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RESUMO

A sociedade passa por mudancas que produzem reflexos nas representacdes e
praticas relacionadas a paternidade. Exemplos contemporaneos incluem questdes
juridicas, como o reconhecimento de paternidade por meio de testes de DNA, além
de mudancas nas percepcdes sociais sobre ela, como a valorizagdo da presenca
paterna durante o parto e a extensdo da licenca-paternidade. Essas transformacdes
sOcio-histéricas e juridicas que temos observado incitam a pesquisa sobre a
producdo discursiva relacionada a paternidade. Mudancas contemporaneas, como o
reconhecimento por DNA e a ampliacdo da licenca-paternidade, influenciam as
representacfes e praticas sobre a paternidade, estimulando pesquisas sobre o
discurso associado ao tema. Nesse cendrio, a tese aborda a publicidade como
materialidade discursiva eficaz na producao de efeitos sobre a paternidade por meio
de filmes publicitarios (storytelling), constituidos por ingredientes como musica,
palavras, slogans e narrativas curtas que constroem imagens da vida cotidiana,
destacando momentos especiais entre pais e filhos. A extensdo simbolica da
publicidade vai além da venda de produtos e molda atitudes, valores e aspiracdes
relativas a paternidade, muitas vezes simplificando e idealizando a complexidade
dessa experiéncia. A pesquisa problematiza os efeitos de sentido gerados por filmes
publicitarios, uma vez que a midia, por meio de campanhas como essas, contribui
para a construcdo do "pai ideal’. Aborda também os desafios inerentes a
apropriagdo comercial da paternidade pelo sistema capitalista, dado que a
mercantilizacdo da figura paterna pode distorcer a realidade, perpetuando
esteredtipos e expectativas irreais, aléem do que a pressao para corresponder a
padrdes pode criar tensdes econdmicas, incentivando gastos em produtos e servigos
gue prometem expressar o amor paterno, mas que, na realidade, sdo produtos
comerciais. Nesse contexto, a pesquisa examina como filmes comerciais constroem
representacdes discursivas sobre a paternidade. Nesses filmes, elementos como
musica, linguagem, slogans e narrativas breves criam imagens da vida cotidiana que
destacam momentos especiais entre pais e filhos. Desse modo, além de promover
produtos, a publicidade exerce influéncia simbdlica que molda atitudes, valores e
aspiracbes em relacdo a paternidade, frequentemente simplificando essa
experiéncia complexa; contribui para a constru¢ao de um “pai ideal”; e produz efeitos
de mercantilizacdo que distorcem a realidade, perpetuam estere6tipos, criam
expectativas irreais e associam afeto ao consumo. Assim, o tema do presente
estudo consiste na observacado da construcdo da paternidade em filmes publicitarios
de O Boticario veiculados entre 2015 e 2019, explorando como a midia constroi
discursivamente o lugar do pai na contemporaneidade. A andlise considera
ingredientes como slogans, imagens e sequéncias discursivas presentes nos
anuncios como materialidade significante, sob a perspectiva teérico-metodoldgica da
Andlise de Discurso de linha pecheutiana, buscando compreender que efeitos de
sentido sdo construidos sobre a paternidade nessas condi¢cdes de producdo. Os
conceitos mobilizados sédo trazidos de Michel Pécheux e das reelaboracBes por
pesquisadores brasileiros, como Eni Orlandi, considerando a interseccdo entre
lingua, sujeito, ideologia, memodria e a historicidade nos/dos discursos. A analise
busca compreender como os discursos analisados podem afetar as relagdes sociais
contemporéneas, especialmente num contexto de transformacfes historicas e
ideologicas. Eles perfazem uma diversidade de imagens sobre a paternidade,



mostrando que a publicidade desempenha uma funcéo significativa na construgéo,
manutencdo e reproducdo simbdlica da paternidade, moldando e sendo moldada
pelas transformacgdes culturais e sociais.

PALAVRAS-CHAVE: Andlise de Discurso; Efeitos de sentido; Paternidade;
Publicidade.



ABSTRACT

Society is going through changes that produce impacts on representations and
practices related to fatherhood. Contemporary examples include legal issues such as
the recognition of paternity through DNA testing and changes in social perceptions
about it, such as the appreciation of paternal presence during childbirth and the
extension of paternity leave. These socio-historical and legal transformations that we
have observed encourage research on discursive production related to fatherhood.
Contemporary changes, such as DNA recognition and the extension of paternity
leave, influence representations and practices about paternity, stimulating research
into the discourse associated with the subject. Considering this scenario, the thesis
approaches advertising as an effective discursive materiality in producing effects on
fatherhood and advertising films, through elements such as music, words, slogans
and short narratives that construct representations of everyday life, highlighting
special moments between dads and sons. There is a symbolic influence of
advertising, which goes beyond the sale of products and shapes attitudes, values
and aspirations related to fatherhood, often simplifying and idealizing the complexity
of this experience. The research questions the meaning effects emanated by
advertising films, considering how the media, through campaigns like these,
contribute to the construction of the "ideal father". It also addresses the challenges
inherent to the commercial appropriation of fatherhood by the capitalist system, given
that the commodification of the father figure can distort reality, perpetuating
stereotypes and unrealistic expectations, in addition, the pressure to meet these
standards can create economic tensions in fathers, encouraging spending on
products and services that promise to express paternal love, but which, in reality, are
commercial products. In this context, the research examines how commercial films
construct discursive representations of fatherhood. In these films, elements such as
music, language, slogans and short narratives create images of everyday life that
highlight special moments between fathers and their children. In this way, as well as
promoting products, advertising exerts a symbolic influence that shapes attitudes,
values and aspirations in relation to fatherhood, often simplifying this complex
experience; contributes to the construction of an “ideal father”; and produces
commodification effects that distort reality, perpetuate stereotypes, create unrealistic
expectations and associate affection with consumption. Translated with DeepL.com
(free version)Thus, the theme of the present study consists in the presentation and
the construction of fatherhood in advertising films from the company O Baoticario,
broadcast between 2015 and 2019, exploring how the media discursively constructs
the father's place in contemporary times. The analysis considers elements such as
slogans, images and narratives present in the advertisements, as a significant
materiality, from the theoretical-methodological perspective of Pecheutian Discourse
Analysis, seeking to understand how language constructs meanings about
fatherhood within certain production conditions. In this way, the analytic concepts are
based especially on the contributions of Michel Pécheux, and on the re-elaborations
of these concepts by Brazilian researchers, such as Eni Orlandi, considering the
intersection between language, subject, ideology, memory and historicity in/of
discourses. From this perspective, the analysis seeks to understand how such
discourses influence contemporary social relations, especially in the context of
historical and ideological transformations. A diversity of representations about



fatherhood are analyzed, suggesting that advertising plays a significant role in the
construction, maintenance and symbolic reproduction of fatherhood, shaping and
being shaped by cultural and social transformations.

KEY-WORDS: Discourse Analysis; Meaning effects; Fatherhood; Advertising.
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PRODUZINDO UM EFEITO INICIAL

Quero ver sempre no teu rosto essa felicidade

O teu sorriso iluminado que me faz tdo bem

O teu astral pra cima ja é marca registrada

Esse teu jeito que ndo guarda magoa de ninguém

Essa vontade de quem vai vencer na vida
Eu t6 com Deus e sei que Deus esta contigo
Teu coracdo ndo cabe dentro do teu peito
Que esta lotado transbordando de amigos

Vocé tem sempre uma palavra de consolo
Fica sem jeito se deixar alguém na méao

Ta sempre junto e misturado com seu povo
Fecha com quem esta sem lenco e documento

(Cancéo: Ser Humano)!

Pode-se afirmar que o objeto da paternidade me encontrou, como se revelasse
sua relevancia e necessidade de analise. Em outros termos, néo foi resultado de uma
iniciativa prévia de minha parte, mas sim uma resposta a sua pertinéncia e impacto
em minha area de estudo, a tese, por si, se fara compreensivel.

Em uma jornada pessoal e afetiva, decidi embarcar na empreitada de explorar
0 universo da paternidade, um tema que se revelou profundamente significativo e
inspirador em minha vida, pois, como pesquisadora, mulher preta e, principalmente,
uma filha que deseja entender mais profundamente os discursos sobre o tema, fui
guiada pela can¢éo que esta posta na epigrafe inicial e ecoa em meu coracao: "Ser
Humano". Por meio dos versos da cangao, encontro a trilha sonora para uma tese que
busca desvendar e celebrar o legado de meu pai e a paternidade em si.

Quando penso em meu pai, imediatamente essas letras ressoam. Sua alegria,
seu sorriso luminoso e sua determinacdo sdo a personificacdo das palavras da
cancdo. Ele é alguém que irradia felicidade e sempre traz um astral positivo para
gualquer situacédo, isso sem mencionar sua calma. Seu jeito caloroso e acolhedor se

traduzem em suas incriveis capacidades de nunca guardar magoa e de cultivar

! Letra de Ser Humano, do intérprete Zeca Pagodinho. Compositores: Marcos Aurélio Gongalves Nunes
/ Mario Cleide Correia Do Nascimento / Claudemir De Silva.
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amizades que transbordam de afeto. Na busca incessante por uma vida bem-
sucedida, meu pai - homem preto - personifica a crenca na vitoria e, acima de tudo,
na fé em Deus que o0 acompanha em sua jornada. Seu cora¢do generoso parece nao
caber em seu peito, pois esta sempre pronto para ajudar, apoiar e compartilhar com
os outros. Ele ndo tem apenas uma palavra de consolo, mas também se compromete
a nunca deixar ninguém desamparado. Minha relacdo com meu pai é testemunho vivo
de como a paternidade pode ser uma fonte inesgotavel de inspiracéo, aprendizado e
amor. Sua presenca constante, seu compromisso com a familia e seu desejo genuino
de contribuir para o bem da humanidade moldaram minha compreensdo do que
significa ser pai e ser humano.

Portanto, guiada por essa cancéo e inspirada pelo exemplo de meu pai, esta
tese é também uma homenagem a paternidade e uma tentativa de exploracdo da
autoridade transformadora que os pais tém sobre a vida de seus filhos e sobre a
humanidade como um todo. E um convite para compreender e celebrar uma jornada
de ser pai e ser humano, com todas as suas alegrias, desafios e conquistas.

Para além da relacdo pessoal sobre a paternidade, a tematica da paternidade
se revela como um amplo campo de estudo, especialmente quando apresentada sob
a nao naturalizacdo ou transparéncia de nocdes socio-historicamente construidas.
Sabe-se que a sociedade passa por transformacdes socio-historicas. O ser pai da
contemporaneidade? ndo é o mesmo que teria sido ser pai na ldade Média, uma vez
gue nao é possivel ignorar as transformacdes ocorridas com o passar dos anos. Até
mesmo na contemporaneidade, os sentidos de paternidade séo diferentes e diversos;
sdo paternidades colocadas em evidéncia tanto por movimentag¢des sociais plurais
como por meio de mudancas nas leis - alguns exemplos sdo o reconhecimento e a
determinacao da paternidade por meio de testes de DNA, o reconhecimento do direito
do pai de estar presente durante o parto e a extensao da licenca-paternidade.

Se entendermos que o discurso esta em curso, por ser socio-histérico, 0s

2Algo é contemporaneo quando existe simultaneamente com outra coisa, independentemente de estar
acontecendo agora ou de ter acontecido no passado. Pode ser usado para descrever o que é especifico
ou representativo de uma determinada época, geralmente o agora. Segundo Fridman (2000, p.71) a
contemporaneidade em um conceito, sendo mais pertinente descrevé-la como um conjunto de
condi¢Bes que produzem e sdo produzidas por uma ampla gama de processos - sociais, culturais,
econdmicos, tecnoldgicos, etc. na contemporaneidade tudo é transformado em mercadoria a ser
consumida. “O que se vé é a ‘estetizacéo da realidade’ que promove a colonizacdo do inconsciente e
da natureza pelo mercado, traco fundamental do pés-modernismo”
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sentidos sobre o que é a paternidade, ou as paternidades, também néo sao fixos e
muito menos universais, na medida em que se atualizam. E justamente por isso que
ndo ha& homogeneidade discursiva, ja que ndo h& um Uunico sentido sobre a
paternidade. Com efeito, ndo ha um unico sentido para tudo o que existe; ha, pois,
efeitos de sentido, visto que se trata de, na analise, tornar visivel o que se encontra
além do discurso e chega a camadas que estdo encadeadas a ele, uma vez que
“constituem justamente os sintomas pertinentes do processo de produ¢do dominante
que rege o discurso submetido a analise” (Pécheux, 1993, p. 105).

O corpus desta pesquisa € constituido por cinco filmes publicitarios veiculados
na rede de televisdo aberta entre os anos de 2015 e de 2019 pela empresa de
produtos de beleza O Boticario em comemoracdo ao Dia dos Pais. Para Indursky
(2013, p. 60, italico da autora), “a delimitagdo de um corpus discursivo mobiliza uma
postura tedrica prépria da AD”. Os videos analisados, tipo storytelling, estabelecem
um campo discursivo de referéncia publicitaria desde ja compreendido em sua relacao
comalingua, o sujeito, aideologia e a historia, que caracterizam o discurso publicitario
de O Boticario designados por slogans anuais: As formas de ser pai sdo muitas, mas
0 amor é unico (2015); Presenteie o melhor Pai (2016); Abraco Apertado (2017); Ser
pai ndo é acertar sempre (2018); e Pra quem ensina e aprende ( 2019).

Esses anuncios sdo tomados em suas materialidades significantes, utilizando
a selecdo de imagens reproduzidas em prints e congeladas em frames. Eles foram,
originalmente, veiculados em campanhas televisivas e em plataformas digitais como

Youtube. Os discursos dos atores, os slogans, as cores, a musica, a

'interseccao de diferentes materialidades’ e ‘imbricacdo material
significante’ ressaltam que ndo se trata de analisarmos a
imagem, a fala e/ou a musicalidade, por exemplo, como
acréscimos uma da outra, mas de analisarmos as diferentes
materialidades significantes uma no entremeio da outra
(Lagazzi, 2011a, p. 402).

Esta pesquisa tem como objetivo geral analisar os efeitos de sentido sobre a
paternidade no corpus, analisando os atravessamentos histéricos e as condi¢des de
producédo para a constituicdo desses efeitos de sentidos, por meio dos pressupostos
tedricos-metodologicos da Analise de Discurso pecheutiana (doravante AD) -

considerados como alicerce para as reflexées e pelo entrecruzamento entre a lingua,
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0 sujeito, a historia e a memdria. A AD € um campo conceitual e metodolégico que
disponibiliza conceitos e referenciais analiticos para interpretar o funcionamento da
linguagem e sua relacdo com o poder, a ideologia e a constru¢cdo do sentido. A
disciplina possui um conjunto especifico de conceitos e de abordagens desenvolvidas
por Michel Pécheux e por outros estudiosos para investigar como 0s discursos podem
perpetuar/alterar estruturas de poder e construir efeitos de sentidos em contextos
sociais e ideoldgicos diversos. E preciso destacar que a AD também se beneficiou das
contribuicdes de pesquisadores brasileiros que desempenharam papel fundamental
na sua disseminacdo no Brasil. Portanto, a AD é uma abordagem franco-brasileira,
uma vez que incorpora contribuicdes significativas de pesquisadores do Brasil, sem
gue isto signifique o abandono daquilo que é o cerne da disciplina. Essa colaboracao
intercultural enriqueceu a AD e permitiu sua aplicacdo em diferentes contextos
linguisticos e sociais.

Nessa perspectiva, assume-se que o discurso estudado sobre a paternidade
deriva da determinacéo, pois se trata de publicidade, anincio que se apresenta em
formato audiovisual, utilizando elementos sonoros e visuais, cujo objetivo € atrair
consumidores. O video publicitario, as vezes referido como filme publicitario, ou
marketing® em video, esta na ordem do mercadoldgico. E um formato de midia que
traz a possibilidade de capturar a atencédo, pois sao elaborados para isso, e produzi
injuncdes poderosas em curto espaco de tempo. Através de elementos como musicas,
sequéncias discursivas, slogans e breves historias, muitas vezes contadas em poucos
segundos, consegue oferecer vislumbres da vida cotidiana das familias, destacando,
nos casos analisados, momentos entre pais e filhos. Essas narrativas breves, quando
bem construidas, tém o poder de comover o espectador e criar empatia, ajudando a
construir uma percepcao positiva da paternidade e, por decorréncia, do produto. As
palavras e slogans escolhidos cuidadosamente podem gerar, de forma concisa,
efeitos impactantes sobre o papel do pai na vida dos filhos, reforcando valores
familiares e responsabilidade paterna. As cancdes, por exemplo, tém o poder de

evocar emocdes e criar conexao imediata com o publico, muitas vezes reforcando

3 “Quando falamos em marketing, estamos pensando nas estratégias implementadas por uma empresa
para a colocagdo de um determinado produto ou servico no mercado, com 0 objetivo de atender e
satisfazer as demandas e necessidades de seu publico-alvo, identificado como cliente” (Yanaze, 2007,
p. 7).
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sentimentos de amor, carinho e alegria associados a figura paterna. Em Ultima andlise,
o filme publicitario é eficaz em termos de produzir efeitos sobre/na da paternidade,
determinando praticas sociais. Ou seja, “0s anuncios sO serdo ‘eficazes’ no seu
objetivo de nos vender coisas se tiverem apelo para os consumidores e se fornecerem
imagens com as quais eles possam se identificar” (Woodward, 2011, p. 18).

O que é problematico é a maneira como o sistema capitalista se apropria da
imagem paterna e do exercicio da paternidade, buscando molda-la aos seus préprios
fins e para a ampliacdo de ganhos econdmicos. Essa apropriacdo, as vezes, distorce
e simplifica a paternidade, reduzindo-a a estere6tipos* e tecendo idealizacdes que
atendem a estratégias de marketing, o que pode levar a perpetuacao de expectativas
irreais e modelos de comportamento que ndo manifestam a diversidade das
experiéncias paternas na sociedade. Ao transformar a paternidade em objeto para
promover interesses econdmicos, o capitalismo/consumismo tende a reduzir uma das
experiéncias humanas a mera mercadoria, 0 que implica que a conexao emocional e
os lacos afetivos entre pais e filhos podem ser explorados e comercializados em
detrimento da preservacao dessas relacdes no seu sentido mais humanao.

Além disso, o sujeito pai, usado mercadologicamente como objeto para a
venda de produtos e servi¢os, pode explorar emocionalmente os sentimentos ligados
a paternidade, como amor e responsabilidade, de formar a lucrar. Isso pode criar um
ambiente em que as pessoas sdo levadas a gastar com ingredientes que simulam
uma expressao de amor paterno, quando ndo passam de produtos comerciais. Pode
também fortalecer a ideia de que o valor de um pai esta diretamente ligado a sua
capacidade de prover financeiramente uma familia, desvalorizando outras dimensfes
igualmente importantes da paternidade, como o envolvimento emocional, 0 apoio
emocional e o cuidado. Além do mais, pode criar pressfes econdmicas sobre 0s pais,
gue podem se sentir obrigados a gastar com produtos ou servicos para atender as
expectativas criadas pela publicidade. No Dia das méaes, isso também acontece. S6

as amamos se compramos 0s presentes, mas eu nao diria que elas proveem o lar,

4 Estereotipos sdo uma generalizagédo excessiva que perturba a realidade. Os esteredtipos de género
retratam as diferengcas comportamentais entre homens e mulheres como se fossem caracteristicas
inerentes, fixas desde o nascimento, parte da natureza humana e impossiveis de serem alteradas. E
preciso compreender que essas situacdes surgem devido a educacgao que se recebe e se transmite em
contextos como a familia, a escola e os meios de comunicag&o. E necessario um esforgo significativo
para desmantela-los e eliminar o preconceito de género, assim como para erradicar a injustica que
persiste em torno de atitudes fundamentadas cristalizadas por meio de concepc¢des estereotipadas.
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mesmo quando as criangas compram presente com o dinheiro delas. De fato, a
pressao € exercida sobre os filhos e, no caso em que eles ndo tém dinheiro, sobre o
provedor da casa (por estere6tipo, o pai) que fornece o dinheiro para o filho comprar
0 seu proprio presente. Em resumo, a publicidade pode sedimentar e cristalizar
estereotipos, pressfes sociais e expectativas, acarretando a desvalorizacdo das
relagbes humanas e a exploragéo das emocdes em nome do lucro.

Nessa perspectiva, o desafio dessa tese enfoca a problemética relativa a
construcdo discursiva da paternidade sob a determinacdo mercadoldgica a partir da
publicidade, afetando a ordem do simbdlico sobre ser pai e o que deveria significar
sécio-historicamente Dado esse balizamento, a tematica da tese gira em torno de
como a paternidade é moldada na/pela linguagem das materialidades significantes
publicizadas e constituintes do corpus em determinadas condi¢des de producéo. Ou
seja, busca-se perceber que memoria discursiva sustenta a rede de sentidos em que
0 sujeito se inscreve e significa e que efeitos de sentido podem ser encontrados e
interpretados. A problematica da pesquisa diz respeito ao fato de que a publicidade
atua como agente na construcéo de sentidos e, ao construir uma determinada imagem
de paternidade, ela pode impor a forma comportamental das pessoas. Essa
determinacao simbdlica vai além da simples venda de produtos; ela molda atitudes,
valores e aspiracfes relacionadas a um tipo de paternidade, incluindo também efeitos
sobre as performidades de género, as expectativas parentais e as dinamicas
familiares.

A partir do exposto, surge a indagacao: que efeitos de sentido os storytellings
desses filmes comerciais sob analise produzem sobre a paternidade? Entende-se que
a questao seja relevante, uma vez que, no século passado, a funcao predominante do
pai era frequentemente associada a disciplina e a provisdo, enquanto os cuidados
diarios dos filhos recaiam quase exclusivamente sobre a funcdo materna. E de se
perguntar também se, na era contemporanea, com 0 apoio dos meios de
comunicacao, da publicidade e dos diversos movimentos sociais, ocorre o refor¢o ou
a ruptura com a imagem do pai disciplinador, corroborando a construcéo de valores,
forjando realidades (ou as cria) e interferindo na construcéo das identidades. Segundo
Gregolin (2007, p. 16), € a midia “que formata a historicidade que nos atravessa e nos

constitui, modelando a identidade historica”, porque € na midia que os discursos sao
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materializados em campanhas, em novelas, em matérias jornalisticas, em noticiarios
televisivos, entre outros. Ou seja, ela atua diretamente na produgéo social dos
sentidos, instituidos por sujeitos histéricos, por meio da materialidade de mdaitiplas
linguagens: “ela é o principal dispositivo discursivo”, complementa a autora.

Entender que o sujeito ndo é a origem dos sentidos e que tampouco a lingua
€ transparente sédo premissas da AD. Isso significa compreender que os caminhos que
o sentido percorre ndo sdo visiveis na incompletude e que, por meio da publicidade,
0 sujeito € levado a produzir formas simbdlicas histéricas de representacéo da relacédo
com a realidade. Neste sentido, as campanhas publicitarias escolhidas se justificam,
uma vez que foram elaboradas para veiculacdo de produtos de consumo nas datas
gue antecedem a comemoracdo brasileira do Dia dos Pais. Como foi dito,
compreende-se que as campanhas visam a um objetivo econdmico e mercadoldgico;
no entanto, esse nao € o unico foco aqui proposto, visto que o foco esta no discurso
sobre ser pai no lugar de producao/reproducéo cultural da paternidade instituida.

Enquanto discurso, as condi¢cfes de interpretacdo da paternidade que afetam
0s anuncios publicitarios selecionados séo possibilitadas pelas relacdes dos discursos
com a histéria e com a memoaria, impondo um modo de ser pai, um “portar-se como o
pai”, socialmente aceito e estabelecido. A funcdo paterna necessita ser investigada e
interessa colocar em evidéncia os processos discursivos que a tematizam, ou seja, as
préprias condices de possibilidade do discurso tomado em seu lugar materializado,
isto €, a lingua em funcionamento sociocultural, uma vez que, na mesma direcéo de
outras problematicas (movimentos feministas, estudos de género, movimento Queer),
€ preciso observar esse lugar muitas vezes posicionado e ressignificado pelo discurso,
pela histéria, pelas mudancas em pesquisas e devido as lutas sociais.

Esta tese, portanto, desdobra-se sobre a constituicdo dos efeitos de sentido
da publicidade de O Boticério, cujos storytellings, no intradiscurso, sdo atravessados
pelo discurso das “novas” possibilidades de exercer a paternidade, a partir de “outra”
sobredeterminacéo histérica e ideoldgica, ja que os estudos discursivos, inclusive
aqueles sobre a paternidade, visam a pensar o sentido dimensionado no tempo e no
espaco das praticas dos homens. Nas palavras de Pécheux (2012a, p. 56), todo
discurso pode vir a ser “indice potencial de uma agitagao nas filiagdes sécio-histéricas

de identificacdo, na medida em que ele constitui a0 mesmo tempo um efeito dessas
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filiagdes e um trabalho [...] de deslocamento no seu espago”. A questao em pauta €
verificar se o pai, ou a funcgédo pai, como lugar social instituido pelo discurso, nos filmes
analisados, é submetido as determinacdes historicas ou € (re)atualizado, ja que o
discurso é constitutivamente heterogéneo, uma vez que abriga discursos de outras
ordens (juridico, médico, moral, religioso, o psicolégico) Entende-se que essas ordens
de saberes acabam afetando a constituicio dos efeitos sobre a paternidade,
mantendo-as ou as alterando.

Quanto aos objetivos especificos, o trabalho busca investigar: a) quais sao os
efeitos de sentidos que emergem dessas campanhas publicitarias sobre a paternidade
contemporanea; b) como a midia impulsiona, por meio de campanhas publicitarias
como estas, o discurso sobre o “pai ideal” e sobre 0 que € ser pai; c) quais sdo 0s
atravessamentos historicos entre sujeito-histéria-memoria sobre a constituicdo dos
discursos que irrompem desse tipo de midia sobre a paternidade.

A estrutura desta tese desenha-se de acordo com o percurso descrito a seguir.
No capitulo um, com o titulo Produzindo efeitos de (des)amarracdes tedricas, esta
concentrada uma reviséo dos conceitos tedricos da Analise de Discurso de corrente
francesa, ancorada nos estudos pecheutianos e nas releituras e ressignificacdes feitas
por autores brasileiros sobre ela. Nele, sdo mobilizados conceitos como memoria
discursiva, formacdo discursiva, materialidade significante, formacdes imaginarias,
lugar e posicao discursiva. No segundo capitulo, Publicidade ou Propaganda?, traz-
se a historicidade da publicidade, diferenciando-a da propaganda, para estabelecer a
definicdo do corpus, isto €, filmes publicitarios (storytelling), narrativas audiovisuais
com duracéo de até 1 minuto e 30 segundos, organizados de forma estratégica por
empresas de marketing para impulsionar a venda de um produto. No terceiro capitulo:
Da paternidade a paternagem, a discussao perpassa a construcao da paternidade e
as modifica¢@es relativas as condicdes de producdo, atravessadas pelos movimentos
feministas e estudos de género. No capitulo quarto, Produzindo efeitos analiticos,
dividido em secdes, apresentam-se as campanhas publicitarias de O Boticario de
2015 a 2019, com mobilizacdo da AD para analise sobre o funcionamento discursivo
dos anuncios em sua relacdo com a historia e com as condi¢des de producao cuja
ordem econbmica é capitalista. A producdo da analise procura se centrar sobre um

» o«

“efeito de interpretacdo” ‘em espiral’, combinando entrecruzamentos, reunides e

23



dissociagdes [...], de construgdes de questdes, de estruturacbes de redes de
memorias” (Pécheux,1993, p. 318, aspas do autor) sobre os anuncios publicitarios que
constituem o corpus. Esse capitulo busca desenvolver o movimento de andlise e de
construgédo dos efeitos de sentido sobre o lugar discursivo do ‘pai’ produzido pelas
publicidades em que o sujeito e a linguagem possibilitam o pulsar do politico, do social,
do ideolégico, enfim, das relacdes sociais que se constituem na historia. E, para
finalizar, apresenta-se o capitulo Produzindo um efeito de (In)conclusao, em que

se traz as regularidades encontradas ao longo das andlises.
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1. PRODUZINDO EFEITOS DE (DES)AMARRACOES TEORICAS

Meu discurso é, evidentemente, um discurso de intelectual e,
como tal, opera nas redes de poder em funcionamento. Contudo,
um livro é feito para servir a usos nao definidos por aquele que
0 escreveu. Quanto mais houver usos novos, possiveis,
imprevistos, mais eu ficarei contente. Todos os meus livros [...]
podem ser pequenas caixas de ferramentas. Se as pessoas
querem mesmo abri-las, servirem-se de tal frase, tal ideia, tal
analise como de uma chave de fenda, ou uma chave-inglesa,
para produzir um curto-circuito, desqualificar, quebrar os
sistemas de poder, inclusive, eventualmente, os proprios
sistemas de que meus livros resultam, pois bem, tanto melhor!
(Foucault, 2006, p. 52, grifo proprio).

A metéafora da "caixa de ferramentas" apresentada por Michel Foucault torna-
se particularmente relevante, quando adaptada a AD franco-brasileira. Ao examinar o
discurso sob a otica pecheutiana, a figura de uma caixa de ferramentas repleta de
conceitos tedricos tem uma importancia relevante para a construgéo deste capitulo
tedrico. Sao conceitos mobilizados como pecas tedricas que permitem desmontar,
examinar e compreender os discursos em sua complexidade. Como um carpinteiro
gue utiliza diferentes ferramentas para lidar com diferentes materiais e situacdes, 0s
analistas de discurso empregam conceitos e abordagem teoérica especifica para
explorar e buscar os efeitos de sentido pertencentes a processos discursivos. Esses
conceitos-chave, para “a tarefa do analista de discurso”, fornecem estruturas e lentes
interpretativas que auxiliam a investigacdo das materialidades discursivas, bem como
a desnaturalizacdo e a desautomatizagao dos sentidos “na relagdo com a lingua,
consigo mesmo e com a histéria” (Orlandi, 2009, p. 14).

Ao encarar o discurso, conceito central, o analista busca romper com a inércia
do automatismo linguistico que tende a imperar nas praticas cotidianas, desafiar a
acomodacdo, a superficialidade e a evidéncia semantica, impulsionar o sujeito
(interpelado pela ideologia - como o analista €), transcender a superficie textual e a
escavar as camadas profundas dos espacos discursivos ha busca de sentidos. Essa
postura constante se faz necessaria para a (des)construcdo das praticas discursivas
relacionadas a paternidade masculina na sociedade ocidental. Ou, nas palavras de
Pécheux (2012a, p. 304), citando Balibar, “em uma formacédo social dominada pelo
modo de producao capitalista”.

Nesta perspectiva, adota-se uma concepc¢cao de sociedade que contempla a
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presenca de multiplas formagdes sociais dentro do tecido aparentemente homogéneo
de uma totalidade social (Althusser, 1980). Na perspectiva do materialismo histérico,
uma “formagédo social” se configura como um conjunto complexo de praticas,
estabelecendo-se com base em um modo de producdo dominante, como 0 modo de
producéo capitalista em uma formagéo social capitalista.

Para existir, uma formacédo social deve, simultaneamente, “produzir’ e
‘reproduzir as condigbes” essenciais para a sua propria “producao” (Althusser, 1980,
p. 11). Essas condi¢des incluem as forgcas produtivas, que englobam a divisdo do
trabalho e os meios de producdo, bem como as relagdes sociais de producao
existentes entre proprietarios e proletarios. Neste estudo, a sociedade é entendida
como atravessada pela complexa interconexao de diferentes agrupamentos sociais e
em uma formacé&o social dominada pelo modo econdémico capitalista.

Para compreender o que é uma formacgéo social, recorre-se ao Dicionario do
Pensamento Marxista de Tom Bottomore (2013 [1983], p. 26-27), o qual afirma que
Althusser, em releitura de Marx, argumenta que a realidade é extremamente complexa
e diversificada, sujeita a diversos alcances e determinacdes, sendo assim,
sobredeterminada. O autor destaca, ainda, que uma formacao social ndo possui
uma esséncia ou centro fixo, sendo descentrada, pois consiste em uma restricdo de
praticas ou estruturas genuinamente distintas entre si. A formacdo social é uma
estrutura com uma determinante, cuja causalidade, chamada por ele de estrutural,
governa o desenvolvimento historico. Os seres humanos ndo sdo 0s autores ou 0S
sujeitos desse processo que, descentrado, ndo tém sujeito que o acione: séo
apoios, efeitos, das estruturas e das relacdes da formacao social. Mas o que mais se
sublinha € a importancia de entender a sociedade e analisar cada conjuntura
historica em toda a sua complexidade. Ainda de acordo com o autor, embora a
dimensédo econdmica seja primordial em termos de causalidade, as outras ideologias
tém uma autonomia relativa, com eficacia especifica e histérias, em certa medida,
independentes. Em determinadas circunstancias, elas podem desempenhar o0s
mesmos papéis dominantes. Esses conceitos de Althusser sdo potencializados nos
escritos de Pécheux (2009, p. 213, grifo préprio), ao afirmar que “toda prética
discursiva esta inscrita no complexo contraditério-desigual-sobredeterminado das

formacdes discursivas (FD), que caracteriza a instancia ideoldgica em condi¢cdes
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histéricas dadas”. Assim, para Pécheux e Fuchs, (1993, p.165), 0 que prevalece é a
concepcéo de infraestrutura relacionada a superestrutura juridica e ideolodgica em sua
relacdo com o modo de producdo na formagédo social em questdo (incluindo a
producdo de conhecimentos e préticas). Neste sentido, o amélgama da ideologia
persiste na concepcao do sujeito e em todos 0s processos sécio-histoéricos.

Na esteira de Althusser, os autores conceberam o sujeito como ideoldgico, ja
gue cada individuo é conduzido, tendo a impressao de exercer sua livre vontade, a
ocupar um lugar social em uma das duas classes sociais antagonistas do modo de
producéo. Ou melhor, o sujeito resulta da alianga ou da dominagao, por meio de um
processo de interpelacdo que tece a relacéo entre a ideologia e o discurso. Para os
autores, no ambito da AD, o discurso nao reflete a ideologia como algo exterior, mas
produz um efeito de subjetividade interior, como efeito de sentido, porque a ideologia
€ constitutiva da pratica discursiva. Em outras palavras, o discurso é a materializacao
das formacgoes ideoldgicas (Fl), “um conjunto de praticas e atitudes” (Pécheux; Fuchs,
1993, p. 166) que ndo sdo nem universais nem individuais, porque a ideologia ndo é
um conjunto de ideias, mas de praticas em discursos. Por conseguinte, essas praticas
e atitudes sdo determinadas por condi¢bes de produgao, “em cada fase historica da
luta de classes” (Pécheux; Fuchs, 1993, p. 167). Logo, é por meio das FI que cada
sujeito é levado a ocupar um lugar social determinado discursivamente e relacionado
a classe econbmica “necessariamente desigual na reprodugao e na transformagao
das relagbes de produgao” (Pécheux; Fuchs, 1993, p. 167); sdo essas praticas que
determinam materialmente os processos discursivos.

Desse modo, a pratica discursiva que toma a paternidade como um objeto
discursivo transformado em referéncia esta inscrita em uma FD, entendendo que néo
€ uma pratica de um sujeito individualizado, mas a pratica de sujeitos interpelados
pela ideologia, inscritos em lugares/posi¢cées definidos pelo discurso. Essa inscricéo,
gue toma a aparéncia da forma sujeito do Idealismo se instaura sobre um conjunto de
formacBes imaginarias que sdo atualizadas nos discursos. Essas formacgdes
imaginarias designam a imagem que cada um faz de si mesmo, do outro e do objeto
discursivo sobre o qual tece o discurso, ainda que de modo inconsciente.

Um caso elucidativo desse processo pode ser observado na construgéo das

publicidades de O Boticario. A empresa, ao criar anuncios que celebram a diversidade
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de modos de paternidade, inscreve-se nas formacdes imaginarias® atuais que buscam
valorizar a igualdade de género e a multiplicidade de configuracées familiares,
embora, como ndo podera deixar de ser, tenham como intuito a venda, o0 consumo e
o lucro. Elas, portanto, indica a extensdo direta dessas formac¢des imaginarias na
construcéo do discurso sobre a paternidade, cujos 0s sujeitos-pais séo interpelados
como consumidores/objetos dos produtos anunciados, considerando-se as condi¢des
sécio-histéricas e ideoldgicas especificas da sociedade em que vivem. Dessa forma,
o discurso funciona produzindo efeitos de sentido sobre o que € ser pai, a partir das
condi¢cdes de producdao inscritas numa FD determinada.

Em outras palavras, o discurso publicitario da/sobre a paternidade de O
Boticario deve ser considerado uma pratica discursiva que funciona a partir de
“processos discursivos que sao colocados em jogo” por meio de sua materialidade
significante, produzindo efeitos de sentido, relacionado as condi¢cdes de producao
(Pécheux, 1993, p. 84). Assim, sao as condi¢cdes de producdo que determinam 0s
efeitos em relacdo a outros discursos. Significa, pois, que o discurso da empresa néo
€ apenas um conjunto de enunciados, mas discursos moldados pelas propriedades
ligadas ao lugar da marca que visa atingir os consumidores, “isto é, a quem se dirige
formal ou informalmente, e ao que é visado através do discurso” (Pécheux, 2012a, p.
214).

A empresa O Boticario® se coloca no mercado como inovadora e, a partir
desta posicao, apresenta-se como uma empresa preocupada com a “condi¢ao” do pai
ante as discussdes dos movimentos sociais em relacdo as novas organizacoes

familiares’. Em outros termos, ela se representa como a empresa que atende a

*Desenvolvo esse conceito em minha dissertacdo de mestrado: SANTOS, Eliana Cristina Pereira. A
imagem do professor nas capas da Revista Nova Escola: a circularidade do sentido. 2013. 148 f.
Dissertacéo (Mestrado em Letras) — Universidade Estadual do Oeste do Parana, Cascavel, 2013.

5 O  Botickio é a empresa mais inovadora do Brasil. Disponivel em:
https://www.grupoboticario.com.br/essencial/revista/inovacao_para_sustentabilidade.aspx. Acesso em:
25 jul. 2021. Esse conceito é desenvolvido em Santos (2013)

6 O  Boticario é a empresa mais inovadora do Brasil. Disponivel em:
https://www.grupoboticario.com.br/essencial/revista/inovacao_para_sustentabilidade.aspx. Acesso em:
25 jul. 2021.

" Entre os exemplos de preocupacdo citados pela empresa, estdo a discussdo sobre o compromisso
de equidade de género e a maneira como essa equidade reflete nos principios de igualdade, bem como
a compreensdo das responsabilidades na criagcdo dos filhos. Inclusive, O Boticario oferecia vinte dias
de licenca paternidade para seus colaboradores, estendendo para quatro meses a partir do segundo
semestre de 2021. A lei garante quatro dias. Disponivel em:
https://www.grupoboticario.com.br/blog/2021/04/05/grupo-boticario-estende-licenca-parental-de-4-
meses-a-todos-12-mil-colaboradores/ . Acesso em: 25 jul. 2021.
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movéncia do seu tempo, conduzindo o seu discurso como resultado das condi¢des de
produgcdo em que se encontra, buscando criar um efeito de autoelogio frente ao
consumidor. Para ela, seus anuncios pretendem representar as minorias sociais, com
a proposta de rompimento com um discurso em que a posi¢ao-sujeito pai/homem
ocupava o lugar mais importante da familia e tinha a propriedade dos filhos e da mée,
sendo o provedor financeiro de todos que a compunham.

Nos anuncios em questao, ‘ser pai’ € identificado a uma outra posi¢cao sujeito;
€ ser ressignificado por outros efeitos permitidos pela publicidade de O Boticario no
confronto com diferentes posicdes socio-historicas que o tomaram como objeto de
venda. Dito de outro modo, nessa perspectiva, a paternidade ndo € vista como tendo
um sentido Unico nessa perspectiva, mas como um lugar social (FD) que envolve a
identificac&o e a desidentificagcdo com uma posi¢cao de sujeito cristalizada, implicando
em (re)definir e atribuir sentidos que ja estdo/sdo demarcados nos anuncios e
formacgao social em que ela esta inserida. Embora, muitas vezes, a publicidade se
aproprie do discurso social em suas estratégias de marketing para moldar as
representacdes de paternidade nos anuncios da empresa, ela também o faz de um
lugar ou de uma FD de empresa que, por meio dos anuncios, veicula uma imagem de
paternidade que busca criar um efeito de estar antenada com o seu tempo, sendo
gue, no limite, ndo ha como fugir as determinacdes econdémicas que se abatam sobre
ela.

Os filmes publicitarios, por determinacéo ideoldgica, econdmica e de relacdes
de poder, produzem o lugar social de pai inscrito num lugar discursivo, em posic¢oes-
sujeito e no interior de uma formacédo social atravessada por discursos oriundos de
multiplas FDs em circulacdo. Ou seja, cada anuncio constréi um discurso sobre a
paternidade, ocupando um lugar determinado pelo exercicio das praticas previstas por
conjunturas que afetam a performance dos sujeitos na publicidade. Seja esse sujeito-
pai adjetivado como o melhor pai, 0 pai aprendiz, também, como o pai que pode
cometer erros ou, como aquele que pode se apresentar de muitas outras formas, ndo
se trata de desempenho de papéis sociais, uma compreensao da Psicologia e dos
Estudos Culturais. Esses modos de ocupacao de um lugar discursivo e de posicdes
sujeitos sao entendidos como “proje¢des imaginarias, nos modos de individuagcao do

sujeito face as formagdes discursivas” (Orlandi, 2017, p. 215), pois 0 sujeito ndo &
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entendido como sujeito empirico na AD, mas atravessado pelo social, pelo ideolégico,
pela historia, pelas relagdes de poder e, sobretudo, pela linguagem. Para a AD, esse
sujeito pai, é sujeito no discurso: uma forma de estar no mundo a partir de
determinadas condi¢cdes de producdo. Em outras palavras, inscritos em um lugar
social definido por uma FD, os sujeitos na posi¢ao discursiva de pai ocupam “uma
posigcdo dada numa conjuntura” (Pécheux; Fuchs, 1993, p. 166) ou “uma posicao entre
outras posig¢des” (Orlandi, 2009, p. 47). Cabe aqui destrincar que lugar é esse e como
ele deve ser ocupado.

Além disso, no processo de interpelacao sobre o que significa ‘ser pai’, leva-
se em conta “a relagdo imaginaria desses sujeitos com suas condi¢des de existéncia”
(Orlandi, 2009, p. 209) e O Boticario ndo poderia estar fora destas determinacdes. Por
exemplo, as condi¢des de existéncia eram outras no periodo medieval, e as relacdes
imaginarias estariam atreladas ao momento historico, social, cultural e religioso da
época. Ou ainda, se esses videos fossem em um pais ndo ocidental, as condi¢des
seriam outras. Por ser concebida como imaginaria, a relacdo do sujeito com o0 mundo
gue o cerca e determina o processo de significacdo € ideoldgica, uma vez que a
ideologia ndo é um ato de pensamento solitario do individuo, mas uma pratica social
sob determinacdes socio-histéricas. As relacdes sao imaginarias, porque sao relacdes
sociais e nao existentes a priori: elas sdo derivadas das relacdes materiais entre os
homens. Assim, de acordo com a concepc¢ao de que a ideologia existe para sujeitos
concretos, ha ideologia pelo sujeito e para os sujeitos. Essa destinacdo da ideologia
s6 é possivel pelo sujeito e por seu funcionamento subjetivado.

O discurso €, portanto, um dos aspectos materiais da materialidade ideoldgica
e, sendo assim, determina o que pode aparecer no intradiscurso e o que deve ser dito.
Isso implica dizer que a producado discursiva deriva de condicdes de producao
dadas, que desempenham papéis desiguais na reproducdo e na transformacédo das
relacGes de producdo e que estdo organizadas hierarquicamente. Isso se da sob a
injuncéo da ideologia dominante, que é a ideologia da classe dominante, mas nao sem
a resisténcia das classes subalternizadas. Dessa maneira, as normas e os valores
sécio-histéricos e culturais vigentes estdo sujeitos a continuos embates e confrontos
com diferentes perspectivas e posi¢des socio-historicas. Resta saber, portanto, como

isso se da no caso dos dados colhidos como corpus neste estudo.
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O discurso sobre a paternidade, é uma construgdo moldada por mdaltiplos
fatores, incluindo o efeito da publicidade e o contexto socio-histérico em que se insere.
Nele, diferentes sentidos estdo em permanente conflito. Considerando “que a
estruturacdo do discursivo vai constituir a materialidade de uma memoria social”
(Pécheux, 2007, p. 11), é preciso compreender que diferentes sentidos estdo em
permanente conflito. Nessa perspectiva, o discurso ndo pode ser desvinculado das
condicdes sociais de producdo que o circulam.

Sendo assim, compreende-se que se deve considerar que ‘pai’, nos videos
publicitarios selecionados, pertence a um discurso e nao a outro, tendo em vista o
lugar so6cio-historico-ideolégico em que ele é apresentado. Ser pai, na publicidade de
O Boticario de 2015, As formas de ser pai sdo muitas, mas o amor € unico, traz
elementos diferenciados sobre a paternidade, se comparado a campanha do O
Boticario de 2018, Ser pai ndo é acertar sempre, € nunca deixar de tentar. A primeira
enfatiza a necessidade de amor genuino nas diversas formas de ser paternidade que
extrapola a consanguinidade. Trés anos apos, a hova producéo enfatiza a relacéo do
pai bioldgico com seus filhos dentro do nucleo familiar, numa busca constante de
praticas que tragam elementos positivos para as relacdes estabelecidas.

Discutir a paternidade €, pois, observar os processos discursivos e refletir sobre
o lugar/a posicao atribuidos a ela, que se encontra na lingua em confluéncia com os
sujeitos produzidos pela histéria em curso, ja que a linguagem é pratica em curso.
Neste contexto, “as condicdes de producdo do discurso [...] remetem a lugares,
posicbes e a um referente especifico no interior de uma formacédo social dada”
(Pécheux, 2012a, p. 217, grifos proprios). Para Courtine (2016, p. 20), a “situagao da
enunciagao” [as condi¢cdes de producédo] “regula a relacdo da materialidade linguistica
de uma sequéncia discursiva e as condi¢cdes histéricas que determinam sua
producado”. Em outras palavras, as condi¢gdes de produc¢ao englobam a filiagcdo a um
lugar determinado de uma formacéao social dada, bem como a uma posicdo dentro de
dindmicas sociais e ideoldgicas existentes.

Considerando a afirmacéo de que "um discurso é sempre pronunciado a partir
de condicbes de producdo dadas" (Pécheux, 1993, p. 77), torna-se imperativo
examinar profundamente esse conceito. As condi¢cdes de produgdo ndo se limitam

apenas ao ambiente fisico em que o discurso é proferido; elas abrangem todas as
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condigdes historicas que levaram a “escolha” (ndo esponténea) de um discurso em
particular, em detrimento de outros possiveis. A no¢do de condi¢bes de producéo
substitui a vagueza derivada das ideias de contexto imediatas ou especificas,
exercendo um alcance que molda tanto o sujeito quanto o discurso. Esse processo
discursivo define o posicionamento do sujeito, mediado pela FD e atravessado pela
ideologia. Assim, ao indicar os efeitos das relagdes de lugar, nas quais o sujeito esta
inserido, a nocao de condi¢cdes de producéo esclarece a situacdo de maneira concreta
e contextualizada. Como Pécheux (1993, p. 79), "é impossivel analisar um discurso
como um texto, isto é, como uma sequéncia linguistica fechada em si mesma"; é
fundamental relaciona-lo ao conjunto de discursos possiveis, considerando as
condi¢cbes de producao que o moldaram.

Vale retomar a definicdo de discurso dada por Pécheux (2012 [1966]) antes
mesmo da Analise Automatica do Discurso (AAD) del969), sob o pseuddnimo
Thomas Herbert, para quem o discurso € “o nucleo ideoldgico no todo complexo” e
esta “sob a forma” de “fragmentos, com a coeréncia de uma neurose, €, sustenta uma
funcdo determinada relativamente ao todo complexo estruturado” (Herbert, 2012, p.
51). No caso do pai/ da paternidade analisado neste trabalho, percebe-se que se pdem
em funcionamento fragmentos de discursos, seja biologico, juridico, social, religioso,
historico etc., numa complexidade social e historica, com aparéncias desconexas, mas
gue sustentam esse lugar pai, de certa forma, cristalizado, um lugar que possui
funcdes relativamente estaveis. Esses fragmentos, que podem sugerir alguma forma
de heterogeneidade desarticulada, quando recuperados pela lingua e como processo
discursivo, “através das estruturas que lhes sao préprias” (Pécheux, 1990 [1982], p.
8), possibilitam a compreensdo do discurso que atravessa todos os fragmentos.
Embora ndo sejam as mesmas materialidades verbais, o processo discursivo € o
mesmo, pois a lingua é a base que sustenta posicdes ideoldégicas em um momento
dado, embora possua uma “autonomia relativa” (Pécheux, 2009, p. 81).

O discurso, como materialidade ideoldgica, € constituido por efeitos de sentido
em processos discursivos e, por isso, compreende-se que o0 sentido de uma FD
depende da relacdo com outras FDs no interior de um espaco interdiscursivo. Toda
FD apresenta, em seu interior, a presencga do entrelagamento de diferentes discursos

provenientes de diferentes momentos da histéria e de diferentes lugares, o que
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caracteriza sua a heterogeneidade, embora isso ndo signifique necessariamente
ruptura com o nucleo ideolégico que Ihe constitui.

Entretanto, apesar de a FD apresentar fragmentos heterogéneos, esse espaco
de interdiscursividade demarca a possibilidade de sentido de uma FD, a qual sofre
coercOes da Formacao ldeoldgica em que esté inserida. Segundo Pécheux (1990, p.
8), éinerente a toda linguagem a relagao constante “com o ‘ndo esta’ o ‘ndo esta mais’,
0 ‘ainda nao esta’ e o ‘nunca estara’ da percepc¢ao imediata”. O conceito cerne para a
prépria teoria da AD é o discurso, pois ele é “o lugar tedrico em que se intrincam
literalmente todas as grandes questdes sobre a lingua, a histéria, o sujeito” (Maldidier,
2003, p. 15). Assim, o discurso esta para além da linguagem (oriundo de areas que
nao a Linguistica) e “a lingua aparece como base comum de processos discursivos;
[...] o funcionamento da lingua em relagdo a ela mesma [...] colocada em jogo com
as relagbes sociais” (Pécheux, 2009, p. 74). Parafraseando Maldidier (2003), o
discurso é um verdadeiro n6, mas o essencial é entendé-lo como um lugar tedrico,
gue intersecciona as questdes do sujeito, da lingua e da histéria.

Dessa forma, os efeitos de sentido em relacdo a paternidade dependem da
FD em que estdo imbricados e sdo produzidos; eles dependem da forma com que
estdo articulados, no caso deste estudo, em campanhas publicitarias dos Dias dos
Pais de O Boticario. Nas palavras de Pécheux (2009), um termo ndo tem um sentido
gue Ihe seria proprio, vinculado a sua literalidade. Ou seja, ser pai, aqui, é regulado
por uma FD, numa conjuntura dada e determinada em relacdo ao Dia dos Pais. As
campanhas sao, assim, discursos dependentes da FD que “determina o que pode e
‘o que deve ser dito” (Pécheux, 2009, p. 145), lembrando que “toda FD dissimula pela
transparéncia do sentido que nela se constitui” (Pécheux, 2009, p. 149) a constituicdo
ideologica que a condiciona. O sentido dado pela FD sobre a paternidade, no caso,
reside no fato de que um sempre-ja-la da memoria fornece a matéria-prima dos
sentidos sobre o que é e 0 que nado é paternidade, o que € fornecido pela ideologia,
produzida na relacéo entre o simbdlico e o histérico.

O conceito de materialidade discursiva, assim como outros conceitos da AD,
estd imbricado com os demais, sendo necessario defini-lo para que ndo se confunda
com outros campos. A materialidade do discurso é resultado do entrelagamento

irredutivel da historia, da lingua e do inconsciente; ele € o “lugar material em que se
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realizam os efeitos de sentido” (Pécheux; Fuchs, 1993, p. 172). H4, pois, uma
materialidade especifica do discurso, lugar material que torna possivel os efeitos de
sentidos, ndo somente no material linguistico, mas por meio de um conjunto de
significantes inseridos na ordem do simbdlico, funcionando “em rituais ideoldgicos,
nos discursos filoséficos, em enunciados politicos, nas formas culturais e estéticas,
através de suas relagdes com o cotidiano, com o ordinario do sentido” (Pécheux, 2007,
p. 49).

Sendo um objeto simbdlico heterogéneo, a materialidade significante requer
gue a compreensdo seja multipla e complexa, pautada na premissa da incompletude
constitutiva da linguagem. Nas palavras de Lagazzi (2008, p. 2), “aimbricagao material
se da pela incompletude constitutiva da linguagem, em suas diferentes formas
materiais, em composicdo contraditéria”. Cada materialidade se relaciona a outras
tantas, fazendo a incompletude trabalhar; esta € a impossibilidade da unidade
completa e da incompletude propria da AD: uma teoria de entremeios. Cada cor,
gesto, musicalidade, enunciado ou quaisquer sujeitos presentes nas campanhas sao
materiais distintos que remetem um a outro, pela prépria incompletude constitutiva da
linguagem em diferentes formas materiais. Essa materialidade complexa é constituinte
da significacédo, permitindo ao analista a possibilidade de interpretacéo, ja que sao
materialidades significantes (Lagazzi, 2008). Segundo Courtine (2011, p.150), as
materialidades estdo encaixadas também em praticas nao verbais e ndo se pode as
diferenciar das materialidades da linguagem.

A materialidade significante assim como a memoaria discursiva, é inconstante
e movente, operando por um ir e vir de retomadas e de apagamentos de eventos
passados na busca de (re)stabelecer saberes e sentidos datados e rememorados. Ou
seja, uma busca incessante das condicfes de producdo funcionando para produzir
sentidos, que podem ecoar por meio de silenciamentos, néo-ditos, detectaveis na
materializacdo e em “reformulagdes que permitem” reenquadrar as condi¢gées “no
discurso concreto face ao qual nos encontramos” (Achard, 2007, p. 14).

Esses saberes e sentidos estao inscritos “no espago da memoria sob dupla
forma-limite”: quando escapa a inscricdo, que nao chega a se inscrever; quando “é
absorvido na meméria como se nao tivesse acontecido” (Pécheux, 2007, p. 50).

Entende-se que na dupla-forma ha um vaivém de forcas que, quando absorvido pela
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memoria, trabalham no sentido de manter a estabilizacdo, como se as condicdes
fossem constantes. Exemplificando com o corpus: ha uma memoria discursivizada de
ser pai na sociedade brasileira, como se isso fosse sempre da mesma maneira em
qualquer lugar e por toda a vida: género masculino e genitor com genitora; as vezes,
em contrapartida, escapa a inscricao de outras formas de existéncia da paternidade.
Em geral, porém, essa outra inscricao ndo chega a ser integrada como acontecimento,
pois hd uma dissolucdo da ndo-inscricdo de ser pai de outra forma, absorvida num
sempre-ja modelo socialmente aceito de ser pai.

Nesse exercicio de fundamentagcdo do objeto a partir dos conceitos da AD,
ndo ha a necessidade de alongar, uma vez que o objetivo esta nas analises, espaco
gue permitird o ir e vir entre analise e teoria, com retomadas, imbricacdes, uma coleta
constante dos fragmentos na qual o corpus discursivamente se apresenta, a busca
pelo “efeito-interpretagdo”, uma vez que, com a fragmentagéo do corpus, 0s conceitos
aparecerado no processo analitico. Contudo, parece plausivel fazer essa consideracao,
para que o leitor, ao se questionar sobre a ndo-profundidade do capitulo tedrico, possa
buscar nas analises os conceitos em funcionamento, em “um espiral” tedrico-analitico-
tedrico, “combinando entrecruzamentos [...] dissociagbes [...] redes de memorias”
(Pécheux,1993, p. 318).

Assim, nesses comerciais, tipo storytelling, a memaria discursiva sustenta o
cruzamento das linguagens imagéticas, sonoras e verbais, possibilitando a producéo
de efeitos de sentido. Enquanto efeitos, eles configuram/produzem um sentido, cuja
relacdo esta ligada a outras ja-ditas. Eles sdo efeitos de retomadas, redefinicoes,
transformacéao, esquecimento, rupturas, denegacao, ja-ditos, mas, sobretudo, efeitos
de repeticdo de fragmentos discursivos de diversos espacgos que, unidos, compdem
uma “nova roupagem”, em linguagem publicitaria. Relembre-se que, na AD, nao se
entende a memodria “no sentido diretamente psicologista da ‘memdaria individual’, mas
nos sentidos entrecruzados da memoria mitica, da memodria social inscrita em
praticas, e de memoria construida do historiador” (Pécheux, 2007, p. 50).

Dessa forma, a memdria se caracteriza como um conjunto de sentidos sobre
0S acontecimentos e 0s eventos em discursos que sado retomados, repetidos e
reformulados. Achard (2007, p. 11) afirma que o “discursivo vai constituir a

materialidade de uma certa memoria social” que ainda esta viva na consciéncia de um
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povo. Para Davallon (2007, p. 23-25), “essa memodria social estaria inteiramente e
naturalmente presente nos arquivos das midias”, uma vez que é reconstruida “de
nogdes comuns aos diferentes membros da [mesma] comunidade social”. Logo, as
campanhas séo/estdo associadas as memdrias de acontecimentos registrados pela
empresa, funcionando como operadores discursivos de sentidos, de significacdes, de
simbolizagdes. A propdsito, salienta-se que, para a AD, a memoria, ao ser pensada
em relacdo ao discurso, vai além da concepcao biologista, e é tratada como ja-ditos,
aquilo que fala foi enunciado. E o que se denomina memoria discursiva, a qual, em
face de um discurso ou evento dado a ser lido, reestabelece os discursos ja ditos
anteriormente, em outro lugar, que foram esquecidos, mas voltam no fio do discurso
(intradiscurso) como sustentagdo do dizer, “como estruturagdo de materialidade
discursiva complexa, estendida em uma dialética de repeticdo e regularizagao”
(Pécheux, 2007, p. 52). Discursivizada, essa memoria, além de sustentacao do dizer,
esta para a leitura de maneira que “vem a restabelecer os ‘implicitos’ de que sua leitura
necessita: a condicdo do legivel em relacéo ao legivel e restabelece as condi¢cdes de
producédo “de que a leitura necessita: a condigao do legivel em relagdo ao préprio
legivel” (Pécheux, 2007, p. 52).

Considerando-se esses preceitos gerais, pretende-se analisar discursos
sobre a paternidade de O Boticario, nos quais os efeitos de sentido sobre a funcao pai
estdo materializados no intradiscurso. Ou seja, ndo ha uma ontologia sobre a
paternidade, pois ela € o que os discursos dizem sobre ela, utilizando-se da lingua,
atravessada por processos soOcio-historicos. Analisar 0 corpus enquanto discurso
torna necessario fazer dialogar a Teoria do Discurso com a Analise de Discurso (AD)
pecheutiana: a Teoria do Discurso pressupde o exercicio da Andlise de Discurso. Este
exercicio se pauta na desconfianca daquilo que se apresenta como sendo do “6bvio”
e na busca dos sentidos que, aparentemente 6bvios, ndo incomodam a uma parcela
da sociedade por parecerem estabilizados e evidentes: o que sempre foi assim.
Pensando no trabalho analitico-discursivo proposto, com base na AD, é necessario
dialogar com conceitos que serdo mobilizados e fundamentardo as analises: Discurso,
FD, Materialidade Discursiva e Memoéria. Essa mobilizacdo oferece uma compreenséao
preliminar, contudo € importante ressaltar que outros conceitos pertinentes ao escopo

das analises serdo recrutados para garantir a movimentacao tedrico—pratica que a AD
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impde.

37



2. PUBLICIDADE OU PROPAGANDA? EIS A QUESTAO

“a propaganda [...] foi

para a escola de publicidade e

troca com ela boas receitas emprestadas
de recursos do estudo linguistico”.

[]

arte publicitaria, considerando-se como

a verdadeira pratica poética de massa

do nosso tempo, se orgulha de vender o sonho,
pura poesia da diferenca!

Nenhuma relagdo com o capitalismo”.

(Gadet; Pécheux, 2010, p. 26).

Este capitulo se inicia com a epigrafe de Gadet e de Pécheux (2010), do livro
de A lingua inatingivel, em face da ironia dos autores em relagdo as estratégias
utilizadas pela propaganda como aprendido em publicidade. Embora os autores
destaquem o cenario politico, 0 que importa € a simbiose entre os dois campos,
evidenciando uma dindmica na qual técnicas persuasivas inicialmente desenvolvidas
para a venda de produtos no mercado comercial sdo posteriormente incorporadas a
esfera politica. Iniciar o capitulo com a epigrafe permite uma introducéo provocativa
acerca do o panorama do capitalismo contemporaneo: "O capitalismo contemporaneo
[é uma] Dominacao mais sutil, que consiste em reforcar as marcas pelo jogo interno
de sua diferenca, pelo logro publicitario da linguagem comercial” (Gadet; Pécheux,
2010, p. 24). O recorte citado destaca a natureza intrincada e sub-repticia da extensao
do capitalismo, denunciando uma forma de atravessamento que se manifesta por
meio da amplificacdo das marcas pela complexidade interna de suas diferencas. Além
disso, destaca o papel crucial da linguagem comercial e do artificio publicitario como
ferramentas-chave na consolidacdo desse processo sutil de poder. A epigrafe serve
como ponto de partida para a exploracdo das dinamicas do capitalismo, convidando a
reflexdo sobre os mecanismos empregados para fortalecer e perpetuar o alcance
econdmica e cultural desse sistema.

Assim, "a arte publicitaria, considerando-se como verdadeira préatica poética
de massa do nosso tempo” (Gadet; Pécheux, 2010, p. 26), se constréi com uma aura
de autenticidade, posicionando-se como sendo a poética que fala as massas. O efeito
de vender sonhos e se apresentar como "pura poesia da diferenca” é envolta em uma

pretensa idealizag&o, na qual a publicidade se mostra como um “discurso fundador”,
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livre da evidéncia ideologica que determina todas as relagcdes humanas. A ironia dos
autores atinge seu apice, quando afirmam que a diferenca estd na sutileza da
contemporaneidade, que denega qualquer relacdo com o capitalismo, mas esta ligada
a base da sociedade econémica ocidental, que se fundamenta no capitalismo. Essa
contradicdo destaca a complexidade e, por vezes, a hipocrisia nas relacdes entre a
linguagem publicitaria e a estrutura econémica.

Publicidade ou Propaganda? Eis a questdo. A distincdo estabelecida pelos
profissionais do ramo pode, em alguns casos, parecer sutil, mas é fundamental para
entender os diferentes discursos veiculados por O Boticario para compartilhar seus
produtos com os consumidores e para vender um ideal de paternidades em condi¢des
de producao definidas. Os conceitos de publicidade e propaganda sdo considerados
contrapartes conforme as Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria, um instrumento
aprovado pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP)2, que desempenha
um papel orientador fundamental no mercado publicitario nacional. Desde 1998, este
orgao respalda e regula praticas de publicidade e marketing, cuja autoridade se funda
em legislacdo aprovada. Por meio do consenso estabelecido por este instrumento
normativo, ha uma equiparacéo entre os termos de publicidade e propaganda.

Embora, desde o final dos anos 1970, o Brasil tenha o Conselho Nacional de
Autorregulamentacdo Publicitaria - CONAR, que desempenha a funcédo de avaliar o
contetdo das campanhas publicitarias, enquanto o CENP assume a responsabilidade
pela supervisao e regulacdo das relacdes comerciais entre anunciantes, agéncias e
veiculos de comunicacao, o CONAR age hibridamente combinando a regulamentacéo
legal em conformidade com o Cédigo de Defesa do Consumidor (CDC). A atuacao do
CONAR - uma associacao civil composta por profissionais do mercado publicitario
dedicada a preservacao das normas éticas do setor - ndo apenas garante a avaliacdo
criteriosa dos anuncios das agéncias e dos departamentos de criacdo, mas também

impede a veiculacdo daqueles que contrariem 0s principios protetivos estabelecidos

8As entidades representativas em ambito nacional dos Anunciantes (ABA - Associacdo Brasileira de
Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP - Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade
e FENAPRO - Federacgdo Nacional das Agéncias de Propaganda), dos Jornais diérios de circulagdo
paga (ANJ - Associacao Nacional de Jornais), das Revistas (ANER - Associacdo Nacional de Editores
de Revistas), das emissoras de Radio e Televisdo, (ABERT - Associacao Brasileira de Emissoras de
Radio e Televisdo), das emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA - Associagdo Brasileira de
TelecomunicagBes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre representados pela
Central de Outdoor. Disponivel em: http://www.conar.org.br/. Acesso em: 05 maio 2017.
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no Cadigo (CDC) e nas normas legais emitidas pelo Estado, como as Leis Federais
n° 4.680/65 e 12.232/10, adicionalmente com o Decreto Federal n® 57.690/66,
modificado pelo Decreto n° 4.563/02.

Pereira (2008), em Discurso e publicidade, passando por diversos séculos da
histéria brasileira, organiza um arquivo com materialidades de propagandas e
publicidades para reflexdo sobre os processos de identificacdo e alteridade nas
propagandas brasileiras. Nele, a autora classifica esses processos em trés tipos:
discurso em forma de propaganda, discurso em forma de publicidade e discursos em
relacdo ao jornalismo. Ela ndo diferencia os conceitos: ora trata como propaganda,
ora chama de publicidade. Mas é possivel encontrar a historicidade da propaganda e
da publicidade no Brasil e os efeitos de sentido dos estrangeiros em relacdo aos
brasileiros. Tendo a historicidade em vista, buscou-se em autores da comunicagao a
distincdo dos termos ‘publicidade’ e ‘propaganda’, para explorar ndo apenas a sua
origem, mas as complexas teias de sentidos construidas em relacdo a eles ao longo
da historia e sobre seus efeitos atualmente.

A historicidade do uso de propaganda e publicidade € demarcada pelo periodo
da Revolucéo Industrial. Com o avanco das relacbes comerciais e dada a crescente
variedade de produtos produzidos em grande escala, exigiu-se a criacdo de maneiras
de divulgac&o dos produtos. E propaganda ou publicidade, entdo? Dois termos, duas
atividades, dois conceitos, muitos sentidos, ja que envolvem linguagens distintas e
representam abordagens singulares na/da sociedade.

Segundo Coignard (1694, p. 341), a palavra ‘publicidade’ teve sua origem no
termo francés publicité, que deriva do latim public, relativo ao povo, em contraste com
o latim privatus, que significa privado, préprio ou particular. Essas significancias tém
suas raizes na proto-histéria e se referem a tornar as acbes do governo e as
demandas sociais (sejam comerciais, religiosas ou de lazer) publicas. Em certos
momentos, essas acdes se assemelham ao que hoje se designa como propaganda.

A primeira aparicdo oficial do termo publicité ocorreu em 1694, na primeira
edicdo do Dictionnaire de I'Académie Francaise, em um contexto que destacou como
a publicidade expde um crime de traicao a vista de todos, tornando-o0 mais repugnante
e merecedor de julgamentos. O carater hediondo do crime vinha/vem com o torna-lo

publico, da maneira de torna-lo de conhecimento publico. No século XIX, o termo
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migrou do campo juridico para o comercial, para a divulgacdo das producdes em
grande escala. Nesta toada, para Bittar (1992, p. 127), a publicidade é a forca que
comanda o mundo dos negoécios. Neste mesmo sentido, para Alpa (1976), a
publicidade é um dos simbolos da sociedade moderna, podendo ser empregada como
similar a propaganda. Por fim, para Rabaca e Barbosa (1987, p. 481, grifos proprios),
publicidade é “qualquer forma de divulgagdo de produtos ou servigos, através de
anuncios geralmente pagos e veiculados sob a responsabilidade de um anunciante
identificado, com objetivos de interesse comercial”.

A Ultima definicdo engloba os principais elementos da pratica publicitaria, ou
seja, é prética utilizada pelas midias com o fim de promover produtos ou servicgos,
sendo comumente realizada por meio de anuncios pagos. Esses andncios sao
veiculados sob a responsabilidade de uma entidade ou empresa anunciante com o
objetivo central de natureza comercial, ou seja, pela busca por vendas, para aumentar
a visibilidade de uma marca e para alcancar metas relacionadas ao negdécio. Desse
modo, € uma ferramenta do mundo empresarial para persuasao dos consumidores.

Por outro lado, o conceito de propaganda tem uma relacdo mais estreita com a
propagacédo e a disseminacéo de ideias, como propaganda politica ou religiosa. Nas
palavras de Malanga (1979, p. 10, grifos proprios), a palavra “propaganda” tem sua
origem no latim propagare, que é derivada de pangere, e esta relacionada a uma
pratica de plantio agricola, em que se propagavam ou se multiplicavam os graos.
Assim, a propaganda esta relacionada as “atividades que tendem a influenciar o
homem com objetivos religiosos, politicos ou civicos". A propaganda é a difuséo de
ideias, mas sem finalidade comercial”.

De acordo com Sandmann (2007, p. 10), a propaganda tem suas raizes na
expressao Congregatio de Propaganda Fide - que pode ser traduzido livremente como
congregacao para propaganda da fé. Essa congregacédo foi fundada em 1622, em
Roma, com a finalidade de supervisionar a disseminacdo da fé. Essa associacao
historica para a promocéo de doutrinas e ideologia religiosa sempre esteve presente
no conceito de propaganda. Nesse sentido, o termo ‘propaganda’ carrega uma longa
trajetéria de discurso voltado para persuadir e difundir sentidos com o propésito de
moldar opinides e atitudes. O autor ainda pontua a diferenga entre 0os dois termos:

Enquanto a publicidade é especifica para a promog¢éo e a comercializagdo de produtos
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ou servigos, a palavra ‘propaganda’ abrange um espectro mais amplo, sendo utilizada
tanto para a propagacéo de ideias como para o contexto relacionado a publicidade de
produtos e servi¢os. Assim sendo, ‘propaganda’ é o termo mais verséatil e abrangente,
aplicavel a situagbes e contextos variados, o que explica muitos autores, inclusive 0s
brasileiros, utilizarem ‘publicidade’ como sinénimo de ‘propaganda e marketing’.

Considerando o campo da AD, para Pécheux ([1979] 2012), p. 73-74), em
termos governamentais e politicos, “a questdo da propaganda é, [...] um negdcio
estratégico, um elemento indispensével, [...] a propaganda se faz com imagens e
palavras, sentimentos, ideias e gestos”. O autor ressalta a natureza multifacetada da
propaganda, que nédo se limita ao emprego de enunciados verbais, mas abrange um
espectro de elementos que visa influenciar a percepcao e as atitudes do publico.

A partir dessas defini¢cdes, publicidade como anuncio destinado a venda e
propaganda como anuncio destinado a propagacdo de ideias e de crencas, as
campanhas de O Boticario, como discursos, pretendem produzir efeitos que visam a
transcender a mera promocao dos seus produtos e a alcancar um efeito pedagdégico
de ensino e de determinacdo de atitude para os consumidores, neste caso, que
tenham algum tipo de relacdo com paternidade.

Como se pretende mostrar mais a frente, a empresa parece buscar estabelecer
conexdes mais profundas com seus consumidores, alinhando-se com os valores e as
historias compartilhadas ao longo do tempo e observando, discursivamente, o que ha
de mais atualizado em termos das condi¢cOes de producédo que cercam a sociedade;
com o intuito da venda, que afinal € o que mais lhe interessa. Neste sentido, 0s
anuncios veiculam de discursos de maneira calculada, incorporando elementos tanto
de propaganda, que abrange a promocdo de ideias e conceitos, quanto da
publicidade, que se concentra na venda de produtos e servigos para criar narrativas
impactantes e envolventes.

Para encerrar essa se¢do, recorre-se novamente a epigrafe. Embora os
discursos de O Boticario possam pretender mostrar que sao apenas pratica poética
ao explorar as datas comemorativas (no caso, o Dia dos Pais), eles sdo materialidades
significantes persuasivas de cunho mercadolégico, que inscrevem 0s sujeitos em
certas posi¢des na ordem simbolica. Por sua constituicdo, eles se relacionam com

processos econdémicos que, embora parecam gerar efeitos pedagdgicos sobre a
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paternidade, no limite, nada fazem que ultrapasse o incentivo ao consumo. Sao antes
discursos elaborados para criar identificacdo entre o publico e produtos anunciados
que discursos de transformacao. Por isso, o discurso publicitario utiliza mecanismos
sedutores e persuasivos. Uma vez que nao tem autoridade para ordenar a compra,
recorrem-se a modos de levar o consumidor a concluir que os produtos séo
necessarios, ampliando seu nicho mercadoldgico. Posto isso, esses discursos estdo
na ordem da reproducao e da manutencéo social, mesmo que se travistam de pecas
educativas para a propagacdo da boa-fé. Se a paternidade perde com isso, essa
questdo ndo é um problema.

Adiante, ver-se-a que esses discursos se valem de formatos especificos de
acordo com o espaco em que sao veiculados. Por exemplo: visuais-impressos, para
jornais, revistas, panfletos cartazes e outdoors; audios, para radio, podcast e
plataformas de streaming de musicas; audiovisuais, que podem ser encontrados em
televisdo e cinema, e, atualmente, nas midias digitais, entre tantas outras categorias,
classificadas pelo formato e pelo tempo necessario para a veiculagdo. Sendo assim,
0s comerciais analisados sao anuancios audiovisuais, videos curtos que se enquadram

na categoria de storytelling, o que leva ao desenvolvimento da préxima secéo.

2.1 Storytelling

Contar historias € um mecanismo discursivo que envolve a habilidade de criar
e articular narrativas de maneira envolvente, o que é feito por meio da elaboracéo e
do encadeamento de cenas ou, via filmes publicitarios, tipo storytelling, nos quais cada
cena contribui para o desenvolvimento da historia de forma cronoldgica e com efeito
emocionalmente cativante. Os storytellings, como género discursivo narrativo, busca
manter a atencdo das pessoas, despertando interesse e curiosidade para se envolver
com o sentido veiculado. S&o historias contadas como narrativas curtas e muitos séo
produzidos com duracao de 20 a 30 segundos, destinados, sobretudo, para veiculacéo
televisiva; versfes mais extensas e explicativas sdo disponibilizadas em canais de
videos na Internet, como o Youtube, sendo exibidas antes do contetido escolhido. As
vezes, storytellings séo criados em diferentes formatos, que se complementam e séo

divulgados simultaneamente por meio de diversos meios de comunicacao.
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Para Xavier (2015, p. 10), o storytelling pode ser compreendido de diferentes
maneiras. Pragmaticamente, € uma habilidade de criar e interligar cenas de forma
envolvente, capturando a atengédo das pessoas e permitindo a assimilacdo de uma
ideia central. Visualmente, assemelha-se a montar um quebra-cabeca, unindo as
pecas para criar um enredo adequado. Poeticamente, é como organizar tijolos
narrativos para construir monumentos imaginarios carregados de sentidos. Essas
diferentes nuances revelam a natureza e a profundidade do storytelling, revelando-o
como uma forma de injuncdo que vai além das palavras, moldando a forma como
percebemos e se compreende o mundo ao nosso redor.

Em termos discursivos, sdo narrativas audiovisuais constituidas por meio de
significantes organizados de forma a produzir efeitos de sentido. Como qualquer outro
discurso, resultam do atravessamento dos processos histéricos e sociais, da
materialidade linguistica e do funcionamento da ideologia, sendo articulados por uma
subjetividade, neste caso, econdémica. Como afirma Orlandi (2009, p. 40), “articulagcéo
necessaria da lingua com a histéria, produzindo a impressao da realidade”. Ou, para
Courtine (2014, p. 10), “a linguagem € o tecido da memodria, isto é, sua modalidade de
existéncia histdrica essencial”’, cuja conexao intrincada entre a linguagem e o tesouro
da memoria coletiva se da por meio do discurso. No storytelling, o mergulho implica
uma série de processos discursivos que forjam lembrancas e repeti¢cdes, mas também
apagamento e esquecimento, delineando um “dominio de memdéria” para o discurso
sobre a paternidade. Considerando A Arqueologia do Saber de Michel Foucault
(1987), o “dominio de memdaria”, € o terreno sobre o qual € construido um efeito ou
outro sobre a memaria compartilhada pela sociedade.

Dadas estas linhas gerais, storytelling € um conceito relevante para a analise
dos videos publicitarios selecionados, permitindo a exploracdo de elementos da
linguagem visual, da estrutura narrativa, da escolha de personagens, dos cenarios e
da trilha sonora. A observacao desses aspectos permite percepcdes pertinentes sobre
como a paternidade é representada por meio da publicidade/propaganda, bem como
em relacdo a construcdo de sentidos que € realizada nas condi¢des de producéo dos
anuncios. No préximo capitulo, destinado as analises, sdo desenvolvidos os efeitos
de sentido gerados pelos anuncios, buscando uma analise critica e contextualizada

da representagdo da paternidade na midia publicitaria.
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2.2 Efeito de constituicao do corpus

Considerando que “a construgdo de um corpus e a andlise estao intimamente
ligadas: decidir o que faz parte do corpus ja é decidir acerca das propriedades
discursivas” (Orlandi, 2009, p. 63, grifos préprios), ressalta-se a relacao estreita entre
o corpus discursivo e a base tedrica escolhida. Essa imbricacdo remete “a um
discurso, que, por sua vez, se explicita em regularidades” possibilitando compreender
0s processos de produgéo de sentido derivados “de um jogo definido pela formagéao
ideolégica dominante” na contemporaneidade (Orlandi, 2009, p. 63).

Por meio dos anuncios de O Boticéario, pode-se adentrar ao mundo do simbalico
e os efeitos de sentido veiculados na televisédo e na Internet, com fins de impulsionar
as vendas de produtos de beleza para o Dia dos Pais. Cada comercial é constituido
por objetivos que definem a selecéo dos significantes que constroem uma concepcao
paternidade, gerando sentidos a serem lidos a partir de um processo de identificacédo
e de interpelacéo ideoldgica via submissao discursivizada na histéria e na sociedade
brasileira. A jornada da interpretacdo, portanto, desafia a evidéncia, uma vez que a
materialidade significante (Lagazzi, 2011a, 2011b, 2011c), sobre a paternidade, ja ndo
se mostra em transparéncia, mas como uma tela entrelacada com os fios do discurso,
esculpindo narrativas e desafiando que os nés sejam desatados.

Como o teceldo do tempo, um discurso atravessa e entrelaca cada elemento,
moldando a tessitura audiovisual. Portanto, ndo se busca a memoaria individual, mas
a memoria coletiva, social e compartilhada que ecoa na linguagem e na histoéria, dando
a vida uma narrativa sobre a paternidade que vai além do individuo, ecoando nas
profundezas do coletivo. O corpus constituido por cinco storytellings da empresa O
Boticéario, pertencentes ao quinquénio 2015 a 2019 em relagcdo a comemoracéo do
Dia dos Pais®, entendidos como materialidades significantes, ndo séo transparentes,
uma vez que um discurso os atravessa e 0s molda, tornando-os “aquel(es) cujo

caminho de leitura se perdeu na memodria” (Pécheux, 2007, p.55). Relembre-se: a

® O Dia dos Pais € uma celebracéo popular em diversos paises. No Brasil, a data é festejada no segundo
domingo de agosto. Em sua origem, em 1953, a data era comemorada em 16 de agosto, numa tentativa
de associa-la ao dia de S&o Joaquim, conforme o calendario litdrgico da Igreja catdlica. Uma iniciativa
do publicitario Sylvio Bhering, na época diretor do jornal e da radio O Globo, com objetivo de especificar
um dia para homenagear o0s pais €, a0 mesmo tempo, estimular as vendas no comércio.
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memoria ndo é, sob a mirada da éptica discursiva, a “memodria social, coletiva, em sua
relagdo com a linguagem e a historia” (Courtine, 2014, p. 2).

Os anuncios selecionados do corpus sdo narrativas da marca que agem como
flos condutores que entrelacam experiéncias, emocdes e valores, visando criar uma
narrativa envolvente e cativante. Na amarracao das historias, nota-se a presenca de
um elemento unificador: os slogans que unificam as campanhas. Estes slogans néo
sdo apenas enunciados, mas pontes que conectam as diversas narrativas, reforcando
a identidade da marca e transmitindo discursos sobre a beleza e o amor em suas
multiplas formas. Nesta contacdo de histdrias, os slogans se mostram elaborados
como guias para a leitura sobre a paternidade contemporanea.

Embora esses slogans possam evocar a tematica da paternidade, é preciso
ressaltar que nédo se desdobram nos mesmos efeitos, podendo ser descritos como
uma "circulacdo-confronto de formulacdes que ndo vao parar de atravessar a tela da
TV", persistindo como "flash que € ao mesmo tempo uma constatagdo e um apelo”
(Pécheux, 2012b, p. 21). A materialidade discursiva desses enunciados € ao mesmo
tempo coletiva e pessoal, moldando-se de modo a tentar se impor sobre cada nucleo
familiar. S&o eles, em ordem cronoldgica a) As formas de ser pai sdo muitas, mas o
amor € unico (2005); b) Presenteie o melhor pai (2016); c) Abraco apertado (2017); d)
Ser pai ndo é acertar sempre, € nunca deixar de tentar (2018); e, €) Pra quem ensina
e aprende (2019). Cada um desses slogans carrega uma historia distinta, envolvendo
a paternidade em uma teia de efeitos, paradoxalmente, Unicos e distintos.

A delimitacdo temporal foi guiada pela necessidade metodoldgica de ler esses
discursos ao longo do processo de doutorado, do ingresso ao término, embora o
periodo pandémico tenha atrasado o processo. Estas materialidades, como campo
discursivo da publicidade, permitem verificar regularidades, lacunas, deslocamentos,
resisténcias, falhas e rupturas que emergem na construcao de sentidos desse corpus
discursivo no/do social. Vejamos uma prévia de cada um dos andncios:

a) As formas de ser pai sdo muitas, mas o amor é Unico (2005); a polissemia
contida nas diversas “formas de ser pai” sugere a reflexao sobre as multiplas
préaticas discursivizadas sobre a paternidade, desde que o “amor” seja o elo e
o afeto unificador das diferentes facetas da paternidade. Neste caso, a

tematica recai sobre a paternidade adotiva.
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b) Presenteie o melhor pai (2016); com um imperativo, comum na publicidade,
o comercial celebra o “melhor pai”’, destacando as qualidades positivas da
paternidade: carinho, dedicacéo e zelo. Aqui, o discurso aborda o “hamorado
da mamae” e a questdo do padrasto € proeminente.

c) Abraco apertado (2017); através do ato caloroso de um “abrago apertado”
destaca-se a importancia de demonstracao de afeto na relacdo entre pais e
filhos. A intensidade da adjetivagdo “apertado” sugere uma profundidade e
intensidade nos sentimentos relacionados a paternidade.

d) Ser pai ndo é acertar sempre, é nunca deixar de tentar (2018); refletindo
sobre a pressao social por uma paternidade “perfeita”, o comercial destaca a
paternidade negra, que € menos idealizada e mais realista. Ele abraca a
imperfeicdo, os desafios e as dificuldades da fungéo paterna. Essa narrativa
destaca a humanidade e as complexidades da paternidade.

e) Pra quem ensina e aprende (2019); enfatiza a complexidade e dinamica
das relagcGes envolvidas no ato de ensinar e aprender a paternidade. Aqui,
tanto pais quanto filhos desempenham funcdes ativas na construcdo da

paternidade, destacando a colaboracéo e o aprendizado mutuos.

Cada slogan e cada storytelling, como materialidade significante, quando
considerados como discursos, abordam praticas relativas a diversas maneiras da/na
paternidade, mas, a0 mesmo tempo, sao praticas em outras praticas (masculinidade,
por exemplo), formando um encadeamento de sentidos na histéria e exercendo “sua
acao transformadora enquanto mediagao entre sujeito e realidade” (Orlandi, 2012, p.
152). Essa realidade, construida pelo discurso, que é moldada pela linguagem e pela
historia, resulta na producéo de sentidos. Os slogans variam desde a celebracdo da
diversidade/unicidade das formas de vivenciar a paternidade até a exploracdo da
imperfeicdo e dos desafios inerentes a funcéo paterna. Eles sdo anuncios que nao
apenas refletem uma ampla gama de experiéncias da paternidade, mas também
ilustram a habilidade da publicidade de criar narrativas envolventes que abordam as

diversas maneiras pelas quais a paternidade pode ser experimentada.
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2.3 Efeito metodoldgico

Para a AD, as proposic¢des tedricas conduzem a formulagéo de procedimentos
metodoldgicos que buscam tornar vidvel a operacionaliza¢do da Teoria do Discurso,
passando a mobilizar a teoria para a andlise do corpus. Ou seja, sabe-se que em AD
nao existe um modelo que se aplique automaticamente e indiferentemente a todo e
qualquer discurso. E o processo analitico conduz uma vez mais a teorizagao e vice-
versa.

Nas palavras de Lagazzi (2019, p. 295), a metodologia em AD pode se dar
“na tensao entre o mesmo e o diferente, o exercicio parafrastico vai dando visibilidade
ao analista de como o processo discursivo dominante se reafirma”, assim como pode
conduzir a polissemia, com lacuna e rupturas. Eis uma dinamica complexa, em que
pelo batimento entre teoria-andlise, analise-teoria, as analises séo realizadas. O
analista emerge entre as semelhancas e disparidades, delineando de forma gradual
como o processo discursivo se consolida nas diversas formulacdes.

Este exercicio analitico ndo apenas desenha os contornos desse corpus, mas
também mapeia as fronteiras que o circunscrevem, ou seja, a0 mesmo tempo, sua
suscetibilidade e a potencialidade do alhures, ao que esta para além. Nesse debate
entre a afirmacdo do mesmo e a possibilidade do diferente, a analise emerge como
referéncia essencial, oferecendo uma visdo do dinamismo dos processos discursivos.

Neste sentido, foi necessario fazer cortes, extracdes, deslocamentos e
aproximacdes entre os ingredientes constituintes do corpus, para que o trabalho de
analise se tornasse possivel em vista dos objetivos do estudo: “ndo mais como uma
leitura/interpretacdo em que se misturam o ver e o entender (de um sentido atraves
de uma sequéncia textual), mas trabalho no sentido de trabalho filoséfico” (Conein et
al., 2016, p. 323-324), isto €, no batimento entre a analise pratica e o respeito a
teorizacdo delineada. Analisar discurso, na perspectiva da AD, € uma “pratica analitica
que leva a reflexdo, aos deslocamentos tedricos, ou as descobertas” (Orlandi, 2017,
p. 281) que permitem utilizar os conceitos tedricos a0 mesmo tempo em que se avanca
metodologicamente. Assim, simultaneamente aos conceitos mobilizados para a
analise do corpus, detectam-se no fio do discurso os processos discursivos no fio do
discurso: as narrativas a analisar, a ler e a interpretar, neste caso, em relacdo a

paternidade nos anuncios de O Boticario, com o objetivo maior de detectar que
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regularidades podem ser encontrada no periodo selecionado, ou se o0 que se encontra
neles provoca algum efeito de ruptura ou de deslocamento social.
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3. DA PATERNIDADE A PATERNAGEM

De que se esta falando, quando se fala de paternidade?

Do genitor, do protetor durante a gravidez, do homem que pratica

o resguardo, daquele que se define em relacao a gravidez,

ou ao periodo apos nascimento? Trata-se do marido da mae, ou daquele
gue cria os filhos e assegura-lhes o sustento, ou é finalmente,

aquele que da seu sobrenome, ou até mesmo seu nome?

(Parseval, 1986, p. 33).

A epigrafe provocativa deste capitulo ressoa como um eco intrigante na
complexidade que é a paternidade contemporanea. O lugar do pai e do exercicio da
paternidade, muitas vezes, se apresenta ressignificado pelo discurso, pela histéria,
pelas pesquisas e pelas lutas sociais. A paternidade é atravessada pelo momento
historico e social dos movimentos feministas, estudos de género e movimento Queer,
fazendo repercutir um efeito de sentido tecendo a complexidade da paternidade
contemporanea.

A paternidade, tema que tem suscitado questdes sobre identidade, papéis de
género e estruturas familiares, continua a desafiar definicdes univocas. Esta epigrafe
explora as varias dimensdes da paternidade, examinando como ela se desdobra em
multiplas facetas, transcende fronteiras tradicionais e evoca questdes cruciais sobre
0 que constitui ser um pai atualmente. A medida que se mergulha nas perspectivas e
experiéncias que moldam esse lugar exercido, aprendido da paternidade, descobre-
se uma teia intrincada de sentidos, de posi¢ces-sujeito, de memoria, de afetos e
responsabilidades que comp&em o mosaico diversificado do processo discurso sobre
a paternidade contemporanea.

A epigrafe ainda questiona a quem ou ao que se faz referéncia, quando se fala
de paternidade, sugerindo que o conceito pode abranger uma variedade de facetas,
lugares e posi¢coes-sujeito sociais, bem como suas respectivas responsabilidades.
Questiona a paternidade bioldgica, ao indagar se esse lugar esta referido ao genitor
biolégico, homem/macho que acompanha a mulher durante a gravidez se definindo
em relacdo a gestacdo ou ao periodo pés-nascimento. Questiona também se a
paternidade esta relacionada ao companheiro/marido/parceiro da méae, ou ainda, aos
sujeitos que criam os filhos e que provém seu sustento. E, finalmente, questiona se a
paternidade € o lugar daqueles que concedem seu sobrenome ou até mesmo seu
préprio nome. Essa reflexdo destaca a diversidade de formas como a paternidade
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pode ser compreendida e vivenciada, indo além da simples definicdo biolégica e
abrangendo diversas praticas discursivas sociais que moldam e constroem sentidos
associados a funcdo paterna. Isso ressalta a importancia de considerar que a
paternidade ndo possui um sentido Unico e universal, mas € uma construcao de efeitos
complexos, no entrecruzamento dos processos soécio-histéricos, condicdes de
producdo, memoria e formacgéao discursiva.

As teorias relacionadas ao género abordadas aqui tém suas raizes tedricas
condicionadas pelas teorias e estudos feministas, impulsionados pelos Movimento
Feministas, que tinham objetivo de denunciar as diversas formas de discriminacéo e
violéncia dirigidas as mulheres. Segundo Louro (2013), o conceito de género foi
ressignificado na sua complexidade pelos estudos pos-estruturalistas, sobretudo, nos
estudos de Michel Foucault, Gilles Deleuze e Jacques Derrida, que privilegiam a
discussao do género a partir das linguagens como espaco de producao das relacdes
gue a cultura estabelece entre o corpo, o sujeito, o conhecimento e o poder. Assim, 0
género aponta para praticas sociais; 0 corpo ndo € mais uma entidade universal
biolégica, mas “um construto sociocultural e linguistico, produto e efeito de relacdes
de poder” (Louro, 2013, p. 18). E preciso acentuar também que existem muitas outras
formas de definir e viver a feminilidade e a masculinidade, ou seja, o conceito de
género enfatiza a pluralidade e a conflitualidade pelas quais os corpos séo construidos
e se distinguem entre masculinos e femininos, além de outros fatores sociais como:
raca/etnia, status econdémico, idade, religides, orientacdo sexual e nacionalidade.

Entretanto, alguns estudos feministas, embora aceitem que o género seja uma
construcdo sociocultural, entendem, como ndo poderia deixar de ser, que 0 sexo
permanece sendo da ordem do bioldgico. A filosofa Judith Butler (2010, p. 25) afirma,

porém, que tanto 0 sexo quanto o género sdo construc¢des socioculturais:

Se o carater imutavel do sexo é contestavel, talvez o préprio construto
chamado 'sexo’ seja tdo culturalmente construido quanto o género; a
rigor, talvez o sexo sempre tenha sido o género, de tal forma que a
distingdo entre sexo e género revela-se absolutamente nenhuma. Se
0 sexo &, ele proprio, uma categoria tomada em seu género, ndo faz
sentido definir o género como a interpretacao cultural do sexo.

A autora suscita uma reflexdo sobre a relagao intrincada entre os conceitos de

"sexo" e "género". Questiona a ideia corrente de que o sexo é uma caracteristica
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imutavel e puramente bioldgica, afirmando que o préprio conceito de sexo pode ser,
em certo sentido, tao influenciado pela cultura quanto o género. Isso implica que as
nocgodes tradicionais de masculino e feminino, que estédo intrinsecamente ligadas ao
sexo, podem ser moldadas por normas e valores culturais, desafiando, assim, a sua
suposta imutabilidade. Se o sexo em si € um conceito influenciado pelo contexto
cultural, torna-se paradoxal definir o género simplesmente como a interpretagcéo
sociocultural do sexo, porque, se ambos 0s conceitos estdo imersos em construcdes
socioculturais, ndo faz sentido hierarquizar um como sendo a base e o outro como
sendo a interpretacdo. Essa perspectiva leva a considerar a interdependéncia e a
complexidade de ambos, desafiando as concepcdes tradicionais e convidando a uma
compreensao mais rica e fluida das identidades de género e das caracteristicas
sexuais. Em seguida, a autora propde uma perspectiva ainda mais radical: a ideia de
gue 0 sexo e 0 género podem ser indissociaveis, ou que o0 sexo pode, na verdade, ser
0 proprio género. Isso sugere que a distingdo convencional entre esses dois conceitos
pode ser artificial e arbitraria. Se o que se chama de sexo €, por sua vez, um conceito
moldado socioculturalmente, a linha que separa o sexo do género se torna nebulosa.
Adotar essa perspectiva implica reconhecer que o conceito de género nao se limita ao
dominio masculino e feminino e que as rela¢cdes automaticas entre homem-masculino
e mulher-feminino ndo séo relacionadas nem evidentes.

Para Butler (2010, p. 59), o corpo biolégico ndo possui caracteristicas naturais,
mas, ao inveés disso, € moldado durante o processo educacional da crianga por meios
de poderes sociais, que conduzem esse corpo a assumir o lugar de mulher ou de
homem, seguindo os padrbes estabelecidos, como ja havia sido apontado por Simone
de Beauvoir em O segundo Sexo, de 1949. Parafraseando Beauvoir, pode-se dizer
gue nao se nasce homem, mas torna-se homem. E, na mesma direcdo, € possivel
afirmar que a paternidade € um processo, um devir, uma constru¢do, uma pratica
discursiva continua, aberta a intervenc¢des e ressignificacbes. Um lugar, uma posicao
gue pode ser exercida por qualquer género ou sexo.

A autora entende o0 género como um processo em constante transformacao,
gue as vezes pode parecer estar se solidificando ou se tornando algo definitivo, mas
é fluido e estd sempre em transformagdo. Dessa maneira, desafia as normas

tradicionais de género e sexualidade, ou seja, desconstréi as normas sobre as praticas
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paternas, questionando as ideias tradicionais de “papéis de género” e de quem pode
ser pai, abrindo espaco para uma compreensdo mais aberta do exercicio da
paternidade e permitindo que pessoas de diferentes identidades de género e
orientacdes sexuais se identifiquem como pais, a0 mesmo tempo em que amplia 0s
conceitos de paternidade e parentalidade. Enquanto a paternidade, frequentemente
relacionada ao “papel” do pai, a parentalidade, conceito mais abrangente, engloba
tanto o materno quanto o paterno e o foco incide sobre a criacdo, o cuidado e a
educacdo de filhos, abrangendo a diversidade de configuracdes familiares e
reconhecendo a importancia de ambos os responsaveis, que ocupam o lugar de pais,
no cuidado e na educacgao das criancas.

O movimento Queer, por seu turno, desafia as normas tradicionais do género
e da sexualidade em promocao de perspectiva distinta sobre género, dando “inicio a
visibilidade das identidades trans (transexualidades, transvestilidades, nao binarios,
simplesmente trans)” (Poechat, 2020, p.15). A teoria queer € um campo amplo e sem
fronteiras de género e sexualidade, principalmente pautada nos estudos de uma
multiplicidade de identificacdes devido a dois fatores: 0o género ndo se manifesta
uniforme ou consistente, em diferentes contextos socio-histdricos, e nem sempre o
género cria intersecc¢des politicas e culturais que resultam na producao e manutencao
da identificacdo. Tem-se entdo, as transidentidades, que sao constituidas por praticas
corporais nao convencionais e normalizadoras. Butler (2010, p. 195) faz o convite a
explorar as complexidades das identidades de género e como essas sao construidas

sem carater ontoldgico:

Se a verdade interna do género é uma fabricagdo, e se 0 género
verdadeiro € uma fantasia instituida e inscrita sobre a superficie dos
corpos, entéo parece que os géneros nao podem ser nem verdadeiros
nem falsos, mas somente produzidos como efeitos de verdade de um
discurso sobre a identidade primaria e estavel.

Em funcéo das transformac¢des sociais, culturais e familiares ocorridas desde
0 século passado, como, por exemplo, os discursos de movimentos feministas, a
valorizacdo da mulher, os trabalhos sobre a construcdo social da feminilidade, da
masculinidade e da maternidade, entre outros, foi possivel o estudo da paternidade.
Para Santos (2021, p. 3), foi por meio dos movimentos feministas e pelo ressurgimento

dos estudos de género, durante a década de 1960, quando as investigacdes sobre as
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mulheres abriram portas para uma série de investigacfes de natureza epistemoldgica,
gue a tematica da masculinidade também passou a ser alvo de investigacdo. Isso
ocorreu porque a masculinidade esta intrinsecamente ligada as discussfes sobre as
relacdes de género. Para a autora, é importante considerar que as relacdes de género
ganharam relevancia no meio académico gracas aos discursos feministas, que
enfatizaram a importancia da dindmica relacional entre masculino e feminino. O ponto
culminante desse processo foi uma mudanca de perspectiva, passando-se dos
estudos sobre mulheres para os estudos de género. Conforme Scott (1995, p. 3), “o
género se torna, alias, uma maneira de indicar as ‘construgbes sociais’: a criagao
inteiramente social das ideias sobre os papéis proprios aos homens e as mulheres”.

Sendo assim, tanto as masculinidades, quanto as paternidades no ambito dos
estudos de género sdo relevantes para analise das dinamicas socioculturais. A
paternidade, permeada por matrizes sécio-historicas, revela-se como uma construcao
multifacetada e maleavel, suscetivel as mutagdes que perpassam o processo continuo
de transformacéo societaria e a compreensdo da masculinidade ndo se restringe a
uma configuracao estatica; antes, € arquitetada e erigida como construcdo simbdlica
em conformidade com as vicissitudes temporais e os desdobramentos culturais.

Nos estudos de género, a paternidade se configura como uma investigacao que
traz uma compreensao abrangente e contextualizada sobre os processos discursivos
gue tratam das relacfes familiares. A nocao de paternidade, dentro dessa perspectiva,
€ compreendida como uma construcao ligada as dimensdes sécio-histéricas, cujas
manifestacbes e representacbes sao afetadas pelo contexto cultural, politico e
econdmico no decorrer da histéria. Sob a lente dos estudos de género, a paternidade
nao se restringe a uma noc¢ao universal e imutavel; ao contrario, € maleavel em fungéo
das variacBes socioculturais ao longo do tempo. Nesse sentido, ela se apresenta
como uma construcao simbdlica que se adapta as expectativas, normas e exigéncias
de uma sociedade em constante evolucao.

A abordagem sdcio-histérica da paternidade nos estudos de género permite
uma analise das transformacdes das normativas de género relacionadas ao sujeito
pai e das mudancas nas praticas sociais paternas ao longo das diferentes épocas,
destacando como os discursos sobre o que constitui um pai sdo moldadas pela

cultura, pela economia e pelo contexto politico. Além disso, a paternidade como uma
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nocao fluida e contextualmente variavel oferece uma base para a desconstrugcédo de
estereotipos de género e posi¢des patriarcais que constituem as nogdes tradicionais
de paternidade. Isso propicia, também, os efeitos de sentido das expectativas sociais
discursivizadas e impostas aos homens em relagcéo ao seu lugar como pai e destaca
como as mudancas nas estruturas familiares, nas politicas de igualdade de género e
nas lutas sociais tém impacto na dindmica mutavel da paternidade.

O conceito de parentalidade foi introduzido em 1958 pela psicanalista Therese
Benedek em uma palestra na Associacao Psicanalitica Americana, em Nova York,
Segundo laconelli (2020), a partir da perspectiva desenvolvimentista libidinal do
tornar-se pai ou méae, a parentalidade esta associada ao processo psicolégico de
desenvolvimento emocional do adulto e ao modo como ele exerce as fungdes
“‘materna” ou “paterna” e desempenha o lugar de cada pai ou mae na vida dos filhos,
ou seja, amar, cuidar, criar, educar. Essa fungcéo parental independe do género, mas
se deve reconhecer que esta submetida as experiéncias distintas no cuidado com a
prole, validando a igualdade das familias queer, que podem incluir pais do mesmo
sexo, familias adotivas, familias com pais transgéneros, entre outras configuracoes.

Pode-se dizer que os estudos de género e os estudos da paternidade estao
interligados e podem se complementar, sendo que se concentram na compreensao
das normas de género e das expectativas sociais relacionadas as funcfes de género,
incluindo o lugar social dos homens. Os estudos de género auxiliam a construcao e a
desconstrucao da normatizacao tradicional do género, incluindo aquelas relacionadas
as expectativas sobre como 0s homens devem ser pais, explorando a masculinidade
hegemdnica, burguesa e eurocéntrica da idade moderna.

A compreensdo das dinamicas de género é crucial para analisar como as
normas e os estere6tipos de género moldam as experiéncias e as responsabilidades
dos pais. Por exemplo, as concepcdes tradicionais de masculinidade muitas vezes
implicam que os homens devem assumir lugares de provedores financeiros e lideres
da familia, enquanto as esferas emocional e de cuidado s&o associadas a
feminilidade. Estudar a paternidade pela via do género também permite questionar o
exercicio da paternidade inclusiva. Além disso, ao explorar como identidades de
género influenciam as experiéncias parentais, os estudos de género possibilitam um

entendimento das complexidades envolvidas na criagcéo de filhos em contextos sociais
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e culturais, o que inclui a quebra de esteredtipos de género especificos, possibilitando
a promocao de uma visdo mais ampla e inclusiva da parentalidade e uma divisdo mais
equitativa das responsabilidades parentais.

Sob esta perspectiva conceitual, ha estudos de Martin (2006) na Franca e de
Teperman (2012) no Brasil. Nestes estudos, o conceito de parentalidade é uma
traducao do termo anglo-saxao parenthood, que designa melhor as fungdes parentais
gue o termo parentesco, lacos familiares antes inexistentes e nao regidos por vinculos
biolégicos. O conceito visa nomear o parent, ou aquele que ocupa o lugar; um meio
de dar conta dos arranjos familiares, mas também uma nomenclatura para validar os
discursos dos profissionais e instituicdes relacionados a infancia.

O uso da terminologia, no Brasil, ocorreu em meados dos anos 1990, nos
campos juridico, sociolégico e psicolégico, ganhando forca nos discursos relativos a
primeira infancia. No campo juridico, tem-se essa terminologia na Constituicao
Federal de 1988 e no Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), lei 8.069/90, que
assegura igualdade conjugal e corresponsabilidade parental para o interesse da
crianca.

Teperman (2012, p. 7) afirma que a “‘parentalidade’ € um neologismo que vem
ganhando consisténcia nos ultimos anos e que tende a substituir o termo ‘familia™.
Mas, positivamente para Rudinesco (2003), a parentalidade como nova conceituacao
da familia reflete a reversdo da dominacao masculina e a partilha de responsabilidade,
com o poder descentralizado.

A difusdo da terminologia derivada de ‘parentalidade’ (monoparentalidade,
homoparentalidade etc.) traduz a inversdo da dominagdo masculina como um novo
modo de conceitualizacédo da familia. Neste trabalho, a familia deixa de ser percebida
exclusivamente como uma estrutura de parentesco consanguineo destinada a
restaurar a autoridade do pai, para ser um lugar de poder descentralizado e de
multiplos efeitos (Roudinesco, 2003, p. 155). Os estudos de género permitem deslocar
o lugar apenas biologizado, desarticulando os sentidos de lugares socialmente
destinados para pais, por meio da ocupacdo de sujeitos independentemente do
género. Os sentidos de parentalidade ndo sao fixos, mas interagem e se cruzam na
histéria, na ideologia, na Biologia e na construcdo social. S&o multiplos sentidos que

se cruzam, contrastam, sdo constitutivos e sdo estabelecidos na relagéo entre a lingua
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e o discurso, diferenciam-se em termos de referéncia discursiva.

Assim, alcancga-se a nogao paternagem, que tem suas origens conceituais nos
estudos feministas sobre a maternidade. A definicdo de maternidade foi formulada
originalmente por um grupo de mulheres estadunidenses!?, entre elas Andrea, em
1976, e aborda tanto o poder bioldgico quanto os significados institucionais, simbélicos
e culturais associados a maternidade. Em virtude disso, o termo "mothering" resulta
da combinacgé&o do verbo "to mother" (Ruddick, 1989) com o sufixo -ing, com uma acéo
continua e um processo. Assim, 0 termo "maternagem"” é o equivalente mais preciso
para descrever o conceito de maternagem em portugués, pois incorpora o sufixo -
agem, de origem latina, que expressa a ideia de acédo ou resultado da acdo. A
maternagem € utilizada para descrever os cuidados com bebés e criancas, que podem
ser fornecidos tanto pelas maes quanto por outros cuidadores. E qual é a relacdo de
paternagem com essa problematica? O termo se constitui a partir de ‘maternagem’,
utilizado para designar o lugar ocupado pelo sujeito mae, tendo-se, assim, a palavra
‘paternagem’ para indicar o lugar do paterno masculino. ‘Paternar’ remete, para além
da provisdo, ao cuidado diario com alimentacédo, banhos, fraldas, brincadeiras etc.
Também advindo da psicanélise, como o conceito de maternagem, entendido como
‘o conjunto dos cuidados prodigalizados aos infans neste clima de ternura ativa,
ablativa, atenta e constante que caracteriza o sentimento maternal” (Laplanche,
Pontalis, 1991, p. 276), considera-se a paternagem como 0 exercicio de paternar,

considerando a divisdo na criacao dos filhos como igualitaria.

10 Conceitos tedricos extraidos de Adrienne Rich (1976), Sara Ruddick (1989), Patricia Hill Collins
(2007), Andrea O’Reilly, dentre outras, o termo demarca uma disciplina autbnoma nos Estados do
Norte- Motherhood Studies (Estudos Maternos), que integra as ciéncias humanas, sociais e bioldgicas.
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4. PRODUZINDO EFEITOS ANALITICOS

E com a nog&o de valor que nossa escuta

e nosso olhar se abrem em derivas possiveis
e 0 processo de associacdo

toma corpo no movimento analitico

(Lagazzi, 2019, p. 295).

A abertura deste capitulo é guiada pela proposta da epigrafe sobre a no¢éo de
valor, que se revela como a mola propulsora para a escuta e a analise. O corpus
selecionado se delineia a partir de interpretacdes que se desdobram em derivacoes
possiveis, criando um espaco para a exploracdo e o conhecimento. Neste caso, a
associacdo ganha destaque e adquire a potencialidade de desvendamento de
camadas mais profundas dos possiveis sentidos: na “substituicdo de um termo por
outro, na busca por manter o que € similar, (ele) abre a possibilidade para novos
encadeamentos” (Lagazzi, 2019, p. 295).

Ao mergulhar na Andlise de Discurso, deve-se assumir um lugar de mobilizacao
dos dispositivos tedricos fornecidos pela AD, cuja jornada deve guiar o sujeito-leitor
rumo a compreensao das nuances do discurso, conduzindo-o pela trilha da reflexao
sobre efeitos de sentido, uma vez que a tarefa do analista de discurso transcende a
decifracdo das palavras e se estende a desnaturalizacédo e a desautomatizacdo das
relacbes tidas como transparentes entre linguagem, sujeito e historia.

Cada frase, expressao, cor e cada cancao, cada materialidade significante, sdo
flos que se cruzam e se entrelagcam, trazendo para o intradiscurso padrdes sutis e
complexos de sentido. E esta a tarefa do analista: percorrer os niveis opacos, 0s néo-
ditos, a falha dos espacos discursivos, a quebra dos espacos tidos estaveis, buscando
exercitar a interdisciplinaridade de que € composta a AD.

Neste capitulo, desdobram-se os caminhos necessarios que devem conduzir o
propdsito inicial: discutir a construcdo da paternidade, mobilizando determinados
conceitos-chaves do dispositivo tedrico. Ao seguir os caminhos sugeridos por Lagazzi
(2019, p. 295), mergulha-se na complexidade inerente a nocdo de valor,

destrinchando sua (in)fluéncia nos processos discursivos e na construcao de sentidos.
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4.1. As formas de ser pai sdo muitas, mas o amor é Unico'?

Abre-se este subcapitulo para analisar a paternidade
defendida pelo O Boticario (2015) ao pai ndo-biolégico do género [m] e
masculino. A esse respeito, é preciso lembrar que os estudos de género tém focado
0 género feminino, em detrimento do masculino, mesmo porgue a tensao esté pautada
entre o binarismo social entre eles. Dai a necessidade de trazer a tona uma teméatica
pouco discutida pelo viés da AD, visto que a maioria dos estudos tem se concentrado
nas opressoes que o feminino enfrenta em virtude da sociedade patriarcal. Por isso,
deve-se pensar em quem era 0 pai nos anos em que a publicidade foi exibida, sendo
preciso considerar os movimentos sociais sobre negritude, os varios feminismos, a
decolonialidade e a interseccionalidade, centrados na heteronormatividade e na

cisgeneridade, uma vez que,

tudo correria muito bem, se o mundo fosse povoado apenas por seres
empiricos e nao ideologizados e se ndo houvesse entidades cuja
existéncia se calca na eficacia material do imaginario e em praticas
sociais e culturais (Cattelan, 2013, p. 396).

Como o mundo ndo € esse espaco somente empirico, € preciso perguntar
gual é o lugar do pai no imaginario social depois dos estudos relacionados ao género
e ao patriarcado, ja que, por meio dos estudos feministas, percebeu-se a necessidade
de repensar a ideologia da suposta superioridade universal masculina em face da
perspectiva de mudanca do/no patriarcado hegemanico.

Por mais que se acredite que discutir paternidade seja discutir a posi¢édo do
género masculino, deixar de lado o feminino € impossivel, uma vez que o paterno so
existe pelo materno; o masculino pelo feminino, o pai pela méae, e vice-versa (eis o
valor). Quando nasce um filho, nasce um pai e uma mae e, nesta toada, o masculino
e o feminino implicam um trabalho de busca em ndo ser o outro para ser pai ou mae.

Nos estudos sobre masculinidades, o pai € tomado em oposicdo a qualquer
elemento que se assemelhe as mulheres, ou seja, uma oposi¢ao social binaria. Ser

pai passa pelo ser masculino em oposi¢cdo ao feminino/materno. O paterno, em

11 Dia dos Pais de O Boticario. [S. I.: s. n], 2015. 1 video (1 min). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=aqg7dLK_Xuk. Acesso em: 20 jul. 2019.
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sociedades ocidentalizadas como o Brasil, € construido baseado na diferenciacdo, na
contradicdo, na incompletude de muitos outros sentidos, préprios da linguagem que é
significante. Uma “incrustacao de efeitos sobre ‘pai’ e ‘mae’ faz com que os fios ao
seu redor sejam tecidos com amarras coercitivas” (Cattelan, 2020, p. 4). Trata-se de
fios que sdo originarios de discursos bioldgicos, moralistas, éticos, de géneros,
juridicos, midiaticos, concentrados em uma rede de discursividade que conjuga o que
€ ser pai, dando a ler uma espécie de matriz de efeitos sobre a paternidade.

As concepgOes freudianas e lacanianas acerca do pai, no campo simbdlico,
giram em torno do Complexo de Edipo: “o menininho desenvolve uma catexia objetal
pela mae, originalmente relacionada ao seio materno” (Freud, 1996, p. 44). Vale
ressaltar que esse processo simbidtico do bebé com a méae acontece em ambos 0s
sexos bioldgicos. Porém, ambos sofrem a castracdo de formas distintas: nas meninas,
‘como pré-condicdo” de ndo possuir 0 6rgao genital exteriorizado; no masculino,
‘como punigao” do surgimento do “conflito entre seu interesse narcisico nessa parte
do seu corpo” (Freud, 1996, p. 196). Somente nesse conflito, quando “o ego da crianga
volta as costas ao complexo de Edipo” (Freud, 1996, p. 196), é que se presentifica de
maneira introjetada “a autoridade do pai ou pais [...] no ego e ai forma o nucleo do
superego, que assume a severidade do pai e perpetua a proibicdo deste contra o
incesto” (Freud, 1996, p. 196).

A funcédo paterna, na perspectiva lacaniana, € designada como metafora que
esta associada ao “em nome do pai”. Essa ressignificagcao freudiana opera de maneira
simbolica e logicamente estruturada em cadeias de significantes, nas quais os sujeitos
sdo desejantes, proprietarios de um corpo. Como indicado por Lacan (2005, p. 33),
“toda relacédo a dois € sempre mais ou menos marcada pelo [...] imaginario”. Sendo
assim, a presenca do simbdlico e do imaginario constitui as relacées humanas.

Dessa forma, o termo ‘pai’ - a palavra ‘pai’ - € considerado “uma marca ja
aberta a leitura”, facilmente interpretavel (Lacan, 2005, p. 74), a0 mesmo tempo em
que esse elemento imaginario detém um “valor estritamente simbdlico” (Lacan, 2005,
p. 22,) e esta inscrito por meio da articulacdo dos significantes que equivalem a
“prépria estrutura da linguagem” (Lacan, 2005, p. 23). Para o autor, € o simbdlico que
constitui a realidade humana: "o pai é de fato o genitor. Mas, antes que o saibamos

de fonte segura, o nome do pai cria a fungao pai” (Lacan, 2005, p. 47).
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As pessoas sdo desejantes; assim, ndo estdo no campo dos instintos
animalescos ou apenas no campo da biologizagédo. Althusser, em seu texto sobre
Freud e Lacan, ressalta “que o sujeito humano é descentrado, constituido por uma
estrutura que também tem um ‘centro’ apenas no desconhecimento imaginario do ‘eu’;
ou seja, nas formagdes ideoldgicas em que ele se ‘reconhece™ (Althusser, 1984
[1964], p. 71). E nessa perspectiva que este trabalho esta centrado: no pai, constituido
no campo do simbdlico e do imaginario, em que o sujeito se significa e é significado
em condicbes de producdo que o confrontam. Ou seja, desconhecendo outras
possibilidades, ele se reconhece na tomada de evidéncia da posicdo em que é
constituido, em que o ‘eu’ s6 o é por conta do Outro e outros.

Uma das contribui¢des dos estudos freudianos € afirmar que a paternidade
nao é regida pela genética, ndo é dada pelo 6rgao genital com o qual cada pessoa
nasce, mas é dada pela interpretacéo social que é feita desse 6rgdo. Nessa direcéo,
0 par no reino humano nao é necessariamente feito por dois 6rgaos genitais opostos,
como acontece no reino animal: macho e fémea que, ao se unirem, completam-se.
Diferentemente dos animais, nos humanos o par é regido pela incompletude, com uma
busca fundante de satisfacdo permanente.

Pode-se relacionar essa compreensao ao caso em analise, no que se refere
ao slogan da campanha publicitaria do O Boticario de 2015, “As formas de ser pai séo
muitas, mas o0 amor € Unico”, uma vez que ja enuncia que ndo ha um unico jeito de
ser pai; afinal, essa € uma nocao social e, se € uma noc¢ao socio-historica, nao existe
uma unica forma de paternidade, mas deve ser, conforme o andncio, constituida pelo
amor incondicional, idealizado e altruista: o que se tem como amor materno.

Porém, ideologicamente, ha outro denominador comum que ronda a funcéo,
determinando sentidos sobre ela: o fator socioeconémico. As condi¢cdes econémicas
também determinam a significancia de ser pai. Nesse sentido, ser pai em uma mesma
sociedade possui significancias distintas.

Ha quem afirme que o denominador comum seja o fator biolégico, pautado na
hereditariedade, na genética e no funcionamento neuronal, meio que sobre uma 6tica
darwinista, segundo o qual os comportamentos sdo ditados pela evolucdo e pela
adaptacdo da espécie humana-macho. Trata-se de um discurso que se pauta no

determinismo biologico para definir o que é ser pai, tal qual define mulher, crianga,
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idoso, entre outros seres humanos.

O discurso bioldgico corrobora a ideia do pai como o ser homem (macho),
genitor (fornecedor de parte do material genético), que forma o par com a mulher
(mae/fémea). A partir de uma perspectiva da genética, esse discurso busca identificar
e determinar comportamentos entre sujeitos, restringindo-se apenas as informacdes
dos cadigos celulares. O que ocorre € que, com base no determinismo biolégico, tem-
se uma interpretacdo dualista, reduzida ao somatério dos genes e ao ambiente para
definir comportamentos sociais. Esses discursos tém um grande apoio das religides.
Assim, uma das formas de pai € o pai biolégico, o que atesta sua virilidade masculina
através de poder ou nao ter filhos, herdeiros de sangue biol6gico. Nao deixa de ser
contra estes discursos ou validando todos eles que o anuncio em pauta se coloca,
sendo, porém, que 0 que ele realca, sobretudo, é a funcédo paterna na sua relacao
afetiva e libidinal com o filho.

Sociobiologistas afirmam e investem em pesquisas para a comprovacao de
gue, por meio do sexo biolégico (macho/fémea), seria possivel definir os géneros.
“‘Esses fundamentos bioldgicos constituem a base que sustenta os argumentos
histéricos da ‘naturalizagdo’ das identidades de homem e mulher” (Fagundes, 2001,
p. 5) e, portanto, ser pai e ser made seriam coisas naturais. Tudo seria determinado
por hormonios, leis da natureza, instintos, esséncias sexuais, formatos anatémicos,
padrdes cognitivos, em que o0 maior desafio seria assegurar o genético para
comportamentos maternais, paternais; enfim, sociais.

Para uma crianca existir, € necessario o espermatozoide e o 6vulo, em uma
cadeia cromossémica, engendrem um bebé. Parafraseando Badinter (1993, p. 37),
embora o Y, no 23° par de cromossomos, mostre a diferenca sexual masculina, ndo é
capaz de isoladamente “fazer” um pai ou de definir a funcdo pai. Define apenas o
genitor, um significante do masculino que pode reproduzir a espécie. O paterno esta
discursivizado, entre as concepc¢fes atuais, sob uma imagem contraria ao modelo
tradicional, numa “nova masculinidade, mais diversificada e sutil” (Badinter, 1993,
p.182). Esse “novo pai” é “aquele que conduz a crianga, que troca fraldas, que brinca,
gue fala bebezinho com o recém-nascido” (Julien, 1997, p. 43). A paternidade implica
No COMPromisso com a crianga, pois o que importa € o bem-estar dela.

O aforisma que da titulo a publicidade (e a esta subsecao) corresponde a um
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periodo composto e “é (...) insuficiente para esgotar a materialidade linguistica” e
discursiva (Lecomte; Léon; Marandin, 1993, p. 293). Pode-se afirmar que, ao utilizar
o artigo definido no plural (as), seguido da palavra feminina plural ‘formas’, produz-se
o efeito de que existe mais de um tipo de ser pai e que O Boticéario estaria ao lado de
todas elas, respeitando-as e atendendo-as, criando uma imagem meritéria de si frente
ao consumidor. O discurso, com intuitos econdmicos, busca se filiar a uma outra
posicao ideoldgica, que ndo somente o discurso da biologia ou outro qualquer. Ou
seja, busca abranger a todo o espectro variado de exercicio das paternidades,
fazendo com que o seu nicho de abrangéncia seja mais abrangente e, por isso, mais
lucrativo, em que pese um efeito pedagdgico ndo desnecessario. Eis, portanto, a “nao
naturalidade do significante”
(Pécheux, 2009, p.176).

Por sua vez, do ponto de vista gramatical o conectivo mas, do ponto de vista

pai’, cujo sentido ndo pode ser unico e universal

gramatical, tem a funcédo de contrapor e contrastar, no caso, com Unico do segmento
anterior. Ou seja, sdo muitas e Unico sdo ingredientes que estdo em contraposicao.
Discursivamente, mas indicia, de modo interesseiro (deve-se dizer), a valorizacdo das
formas de amar pelo pai e de manifestar-se com sentidos outros. O amor € unico no
enunciado e se contrapde as formas distintas de paternidade, enquanto exercicio,
embora realce que o afeto esta presente em todos os modos de realiza-la. Enquanto
sentimento afetuoso, ele é Unico, a despeito de poder se manifestar de forma multipla,
inigualavel, excepcional, original, incomum, rara, singular, extraordinaria, impar ou
exclusiva.

Ja o verbo ser gera um efeito de permanéncia; ou seja, ser pai € um estado
permanente de comportamentos variados, mas de um afeto sempre presente, sendo
gue O Boticario saberia valorizar e respeitar a todos. Nao h4, biologicamente, ex-pai.
Existem pais separados, vivos, pais solos, mas, uma vez pai, ndo existe um nao-pai.
Posto isso, 0 anunciante, autoelogiando-se, estaria se contrapondo a discursos outros
gue, erroneamente, desqualificariam algumas paternidades em beneficio de outras.
Neste sentido, por se tratar de um verbo de ligacéo, ser funciona como um elo de
estaticidade entre as muitas formas de ser pai e 0 amor que as caracteriza.

Ser pai, portanto, sdo formas de ser pautadas nas relagdes sociais que se

estabelecem em condic¢fes historicas e ideoldgicas. Nado se nasce pai, ndo é inato,
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torna-se. Isso pode conduzir a diferenciacdo o que ndo significa rechacar algumas
formas de ser e elogiar outras. As formas de ser pai vao além dos discursos juridicos,
religiosos e biologicos. O sujeito-pai, na perspectiva da AD, na funcédo pai, é
posicionado de acordo com o imaginario em que esta inserido, de modo que coexistem
na sociedade muitas formas de ser pai, porque ha comportamentos significantes que
buscam definir a incompletude de ser pai.

Ainda sobre o aforisma que da titulo a campanha, pode-se fazer variar os seus
segmentos por meio de parafrases. Pode-se dizer: a) as formas de ser pai sdo muitas;
b) sdo muitas as formas de ser pai; c) ser pai sdo muitas formas; ou ainda, d) existem
muitas maneiras de ser pai; e) existem muitas maneiras de tornar-se pai. Estas
sequéncias, mesmo que alteradas materialmente, mantém uma premissa ideologica
sobre a paternidade, produzindo o mesmo efeito de sentido e 0 mesmo autoelogio em
relacdo a empresa. Esta-se, portanto, em uma FD cuja paternidade é construida de
forma reiteradamente como multiplicidade e experiéncia diversa.

No video, uma crianca narra seu nascimento. O video comegca com 0
enunciado “eu nasci como todo mundo”, enquanto a imagem mostra um piao girando
sobre uma mesa e, a frente, um menino sentado. Nota-se que ele esta em uma
espécie de biblioteca. Em segundo plano, dado a ver de forma desfocada, é possivel
ver duas outras criancas. ApOs a narracdo, uma mausica tocada no piano preenche a
cena, levando o leitor a focar a crianga que, com ansiedade, caminha até uma janela,
enquanto se profere o restante do enunciado: “chorando”. A partir de entdo, a masica
preenche uma sequéncia de imagens que possibilitam o olhar continuo sobre as

aclOes do menino.

SD1 — Eu nasci como todo mundo... chorando,

A voz da crianga traz para o discurso o nascimento bioldgico de um bebé, que,
de forma genérica, tenta universalizar os nascimentos, como se todas as criancas
nascessem da mesma maneira: todo mundo. O verbo nascer pode indicar a estreia
em novas fungdes, novas oportunidades, um “novo” jeito de viver, dentre outros. Diz-
se gue, com uma crianga, nasce também um pai, uma mae, um irmao, um neto, um
avl, uma avo, entre outros lugares socio-historicos. “Nascer como todo mundo”

promove uma universalizagédo: todos 0s nascimentos biolégicos séo iguais. Contudo,
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chorando produz uma surpresa. Se muitas criangas nascem de parto normal ou
natural, outras nascem mediante uma intervengéo cirurgica. Socialmente, todo mundo
nao nasce da mesma forma, embora para todos o fator do choro seja a comprovagao
de que o ar entra nos pulmdes, e, portanto, o recém-nascido esta vivo. Eis uma
afirmacao do ébvio, mas que, como 6bvio, produz a surpresa e o gatilho para prender
a atencao por meio do humor. Antigamente havia a préatica de dar uma palmada na
crianga para comprovar a vida por meio do choro. Com o choro, o bebé estaria vivo,
segundo a Declaragdo de Nascido Vivo (DN), documento brasileiro “padrédo do
Ministério da Saude, habil para a lavratura da Certiddo de Nascimento pelos Cartérios
de Registro Civil e, portanto, para a garantia dos direitos de cidadania” (Brasil, 2011,
p. 5).

Enquanto o enunciado é proferido, a sequéncia de imagens abaixo compde a

cena (Figura 1):

Figura 1: Frames do comercial “As formas de ser pai s&o muitas, mas o amor € unico”
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Fonte: O Boticario, Youtube, 2015.

O girar frenético do pido de madeira como primeira materialidade em cena,
pode simbolizar discursivamente o girar da Terra, que permite a mudanca dos dias,
estacdes do ano, entre outros, gerando uma espécie de analogia sobre o frenesi que
tomara conta da vida da familia com a nova vida. Trata-se de um movimento continuo
em torno do préprio eixo, metaforizando os ciclos vitais bioldgicos e as realidades
sociais que parecem ndao mudar, mas que ndo deixam de mudar as alteracdes que
ocorrem. O pido, associado a uma mala, tanto pode indiciar o rodopio da nova vida,
bem como a mudanca ou viagem de uma parada a outra, 0 que ndo deixa de estar
associado ao filho e a paternidade.

Depois da narracéo inicial, nada mais é falado. A composicéo de imagens e a
sonoridade marcam o processo discursivo e por meio delas fazem-se compreender

as marcas discursivas determinantes da vida de uma crian¢a, numa instituicao, cujo
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lugar aponta para a casa como moradia e escola. A ansiedade e a espera se mostram
pelo é mostrada pelo movimento do olhar pela janela, pelo conferir das horas em um
relégio de pulso, pelo toque do sinal (sirene escolar), pelo correr pelos corredores
depois da aula, pelo arrumar uma mala de couro aparentemente antiga, em formato
guadrado e com poucas coisas: algumas roupas e brinquedos, o dominé e o pido.

Um crescente sonoro significante vai revelando que o anseio da crianca sera
transformado e concretizado em efeitos de despedida do local, dos amigos, para uma
outra possibilidade de vivéncia. Trata-se da despedida da moradia institucionalizada,
conhecida como abrigo, que homogeneiza os meninos pelo uniforme amarelo e cinza;
um efeito de que ndo ha diferenca entre as criancas. E/ou também que ndo ha
singularidade, ja que séo tratadas sob a categoria de "6rfas". Afinal, o abrigo tem como
objetivo proteger e acolher criancas em situacdo de risco social ou pessoal e é
entendido como “medida proviséria e excepcional, utilizavel como forma de transicao
para colocagao em familia substitutiva, ndo implicando em privacdo de liberdade”
(consideracdes registradas no Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) sob a Lei
de n° 8.069/1990 (Brasil, 2020) - documento que se tornou um marco juridico, modelo
para os paises da América Latina e do Caribe).

O anuncio revelara que a crianga personagem esteve num abrigo, foi adotada
e teve entdo um pai, cuja paternidade é celebrada por O Boticario, com um discurso
elogioso em relacdo a adocéo e, por tabela, a si mesmo, em face do seu apoio, via
propaganda, a pais adotivos. Segundo Prada (2002), os abrigos funcionam de duas
maneiras distintas: o abrigo tradicional e a casa lar. Na primeira, as criancas e 0s
adolescentes sdo cuidados por funcionarios, monitores ou educadores. Por sua vez,
casas lar sdo instituicées que comportam no maximo dez criancas, cuidadas por uma
“mae social” ou por casais que recebem uma ajuda de custo do Estado para abrigar
essas criangas. A adocao € um processo lento e burocratico, o que justifica os efeitos
de anseio e de alegria da crianca mostrada no filme publicitario, ao se despedir dos

colegas para viver em uma familia que sera sé sua: com seu pai e sua mae.

Figura 2: Frames do comercial “As formas de ser pai sdo muitas, mas o amor € unico”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2015.

Na voz da crianca narrando a trajetéria de seu nascimento, ndo ha elementos
suficientes para a grande revelagdo: o nascimento pela adocao, e eis ai a surpresa: o
choro é por outra razao. O conjunto de ingredientes do anuncio, que redne imagens e
sons, constréi o efeito de sentido de um segundo nascimento. Nasce, entéo, “o filho

do coragao”, acompanhado da voz infantil que afirma:
SD2 — Meu pai também chorou.

Na SD, ressoa uma memaria discursiva sobre a masculinidade de outrora, em
gue ser homem estaria associado ao ato de ndo chorar. Subvertendo essa memodria,
pai e filho choram juntos, gerando uma reinvencéo do pai. O possessivo meu, presente
na materialidade discursiva, gera o efeito de que a adoc¢éao esta na fase final. A crianca
tem um pai que pode chamar de seu. Uma exclusividade dada as condi¢cfes de viver
em um abrigo com tutores e educadores. Reforcando esse efeito de sentido, as
imagens mostram o pai (Meu pai) se agachando e se posicionando a altura da crianca
para recebé-la com um abraco (Figura 3). Aqui, ser se relaciona aos efeitos da
paternagem, do cuidado, da afetividade e do pai que também chora. Contrariando
discursos sobre a virilidade masculina, que afirmam que homem néo chora, esse pai
chora em publico com o filho, ambos do sexo masculino, produzindo um sentido de
igualdade/exemplo em duas geracdes que se unem em familia. Igualdade para o filho,
gue busca, no referencial do pai, o exemplo. Chorar ndo € mais algo da crianca, mas
também desse pai. Entretanto, sob o olhar de aprovacao da mae.

E simbolico o pai estar a altura da crianca, com um nivelamento horizontal do
olhar, cujos efeitos evocam a figura de pai membro, participante e fraterno. Ademais,
evoca uma relacdo entre a crianca e um cuidador amoroso, cujos sentimentos sao
externados no abrago, no choro e na adocdo. Parafraseando (Pécheux,1990, p. 17),

€ renunciar a consanguinidade biolégica, em nome de ser pai afetivamente: “através
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destas quebras de rituais, destas transgressdes de fronteiras [...] rompendo o circulo
da repeticdo”, pode-se passar de efeitos individuais para ressoar no social e na
histéria.

O efeito amarelado e envelhecido das imagens, ao mesmo tempo em que
corrobora a construgdo de um dia ensolarado, destacando o azul da camisa do pai,
como o céu, traz efeitos do quanto algum tipo de preconceito de recusa a adocéo,
dada a falta da questao biolégica de origem, ancora-se num imaginario reacionario.
Eis O Boticario dando licdes de atualidade e modernidade, em nome da promocéao de
outros ares ideoldgicos, mas também de autopromocao.

Figura 3: Frames do comercial “As formas de ser pai s&o muitas, mas o amor € unico”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2015.

O nascimento narrado traz para o fio do discurso a paternidade adotiva e a
possibilidade da ndo-consanguinidade, entre o ser pai e a possibilidade de sé-lo. O
pai adotivo é trazido como um discurso “novo”, e a paternidade é justificada pelo amor
anico, vivido de varias formas. Porém, ndo se pode esquecer das condicbes materiais
para que a adocdo seja possivel. A adocdo coloca em cena o Estado e a ordem
publica que representa as leis para que a alianca parental seja possivel. Ou seja, 0
Estado julga quem é adequado; seleciona, prepara com cursos o adulto a quem sera
dada a responsabilidade sobre a crianca e segue um protocolo legal até depois de a
paternidade ser concedida, ja que a familia adotiva continua sob um processo. Isto é,
ser um pai adotivo passa primeiramente pelo discurso juridico, que permite que uma
crianca seja criada e orientada como filho. Em outros termos, o andncio idealiza uma
paternidade que é concedida pelo Estado como cuidado, orientacdo e educacao.

O video, portanto, tenta desconstruir o discurso de que pai deve ser sempre

0 biol6gico. Busca esta diferenca ao atrelar a figura do filho adotado a um homem.
Porém, mesmo sendo enderegada ao Dia dos Pais, a presenca da familia nuclear,
trazendo uma mulher, enquanto ser materno, ao lado do homem - o0 pai se pauta num
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“‘modelo familiar (que) baliza o funcionamento do discurso” (Cattelan, 2020, p. 6). O
efeito discursivo da familia revelada pelos significantes imagéticos ndo deixa,
portanto, em que pese a “novidade” da adogdo, de caracterizar a paternidade e a
maternidade como heteronormativa, sob a premissa da heterossexualidade. Trata-se
de uma l6gica em que 0s genitais SAo 0S que representam ser pai ou ser mae - efeito
de um discurso social em que a familia deve ser constituida de homem (pai) e mulher
(mé&e), mesmo nédo se valendo do discurso de paternidade biolégica. Eis, neste caso,
um discurso que insiste em (re)estabelecer uma memoria discursiva das atribuices
morais e comportamentais do género, como uma matriz da ordem naturalizada.
Adocédo sim, mas por pai e mde; uma pedagogia a meio caminho. A familia nuclear
freudiana, assim, é uma instituicdo social que atua para o controle heteronormativo.
Esse controle heteronormativo atua macica e uniformemente “de alto a baixo, em suas
decisdes globais como em suas intervencdes capilares, ndo importando os aparelhos
ou instituicdes em que se apoie” (Foucault, 1988, p. 82).

No comercial, as imagens apresentam a mulher antes de apresentar o pai,
inscrevendo-a num lugar discursivo maternal e ligando-a a memdria discursiva sobre
0 materno atrelado a mulher. Trata-se de uma mulher-mée que, mesmo nao sendo a
genitora, deve antecede com o olhar, com ansiedade e com expectativa a observacéo
e a chegada da crianca que abracara o pai. Cabe a ela, portanto, a responsabilidade
sobre a harmonia familiar, uma vez que parece amparar a relacdo que sera
estabelecida da crianca com esse pai-homem. Pior para ele que, parece, ndo poder
sobreviver a experiéncia da paternidade monoparental. Tudo parecia ir muito bem, o
anuncio era para o Dia dos Pais, mas a ideologia apronta outra vez: novamente.

As imagens da crianca e da mulher mantém a diade mae-filho tal qual no
momento do nascimento biolégico, em que a mulher da a luz a crianca por meio do
parto. Esses efeitos parecem incidir sobre a presenca e a importancia social do vinculo
entre a mulher-méae e a crianca-filho, no qual o pressuposto esta na relacao simbiotica
entre ambos, e o filho &, narcisicamente, entendido como extenséo e dependéncia da
mae, sua protetora, até a interdicdo materna em “um processo real de ‘abertura’ do
vinculo social na autoridade paternalista” (Lacan, 1981, p. 40).

Vale lembrar que as mdltiplas posi¢cdes e funcbes em que 0s sujeitos sao

inscritos estdo na ordem do simbdlico, cuja materialidade € obtida por meio dos
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significantes na AD. O “inconsciente pode ser semidito como estrutura linguageira”,
ou seja, um movimento em cadeias de significantes para que “finalmente se nos
apareca o relevo do efeito de discurso”. Deste modo, “o discurso inconsciente [...] é a
emergéncia de uma certa fungdo de significante” (Lacan, 2009 [1971], p. 21).

Assim, a mulher em primeiro plano possibilita efeitos de sentido relacionados
ao primeiro nascimento da crianca, a primeira relacdo que a mae estabelece com seu
filho: protecdo, amamentacao, embalo, gestacdo em si; e, assim, 0 acesso ao pai vem
em segundo plano. Esse efeito da abertura lacaniana em relagéo ao pai ndo reside,
pois, no vinculo de autoridade, mas € mostrado no olhar apreensivo e de expectativa
da mae quanto a reacdo da crianca e do pai e em como sera estabelecida a relacdo
entre ambos. Esse efeito de sentido é ainda mais marcado pelo fundo musical de

piano que conduz o encontro sob a vigilancia estrita da mulher.

Figura 4: Frames do comercial “As formas de ser pai s&o muitas, mas o amor € unico”

Fonte: O Boticario, Youtube, 2015.

A paternidade adotiva, mote do video, tem efeito de algo inédito. Porém, essa
possibilidade de ser pai, com pedagogia de mudanca, torna-se quase insignificante
diante da gama de significantes que simbolizam a paternidade de costume, uma vez
gue a atrela a concepcoes ja enraizadas socialmente. Um exemplo é a necessidade
de apresentar o pai ligado a uma familia nuclear, sem contar que criancas, recém-
nascidas ou nao, ja foram abandonadas, independentemente dos motivos, e foram
adotadas por familias substitutas, necessitando da intervenc¢éo do Estado, sob a forma
da lei, para regularizar quem podia ou ndo adotar e ser adotado.

No Brasil, o tema adocdo s6 foi tratado pela legislacdo em 1916, quando
entrou em vigor a Lei n° 3.071, o Cédigo Civil dos Estados Unidos do Brasil (Brasil,
[1916], 2020a - dispositivo revogado pela Lei n°® 10.406/2002), que instituiu o Codigo
Civil Brasileiro (Brasil, 2002). Assim, a questdo da adog¢&o néo é algo novo. Entretanto,
o discurso juridico sobre a ado¢éo no Brasil passou por transformacdes até chegar as
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definicdes da Constituicdo Federal Brasileira, que em seu artigo 227 coloca a familia,
a sociedade e o Estado como responsaveis pela crianca e pelo adolescente, zelando
por seu bem-estar e mantendo-o “a salvo de toda forma de negligéncia, discriminacgao,
exploragéo, violéncia, crueldade e opressao” (Brasil, CF, Art. 227, [1988] 2020b). Por
sua vez, em toda a redacgao do Estatuto da Crianga e do Adolescentes (ECA), Lei n°®
8.069/1990 (Brasil, [1990], 2020c), ndo esta definida a questédo do pai, mas é utilizado
o termo pais, nome genérico para definir pai/mae, ou responsavel.

Assim, juridicamente, o lugar de pai, a fungao de pai, revela uma paternidade
cheia de efeitos e de transformacéo de fungdes que passam do provimento e sustento
da casa as responsabilidades monoparentais. Ha que se ressaltar que o nimero de
familias monoparentais femininas € maior frente ao nimero de familias masculinas.
Ou seja, o cuidado da crianca ainda esta atrelado socialmente a mae. Ainda que a
monoparentalidade masculina se deva as mudancas sociais e historicas da nocao de
familia - o controle de natalidade, a saida da mulher para o mercado de trabalho, a
impessoalidade nas rela¢gdes sociais, o divorcio (Lei n® 6.515/ 1977 — Brasil, 2020d),
entre tantas outras -, ela redefiniu o grau de parentesco e a funcdo do pai na familia
contemporanea, o que pode justificar o discurso desta campanha.

Dias (2011), em Manual de Direito de Familia, traz a trajetoria extensa sobre
o judiciario e as mudancas histéricas em relacéo a parentalidade aos olhos das leis.
No comercial, a afetividade transcende o olhar da crianca ao se encontrar com 0s pais.
O brilho do olhar das personagens € realcado, e a mae tenta esconder um choro de
felicidade no gesto de colocar a mao na boca. Os olhares da mae e do filho séo
trocados enquanto, num grande abraco, pai e filho estdo aconchegados. O processo
da adocdo nédo é dito, mas é dado a ver pelos fragmentos de discurso. E como se
fosse o apice, a musicalidade é abafada, trazendo a tona a voz da crianca, que

continua a narracdo sobre seu nascimento.

SD3 — Eu tenho muita sorte, sabe, porque eu sou uma das poucas
pessoas que conseguem lembrar de tudo que aconteceu no dia do
préprio nascimento.

Figura 5: Frames o comercial “As formas de ser pai sdo muitas, mas o amor € unico”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2015.

A afirmacdo de a crianga se considerar sortuda evoca o(s) sentido(s) das
condicdes sociais da adocao no Brasil. Do latim adoptare, o verbo adotar traz sentidos
de aceitar, acolher, tomar por filho (o filho de outrem) e legitimar, mediante a decisao
legal, irrevogavelmente filho (Brasil, 2020c [1990], Artigo 48). E mesmo muita sorte
ser uma crianca escolhida por pais adotivos no Brasil. Segundo dados disponibilizados
no site do Senado (2021), “apenas 1 em cada 8,15 criangas sao abrigadas”, ou seja,
arealidade € que mais de 44 mil criancas estéo disponiveis para ado¢ao em situacdes
das mais diversas, seja em razao da morte de familiares, de maus-tratos ou devido ao
abandono por inimeros motivos. Entre essas criancas, a maioria (56%) € do sexo
masculino e 44% sao meninas. No que se refere a etnia e a cor da pele, 66% dessas
criancas sao pardas e negras, com excecao do Sul do pais, onde brancos superam
os pardos e negros, possivelmente devido ao perfil étnico da regido, onde vivem
muitos descendentes de imigrantes europeus. Ter muita sorte se justifica devido a
escassez revelada e quantificada de que poucas criancas sdo adotadas com idade
escolar. A sorte esta na interseccao de acontecimentos e fatores - seja idade, etnia,
entre outros, que fazem com que poucas criangcas consigam um lar adotivo que
possibilite relacdes de afeto tal qual as condi¢cdes de producdo apresentadas neste
comercial, que ndo deixa, devem-se reconhecer, de contribuir de alguma forma para
0 incentivo a adocgado, em que pesem, porém, sobretudo, os interesses financeiros.
Segundo os dados apresentados anteriormente, em uma realidade brasileira, somente
com muita sorte uma crianca nessas condicfes é adotada.

Essa campanha se pauta na possibilidade de ser pai por meio da adocéao.
Entretanto, ela esté vinculada a necesséria constituicdo do nucleo moderno de familia
(um homem, uma mulher e uma crianga); ou seja, com papéis de género oriundos da
cultura colonial moderna e ocidentalizada. Nela, ecoam sentidos de uma familia

heteronormativa: homeme-pai, tanto na fung¢éo falica como na funcdo castradora, e
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mulher-mae, compondo a relagao freudiana triangular edipiana, fortalecendo um
imaginario social de arranjo familiar com matriz nuclear heterossexual. Ou seja, a
paternidade-adotiva, o pai ndo-bioldgico, ainda obedece a regularidade do discurso ja
estabelecido sobre o pai acompanhado de uma mulher/fémea, também branca.

As condicdes de producao desta campanha, desse modo, inscrevem o sujeito-
pai num sentido[s] [que] lhe seria proprio, vinculado a [uma] suposta literalidade, ja
reconhecida pela memoria social de uma sociedade ocidentalizada e patriarcal como
o Brasil: sujeito-pai do sexo masculino, acompanhando pelo sexo oposto formando
um casal para as funcbes pai e mae (Pécheux, 2007). No entanto, devido as
descontinuidades dos processos histdricos que entrecruzam os discursos, o0 sujeito-
pai, agora relativamente diferenciado, é clivado pela diversidade de condicbes que o
atravessam e 0 inscrevem como pai-adotivo, num lugar discursivo que se encontra
em circulagdo com ares de novidade, embora ndo deixem de ter recaidas.

A movéncia de sentido da campanha sobre o lugar discursivo da paternidade
limita-se a apresentar a ado¢c&do. No mais, o real discursivo da empresa € econémico
e se ancora ha memoaria discursivizada como retomada do que é paternidade, “como
em um fundo de gaveta” onde se encontra o imaginario social do sujeito-pai na
modernidade: criacdo de uma crianca com as atribuicdes que lhe sdo necessérias, 0
gue se ancora em uma familia nuclear: pai-méae-filho, ambas pessoas brancas;? uma
regularizacdo discursiva cristalizada desse lugar discursivo.

Como se percebe, a aparéncia de mudanca com sabor de novidade ndo tem
outra meta que nao seja atingir outros nichos mercadologicos e ndo foge do discurso
da familia heteronormativa branca, ja que esse modelo familiar € o mais de acordo
com os consumidores em potencial. Para a perfumaria, o discurso da campanha
abarca os “novos” pais-adotivos, mas “velhos” consumidores que se identificam e se
sentem representados pelo discurso de O Boticario, o que quer dizer, alias, que ele

nao afasta e nem exclui a familia tradicional; antes, a ratifica.

12 A branquitude é tratada na sego 4.2.
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4.2. Presenteie o melhor pai 3

homenagear 0s ais, 0 que sugere uma incongruéncia. Embora sejam as
mulheres/méaes que costumam comprar os presentes para seus filhos homenagearem
os pais. Uma mulher/mée leva a filha para um passeio no parque e aproveita a
oportunidade para apresentar o namorado, o “amigo” da maméae”. Apoiada, em um
senso comum de discurso psicoldgico para evitar traumas a crianca, a mae introduz
esse outro sujeito, 0 namorado, no cotidiano da crianca. Essa realidade é comum para
inimeras criancgas, seja em relacdo ao namorado da mée ou a namorada do pai.

A mae solo é trazida para o fio do discurso e, com ela, efeitos de sentidos ja
comuns. No Brasil, o reconhecimento legal das familias monoparentais s6 veio com a
Constituicdo Federal (CF) de 1988, um marco historico para as mulheres que
anteriormente eram discursivizadas de diversas formas pejorativas. A legislacdo ndo
requer mais a necessidade de uma relacdo conjugal heteronormativa para ser
considerada familia: uma “nova” constituigao familiar. As condi¢cdes advindas da CF e
a redemocratizacao do Brasil permitiram a alteracédo das condi¢cOes de existéncia dos
discursos sobre a maternidade fora do casamento. A situacdo que fez com que
socialmente as mulheres fossem denominadas como méaes solteiras por um longo
tempo passa por um processo de deslocamento da memodria coletiva. O conceito de
maes solo produz efeitos de sentido que fazem emergir na linguagem um outro tecido
de memadria em face do processo historico que a determina.

Por meio dessas outras condi¢des de producao sobre os discursos antigos e
patriarcais, sdo historicizados outros fatores para a disputa pelas interpretacdes e
significacdes para o que outrora ja existia (Courtine, 2014, p. 10). Sao outros sentidos
sobre mulheres maes solteiras, antes socialmente imorais e vitimas de julgamentos
preconceituosos, ja que o hascimento de uma criangca somente era moralmente aceito
dentro de uma concepcédo conservadora de organizacao familiar.

A partir dos movimentos feministas e de outras lutas historicas, da invencgao

13 Dia dos Pais de O Boticario. [S. I.. s. n], 2016. 1 video (1 min). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=bSHWPI9dOQf0. Acesso em: 20 jul. 2019.
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da pilula anticonceptiva, da promulgac¢éo social do divorcio e das reivindicacdes de
liberdade sexual das mulheres, a maternidade tornou-se ato de escolha para algumas
classes sociais um ato de escolha. Por exemplo, mulheres, economicamente
favorecidas podem realizar a inseminacgao in vitro para vivenciar a maternidade solo.
Em contrapartida, outras mulheres sdo impedidas legalmente de realizar aborto e
obrigadas a ocupar posicdo de maes solo, mesmo nao desejando ou planejando a
gravidez.

O discurso em relacdo as maes solteiras, que sempre foram sobrecarregadas
e marginalizadas pela sociedade e pelas legislaces sobre a familia e sobre o trato da
categorizacao e da legitimidade dos seus filhos, € trazido por O Boticéario (2016) por
meio da presenca do “namorado da mamae”, o novo “principe encantado”, como um
conto de fadas, que resgata a princesa”, cujo final € o decantado “viveram felizes para
sempre”. Com isso, 0 anuncio materializa novamente o casamento sob a otica da vida
patriarcal estavel. Embora muitas mulheres criem seus filhos sozinhas, seja por
abandono dos companheiros, seja por escolha propria, ainda assim o discurso da
mulher indefesa e dependente atravessa a publicidade, dando vida aos contos de
fadas.

A proposta da perfumaria nesta campanha constitui intradiscursivamente uma
paternidade, em virtude do Dia dos Pais, trazendo para o fio do discurso o conto de
fadas como solucéo da maternidade solo por meio da presenca do homem, que aceita
o filho de outro. No censo do IBGE (2018), cerca de 12 milhdes de mulheres/méaes
chefiavam seus lares, nimero que indica que, socialmente, a maternidade solo esta
estabelecida devido a inumeros fatores histéricos e sociais e que vao além do estado
civil da mulher, pois, dessas mulheres, 57% vivem abaixo da linha da pobreza. A mae
solo é somente uma nomenclatura dada ao compromisso assumido pela mae de se

responsabilizar por uma crianca gerada em seu ventre ou por adocao.

Figura 6: Frames do comercial “Presenteie o melhor pai”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2016.

Como se pode verificar nos frames acima, o comercial tematiza a maternidade
solo, seja voluntéria e planejada, por adocao unilateral, por técnica de reproducédo
assistida ou por relacionamento desfeito. Seja, ainda, por meio de gravidez indesejada
ou insergédo num contexto de abandono e/ou de omissao paterna, a maternidade solo
esta no fio do discurso do antncio ecoando sentidos. Socialmente, se o pai hdo divide
a criacdo do filho igualmente, essa mde é considerada juridicamente mée solo,
comumente mae solteira, ainda que a crianca tenha o nome do pai na certidao de
nascimento e mesmo que ele veja a crianca algumas vezes durante a semana ou que
pague pensdo. A paternidade ativa € aquela em que o pai participa ativamente da
criacdo e do desenvolvimento infantil em pé de igualdade com a méae, atuando na
paternagem. Fato € que, no filme, a mae aparece em um encontro acompanhada da
filha pequena.

Embora no comercial ndo seja abordada a razdo dessa maternidade solo,
inimeras condi¢cdes podem colaborar para que a mulher opte pela inseminagao
artificial (sem contato com o doador bioldgico), adocado, separacdo do companheiro,
abandono masculino, viuvez e tantas outras possibilidades.

Quanto aos didlogos travados no video, o homem tenta a primeira
aproximacao por meio da pergunta (SD4): Quer falar comigo? O questionamento soa
como um convite a garotinha, que tenta se esconder atrds da mae, aparentando
timidez e estranhamento. A menina é incentivada pela méae, que apresenta o homem

como o amigo da mamae, como se pode observar a seguir

SD4 — Quer falar comigo? [diz 0 homem branco, se dirigindo a crianca
branca, filha de sua namorada]. Fala oi pra ele, é o amigo da mamae
[diz a mulher branca a sua filha, se referindo ao seu hamorado].

A mae, diante da condicdo de apresentar 0 namorado a filha, inscreve-se em
uma situacdo de amizade, o que permite a filiacdo a sentidos outros, tendo em vista a
parafrase que mostra a filiacdo a um terreno ndo sentimental, dada a necessidade de
nao melindrar a crianga. Ante a linearizacao de saberes sobre a mae, que apresenta
0 novo parceiro a filha e o medo de rejeicéo, a mulher apresenta-o como o0 amigo da

mamae, forma discursiva que se inscreve em outro efeito de sentido, que constitui nao
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o namorado, mas o0 amigo da maméae. Trata-se de uma forma um tanto heterodoxa de
assumir um relacionamento, como se a criancga fosse incapaz de encarar o que mais
cedo ou tarde acabara vindo a tona. Ao utilizar a palavra amigo, nestas condi¢des de
producgdo, faz deslizar outros sentidos discursivos filiados a outra rede de saberes

relacionados a amizade, encobrindo o efeito de namoro.

Figura 7: Frames do comercial “Presenteie o melhor pai”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2016.

No caso dessa paternidade, vé-se o sujeito-pai brincar com a crianga, arruma-
la para ir a escola e preparar a alimentacdo, atendendo ao cuidar e ao paternar do
lugar de pai. Sabe-se que o cuidado sempre esteve atrelado as mulheres, as maes,
até mesmo em muitas profissdes. Neste anuncio, porém, o cuidado pertence ao pai
e, com isso, outros discursos sdo retomados, como preparar a alimentacao e tirar
tempo para brincadeiras: paternagem. Embora tenha havido mudancgas no imaginario
social, a atividade do cuidar e a maternidade ainda sdo vistas como lugar naturalizado
das mulheres, enquanto cabe ao pai a garantia do sustento da familia e da mulher.
Dada a paternidade como lugar discursivo, esta campanha instaura esse lugar “entre
[...] diversas zonas discursivas e que se transformaram consideravelmente ao longo
do tempo” (Pécheux, 2012a, p. 152), uma vez que o0 elo entre a cbnjuge, o
companheiro e a filha de outro relacionamento definem uma familia reconstituida, a
familia “comercial de margarina”, feliz e unida.

A presenca constante da familia branca requer uma reflexdo mais ampla para
se entender o porqué de tantas pessoas brancas aparecem nas campanhas. Desde
gue se produz conhecimento em relacédo a raca e ao racismo no mundo, as questdes
relacionadas a branquitude vém sendo discutidas. Na virada do século XX, mais
precisamente de 1898 a 1910, o socibélogo estadunidense Du Bois (1925) iniciou o
debate sobre a supremacia branca e o processo de racializagdo nos Estados Unidos.

A supremacia branca faz referéncia aos descendentes europeus gue colonizaram a
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América e criaram a hierarquia racial, na qual sédo considerados melhores em razao
da eurodescendéncia, em detrimento de africanos e seus descendentes, advindos da
escravizacao. Os brancos se tornaram capital politico, econdmico e simbdélico. No final
dos anos 1950, Fanon ([1952] 2008), filésofo e psiquiatra formado na Franca, nascido
na ilha da Matrtinica, influenciador de pensadores que escreveram sobre a opresséo
dos colonizados e a diaspora africana, escreveu sobre a construcdo do preconceito
racial pelo processo de projecéao do branco contra o negro, em pesquisa realizada na
Franca. O colonialismo, parte integrante do capitalismo exploratério e escravagista, e
0 racismo contra grupos nao brancos com o uso de violéncia sistematizada, segundo
0 autor, sdo dois mecanismos da ordem colonial, instituida por meio da linguagem
para controle social dos n&o brancos e justificativa para a suposta supremacia branca
por meio da racializacdo. Na mesma época, no Brasil, Ramos (1995[1957]) discutiu
as construcdes sociais e culturais da populagcéo branca no pais e as suas dinamicas
raciais. Esses e outros autores pelo mundo se debrucaram sobre as questdes raciais
acerca da brancura, atualmente denominada branquitude.

Muitas das pessoas brancas consideram-se “normal”, “padrao”, “neutra” e, por
isso, ndo percebem que brancos também séo tao racializadas como negros, indigenas
e amarelos. Para Frankenberg (1999 apud Piza, 2022), a branquitude é um lugar
estrutural de onde o sujeito branco vé os outros de uma posicao superior. Ele se vé a
partir do que pode atribuir ao outro, e ndo a si mesmo. Trata-se de uma pretensa ideia
de invisibilidade ao se considerar padréo, normativo e tnico. Conforme Ramos (1957,
p. 225), num pais miscigenado como o Brasil, o “branco é, do ponto de vista
antropolégico, um mestico, sendo entre nds, muito raro ou excepcional, o branco nao
portador de sangue preto”. Assim, a branquitude brasileira € pautada nos sujeitos de
pele clara.

Em vista disso, ao verificar que predominam pessoas de aparéncia branca e
origem europeia nos anuncios, ndo € comum o questionamento dessa presenca por
nao serem racializadas e representarem um lugar de anulacdo simbdlica e material
ante os nao brancos. Por esse motivo, discursivizar o corpo branco nessas
materialidades implica ler como a sociedade brasileira, interpelada por um discurso
de “normatizagdo”, propde apenas corpos brancos em um pais formado por

miscigenagdo étnica. A discursivizagdo do branco como universal € resquicio do
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processo escravocrata do Brasil, que ndo consegue aceitar que o pais possui na sua
estrutura o racismo do outro. E ndo h& estranhamento ao visualizar o branco na midia.
Essa presenca constante € apenas uma gota no oceano estrutural em que a
branquitude se situa sécio-historicamente colaborando para a existéncia do racismo,
discursivamente pautada no ndo-dito significando e reconstruindo o que o discurso ja-
disse em outro lugar sobre a presenca de brancos nas midias, beirando sentidos de
naturalizagao, “de um passado que se desloca a cada vez ou a cada numero e se
disfarga no conjunto de vezes” (Deleuze, 2018 [1968], p. 275).

Ha uma memaria discursivizada do colonialismo e varios outros aspectos que
buscam naturalizar a presen¢ca marcante do branco nas midias. Em outras palavras,
essa “posicao dada”, nessa “conjuntura dada, determinada pelo estado da luta de
classes” é caracteristica de sociedades estruturalmente racistas (Pécheux, 2009, p.
147), em que sujeitos brancos sao considerados e classificados sistematicamente sob
a nocao de superioridade a partir de uma cor de pele.

Essa construcéo sécio-histérica e cultural € denominada de branquitude, em
gue o fendtipo estabelece uma hierarquia pela primazia em relacéo ao acesso de bens
materiais e simbolicos (Bento, 2002; Wilnant, 2002; Britaman, 2004; Steyn, 2004;
Twine, 2006; Schucman, 2012). Dada a complexidade da nocdo, destacam-se quatro
aspectos para caracterizar a branquitude: a no¢éo de superioridade moral, intelectual
e estética, construida pelo racismo cientifico bioloégico em fins do século XIX
(Schucman, 2012); a nocao de individualidade, por ndo se enxergarem como raca,
mas como “‘normal”’; a nogdo de mérito, pois ndo enxergam o0s privilégios em
detrimento das duas nocdes anteriores; e o pacto narcisico, “um pacto entre brancos
[...], que implica na negagao, no evitamento do problema com vista a manutencéo de
privilégios raciais” (Bento, 2002, p. 7), baseado no personagem mitolégico Narciso e
na admiracao por si mesmo, que faz com que ndo enxergue o outro.

Mediante a nocdo da normatizacdo meritocratica, os brancos estabelecem o
pacto narcisico: “um pacto silencioso de apoio e fortalecimento aos iguais [...] que
visa preservar, conservar a manutencao de privilégios e interesses” (Bento, 2002, p.
106-107). Por isso, ver pessoas brancas em comerciais ndo causa estranhamento.
Sem a politica de branqueamento que o Brasil, entre 1889 e 1914, usou para evitar o

excesso de negros, mesticos e indigenas, ndo sdo percebidos os processos de
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silenciamento, de invisibilizac&do e de apagamento da populacgéo brasileira ndo branca.
Trata-se de algo que se repete quando discursos de supremacia branca sao repetidos,
reverberando nos espacgos hierarquizados. Ha, pois, um “conjunto complexo,
preexistente [...] constituido por séries de tecidos de indices legiveis, constituindo um
corpus socio-historico de tragos” (Pécheux, 2012b, p. 142), enquanto inscricdo de uma
memoria discursiva: o pai branco e a familia branca tendem a aparecer como
naturalidade e, portanto, escondendo sua constituicdo como memoria social. Toca-se

aqui no efeito de repeticdo como condicao para o estavel e sedimentado.

Figura 8: Frames do comercial “Presenteie o melhor pai”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2016.

Desta maneira, mesmo que por meio da mulher méde que tem uma nova
relacéo, o que sugere alguma quebra de expectativa, O Boticario (2016) reapresenta
o discurso de uma familia heteronormativa branca. O filme reconstitui uma
determinada forma e produz efeito de paternidade afetiva. Entretanto, faz isso em
torno do nucleo familiar costumeiro, constituido pela mae biologica, sendo o
homem/pai o padrasto, 0 sujeito ndo biolégicos. Também neste caso, a familia,
formada por um homem e uma mulher vinculados pelo casamento, “garante o efeito
de cumplicidade interpessoal sobre o que é desejavel e perpetua a eficacia do
imaginario que povoa a memoria discursiva, estabelecendo o modelo alcangado”
(Cattelan, 2016, p. 249), em que os sentidos criam um efeito de estabilidade social e
a familia tradicional nédo teve ruptura. Conforme Pécheux (2012b, p. 27), observa-se
uma tentativa de negar mudancas institucionais se faz em nome de um “plano
logicamente estabilizado das instituicdes” e dos sentidos. No anuncio, a familia como
instituicdo reitera o “sentido dominante que se institucionaliza como produto da
histéria” (Orlandi, 2011, p. 144), enquanto outros sentidos sdo supostamente
marginais, postos sob o efeito de “um mundo ‘semanticamente normal’, isto é
normatizado” (Pécheux, 2012b, p. 34).

80



Em relacdo a paternidade, a materialidade imagética apresenta o amigo da
mamaée, que passa a ocupar o lugar de pai/padrasto e companheiro marital da mulher.
O olhar e o sorriso na face da menina geram efeito de aprovagéo, ao mesmo tempo
em que sugere admiracdo. O outrora apenas amigo ocupa agora uma posi¢cao
socioafetiva. Por conseguinte, o discurso da perfumaria produz e reproduz sentidos
filiados a FD da familia heteronormativa branca. Embora toda paternidade, biolégica
ou ndo, devesse ser considerada socioafetiva, o caso da ndo consanguinidade é até
mais significante. Segundo o judiciario, relacdes de afeto séo critérios de presuncéo
juridica utilizados para afericdo da paternidade. A geracdo biolégica nao define o
conceito de pai. Pai € quem ama, cuida, educa, independentemente da
consanguinidade (Dias, 2011). Consequentemente, O Boticario discursiviza essa
relacéo de afeto, antes e depois do casamento.

O discurso sobre o pai socioafetivo surge pela convivéncia e pelo afeto cujo
elo entre pai e filho se pauta em efeitos de estado de filiacédo, independentemente do
parentesco de origem, prevalecendo mais o amor do que a necessidade submetida a
determinismos biologicos. Pais socioafetivos assumem a educacéo e a protecédo de
uma crianga, a criam, a amam e a defendem. A socioafetividade cabe a todo pai.

Juridicamente, as paternidades socioafetivas se definem pela adocéo judicial
formal; adocéo a brasileira, de maneira informal, em que os pais registram legalmente
uma crianca como se fosse filho biolégico, mesmo sabendo que ndo o é; e a
paternidade de cunho eudemonista, voluntaria, que independe de qualquer vinculo
juridico ou biologico. A pessoa participa da criacao da criangca com amor e a prioridade
séo as relacdes de afeto estabelecidas entre pai e filho (Dias, 2011).

No entanto, trata-se de uma familia reconstruida e a condicdo do lugar do pai
pode ser uma fronteira imprecisa, sem uma norma ou definicdo que oriente como ser
pai nessa reconstituicdo. Esse pai pode ocupar o lugar de pai ou apenas de outro
adulto dentro da familia. Na SD5, a seguir, a menina, agora adolescente, entra em
desacordo com o pai. E estabelecido um horario para as saidas, porém, a jovem néo
0 cumpre, o0 que leva o pai, como adulto responsavel, a questiona-la sobre sua falta
de cumprimento do combinado. Esses combinados informais sobre que horario sair,
guando voltar, qual horario dormir, limpar o quarto, quantas horas usar o

computador/televiséo, sao acordos que estabelecem confianca e, ao mesmo tempo,
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determinam limites, disciplinam e permitem o controle dos filhos pelos quais os pais
sdo responsaveis.

Ora, pais, maes, e/ou responsaveis ocupam lugar na participacdo educacional
dos filhos. Todavia, numa perspectiva tradicional como € o caso aqui, cabe ao pai a
autoridade, o ensino e a disciplina. Como ndo aparece a mae nesse frame da
campanha, a perfumaria enfatiza a relagéo entre pai e filha, cabendo a ele chamar a
atencao pelo descumprimento de algo acordado. Assim, tem-se na SD5 um momento
de repreensado que qualquer pai pode ter com seu filho e que, no caso deste anuncio,
mostra que o amigo da mae é um pai tdo bom quanto qualquer outro, ja que ele atende

a expectativa do que se espera sobre um “bom” pai.

SD5 — Tira o fone. Filha, e o horario que a gente tinha combinado? [A
menina da as costas e sai andando, emburrada.] Volta aqui... [diz 0
pai.] Vocé ndo é meu pai [diz a menina, em um acesso de raiva. O pai
se entristece e a menina entra no quarto, ambos pensativos, refletindo
sobre o que havia ocorrido. Momentos depois, 0 homem vai até a porta
do quarto e bate esperando ser atendido, e anuncia que o almoco esta
preparado].

Compreende-se a familia ndo apenas como um agrupamento de pessoas que
se amam; mas também como uma organizacdo de pessoas em que 0S sujeitos
membros vivem um jogo de poder materializado na distribuicdo de direitos e deveres.
Assim, os mais velhos, pais, maes e/ou responsaveis, exercem “certo controle” sobre
os filhos. A SD5 evoca a fase da puberdade, da adolescéncia. Conforme Corso e
Corso (1999); Cichelli (2001) e Dayrell (2003), por exemplo, esta € a fase ruptura com
a posicao infantil, da descontinuidade em relacdo a infancia e da redefinicao intra e
intergeracionais na busca de uma identidade para si. Trata-se da fase na qual as
mudancas bioldgicas e hormonais acontecem com o crescimento do sujeito e “certo
controle” pode ser percebido como relagbes de poder e imposi¢cdes pouco aceitaveis
para alguns adolescentes que buscam sua identidade.

Assim, a perfumaria se aproveita desse enfrentamento geracional, uma pauta
da realidade comum entre pais e filhos, e traz ao intradiscurso pela materialidade
imagética, o descumprimento de horarios acordados. Com isso, mostra que 0 pai
namorado é um pai como outro qualquer, capaz de se desincumbir da tarefa e realiza-

la de acordo com o esperado. Elogio para la, autoelogio para cé, e um novo segmento
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de nicho mercadolégico pode ser conquistado.

E possivel perceber o jogo de poder que constitui a paternidade em dois
momentos de alocugédo: Tira o fone e Volta aqui. Esses momentos evocam efeito de
autoridade em face de um conflito geracional que pode ocorrer em qualquer familia,
embora, como se percebe, ndo tenha surtido o efeito desejado, j& que a adolescente
retira o fone de ouvido a contragosto e com um certo desdém e responde: Vocé nao
€ meu pai, evocando o pai biolégico e provocando decepcdo no pai socioafetivo,
embora com anos de convivéncia e cuidados diarios. Frente ao pai socioafetivo, os
filhos podem ter dificuldade em relagdo a limites e autoridade, sobretudo durante a
adolescéncia. Isso € materializado pela campanha com o imagético de decepc¢éo do
pai e de reflexdo por parte da filha, que entra no quarto apés a negacao da paternidade
do sujeito-pai socioafetivo. Abrem-se, dessa maneira, sentidos de conflitos em relacéo
a quem € o pai responsavel pela disciplina e duvidas sobre obedecer ou ndo ao
homem que ocupa o lugar de pai socioafetivo. Se houver um pai biolégico, a familia

nuclear passa a ser binuclear e, no caso, os conflitos tendem a ser maiores.

Figura 9: Frames do comercial “Presenteie o melhor pai”
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Fonte: O Boticario, Youtube, 2016.

Em se tratando de uma adolescente, ha que considerar as transformacdes
bioldgicas a que alguns jovens sdo mais suscetiveis, como mudancas hormonais que
0s tornam propensos a irritabilidade e a variacbes de humor. O ato de verbalizar
impetuosamente Vocé ndo € meu pai nas condi¢cdes de producéo evocadas ndo deixa
de ser uma forma de buscar magoar e ferir o pai socioafetivo, em virtude da cobranca
desse pai quanto ao horario combinado, o que demanda a capacidade de lidar de
forma madura com a situacéo, o0 que o pai amigo parece atender.

A paternidade consiste em, de um lado, dar amor, querer o bem-estar da
crianca e, de outro, introduzir os interditos, os limites, o dever (Hurstel, 2006). Esses

limites estdo presentes na interpelagdo Filha, e o horério que a gente tinha
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combinado? ou no pedido exigente Volta aqui, em que as relacdes de sentidos
apontam para o pai como autoridade. Trata-se de um lugar de autoridade e de poder
sobre a adolescéncia em relagédo a paternidade. Eis o retorno do que ja foi produzido
em relacdo ao pai, com efeito de um j&-1a, tendendo a reforcar a regularizacdo da FD
do pai-autoridade, que se submete a memodria discursiva e a sua regularidade
discursiva.

Devido ao embate, pai e filha se distanciam por instantes, o que prepara o
terreno para a SD6: apGs preparar o almoco, o pai vai até o quarto da filha, porém,
ndo a chama de filha como da primeira vez, mas pelo nome proprio: Juliana, vamos!
O almocgo esta na mesa. Sdo trazidos a cena, assim, sentidos de formalidade, n&o
mais com o carinho inicial, afinal, a adolescente tinha passado um certo limite, com
Vocé ndo € meu pai. O nome proprio Juliana poderia ser trocado por ‘filha’: Filha,
vamos! O almogo esta na mesa, que, como vocativos, Juliana/filha teriam os mesmos
sentidos. Mas, enquanto processo discursivo, Juliana/filha, em termos de substituicao,
evocam efeitos diferentes: Juliana gera efeito de distanciamento e de
reprimenda,(nesse contexto) enquanto filha garantiria sentidos de afeto e de perdao,
no caso.

E possivel perceber, na SD5 e na SD6, Vocé ndo é meu pai, “efeitos de
sentidos que sao produzidos em condi¢cdes determinadas e [que] estdo de alguma
forma presentes no modo como se diz” (Orlandi, 2009, p. 28), caracterizando, no caso
em pauta, mudanca de efeitos de sentido; 0 mesmo pai carinhoso se reveste, se

necessario, naquele capaz de cobrar e exigir atendimento ao acordado.

SD6 - Juliana, vamos, o almoc¢o estad na mesa, [chama o pai.

A garota responde:] — Eu falei que vocé ndo é meu pai. — E eu sei,
[responde o pai, que vai se retirando do quarto, magoado]. Ei, vocé é
mais que um pai [diz a menina entregando um perfume do O Boticério.
Os dois se abracam e sorriem. Em off, ha a mensagem de um
narrador] — No Dia dos Pais, dé um presente especial para quem é
mais que especial para vocé. O Boticario, acredite na beleza.

Na SD6, apds o pai chamar a filha para comerem juntos (vamos) o almoco
gue ele fez e serviu, pois ja esta na mesa, a menina enuncia com voz mais serena: eu
falei que vocé ndo é meu pai, quase que se justificando. O pai, ao ouvir novamente a

mesma frase, prontamente responde: E, eu sei, e se retira rapidamente do quarto
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pertencente a adolescente. Num gesto que surpreende, a adolescente pega uma
caixa de presente e enuncia: Ei, vocé € mais que um pail, enquanto a masica
emocionante silencia as vozes e eles se abragam sorrindo.

Os sentidos do segmento vocé é mais que um pai! emanam confiabilidade,
amizade, afeto, ou seja, toda a construcdo do relacionamento desde o momento em
gue se conheceram, reafirmando a importancia do pai-socioafetivo, numa proximidade
gue se tem com amigos. Soa também como um pedido de desculpas pela negacao
da paternidade em detrimento do biolégico. Mas o que o ocorre é a preparacéo do
terreno para se conectar ao discurso da perfumaria: Dé um presente especial para
guem é mais que especial para vocé. Se o pai é mais que um pai, o presente de O

Boticario também é mais que especial.

Figura 10: Frames do comercial “Presenteie o melhor pai”
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Fonte: O Boticario, Youtube, 2016.

Mais que um pai, em paralelo com mais que especial, busca constituir junto
aos consumidores contemplados a magnitude e a importancia que a perfumaria tem
pelos pais da sociedade, neste caso, socioafetivos, e, por isso, prepara um super
presente para que seja oferecido no Dia dos Pais. Tudo embalado por uma musica
emocionante. Ao mesmo tempo, portanto, que elogia e engrandece o0s pais
socioafetivos, a empresa se autoelogia e se coloca ao lado de certas constituicoes
familiares, objetivando o consumo e ratificando uma memoaria ja enraizada.

Na danca terna de interacao entre pai e filha, o amor é revelado em plenitude
desaguando finalmente em um abraco. O abraco, que envolve, que aperta, um gesto
de carinho, carrega sentidos que atestam a conexao solida reestabelecida. O abraco
fecha a cena emanando que ambos se perdoaram: o pai, adulto, soube lidar com a
situacdo do modo desejavel. A relagéo pai-filha foi restabelecida, reafirmando os lacos
sélidos de afeto. E o abraco um agradecimento silencioso da filha ao pai, um gesto de

gratidao por toda dedicagéo e cuidado, que, materialmente, como n&o poderia deixar
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de ser, revela-se por meio de um bem material de consumo.

Em sintese, o anuncio, por meio da materialidade significante, articula o
discurso por meio de repeticbes e de regularidades que funcionam como elos
invisiveis sobre a paternidade. O discurso se apresenta por tomadas e retomadas de
uma memoria discursiva que afirma o que € ser pai: cuidado, brincadeiras,
atendimento das necessidades do filho, a imposicdo de limites e, principalmente,
relacdo de afeto. A campanha discursiviza a memaoria sobre a tradicional familia
nuclear: pai-mae-filha. Homem e mulher, antes mée solteira, unidos pelo casamento,
ambos amparados por uma certa naturalizacdo da branquitude e da
heteronormatividade.

4.3. Aquele abraco apertado

Aquele abraco apertado - secdo que mobiliza determinados

conceitos para interpretar o afeto e a construcdo da afetividade na

infancia e a importancia do pai como aquele que leva para a escola e se envolve
afetivamente com o filho. Neste filme, O Boticario utiliza dois personagens: pai e filho
adolescente, marcados por temporalidades distintas: passado-infancia e presente-
adolescéncia. O presente é construido com cores mais sombrias e o0 passado em tons
mais claros e amarelados. Sao esses ingredientes regulados por cores e cenas em
tempo e espaco especificos que geram o sentido. Embora o video se inicie no
presente, o olhar do leitor é direcionado ao passado, num movimento de flashback
gue atualiza os sentidos do presente, como batimentos frente ao passado. Os efeitos
do presente se sustentam no que houve no passado, uma vez que “a nogao de
memoria discursiva diz respeito a existéncia histérica [...] de praticas discursivas,
reguladas pelos aparelhos ideolégicos” (Courtine, 2014, p. 105-106). A nocao de
memoria, portanto determina as relacfes com o discurso em que cada sujeito esta
inscrito.

Esse comercial traz a memoria da infancia do adolescente, carregada de

sentimentos de afeto, vivéncias de momentos significativos entre pai-filho e o perfume.

14 Dia dos Pais de O Boticario. [S. |.: s. n.], 2017. 1 video (1 min). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=080QBctquruY. Acesso em: 20 jul. 2019.

86


https://www.youtube.com/watch?v=O8QBctquruY

Antes, apresenta um adolescente embrulhando um presente, como na figura 11. Em
segundo plano, nas cores amareladas, uma crianca espiando no canto de uma porta.
Nos dois planos, crianca e adolescente usam éculos, com certa semelhanca, de modo
gue constituem o funcionamento da memaria com sentidos afetivos.

A memodria, enquanto passado, pode ser entendida como a passagem do
tempo presente e o passado deve ser entendido como a temporalidade histérica. A
demarcacao de momentos vividos, das lembrancas, do tempo histérico mensuravel é
cronometrada pelos calendarios (Le Goff, 1993, p. 13-14). O instrumento principal da
cronologia atual € o calendario, que vai além do ambito historico, constitui 0 quadro
temporal do funcionamento da sociedade.

Para Davallon (1999, p. 26), é necessario associar a relevancia sociologica a
capacidade de unir histéria e a memadria coletiva, combinado a capacidade de
resisténcia da primeira com o impacto duradouro e vivido da segunda. Ou seja, trata-
se do “entrecruzamento da memadria mitica, da memoaria social inscritas em pratica, e
da memodria construida pelo historiador” (Pécheux, 1999, p. 50). A primeira esta
relacionada aos mundos iniciais, a segunda as lembrancas de uma comunidade e a
Ultima, ao registro narrativizado e registrado. Enfim, “a memaéria, em qualquer forma
de insercdo, tem a ver com a possibilidade de retencdo do que, movendo-se do
presente ou do futuro para o passado” (Cattelan, 2008, p. 90) impacta e tem relevancia
na vida e € posta coletivamente como a condicdo de produzir sentidos. Na

materialidade filmica, essa memoria é discursivizada em momentos de afeto.

Figura 11: Frames do comercial Abraco apertado
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Fonte: O Boticario, Youtube, 2017.

No anuncio, a afetividade é mostrada (figuras 11 e 12) no carinho do olhar do
filho adolescente que embrulha um frasco de perfume para presentear o pai. O gesto
simbolico do cuidado e atencao estao presentes na sua dedicacdo ao pai. O aplicar-
se leva-0 a uma recordacao de quando crianga: seu pai ja usava o perfume para leva-

lo & escola. A lembranca é de uma crianga que espia seu pai se arrumando pela
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manha, perfumando-se, com um olhar acanhado, timido, mas de admirag&o ao sujeito
pai. Na imagem do pai se perfumando, é possivel ver que se trata do mesmo perfume
embrulhado pelo adolescente. Trata-se de uma memoria afetiva ativada pelos
sentidos olfativos, responsaveis pelas condi¢cdes de constituicdo dos sentidos para o
filho.

Em seguida, o filme faz um corte e aparece a cena dos movimentos dos pés.
Assim, é possivel perceber que ambos andam juntos e logo se vé a escadaria de um
colégio publico, local onde ambos se olham nos olhos e, como despedida, o pai se
abaixa até a altura do filho e o abraca, com afeto, promovendo o fortalecimento do
vinculo entre pai-filho, além de fazer a transferéncia do cheiro do pai para a roupa do
filho. Eis o resgate de momentos felizes do passado, com um elo de afetividade que

€ crucial para o desenvolvimento da crianca e para o exercicio da paternidade.

Figura 12: Frames do comercial Abrago apertado
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2017.

Grande € a emocéao que envolve o abraco entre o filho e o pai, em publico, na
frente da escola. E um momento de carinho e ternura, um gesto simples, recheado de
sentidos, para além do amor de pai e filho, mas também a construcdo de memarias
gue irdo moldar a relac&o ao longo do tempo, ressoando o lago afetivo. Nesse cenario,
0 enunciado da SD7 marca o lugar enunciativo da crianca, a0 mesmo tempo em que

marca o ritual de despedida diariamente.

SD7 — Agora aquele abraco apertado de sempre.

Trata-se do ritual de despedida diario, como se vé no dizer da crianca na SD7
e na figura 12, entre pai e filho no portdo da escola. O sintagma de sempre gera o
efeito de que o abraco é habitual e regular, ratificado pelo modalizador sempre, que
enfatiza a constancia do gesto e, por isso, a constancia do afeto. Aquele, por sua vez,

€ um déitico que identifica um abrago conhecido em particular, sendo um elemento
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que contribui para a construcdo da regularidade da afetividade, podendo, também,
contribuir com o efeito de grande abraco: o abrago que sé o pai sabe dar. O advérbio
de tempo agora destaca o instante presente da acdo, mas também a iteracdo com
gue acontece, além de indicar uma espécie de énfase ou urgéncia do convite ao pai
para o gesto afetuoso, acompanhado da imagem da crianca com os bracos abertos e
0 pai ajoelhado na escadaria para ficar da altura do filho como gesto de esforgo. O
adjetivo apertado do abraco reforca como acontece esse abraco: firme, envolvente,
forte, considerado o descompasso entre o tamanho do pai e do filho. O discurso, pois,
elogia a relacao entre pai e filho, por meio da construcéo do pai afetuoso e carinhoso.

Embora, o lugar de pai que ainda perpassa o imaginario social seja o0 modelo
tradicional que imp0e regras e ditas as ordens na familia, o comercial evidencia uma
ressignificacao aliada a paternidade atenta as exigéncias da contemporaneidade, uma
“nova” paternidade baseada na amizade. Nas palavras de Medrado (1998, p. 81), essa
concepcao mais efetiva dos homens no cotidiano familiar, principalmente no cuidado
da crianca, tem sido comumente veiculada pela midia como “nova paternidade”. Trata-
se de um lugar de pai efetivamente participativo, presente e ativo no cuidado do filho,
modelo exigido em virtude dos movimentos feministas e queer. Essa posicao paterna
afetuosa pretende, ao que parece, gerar um efeito de superacéo do sistema patriarcal
nas masculinidades e nas configuracdes familiares. Todavia, mas ndo se pode
esquecer que este pai, solitario, ainda cumpre os mesmos objetivos ja construidos
anteriormente.

Diferente das demais campanhas, o pai é apresentado sozinho. Essa
abordagem singular permite interpretar essa paternidade exclusiva e independente da
seguinte forma: A empresa de marketing opta por representar o pai solo para dar
énfase de forma focalizada ao sujeito paterno e a paternidade, motivada pelo interesse
de uma narrativa exclusiva da relacdo de pai e filho, em que o pai ganha o
protagonismo, em que pese, deve-se perceber, que solitariamente ele deve
desempenhar uma posicao sujeito como ja estabelecido.

Contrariamente as outras campanhas, nesta, o pai € visto individualmente.
Essa abordagem singular permite afirmar que se trata de uma paternidade exclusiva
e independente. A escolha da empresa de marketing ao apresentar o pai de forma

isolada parece projetar a énfase sobre o sujeito paterno e a paternidade, conferindo
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ao homem a capacidade de constituir familia solo e nem por isso deixar de atender
aos preceitos estabelecidos pelo acordo social. Eis, portanto, um recurso motivado
pelo interesse de construir uma narrativa exclusiva em torno da relagdo entre pai e
filho, conferindo ao pai o papel de protagonista, sem ignorar que este voto de crédito
dado a ele pela empresa tece sobre ela um efeito de parceria e defesa.

A representacdo do pai sozinho sugere a crenga de O Boticario de que ele
exerca a paternidade solo, independentemente do seu estado civil, seja ele solteiro,
vilvo ou divorciado. Essa posicéo sujeito de pai estaria associada a ruptura (suposta)
com as crencas costumeiras sobre a paternidade, colocando-o como capacitado para
o cuidado. Parece que o anuncio busca o rompimento com estere6tipos convencionais
gue associam automaticamente a paternidade solitaria a situagcdes complicadas. A
paternidade solitaria e independente abre espaco para a diversidade de experiéncias
paternas e da importancia do envolvimento ativo do pai na vida dos filhos, subvertendo
esteredtipos pré-existentes de incapacidade por meio de um discurso inclusivo na
celebracdo da pluralidade das configuracdes familiares; ndo que isso signifique
efetivamente uma ruptura, pois o pai € o mesmo de sempre.

A amorosidade apresentada no gesto do abraco simbolicamente representa a
troca de experiéncias e afetos. Neste ato de proximidade, o cheiro do perfume do pai,
como uma metafora, indicia uma heranca nao verbal de identidade, memoria e ligacéo
emocional. O perfume, muitas vezes escolhido de forma pessoal e Unica, torna-se
uma assinatura olfativa que caracteriza o pai. Ao ser transferida para o filho durante o
abraco, essa difusdo assume uma nova dimensao: ela se torna um elo invisivel que
conecta geracbes. Como o perfume € carregado pelo ar, as experiéncias, valores e
amor do pai também sdo transmitidos de maneira sutil, permeando o emocional. O
filho, ao receber esse aroma familiar, absorve ndo apenas o cheiro, mas uma parte da
historia, das lembrancas e do carinho que envolve a relacdo com o pai.

Confirmando a relacdo qualitativa entre pai e filho, o pai transfere para o filho
o cheiro do perfume ao abraca-lo. O aroma torna-se a marca unica que a crianca
carrega com orgulho ao percorrer os corredores da escola. Ele se torna uma marca
distinta percebida pelos colegas, principalmente pelas meninas. Nessa “narratividade
discursiva” olfativa, o perfume ndo apenas envolve a crianga em uma aura familiar

reconfortante, mas também agrega camadas de sentidos a representacéo do pai e a
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forma como a crianga carrega consigo os valores e a autoridade paterna (Orlandi,
2017, p. 287), celebrando, por contrabando, um determinado efeito de masculinidade
heterossexual, dado o apelo olfativo que atrai as meninas, suas colegas.

Como narratividade discursiva, a experiéncia sensorial converte a memoria da
criangca em processos identitarios de individuagao, “vinculando seu pertencimento a
espacos de interpretacdo determinados, consoantes a especificas praticas
discursivas” (Orlandi, 2017, p. 287). O cheiro, enquanto memodria, esta vinculado a
construcao da identidade da crianc¢a, Unica e singular, a0 mesmo tempo em que serve
como uma espécie de ancora que conecta a crianca a sua historicidade, neste caso,
de carater masculino heterodoxo e tradicional, em que pese a superacdo dos
distanciamentos antes proibidos entre homens, pais e filhos. Memoria também da
marca, fortalecendo-a. E O Boticario como empresa se fortalece nessa relagéo de
geracao em geragdo. Acompanha os pais, agora os filhos e futuramente os filhos dos
filhos. Antes, os pais dos pais. Marca-se como uma empresa de tradi¢do, fortalecendo
a tradicdo da empresa, a tradicdo da marca, e concomitante a tradicdo da familia. Mas

isso faz parte do angariar publico sem perder publico.

Figura 13: Frames do comercial Abraco apertado
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Fonte: O Boticario, Youtube, 2017.

O abraco marca o momento de despedida entre pai e a crianca ha escadaria
de um colégio publico. Enquanto materialidade significante, a imagem do colégio cria
a identificacdo com o publico-alvo consumidor, ao mesmo tempo que funciona, para
Pécheux (2007, p. 27), como “operador da memoria social” e da memodria discursiva,
j& que ressoa efeitos de sentido reconhecidos por muitas familias brasileiras. Nessa
cena, familia e escola se unem de maneira significativa, convergindo para um gesto
simbolico que representa uma colaboracéo discursiva essencial para a construcao e
a manutencao social (Lagazzi, 2019). Esse movimento encapsula a interdependéncia

entre familia e escola, ratificando a importancia dessa parceria para a formacéo e
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desenvolvimento social como um todo.

Tem-se, portanto, na colaboracéo entre as duas maiores influéncias sobre um
sujeito, a énfase sobre a coesdo necesséria entre a esfera familiar, como transmissora
de valores e afetos, e a esfera educacional, como facilitadora do processo ensino-
aprendizagem de conhecimentos histéricos acumulados e habilidades essenciais para
a participacéo cidada. Na regularidade, tem-se a “cena prototipica” (Lagazzi, 2015,
p.185) do abraco. Sob a concepcéo de protétipo desenvolvida nos estudos de Rosch
(2973, apud Fillmore, 1982, p. 117), a autora afirma que cada ingrediente discursivo
recorta uma perspectiva sobre uma cena prototipica, isto é, aquela que representa os
casos mais evidentes e os melhores exemplos. A partir desse ponto, a autora passa
a propor o significado das palavras a partir da nogdo de prototipo: cenas prototipicas
servem como base para a formacéo da perspectiva linguistica. Com o deslocamento
para a via discursiva, Lagazzi (2015) nomeia cenas que concentram um ja-visto
legitimado e imobilizado em interpretacdes reiteradas socialmente, que retomam via
interdiscurso pré-construidos estabilizadores que capturam o sujeito. No caso deste
estudo, as cenas prototipicas, tecem modos de reafirmacao social via imagem.

Destaca-se que a escola apresentada no comercial € de carater publico, o que
faz ressoar a incluséo e a diversidade de familias que frequentam esta modalidade de
educacdo. Esse recurso visa posicionar a marca de forma a criar uma identificacao
com a ampla maioria da populacéo brasileira, especialmente aqueles consumidores
gue frequentam este tipo de instituicdo escolar, com a consequéncia possivel de
arrebanhar mais uma fatia do mercado consumidor de perfumes.

Como se desse um salto no tempo, trazendo consigo lembrancas da infancia,
a cena corta para o adolescente, sentado com o presente cuidadosamente seguro em
suas maos. Esse momento de transicdo abrupta na narrativa evoca uma sensacao de
continuidade e progressao temporal, conectando as lembrancas da infancia a fase
atual da vida do adolescente. O salto temporal cria uma ponte visual e emocional,
permitindo que o espectador visualize a mudanca do protagonista e a passagem do
tempo. O adolescente, agora segurando o presente, torna-se o elo entre o passado e
0 presente, proporcionando a producéo de efeitos de sentido que se pautam na busca
pela potencializagdo da emocéo/persuasao do espectador/consumidor.

O lugar ocupado pelo pai na narrativa € o de homenageado. Assim, espera-
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se que receba o produto anunciado pela empresa. Em outros termos, as condi¢des
de producgéo da campanha incluem homenagear e presentear o pai. No entanto, ao
enunciar também tenho um presente pra vocé, o pai redireciona a formacao imaginaria
estabelecida como o lugar do homenageado para aquele que homenageia, causando

surpresa no filho e o questionamento: Pra mim?

SD8. O adolescente caminha em dire¢do ao pai que se encontra na
frente de uma estante e entrega a caixa do presente. — Feliz Dia dos
Pais, o garoto afirma. O pai segura a caixa e responde: — Também
tenho um presente pra vocé. Surpreso o garoto questiona: — Pra mim?

A surpresa do garoto se explica a luz da imagem que ele faz do seu préprio
lugar. Ou seja, posicionado como alguém que nao esperava um presente, demonstra
surpresa diante da oferta incomum feita pelo pai. Sua expressao revela uma mistura
de curiosidade e gratidao, enquanto ele processa a inesperada generosidade paterna.
A pergunta emerge naturalmente, como um reflexo da imagem que ele concebe do
seu lugar dadas as condi¢des de producéo. Essa indagacdo pode ndo ser apenas um
guestionamento direto sobre o presente material, mas pode carregar a busca por
entendimento sobre seu lugar e importancia na dinamica familiar, para ser merecedor
de tal presente. Mas antes do presente, o pai propde ao filho uma condicéo para o

recebimento do presente:

SD9 O pai responde: — S6 que vocé tem que me prometer uma coisa.
Voltar a me dar aquele abraco apertado que vocé me dava na frente
da escola. Narrador: — “Vocé e seu pai tém ainda muita coisa em
comum pra descobrir, O Boticéario, acredite na beleza.

No enunciado SO que vocé tem que me prometer uma coisa, a expressao so
gue introduz uma condicdo sobre o outro, vocé, enquanto tem que impde a injuncéo
de uma acao. O verbo prometer antecedido pelo déitico me indica a quem a promessa
deve ser feita. Assim, sob a condi¢cdo a ser prometida, o presente sera entregue. O
uso de vocé e me indicam uma relacao proxima e direta entre pai e filho, com sentido
intimista. JA& no enunciado voltar a me dar aquele abraco apertado, voltar é um
marcador de pressuposi¢ao, indicando o retorno a algo que ocorria anteriormente e
gue, no presente, ndo ocorre mais, quebrando a conexéo temporal e emocional. O

complemento a me dar reflete a reciprocidade da acéo, indicando que o abraco € algo
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compartilhado entre ambos e desejado pelo pai. A referéncia aquele abraco apertado
ecoa efeito de nostalgia e lembrancas, remontando a um gesto afetuoso do passado.
No caso de na frente da escola, recupera-se uma dimenséo partilhada da memoaria,
ressaltando a importancia do local na construcéo da lembranca afetiva. Assim, o gesto
do abraco evoca emocdes e memorias compartilhadas dos rituais matutinos entre pai
e filho. A tonalidade da voz, gentil e carinhosa, reforca o pedido e mostra o valor
emocional do gesto afetuoso do abraco. Na figura 14, é possivel visualizar a captura
material da sequéncia, tendo como ponto de ancoragem o olhar entre pai e filho
significando envolvimento, cumplicidade e companheirismo. E ndo se deve esquecer
gue O Boticario atravessa a relacdo, uma vez que ele, além de ser o responsavel pela

memodaria olfativa, esteve presente antes e agora.

Figura 14: Frames do comercial Abrago apertado
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2017.

Cumplicidade e identificacdo também sdo os sentidos trazidos na voz do
narrador, quando, por meio do déitico vocé, direciona o sujeito consumidor de maneira
pessoal, fazendo com que se sinta parte da narrativa e crie uma ligacdo com a marca.
Vocé consumidor e o seu pai, ha mira do discurso, precisam concordar com o fato de
tém, ainda, muito a descobrir.

Descobrir, sem indicacdo de pessoa, hiumero ou tempo especifico, um futuro
aberto, reforcado por ainda, sugere que o pai e o filho ja descobriram coisas, mas ha
mais a ser descoberto, compartilhado e experienciado, dada a conexdo geracional
(melhor se isto tudo for junto ao O Boticario). A descoberta ndo se limita a acao fisica,
mas também se refere ao emocional. A descoberta, pois, refere-se ao pai, ao filho, a
paternidade e, por 6bvio, ao O Boticario, que compreende e auxilia as relacbes
paternais. Tais descobertas simbolizam a beleza da experiéncia de ser pai e O
Boticario se mostra como aquele que antecede o0 que existe e o que o consumidor é
convidado a acreditar como recomendavel: apenas acredite.
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O comercial transcende as limitagées do presente, concentrando sua narrativa
nos beneficios da paternidade a longo prazo. Experiéncias vivenciadas, neste caso
partilhadas pela empresa, na infancia atuam como alicerces que asseguram o futuro.
Os lacos formados durante essa fase inicial da vida estabelecem uma base para os
relacionamentos que seguirdo; eis o tom pedagdgico e profético de O Boticério,
imiscuindo-se nas relacdes familiares, sugerindo que aprendizados e descobertas
compartilhadas na infancia favorecem a construcéo identitaria e as relacdes sociais.
Seria dificil o espectador deixar de concordar com a empresa e ndo se deixar levar
pela sua qualidade. O enunciado também reafirma que a paternidade, como lugar de
pai, € um lugar de construcéo de beleza, de relacionamentos fraternais belos, no qual
0 abraco é uma espécie de ritual de transmissao e o perfume atua como o veiculo de
continuidade e conexao emocional entre pai e filho. Neste sentido, a riqueza e a beleza
das relagbes familiares, acreditando-se no anuncio, se acompanhadas do cheiro de
um perfume, estabelecem uma memaria afetiva profunda e duradoura; melhor para a

venda, melhor para o consumo, melhor para o lucro.

4.4 Ser pai ndo é acertar sempre, é nunca deixar de tentar *°

O quarto filme comeca-se com a citacao transcrita abaixo,
gue lancando luz sobre a experiéncia singular da paternidade negra, EF
revelando as complexidades enfrentadas por pais negros que, muitas vezes, sao

confrontados com o estigma racial que se sobrepde as demais faces da identidade.®

Ao negro sempre recai um olhar que lembra gue ele é negro, isto é, 0
fato de ser negro nunca é esquecido e todas as suas iniUmeras outras
caracteristicas sdo postas de lado diante da lembranca de sua
pertenca racial. Ele é, antes de tudo, negro. Qualquer coisa que faca
estd vigiada pelo fato de ser negro. Isso ndo acontece com o branco.
Como padrdo de normalidade, sua identidade n&o é questionada.
(Pinto; Ferreira, 2014, p. 262).

15 Dia dos Pais, de O Boticario. [S. I.: s. n.], 2018. 1 video (1 min). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Aa-wZefbriM. Acesso em: 20 jul. 2019.

6 Em face de anlncio selecionado, destinada a explorar o discurso publicitario em relacdo a
paternidade negra, ou seja, como a negritude determina os sentidos e as expectativas associadas a
paternidade.
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As condi¢cdes de producdo do comercial em que O Boticario traz para o
discurso a paternidade negra é regulada, como de praxe, pela relacdo entre a
materialidade significante (do comercial em si) “e as condigbes histéricas que
determinam sua produgao” (Courtine, 2016, p. 20). Os atravessamentos historicos sao
diversos, mas se destacam dois fatos marcantes socialmente se destacam.

Cabe ressaltar que o discurso sobre 0 negro sempre esteve presente nas
discussdes do Brasil, mas, em novembro de 2017, circulou na televisdo e nas redes
sociais a campanha-manifesto “Vidas Negras importam: nés queremos respirar”,
lancada em novembro daquele ano, no més da Consciéncia Negra no Brasil. Esse
movimento, chamado de “Movimento AR'”, fazia alusdo ao estadunidense George
Floyd, homem negro morto por asfixia pelo joelho de um policial estadunidense branco
em Minneapolis nos Estados Unidos, e ao adolescente negro Jodo Pedro, de 14 anos,
assassinado durante uma acéo policial, dentro de casa, em Sdo Gongalo, Rio de
Janeiro, realidade vista com frequéncia.

Outro fato que tomou conta dos noticiarios do mundo, em maio de 2018, foi o
casamento do principe inglés Harry, filho do principe Charles e da princesa Diana,
com a atriz negra norte-americana Meghan Marke, na Capela de Sao Jorge do castelo
de Windsor. Na cerimdnia, o bispo presidente da Igreja Episcopal dos Estados Unidos
fez um serméo sobre o amor e citou o ativista negro Martin Luther King e um coral
negro gospel The Kingdom Choir cantou uma versao de “Stand By Me” (cangao do
artista negro Ben E. King-1962), com momentos emocionantes na celebracao.

Esses fatos historicos ndo podem ser deixados de fora para analisar as
condicbes de producdo do discurso publicitario do anudncio, ja que s&o
atravessamentos socio-historicos que antecedem a divulgacdo do comercial pela
empresa, em 2018 com uma familia afrobrasileira. Dessa forma, o fendtipo da familia
ganha significancia, tanto porque o Brasil tem a segunda maior populacdo negra fora
do continente africano, como também porque a condicao de producédo da campanha
aborda um grupo de sujeitos que, embora maior, € considerado minoria social em
termos de representatividade, minoria em espacos de poder. Dados os principios

pecheutianos, pode-se afirmar que essa representacdo € “a costura alinhavada a

17 Liderado pela AFROBRAS (Sociedade Afro-brasileira de Desenvolvimento Sécio Cultural) e
Universidade Zumbi dos Palmares. Disponivel em:
https://zumbidospalmares.edu.br/projetos/movimento-ar/ . Acesso em: 12 out. 2022.

96


https://zumbidospalmares.edu.br/projetos/movimento-ar/

analise histérica das contradicdes ideologicamente presentes nas materialidades
discursivas” (Santos, 2019, p. 85) e abordar a questéo racial € uma das maneiras de
desnaturalizar esse imaginario social na busca de uma sociedade mais humanizada.

A conjuncéo dos fatos elencados e dos ingredientes constituintes do anuncio
se inscreve, pois, nas condi¢des de producdo do discurso publicitario em pauta, com
seu proprio ritual de linguagem e com a necessidade de diversos recursos conjugados
para ampliacéo e “convencimento” dos sujeitos consumidores pais (pretos).

Partimos da premissa de que a sociedade brasileira reproduziu e reproduz
desigualdades ao longo dos séculos em relagéo a populacéo negra: seja por omissédo
em relacdo a discriminacdo ou pela realizacdo de praticas discriminatorias de cunho
racial ou sob a otica dos privilégios da branquitude (ver na secao anterior). Refletir
sobre o racismo € uma das condi¢cdes a partir da qual o discurso de O Boticario, em
2018, possibilita, sob o efeito da opacidade, “distanciar das evidéncias da proposi¢ao
[...] e interrogar os efeitos materiais” (Pécheux, 2007, p. 53) produzidos sobre a
configuracdo de uma familia heteronormativa preta e de classe média.

Defende-se que o racismo funciona como uma espécie de espinha dorsal da
sociedade brasileira: ele é estrutural e estruturante: “sdo praticas normalizadas e
normalizadoras por diversos discursos ’que integram a organizagdo econdmica e

”m

politica da sociedade” (Almeida, 2018, p. 15). E estruturante porque viabiliza a
producéo e a “reproducgao sistémica de praticas racistas” (Almeida, 2018, p. 33), como
“‘uma maquina produtora de desigualdades” sociais, raciais e de género (Almeida,
2018, p. 34). E € complexo, na medida em que “ndo exclui os sujeitos racializados,
mas 0s concebe como parte integrante e ativa de um sistema que ao mesmo tempo”
(Almeida, 2018, p. 34) cria e recria praticas discursivas racializadas.

Enquanto conceito, o racismo € uma imposicdo advinda do conceito de raca
embora se saiba que existe somente a raca humana, entre os séculos XVI e XIX, para
legitimar o processo de colonizacao, cunhou-se o conceito de raca para diferenciar 0s
colonizadores/exploradores brancos dos ndo-brancos. Racismo, portanto, € uma

forma de lombrosianismo®. E, mais: o racismo a brasileira, além de ser estrutural,

18 Conforme a teoria de Cesare Lombroso (1885-1909): seres humanos podem nascer criminosos, de
modo que essa condicdo nada tem a ver com o social porque estaria nos genes (Lombroso, 2010).
Essa tese foi utilizada massivamente nos fundamentos do Direito Penal e na Antropologia Criminal,
inclusive com reimpressao do livro O homem delinquente, no Brasil, em 2010.
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esta camuflado sob o mito da democracia racial, o que impossibilita o reconhecimento
de sua existéncia, ao mesmo tempo que facilita sua pratica, disfar¢cada de cordialidade
e de miscigenacao pacificas. Os movimentos sociais das pessoas pretas lutam de
varias maneiras pelo reconhecimento de sua identidade e de sua humanidade, pela
ocupacao de espacos e por mais representatividade, seja na televisao, no radio, nas
academias, entre outros, com um esfor¢o constante de resgate do que Ihes foi negado,
da ancestralidade apagada, da beleza, da religiosidade e até da representacao

midiatica positiva e de discursos positivos sobre os pretos.

Figura 15: Frames do comercial “Ser pai ndo é acertar sempre, € nunca deixar de tentar”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2018.

Neste anuncio, O Boticario apresenta um pai engracado, brincalhdo, divertido
e alegre, ou seja, o bom humor é o fio condutor do comercial e, ja de pronto, percebe-
se 0 ancoradouro sobre o esteredtipo do negro como dado a festas, dancas, musica,
alegria e, como nédo poderia deixar de ser, como pouco afeito ao trabalho. Ao contrario
do branco, o negro seria mais expansivo, mas menos trabalhador. Inicialmente, ele é
mostrado em primeiro plano, sentado no sofé, vestindo camiseta cinza, sob uma

camisa xadrez. A narragao é feita em primeira pessoa pelo proprio pai, sorridente.

SD10 - Eu n&o vou mentir, eu nasci pra ser pai! [Cenas de um jantar
de uma familia negra, pai, mae e trés filhos. O pai brinca com dois
palitos de cenoura imitando dentes de sabre e os filhos lancam um
olhar blasé].

O déitico eu, que aparece nos dois primeiros enunciados, mostram a iluséo do
sujeito que pensa que o eu o coloca como a origem daquilo que diz: o sujeito ndo é
evidéncia de si mesmo, “uma vez que nao existe pratica sem sujeito (e em particular,
pratica discursiva sem sujeito) [...] [os sujeitos] agem sempre na forma de sujeitos
enquanto sujeitos” (Pécheux, 2009, p. 197). Em outros termos, o pai negro, ao usar a

palavra eu para enunciar, colocando-se como autor, inscreve-se na “determinagéo do
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complexo” ideologico e na FD na qual ele é interpelado em “sujeito responsavel
(Pécheux, 2009, p. 198, parénteses e aspas do autor). Semanticamente, eu seria
apenas o narrador do filme publicitario, eu-uno e empirico, mas este eu é plural: nele
cabem todos os pais negros. Sao varios pais que cabem dentro deste eu, dentro dessa
FD de pai preto, uma vez que o discurso ndo é original de um eu, mas de um outro
discurso e sobre o qual sobrecarregam injungdes ideoldgicas pesadas, como se
percebera por meio da andlise.

N&o h& um consenso nos movimentos sociais quanto ao Iéxico preto ou negro,
portanto, neste texto, varia-se a forma de uso, ja que os sentidos sédo de pertencimento
coletivo identitario racializado de pessoas pretas e pardas, visto que nem todo negro
€ preto. Assim, pode-se afirmar que eu ndo vou mentir, eu nasci pra ser pai é inscrita
no discurso do pai preto, que adora ser pai e que, involuntariamente, faz com o
comercial veicule efeito de que “negro adora fazer filho”, dada a sua suposta lascivia
e pouca disponibilidade para o trabalho. O comercial ndo deseja e nem percebe que
gera estes efeitos, mas eles estéo ali, no palhaco com dente de cenoura.

A paternidade negra, construida da forma que foi na propaganda, ainda esta
ligada aos efeitos de sentidos estereotipados pelo machismo, pelo racismo e pela
hipersexualizacdo do corpo negro, estampando em seu corpo, na forma de estigma,
o imaginario escravocrata da supermasculinidade e da virilidade, sentidos “de uma
sociedade racista” (Faustino, 2014, p. 77).

As discussfes em torno de raca e de género sao essenciais para discutir a
paternidade negra e, por conseguinte, a masculinidade negra em sua complexidade
de efeitos de sentidos advindas das condicBes sécio-histéricas colonialistas que
subalternizaram os homens negros. Paternidade e masculinidade negra séo lugares
gue precisam ser analisados pela otica da interseccionalidade, que instrumentaliza a
lida com a multiplicidade de fatores articuladores da heterogeneidade de opressdes
coloniais e modernas que reposicionam a masculinidade e a paternidade, na maioria
das vezes, pela hipersexualizacdo do corpo negro.

Na (suposta) contramdo dos sentidos ja estabelecidos para a paternidade
negra, O Boticario a discursiviza sob praticas diversificadas e sentidos outros
vinculados a nova exigéncia social e filial da paternidade participativa. Isso se da de

forma bem-humorada, quando o pai brinca ha mesa de jantar com os filhos, colocando
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dois palitos de cenoura, imitando um tigre-dentes-de-sabre, ou mostrando que ele
muda de posicdo em relacdo a cada um dos seus diferentes filhos, quando danca com
a filha ou quando cumprimenta os amigos do filho, ou, ainda, quando busca “girias”
atuais para estabelecer dialogo com o filho, mas nascer para ser pai (sobretudo, o
negro) ainda esta na ordem de uma determinada naturalizag&o biolégica associada a
heteronormatividade (preta, neste caso) que ndo deixa de existir produzindo efeitos,

nada elogiaveis neste anuncio.

Figura 16: Frames do comercial “Ser pai ndo é acertar sempre, € nunca deixar de tentar”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2018.

Para além do discurso mercadoldgico, o efeito estético significante desse
discurso dado a ler teria tido a pretensdo de “deslocar e desregular os implicitos
efeitos” (Pécheux, 2007, p. 52) negativos pertencentes a memoria discursivizada e
historicizada sobre esse nicho de consumidores, em que pesem as falhas e lacunas
ja indicadas. Mas o discurso que representou o fendtipo da maioria da populacao
brasileira, 54% sao negros - pretos e pardos (IBGE, 2018), causou alvoroco entre 0s
internautas brasileiros, que ndo concordaram com a familia negra na televisao, o que,
do ponto de vista do anunciante, € positivo, uma vez que tem mais chance de ter a
marca memorizada, mas é também vantajoso, porque este tipo de manifestacao
aponta para os ditames ideoldgicos que acambarcam a sociedade brasileira.

Na campanha em tela, O Boticario se pauta na memoria social da familia
heteronormativa, de classe média e com cinco membros: pai, mae e trés filhos.
Interdiscursivamente, pode-se afirmar tratar-se de uma “familia margarina”, imagem
veiculada nas décadas de 1980 e 1990, que mostrava a familia heteronormativa
harmoniosamente sentada ao redor da mesa, tomando um delicioso café da manhé e

usando margarina. No entanto, essa “nova” “familia margarina”, negra, gerou varias
discussdes e causou alvorogo entre os internautas, porgue evocou, no minimo, dois

efeitos de sentido na sociedade brasileira: o positivo, pessoas elogiaram a perfumaria;
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0 negativo, pessoas a detrataram, tdo somente pela cor da pele dos personagens.

Veiculada na plataforma Youtube no dia 28 de julho de 2018, a campanha,
vinte e quatro horas depois, a campanha ja contava com 11 mil dislikes, ou seja, 0s
dislikes foram maiores que os likes recebidos. Embora a empresa tenha soltado uma
nota com a justificativa de que o comercial havia sido elaborado para exaltar, com
bom humor, situacdes cotidianas da relacao de pais e filhos vivenciadas por qualquer
familia brasileira, a pergunta que cabe nesse espaco é: por que nos demais comerciais
nunca foi necesséaria uma justificativa da empresa? Algo sintomaticamente racista
pulsou em toda a campanha. As redes sociais foram invadidas por questionamento
como: “O Boticario s6 faz perfume produto pra afro?”; “Acho que estou comprando a
marca errada”; “Uma vez que o publico-alvo da empresa sao os afros, a partir de agora
vou usar os importados”; “Alguém vai dizer que sou racista, mas ndo sou, E UMA
QUESTAO DE RESPEITO” [grafado com letras maiusculas]; “Por que n&o tem
nenhum branco na propaganda?”. A mesma campanha foi manchete de muitos jornais
brasileiros *°.

Essas reacdes negativas revelam o quanto o racismo é estrutural e o quanto
a presenca de uma familia negra heteronormativa na TV causa estranheza, por esse
ser um espaco historicamente destinado a branquitude. Além disso, a visao limitadora
ou a invisibilizacdo do negro no discurso imagético corroboram para a construcao e
perpetuacdo da manutencdo do racismo, que € estrutural e estruturante ao mesmo
tempo. Essa presenca de negros, pelas reagfes, parece causar desconforto em
algumas pessoas, principalmente, quando a midia seleciona protagonistas retintos
para a divulgacao de suas campanhas e produtos.

Os comentarios elogiosos ou pejorativos, viabilizam exemplificar os efeitos
discursivos sobre o racismo (de permanéncia, continuidade e até deslocamento
guando a reacao dos sujeitos diante da campanha) ao ponto de os produtores do
comercial desativarem 0s comentarios pejorativos, racistas e os dislikes. Note-se que

h& uma forma de redobro em termos do que se trata da paternidade preta, no caso do

19 Trés manchetes que comprovam esta afirmacéo Disponivel em:
https://www.estadao.com.br/emais/familia-plural/por-que-a-campanha-de-dia-dos-pais-de-o-boticario-
foi-alvo-de-racismo/: https://epocanegocios.globo.com/Marketing/noticia/2018/07/campanha-do-o-
boticario-com-familia-negra-e-alvo-de-atagues-na-internet.html;
https://www.diariodepernambuco.com.br/noticia/brasil/2018/07/protagonizada-por-familia-negra-
campanha-de-o-boticario-e-alvo-de-ata.html. Acesso em: 10 jan. 2023.
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anuncio: ele esta pautado em certos preconceitos, ao mesmo tempo que é negado
pela presenca de pessoas pretas.

Se for levado em consideragédo que a midia pertence a um mundo capitalista,
pode-se afirmar que a publicidade do O Boticario de 2018 é um simulacro de inclusao,
de representatividade e de democracia racial. A familia negra do anuncio pertence a
classe média: tem carro, casa com dois andares e um jardim com arvores. Cada filho
tem seu quarto. O quarto da menina parece uma brinquedoteca espacosa e
diversificada, em quantidade e em qualidade dos brinquedos. Na realidade brasileira,
existem familias negras ricas, mas elas sdo exce¢do®. Em 2021, essa realidade
persistia. Segundo o Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA) em 2021, “a
concentragcdo dos negros entre os mais pobres € [era] pouco mais do que um terco do
gue seria em uma sociedade com castas raciais de renda, na qual nenhuma pessoa
branca teria renda inferior a de uma pessoa negra” (Brasil, 2021). Esse exercicio de
contrapontos auxilia a compreensdo de sentidos produzidos pela ideologia como
evidentes. Os sentidos de universalizacao silenciam os movimentos antirracistas,
silenciam os 90% da populacdo de pobres, silenciam a discussdo sobre o racismo e
dao a falsa inclusédo do negro na midia, sob o preceito do politicamente correto: a
universalidade, neste caso, “é por sua vez, o principal mecanismo de discriminagcao”
(Sodré, 1999, p. 18).

N&o obstante, o efeito positivo da campanha esta na possibilidade discursiva
de corroborar o discurso de representatividade, em apoiar o processo de identificacdo
fenotipica de grande parte da populacéo brasileira e em fazer estremecer os discursos
logicamente estabilizados sobre a negritude e a branquitude, sentidos qualitativos em
relacéo ao grupo social representado.

O anuncio pareceu pretender o efeito de desidentificacdo com o discurso
dominante sobre a paternidade negra, inscrevendo-a de tal modo que ela passasse a
estar inscrita no discurso da perfumaria. O pai do video esta inscrito socialmente em
um outro lugar, “inesperado”, de pai negro de classe média extrovertido, com 0s

deslizes ja indicados, mas com algum grau de novidade e de valor. Isso implica

20 Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE, 2018), dentro do 1% dos mais rico
do pais, apenas 10% séo negros. Esse 1% € de pessoas que ganham mais de R$ 260 mil por ano,
calculo do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea) - renda baseada em dados da Receita
Federal e da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) realizada em 2016.
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pensar, paradoxalmente, numa constituicdo discursiva que vacila entre o ja-dito e a
possibilidade de sentidos distintos de pai negro, por meio de uma contradicdo ou de
um deslizamento de sentidos e de sujeito esperado.

SD11 — As criangas adoram minhas brincadeiras. Eles morrem de rir.
Meus truques de magica... [0 pai faz um truque com cartas
desastroso]. — Meu café da manha especial entéo, eles limpam o prato
[uma das criancas d4 o seu sanduiche de café da manha para o
cachorro]. — E comigo ndo tem essa de ser timido ndo, os amigos dos
filhos me veem como amigo [ele tenta cumprimentar os amigos do
outro filho de um jeitdo descolado e fica no vacuo]. — Eu sei respeitar
0 espaco deles [entra dancando no quarto da filha].

Como se sabe, na AD, ndo ha transparéncia e literalidade do sentido em AD,
logo, a concepgéao de sentido prévio e sem ambiguidade se desfaz. A lingua em seu
real é compreendida na forma material e intrinsecamente relacionada a uma
exterioridade que permite a producéo de efeitos de sentido. Fora de toda unicidade, o
discurso gera sentidos a partir da relacdo com as condi¢cbes de producdo, com a FD
em que esta inscrito, enfim, com o seu exterior.

Ao enunciar SD11, sem as condicdes de producédo, as criancas gostariam das
brincadeiras e morreriam de rir. Contudo, as condicbes de producdo mostram o
contrario. As criancas nao riem das brincadeiras, o pai é desastroso com as cartas de
baralho e o café especial é tdo ruim que o filho da ao cachorro, sem que o pai veja. O
discurso, portanto, esta na ordem do comico, até porque, ao ver o pai colocar as duas
fatias de cenoura, simulando presas, os filhos reagem de maneira distintas: enquanto
o mais velho olha sério, o filho do meio estava envolvido com o celular e a filha falava
com a mae. Desse modo, os efeitos de sentido (no plural) sdo construidos a partir de
determinada condicdo de producdo, ndo deixando de mostrar uma certa concepgao
da paternidade negra como pouco séria.

Desde o primeiro frame da campanha (Figura 11), os sentidos de paternidade
do pai-brincalh&o relutam, buscam se deslocar, tentam escapar de quaisquer normas
instituidas a priori sobre ser pai, ha medida em que existem processos discursivos
provenientes do discurso juridico, religioso e das convencdes da vida cotidiana que
buscam regularizar uma Unica maneira de ser pai. Porém, a tentativa de ruptura, por
meio da criagao de comicidade, parece mais falhar do que dar certo.

Na condicéo de sujeito-pai de classe média/bem-humorado, ao parar de carro,
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o pai afirma na SD 12: A gente fala a mesma lingua, sabe: laaau! Lacrei, hein
muleque?!, para dizer que o carro esta tdo bem estacionado a ponto de ter realizado
uma acao extraordinaria; enquanto o filho discorda com o olhar e uma risada sem
graca. O comercial utiliza esse pai-brincalhdo em praticamente todas as cenas,
reiterando o preconceito de o negro transformar tudo em riso e festa e, portanto, falta
de seriedade frente as atividades do cotidiano. Pelo excesso, algumas brincadeiras
deixam de ser engracadas e geram efeitos de ridiculo. Interdiscursivamente, o andncio
traz estere6tipos do homem negro e engracado, porém por meio de efeitos caricatos,
pautando-se em personagens como Mussum?!, de Os TrapalhGes (um grupo de
humoristas conhecidos no Brasil), era malandro e engracado; o ator negro Grande
Otelo??, personagem também eram estereotipados pelo riso e pela bebida; Tia
Anastacia, personagem do Sitio do Pica-Pau Amarelo?®, Todo mundo odeia o Cris?.
Sao, no limite, trés personagens negros, que, longe de serem protagonistas, transitam
entre 0s momentos comicos e risiveis, funcionando como efeitos de alivio para as
cenas de tensédo, além de estarem associados a festa, ao riso e a cozinha, marcas de
uma segregacao que os reduziu a um reduto estreito.

Esse efeito risivel também € utilizado quando o sujeito-pai-negro aborda uma
teméatica mais séria: E claro que, as vezes é preciso falar sério, mas ai entra meu lado
sensivel e tudo bem. O pai entra no quarto do filho mais velho e da uma espiada no
celular, enquanto ele esta mandando mensagem, possivelmente para uma menina;
ele debocha com um sorriso e fecha a porta. O risivel, como efeito do interdiscurso,
atravessa a relacdo do sujeito-pai-engracado com a ideologia, fazendo com que este

simulacro seja uma evidéncia inquestionavel, até mesmo para justificar um tudo bem,

21 Mussum, nome artistico de Antdnio Carlos Bernardes Gomes (1941-1994), foi um ator, humorista e
musico brasileiro, conhecido principalmente por seu trabalho no grupo humoristico Os Trapalhdes e
por sua atuacdo como sambista no grupo Os Originais do Samba.
22 Grande Otelo, cujo nome de nascimento era Sebastido Bernardes de Souza Prata (1915-1993), foi
um dos mais célebres atores e comediantes do Brasil. Grande Otelo teve uma carreira prolifica no
teatro, cinema e televisdo, destacando-se como um dos grandes nomes da cultura brasileira.
23 O Sitio do Picapau Amarelo é uma famosa série de livros infantis criada pelo escritor brasileiro
Monteiro Lobato. Publicada pela primeira vez em 1920, a série foi adaptado varias vezes para a
televisdo, com as versdes mais conhecidas sendo a producéo da TV Tupi na década de 1950, a série
da TV Cultura e Rede Globo entre os anos 1977 e 1986, e outra versédo da Rede Globo entre 2001 e
2007.
2 Todo Mundo Odeia o Chris (titulo original: Everybody Hates Chris) € uma popular série de televisdo
estadunidense criada por Chris Rock e Ali LeRoi. A série é uma comédia inspirada na infancia e
adolescéncia de Chris Rock, um famoso comediante, ator e produtor. A série aborda véarios temas,
incluindo racismo, bullying, economia doméstica, e a dinamica familiar, sempre com um toque de humor
e ironia.
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acompanhado de um sorriso ao lado sensivel, num caso em que a cena mais séria
imporia uma conversa; mas tudo bem: omissao de descompromisso.

Por outro lado, o excesso do risivel, a classe social e a negritude ndo escapam
ao universo dos efeitos logicamente estabilizados sobre o sujeito-pai-da modernidade-
branca, tido como incapaz de uma paternidade consequente, e ndo resistem a triade
pai-mae-filhos, da familia heteronormativa das outras campanhas. Esse imaginario
social j4 esperado ndo da lugar a um discurso de tipo-novo, em que o fenoétipo e a
masculinidade negra estabelecem correspondéncia com filiacdes histéricas e se
organizam em memoarias, em relagdes sociais, em redes de significantes esperadas

sobre a paternidade na sociedade brasileira.

Figura 17: Frames do comercial “Ser pai ndo é acertar sempre, € nunca deixar de tentar”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2018.

Nos frames mostrados nas Figuras 16 e 17, as marcas do risivel, do engracado,
da ironia e da comicidade se fazem presentes. O que é dito ndo bate com o imagético,
sendo-lhe antagbnico, como se esses espacos estivessem em disputa de sentidos.
Materializadas no imagético das acdes do pai, estes elementos produzem efeitos
engracados, em que nao-ditos sdo ditos e reverberam sobre o discurso. Embora seja
engracado quando o pai usa uma giria para dizer que estacionou o carro com sucesso,
os efeitos produzidos sdo de pai descolado e atualizado com a linguagem do filho,
gerando um efeito de aproximacdo geracional, de busca por participar da vida dos
filhos, ainda mais pelos amigos: os amigos dos filhos me veem como amigo.

E preciso recordar que a paternidade e a masculinidade s&o construcdes
sociais, ou seja: a paternidade esta imersa em relacdes ideoldgicas. Segundo Kimmel
(1998, p. 105), existem duas relagdes interligadas: entre homens e mulheres (relacdes
de género) e “relagdes entre homens” (desigualdades baseadas nas diferencas). Um
conjunto de significantes a favor de um “modelo” em que os “outros” se organizam de
forma que, nas relagdes sociais entre homens, grupos de ‘outros’ homens baseados
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em etnia, sexualidade, idade etc., sejam considerados subordinados, resulta do
processo de colonizacao e escravizagdo, o que favorece o imaginério de supremacia
racial do colonizador branco, gerando “pré-construidos sobre uma masculinidade: de
acordo com a visao estereotipada, o unico modelo” (Santos, 2021, p. 36). Conforme a
autora, a masculinidade hegeménica, “branca, heterossexual, dominante - um ser
humano universalmente generalizavel, e, geralmente, de classe econdmica média
alta” (Santos, 2021, p. 36) - € 0o modelo-padrdo que exerce sobre as demais
masculinidades, os efeitos de sentido de poder subalternizando todos os demais

homens na medida em que se afastam do modelo-padrao.

SD12 [Em outro momento, ao estacionar o carro, o pai diz ao filho] —
A gente fala a mesma lingua, sabe...: laaau! Lacrei, hein muleque?!
[O filho da uma risada sem graca, discordando da brincadeira e revira
os olhos] — E claro que, as vezes, é preciso falar sério, mas ai entra
meu lado sensivel e tudo bem. [O pai entra no quarto do filho mais
velho e d4 uma espiada no celular do filho que manda uma mensagem,
possivelmente para uma menina; debocha e fecha a porta].

Aqui se reconhece que ha homens que buscam a ‘desconstru¢cao’ da
paternidade tradicional, em nome do ‘pai das novas masculinidades®, o que é
mostrado por pesquisas académicas que revelam essa desconstrucdo de género
performatico masculino, na contraméo da masculinidade toxica. Encontros e debates
tém sido organizados por homens, impulsionados por movimentos feministas negros,
pela teoria Queer e por estudos de género, denunciando “maleficios de uma
masculinidade hegembénica” (Santos, 2021, p. 29) e de esteredtipos contra
“masculinidades plurais” (Santos, 2021, p. 36), que sdo mais humanizadas, inclusivas
e com equidade. E, para a paternidade, a possibilidade do exercicio do paternar.

N&o é por serem inferiorizadas que as paternidades negras se tornam mais
saudaveis, uma vez que 0S seus comportamentos sdo atravessados também pelo
imaginario ligado ao género masculino. Diante dos questionamentos colocados, nem
sempre pais/homens negros renunciam as relacdes de poder do Homem Padréo, de
maneira que reproduzem as estruturas simbdlicas de poder patriarcal e machista.

Hierarquicamente, nas relacfes de poder sobre 0 género, a paternidade negra exerce

%5 A exemplo, o documentario O siléncio dos Homens (2019), produzido pela empresa Papo de Homem.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NRom49UVXCE. Acesso em: 28 jul. 2021.
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0s mesmos padrfes da ideologia dominante, da supremacia branca, capitalista e
patriarcal. Sobremaneira, “o patriarcado pode ser entendido como um sistema politico
modelador de dominacdo masculina sobre [sic] as mulheres, corroborado pelas
instituigdes sociais” (Santos, 2021, p. 34), em que o homem negro esta inserido.

O homem pai negro, numa sociedade racializada, em que o branco ocupa
espacos de poder e privilégios por sua branquitude, esté diante da impossibilidade de
escalada social e busca estratégias para fugir da marginalizacao e subalternizacéo.
Alguns negros, para expurgarem sua identidade, buscam um relacionamento conjugal
inter-racial com o branco, recurso estudado por Fanon (2008([1952]). Para o autor,
em meio a uma batalha diaria, 0 homem negro busca uma imagem menos negativa
de si mesmo: “quanto mais assimilar os valores culturais da metropole, mais o
colonizado escapara da sua selva. Quanto mais ele rejeitar sua negridao, seu mato,
mais branco sera@” (Santos, 2021, p. 34), mesmo que, para tal, estabeleca essa
ascensao social simbdlica por meio do relacionamento inter-racial, a busca de
‘embranquecer a raga” no sentido de assegurar sua brancura e ter efeitos de
privilégios para ele e para seus descendentes. No Brasil, trata-se do processo
discursivo de branqueamento.

Na contraméo do discurso de branqueamento e ao encontro com 0 movimento
negro, O Boticario (2018) traz o afrocentramento?®, cujo efeito é a possibilidade de
viver sem depender da padronizacao e regras de normalidade, ao mesmo tempo que
exercita o fortalecimento com seus iguais. Assim, uma familia afrocentrada, fruto de
relacionamento entre pessoas negras, marca um discurso de resisténcia a partir do
funcionamento discursivo em torno da forca identitaria cultural negra consolidada
pelas politicas afirmativas dos ultimos anos e pelos movimentos sociais; resisténcia
na luta contra o racismo estrutural e institucionalizado; resisténcia pela busca de
mudanca social pela problematizacdo do modelo branco hegemdonico colonizador, que
invisibiliza e apaga a existéncia da afetividade em pessoas pretas, reduzindo-as a
objetificacdo sexual; resisténcia por meio de um contradiscurso em que pessoas
pretas subalternizadas deixam de ser coisificadas; e resisténcia pela coloca¢do como

sujeitos com afeto e com organizacao familiar.

% Afrocentricidade é “um tipo de pensamento, pratica e perspectiva que percebemos os africanos como
sujeitos e agentes de fendmenos atuando sobre sua prépria imagem cultural e de acordo com seus
proprios interesses humanos” (Asante, 2009, p. 93).
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Figura 18: Frames do comercial “Ser pai ndo é acertar sempre, € nunca deixar de tentar”
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2018.
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A familia afrocentrada pretende evocar efeitos de resisténcia ao genocidio
(Nascimento, 1978) diario de jovens pretos pela violéncia policial, & necropolitica
(Mbembe, 2020), ao encarceramento em massa em virtude da criminalizacéo e a
reducao da maioridade penal, enfim, resisténcia ao “eles combinaram de nos matar”
(Evaristo, 2015, n. p.) e a condi¢ao de subalternidade, inferioridade e invisibilizagao a
gue os discursos hegemonicos, associados a valoracao hierarquica, determinam
sobre as pessoas pretas. O afrocentrismo ndo € um eurocentrismo de negros, mas
uma estratégia para que 0s negros consigam superar a supremacia do eurocentrismo.
“Em um contexto supremacista branco, ‘amar a negritude’ raramente € uma postura
politica refletida no dia a dia. Quando é mencionada, é tratada como suspeita,

perigosa e ameagadora” (hooks, 2019, p. 47)%.

Figura 19: Frames do comercial “Ser pai ndo é acertar sempre, € nunca deixar de tentar”
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Fonte: O Boticario, Youtube, 2018.

A prole negra, resultante do casal afrocentrado, gera efeitos de resisténcia as
esteriliza¢cBes involuntarias de mulheres pobres e pretas, iniciadas no Brasil em 1990,
com o apoio de organizacfes internacionais, a fim de reduzir a criminalidade e a
pobreza. Portanto, discursiviza a luta da mulher negra pela maternidade e pela

preservacao de seus filhos pretos.

270 nome escolhido, grafado em mintscula, € um posicionamento politico da recusa egdica intelectual.
bell hooks, assim mesmo, em mindsculas, € o pseuddnimo escolhido por Gloria Jean Watkins em
homenagem a sua avo.
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Se, em condi¢des patriarcais, a paternidade de modo geral esta estruturada
sobre as nog¢des de protecéo e provisdo, na paternidade negra, esses elementos néo
sdo garantidos, uma vez que pais negros ainda devem considerar o basico, que é nao
se deixar morrer, pois, como homem preto, ele deve garantir que seus filhos néo
morram ou que suas filhas ndo tenham seus corpos violados. O direito fundamental e
bésico de luta e resisténcia é a sua vida, a busca da sobrevivéncia de si e de sua
descendéncia. A constituicdo do sujeito negro que o antecede traz uma historicidade
marcada por uma realidade dificil. E na subalternidade, nas relagdes de classe e na
racialidade conflituosa que o sujeito pai negro empreende a luta para a existéncia.
Assim se estabelece a sua relacdo com a historicidade e com o imaginario ja
estabelecido pelo Estado e pela sociedade.

Figura 20: Frames do comercial Ser pai ndo é acertar sempre, € nunca deixar de tentar
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2018.

SD13 - Nao é nada facil, mas fazer o qué? Eu nasci pra isso! [A familia
se reline no sofé, o pai recebe um presente e a filha diz:] — As vezes
ser pai parece ser a coisa mais dificil do mundo, mas vale cada
tentativa. Dia dos Pais merece presente. Presente é O Boticario.

Em resumo, a campanha de 2018 € conduzida por um discurso que pretende
dar representatividade a uma coletividade politica e esteticamente silenciada, no
sentido de viabilizar para os sujeitos negros espacos sociais geralmente negados.
Trata-se de uma busca por “romper com os modelos hegeménicos de ver, pensar e
ser’ (hooks, 2019, p. 32), que bloqueiam a visualizacdo do negro visto sob outra
perspectiva, que ndo a estabelecida pela branquitude, reinventando modos “que
sejam mais libertadores” (hooks, 2019, p. 32). No entanto, a suposta “intencéo” de
valorizacdo da paternidade negra, em que pese 0 que possa trazer de positivo,
escorrega num emaranhado de preconceitos e estereoétipos ideoldgicos, que mais
contribui para reiterar um imaginario cristalizado sobre a ragca negra do que para,

eventualmente, comecar a langar pontes para a desconstrugéo e a reconstrucao do
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mundo sempre-ja-la.

4.5 Pra quem ensina e aprende?®

tese, comecando pelas condi¢des de producdo em sentido estrito do filme publicitario
publicado em 2019. Conforme Orlandi (2009, p. 30), “as condi¢ées de produgao
incluem o contexto socio-histoérico ideoldgico” e, no sentido estrito, as condigbes de
enunciacao do discurso. No comercial em pauta, a empresa se vale da popularidade
de Marcos Piangers ?°, em relacdo ao seu conhecimento sobre a tematica da
paternidade e de sua vivéncia. Piangers € o autor do livro O papai é pop, langado em
2015, obra que é referéncia brasileira, quando a teméatica € paternidade.

O anudncio busca criar um efeito de legitimacdo por meio do recurso a voz do
autor e a trechos de filmes caseiros de sua familia para apresentar um modelo de
exercicio de paternidade. No primeiro frame, aparece o enunciador Marcos Piangers
aparece como narrador e um discurso de sua autoria. Cria-se assim um efeito de
legitimidade sustentada pela voz e pelas imagens qualificadas de um locutor empirico,
ao mesmo tempo que ele ocupa o lugar institucionalizado da empresa, porque fala em
nome dela. O efeito de legitimidade possui eficacia, uma vez que advém do lugar de
autoridade, ocupado e performado pelo sujeito-pai reconhecido.

No andncio, quem trata da paternidade € um sujeito que escreveu livro sobre
a tematica e publica momentos filmicos sobre sua realidade paterna nas redes sociais;
€ de se supor que ele saiba do que fala: tem autoridade. A legitimacdo vem do saber
atribuido a um pai que, ao ser utilizado pela empresa, cede a ela o lugar e a voz de
autor para se dirigir aos pais. Assim, o imaginario social estabelecido sobre o lugar da
enunciacao produz um efeito maior de legitimidade discursiva. Uma vez que o sentido
“é determinado pelas posi¢des ideoldgicas que estdo em jogo”, Piangers sustenta uma

posicao social e com ela legitima o anuncio feito por O Boticario. Quem diz € um pai

% Dia dos Pais de O Boticario. [S. I: s. n], 2019. 1 video (1:20 min). Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=nvnENLJmrs0. Acesso em: 20 jul. 2019.

29 Autor do best-seller O Papai é Pop, tem mais de 500 mil leitores no Brasil, Portugal e Espanha. E

palestrante em eventos e empresas no Brasil, Portugal e Londres. Seus videos sobre a familia

acumulam mais de meio bilh&o de visualizagdes na internet e o livro j& foi adaptado para o cinema.
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(n&o qualquer pai) que é o porta-voz autorizado pela empresa.

Sabendo que o lugar social materializado no discurso como lugar discursivo
(Grigoletto, 2005, p. 4), é por meio da inscricdo de Piangers no lugar discursivo de pai,
como um sujeito diferenciado, que a empresa busca reconhecimento social e se
apresenta como podendo auxiliar no exercicio da paternidade. Essa personagem faz
com que a materialidade imagética dignificante funcione em concordancia com a
paternidade do imaginario social, ja-constituido. O elemento masculino e branco que
pertence economicamente a classe média, dadas as diversas viagens, com praia,
neve, aeroporto e celular iphone.

O comercial se inicia com uma crianga branca sorrindo para a camera e, com
letras na cor branca, aparece o enunciado Feliz dia a dia dos pais, em que dia a dia é
escrito em negrito. O olhar, um tanto disperso, talvez ndo perceba a “novidade” na
frase feita, porque ocorre a associacao quase automatica com feliz dia dos pais, um
discurso repetido para homenagear e celebrar as figuras paternas. O feliz Dia dos
Pais, discursivamente, constitui a universalidade das paternidades e é carregado de
efeitos afetivos e de valorizacado dos pais. Embora como discurso preexistente, as
condi¢cBes de producdo, mesmo que por um dia, podem gerar emoc¢des, ainda mais,
guando uma voz de autoridade e uma empresa conhecida suportam o cliché.

Para Courtine (2014, p. 14), “a forma sintatica do discurso nao ¢é indiferente
aos conteudos léxicos-semanticos do discurso e vice-versa”. Portanto, o enunciado
feliz dia a dia dos pais, por meio do sintagma Dia a Dia, acaba por modificar o sentido
do adjetivo feliz, indicando o desejo que a felicidade se estenda a todos os dias e ao
cotidiano de cada um deles. Em contraposicéo ao termo ‘dia’, isolado, Dia a Dia, como
todos os dias, gera o efeito de que a felicidade desejada se estende ao tempo todo,
ao mesmo tempo que, por tabela, afirma que a construcdo da paternidade é diaria,
tarefa interminavel, porque as relacdes entre pais e filhos devem acontecer nas acoes
diarias, sugerindo a necessidade de esforco continuo para o cuidado e apoio e ndo
apenas em datas especiais. A substituicdo de dia por Dia a Dia ndo deixa de ser uma
maneira de intimar os pais as tarefas diarias e ao compartilhamento do cuidado, das

tarefas e das responsabilidades diarias da vida em familia e na criacéo dos filhos.

Figura 21: Frames do comercial Pra quem ensina e aprende
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Fonte: O Boticério, Youtube, 2019.

Os diversos frames de situacdes vividas em familia mobilizados no anuncio sao
compilados e recolocados, como publicidade, em outra condi¢cao de producéo, criando
efeitos de sentido imprevistos originalmente; deixam de ser recortes de lembrancas
familiares, para constituir efeitos publicitarios de praticas relacionadas a paternidade
com fins mercadolégicos, ao mesmo tempo que ecoam efeitos exemplificadores para
os pais: seja carregando o filho nos ombros quando necessario, lendo um livro para
ele ou viajando a passeio, que sdo metaforas do dever dar suporte, educacéo e lazer
a crianca. O efeito de sentido construido é o de que € o exercicio do dia a dia, com o
atendimento as obrigacdes previstas no relacionamento com os filhos, que constitui a
paternidade. Como refor¢co dessa discursividade, as cenas dos filmes apresentam o
crescimento da crianga, descobrindo o micromundo de casa, 0s passeios em familia
e as brincadeiras com a irma praia, com situacdes de conforto e de medo.

Enquanto as cenas transcorrem, uma muasica ao piano € executada, ora baixo,

ora mais alto, dando espaco para a voz do narrador (o proprio Piangers).

SD14 — Quando um homem descobre que vai ser pai, descobre o amor
mais bonito do mundo.

Na SD, o amor e a paternidade sdo conexdes ressaltadas como consequéncia
uma da outra, dado que, quando ha a descoberta da chegada de um filho, chega o
amor, o mais bonito do mundo, implicando que a paternidade é uma experiéncia
enriquecedora e emocionalmente intensa: um momento significativo para o homem.
Colocado como amor maior, o que pode ndo ser a melhor forma de retrata-la, ha uma
romantizacdo da paternidade, que é utilizada em discursos publicitarios, porque a
idealizacéo da figura paterna desperta conexfes emocionais com 0s consumidores.
Porém, deve-se mencionar que, atualmente, 11 milhdes de mulheres criam sozinhas

os filhos, segundo Instituto Brasileiro de Economia da Fundacdo Getullio Vargas
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(IBRE/FGV, 2022)*°. H4, portanto, pais que abandonam os filhos, ndo constroem lacos
afetivos com eles e a paternidade, portanto, ndo é de todo e sempre desejavel. Eis a
idealizacdo construida e a pedagogia que Ihe vem a reboque no anuncio.

No segmento quando um homem, a construgdo da paternidade coloca como
foco a perspectiva masculina, tendo como fio do discurso a abordagem tradicional de
paternidade, o que exclui outras possibilidades de tornar-se pai, como € o0 caso de
pessoas de géneros diversos que, significativamente, criam criancas abandonadas
pelos genitores. As possibilidades de paternidade, como funcéo, inexistem em relagéo
a outro género que ndao o masculino, sendo o direcionado ao Unico protagonista, o
homem, o que fortalece esteredtipos de géneros relacionados aos “papéis” de homem
e mulher na sociedade, produzindo a centralidade da parentalidade nos homens. O
ingrediente quando, como recurso temporal, gera o efeito de que se tornar pai esta
ligado ao momento em que se descobre a gravidez, iniciando antes do nascimento do
filho, com a obrigacéo de exercicio da paternidade por meio do amor a crian¢a ainda
em formacéo e da alegria de acompanhar a gestacdo. Pensando nos inUmeros casos
em que estes eventos ndo acontecem, seria possivel pleitear o carater injuntivo deste
anuncio e, talvez, de toda publicidade.

O amor postulado no anuncio ndo é um afeto qualquer; ele € apresentado com
uma intensidade inigualada a qualquer outro tipo de amor, porque, na paternidade, ele
seria 0 mais bonito do mundo. Eis uma hipérbole maniqueista que nédo tem deixado
de produzir seus efeitos nefastos quando o casal se afasta em beneficio dos filhos. A
utilizac&o superlativa instaura uma paternidade limitrofe, que ocorre desde antes do
nascimento, intensificando a excepcionalidade e a preciosidade do amor paternal,
gue, a0 mesmo tempo, € unico e diferente em cada sujeito. O sintagma mais bonito
do mundo, como hipérbole, enfatiza a beleza subjetiva e variavel do amor e o afeto
descrito em situacdes romanticas, mas ha que se considerar que ha casos em que
esse amor sequer acontece. ldealizacao, romantizacdo, exagero e descolamento dao
o tom do andncio, por decorréncia, construindo uma paternidade irreal, idealizada,

mas que ao mesmo tempo se imp&e como meta a ser atingida pelos pais; pior para

%|nstituto Brasileiro de Economia da Fundacdo Getllio Vargas (IBRE/FGV). (2022). Maes solo no
mercado de trabalho crescem 1,7 milhdo em dez anos. Disponivel em:
https://portal.fgv.br/artigos/maes-solo-mercado-trabalho-crescem-17-milhao-dez-anos. Acesso em 20
jun. 2023.
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eles, que nédo séo Piangers e nem partilham das suas condi¢cdes materiais de vida.
No anudncio, a idealizacdo e a romantizacéo da paternidade ocorrem em mais
cenas: o pai lé para a filha sentados em um sof4, as criancas brincam na praia, o pai
nada e brinca com elas em uma piscina; essas séo todas situagdes vividas por um
homem de condi¢cdes socioecondmicas de classe média alta. Essas condigbes de
producdo de um discurso, ja na AAD-69, Pécheux (1993, p. 82) define como

lugares determinados na estrutura de uma formagéo social, [...], no
interior da esfera da producdo econdmica, os lugares do ‘patrdo’
(diretor, chefe de empresa, etc.), do funcionario de reparticdo, do
contramestre, do operario, sdo marcados por propriedades
diferenciais determinaveis.

Eles sdo lugares de enunciacdo dos sujeitos A e B. No caso, trata-se do
narrador e do publico consumidor que assiste, atravessados pelo discurso da empresa
gue nao deseja mais do que vender seus produtos. O autor ressalta que néo se deve
pensar nesses lugares como entidades empiricas, mas lugares/posi¢des discursivas

variaveis, ja que, para Pécheux (1993, p. 77, grifos proprios),

O que diz, o que anuncia, promete ou denuncia, hdo tem 0 mesmo
estatuto conforme o lugar que ele ocupa; a mesma declaracdo pode
ser uma arma temivel ou uma comédia ridicula segundo a posic¢éo do
orador e do que ele representa.

Destaca-se, pois, o narrador do comercial. Por um lado, os efeitos gerados por
sua enunciacao sdo marcados pelo seu lugar/posicao de pai reconhecido nas midias
digitais como perito no assunto. Por outro lado, é preciso considerar a relacdo desse
lugar sendo reocupado por um mecanismo institucional, como o discurso publicitario
O Boticério, do qual, é retirado, a forca, o estatuto de eficacia do discurso em relacéo
a paternidade e aos pais possiveis consumidores. E de se imaginar que a identificacéo
buscada entre os pais mortais e Piangers surta seus efeitos.

Nessa direcao, é necessario relembrar que € a posicao/lugar do sujeito pai para
a AD, é a posicao/lugar do sujeito pai, resultado da interpelacédo ideoldgica, que
permite alcancar os processos discursivos de identificagcdo que o constituem no
discurso por meio do simbdlico e do sécio-historico. Segundo Pécheux (2009, p. 150),
esse lugar/posicao se torna possivel por meio dos processos de identificacdo que se

caracterizam como um movimento de reconhecimento e de identificagao subjetiva em
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relacdo as definicbes do inconsciente e da ideologia que o formam, materializado em
processos discursivos. Assim, tem-se o pai, harrador, masculino, que inscreve “formas
de se relacionar com a ideologia [com] posi¢des-sujeitos que vao dar conta da forma-
sujeito” (Indursky, 2000, p. 76).

O narrador do anuncio age enquanto posicdo pertencente a uma FD ao
enunciar discursivamente um sujeito pai. H4 um lugar e uma posicdo que o
atravessam e 0 constituem como sujeito-pai na identificacdo e na subjetivacao,
mesmo que ele acredite, ou justamente por isso, que é origem do sentido, dada a
situacdo empirica que o afeta. Eis a “llusdo necessaria construtora do sujeito [...],
através da ideia de um sujeito enunciador portador de escolhas, intencdes, decisdes,
etc.” (Fuchs; Pécheux, 1993 [1975], p. 175).

SD15 [A menina desenha num papel, sentada a uma mesa. O pai lé
um livro para a filha e a narracdo segue): — E ja imagina tudo que vai
ensinar pros filhos, vai educa-/os... [Cenas da crian¢a na praia. Ela se
desequilibra nos relevos irregulares da areia e cai algumas vezes. O
pai a auxilia para se levantar, com tranquilidade. Segue afala}: — ...vai
protegé-los, vai ensinar a se levantar depois de cair. [A menina
aprende a nadar com boias de braco, aparece no mar com a familia e
abracada ao pai, com a irma mais velha, numa piscina].

Pautado na ilusédo fundante da origem, o sujeito do discurso (O Boticario) afirma
gue a paternidade é auxilio, parceria e companheirismo, no dia a dia da criacdo da
crianca: para ensinar, educar, proteger e levantar quando cair. Uma vez que o sentido
esta relacionado ao momento em que o homem descobre que vai ser pai ha SD14, ao
saber da gravidez na SD15, por meio de imagina, cria-se uma injuncéo sobre como o
homem deve ocupar o lugar pai ao sabor do imaginario. O recurso ja reforca o efeito
de antecipacao do lugar social de pai, em face das determina¢cdes que o0 exercicio da
paternidade trara: ensinar tudo e educar um filho que ainda ndo nasceu. E o leque se
amplia por meio do quantificador tudo, que nao traca limites a imposicao.

Embora possa parecer algo individual, 0 segmento ja imaginar o que vai ensinar
ecoa 0 que é esperado pela sociedade: que 0s pais sejam 0s responsaveis pela
educacédo de seus filhos; embora essa perspectiva pareca tradicional, os pais séo
percebidos como os primeiros educadores para seus filhos. Além disso, implica uma
assimetria de poder na dindmica familiar, ja que os pais detém a autoridade na relacéo

com os filhos, assumindo-se como provedores, cuidadores e educadores, por meio de
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uma distribuicdo desigual de autoridade e influéncia, com controle sobre as decisdes
e direcionamentos na vida dos filhos. E dizer: as relacdes familiares néo existem fora
de condic¢Bes socio-historicas; a sociedade molda e dita as normas sociais, culturais,
econbmicas e as estruturas hierarquicas e de poder que permeiam todas as relacbes
entre sujeitos e define também as expectativas dos pais, pela pressdo para que
desempenhem e assumam o lugar cristalizado.

Percebe-se que a SD15 cria uma lacuna ao ndo enunciar o que e como deve
ser ensinado. Sao “nao-ditos” que permeiam a pratica discursiva da paternidade,
conforme destacado por Pécheux e Fuchs (1993, p. 176): “tudo que seria possivel ao
sujeito dizer (mas n&o diz)”. Esses “ndo-ditos” sdo regulados pela evidéncia dada pela
ideologia de que “todo mundo sabe” o que é ser pai e o que ele deve ensinar. Explorar
essas lacunas néo significaria adentrar um terreno subjetivista “individualista, baseado
na psicologia individual [que] ocorreria por iniciativa individual e diria a respeito apenas
a enunciagao do individuo” (Santos, 2013, p. 24). A relacdo do pai com este “todo
mundo sabe” esta relacionada, portanto, as praticas discursivas de natureza social.
Esses discursos estdo em circulacdo sobre o que um pai deve ensinar aos filhos e
como fazé-lo e sédo retomados sistematicamente em diversas condi¢des de producéao,
mas sempre dentro de formacdes ideoldgicas.

O enunciado levantar quando cair é apresentado, na sua imediatez, como a
gueda da crianca se desequilibrando nos relevos irregulares da areia e caindo varias
vezes. Contra a ilusdo de transparéncia, porém, levantar e cair devem ser tomados
como material simbdlico, isto €, de superacdo de obstaculos, cabendo ao pai dar o
apoio necessario para que a emancipacdo aconteca. Atrelados a paternidade, eles
significam protecéo e cuidado, apoio emocional, responsabilidade parental, conexao
familiar, aprendizado e desenvolvimento. Levantar transcende, portanto, ao ato fisico
de ficar em pé depois de cair, mas remete a superacao de obstaculos e de desafios
gue o filho possa ter na vida. Por sua vez, cair retoma os momentos de dificuldades,
falhas, desanimo ou adversidades. E compete ao pai, a luz do andncio, a superacéo
das quedas da vida, para auxiliar no enfrentamento de problemas. O andncio esta
pautado, assim, na FD que constitui a paternidade como protecédo e cuidado, apoio
emocional, aprendizado e desenvolvimento, responsabilidade parental, modelo de

comportamento e conexdo familiar, reforcando o vinculo entre pai (méae) e filhos e
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destaca a conexao familiar e o apoio mutuo que deve existir nas familias, ou seja, a

familia como refugio seguro para os filhos quando necessario: nada de novo.

Figura 22: Frames do comercial Pra quem ensina e aprende

Fonte: O Boticério, Youtube, 2019.

E a m&o do pai que conduz e auxilia a filha na tentativa de se equilibrar na
areia. E ele que participa das brincadeiras com os filhos na agua, ao mesmo tempo
gue os segura para nao afundar. O banho é dado pelo pai como iniciativa de ensinar
o filho a cuidar da higiene. Estas sdo todas praticas ligadas a paternagem, que
ultrapassam a provisédo e alcancam o cuidado e o afeto. A presenca do pai € dada
ainda como fundamental ao lado da méae, quando ambos beijam a bochecha da filha.

Enfim, para O Boticario, ser pai € participar da vida dos filhos.

SD16: — Mas aos poucos a gente vai descobrindo que quando chega
um filho, chega também um professor, que te ensina a ser pai, que te
ensina a ser mais carinhoso. [A menina esté entre o pai e a mae na
cama, eles a beijam na bochecha]. — E o amor que nos faz ver tudo
com mais beleza.

Esta SD, ao invés de se pautar na antecipacdo como antes, a paternidade &
dada como sendo construida, depois da chegada do filho, o0 que se percebe no recurso
mas, que indica uma mudanca ou contraste em relacéo ao dito anteriormente. Apos 0
nascimento, a descoberta dos sentidos de paternidade se faz no dia a dia, aos poucos,
desde que feita com amor, sentimento impregnado de sensibilidade, que distribui o
eixo de complexidade da paternidade sobre um emaranhado de efeitos que nada tém
de novidade, mas séo impostos pelo discurso de que o0 anuncio é porta voz.

Os efeitos visados pelo anuncio em relacdo ao amor encapsulam a percepcéao
da paternidade como algo individual de uma relacdo entre pais e filhos. Ademais,
estabelecem uma lente pela qual os sujeitos devem interpretar e valorizar as relagdes

parentais, sendo a forca propulsora da adequacdo ou ndo a percepg¢éo social. Como
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esperado, a paternidade deve transcender as imperfeicbes e os desafios da vida
cotidiana por compromissos como: dar banho, ler um livro, tirar foto, brincar na piscina
e andar de maos dadas. A rigor, seria a adequa¢do a norma e ndo o amor altruista
gue faria ver tudo com mais beleza, inclusive a paternidade como especial.

Como mais uma forma de enredamento dos pais na teia do discurso, tudo se
liga a rigueza das nuances e de variedades de experiéncias parentais, mostrando-as
como uma mistura de emocdes, que incluem alegrias, preocupa¢cdes e negociacao
constante dada a complexidade de criar um filho. Por sua vez, a beleza seria intrinseca
ao processo de criar e cultivar uma relagédo com os filhos, criando uma idealizagéo da
paternidade, j& que ndo aborda as complexidades que é ser pai, omitindo os desafios
inerentes a criagao de filhos, por meio de visao idilica do amor romantizado.

Dado que ninguém aprende a ser pai de uma vez, aos poucos indica mudancas
graduais e progressivas na vida do pai, que vai descobrindo o que se espera dele de
modo continuo. O anuncio, que poderia pretender um efeito de via de descoberta
individual, nada mais faz do que atentar para a moldagem social da paternidade sob
a Otica da AD. A pratica discursiva exige que o sujeito ocupe o lugar de pai, esse “lugar
discursivo que se materializa no discurso e € determinado pelo lugar social”
(Grigoletto, 2005, p. 4). Ou seja, o lugar do pai e a nocdo de paternidade sdo
construtos determinados por relacdes ideoldgicas engendradas pela sociedade e que
determinam as expectativas sobre os lugares discursivos.

Dois efeitos podem ser pleiteados no lugar de pai, como professor neste caso
(aquele que ensina), dois efeitos podem ser pleiteados: 0 ensino esta atrelado a ele
como adulto e a paternidade é algo a ser aprendido. Como o lugar determinado
socialmente para o professor é o de ensinar e aprender, Quando chega um filho,
chega também um professor tonar mais complexa a experiéncia da paternidade,
porque, associando a chegada de um filho a chegada de um professor, este é
colocado no lugar do mestre que determina que o pai aprenda a ser pai ao sabor do
acordo social; ele ndo podera desenvolver as mesmas atividades de antes. Com o
filho, ele tera alguém que te ensina a ser mais carinhoso, fazendo ecoar o que a
sociedade prevé para um bom pai. A dualidade na paternidade, seus desafios
inerentes a ela e as recompensas derivadas do constante processo de aprendizagem

e de crescimento acompanham, consoante o anuncio, a chegada e a criagdo de um
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filho, fazendo ressoar sobre aqueles que se encaixam no perfil uma determinacéo néo
das mais amenas. Como afirma Pécheux ([1967], 1995, p. 75), a partir dos estudos

lacanianos sobre o significante,

a cadeia sintatica dos significantes determina para o sujeito o seu
lugar, identificando-o a um certo ponto na cadeia (o significante, o qual
representa), e esse mecanismo de identificacé@o diferencial ndo é outro
sendo ‘efeito de sociedade’, cujas dissimetrias encontram aqui sua
causa.

Para o autor, ha intrincada relagcdo entre a linguagem, o sujeito e a sociedade,
sendo que a estrutura da linguagem néo apenas influencia, mas determina o lugar do
sujeito, conectando-0 a um ponto especifico da cadeia de significantes. Essa inscricéo
do sujeito € um "efeito de sociedade", pois a identificacdo do sujeito na linguagem se
constitui e € moldada por fatores socio-histéricos e culturais.

Com a gente vai descobrindo, de modo informal, ao se referir aos pais como a
gente, o narrador demarca o lugar de pai, evocando sentidos que ndo estdo dados
para todo sempre, mas sao socio-historicamente moldados como a melhor forma de
a paternidade ser exercida. A utilizacdo de te e seu, que flutuam numa ambiguidade
gue remete ao locutor, mas também ao espectador do anuncio, destacam, sem que o
percebam, a relacao indireta de um ensinamento que vem de fora, embora simule uma
experiéncia interna e individual de amor.

Na SD17, o enunciado, simulando a repeticdo de um ritual determinado que faz
parte da relacdo dos pais com os filhos, no exercicio de aprendizado da fala, nas
circunstancias do enunciado do comercial, mostra a busca de relevancia pessoal do
pai frente a filha, por meio de uma brincadeira libidinal que parece completamente
inocente, dando vida a um complexo de édipo as avessas, dada a suposta forca que
este amor possui. A intimidade e o carinho presentes na relacédo paterno-filial ttm um
fim emocional e, com isso, cativar para o consumo. A acdo do pai de segurar a filha
no colo, apds o banho, produz o efeito de pai participante, cuidadoso e atencioso que
recebe como recompensa a palavra ‘papai’, forma carinhosa de a crianca se referir a

ele, mostrando a importancia do vinculo emocional e afetivo para a seguranca.

SD17 [O pai segura a filha no colo depois do banho e pergunta]: — Fala
guem é a pessoa mais linda do mundo? [A filha responde]: — Papai.
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A interacdo terna entre o pai e a filha mostra que esta inscrito numa relagéo de
paternagem, pois o exercicio da paternidade, neste caso, remete ao pai atuante dentro
e fora de casa, com o diferencial de a atuacao ocorrer dentro do espaco doméstico.
Contudo, deve-se ter em conta as condi¢cdes socioeconémicas que sao determinantes
para os pais terem tempo de qualidade com os filhos. Este antncio ndo € o espelho
com o qual a maioria dos espectadores se identifica. Ele pode tornar-se, no limite,
peca a ser rejeitada. A formacao social capitalista tem exigido dos pais, cada vez mais,
trabalhar para adquirir coisas materiais, ndo sem levar a internalizar o sentimento de
incapacidade e frustacdo. Por isso, as condicdes socioecondmicas sédo determinantes
para que os pais estejam mais tempo em casa.

A pergunta Quem é a pessoa mais linda do mundo? envolve uma construgéo
na qual linda é intensificado pelo mais, mostrando o lado muito humano do pai que
ama, mas espera ser amado em contrapartida. Como salientado por Pécheux (1993,
p. 78), o funcionamento da lingua transcende a esfera linguistica, adquirindo sentido
em relacdo aos mecanismos de posicionamento “dos protagonistas e do objeto de
discurso”. Esses mecanismos, as "condi¢des de producdo”, determinam o sentido em
face do contexto da enunciacdo e do contexto ideologico da formacéo social. Nessa
perspectiva, a pergunta sobre a pessoa mais linda do mundo ndo evoca busca
apreciacOes estéticas, mas a avaliacao da dimenséo do vinculo emociona entre pai e
filha. A resposta mais linda pode significar aquele que mais amo, que mais confio, que
mais admiro, que me cuida. A lindeza esta na relacdo entre pai e filha.

Embora a casa da familia tenha relacdo com a publicidade, ocorre a ampliacédo
dos sentidos de unido familiar para além do espaco doméstico neste storytelling. Em
cada frame, é possivel ver o reforco dos lacos familiares em atividades fora do
ambiente residencial. As viagens e passeios revelam a exploracdo do mundo e, ao
mesmo tempo, discursivizam a natureza elitizada das experiéncias, dando pistas
sobre a classe social da familia. A maneira como ocorre a narrativa revela nao apenas
a importancia da casa como centro emocional, mas o alcance das experiéncias
externas para a construcdo da identidade familiar, refletindo as dindmicas sociais e

econdmicas que moldam a sua vida cotidiana.

Figura 23: Frames do comercial Pra quem ensina e aprende

120



Fonte: O Boticério, Youtube, 2019.

Entre uma cena e outra, o narrador continua a tecer a textualidade que celebra
a (sua) beleza de ser pai. Nela, as palavras se entrelagcam ressoando uma pratica
discursiva sobre a paternidade. O locutor trata dos sentimentos, responsabilidades e
alegrias que permeiam o exercicio da paternidade, como se fosse 6bvio que ela traga
uma experiéncia unica e universal. Na figura 23, os frames com cenas de pai e filha
no aeroporto, caminhando juntos na rua, interagindo na cama e brincando na agua ao
lado da familia buscam impingir sobre o espectador e o consumidor uma paternidade
com participacao ativa e afetuosa do pai na vida dos filhos, sem, porém, fazer qualquer
referéncia as condi¢des socioecondmicas necessarias para realiza-la. Nao importa:
como maquina amoral de produzir consumo, o0 discurso publicitario ndo possui
compromisso social com as pessoas; basta inseri-las no frenesi da compra e venda.

Na SD18, surge um questionamento sobre a divisédo tradicional dos papéis de
género, indicando que o cuidado ndo é uma responsabilidade exclusiva da mae, mas
também uma atribuicdo do pai. Isso vai ao encontro da desconstrucao de estereotipos

de género associados a parentalidade mais conservadora.

SD18 [O narrador diz]: — E aos poucos, é vocé que vai aprendendo
gue cuidar também é papel do pai, hdo s6 da mae. [Pai e filha estédo
no aeroporto, ele a carregando sentada em cima da mala. Aparecem
trechos dos dois na praia e em um parque aquatico. A narragdo
segue]: — Que um pai tem que estar la nos momentos bons e ruins.

Reforcando o sentido de que a paternidade € uma jornada de aprendizado que
transcende as situacdes alegres, o discurso determina que ser pai € um compromisso
diario dentro de casa e fora dela, sendo um lugar de exercicio ativo frente aos desafios
cotidianos da vida familiar. Vé-se ressoar aqui o discurso da complementaridade de
géneros e da cooperacao parental e conjugal, por meio de diferentes configuracdes

de praticas do cuidar. Afinal, um pai tem que estar I& nos momentos bons e ruins.
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A locucédo aos poucos introduz um efeito de gradualidade no aprendizado da
paternidade, impondo a sua busca pelo personagem e pelo espectador (vocé),
ressaltando a responsabilidade e a importancia do pai no cuidado e buscando criar
um efeito de conexao entre o locutor e o pai telespectador sobre a responsabilidade
do pai (ndo da mae, dado que isto ja estaria resolvido) em compartilhar tudo na criacdo
dos filhos. E o narrador continua reafirmando o aprendizado da paternidade.

SD19 [A menina esta deitada na neve mexendo os bracos e pernas
para formar o desenho de um anjo. Os dois aparecem de maos dadas,
observando animais em um descampado] — e que ser pai € algo téo
profundo e transformador que as vezes vocé se pergunta: ‘quem é que
ensina mais? Se é o filho ou é o pai. [A menina tenta tocar um ukulele,
caminha com os calcados do pai. O pai e as duas filhas cantam
parabéns com um bolo e velas.

A reafirmacdo e a repeticédo entre as SDs, pode-se afirmar, sdo impostas pelos
limites do sentido. Descobrir a paternidade (SD15), vai aprendendo (SD18) e € algo
transformador (SD19) estéo relacionados reiterando que a paternidade € um processo
de ensino-aprendizagem, cujo funcionamento tem a ver com um discurso que, como
ja-1a, estabelece um modo de ser. Esse movimento resulta na criagdo de um efeito de
sentido desencadeando por um processo discursivo amparado por uma formacgao
ideologica que impde determinadas sequéncias discursivas.

O processo discursivo desencadeado por descobrir a paternidade (que sugere
a fase inicial), aos poucos (que se processa gradualmente de maneira continua e
evolutiva sobre o aprendizado) e vai aprender (que vem pelo acumulo de experiéncias
boas e ruins de ser pai e de ser responsavel pela criacao do filho) encapsula um modo
de ocorréncia da aprendizagem, ligando-a a transformacao pessoal necessaria dos
sujeitos, dada a complexidade e a profundidade da ocupacao do lugar de pai.

A percepcao desse processo discursivo leva a postular que “o efeito-sujeito
aparece entdo como resultado do processo de assujeitamento e, em particular, do
assujeitamento discursivo”, o que significa que ele é instituido em praticas discursivas,
ou seja, € resultado da linguagem, ideologia e historia (Pécheux, 2012a, p. 156). A
nocdo de subjetividade produtora do discurso, como “produtores livres”, cessa na
compreensao que o discursivo € uma “materialidade histérica sempre ja dada, na qual

0s sujeitos sao interpelados” (Pécheux, 2012a, p. 156).

122



A pergunta Quem é que ensina mais? Se é o filho ou € o pai? traz para a cena
a complexidade da parentalidade, distanciando-se da crencga na unilateralidade do
conhecimento e sustenta que ele € um processo de mao-dupla, ou seja, pai e filho
desempenham func¢des ativas, j& que enriquecem mutuamente suas experiéncias e
compreensdes. A menina usando o cal¢cado do pai torna mais complexo o efeito de
aprendizado, pois se pauta na imitacdo fisica e no fato de que os filhos seguem os

passos dos pais, que devem ser seu exemplo.

Figura 24: Frames do comercial Pra quem ensina e aprende

oBotlcérlo

Onde te

Fonte: O Boticério, Youtube, 2019.

Este comercial, como os demais, mostra que se esta diante do mesmo quadro
relativo a paternidade, uma vez que ha uma relacdo mais estreita entre pais e filhos,
implicando na adocé&o de uma cultura participativa e aproximando os lugares de pais

e filhos, neste caso do pai/ homem, por meio de configuracdes de praticas de cuidado.

SD20 [A menina caminha na areia com boias no braco, de maos dadas
com o pai. Aparece sentada em um carrinho de golfe e junto com a
familia nas aguas de uma praia]. — Quem ensina € o amor, amor de
pai pra filho, de filho pra pai, esse é o aprendizado mais bonito. Por
gque onde tem amor, tem beleza. [O video encerra com a tela
mostrando a marca O Boticario].

Os diversos momentos fora do lar enfatizam a proximidade e o apoio paterno
aos filhos, seja estando descontraidos caminhando na areia da praia ou nas aguas, o
gue fortalece o efeito de uma relacdo paternal feliz. O segmento quem ensina € o
amor, por meio da narracdo, coloca o amor como fundamental e o caminho para o
afeto e a conex@o emocional do pai aprendiz. E o amor que ensina a ser pai; é ele,
conforme o anuncio, que idealiza a no¢ao discursiva da paternidade na publicidade.
E o0 amor o agente educador primordial; é ele a forca motriz por tras dos aprendizados.
Mais uma vez, fica assumido o sentido da paternidade como exercicio a ser aprendido.

E n&o é qualquer tipo de amor, é aquele de pai pra filho e de filho pra pai, construgdes
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qgue reforcam a relacdo muatua, sendo este o aprendizado mais bonito.

E a conexdo entre amor e beleza é destacada, sendo que o aprendizado da
paternidade ndo é apenas valioso, mas belo. A beleza é a qualidade intrinseca ao
processo educacional paterno enraizado no afeto e no cuidado muatuo. Sob esta
mirada que atravessa os comerciais de O Boticério, o sentido da paternidade esta no
amor como sentimento que educa a relacao entre pai e filho, estabelecendo a conexao
entre pais e filhos, que, por ser bela, é efetiva. Nao se pode esquecer, por fim, que O
Boticario, com suas licdes, narrativas, enredos e anuncios, ndo deixa de ter, um certo

sentido, um intuito pedagdégico, mas, sobretudo, mercadolégico: “lingua de vento”.
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5. PRODUZINDO UM EFEITO DE (IN) CONCLUSAO

No que diz respeito a andlise desenvolvida no quinto capitulo, observam-
se em primeiro lugar as repeticbes mecanicas e estereotipadas em relacado a
paternidade, considerando que o discurso publicitario € um ritual de linguagem
institucional pelas empresas de marketing e que sua eficacia de convencimento
advém do efeito de evidéncia decorrente de narrativas emocionantes, com
sustentaculos de persuaséo para convencer e gerar a necessidade de compra dos
produtos anunciados. Seu propésito gira em torno de transacdes comerciais e
consumo. Para tanto, € preciso influenciar o comprador, pois, sem ele, a relacdo
compra-venda nao ocorre.

Em face da reflexdo de Pécheux (2012a, p. 245-246) sobre as condi¢bes de
existéncia do discurso do partido comunista francés, parafraseia-se o autor emrelagéo
ao discurso publicitario e ao poder econdmico capitalista. Compreende-se que O
Boticéario, empresa de produto de beleza, com presenca marcante num “quartel geral”
singular, mobiliza estratégias de marketing que desempenham um papel crucial em
termos de estratégias discursivas persuasivas para impulsionar suas vendas. Nesse
contexto, o autor possibilita a relacdo com a analise da exploracédo da dinamica do
capital, identificando-o como capitalismo de consumo ou consumismo.

Entende-se que ha uma colaboracéo estreita entre essas fracdes académicas
(Faculdades de Propaganda e Publicidade), as empresas de marketing e o poder
burgués, sublinhando-se a sua alianca, mesmo que indesejada, para a manutencao e
a reproducao dos discursos nas campanhas das empresas. Essa interconexao, como
observado por Pécheux (2012a, p. 245-246), destaca a permeabilidade das fronteiras
dos dominios académicos e empresariais, revelando uma intrincada rede de relacdes
gue sustenta o poder e a reproducao do discurso hegemdnico e, por decorréncia, a
manutencdo do status quo capitalista.

O Boticario, por meio de agéncias de publicidade, mobiliza recursos que a
linguagem disponibiliza (atores, texto, luz, enquadramento, som, tamanho de letras,
enfim, materialidades significantes) e busca, por meio do discurso, criar efeitos de
alcance abrangente, visando a arrebanhar o maior nimero de consumidores que

possam se identificar com a empresa. Para isso, alicer¢a-se nas condi¢des socio-
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historicas e ideoldgicas imediatas, valendo-se do que esta em debate. Nao & sem
razao, portanto, que se discutia no Brasil a adog&o por casais homoafetivos, quando
foi langado o anuncio 2. Quando houve o langamento da publicidade 4, os eventos
giravam em torno do movimento “vidas negras importam”.

Apesar de pequenas mudancgas, persiste a memoria social dominante que
vincula a responsabilidade pelo cuidado dos filhos as mulheres. Esta percepcao
reforca a nogcdo de que o papel materno s6 pode ser desempenhado pelas mulheres.
Esta concepcao aparece na politica de licenca-paternidade, que se limita a cinco dias
consecutivos, em contraste com a licenca maternidade, que varia de quatro a seis
meses. Essas restricdes de tempo trazem limitagOes significativas ao envolvimento
dos pais no cuidado dos filhos. A repetitividade e dominancia desse discurso mostra
gue, na memoaria social, o sentido dominante sobre o cuidado ainda néo é percebido
como uma responsabilidade paterna equiparavel a materna.

Na memoria social, ainda nédo se percebe o masculino como tao responsavel
guanto a mae no que diz respeito aos cuidados dos filhos, ou seja, a conexao entre
guestdes de género, das dindmicas familiares e a politica de licenca-paternidade esta
calcada na compreensao de que o lugar do pai € desprezivel, em que pese ter sido
por iniciativa de homens que a licenca foi tornada lei. Talvez, na sociedade, ainda ndo
se reconhece a responsabilidade masculina nos cuidados dos filhos em pé de
igualdade comas maes, sugerindo que o lugar do pai, muitas vezes subestimado, a
despeito de ter sido uma iniciativa de homens a legislacdo sobre a licenca-
paternidade. A lei prevé a concessédo de licenca-paternidade®! a pais solteiros, cujo
filho foi concebido por meio de fertilizacdo in vitro e gestacéo por substituicdo, pais
genitores monoparentais, pais adotantes para pais solos ou pais viuvos, com filhos
recém-nascidos. Porém, ndo h& dispositivo legal que conceda licenca-paternidade
ampliada para homens, reverberando o efeito de que o cuidado € responsabilidade
das mulheres, o que indicia que a sociedade ocidentalizada se sustenta no
patriarcado. A despeito dos avancos, ha uma memoria social discursivizada na
publicidade que colabora para a manutencao da familia heteronormativa.

Assim como Badinter (1985) considera o amor materno, tal como concebido

81 Fatos encontrados em:
https://www.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/busca?q=pai+solteiro+licen%C3%A7a+maternidade.
Acesso em: 18 nov. 2023.
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socialmente, um mito, seria possivel afirmar que a incapacidade do homem para o
cuidado é também um mito, pois ela provém do fato e dos discursos socialmente
construidos, de que homens néo sédo ensinados a cuidar, recusam-se a aprender, sdo
negligentes e ndo tém espaco para a atividade. E pesam neste sentido também os
discursos veiculados de que é de responsabilidade da mée cuidar o filho. Segundo
Cattelan (2016, p. 6), hd uma regularidade discursivizada que se refere a auséncia da
figura paterna, sem quaisquer “previsdes sobre a relevancia paterna na vida
domeéstica relativa ao cuidado do filho”. O autor afirma que, em anlncios de produtos
destinados ao cuidado do filho, a auséncia do pai é enféatica enquanto a mae é
visualizada e com ela “um conjunto de pressupostos sociais que pensam sobre ela e
Ihe ditam um modo de ser”. O autor designa essa auséncia de FD do pai ausente, um
nao-lugar, um fora-de-lugar, pois “o pai se encontra peremptoriamente alijado do
discurso” (Cattelan, 2014, p. 63).

E comum ouvir: Cadé a mée dessa crianga? O pai ficou sozinho com o bebé?
E o pai que vai trocar o beb&? Como se pode verificar, apenas na campanha 5, Pra
guem ensina e aprende, o pai é apresentado dando banho na filha. Essa auséncia de
homens em funcdes relativas ao cuidado, a despeito dos avancas que podem ser
detectados aqui ou ali.

Compreendendo que a publicidade €é elaborada por uma instituicdo, conforme
sustentado por Althusser (1980). Os Aparelhos Ideolégicos do Estado (AIE) sédo as
varias instituicbes encarregadas de reproduzir e controlar as relacbes sociais na
formac&o econdmica capitalista. Entre essas instituicdes, estdo a escola, a familia, a
igreja, os meios de comunicacdo, o juridico, o politico, e, também, o aparelho
destinado a propaganda/publicidade, cujo fim, € a manutencdo de uma regularidade
discursiva e a repeticdo como elemento fundamental. Nessas praticas, identifica-se a
retomada que se manifesta por diferentes formas de parafrase sobre a paternidade.
Essa reiteracdo, nos anuncios analisados, tem uma funcéo crucial para a construcao
e a reproducédo de determinados sentidos e ndo outros.

Destaca-se, a partir das analises, 0 modelo da familia patriarcal. Exceto a
publicidade 3, as demais trazem para o fio do discurso a familia nuclear- pai/homem,
mae/mulher e filho(s) - dentro do espaco casa-lar. Consoante Althusser (1980), é por

meio da organizacdo familiar que se da o processo de insercdo dos sujeitos na
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sociedade, sendo que uma das suas funcgdes é a transmissao de valores ideologicos,
normas éticas e comportamentos aceitaveis. A “familia desempenha manifestamente
outras funcdes para além das de AIE” (Althusser, 1980, p. 44).

Além da funcéo de transmissdo de valores e normas, a familia é responséavel,
biologicamente, pela reproducédo e continuidade geracional, ja que novas geracoes
séo concebidas, nascem, crescem e sao orientadas a assumir fungdes previstas na
comunidade ou apenas produzir novas gerages. Economicamente, a familia contribui
para a estabilidade do sistema, atendendo a producéo e a reproducdo da forca de
trabalho. Por isso, no sistema econdmico capitalista, a familia é tdo importante para o
Estado; e essa importancia € endossada por diversas religides.

O discurso publicitario, entrelacado as condi¢cbes socio-histéricas e
ideologicas, ndo apenas reflete, mas reproduz em suas representacdes comerciais o
modelo da familia nuclear. Discursivamente, essa reproducéo ocorre por meio de ja-
ditos que circulam na sociedade, sejam religiosos, juridicos, escolares, politicos, entre
outros, que reforcam esse modelo familiar como “normal”. As demais configuracdes
familiares séo consideradas fora da normalidade aceita socialmente.

E a FD patriarcal que tradicionalmente representa a estrutura familiar e é ela
gue € renovada a cada campanha. O Boticario repete/reproduz, diz de outro modo,
com outros enunciados, com outras palavras, carregando a materialidade significante
por meio de uma mesma filiagcado dos sentidos. A cada comercial sdo atribuidos outros
efeitos sobre a paternidade, mas eles se sustentam sobre a mesma regularidade.

No comercial O namorado da mamaée, a reinstauracdo da normalidade de uma
familia nuclear emerge com o casamento e se legitima com o ritual religioso. Neste
caso, a FD religiosa emerge como elemento recorrente, atravessando e moldando a
familia e perpetuando normas e valores socialmente construidos em torno dessa
instituicdo. Esse processo evidencia como o discurso publicitario ndo apenas reflete,
mas contribui para constru¢cdo e manutencao de concepcdes sobre a familia e seus
integrantes, moldando-os pelas normas sociais vigentes.

Consoante Pécheux (2009, p. 173), uma FD néo é fechada, mas estabelece
relacées “o sistema das ideologias tedricas proprias de uma época histérica dada”.
Ela é sempre atravessada por outros discursos provenientes de outros lugares que

colaboram com sua constitui¢ao.
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A FD é “constitutivamente ‘invadida’ por elementos que vém de outro lugar”
(Pécheux, 1993, p. 310). A FD religiosa permeia os anuncios, realgcando a importancia
do vinculo matrimonial. O modelo recorrente da familia nuclear, com a configuracéo
tradicional pai/mée, homem/mulher, repete-se de comercial em comercial. 1ISso n&o
apenas reforca e reproduz o padréo da sociedade, mas se alinha ao modelo de familia
fomentado pela instituicdo religiosa. Isso eco valores e normas defendidas pela igreja,
gue desempenha um papel significativo para as relagdes estatais, embora se apregoe
gue o Estado é laico.

Por outro lado, a casa serve como ponto de partida e retorno, definindo o
espaco da familia de forma intrinseca. Por configurar o espaco privado, ela transcende
a mera estrutura fisica, transformando-se em lar onde a familia encontra seu refugio
e constroi as experiéncias intimas. Esse ambiente resguardado, onde se entrelacam
memoarias, afetos e vivéncias, torna-se ndo somente um abrigo, mas o epicentro das
relacdes familiares, proporcionando um senso de pertencimento e identidade que
transcende os limites materiais do espaco fisico da residéncia. A casa-lar, assim,
desdobra-se como cenario rico em significancia, onde a familia ndo apenas habita,
mas também tece os fios invisiveis que compdem os lagos familiares.

No comercial da adocéo, o orfanato, designado como casa-proviséria, € uma
instituicdo com ambientes coletivos e temporarios, buscando atender as necessidades
basicas da crianca, mas limitando a atencao personalizada devido ao grande namero
de residentes. A casa-provisoria representa a incerteza, a instabilidade, o espaco de
transitoriedade, de mudancas, condicdo-temporaria e de futuro incerto. A instabilidade
pode se refletir nas interacfes diarias, no desequilibrio emocional e na auséncia de
vinculos familiares consolidados. A representacdo da migracdo para a casa-lar, por
meio da adocao, portanto, vai além da simples localizacdo geografica: ela encapsula
sentidos transformadores. Ja o lar implica um espaco enraizado em afeto, cuidado e
estabilidade emocional, representando a busca por um ambiente que vai além das
necessidades basicas, mudando também o desenvolvimento emocional e relacional
da crianca. Embora ambas as instancias sejam casas, a unificacdo vem pelo retorno
a casa padrdo, habitada por uma familia. Na publicidade O amigo da mamae,
conquanto as relagdes iniciem em ambiente externo, tornam-se parte da casa-lar por

via do casamento. Ja na ultima campanha € possivel perceber os dois espagos como
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o reforco das relagcbes sendo estabelecidas por meio da resolucdo no ambiente
interno.

No jogo de repeticdo discursiva, a casa-lar representa a materializagdo da
interpelacdo ideoldgica, que nao apenas fornece, mas impde a realidade cujo sentido
se manifesta sob a forma de universalidade, como algo intrinseco a “todo mundo sabe”
relativo as préaticas “evidentes” da experiéncia cotidiana. Desse modo, 0os anuncios,
além da venda, criam um efeito de universaliza¢do, normatizacao e criagdo de “um
mundo semanticamente normal, isto &, normatizado” (Pécheux, 2012b, p. 34).
Independentemente da organizacao familiar, a casa como ponto central permite que
diferentes segmentos de consumidores se identifiguem com ela e, de contrabando,
com a concepcao de paternidade que ali se desenvolve. Uma vez que lar, familia e
paternidade sdo nocdes ideoldgicas significativas, elas devem estar alinhadas com as
normas e com os valores sociais 0 que as torna mais aceitaveis.

A utilizacdo da casa-lar pela publicidade visa a estabelecer a identificacdo com
0 publico-alvo, ou seja: no jogo das formag@es imaginarias, essa abordagem responde
sobre quem s&o os consumidores para que a empresa de marketing possa ser eficaz.
Ao incorporar praticas do cotidiano familiar, como realizar refeicdes, levar e buscar na
escola e haver carinho entre pais e filhos, o discurso publicitario reproduz praticas e
mostra a marca como parte da vida dos consumidores, reiterando o “reconhecimento
mutuo entre 0s sujeitos e 0 Sujeito, e entre 0s proprios sujeitos, e finalmente o
reconhecimento de cada sujeito por si mesmo” (Althusser, 1980, p. 103).

Além disso, a abordagem dos anuncios aparece emocionalmente carregada.
No que se refere a paternidade em situacdes domeésticas, impregnando-a com a
obrigacdo de amor, compreensdo e pertencimento. Essa abordagem serve como
discurso eficaz para enunciar os atributos do produto, mas também para estabelecer
uma conexao emocional, de identificacdo e de adesao do consumidor a preceitos que
0 antecedem por meio de interpelacdo a ser acatada. Além disso, geralmente sédo as
mulheres que compram os presentes que os filhos darem aos pais. Isso € significativo.
Essas mulheres precisam ser tocadas e sensibilizadas, além de se sentirem
reconhecidas e representadas nas publicidades. O que € significativo, uma vez que,
os discursos ecoam para ter discursos falando de homens que assumem obrigacdes

antes destinadas apenas as mulheres.
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Os trés primeiros filmes encerram-se com abracos de pais e filhos. Essa cena
evoca sentimentos de conforto, pertencimento e cuidado. Além do contato fisico, um
abraco também pode transmitir emoc¢des positivas, seguranca e proximidade
emocional entre as pessoas envolvidas. Um abraco entre pai e filhos é mais do que
um simples enlace de bracos; é a convergéncia de compromissos afetivos que se
entrelacam. Nessa cena, o gesto simbdlico transcende o ambito fisico e coloca a
paternidade como devendo ser desempenhada de uma certa maneira; 0s anincios,
além da venda, impdem uma obrigacdo moral. Cada abrac¢o surge como a ultima linha
de um livro, cujas paginas devem ser preenchidas adequadamente por momentos
compartilhados entre pai e filho da maneira prevista.

No abraco entre pai e filho e, portanto, em uma forma determinada de
exercicio da paternidade, atualiza-se um efeito de pertencimento e de compromisso
gue cruza o tempo, vinculando passado, presente e futuro. Gesto permeado por uma
seguranca inabalavel, ele é a unido de vivéncias que compartilham a jornada da vida.
Cada abraco € um compromisso de proximidade emocional, um pacto silencioso de
cuidado mutuo que se desdobra nas paginas de uma historia que continua a ser
escrita. Abracar a vida € mais do que uma expressdo, € um compromisso profundo
com a experiéncia humana do filho por parte do pai. Ao abracar a paternidade, deve-
se mergulhar de maneira ativa no aprendizado constante de ser pai. Esse gesto
simbolico ndo apenas abraca a responsabilidade, mas acolhe as alegrias, os desafios
e o desenvolvimento pessoal que acompanham a jornada da parentalidade. Eis uma
obrigacdo moral que, a rigor, também tem a ver com a publicidade.

Compreende-se que a acao de abracar nos anuncios, € uma “escolha” social
de aceitar e integrar os valores, tradicbes e conexdes que definem a paternidade. E
um comprometimento em nutrir os lacos familiares, proporcionando um ambiente de
amor e compreensdo. Em suma, abracar a vida, a paternidade e o aprendizado de ser
pai implicam a aceitacao (obrigacdo moral) e 0 envolvimento ativo e positivo. Ela deve
ser um modo de viver, que se torna responsavel pelo amor e crescimento do filho.

Cabe frisar também a associacdo entre a empresa que fabrica produtos de
beleza e o slogan dos anuncios com a palavra ‘beleza’. Acredite funciona como um
comando, uma chamada a a¢éo direta do publico consumidor, que gera um efeito de

ordem para que nao apenas se considere o convite, mas se internalize a beleza
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associada a marca O Boticario, em que o0 artigo sugere a singularidade da empresa,
num misto de autoelogio, autopromoc¢ao e autoimagem meritoria.

Nos anuncios, relacionados a paternidade, a palavra ‘beleza’ possui varios
efeitos e todos eles transcendem a estética, uma vez que abracar a beleza, no caso,
refere-se a experiéncia multifacetada da paternidade, para além dos esteredétipos
convencionais. Em cada anuncio, a empresa reforca que a beleza da paternidade é
uma busca identitaria, ndo porgue seja singular e pessoal, mas social; no entremeio
da emocéao, vendem-se produtos para que as experiéncias se tornem “bonitas”.

Para que essa beleza seja intensificada, a anunciante afirma que o ingrediente
fundamental é o amor, palavra repetida em varios momentos. Em As formas de ser
pai sdo muitas, mas o amor € unico, afirma-se que o elo emocional € singular, embora
as abordagens e praticas de paternidades possam variar no cotidiano. Ou seja, 0 amor
nao é unico, cada sujeito, um amor diferente, mas ha uma s6 forma de paternidade.
Se as pessoas sao unicas e singulares, nao vale o mesmo para o amor: que deve ser
unico. Dessa maneira, 0 amor deve estar presente, embora multiplo. Ha, pois, uma
injuncéo que se impde em face da obrigacdo de amar com intensidade; amar se torna
obrigatério. Em E o amor que nos faz ver tudo com mais beleza e em Porque onde
tem amor tem beleza, o amor é esse sentimento que se impde sobre as relagdes nos
momentos compartilhados. Como elementos intrinsecos, 0 amor e a beleza devem
constituir a paternidade, e ela so € bela, porque os pais tém amor, deixando de serem
“bons pais” quando a sua atividade nao se pauta no diapaséao social.

A paternidade, portanto, tem uma funcéo prevista na constituicdo da identidade
dos pais, uma vez que sao interpelados por sentidos ideologicamente determinados.
O lugar do pai dado como devendo ser vivido obrigatoriamente em rela¢cdes humanas
mais equanimes por referéncia a coexisténcia de fun¢des diversas na construcao e
manutencdo de um ambiente familiar equilibrado. O papel do pai é tomado como
devendo ser vivenciado em relagcbes humanas mais equitativas, considerando a
coexisténcia de diversas fungbes na construcdo e manutencdo de um ambiente
familiar equilibrado. A presenca do pai deve ser ativa e engajada, dado que ele ndo
s6 deve complementar a maternidade, ainda que possa ser, com sobressaltos. Um
pai solo, se necessario. Ao dividir responsabilidades, o pai deve contribui para

dindmicas inclusivas, devendo providenciar uma base de cuidado para que a crianca
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cresgca em ambiente confiavel e adequado.

Os anuncios trazem o lugar do pai como um modelo de comportamento e de
valores, crucial para o desenvolvimento emocional e social do filho. A participagao
ativa do pai, em que pese a carga de esteredtipos que os anuncios veiculam, é dada
como obrigatoria e desejavel.

A publicidade, pode-se afirmar, da passos lentos para mudanc¢as sociais. O
discurso publicitario, como elemento da economia capitalista, exerce um poder de
reproducdo com exemplos de vidas-modelo, que se tornam mercadorias juntamente
com os produtos anunciados. Ela é, desse modo, um meio que cria distingdes sociais,
estabelecendo o que se espera, neste caso, de “bons” pais. No corpus, é possivel
perceber a determinagcédo das condi¢bes de producdo que os alcangcam e impdem a
reproducao discursiva. Neles, ideologia e historicidade determinam os efeitos de
sentido e os discursos esperados pelas praticas discursivas.

O discurso publicitario, neste sentido, segue a tdnica do nucleo familiar branco
e de classe média, cuja paternidade, se serve para alguma coisa, ndo tem, de modo
mais estreito, relacdo com o cuidado. Este mecanismo pode ser usado por referéncia
publico que os anuncios visam a atingir: lugar de poder simbdlico afeito a um
imaginario social. A pouca visibilidade da paternidade solo e da paternidade negra,
por exemplo, implica que esses modelos ndo contam e, quando expostos, sofrem
rechacos sociais, tal qual a paternidade negra. Se ha algum espaco para o furo da
memoaria, ele acaba sendo submetido a escassez. Isso sugere que se vive um padrao
discursivo eurocéntrico, colonizado e cristalizado no imaginario social. Afinal, ao
mesmo tempo em que nasce um movimento de inclusdo da negritude, impde-se a
maneira de sua formatacéo, cujos padrées continuam os mesmos, as vezes dados
como risiveis e desastrados.

De modo geral, é possivel concluir que a construcéo da paternidade se da pela
repetibilidade do nucleo familiar, do espaco da casa-lar e das pessoas brancas, nos
guais cabe ao pai atividades outras que néo o cuidado. A presenca do pai no ambiente
domeéstico traz a importancia dele na vida diaria da familia e na criacdo dos filhos, mas
a rotina que ocorre neste espaco, em gue se espera a participacdo nas atividades
cotidianas, em geral, 0 mostram em descompasso.

A guisa de analista de discurso, entende-se que o espaco da casa, como
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cenario das interacdes, simboliza 0 ambiente em que muitos momentos significativos
da vida familiar ocorrem, desde as refeices compartilhadas até as atividades do dia
a dia. A casa-lar € um espaco de aprendizado, onde o pai aprende e ensina
comportamentos, valores e habilidades e contribui para a sua e a formacéao dos filhos.
A oportunidade de participacao pode contribuir para a formacéo emocional e social e
a dos filhos, em face do acompanhamento da vida em familia, reforcando o preceito
gue a paternidade € uma construcdo processual e continua e que deve ser nutrida por
interacdes repetidas e significativas diariamente. Se este ndo for um novo pai, talvez

possa vir a ser, um pai mais participativo de maneira igual na criagao dos filhos.
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