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SALVADORI, SERGIO LUIZ. UNIVERSIDADE ESTADUAL DO OESTE DO
PARANA — UNIOESTE. AGOSTO DE 2019. POTENCIAL TURISTICO DE
AGROINDUSTRIAS FAMILIARES COMO OPCAO DE DESENVOLVIMENTO
RURAL SUSTENTAVEL NO MUNICIPIO DE GUARANIACU/PR.

Orientadora: Dr2. Luciana de Oliveira Farifia.

RESUMO

O objetivo deste trabalho foi o de avaliar o potencial turistico associado a
agroindustrias familiares como opcdo de desenvolvimento rural sustentavel no
Municipio de Guaraniacu/PR. Para tanto, pesquisou-se 24 propriedades que
possuem Agroindustrias associadas a atividade da agricultura familiar nessa cidade
e, em paralelo, realizou-se uma revisdo de estudos publicados nos ultimos dez
anos em sites de periédicos sobre esta temética, 0s quais apontaram para o fato
de que associar o turismo no espaco rural a producdo de alimentos € uma
alternativa ou complemento de renda viavel e importante para agricultores
familiares que atuam em atividades voltadas a agroindustria. Para implementar este
projeto, realizou-se um inventario com diagnéstico, prognéstico, avaliagdo do
potencial turistico associado a agroindlstrias e uma pesquisa de campo em 24
propriedades rurais da cidade durante o més de junho de 2018 e os dados foram
analisados utilizando & “Matriz FOFA”. E possivel afirmar que os pontos fortes
encontrados nas propriedades analisadas foram o acesso, 0s produtos
alimenticios produzidos nas agroindustrias que atraem o consumidor e as
caracteristicas naturais da regido; por outro lado, os pontos fracos residem na
falta de méo de obra capacitada e na infraestrutura das propriedades. Dentre as
oportunidades, observou-se a proximidade com as cidades de Cascavel,
Laranjeiras do Sul e de Quedas do Ilguacu e dentre as ameacas, a falta de
envolvimento direto com atividades voltadas ao turismo, o ndmero
reduzido de pessoas nas propriedades, a falta de oferta de méo de obra local e
um numero baixo de descendentes para dar continuidade aos empreendimentos.
Conclui-se que aintroducéo das atividades de turismo rural na agricultura familiar
€ viavel por complementar a renda das familias envolvidas e melhorar sua
qualidade das atividades e a qualidade de vida na cidade de Guaraniacu/PR.

Palavras chave: Sustentabilidade. Turismo Rural. Agroindustrias.
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SALVADORI, SERGIO LUIZ. STATE UNIVERSITY OF WESTERN PARANA -
UNIOESTE. AUGUST 2019. FAMILY AGROINDUSTRY'S TOURISTIC
POTENTIAL AS AN OPTION OF SUSTAINABLE RURAL DEVELOPMENT IN THE
GUARANIACU CITY / PR.

Adviser: Dr2, Luciana de Oliveira Farifia.

ABSTRACT

This paper aims to evaluate the family agroindustry's touristic potential as an option
for sustainable rural development in the Guaraniagu city, on Parana. To do so, we
searched 24 properties that have agribusinesses associated with family farming
activity in that city. At the same time, we have reviewed papers published less than
10 years about this topic on journal websites, which pointing to the fact that
associating rural tourism with food production is a viable and important alternative
or additional income to family farmers working in agro-industry. To implement this
project, we conducted an inventory with diagnosis, prognosis, assessment of agro-
industries' tourism potential and a survey on 24 properties of the city during June
2018, whose data were analyzed by “FOFA Matrix”. It is possible to affirm that the
strengths found in the properties analyzed were access, food products of the agro-
industries that attract the consumer and the region natural characteristics; On the
other hand, the weaknesses are the lack of skilled labor and properties
infrastructure. Regarding the opportunities, we observed the proximity to the cities
of Cascavel, Laranjeiras do Sul and Quedas do Iguacu and among the threats, the
lack in the tourism activities involvement , the low number of people in the properties,
the lack local labor supply and a low number of descendants to continue the
enterprises. We conclude that the introduction of rural tourism activities in family
farming is viable because it complements the family’s income and by improving the
activities quality and the quality of life in the Guaraniacu city.

Keywords: Sustainability. Rural tourism. Agribusiness.
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1. INTRODUCAO

A sustentabilidade sempre foi um dos determinantes do sucesso ou
fracasso de uma populagdo. Ao longo da histéria do desenvolvimento humano as
populacdes optaram por diferentes formas de conseguir a manutencéo de suas
necessidades de abrigo, de alimentacéo, de vestuario, de materiais para confeccao
de seus utensilios e demais demandas e isso sempre de formas peculiares a cada
agrupamento humano, sejam némades, nbmades sazonais ou residentes.

Dentro desse processo de sobrevivéncia, houve também, guerras de
conquista implementadas sempre no sentido de se apropriar dos recursos
disponiveis em regides especificas, situacdo que culminou em muitas mudancas
geopoliticas e muitos conflitos sociais ao longo da histéria.

Também, segundo Aquino; Gazolla; Shineider (2018), as politicas publicas,
ideologicas ou de favorecimento de grupos seletos que tiveram acesso a
financiamentos e a recursos publicos promoveram, mais recentemente, uma
mudanca radical na distribuicdo populacional no quesito campo/cidade.

Alves, Silva e Souza e Marra (2011, “p. 81”) estudaram a migracao rural —
urbana no periodo que compreendeu 6 décadas, comecando de 1950 a 1960 e

terminando de 2000 a 2010 e concluiram que:

Nos periodos, 1950-1960, 1960— 1970 e 1970-1980, o éxodo rural se
acelerou, chegando, no periodo 1970-1980, a transferir, para 0 meio
urbano, o equivalente a 30,0% da populacéo rural existente em 1970, ano
em que migraram 12,5 milhdes de pessoas. De |a para ca, a migracao
rural perdeu um pouco do impeto inicial. Na tltima década, migraram 5,6
milhGes de pessoas, 17,6% da populacdo rural presente em 2000. Apesar
da reducdo de intensidade, o vulto é ainda muito grande. Em nimero de
migrantes, as principais contribuicdes tém origem no Nordeste, com 2,2
milhdes, e no Sudeste, com 1,9 milhdo. Em terceiro lugar, esta o Sul, com
1,2 milhao.

No Brasil, em um periodo inferior a cinquenta anos, a percentagem da
populacdo rural declinou vertiginosamente em propor¢do ao crescimento da

populacdo urbana (PORTELA; VESSENTINI, 1995 “p. 10”), conforme se observa
na Tabela 1, a seguir:
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Tabela 1 - Populacédo Urbana e Rural no Brasil de 1960 a 2010.

POPULACAO  POPULACAO PERCENTUAL  POPULACAO PERCENTUAL

ANO TOTAL URBANA POPULACAO  RURAL POPULAGAO
URBANA RURAL

1960 70.992.343 32.004.817 45,08% 38.987.526  54,92%

1970 94.508.583 52.904.744 55,98% 41.603.839  44,02%

1980 121.150.573  82.013.375 67,70% 39.137.198  32,30%

1991 146.917.459  110.875.826  75,47% 36.041.633  24,53%

2000 169.590.693  137.755.550  81,23% 31.835.143  18,77%

2010 190.755.799  160.925.792  84,36% 29.830.007  15,64%

Fonte: IBGE (2010).

Schneider e Fialho (2000 “p. 126”) afirmam que uma das facetas da
migracao esta relacionada a pobreza rural, a qual esta ligada ao desenvolvimento
do capitalismo no campo que, por sua vez, é seletivo.

Segundo Conti (2012 “p. 62”) na cidade, os migrantes possuem melhor
acesso ao comeércio, a assisténcia médica, ndo sdo vulneraveis as condicfes
climaticas e desenvolvem atividades que garantem ingresso constante de renda.
Além disso, muitos recebem férias e décimo terceiro, recursos que desconheciam
quando moravam no campo.

Porém, cumpre ressaltar que o éxodo rural pode provocar graves
problemas sociais, haja vista que as cidades que recebem o0s migrantes
frequentemente ndo estdo preparadas para abarcar essa demanda. Em
decorréncia, a falta de empregos obriga muitos a optarem pelo mercado informal,
seja como funcionarios seja por meio de atividades autbnomas e, no que tange a
habitacdo, com frequéncia, esses migrantes, ndo raro, passam a residir em
habitacdes inapropriadas.

Parece seguro afirmar, dessa forma, que o éxodo rural, além do
desemprego, pode causar outros problemas nas grandes cidades, sobretudo, a
urbanizacdo desordenada e os problemas de ordem social e ambiental, dentre os
quais, destacam-se o desemprego, a criminalidade, a favelizacao e a poluicéo do
ar e da agua (MIRANDA, 2019 “p. 17).

O Relatoério do Programa Habitat, orgao ligado a ONU, revela que 52,3
milhGes de brasileiros — cerca de 28% da populagéo — vivem nas 16.433 favelas
cadastradas no pais, contingente que, de acordo com o estudo, chegara a 55
milhdes de pessoas em 2020 (WCR.UNHABITAT.ORG, 2016).



26

Tal contexto imputa a pensar formas para mitigar essa situacdo, dentre as
quais, a busca por estratégias de permanéncia na area rural parece ser o caminho
mais seguro e confiavel. Nesse particular, é significativo observar que ja ha estudos
que apontaram o turismo rural como um caminho possivel, contudo, de acordo com
Da Cunha, Rocha e Perinotto (2015, “p. 58”) o turismo no espaco rural ndo pode
ser apontado como a atividade de salvacao do local, pois sua execucdo acarreta
impactos positivos e negativos. Desses, o0s Ultimos culminam em sérios transtornos
aos nativos e ao meio ambiente.

Na busca de alternativas para diversificar a renda agricola e das demandas
do novo mundo rural, agricultores familiares poderao diversificar suas atividades e
investir no turismo rural como estratégia de diversificacdo de atividade produtiva e
melhoria de qualidade de vida. E uma sabia maneira de melhorar as relagdes
sociais entre o campo e a cidade (QUEIROZ, 2005).

A pesquisa de Pellin (2004) também aponta aspectos positivos para o

turismo.

Desenvolver atividades turisticas em espacos rurais contribui de certa
forma, para a busca de um turismo de baixo impacto, focado em pequenos
empreendimentos, aliados a preservacdo do meio ambiente. E uma
oportunidade de centralizar acdes em projetos de desenvolvimento
sustentaveis com o objetivo de proporcionar emprego e renda para a
comunidade local e combater o crescimento acentuado do éxodo rural.

Segundo Silva (2005), existem, no entanto, outras atividades que
contribuem para a minimizacao do éxodo rural, oferecendo novas oportunidades de
trabalho para a comunidade local e mantendo os trabalhadores no campo. Uma
dessas atividades e, talvez a mais satisfatéria, € a agregacédo do setor de prestacao
de servicos as atividades agropecuarias, dentre os quais, destacam-se o turismo e
a industrializacdo dos produtos agropecuarios.

Também, de acordo com Prezotto (2012 “p. 6”), o modelo de
agroindustrializacdo descentralizado, de pequeno porte e de caracteristica familiar
€ visto como uma das alternativas capazes de impulsionar uma distribuicdo de
renda mais equitativa, ou seja, proporcionar uma importante fonte de renda e
promover a (re)inclusdo social dos agricultores, melhorando a sua qualidade de
vida.

Corroborando essa ideia, Bortoluzzi (2013 “p. 79”) concluiu que em um

contexto geral, as agroindustrias familiares rurais propiciam desenvolvimento para
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as regibes onde estdo instaladas, pois impactam positivamente na renda dos
produtores, contribuem para a formacao de empregos e aumentam a qualidade de

vida da comunidade, gerando desenvolvimento econdmico local.

2. OBJETIVO GERAL

Avaliar o potencial turistico associado a agroindustrias familiares como

opcao de desenvolvimento rural sustentavel no Municipio de Guaraniagu/PR.

2.1 Objetivos Especificos

a) Analisar trabalhos cientificos sobre Turismo de maneira geral,
Turismo Rural e Turismo Gastrondmico como alternativa de renda;

b) Pesquisar os principais itens da gastronomia produzidos nas
agroindustrias do Municipio de Guaraniagu/PR;

C) Verificar se existem pontos turisticos, monumentos, de beleza
cénica, portos, parques, reservas, festas tipicas, pratos tipicos
associados ao municipio, que envolvam agroindustrias familiares.

d) Verificar interesse dos agricultores, em participar do turismo rural

gastronémico;
3. PROBLEMATIZACAO

No contexto deste projeto, formulou-se o seguinte problema de pesquisa:
existe potencial na exploracdo da atividade de turismo rural no municipio de
Guaraniacu/PR associada as agroindustrias familiares?

Para responder a essa pergunta e aos objetivos desta pesquisa,
desenvolveu-se uma revisdo bibliografica sobre a tematica e estudos técnicos no

municipio de Guaraniagu/PR.
4. JUSTIFICATIVA

O tema da pesquisa escolhido se deve ao fato de o municipio de

Guaraniagu/PR estar, neste momento, passando por um processo acentuado de
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migracao no sentido campo/cidade. Tal contexto vem demandando ac¢des politicas
e sociais que tragam alternativas para reverter essa situacdo ou para refrear as
causas dela. Isso se deve, dentre outros problemas, ao nimero de pessoas
envolvidas no processo migratdrio, as familias, a economia, a questdes de ordem
ética e ecoldgica, dentre outros assuntos, mas principalmente ao contexto social.
Outra razdo para este estudo reside no fato de que os dados aqui levantados
poderao ser utilizados, no plano teédrico, para o conhecimento humano, e no pratico,

para a solucéo do problema ou como forma de auxiliar nas tomadas de deciséo.
5. CONTEXTUALIZACAO A RESPEITO DO MUNICIPIO DE GUARANIACU

O municipio de Guaraniagu/PR foi criado pela Lei N.° 790, de 14 de
novembro de 1951 e conta com uma area territorial de 1.226 Km2. Sua populacdo
€ de 14 583 habitantes de acordo com o ultimo censo (IBGE, 2010) e a populacéo
estimada em 2018 é de 12.733 pessoas (IBGE, 2019). Em termos de localizagcédo
geografica, esta situado nas seguintes coordenadas geograficas: latitude: 25° 6' 14"
Sul, longitude: 52° 52' 7" Oeste e a altitude de 892 metros, como se verifica na
figura 6. A altitude da sede do municipio é de 920 metros e 0s picos culminantes,

Rocinha e Morro do Pito, possuem, cada qual 1.006 metros de altitude.

Figura 1 - Mapa do Estado do Parana e o Municipio de Guaraniagu

ESTADO DO PARANA

LOCALIZACAO MUNICIPIO DE GUARANIAGU

POTENCIAL TURISTICO DE AGROINDUSTRIAS
FAMILIARES COMO OPCAO DE
DESENVOLVIMENTO RURAL SUTENTAVEL NO

MUNICIPIO DE GUARANIACU - PR

AUTOR:
SERGIO LUIZ SALVADORI

Fonte — Elaborado pelo autor
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Os municipios limitrofes a Guaraniacu sao Altamira do Parana, Campina da
Lagoa, Campo Bonito, Catanduvas, Ibema, Diamante do Sul, Espigdo Alto do
Iguacu, Nova Laranjeiras e Quedas do Iguacu, que é a maior cidade dos arredores,
distando a 38 km de Guaraniacu e contando com 30.605 habitantes (IBGE, 2010).
A localizacéo pode ser verificada no mapa do Estado do Parana, acima, no qual o
Municipio de Guaraniagu aparece em destaque.

O relevo € bastante irregular e conta com adguas em abundéancia. As fontes
naturais estao presentes em todo o territorio e originam muitos cérregos e riachos,
em sua maioria com aguas limpidas, caracteristica dos leitos rochosos. Esses
pequenos corregos formam os rios Piquiri, Izolina, Bandeira, Guarani, Belarmino,
Cascudo, Barbaqua, Fivela, Bau, Bormann e Laranjal. Em relacdo ao clima, o
municipio € classificado como subtropical, quente e Umido no verdo, frio com
umidade no Inverno e com variagdes que culminam na ocorréncia de geadas, secas
e excessivas chuvas (PREFEITURA DE GUARANIACU 2019 “p.1").

Entre os principais pontos turisticos da cidade, segundo dados da
Prefeitura municipal (2019) estéo:

1) Museu Historico Municipal de Guaraniacu;

2) Cachoeira Moreto;

3) Cachoeira Magalhaes;

4) Cachoeira Borman (Figura 1);

5) Gruta do Isolina (Figura 2);

6) Cachoeira do Jack com 35 metros altura (Figura 3);

7) Cemitério do Borman-Soldados que tombaram na Revolugéo de 1934;

8) Gruta do Jolina,

9) Sepultura Santa,;

10) Roda D’agua Rio Cascudo (Figura 4);

11) Canyon Rio Cascudo (Figura 5);

12) Lagoa Bela Vista.

A seguir, algumas imagens das quedas d’agua mais famosas do municipio e

gue demonstram sua vocagao turistica:



Figura 2 - Cachoeira Borman - Cachoeira Borman

Fonte Prefeitura Municipal (2019)

30



Figura 4- Ca
R

choeira do Jack

PR e T
- T g o

31



32

Figura 6- Canyon Rio Cascudo
I < ;v".~'*('l' &

Fonte Prefeitura Municipal (2019)

O indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM), segundo o
(IPARDES - Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econdmico e Social, 2014
“p. 4”), € 0,677, posicao que o deixou em 310° lugar no ranking do estado em 2010,
entre os 399 municipios.

Segundo dados da prefeitura (2019), a BR - 277 corta 0 municipio e liga
Paranagua, Curitiba e Foz do Iguacu e h4 também, uma ferrovia, a FERROPAR,
porém o modal de cargas mais proximo fica em Cascavel a cerca de 70 km.

Os principais eventos festivos e comemorativos do municipio de Guraniagu,
segundo a Prefeitura Municipal de Guaraniacu (2019 e), séo:

a) Més de Maio: Festa da Padroeira — Nossa Senhora de Fatima.

b) Més de Junho: Festa Italiana — Encontro da etnia, considerada
como maioria da origem da populagdo do municipio.

c) Més de Julho: Festa Cabocla — Encontro da etnia, considerada
como segunda maior na origem da populacdo guaraniacuense é composta
também por descendentes de aleméaes, poloneses e outros.
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d) Més de Novembro: Festa de Aniversario do Municipio sédo diversos
eventos, sendo um deles a Feira Agro Empresarial “EXPOGUACU” realizada
com o objetivo de demonstrar as potencialidades do municipio.

e) O prato tipico do municipio é o “Leitdo a Porcadeiro” e “Alcatra
Bovina Assada”, instituido pela Lei Municipal n.° 830/2014, servido sempre
no domingo onde se comemora o aniversario de Emancipacdo do Municipio
de Guaraniacu (MUNICIPIO DE GUARANIACU, 2014).

Guaraniacu foi fundado na regiao que compreende a faixa de fronteira do
Brasil com as Republicas do Paraguai e Argentina e, atualmente, é constituido por
4 distritos, respectivamente, Guaraniacu, Bela Vista, Borman e Guaporé. A area do
municipio é de 1 225,6 km? e contava com 14 583 habitantes no dltimo censo (IBGE,
2010). Seu auge populacional se deu na década de 80, conforme Tabela 2,
chegando a 34.556 habitantes, dos quais, aproximadamente 78% residiam na zona

rural enquanto 22% residiam na cidade.

Tabela 2 - Populacéo Urbana, Rural e Total do Municipio de Guaraniagu: 1970 — 2010

Total Geral Populagdo Populacéo Populagdo Populacgéo
Ano . urbana rural

(nimeros) , urbana (%) , rural (%)

(numeros) (numeros)

1970* 28.649 3.430 12% 25.219 88%
1980* 34.465 7.607 22% 26.858 78%
1991* 26.012 8.623 33% 17.389 67%
2000* 17.201 8.126 47% 9.075 53%
2010* 12.526 6.734 54% 5.791 46%

Fonte: IBGE — Censos Demogréficos 1970 — 2010

A partir da década de 80 comecou a ocorrer uma gradativa reducdo da
populacdo rural e um crescimento da populagdo urbana, aspecto também
encontrado nas demais regides e localidades do pais durante esse mesmo periodo.
Na década de 1990, o niumero de habitantes diminuiu para 26.012 e em paralelo
ao nuamero total de habitantes, contata-se que na zona rural houve uma redugéo
para 63%, enquanto na area urbana o crescimento aumentou para 37 %.

Nem todo esse decréscimo populacional, entretanto, se deve a migracéo;
boa parte esta ligada a criagdo de quatro novos municipios desmembrados de

Guaraniacu e emancipados entre as décadas de 1960 e 1990, conforme Tabela 3.
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Tabela 3 - Populacéo Total dos Municipios criados a partir do desmembramento territorial de

Guaraniacu
MUNICIPIO ANO DE EMANCIPACAO POPULACAO TOTAL
CATANDUVAS 1960 10.202
TRES BARRAS DO PARANA 1980 11.824
CAMPO BONITO 1986 4.407
DIAMANTE DO SUL 1990 3.510
TOTAL DAS POPULACOES 29.943

Fonte: IBGE — Censos Demograficos 2010

Contudo, ao longo desse processo houve intenso éxodo rural, cujo
desencadeamento, de acordo com Vanderlinde, (2005) esteve atrelado a uma
modalidade de migracéo ligada a implantacdo de um modelo econédmico moderno
na producdo agropecuaria, o qual afetou profundamente a vida dos agricultores
familiares.

Os dados demonstram que o processo migratdrio nao parou, pelo contréario,
continua aumentando a concentracdo de pessoas nas cidades. No caso de
Guaraniacu, em 2010 a populacdo era de 14.583 habitantes, cerca de 7.800 na
zona urbana e 6.783 de populacéo rural. Esse dado indica que naquele ano quase
metade da populacgdo local vivia em area rural, ao passo que no ano de 2018, a
populagéo estimada foi de 12.733 com um declinio significativo na populagéo rural
(IBGE, 2010).

Em 2010, apenas 15,65% da populacdo brasileira, 29.852.986 pessoas,
vivia em &rea rural, contra 84,35%, 160.879.708 pessoas, que residia em area
urbana. Diversos pesquisadores explicaram esse processo principalmente pelo fato
de parte da populacdo da zona rural ter saido do campo em busca de melhores
condi¢cBes de vida nas cidades, atraidos pelo lucro financeiro e pelo fator atrativo
gue as cidades exercem nas populacdes de baixa renda (CASAGRANDE; SOUZA,
2012 “p. 10-11").

Conforme ja explicitado, esse processo gera varios problemas sociais, em
especial, o desemprego e o subemprego (MATTAR, 2003).

De acordo com Hartwig (2012, “p. 17)

Os problemas sociais configurados nesse fendmeno tém desafiado
intelectuais, estudiosos, governantes, politicos e movimentos sociais em
todo o territério nacional. Todos, indistintamente, propdem solucéo para o

gue julgam ser um problema: a transformacdo de seres humanos em
ndémades que vagueiam em busca de trabalho.
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Outro fator negativo a citar € o inchaco das cidades que, na auséncia de
um planejamento urbano, acabam superpovoando bairros pobres com moradias
em locais sem estrutura e saneamento basico ou ainda aumentando o nimero de
favelas (FRANCISCO, 2019).

Andrade (1979) ja denunciava a indissociabilidade entre campo e cidade
ao criticar as politicas que consideravam a cidade como um fator isolado e os
estudos que apregoavam a dualidade campo/cidade. Para ele, alguns problemas
urbanos ocasionados pela migracdo do campo para a cidade poderiam ser
solucionados através de ac6es no campo.

De acordo com os dados do IBGE, na Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD, 2015), a maior parte da populacéo brasileira, 84,72%, vive em
areas urbanas e apenas 15,28% dos brasileiros vivem em areas rurais. No
Municipio de Guaraniacu esse aspecto ainda diverge da média nacional que, em
2010, apresentou uma populacéo urbana de 54% do total e Populacéo rural de 46%
e, segundo o IBGE, a populacao estimada de Guaraniacu para o ano de 2018 seria
de 12.733 habitantes.

A falta de renda nas propriedades rurais é citada por Casagrande e Souza
(2012, “p. 10-11") e por Conti, (2012 “p. 62”) como um dos principais fatores de
desestimulo a atividade e a permanéncia nas areas rurais, aspecto verificado em

Guaraniacu, como se desenvolvera adiante.

6. A AGROINDUSTRIA COMO POTENCIALIZADORA DO DESENVOLVIMENTO
RURAL

Ha& um crescente reconhecimento por parte dos 6rgéos oficiais de que a
agricultura familiar tem importancia fundamental no desenvolvimento dos
municipios e das regides brasileiras. Conforme o censo agropecuario de 2006, dos
cerca de 3 milhdes de estabelecimentos rurais familiares no Brasil naquele ano,
279 mil obtiveram alguma receita com agroindustria (IBGE, 2006).

Segundo Pasini et al. (2018 “p. 2”) as agroindustrias familiares também
apresentam algumas particularidades que acabaram por motivar a permanéncia do
agricultor no campo. Isso se deve ao fato de haver uma redistribuicédo de tarefas no
ambiente familiar, podendo criar fungdes para as mulheres e para os jovens.

O Governo do Estado do Tocantins, (2019) assim define as agroindustrias
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A agroindistria € o ambiente fisico equipado e preparado onde um
conjunto de atividades relacionadas a transformacéo de matérias-primas
agropecudrias provenientes da agricultura, pecuéria, aquicultura ou
silvicultura séo realizadas de forma sistematica. Tém a finalidade de
transformar as matérias-primas, prolongando sua disponibilidade,
aumentando seu prazo de validade, diminuindo a sua sazonalidade além
de agregar valor aos alimentos in natura, procurando manter as
caracteristicas originais dos alimentos. Quando a agroindustria for familiar
a mao de obra deve ser preferencialmente da familia e/ou familias do
entorno da agroindUstria.

A agroindustria, quando familiar, pode ser definida como uma unidade de

transformacao e/ou beneficiamento de produtos agropecudrios produzidos pelos

agricultores familiares a medida que € gerenciada pelos préprios agricultores e

constituida de instalagbes e equipamentos adequados a escala de producgéo nao

industrial tradicional, ou seja, de grandes agroindustrias (PREZOTTO, 1997 “p. 8-

9.

De acordo com Araujo (2007, “p. 97”)

existem dois grupos de agroindustrias, as alimentares e as néo
alimentares. No caso das agroindlstrias ndo alimentares sdo as que
fabricam artigos como fibras, couros e Oleos lubrificantes, ja as
alimentares sdo as fabricantes de artigos como sucos, polpas, farinhas e
outros. Alguns produtos sao submetidos a beneficiamentos, com objetivos
de melhorar-lhes a apresentacéo, evitar perdas, eliminar pragas, agregar-
Ihes valores, ou mesmo atender a preferéncia dos consumidores.

A Figura 7, a seguir, representa a distribuicdo das Agroinddstrias no

territério brasileiro.
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Figura 7 - Distribuicdo das Agroindustrias no Brasil
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FONTE: IPEA(2013)

) NUNERD DE ESTASELECIMENTDS RURAIS COM PROCESSAMENTD
@ ChRJ (ESTASELECIMENTOS FORMALIZADOS)

Fonte IPEA — Instituto de Pesquisa Econdmica e Aplicada (2013)

A agroindustria rural pode atuar como um elemento potencializador da

“cesta de bens” do territério (PECQUEUR, 2000 p. 48). Nesse sentido o INPEA
entende que:

em vez de um consumidor do produto, temos um “consumidor do territério”
capaz de criar uma associagdo mais forte com o repertério cultural que
sustenta a identidade e a singularidade dos bens que consome. Disto
decorre um vinculo recorrente entre a agroindustrializacdo e outras
estratégias de qualificacéo da paisagem, dos costumes e da gastronomia
local, impulsionando um processo de valorizacdo destes elementos,
inclusive no Ambito dos mercados. E o caso emblemético da conex&o
entre as agroinduistrias e o turismo rural.

Esses aspectos serdo mais bem elucidados no topico a seguir.
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7. O TURISMO RURAL NO CONTEXTO TURISTICO DO ESTADO DO PARANA

Segundo o Conselho Paranaense de Turismo - CEPATUR (2016 a p. 27),
em 2008 foram criadas a "Marca Parand" (Figura 8) e as marcas para as, entéo, 10
Regides Turisticas do Parana, resultado de um trabalho de desenvolvimento e
construcdo participativa com envolvimento dos representantes das 10 regibes
turisticas paranaenses existentes a época, considerando que atualmente existem

14 regides turisticas.

Figura 8 - Marca Parana

Parana

Fonte Conselho Paranaense de Turismo - CEPATUR (2016 “p. 27”)

O Estado do Parana esta, hoje, dividido em 14 regides turisticas, conforme
se observa na Figura 9: Campos Gerais - Cataratas do Iguagu e Caminhos ao Lago
de Itaipu - Corredores das Aguas - Ecoaventuras Historias e Sabores - Entre Matas,
Morros e Rios - Lagos e Colinas - Litoral do Parana - Norte do Paran&a - Norte
Pioneiro - Riquezas do Oeste - Rotas do Pinh&o - Terra dos Pinheirais - Vale do
Ivai - e Vales do Iguacu.



39

Figura 9 - Figura 4 - Divisdo do Estado do Parana em 14 regides turisticas

ESTADO DO PARANA

REGIOES TURISTICAS
2017

B RT.07 ECOAVENTURAS MISTORIAS
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Fonte: Parana Turismo

Fonte: Conselho Paranaense de Turismo - CEPATUR (2016 “p. 28”)

A regido de Guaraniacgu corresponde a Regido RT-12 da figura 09 chamada

de “Regido de Lagos e Colinas” e se encontra abaixo detalhada, na Figura 10.

“p.13%)

Figura 10 - “Regido de Lagos e Colinas” Hipsometria da Regiéo.

Fonte: IPARDE - Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econémico e Social (2007
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De acordo com Franca, (2011, “p. 43”) o lago formado pela construcao da
Hidrelétrica de Salto Caxias, no Rio lguacu, banha os municipios pertencentes a
Regido dos Lagos e Colinas de Trés Barras do Parané e Quedas do Iguacu, regiao
gue recebeu a denominacdo de Regido dos lagos e colinas nos projetos Turisticos
do Parana devido ao relevo e a quantidade de lagos da regido. Nela, os municipios
de Rio Bonito do Iguacu e Canddéi sdo banhados pelo reservatério formado pela
hidrelétrica de Salto Santiago, também no Rio Iguagu e o0 municipio de Quedas do
Iguacu é banhado pelo Lago da Hidrelétrica de Salto Oso6rio, assim como o
municipio de Canddi. O municipio de Foz do Jorddo é banhado pelas aguas da
hidrelétrica de Salto Segredo que também, segundo Bemparana (2019), limita os
municipios de Reserva do Iguacu e Pinh&o.

Essa formacgéo rendeu ao territorio o nome de CANTUQUIRIGUACU e uma
associacdo de mesmo nome, fundada em 07 de agosto de 1984, devido ao fato de
0S municipios associados se localizarem nos vales dos rios Cantu, Piquiri e Iguacu
(Associacdo dos Municipios CANTUQUIRIGUACU, 2019). Além desses lagos, ha
ainda lagos de menor expressdo, como a Pequena Hidrelétrica Derivacao do Rio
Jorddo no municipio de Foz do Jordao e Reserva do Iguagu e a Pequena Central
Hidrelétrica do Rio Cavernoso no municipio de Virmond. A Regido € margeada pelo
rio Iguacgu e conta com inameras hidrelétricas.

Os lagos formados por essas hidrelétricas favorecem a pratica de esportes
nauticos e a pesca esportiva, além de muitos recantos de lazer em Candoi, Pinhéo,
Foz do Jordao, Reserva do Iguacu, Rio Bonito do Iguacu, Quedas do Iguacu, Trés
Barras do Parana e Porto Barreiro. A transformacao ocorrida nesse territério esta
representada no acervo do Museu Regional do Iguacu, no municipio de Reserva
do Iguacu/PR, cuja construgdo arquitetdnica e localizacdo privilegiada sao
destaques, como também, o Memorial de Catanduvas, que resgata a historia da
“Coluna Prestes” (Departamento de Comunicacdo do Municipio de Pinh&o, 2019).

Essa reorganizacgdo néo é fruto de um pensamento aleatorio e casual, pois
segundo o Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econdmico e Social —
IPARDES, (2007 “p. 13”)

a partir dos anos 2000, a escala territorial foi introduzida nas politicas
publicas pelo Ministério da Integracdo Nacional e pelo Ministério do
Desenvolvimento Agrario (MDA). Ressalte-se que o MDA vinculou a sua
politica de crédito rural, notadamente o Programa Nacional de
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Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF), a organizacéo
territorial, ag8o respaldada inclusive com a criacdo da Secretaria de
Desenvolvimento Territorial (SDT). No Estado do Parana, essa acao
legitimou e/ou estimulou a organizagdo de municipios em territorios. O
conceito de territorio presente na politica de crédito do MDA vem atrelado
a perspectiva da promocao do desenvolvimento em areas ou regides
estagnadas economicamente e deprimidas socialmente. Nesse contexto,
a escala territorial assume um papel crescente enquanto unidade de
planejamento e intervencao.

Depreende-se dai que a recriacdo do espaco geografico dessa regiao esta
atrelada a um projeto econémico, também porque ali se concentram, ainda,
reservas indigenas que oferecem belas paisagens, como a do Horto Florestal, na
Vila de Faxinal do Céu no municipio de pinhao/PR.

No que tange a gastronomia, destaca-se a Festa Nacional do Charque, em
Candai, tradicionalmente realizada no més de agosto, e o Inverno Gastronémico,
em Laranjeiras do Sul, que ndo tem data pré-determinada, mas ocorre sempre entre
os meses de julho/agosto. Além da gastronomia, h& ainda, atividades artisticas,
feiras agropecuarias e atrativos religiosos como os Santuarios de Nossa Senhora
Aparecida e do Senhor Bom Jesus, em Laranjeiras do Sul (Departamento de
Comunicac¢do do Municipio de Pinhdo, 2019).

Segundo a Prefeitura Municipal de Guaraniagu (2019) as etnias
predominantes na cidade sdo as de origem lItaliana, Polonesa e Cabocla,
caracterizando a cultura como de referéncia europeia e Sul Brasileira, com
predominio do folclore Gaucho.

O relevo da cidade é caracterizado por um terreno bastante acidentado,
apresentando grande porcao do territério com declividades maiores que 15%. As
encostas dos morros tém desnivel abrupto, cuja declividade passa dos 30%,
suavizada quando atingem os fundos dos vales de alguns corpos d’agua, como 0s
rios Sao Francisco, Pinhalo, Belarmino e Isolina. Em outras palavras, a secao
transversal dos vales se configura em forma de “U” e ha poucas areas mais planas,
cuja declividade varie entre 0 e 10% (MUNICIPIO DE GUARANIACU, 2016, “p. 70”).

Esse relevo acidentado dificulta a producdo e a locomogao no meio rural,
porém, em decorréncia, tem-se a preservacao de muitos remanescentes de mata
nativa (Souza, 2019 “p. 1”) e a formacao de varias cachoeiras, cuja beleza cénica
€ altiva, conforme se pdde verificar nas imagens anteriores. No entanto, essa

condicdo geografica assegura também algumas porgbes de terras férteis que
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possibilitam agricultura em pequena escala e variabilidade de produtos produzidos,
tais como feijao, milho, arroz, algodéo, mandioca, soja, bovinocultura de corte e de
leite, suinocultura, avicultura de corte, bubalinocultura, sericicultura e apicultura
(PREFEITURA MUNICIPAL DE GUARANIACU 2019).

Blanco (2004 p. “44-49”) explica que a decorréncia do turismo no espaco
rural associado a agricultura familiar se complementa como uma forma inovadora,
a fim de valorizar e preservar o patrimonio rural. Essa estratégia foi o mote para o
Programa de Regionalizacdo — Roteiros do Brasil e para a Roteirizagdo da regido
com finalidade mercadologica de conferir “realidade turistica” aos atrativos que
estdo dispersos através de sua integracdo e organizacdo. De acordo com esses
projetos, o objetivo é o de estruturar, ordenar, qualificar e ampliar a oferta de
roteiros turisticos de forma integrada e organizada (BRASIL - MTUR, 2007 “p. 15”):

Os segmentos turisticos podem ser estabelecidos a partir dos elementos
de identidade da oferta e também das caracteristicas e varidveis da
demanda. No que se refere a oferta, o Brasil apresenta recursos impares
que, aliados a criatividade do povo brasileiro, possibilitam o
desenvolvimento de diferentes experiéncias que definem tipos de turismo
— Ecoturismo, Turismo Cultural, Turismo Rural, Turismo de Aventura e
tantos outros. A transformacéo de tais recursos em atrativos, de modo a
constituirem roteiros e produtos turisticos, utiliza a segmenta¢cédo como
estratégia principal. Para tanto, sdo necessarias medidas que visem a
estruturagdo, ao desenvolvimento, a promogdo e a comercializagao
adequadas a singularidade de cada segmento e de cada regiéo turistica.
Diante desse desafio, 0 Ministério do Turismo apresenta uma série de
documentos orientativos para o desenvolvimento de segmentos turisticos
a partir da nocdo de territorio que fundamenta o Programa de
Regionalizacdo do Turismo — Roteiros do Brasil, com o intuito de oferecer
subsidios a gestores publicos e privados, na perspectiva da diversificacao
e caracterizacdo da oferta turistica brasileira. Esse trabalho enfoca desde
aspectos conceituais e legais, abordando o perfil do turista, a identificacéo
de agentes e parceiros, até as peculiaridades relativas a promogéo e
comercializagdo. Com esta proposta de segmentacdo, mais que aumentar
a oferta turistica brasileira, espera-se que o turismo possa contribuir,
efetivamente, para melhorar as condi¢cdes de vida no Pais a partir das
novas oportunidades que a estruturacdo dos segmentos possibilita
(BRASIL - MTUR, 2008 “p. 57).

Nesse contexto, esta pesquisa propde o conhecimento do potencial
turistico do Municipio de Guaraniagu/PR como uma op¢éo para o desenvolvimento

sustentavel dessa populacgao.
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ESTRUTURA DA DISSERTACAO

O presente trabalho estd estruturado, além da Introducdo, em dois
Capitulos: o capitulo |, intitulado Turismo Rural e Gastronomia como meio de
Sustentabilidade Local e Regional, que se constitui como um Artigo de Reviséo
Bibliografica sobre o Turismo, Turismo Rural e Gastronomia. Ja o capitulo 1l é um
Artigo intitulado Estudo do Potencial de Desenvolvimento do Turismo Rural
Associado a Agroindustria Familiar em Propriedades Rurais no Municipio de
Guaraniacu/PR, que retoma a questdo do potencial turistico de Guaraniacu como

opcao para o desenvolvimento rural sustentavel.
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CAPITULO |

TURISMO RURAL E GASTRONOMIA COMO MEIO DE SUSTENTABILIDADE
LOCAL E REGIONAL.

RURAL TOURISM AND GASTRONOMY AS A MEANS OF LOCAL AND
REGIONAL SUSTAINABILITY.

RESUMO

O Turismo Rural vem crescendo no interior do Brasil. Esta atividade associada as
Agroindustrias Rurais Familiares pode ser alternativa e oportunidade para o
desenvolvimento rural sustentavel. O objetivo deste trabalho foi realizar uma
revisdo bibliografica em sites, livros, anais de eventos e revistas especializadas
para identificar pontos fortes e pontos fracos do Turismo Rural com énfase na
gastronomia e em Agroindustrias Familiares Rurais. Apontar novas opcdes de
atividade como o Turismo Rural gastrondmico como forma de desenvolvimento
sustentavel. Foram selecionados 20 artigos com menos de 10 anos de publicacéo
que abordam pontos fortes e fracos sobre o Turismo Rural. Foi possivel verificar
gue sao muitos 0s aspectos que envolvem o tema. Aspectos econdmicos, sociais,
territoriais, relativos as Politicas Publicas, ambientais, perspectivas, debilidades e
devem ser debatidos com os atores envolvidos para que as potencialidades e as
implicagcbes sejam conhecidas e discutidas. As politicas publicas de fomento,
zoneamento espacial, organizacdo e amparo sao imprescindiveis. As perspectivas
apontam que o TR se constitui em um segmento em crescimento, gradual, mas
continuo. As debilidades se apresentam como em outros segmentos econdmicos e
devem ser superadas com conhecimento das possiveis adversidades e
implantando ac¢des de forma a supera-las, de forma democrética e com a insercéo
das pessoas envolvidas de maneira que as estratégias escolhidas sejam de
responsabilidade comum.

Palavras-chave: Agroindustrias Familiares Rurais, Turismo Rural, Pontos fortes e
fracos.

ABSTRACT

Rural Tourism has been growing in the interior of Brazil. This activity associated with
Family Rural Agroindustries can be an alternative and opportunity for sustainable
rural development. The aim of this paper was to perform a literature review on
websites, books, event annals and specialized magazines to identify strengths and
weaknesses of Rural Tourism with emphasis on gastronomy and Rural Family
Agroindustries. Point out new activity options such as gastronomic rural tourism as
a form of sustainable development. We selected 20 articles with less than 10 years
of publication that address strengths and weaknesses about Rural Tourism. It was
possible to verify that there are many aspects that involve the theme. Economic,
social, territorial, public policy, environmental, perspectives, and weaknesses
should be discussed with the actors involved so that the potentialities and their
implications are known and discussed. Public policies for promotion, spatial zoning,
organization and support are essential. Prospects indicate that the TR is a growing
but gradual but continuous segment. Weaknesses appear as in other economic
segments and must be overcome with knowledge of possible adversities and
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implementing actions to overcome them, in a democratic manner and with the
inclusion of the people involved in such a way that the chosen strategies are of
common responsibility.

Key words: Rural Family Agroindustries, Rural Tourism, Potentialities and their
implications.

1 INTRODUCAO

A agricultura brasileira passou e continua passando por transformacdes
relativamente rapidas em relacdo ao restante do mundo (TEIXEIRA, 2005 p. 40).
Nota-se, no que tange a isso, que a pequena propriedade rural ou a agricultura
familiar, como passou a ser designada nos planos e projetos financeiros
(EMBRAPA, 2012), foi e é a que mais dificuldades tem para encontrar seu espago.
Isso se deve a fatores, como a dificuldade de obtencéo de crédito, a extenséo rural,
a localizacdo geogréfica, os meios de locomocéo, dentre outros (COSTA e
AMORIM JUNIOR, 2015).

Vale recordar aqui, no que se refere a essas mudancas, as politicas
publicas que, em meados da década de 1970, priorizaram a producdo em larga
escala também promoveram a utilizacdo do meio ambiente de maneira inconsciente
e inconsequente (REDIN e FIALHO, 2009 “p. 4-6"). Essas politicas ficaram
conhecidas no Brasil como Revolucéo Verde, que tinha o suposto propésito de dar
acesso alimentar a camada mais desfavorecida da sociedade. Contudo, de acordo
com Andrades (2007 “p. 43-56"), acabou causando outro problema de grande vulto,
a degradacao do ambiente.

Outra consequéncia da Revolugcédo verde foi o éxodo rural (LAZZARI e
SOUZA, 2017 “p. 117), ou seja, a migracdo de comunidades do meio rural para o
meio urbano, que ainda hoje persiste, motivada por mdltiplos fatores, como a
expansao das fronteiras agricolas, a busca por uma melhor qualidade de vida, a
oferta de empregos, 0 acesso aos servi¢os de saude, de educacgéo, ao saneamento
basico e as politicas agricolas, dentre outros.

N&o obstante, é valido ressaltar que os problemas ambientais existem ha
muito tempo, porém, apenas recentemente suas implicacdes geraram uma série de
estudos que deram inicio ao processo de transformacéo baseado no conceito de

Desenvolvimento Sustentavel. Esse processo nasceu da percepcado de que a
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sobrevivéncia da humanidade estava em risco, contribuindo para o surgimento de
estudos relacionados aos conceitos da sustentabilidade e desenvolvimento
sustentavel (ROMEIRO, 2012 “p.70").

A partir da Conferéncia de Estocolmo, em 1972, e da Conferéncia das
Nacdes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (Rio-92), a politica
ambiental passou a considerar o desenvolvimento sustentavel como questao
principal, entendendo esse conceito, expresso na Cupula Mundial em 2002, como
a definicdo mais concreta do objetivo de desenvolvimento atual: a melhoria da
qualidade de vida de todos os habitantes e a certeza de esse tipo de
desenvolvimento ndo prejudicara as geracdes futuras quanto ao uso de recursos
naturais e a capacidade da Terra. (MIKHAILOVA, 2004 “p. 277).

Além disso, a ideia de desenvolvimento rural impactou na permanéncia das
pessoas que habitam a area rural no sentido de trazer beneficios ao pais, dentre
0S quais, a reducdo da concorréncia nas vagas de trabalho nas cidades, a néo
sobrecarga das instituicbes de saude, a continuidade na producao familiar e tudo o
que ela engloba como os saberes, costumes, vinculos e tradicbes (VANTROBA,
2009).

Muitas acBes sao propostas para a manutencao e a melhoria na condicao
de vida e na renda das familias rurais, tais como, a maximiza¢do das compras
publicas dentro do Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE) e do
Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA), o beneficio de crédito do Programa
Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF), a criacdo e o
fortalecimento de cooperativas e associacdes de produtores para melhorar a
compra e a comercializagdo de produtos, as certificagcbes para uma
comercializagdo mais justa e o turismo rural religioso, cultural, de consumo,
formacao/estudos, de negdcios, ecologico, de aventura, esportes, de saude,
paisagistico e gastrondmico (SANTOS, 2001).

A criacdo de empregos nao agricolas nas zonas rurais € a unica estratégia
capaz de, simultaneamente, reter a populacéo rural pobre nos seus atuais locais
de moradia e ao mesmo tempo elevar seu nivel de renda (SILVA, 1997 “p. 26”). O
turismo rural, nesse contexto, € uma das atividades que pode suprir uma parte
dessa necessidade e, associado a ele, podem vir as atividades ligadas ao alimento

e a gastronomia, tipicos do campo.
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O Brasil - MTUR (2010a p. “41-42”) identificou alguns fatores positivos na
implantacdo do turismo nos municipios brasileiros.

« diversificacdo da economia regional, pelo estabelecimento de micro e
pequenos negocios;

* geracao de novas oportunidades de trabalho e renda;

* incorporacao da mulher ao trabalho remunerado;

* agregacao de valor ao produto primario;

* diminuic&o do éxodo rural;

» melhoria da infraestrutura de transporte, comunicacdo e saneamento no
meio rural,

» melhoria dos equipamentos, dos bens imoveis e das condi¢des de vida
das familias rurais;

* interiorizacao do turismo;

* conservacao dos recursos naturais e do patrimonio cultural;

* promocao de intercambio cultural e enriquecimento cultural,

* integracao das propriedades rurais e comunidade local;

» valorizacdo das praticas rurais, tanto sociais quanto de trabalho;

* resgate da autoestima do campesino.

Segundo Lia e Nardin (2016 “p. 194”), a culinaria e os habitos alimentares
de uma regido sdo de extrema importancia para conhecer a heranga cultural, as
preferéncias alimentares e as tradicdes desse lugar. Nesse percurso, as técnicas
de preparacdo podem ser consideradas os modos de saber, fazer e criar que se
relacionam ao conceito de Patrimdnio Cultural Intangivel.

Para a UNESCO (2007 “p. 17)

O Patriménio Intangivel compreende expressdes de vida e tradicdes que
comunidades, grupos e individuos, em todas as partes do mundo,
recebem de seus ancestrais e passam a seus descendentes. Nao séo
apenas aspectos fisicos e materiais que fazem parte da cultura e da
meméria do povo. Incluem-se também esses aspectos nas tradi¢cdes, no
folclore, nos saberes, nas linguas, nas festas e em diversos aspectos e
manifestac¢des, transmitido oral ou gestualmente, recriado coletivamente
e modificados ao longo do tempo.

A magnitude do assunto e o numero de pessoas envolvidas nessa tematica

no Brasil contribuem para torna-lo extremamente importante, pois envolve familias,
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economia, é€tica, ecologia € um nuamero enorme de assuntos e relagbes,
principalmente no contexto social.

Assim, os objetivos deste trabalho foram os de realizar uma revisao
bibliografica em sites, livros, anais de eventos e revistas especializadas para
identificar pontos fortes e pontos fracos do Turismo Rural com énfase na
gastronomia e em Agroindustrias Familiares Rurais e verificar a possibilidade
desses elementos se constituirem em uma ferramenta para a sustentabilidade no
campo. Parte-se aqui do principio de que a possibilidade da manutencdo das
pessoas nas zonas rurais dos municipios pressupde uma série de fatores, dentre
0s quais, o fator econbmico como um dos mais importantes. Apontar novas opcoes
de atividade como a gastronomia rural utilizando o0s pressupostos da
sustentabilidade.

2. METODOLOGIA

A pesquisa realizada foi do tipo documental, utilizando referéncias
bibliograficas na forma de artigos cientificos, livros, revistas e periddicos, banco de
dados da, CAPS, SciELO, Web of Science e SCOPUS sobre o Turismo Rural.

As palavras-chave utilizadas para a busca foram “Turismo”, “Turismo Rural”
e “Gastronomia”, pesquisadas ao longo do periodo correspondente entre 0s anos
de 2017 e 2019. Como critério de selecdo, foram considerados os textos cientificos
com menos de 10 anos de publicacdo cujos resultados pudessem ser (teis para
um melhor entendimento sobre o Turismo Rural. Esses resultados buscavam, de
modo abrangente, por diferentes aspectos ambientais, sociais e econdmicos
ligados ao tema, bem como, pelas dificuldades, tendéncias e oportunidades e as

pesquisas utilizadas estao dispostos na tabela 4.



Tabela 4 - Trabalhos de pesquisa relacionados ao turismo, turismo rural e gastronomia.
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TITULO

CLASSIFICACAO

PALAVRAS-CHAVE

OBJETIVO

METODOLOGIA

CONCLUSOES

O uso de mel melipona
como atragdo turistica
sustentavel de Quintana

Artigo
A jornada sustentavel
N. 33
Toluca jul. /dez. 2017

turismo
rotas

Turismo;
cultural;

Proposta de criar uma rota
cultural gastronémica do mel no

Revisao Bibliografica

Oportunidade para revalorar a
identidade e formas de vida de
grupos ao  converter  esse

01 RoO gastrondmicas. estado de Quintana Roo patrimdénio em um bem cultural
(Coria, 2017) para consumo turistico
Andlise do perfil do visitante na
regido em que esta
R denominacgéo se baseia, com o
ﬁri er?]enoiz't';a?gg “L(cj)i Artigo Turismo objetivo de coletar informagbes | A investigacdo centra-se na
Pe%rocher;" c%mo rota Desgenvolvimento Rural astrondmico:  rota | 9Y€ sirvam para promover a | andlise do perfil do visitante da | O turismo gastrondmico pode
astronémica do | Vol.13 n77 gastron@mica: denominagdo "Los Pedroches" | area da DOP "Los Pedroches", e | desempenhar um papel importante
gresunto ibérico: andlise Bo-oté .jan—2016 gresunto {béric0' como rota gastrondmica e, | na estimacdo de um modelo de | na transmissdo de valores
80 erfil do viéitante N 9 zenomina 50 de’ assim, aumentar as fontes de | Arima (Guijarati e Porter, 2010) | tradicionais, autenticidade e
02 evolﬁ 50 futura origem rgte ida renda e os niveis de renda e | que prevé o nimero de turistas | identidade de um territério.
(Torr(fG M., 2016) gem protegida. emprego da populagdo local, | que visitardo a area em 2016.
e aumentando também a
multifuncionalidade da area rural
da area.
Para realizar este trabalho, Promover simultaneamente as
= ) . ’ . foram analisados dados de um atividades turisticas do enoturismo
t?]?iggzrzgglc:agt%r?setglsl gz gﬁ:’?ﬁ? Desenvolvimento Eﬁ;ﬁnvolwmiﬂ:gmo Precisa se aprofundar em | levantamento de 500 enoturistas | e do turismo de petréleo.
Espanha. Um estudo de | Vol.11 n.74 astr’onc‘)miCO' relagdo a demanda por | narota do vinho de Montilla- As acgbes de cooperacdo entre a
03 ca§o ) Bo .oté jul Dez. 2014 tgurismo de ' vinho: Enoturismo e turismo de petréleo | Moriles e 2324 oleoturistas nas indastria do vinho, do petrdleo e do
(Torre G. M., 2014) 9 ' ) oleoturismo ' | na Espanha. rotas de azeite de Baena, turismo beneficiariam o}
e ) Montoro-Adamuz e Priego de desenvolvimento sustentavel
Cérdoba. destas zonas rurais.
Um trabalho de campo foi .
. . - A demanda por turismo
realizado com base em dois gastrondmico na provincia de
tipos d_e pesquisa. Cordoba esté crescendo.
c ) Pesquisa de suprimento. ) .
onhecer o perfil irecionad slise d A demanda é claramente sazonal
socioecondmico do turista e a Direcionado para a analise de - O numero de lagares e adegas
. . . Rotas - oferta existente e rotas cada uma das empresas abertas ao publico nessas rotas
Andlise do  Turismo | Artigo Gastrondmicas, JA . (lagares, adegas, restaurantes, e e
- . . gastrondmicas existentes na e . gastrondmicas € limitado,
04 Gastron_omlco na | TMStudies n.8 Oleotu_rlsmo, provincia de Cérdoba que séo hotéis, lojas, museus) que especialmente nos finais de
Provincia de Cérdoba. Faro 2012 Enoturismo, fazem parte das denominacgdes

(Torre, 2012)

Desenvolvimento
Rural.

baseadas em cinco produtos
principais: azeite, vinho,
presunto ibérico, manteiga e
anis

de origem, bem como as
instituicGes através das quais o
produto gastrondmico da rota é
dado a conhecer.

Pesquisa de demanda.
Direcionado ao turista que vem
a regido para conhecer o

semana e feriados consecutivos.

- deficiéncia - falta de atividades
complementares e o alto preco da
viagem.

- falta de publicidade adequada,
mostrando as qualidades e
vantagens do turismo
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produto alimenticio que da
nome ao roteiro, Sseu processo
produtivo e toda a atividade
relacionada a ele.

gastrondmico na provincia de
Coérdoba.

A "Loja Agricola" como
cenarios para promover
a gastronomia local e

O artigo compara a regiao de
Mecklenburg - Vorpommern
(Alemanha) e Catalunha

A metodologia utilizada para
realizar o estudo incluiu uma
parte consideravel da revisdo
documental, assim identificada,
relatérios evolutivos e historicos
relacionados a producéo local e
tradicional nas fazendas para as
duas regifes sendo valorizadas
e analisadas. A pesquisa

A relacéo existente entre turismo e
gastronomia é evidente, mas ainda
mais evidente é a relacédo

suas possibilidades Artigo Gastronomia (Espaph_a ), |Iustr_andq u ma~das também examina publicagdes existente entre as lojas de
associadas ao turismo Estud. Perspect. Produto local; Lojas estrategias de _dlverS|f|caan oficiais das autoridades que fazendas como promotoras da
O caso dos "Hofléden". Tur. vol.20 n.4 Aagricolas: ' das areas rurais do norte e do fazem parte do turismo e gastronomia local a partir dos
05 (Mecklenburn Cidade Autbnoma de Di%/ersificé 50 rural: sul da Europa, como as romo pao astronémica em produtos que comercializam,
vor ommerngy- Buenos Aires Turismo ¢ | chamadas "lojas agricolas" e, Eada u?na gas reqides: bem esses estabelecimentos
Aler%anha) e os Jul. /ago. 2011 gastronémico ao mesmo tempo, como Estas cOMO as péginasgda ir;ternet de apresentam uma oportunidade de
" : " ' podem contribuir para a dar a conhecer tradi¢des, cultura,
(éggﬁj %t;%ugi anha) promogao da gastronomia local g;daauerzg ?;‘SOI;Z:n;oafsc.)rZ(rz: patrimdnio e identidade onde o
(Londofio 201F1)) a partir de produtos acr'escentados rela(iérios veiculo é o produto. Londofio,
comercializados para o turismo. académicos que incluiam Maria Del Pilar Leal (2010).
tépicos relacionados ao
fendmeno das "Lojas de
Fazendas" e a diversificagédo
rural na Europa. Londofio, Maria
Del Pilar Leal (2010).
- Ha um aumento progressivo dos
consumidores que demandam
qualidade, dispostos a pagar
precos mais altos por produtos
locais com denominagao de
. As informacdes foram coletadas | origem e alto valor agregado.
Trabalho de campo realizado no B R )

B . _ sul da Espanha em 2008, onde por meio de um qlﬂestlonano -A ofgrta de mfraestl_'utura B
Andlise da oferta e Artigo Oleoturismo, - S dirigido a populacéo composta hoteleira (casas rurais e hotéis
demanda de oleoturismo | Desenvolvimento Rural desenvolvimento se Iocallz_a amalor area de pelo turista consumidor que rurais) € insuficiente em muitas

. . olival cultivada, analisando a L o . =
06 | no sul da Espanha: um Vol.8 n.67 Bogota rural, rotas ) visita algum dos municipios da épocas do ano, ndo atende a
e demanda por esse tipo de d
estudo de caso. Jul./Dez. 2011 gastronémicas, turismo. a partir de um perfil Andaluzia que faz parte de demanda.
(Millan, 2011) turismo. ap P alguns dos OD estudados, - A inexperiéncia é um dos fatores

socioecondmico, e a oferta
existente para satisfazé-lo.

interessados em sua cultura
culinéria.

que devem ser levados em conta,
uma vez que a experiéncia ajuda a
aumentar a qualidade do servico.

- Até agora apenas uma pequena
populagédo apreciou o fenébmeno
do turismo, tem uma baixa
valorizacéo.
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Identidade Gastrondmica

Esta pesquisa classifica-se

- a gastronomia tradicional aleméa
no municipio de Aguas Mornas
vem sendo mantida através dos
anos.

- Muitos afirmaram que néo ha
interesse dos filhos em aprender
as receitas da familia.

Alema em Aguas Mornas | Dissertacéo Turismo Rural Inventario antropolégico e e . . J

) L. . . e como qualitativa, de carater - Através da memodria e da
(SC): um estudo para o Data de publicac@o Identidade historiografico sobre o - P = ; .

; . A S P tedrico-empirico, baseada na manutencao da identidade
fortalecimento do turismo | 08/08/2011 Gastrondmica patriménio gastrondmico do A - N
P e p experiéncia (Schreiber, 2006) e gastrondmica de um povo, surge o
de base local Histéria Oral municipio de Aguas Mornas . : : )
foi realizada no ano de 2008. turismo com a perspectiva de

(Dentz, 2011)

07 preservar a cultura e fazer dela um
produto com uma demanda
especifica, pois quem procura
esse tipo de turismo busca
conhecer o patriménio cultural de
determinada localidade.

* Fazer levantamento
documental relativo & agricultura Os beneficios econdmicos se
A " familiar e politicas de Os procedimentos - ;
ngtlval M|§tura . . desenvolvimento no Peru; metodolégicos utilizados no fazem_sent|r sobre todala cadeia
(Lima/Peru): nova janela Dissertagéo Turismo. e Identificar comunidades de trabalho para um melhor produtiva que gera, ao final, esse
de inclusdo dos Data de %ublicagéo Agricultura. agricultores participantes do deIineamrt)anto de estudo foram movimento gastronomico. Esta
08 | agricultores familiares Gastronomia. . P . ] pesquisa classifica-se como
e | oo o | Multatvs,de cartr fdrco
gastronémico Sustentabilidade. do ramop astrondmico: ¢ fechadas e abertag sgndo estas empirico, baseada na experiéncia
(Copara, 2015) L tg dad b ' obietivas (Schreiber, 2006) e foi realizada no
* Levantar dados sobre o I . ano de 2008.
turismo no pais, particularmente
sobre o Turismo Gastrondmico.
Trabalho, de abordagem
qualitativa, procedimento inicial
a pesquisa bibliogréafica e E
- . ste estudo mostrou o grande
documentgl-permltlram avaliar potencial de produtos do cerrado
os principais frutos do cerrado e
. - como base para o
com maior potencial desenvolvimento de uma
. o . 5 Biodiversidade e P‘esqwsa_r a contribuicéo da gastrondmico para contribuir gastronomia capaz de contribuir
O turismo gastronémico Dissertacéo - biodiversidade do cerrado para para o desenvolvimento do - -
P - S turismo, = ! P para o desenvolvimento turistico
e a biodiversidade do Data de publicagédo astronomia do a elaboragao de produtos turismo gastronémico-foram das cidades localizadas nesse
cerrado. 01/03/2009 g - comestiveis que possam vir a escolhidos 10 frutos. Pesquisa )
cerrado, turismo no ; ) extenso bioma.
(Coelho, 2009) ser motivadores para o turismo de campo elaborou-se um ) L
cerrado. P L ~ Algumas cidades ja criaram sua
gastrondmico. questionario com gquestdes . h
abertas e fechadas de identidade ba}segda em algum
. e aspecto da biodiversidade do
contelidos opinativos e
" : cerrado o que desencadeou um
09 avaliativos. A pesquisa de

campo constou da aplicacdo
dos questionarios aos
especialistas e também da

processo de inclusao social.
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observagao participante do
pesquisador. A pesquisa foi
realizada nas cidades de Belo
36 Horizonte, Montes Claros,
Goiania e Pirendpolis.

Os inventarios do

Inventario; Turismo

Esta pesquisa se propés,
portanto, a analisar trés
processos de catalogacéo do
patriménio alimentar nacional:
* A Salvaguarda de Bens

E possivel observar que a
gastronomia popular tradicional, de
origem indigena, negra e pobre foi,
durante séculos, desvalorizada em
relagéo a “civilizada e chic”
culinéria francesa.

Poucas séo as iniciativas

patrimdnio alimentar Dissertacéo P Imateriais do IPHAN (Instituto Parte-se da metodologia da envolvendo a atividade turistica
S N . ~ Gastrondémico; VRN -

10 brasnel_ro. possibilidades | Data de publicagéo Patriménio de Pe_ltrlmonu_) Histérico e analls_e documer_ltal para como ferramenta de salvaguarda e
para o incremento do 21/02/2017 Alimentar Brasileiro: Artistico Nacional); examinar esses inventarios e empoderamento da populagdo
turismo gastronémico? Cultura Alimentar " | + O registro de Indicagao politicas publicas e comparéa-los. | local.

(Santana, 2016) ' Geogréfica Protegida (IGP) do A auséncia da gastronomia como
INPI (Instituto Nacional da foco das politicas publicas do
Propriedade Industrial); Turismo. A cultura alimentar ainda
« O projeto “Arca do Gosto” do é tratada apenas como mais um
Slow Food. elemento, de forma que n&do ha um
esfor¢co em desenvolver esse
potencial turistico especificamente.
Este estudo avaliou a condigao
de competitividade da regido
Competitividade de turistica do P.olo Costa das Sem qualidade os destinos
. b o . Dunas a partir do modelo s o -
destinos Turisticos e 0 Competitividade; tecrico-metodolégico proposto turisticos serdo insustentaveis e,
|mpgrat|~vo sust_entavgl: Dissertacédo Destinos tur 'St'CQS; Conhecer e avaliar a condigéo Competenible (Mazaro, 2005). consequentemente, nao serao
Avaliacdo de dimensdes S Sustentabilidade; s 2 ; = ) . competitivos.
5 Data de publicagédo de sustentabilidade estratégica Assim, serdo analisadas seis . .

11| e atributos 08/10/2010 Modelo do destino Polo Costa das dimensdes, a citar: Dimenséo 1 Ao se analisar diversos modelos

condicionantes no Polo Competenible; Polo - . o de avaliagdo da competitividade de
Dunas, RN. — Desenvolvimento Turistico .

Costa das Dunas, RN, Costa das Dunas- ©T) destinos, percebeu-se que o
Brasil RN-Brasil. Dimens&o 2 — Competitividade Competenible é o modelo mais
(Cerqueira, 2010) Turistica (CT) aprofundado dos demais.

Dimensao 3 — Sustentabilidade

Turistica (ST)

Entrevistas foram realizadas A construcao da industria do

com municipes que participaram | turismo em Maripa envolveu a
Tratores, Orquideas e . . das atividades que envolvem a alteracéo da paisagem local.
Tilapias: Uma andlise Dissertacéo - _Construw um pro'Je,to' para construgao de Maripa como Esforcos do poder publico para

- Memobria, investigar o municipio de Maripa . o : .

sobre Turismo e Data de defesa . . . . . ; cidade turistica. Conforme os transformar a paisagem da cidade

12 : identidade, turismo, no Parand, no qual também ha . .
Identidade em 09/03/2018 nomes eram encontrados nos e construi-la como a “Cidade das

Maripa/PR.
(Rech, 2018)

cidade-imagem.

um processo de construgéo de
uma identidade turistica.

jornais e revistas, foram
agendadas entrevistas com
estas pessoas e que narrassem
suas histérias de vida conforme

Orquideas”.

Em relagdo ao discurso da
sustentabilidade, é notado que os
impactos ecoldgicos podem vir a
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lhes conviessem. Junto a
Céamara Municipal de
Vereadores de Maripa tive
acesso as leis aprovadas e
sancionadas a partir do ano de
1993 que normatizaram
questdes relativas as
festividades envolvendo o trator,
a orquidea, a tilapia, a Festa
das Orquideas e do Peixe e ao
turismo.

ser um problema em curto prazo
de tempo.

O que vimos na pesquisa foi um
prato tipico inventado a partir de
uma demanda recente, criacao
intensiva de tilapia no municipio. A
receita foi copiada de outro
municipio visitado por um técnico
da Emater. O adjetivo tipico foi
utilizado sem um estudo do seu
significado, levando em conta
somente 0 que 0 Seu Uso agrega
de valor a um produto.

Esta pesquisa indicou que as
intrigas politicas afetam a
reconstrucéo histérica do
municipio.

13

Estudo da viabilidade do
projeto de turismo rural
como alternativa de
renda para a agricultura
familiar no Municipio de
Diamante D'Oeste PR
(Maggi, 2016)

Dissertacédo
DATA DE DEFESA
19/02/2016

Geracgao de renda,
Qualidade de Vida,
Turismo Rural.

Desenvolver um estudo sobre a
viabilidade de implantagdo de
Turismo Rural na Agricultura
Familiar em pequenas
propriedades do Municipio de
diamante D’Oeste, localizado na
regiao oeste do estado do
Parana.

Estudo da viabilidade do projeto
de turismo rural como
alternativa de renda para a
agricultura familiar no Municipio
de Diamante D'Oeste PR

Na andlise do inventério nas 11
propriedades com interesse no
circuito turistico:

Pontos fortes- Possuem atrativos
naturais, exploragdes agricolas e
atividades Agroindustriais.

Pontos fracos — Falta de atrativos
nas propriedades e os que existem
necessitam de melhorias 0 que
demanda em recursos financeiros
e em se tratando de pequenas
propriedades que sobrevivem
somente das suas atividades
demanda de financiamento
principalmente a fundo perdido.
Atrativo — Proximidade com as
cidades de Foz do Iguagu e
Cascavel.

Ameacas — Falta de envolvimento
no projeto, poucas pessoas na
propriedade e na maioria dos
casos com idade mais avancada e
com isso ndo havera pessoas para
dar continuidade ao projeto.

Em pesquisa nas agéncias de
turismo de Cascavel e Foz do
Iguagu constatou-se que
apresentam interesse em explorar
0 circuito e as pessoas também
manifestaram interesse. Percebe-
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se que o turismo é uma boa opgéo
para

Manter as familias no campo e
incremento de renda. Necessario
fazer melhorias na Infraestrutura.

Turismo rural
sustentavel: uma analise
das praticas de

Turismo
Sustentavel;
Indicadores de

Analisar as Préticas de
sustentabilidade Ambiental
utilizadas pelos

A estrutura da pesquisa teve
cunho qualitativo e exploratorio-
descritivo. A pesquisa prop6s
investigar determinadas
iniciativas de Turismo Rural

Os empreendimentos apresentam
distancias geogréaficas
consideraveis entre um e outro.
Esse fator pode ser limitante a
visitagdo ao trajeto todo. Mesmo
com essa limitagdo geogréfica os
empreendimentos conseguem
numero elevado de visitantes a
partir de seus atrativos individuais
e a existéncia de um roteiro
fundamentado auxilia na

sustentabilidade Dissertacdo Sustentabilidade; empregndlmento§ do roteiro comprfe_endldgs em um rotel_r~o divulgacao desses atrativos.
14 - Data de defesa A denominado “Turismo especifico existente na Regido ; = =
ambiental de 24/07/20 Bar6metro da S avel d o d 4 3 quisa d Os roteiros néo estdo preparados
empreendimentos no 4/0712015. Sustentabilidade do ustent.a’v(_e e Base este do Parana a guisa da para eventuais emergéncias e
. . Comunitéaria no Oeste do sustentabilidade ambiental do
oeste do Parana. Turismo. P R . ; s s0corro.
Parana” a guisa do Barémetro Turismo. O roteiro Turistico .
(Sanches, 2015) ~ . . . . . Quanto a infraestrutura, todos os
da Sustentabilidade do Turismo. | investigado é denominado empreendimentos possuem
Turismo §_ustentave| de Base estrutura capaz de suportar
Comunitéria. e i
visitagdo. ldentificou-se que a
existéncia dos empreendimentos
gera contribui¢cdes socioculturais,
econdmica e ambientais aos
empreendedores, turistas e
comunidade do entorno.
Considerando o nimero de
edigles da festa, a sua
- o periodicidade anual e o grande
; % ; A estratégia metodologica e A
S Dissertagéo Turismo, Cultura, « e o ; fluxo de visitantes o Festiqueijo
Festiqueijo: Cultura, Data de publicacéo Festa, Festival Estudar o "Festiqueijo” é a utilizada no estudo foi constitui patriménio cultural do
15 | Lazer e Turismo. p ¢ P forma encontrada de contribuir exploratéria e descritiva, do tipo LUl p
01/05/2009 Gastrondmico, ) R : municipio.
(Baccon, 2014) P com o registro histérico da festa | estudo de caso, que se ajusta L -
Festiqueijo. - o A realizac&o do Festiqueijo coloca
ao paradigma qualitativo. e
0 municipio em festa, uma vez que
altera a rotina da cidade e das
pessoas que nela residem.
Gastronomia no Turismo Apresentar, a partir de uma Como principais resultados
Rural: Oportunidades Anais do Seminario da pesquisa bibliografica, algumas apresentados discutem-se
para os Circuitos Curtos ANPTUR — Associagéo Turismo rural, das possibilidades de aspectos concernentes a relagado e
16 de Producéo e Nacional de Pesquisa e gastronomia; aproveitamento turistico das territério, abordando os circuitos

Distribuicéo de
Alimentos (CCPAA) no
Brasil.

(Junqueira, 2017)

Pés-Graduacédo em
Turismo
ISSN 2359-6805 - 2017

circuitos curtos
alimentares

CCPAAs, buscando criar
alternativas que permitam que
0s consumidores se aproximem
e vivenciem uma forma de

econdmicos e o0s processos de
construcgédo social do mercado
contemporaneo de alimentagéo e
0s usos da gastronomia no
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turismo gastronémico
sustentavel, e que possibilite as
familias produtoras novas
possibilidades de renda,
reforgando suas chances de
permanéncia no campo.

contexto do turismo rural e sua
aplicacéo no universo das
CCPAAs - (Circuitos Curto de
Producéo e Abastecimento
Alimentar).

17

TURISMO RURAL: uma
viagem de inclusao
produtiva

(Souza, 2013)

Tese
Data de defesa
16/12/2013

Politicas publicas.

Turismo rural.
Incluséo social.
Desenvolvimento
sustentavel.

Compreender para explicar as
politicas publicas que
fundamentam e envolvem o
fenémeno social do turismo,
correspondem aos
empreendimentos estabelecidos
na busca pelo desenvolvimento
sustentado no espaco rural
onde ele ocorre.

A tese esta estruturada em duas
partes a primeira apresenta a
construcgéo e realiza¢édo da
pesquisa considerando o
cenario que envolve a
investigacéo e seus aspectos,
as categorias tedricas que
fundamentam a atividade do
turismo, seus os aspectos
histéricos, evolucéo diferentes
dimensdes e andlises acerca do
tema. A segunda parte objetivou
evidenciar os resultados da
pesquisa na perspectiva de se
desenvolver o processo de
configuracéo dos dados, através
das entrevistas com 0s sujeitos
orientadas por formularios
semiestruturado.

A atividade do turismo se coloca
como possibilidade de promover o
desenvolvimento integrado,
viabilizando o aumento sustentado
da producao, melhor ocupacgéo do
espago, com acles efetivas das
politicas publicas para alcangarem
resultados cujos efeitos e
manifestacGes até o0 momento
tiveram duracdo notadamente
insuficiente e efémera.

Segundo dados do Estudo
Economia do Turismo: uma
perspectiva macroeconémica
2003-2007 - a atividade de
servigos de alimenta¢é@o
apresentou maior participagao,
39,95%, com R$ 67,5 bilhdes.
Coerentes na elaboragao e
controversa na implantacao, a
intervencéo publica pode se tornar
contraditéria na medida em que a
populacao local ndo as entende,
ndo participa, ndo se manifesta,
tornando as aglomeracgdes
inadequadas aos resultados
esperados pelas politicas publicas,
0 tdo almejado desenvolvimento,
tendo em vista ndo levarem em
consideragéo as especificidades
regionais integradas, inter-
relacionadas e dependentes aos
sistemas e subsistemas
circundantes.

Seria leviano afirmar que o turismo
no meio rural possibilita no modelo
atual, o desenvolvimento de
territdrios rurais hoje em fase de
estagnacéo. A atividade do turismo
possui efeitos positivos e
negativos e ndo se traduz na
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solugéo de todos os problemas
que assolam o meio rural.

Os interlocutores ndo conhecem a
legislagéo vigente a respeito de
suas propriedades que lhes
conferem garantias fundamentais -
H& aproximadamente oito
modalidades do turismo, 65
cidades indutoras, compondo os
ministérios existe um dedicado
exclusivamente para o setor,
apresentam-se em forma de
publicacdes do governo quatro
Planos Nacionais do Turismo em
vigéncia (2003-2007, 2007-2010,
2011-2014, 2013-16).

18

A Gastronomia e seu
uso Turistico: A
contribuicdo do Projeto
de Extensdo “Turismo e
Gastronomia: Unindo
Sabores e Saberes” para
a valorizagao do
Patrimdnio Cultural
Imaterial.

(Garcia, 2015)

Tese

Data da publicagéo
Agosto/2015

ISSN 2446-6875

Turismo.
Gastronomia
regional. Patrim6nio
Cultural Imaterial.
Projeto de
Extensédo. Vale do
Rio dos Sinos/RS.

Contribuir para qualificacéo da
gastronomia regional como
atrativo turistico cultural nos
municipios de Campo Bom e
Novo Hamburgo, por meio de
acOes extensionistas de
educacéo patrimonial voltados a
comunidade escolar de ensino
fundamental (estudantes e
merendeiras) e
empreendedores gastronémicos
e turisticos.

A pesquisa caracteriza-se pelo
método exploratdério, tendo
como procedimentos técnicos a
revisdo bibliografica e a
pesquisa participante.

A realizacéo de festas
gastrondmicas no meio rural
representa uma importante
valorizagdo dos aspectos culturais
e indenitarios das localidades
envolvidas, além de prestar-se
como eficiente forma de promocéao
turistica. As comunidades rurais
das regides originalmente
colonizadas por imigrantes
europeus, especialmente, nesse
estudo, italianos e aleméaes,
preservam ainda atualmente
eventos festivos peculiares, onde a
gastronomia ocupa posi¢éo de
destaque, servindo inclusive de
tema. A gastronomia também se
destaca nos festejos de carater
religioso, em geral, nos que
homenageiam Santos Padroeiros.
A oferta de alimentos passou por
transformacdes e, aspectos como
a comodidade, a praticidade e a
sociabilizacdo sdo levadas em
consideracéo na escolha do tipo
de alimentag&o se tornando,
inclusive, um produto de consumo,
como os espagos de alimentag&o.
Os centros urbanos também
possuem atratividade turistica
através dos espacos publicos que
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se constituem em importante
oferta turistica e gastronémica,
merecendo destaque os “Os
mercados publicos”.

A evolugdo das cozinhas regionais
vem cada vez mais agregando
valor a uma série de préaticas,
representacgdes, expressoes,
conhecimentos, saberes e fazeres.

19

O Turismo Rural e os
Produtos Locais:
Construgdo Social da
Qualidade a Partir da
Teoria das Convencdes.
(Silva M. A., 2017)

Artigo

Revista Rosa dos
Ventos — Turismo e
Hospitalidade, 9 (lIl), pp.
433-446, jul.-set. 2017

Turismo Rural.
Produtos Locais.
Teoria das
Convengoes.
Qualidade.

Construgdo de um quadro
multidisciplinar que aborde a
questéo geral de como as agdes
de cada individuo podem ser
coordenadas coletivamente,
através das convencdes, torna-
se o objetivo.

Este ensaio trata de pesquisa
bibliografica de carater
exploratorio.

O turismo rural proporciona um
contato mais direto com os
consumidores, permitindo ao
produtor local o acesso a
informac&o com o cliente quanto a
sua satisfagdo e sua escolha em
visitar a propriedade rural. O
turismo rural, além de exercer a
funcéo de lazer para os citadinos
gue buscam maior contato com o
patrimdnio cultural e social do
meio rural e o retorno ao encontro
com a natureza, é capaz de
impulsionar outros mercados e
servigos, como a venda direta de
produtos locais, conectando assim
0s meios urbano e rural. A Teoria
das Convencdes mostra ser
condizente com a realidade de
alguns segmentos do rural
brasileiro, como no caso dos
produtos locais.

20

A transformacéo do
espaco para o Turismo
na Rota Turistica
Gastrondmica de Santa
Maria e Silveira Martins,
RS, Brasil.

(Torres, 2009)

Artigo

Turismo & Sociedade,
Curitiba, v. 2, n. 2, p.
166-184, outubro de
2009.

Territério; Rota
Turistica
Gastrondmica de
Santa Maria e
Silveira Martins;
Poder publico

Objetivou-se analisar a
transformacéo socioespacial da
Rota Turistica Gastronémica
nos municipios de Silveira
Martins e Santa Maria, Rio
Grande do Sul, Brasil.

A metodologia utilizada foi a
pesquisa tedrica, a consulta a
uma ampla bibliografia que
norteia os temas propostos e a
coleta de dados. Esses dados
foram obtidos por meio de
pesquisas de campo na Rota
Turistica Gastrondmica de
Santa Maria e Silveira Martins,
de visitas pré-estabelecidas, de
leitura em jornais locais, e de
material fotogréafico.

Verificou-se que o conceito de
territério apresenta relevante
importancia no estudo do espacgo
pela atividade turistica ao
desvendar a complexidade de
andlise da espacialidade do
Turismo em especial a que
envolve as rotas turisticas sendo
possivel destacar as diferentes
mudancas ocorridas no espago de
Santa Maria e Silveira Martins, que
proporcionaram a criagéo da Rota
Turistica Gastrondmica de Santa
Maria e Silveira Martins. No bojo
do processo de organizagao
espacial da atividade turistica,
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observaram-se mudancgas nos
municipios de Santa Maria e
Silveira Martins quanto as
atividades, arquitetura dos prédios
e casas, habitos e costumes da
sociedade e a rotina dos
produtores rurais que passaram a
trabalhar com Turismo.

Houve o cuidado em preparar
tanto o local para receber turistas
com sinalizagdo turistica, pois foi
realizada pesquisa e um estudo
prévio para identificar as
potencialidades de Santa Maria e
Silveira Martins. Posteriormente,
houve apoio do setor publico para
gue os proprietarios realizassem
CUrsos que visassem a
qualificagdo e o aprimoramento
das pessoas envolvidas
diretamente na atividade turistica.
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3. REVISAO BIBLIOGRAFICA

A Agricultura Familiar teve seu papel e importancia questionados em muitos
paises por vias filosoficas, correntes politicas e, principalmente, pelo capitalismo.
Segundo Martins (2001 “p. 1-2”), existem diferentes maneiras de se definir

Agricultura Familiar, dentre elas destacamos que:

A agricultura familiar é aquela em que a gestéo, a propriedade e a maior
parte do trabalho, vém de individuos que mantém entre si lacos de sangue
ou de casamento. Que esta definicdo ndo seja unanime e muitas vezes
tampouco operacional. E perfeitamente compreensivel, ja& que os
diferentes setores sociais e suas representagdes constroem categorias
cientificas que servirdo a certas finalidades préaticas: a definicdo de
agricultura familiar, para fins de atribuicdo de crédito, pode ndo ser
exatamente a mesma daquela estabelecida com finalidades de
guantificaco estatistica num estudo académico. O importante € que estes
trés atributos basicos (gestdo, propriedade e trabalho familiar) estéo
presentes em todas elas. (ABRAMOVAY, 1997 “p. 3).

No Brasil, a Agricultura familiar produz 70% do feijao nacional, 34% do
arroz, 87% da mandioca, 46% do milho, 38% do café e 21% do trigo. O setor
também é responsavel por 60% da producéao de leite e por 59% do rebanho suino,
50% das aves e 30% dos bovinos (MINISTERIO DA AGRICULTURA, PECUARIA
E ABASTECIMENTO, 2019).

Apesar da grande participacdo em produtos da base alimentar, a
Agricultura Familiar encontra dificuldades de obter renda e quando a conseguem,
fica evidente a desproporcionalidade em relacdo a renda dos habitantes das
cidades. Em detrimento disso, a "saida" para essa populacédo foi a de encontrar
ocupac0es fora da agricultura, no proprio campo ou nas cidades, movimento que
ganhou magnitude no Estado S&o Paulo ao final dos anos 90, quando mais de 50%
da Populagdo Economicamente Ativa (PEA) com residéncia rural se ocupava de
atividades néo agricolas (BASALDI, 2001).

O turismo rural tem sido uma dessas opc¢les e para iSso, 0S proprietarios
rurais precisam transformar suas chacaras e fazendas em um produto turistico.
Essas mudancas no meio rural aliadas a prestacéo de servicos do agricultor ao
turismo viabiliza, em muitos casos, a estabilidade das pessoas no campo,
contribuindo para diminuir o éxodo rural, ja que é o proprio produtor, com sua
experiéncia, que se torna um repassador de informacgdes sobre o campo ao turista
(SILVA, FRANCISCO e THOMAZ 2010 “p. 277).

Segundo Moletta (2002 “p. 317)
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O turismo rural é uma alternativa de diversificacdo de renda da pequena
propriedade rural. Seu objetivo é agregar valor a atividade existente na
propriedade e ndo modifica-la. As propriedades com suas atividades em
andamento no campo abrem as portas para os visitantes, sendo o turismo
mais uma atividade econdmica rentavel da propriedade, porém, paralela
as ja existentes.

De acordo com o Ministério do Turismo (2010 “p. 21”), a agricultura familiar
ainda é predominante no meio rural brasileiro e o expressivo numero de
empreendimentos e atividades turisticas por ela desenvolvidas, bem como, a
necessidade politica de valorizacdo da forma de organizacdo da producao por
agricultores familiares favoreceu o surgimento do Turismo Rural na agricultura
familiar (TRAF).

Para se enquadrar nessa modalidade, € preciso que a producdo se
caracterize pelo trabalho e pela gestédo familiar em uma area relativamente pequena
ou média. O que diferencia o Agroturismo do TRAF é que este Ultimo atende aos
requisitos da Presidéncia da Republica (2006), segundo os quais a mao-de-obra
cabe a propria familia ou é majoritariamente familiar, a area da propriedade néo
pode superar 4 modulos fiscais e a principal fonte de renda da familia deve advir de
atividades econdmicas vinculadas ao estabelecimento.

O turismo € uma atividade que pode impulsionar o desenvolvimento de uma
localidade e foi conceituado de formas diferentes ao longo dos anos. Todas essas
formas, porém, levam a um mesmo ponto: entender que o turismo € o deslocamento
de pessoas num determinado tempo a uma determinada localidade, motivadas por
diversos fatores. (BARROCO e BARROCO, 2008).

De acordo com o Ministério do Turismo (2010), o fluxo de pessoas em
busca de novas vivéncias, experiéncias e conhecimentos continua a crescer,
incentivando o desenvolvimento do turismo em diversas regides, o que esta ligado
ao fato de que assim como nos outros segmentos, as pessoas hao conseguem
produzir tudo que desejam e procuram por servicos que lhes satisfagcam essas
necessidades.

Cada regido apresenta particularidades, gerando produtos que nao séo
encontrados em outros lugares e sempre existem pessoas, em diferentes regides,

interessadas nestes produtos (DIAS, 2005):

O turismo gastrondmico surge da necessidade da demanda por novas
experiéncias gastronébmicas, uma vez que vive uma padronizacdo dos
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habitos alimentares em seu cotidiano em funcdo da globalizacdo que
imprime a homogeneizag&o dos alimentos e sabores a serem consumidos.
Desta forma, esse segmento deve ser desenvolvido em destinos que
tenham uma identidade gastronémica, ou seja, sabores e conhecimentos
gque carregam uma carga geografica e histérica inerente ao lugar que o
pertence (SILVA, FRANCISCO e THOMAZ, 2010).

O binémio turismo/gastronomia ja teve sua importancia quantificada na
Espanha que, em 2009, contou com seis milhdes de visitantes internacionais "que
citaram a gastronomia e 0s vinhos como o principal motivo de viagem" (TURISMO
EM PAUTA, 2012). De acordo com o Ministério do Turismo (BRASIL, 2019) o Brasil
recebeu um total de 6.621.376 de turistas no ano de 2018 e segundo a Terra
Networks Brasil S.A. a gastronomia é muito importante para 89% dos turistas
brasileiros e para 97% dos estrangeiros.

Com base nessa consideracdo, € importante que 0S servicos turisticos
oferecidos em espacos rurais ofertem uma cadeia produtiva capaz nao apenas de
suprir necessidades e desejos de seu cliente, mas também de superar as
expectativas deste publico frente ao produto, servico, empreendimento e territorio
gue estao usufruindo e consumindo. (SANTOS, 2012).

Como os demais ramos de negocio, o Turismo Rural também esta
regulamentado em normas, leis e diretrizes, e nesse sentido (MELO, 2008 “p. 4-7")
ressalta que o Direito do Turismo deve ser compreendido como um conjunto de
normas criadas para regulamentar o turismo e as demandas que surgem em virtude
da dimensdo da atividade turistica, geradas com base na influéncia de outros
campos do Direito aplicado ao turismo, a exemplo do Direito Comercial, do Direito
Empresarial, e do Direito Tributario.

Uma sintese da legislacédo aplicada ao turismo no espaco rural pode ser

extraida das normas legislativas do Quadro 1.

Quadro 1 - Sintese da legislacdo aplicada ao turismo

A norma maxima brasileira, que

L apresenta implicacdes sobre a
Constituigéo o
dignidade da pessoa humana; os . .
Federal, 5 o ] Presidéncia da Republica, 2006.
1 valores sociais do trabalho e da livre
de out. de

1988.

iniciativa; construir uma sociedade
livre, justa e solidaria; garantir o

desenvolvimento nacional; erradicar
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a pobreza e a marginalizacao e
reduzir as desigualdades sociais e
regionais; e de forma geral sobre

todas as rela¢gBes sociais.

Lei Rouanet [ a lei que instituiu o Programa
Lein®8.313 |Nacional de Apoio a Cultura —
do dia 23 de |Pronac, cuja finalidade é a captacéo Presidéncia da Republica, 1991.
dez. de e canalizacdo de recursos para 0s
1991. projetos culturais.
) Estabelece normas gerais e critérios
Alein® o .
basicos para a promocéo da . .
10.098, de o Presidéncia da Republica, 2000(a).
acessibilidade das pessoas
19 dez. .
portadoras de deficiéncia ou com
2000. . .
mobilidade reduzida.
Dispde sobre a criagdo de areas
) especiais e de locais de interesse
Lein.° o ) .
turistico; sobre o inventario com o e
6.513,de 20 | o Presidéncia da Republica, 1977.
finalidades turisticas dos bens de
dez. 1977
valor cultural e natural, entre outras
medidas.
Proibe a saida, para o exterior, de
] obras de arte e oficios produzidos no
Lein.° i o .
Pais, até o fim do periodo o .
4.845, de 19 o . ) Presidéncia da Republica, 1965.
monarquico, bens que estéo contidos
nov. 1965. } ) )
em muitas propriedades rurais do
Pais.
Dispde sobre as sancdes penais e
administrativas derivadas de
Lein.° condutas e atividades lesivas ao
9.605, de 12 meio ambiente e ao patrimonio Presidéncia da Republica, 1988.
fev. 1998. cultural, explicando o que séo
atividades e condutas consideradas
lesivas.
~ Organiza a prote¢éo do patriménio
Decreto-Lei o o ) )
historico e artistico nacional, por meio
n.° 937 de o _ ) ) o
134 . da constituicdo do IPHAN — Instituto | Presidéncia da Republica, 1937.
e out.
do Patriménio Historico e Artistico
1969.

Nacional.




63

Institui o registro de bens culturais de
Decreto n.° ] ] )
nhatureza imaterial que constituem
3.551/2000 o o ) o .
8 patriménio cultural brasileiro e cria o Presidéncia da Republica, 2000(b).
de 4 de ago. . o
programa nacional do patrimdnio
2000. i ]
imaterial.
Lein.° 13.123, de 20 mai. 2015
dispBe sobre 0 acesso ao patriménio
Lein.° genético, sobre a protecao e o
9 | 13.123,de [acesso ao conhecimento tradicional Presidéncia da Republica, 2015.
20 mai. 2015 fassociado e sobre a reparticéo de
beneficios para conservagdo e uso
sustentavel da biodiversidade.
Lein.©8.078 o
Instituiu as normas de defesa dos . o
10 | de 11 de o ) Presidéncia da Republica, 1960.
direitos do consumidor.
set.1990.
Regulamenta a Lein2 11.771, de 17
de setembro de 2008, que dispde
Decreto n.° ] )
sobre a Politica Nacional de
7.381 de 02 ) ] o o e
11 de dez. d Turismo, define as atribuicdes do Presidéncia da Republica 2010.
e dez. de
Governo Federal no planejamento,
2009. ]
desenvolvimento e estimulo ao setor
turistico, e da outras providéncias.

Fonte — MELO, A. S. Turismo rural e legislacdo: uma analise da adequacédo e dificuldades

enfrentadas pelos empresarios de turismo rural em Pernambuco, Brasil. 2008.

Segundo Melo (2008 “p. 7-8”) ha ainda, uma gama de normas juridicas que
versam sobre meios de hospedagem, guias de turismo, agéncias de turismo,
empresas organizadoras de eventos e transportadoras turisticas. Ja em relacéo ao
ambiente natural, algumas cautelas extras precisam ser tomadas no tocante ao
conhecimento e a prevengao de problemas junto ao Ministério do Meio Ambiente,
por exemplo, a biopirataria que demanda a necessidade de explicar aos hospedes
estrangeiros a impossibilidade de transportar para fora do pais plantas locais.

No que tange ao Turismo Rural Gastronémico, dentre os varios aspectos
considerados relevantes por diferentes autores ha a necessidade de cuidar da
qualidade do estabelecimento e do preparo dos alimentos.

De acordo com Fontana (2013 “p.37°), a empresa hoteleira tem como

principio basico oferecer hospedagem a determinada clientela, porém, a maioria dos
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estabelecimentos oferece ndo somente o alojamento, como também a alimentacdo
e demais servicos. Sabendo que o alimento seguro € aquele que nédo causa danos
a saude do consumidor, a producdo de alimentos com qualidade assegurada
representa um importante desafio para o setor de alimentacdo (NASCIMENTO
NETO, 2003 “p. 117). Conforme a ANVISA (2004), as boas praticas podem ser
especificadas como “praticas de higiene que devem ser obedecidas pelos
manipuladores desde a escolha e compra dos produtos a serem utilizados no
preparo do alimento até a venda para o consumidor”.

Essas Boas Praticas devem ser elaboradas e implantadas como requisito
inicial de uma empresa de produtos ou de servicos de alimentacdo, as quais
envolvem questdes alusivas a producdo, a saber. a organizacdo, isto é, as
caracteristicas administrativas, de cadeia produtiva e de gerenciamento ou gestéo,
0S materiais necessarios para uma producao higiénica, como equipamentos, agua,
pessoal treinado, higiene e saude dos operadores, matérias-primas e ingredientes,
insumos, procedimentos de higiene e de operacionalizacdo. H4 ainda que se
considerar o0 que sera produzido, isto €, a identidade e a qualidade do produto e
quais aspectos da legislacdo devem ser cumpridos, como os dizeres de rotulagem,
cumprimento das normas e as especificacdes do produto. (FONTANA, 2013 “p. 45”).

Dentre tantos aspectos relevantes para essa atividade, ha outro
proeminente e que deve ser considerado: a hospitalidade. Sobre a hospitalidade,
Brasil e Carvalho (2016 “p. 1”) consideram que o ato de receber individuos envolve
diversas relacbes que vao desde a recepcdo até a retribuicdo, envolvendo a
preparacdo dos alimentos e bebidas, a disponibilizacdo de leito, o conforto e o
entretenimento. A dinamica de dar, receber e retribuir faz da hospitalidade um
processo continuo, razdo pela qual Camargo (2005, “p. 24”) ressalta que a
hospitalidade pode ser comparada a uma dadiva, visto que ambos sao fatos sociais
e se inserem na dindmica de dar, receber e retribuir.

Em decorréncia de um conjunto de fendmenos que caracterizam o mundo
atual, o mercado de trabalho vem se reconfigurando e colocando novas exigéncias
para os profissionais da area de Turismo e Hospitalidade. Uma delas é a clara
revalorizacdo da educacéo geral, na medida em que ela é condigédo essencial para
todo desempenho técnico-profissional frente aos novos paradigmas econdmico-

sociais. Isto requer o desenvolvimento das competéncias de comunicacdo e de
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conhecimentos cientificos e socioculturais, proprios da educacéo basica, para gerar
os atributos de raciocinio e expressao logicos, de comunicacdo oral, escrita,
simbdlica, interpessoal e grupal, de autonomia, de iniciativa, de criatividade, de
cooperacao, de solugdo de problemas e de tomada de decisdes. (MINISTERIO DA
EDUCACAO, 2000).

Em linhas gerais, pode-se afirmar que o setor de Turismo Rural
Gastrondmico aponta para a possibilidade de ser um fator de Desenvolvimento
Rural Sustentavel levando renda ao campo e proporcionando uma condi¢éo de vida
melhor aos moradores.

O planejamento gastronémico turistico tem por objeto relatar certos
beneficios socioecondmicos a sociedade e, a0 mesmo tempo, manter a
sustentabilidade do setor. O planejamento geral de uma zona turistica deve
incorporar as pautas de desenvolvimento desse local, contudo, ocorre com certa
frequéncia que o plano de turismo seja elaborado separadamente, dada a
necessidade de acelerar o desenvolvimento turistico ou de melhorar ou ampliar o
fluxo turistico ja existente (TURISMO EM PAUTA, 2012)

Existem varios aspectos relacionados ao turismo gastrondémico que podem
ser considerados na perspectiva do desenvolvimento sustentavel. Krause e Bahls
(2013 “p. 447”) reuniram os principais fatores que podem influenciar positiva ou

negativamente a gastronomia a se tornar uma atividade sustentavel:

Os cardapios usam ingredientes locais e sazonais, trazem beneficios
diretos na qualidade da imagem de um estabelecimento e fidelizam
clientes, gerando lucros imediatos. O dimensionamento adequado das
porcBes otimiza o0s ingredientes que sado utlizados, gera maior
rentabilidade, diminui a quantidade de residuos, além de auxiliar no
combate dos problemas de saude relacionados a alimentacédo. O fator
sazonalidade promove o uso de ingredientes frescos, consequentemente
de menor tempo de transporte e estocagem, além de salientar aspectos
culturais relacionados a alguns tipos de alimentos. Os aspectos culturais
podem incentivar a sustentabilidade por meio da manutencdo do
patrimdénio cultural e ambiental de alguns ingredientes e técnicas
culinarias. A Pegada Ecoldgica dos alimentos ajuda a mensurar o impacto
de cada ingrediente sobre nosso planeta. Deve-se fomentar a eficiéncia
na producdo dos alimentos, assim como otimizar o transporte, a
embalagem e a estocagem de ingredientes. A autenticidade e a localidade
de uma experiéncia turistica gastronémica favorecem o produtor e o0 meio
ambiente local, dando ao turista um contato imediato, intimo e verdadeiro
com o local visitado. A biodiversidade prega a preservacdo de diversos
ingredientes, dos alimentos tradicionais e dos aspectos culturais ligados a
estes, tendo somente a contribuir para a gastronomia sustentavel.
Técnicas para evitar desperdicio de ingredientes e o uso dos residuos
como composto orgénico. Os aspectos construtivos compéem grande
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parte do impacto ambiental de um empreendimento gastrond6mico no meio
ambiente, portanto as varidveis seguintes devem ser consideradas:
planejamento sustentavel, aproveitamento passivo dos recursos naturais,
eficiéncia energética, gestédo e economia da agua, gestao dos residuos na
edificagcdo, qualidade do ar e conforto acustico, uso racional de materiais
e, finalmente, uso de produtos e de tecnologias ambientalmente
amigaveis.

Corroborando essa ideia, Puntel e Marinho (2015 “p. 690”) descreveram
acOes possiveis para otimizar 0s recursos naturais e a utilizagcdo de energias
renovaveis envolvendo também os aspectos arquitetdénicos do local, os processos
dos produtos, desde o cultivo ao fornecimento, o armazenamento, preparo e a
distribuicdo dos alimentos e a gestéo e correta destinacdo dos residuos produzidos

através dos processos produtivos.

3.1. Aspectos Econdmicos

Um dos aspectos que se relacionam ao desenvolvimento sustentavel € o
aspecto econdmico que, segundo Tendrio e Nascimento (2006), ao se unir as
palavras “Desenvolvimento” e “Sustentavel” acabam por contribuir para a
emergéncia de um conceito contraditorio, pois desenvolvimento € entendido muitas
vezes como crescimento, o que implica num incremento fisico ou material da
producdo, ao passo que sustentavel diz respeito a alguma atividade que possui

continuidade em longo prazo. Dessa forma, € importante destacar que:

O desenvolvimento da atividade turistica tem uma conotacdo politica,

legitimada na participacdo democratica - comunitaria, permitindo a

escolha de estilos e padrbes de vida, respeito ao meio ambiente, a

equidade social e a conservacdo da natureza, permitindo o surgimento de

um processo mais equilibrado, bem como atendendo as necessidades

basicas da populagdo, ou seja, congrega a ideia e a estratégia de

desenvolvimento sustentavel (SOUZA, SANTOS e ALMEIDA 2004 “p. 27).

A atividade do turismo se apresenta como possibilidade de promover o
desenvolvimento integrado, viabilizando o aumento sustentavel da produgéo e uma
melhor ocupacao do espaco por meio de politicas publicas efetivas que permitam
alcancar resultados cujos efeitos e manifestacdes tiveram até o momento uma
duracdo notadamente insuficiente e efémera (SOUZA, 2013 “p. 40”). A oferta de
alimentos passou por transformacgdes que levaram os consumidores a consideram

aspectos como a comodidade, a praticidade e a sociabilizacdo no momento da
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escolha do tipo de alimento, tornando-se, inclusive, um produto de consumo, como
0s espacos de alimentacao (GARCIA, 2015 “p. 727).

O turismo rural, além de exercer a fungcdo de lazer para os citadinos que
buscam maior contato com o patrimoénio cultural e social do meio rural e um retorno
ao encontro com a natureza, € capaz de impulsionar outros mercados e servicos,
como a venda direta de produtos locais, conectando assim 0s meios urbano e rural
(SILVA et al, 2017 “p. 443").

A possibilidade de impulsionar a economia através dos servicos turisticos
também foi citada por Garcia, (2015 “p. 74”) para quem a evolucédo das cozinhas
regionais vem cada vez mais agregando valor a uma série de praticas,
representacdes, expressoes, conhecimentos, saberes e fazeres.

Embora apresente diversos aspectos e tendéncias favoraveis, outro ponto
a ser considerado é a origem dos recursos, pois em se tratando de Agricultura
Familiar, fontes de financiamento e suporte financeiro sdo necessarias, exigindo

estudos para levantar os Pontos fortes e os Pontos fracos (MAGGI, 2016 “p. 36”).

3.2. Aspecto Social

A criacdo e o desenvolvimento de um Circuito Turistico cria novas relacdes
humanas e intercambio de culturas. A respeito de Circuito Turistico, Sanches (2015
“p. 69”) observa que mesmo em face da limitacao geografica, os empreendimentos
conseguem um numero elevado de visitantes a partir de seus atrativos individuais
e a existéncia de um roteiro fundamentado auxilia na divulgacédo desses atrativos.
Aspectos positivos e negativos surgem dessas novas relagdes, assim como na
propria atividade do turismo, que possui efeitos positivos e negativos e nao se
traduz na solucéo de todos os problemas que assolam o meio rural (SOUZA, 2013
“p. 179”).

Um dos aspectos positivos foi identificado por Sanches (2015 “p. 71”) ao
descrever a existéncia de empreendimentos que geram contribuicdes
socioculturais, econdmicas e ambientais aos empreendedores, turistas e a
comunidade do entorno. Outro aspecto positivo foi descrito por Maggi (2016 “p. 97)
para quem o turismo € uma boa opc¢édo para manter as familias no campo e

incrementar a renda.
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Segundo Cooper et al, (2001 “p. 215”)

O intercAmbio de culturas pode ser positivo, como nos casos em que 0
turismo preserva ou mesmo ressuscita as habilidades artesanais da
populacdo, ou aumenta o intercambio cultural entre duas populacdes
diferentes. Os impactos também podem ser negativos, como a
comercializacdo ou degeneracdo das artes e do artesanato e a
comercializacdo de cerimdnias e rituais da populacao anfitria. Os impactos
podem prejudicar também o intercambio cultural, apresentando uma visédo
limitada e distorcida de uma das populacées.

Partindo desse mesmo panorama, Rezende (2005 “p. 10”) ressalta que os
Impactos sociais percebidos como negativos dizem respeito ao aumento no
consumo de drogas e de assaltos no municipio.

Para Gomes (2007 “p. 2”) o turismo é um grande intercambio de pessoas,
mas requer o planejamento dos niveis de satisfacdo humana e ndo apenas as
necessidades econdémicas, jA que uma cultura é o bem que da sentido a
determinado grupo de pessoas e nao simplesmente uma mercadoria comercial. Em
outras palavras, a populacao local pertence a uma heranca cultural que, portanto,

merece protecao.

3.3. Aspecto Territorial

Quanto a territorialidade, verificou-se que o conceito de territério apresenta
relevante importancia no estudo do espaco na atividade turistica, pois requer que
se desvende a complexidade de analise da espacialidade do Turismo, em especial
a que envolve as rotas turisticas (TORRES e BECKER, 2009 “p. 178”). A esse
respeito, Garcia (2015 “p. 73”) constatou que também os centros urbanos possuem
atratividade turistica através dos espacos publicos que se constituem em
importante oferta turistica e gastrondmica, merecendo destaque os “os mercados
publicos”. A gastronomia também se destaca nos festejos de carater religioso, em
geral, nos que homenageiam Santos Padroeiros (GARCIA, 2015 “p. 727).

Nota-se, portanto, que a relacéo existente entre o turismo e a gastronomia
é evidente em varios aspectos. No caso do turismo rural, essa evidéncia pode ser
constatada na relacdo entre os comércios rurais e a promoc¢do da gastronomia
local, pois os produtos comercializados pelos estabelecimentos oportunizam que
se conheca as tradicdes, a cultura, o patriménio e a identidade local. (LODONO

2011 “p. 17). As comunidades rurais das regides originalmente colonizadas por
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imigrantes europeus, por exemplo, ainda preservam eventos festivos peculiares
nos quais a gastronomia ocupa posicao de destaque, servindo inclusive de tema
(GARCIA, 2015 “p. 727).

Junqueira (2017 “p. 1”) correlaciona os aspectos concernentes a relacao
entre o territorio e 0s circuitos econémicos, 0s processos de construcao social do
mercado contemporaneo de alimentacdo, os usos da gastronomia no contexto do
turismo rural e sua aplicagdo no universo das CCPAAs - (Circuitos Curtos de
Producédo e Abastecimento Alimentar).

De acordo com a EcoDebate (2014 “p. 17).

Com os CCPAAs os produtores dos alimentos reduzem seus custos e 0s
consumidores tém acesso facilitado a produtos mais saudaveis. Também
se reduzem ao minimo as intermedia¢fes e unem oferta e demanda local
de alimentos e tornam-se uma ferramenta para o desenvolvimento
econdmico e social dos territérios. Melhora a renda dos pequenos
agricultores e influencia positivamente os habitos alimentares das
comunidades. Circuitos curtos de comercializacdo favorecem ainda a
inser¢cdo de pequenos produtores no mercado. Esses canais permitem
desenvolver relacbes de confianca e expdem o conhecimento sobre a
origem do produto e as zonas rurais onde foram produzidos

3.4. Aspectos Relativos as Politicas Publicas

Em todas as fases do projeto as politicas publicas sdo importantes e
mesmo “posteriormente a implantacdo é necessario apoio do setor publico para que
0S proprietarios realizem cursos que vise a qualificacdo e o aprimoramento das
pessoas envolvidas diretamente na atividade turistica”. (TORRES e BECKER, 2009
“p. 182”). Acerca dessa questdo, Santana (2016 “p. 149”) identifica a auséncia da

gastronomia como foco das politicas publicas do Turismo.

Acerca dessa questdo, Souza (2013 “p. 86”) ressalta que:

a intervencdo publica pode se tornar contraditoria na medida em que a
populacao local ndo as entende, ndo participa, nao se manifesta, tornando
as aglomeragfes inadequadas aos resultados esperados pelas politicas
publicas, o tdo almejado desenvolvimento, tendo em vista ndo levarem em
consideracéo as especificidades regionais integradas, inter-relacionadas
e dependentes aos sistemas e subsistemas circundantes.

Depreende-se dai que as politicas publicas sdo importantes ndo somente

nos projetos de desenvolvimento. Rech (2018 “p. 97”), em seu estudo na cidade de
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Maripa/PR, constatou que as intrigas politicas afetam a reconstrucéo histérica do

municipio.

3.5. Aspecto Ambiental

A interpretacdo dos dados nos permite verificar os principais pontos a
serem considerados assim como suas consequéncias na implantacao de rotas de
turismo rural. Estudos de cunho sociolégico permitiram identificar algumas
conclusdes a que chegaram os pesquisadores dos trabalhos consultados, dentre
as quais, destacam-se as seguintes: necessidade de revalorizar a identidade e
formas de vida de grupos ao converter esse patrimonio em um bem cultural (CORIA
e FUENTE, 2017 “p. 17); importancia de transmitir os valores tradicionais, a
autenticidade e a identidade de um territério (TORRE, 2016 “p. 86”); manter a
memoria e a manutencao da identidade gastrondmica de um povo, preservando a
cultura e fazendo dela um produto com uma demanda especifica, pois quem
procura esse tipo de turismo busca conhecer o patrimonio cultural de determinada
localidade (DENTZ, 2011 “p. 98”). Além destes aspectos, evidencia-se a
necessidade de que algumas cidades criem sua identidade baseada em algum
aspecto da biodiversidade o que desencadeia um processo de inclusdo social
(COELHO, 2009 “p. 717).

Nota-se assim que o turismo rural proporciona um contato mais direto com
os consumidores, permitindo ao produtor local o acesso a informacao com o cliente
guanto a sua satisfacdo e sua escolha em visitar a propriedade rural. A realizacéo
de festas gastrondmicas no meio rural representa uma importante valorizacéo dos
aspectos culturais e identitarios das localidades envolvidas, além de ser uma
eficiente forma de promocdao turistica (SILVA et al, 2017 “p. 443”). Dentre estas
festas, pode-se citar a realiza¢do do Festiqueijo, que coloca o municipio em festa,
uma vez que altera a rotina da cidade e das pessoas que nela residem (BACCON,
2014 “p. 96”).

Andlises e estudos ambientais sdo ferramentas que devem acompanhar
todos os passos de um projeto porque, segundo Rech (2018 “p. 95”) a construgao

da industria do turismo em Maripa envolveu a alteragdo da paisagem local e em
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relacdo ao discurso da sustentabilidade, é notado que os impactos ecoldgicos

podem vir a ser um problema em curto prazo de tempo.

3.6. Quanto as Perspectivas

Em seu trabalho sobre a Analise do Turismo Gastrondémico na Provincia de
Cérdoba, Torre, Morales-Fernandez e Naranjo (2012 “p. 1”) concluiram que a
demanda de turismo gastronémico na provincia é crescente. Também, de acordo
com Millan, Gutiérrez e Fernandez (2011 “p. 200”) ha um aumento progressivo de
consumidores exigentes quanto a qualidade, dispostos a pagar precos mais
elevados por produtos nativos com denominacgéo de origem e alto valor agregado.

Cumpre esclarecer que ao estimular um setor, os beneficios ndo ficam
exclusivos dos participantes desse segmento. De acordo com Copara (2015 “p.56”),
os beneficios econdmicos se fazem sentir sobre toda a cadeia produtiva que gera,
ao final, esse movimento gastrondmico. Também Torres e Becker (2009 “p. 182”),
constataram que houve mudancas nos municipios quanto as atividades, a
arquitetura dos prédios e casas, aos habitos e costumes da sociedade e a rotina
dos produtores rurais que passaram a trabalhar com Turismo.

A recomendacao de Torre e Peres (2014 “p. 185”) vem no sentido de
fomentar simultaneamente as atividades turisticas, acdes cooperativas entre a
industria e o turismo como forma de beneficiar o desenvolvimento sustentavel
dessas zonas rurais.

Em sua pesquisa Maggi (2016 “p. 89”) constatou que as agéncias de
turismo de Cascavel/PR e de Foz do Iguacu/PR apresentam interesse em explorar

0 circuito, assim como as pessoas.

3.7. Debilidades

E sempre importante que se faca estudos sobre a possibilidade de
sazonalidade num dado setor e sobre isso, Torre Morales-Fernandez e Naranjo
(2012) relatam que o numero de comércios abertos ao publico nestas rotas
gastronbmicas é escasso, sobretudo, durante os fins de semana e nos dias festivos

em que ha prolongamento com recesso. A demanda € claramente estacional.
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Outra debilidade detectada pelos mesmos autores € a escassez de
atividades complementares, o elevado preco da viajem e a falta de publicidade
adequada para mostrar as qualidades e as vantagens do turismo gastronémico.
Corroborando essa ideia, Millan, Gutiérrez e Fernandez (2011 “p. 200”) enfatizam
a questdo da oferta de infraestrutura hoteleira (casas rurais e hotéis rurais) como
insuficiente em muitas épocas do ano, pois nao satisfaz a demanda. Além disso, a
inexperiéncia € um dos fatores a ser considerados, j& que a experiéncia ajuda a
aumentar a qualidade dos servigos. Em estudo sobre essa tematica, Dentz (2011)
observa que muitas pessoas afirmaram néo haver interesse dos filhos em aprender
as receitas da familia.

A valorizacao da culinaria local ou regional encontra ainda resquicios de
obstaculos culturais, a exemplo do que ressalta Santana (2016) sobre a
gastronomia popular tradicional de origem indigena, negra e pobre que foi, durante
séculos, desvalorizada em relagao a “civilizada e chique” culinaria francesa. Afirma
ainda, que poucas sdo as iniciativas envolvendo a atividade turistica como
ferramenta de salvaguarda e empoderamento da populagéo local. Ou seja, a cultura
alimentar ainda é tratada apenas como mais um elemento e ndo ha esforcos em
desenvolver esse potencial turistico especificamente.

Cerqueira (2010) atenta para o fato de que sem qualidade os destinos
turisticos serdo insustentaveis e, consequentemente, ndo serdo competitivos.
Partindo de um argumento semelhante, Sanches (2010) ressalta o fator localizacao
dos destinos como uma dificuldade, pois os empreendimentos apresentam
distancias geogréficas consideraveis entre um e outro, o que pode limitar a visitacédo
ao trajeto todo. Torres (2009) recomenda que se deve preparar o local para receber
turistas com sinalizacdo turistica e Maggi (2016 “p. 90”) atenta para o cuidado a
Infraestrutura.

A originalidade e a autenticidade dos produtos ou servicos também é um
elemento importante. Sobre isso, Rech (2018 “p. 97”) ressalta em seu estudo a
situacdo de um prato tipico inventado a partir de uma demanda recente cuja receita
foi copiada de outro municipio. O adjetivo tipico foi utilizado sem um estudo do seu
significado, levando em conta somente 0 que seu uso agrega de valor a um produto
(RECH, 2018 “p. 97”).
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E importante destacar também a preocupacdo com a salude e com
eventuais acidentes que podem ocorrer. Acerca disso, Sanches (2015 “p. 717)
constatou que os roteiros nao estdo preparados para eventuais emergéncias e
socorro. Dai afirmar, como pondera Souza (2013 “p. 179”), que o turismo no meio
rural possibilita, no modelo atual, o desenvolvimento de territérios rurais hoje em
fase de estagnacao. E preciso, antes de tudo, analise e o0 monitoramento constante
dos modelos de desenvolvimento para modernizar as ferramentas de
desenvolvimento. Dito de outro modo, as questfes legais sdo temas basicos e
primarios que devem ser discutidos e introduzidos nas tematicas de reunifes dos
grupos participantes de cada projeto, pois, segundo Souza (2013 “p. 181”) os
interlocutores ndo conhecem a legislacao vigente a respeito de suas propriedades
e 0s aspectos que lhes conferem garantias fundamentais.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa procurou demonstrar que a gastronomia no meio rural, se
associada a atividade de atrac&o ao turismo rural, pode ser uma ferramenta capaz
de contribuir para a sustentabilidade no campo, uma vez que pode possibilitar a
manutencdo das pessoas nas zonas rurais dos municipios, possibilitando o
desenvolvimento econémico.

Foi possivel verificar que sdo muitos os aspectos que envolvem o tema,
como as politicas publicas de fomento, 0 zoneamento espacial, a organizacdo e o
amparo, que sdo pontos imprescindiveis. Os aspectos sociais, territoriais e
ambientais também devem ser debatidos com os atores envolvidos, para que as
potencialidades e suas implica¢cées sejam conhecidas e discutidas.

As perspectivas apontam que o TR se constitui como um segmento em
crescimento gradual e continuo, mas ha debilidades e fragilidades como em outros
segmentos econdmicos, as quais devem ser superadas com conhecimento das
possiveis adversidades e com a implantagcédo de a¢des de forma democrética e com
a insercdo das pessoas envolvidas, de maneira que as estratégias escolhidas

sejam de responsabilidade comum.
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CAPITULO I

ESTUDO DO POTENCIAL DE DESENVOLVIMENTO DO TURISMO RURAL
ASSOCIADO A AGROINDUSTRIA FAMILIAR EM PROPRIEDADES RURAIS NO
MUNICIPIO DE GUARANIACU/PR.

A STUDY ON THE RURAL TOURISM DEVELOPMENT POTENTIAL IN THE
FAMILY FARMING IN RURAL PROPERTIES OF THE GUARANIACU CITY, ON
PARANA

RESUMO

O objetivo deste trabalho foram os de pesquisar 0s principais alimentos produzidos
nas agroindustrias estudadas, caracterizar e avaliar seu perfil e o das propriedades
e agroindustrias, avaliar as atividades de Turismo Rural nas Agroindustrias
pesquisadas e verificar interesse das Agroinddstrias avaliadas em participarem do
Turismo Rural. Realizou-se um inventario com diagndstico, prognéstico, avaliacéo
do potencial turistico associado a agroindlstrias e uma pesquisa de campo nas 24
propriedades no més de junho de 2018 e os dados, o conjunto de informacdes, foi
incorporado a “Matriz FOFA”, cujo instrumento facilita a sistematizacdo e a
visualizacdo dos pontos fortes (Fortalezas e Oportunidades) e das fragilidades
(Fraquezas e Ameacas). E possivel afirmar que os pontos fortes encontrados
nas propriedades analisadas foram o acesso as propriedades, os produtos
alimenticios produzidos nas agroindustrias, as caracteristicas naturais da regiao,
a existéncia de visitacdo turistica em algumas Agroindustrias e a organizacdo do
grupo em torno do Turismo Rural; por outro lado, os pontos fracos residem na
forca de trabalho pouco representativa, na falta de capacitacdo para o Turismo,
na pouca sinalizacdo nas estradas rurais e na entrada das propriedades,
na infraestrutura das propriedades, nos recursos financeiros para implementar ou
ampliar as atividades, na falta de roteiro de visitacdo e de um local para
disponibilizar as informacdes turisticas. Dentre as oportunidades, observou-se a
proximidade com as cidades de Cascavel, Laranjeira do Sul e de Quedas do
Iguacu e dentre as ameacas a falta de envolvimento diretamente com
atividades turisticas, o numero reduzido de pessoas nas propriedades, a
falta de oferta de mé&o de obra local e um nimero baixo de descendentes para dar
continuidade aos empreendimentos. Conclui-se que a introducao das atividades
de turismo rural na agricultura familiar € viavel por complementar a renda das
familias envolvidas e melhorar qualidade das atividades e a qualidade de vida na
cidade de Guaraniagu.

Palavras chave: Turismo Rural. Agroindustrias. Perfil. Diagnostico.
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ABSTRACT

This paper aims to research the main foods produced in the studied agribusinesses,
characterize and evaluate their profile and that of the properties and agroindustries,
evaluate the Rural Tourism activities in the researched Agroindustries and verify the
interest of evaluated Agroindustries by Rural Tourism. To do so, we conducted an
inventory with diagnosis, prognosis, assessment of agro-industries' tourism
potential and a survey on 24 properties of the city during June 2018, whose, the
information set, was incorporated into the “FOFA Matrix”, whose instrument
facilitates the systematization and visualization of strengths (Strengths and
Opportunities) and weaknesses (Weaknesses and Threats). We observed that the
strengths found in the properties analyzed were access, the food products, the
region natural characteristics, the tourism in some agribusinesses and the
organization around Rural Tourism; On the other hand, the weaknesses are the
unrepresentative workforce, unskilled for tourism, the few road signs and the low
quality properties' infrastructure, the financial resources to implement or expand
activities, lack of itinerary and tourist information. Regarding the opportunities, we
observed the proximity to the cities of Cascavel, Laranjeiras do Sul and Quedas do
Iguacu and among the threats, the lack in the tourism activities involvement , the
low number of people in the properties, the lack local labor supply and a low number
of descendants to continue the enterprises. We conclude that the introduction of
rural tourism activities in family farming is viable because it complements the
family’s income and by improving the activities quality and the quality of life in the
Guaraniacu city.

Keywords: Rural Tourism. Agribusiness. Profile. Diagnosis.
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1. INTRODUCAO

A agricultura e a pecuéria sdo os principais componentes de renda nas
propriedades rurais, contudo, quando sdo produzidas em pequena escala, apontam
para dificuldades na geracao de renda suficiente para manter o homem no campo.
Nos ultimos anos, houve uma mudanca na matriz econémica brasileira na qual o
setor de servigos passou a ter um papel importante na composi¢cdo do Produto
Interno Bruto - PIB brasileiro e no emprego de mao de obra.

De acordo com a Empresa Brasil de Comunicacéao (2019)

A Pesquisa Anual dos Servicos (PAS 2017), pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), revela que em 2017 havia no pais 1,3
milhdo de empresas prestadoras de servigos ndo financeiros, cuja receita
operacional liquida atingiu R$ 1,5 trilhdo e o valor adicionado bruto foi de
R$ 906,5 bilhdes. Essas companhias empregavam 12,3 milhdes de
pessoas, as quais pagaram R$ 336,7 bilhdes em salarios, retiradas e
outras remuneragcfes. Os servicos de alimentacdo tiveram a maior
variacdo positiva na década pesquisada (+2,5 ponto percentual (pp),
correspondendo a 7,8% do faturamento dos servicos em 2017. “Seriam os
servicos de alimentacgdo fora de casa que vém ganhando muito espago no
mercado”.

Os novos rumos tomados pela sociedade de economia globalizada,
orientada pela crescente centraliza¢do dos investimentos, tendem a imbricacéo das
diversas atividades econGmicas, conforme Lima e Rocha (2009).

Embora a realidade do pais ja vivesse uma mudanca na matriz econdémica,
o0 municipio de Guaraniacu ainda nao tinha seu setor primario estabelecido, pois a
instalacao das agroindustrias familiares (AFs) se iniciou nos primordios do século
XXI como alternativa de emprego e renda para a pequena propriedade.

De acordo com Prezotto (1997 “p. 9”), a agroindustria é familiar quando a
unidade é de pequeno porte, constituida por mao de obra basicamente familiar e a
transformacdo e o beneficiamento da matéria-prima € realizada pela agricultura
familiar com a utilizacéo de instalacées e equipamentos adequados a quantidade

de produtos.

1.1 Agroindustrias de Guaraniagu
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Em 2018 havia aproximadamente 30 unidades de agroinddstrias familiares
- AFs no municipio, todas produzindo algum tipo de produto alimenticio. Um dos
fatores de fortalecimento dessas AFs foi a constituicdo da Cooperativa da
Agricultura Familiar Solidaria de Guaraniacu — Cooafasg e do Celeiro do Agricultor,
que € um Centro de Comercializacdo de alimentos e produtos mantido por estas
agroindustrias.

Este espaco esta situado no centro da cidade e é o principal distribuidor
dos produtos produzidos pelas AFs e, embora tenha o formato de supermercado
convencional que comercializa produtos coloniais, funciona como uma cooperativa,
ficando com um percentual do valor dos produtos comercializados. A permissao de
uso do Selo de Identificacdo da Participacdo da Agricultura Familiar, o SIPAF, foi
concedida pela Secretaria Especial de Agricultura e Desenvolvimento Agréario do
Governo Federal.

Além disso, conta com o trabalho de uma engenheira de alimentos cedida
pela Prefeitura e possui, atualmente, 140 familias cadastradas que comercializam
verduras, legumes, frutas, massas, panificados, geleias, embutidos, queijos, aclcar
mascavo e muitos outros produtos (EMATER, 2017).

No final da década passada, um grupo de pessoas ligadas as AFs, ao
artesanato, a UNIOESTE, a Prefeitura Municipal e ao Instituto Paranaense de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural — EMATER iniciaram um debate sobre qual
seria 0 proximo passo para as AFs, momento em que o turismo rural comecou a
ser trabalhado. Esse ramo surgiu como uma das possibilidades de gerar emprego
e renda e foi a area pela qual os produtores mais se demonstraram interesse.

De acordo com Pedron, Almeida e Souza (2010 “p. 7-8") o Turismo Rural
passou a ser visto como um elemento propulsor do desenvolvimento rural,
ocasionando melhoria na qualidade de vida dos proprietarios e demais envolvidos

com a atividade.
2. OBJETIVOS
O objetivo geral deste estudo foi o de avaliar o potencial de

desenvolvimento do turismo rural associado a agroindustria familiar, produtora de

alimentos, em propriedades rurais no municipio de Guaraniacu/PR.
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Como objetivos especificos foram estabelecidos os seguintes:

a) Pesquisar os principais alimentos produzidos nas agroinddstrias
avaliadas;

b) Levantar o perfil e caracterizar as propriedades e agroindustrias;

c) Avaliar as atividades de Turismo Rural nas Agroinddstrias pesquisadas;

d) Verificar interesse das Agroinddstrias avaliadas em participarem do

Turismo Rural.

3. METODOLOGIA

Este estudo foi realizado no municipio de Guaraniacu/PR e envolveu
propriedades rurais da agricultura familiar que desenvolvem atividades
relacionadas a agroinddstria do municipio de Guaraniacu/PR, na regido oeste do
Estado do Parana. Foram visitadas 24 propriedades rurais durante o més de junho
de 2018, em seis dias ndo consecutivos, saindo do marco zero, que foi a Prefeitura
Municipal, até cada uma das propriedades visitadas por meio de aparelho GPS
marca GARMIN. Cada propriedade visitada foi georreferenciada e se verificou
durante o trajeto as condicGes das estradas e a sua sinalizacéo.

No momento das visitas as agroindustrias buscou-se: 1) caracterizar e
avaliar o perfil das propriedades e das agroindustrias; 2) levantar as atividades de
Turismo Rural dessas Agroindustrias por meio um Formulario de Pesquisa
Estratificado (ANEXO 1). Junto com a aplicacdo do questionério foi realizada uma
entrevista ndo estruturada, sem rigidez de roteiro, para explorar mais amplamente
algumas questbes especificas de cada agricultor familiar. Além do formulério
aplicado, o dialogo com os moradores e pesquisadores permitiu descobrir outros
aspectos importantes para a pesquisa e, em paralelo, uma observagéo
assistematica foi realizada a partir da presenca do pesquisador nos locais visitados.

Trata-se de uma pesquisa que pode ser classificada como aplicada no que
tange a sua natureza, exploratoria quanto aos seus objetivos. J& em relacdo aos
procedimentos, caracteriza-se como uma pesquisa bibliografica associada a uma
pesquisa de campo (FONSECA, 2002 “p. 19-39"), descritiva e de levantamento. Por
fim, caracteriza-se, também como um estudo de caso no que se refere a

abordagem, pois € quanti-qualitativa (GIL, 2008).
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No que tange as técnicas de coleta dos dados, cumpre esclarecer que
foram realizadas de acordo com o que propdem Gil (2010 “p. 24-32”) e Lakatos e
Marconi (2003 “p. 165-173").

A partir das entrevistas aplicadas nas agroindustrias e da andlise da
pesquisa bibliografica, o conjunto de informacdes foi incorporado a “Matriz FOFA”
permitindo uma segunda fase de analise. Esse instrumento facilita a sistematizacao
e a visualizag&o dos pontos fortes (Fortalezas e Oportunidades) e das fragilidades
(Fraquezas e Ameacas) de um empreendimento, permitindo a avaliagdo de sua
estrutura e de seu desempenhos e/ou contextos, uma vez que distingue o que é
préprio (Fortalezas e Fraquezas), sobre o qual se tem governabilidade, do que é
externo (Oportunidades e Ameacas), cujas caracteristicas e particularidades
precisam ser (re)conhecidas. Os resultados foram apresentados no formato da

Matriz FOFA (Fortalezas, Oportunidades, Fraguezas e Ameacas).

3.1. Georreferenciamento das Agroindustrias

As Agroindustrias Familiares avaliadas estdo georreferenciadas na Figura
11, na qual se visualiza as 18 agroindustrias, dentre as quais, ha algumas que ainda

estdo em processo de georreferenciamento pela equipe do projeto.

Figura 11 - Mapa de Georreferenciamento de 18 Agroindustrias Familiares pesquisadas
em Guaraniagu/PR
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ALAPA DE LOCALIZACAO DAS AGROINDUSTRIAS DE GUARANIACU - PR
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Fonte — O Autor

Algumas dessas agroindustrias, conforme destacadas em cinza escuro na
tabela 4, abaixo, ja desenvolvem atividades associadas ao Turismo Rural e as
marcadas em cinza claro, de 07 a 11, sdo as que desejam fazer parte de atividade
de Turismo Rural. As demais agroinddstrias, 12 a 24, ndo desejam atuar em
atividades associadas ao Turismo Rural. Também sé&o identificados nessa tabela
os produtores, 0 nome comercial, a distancia do marco zero, ou seja, a Prefeitura
Municipal, os produtos que produzem e a localizacdo no municipio, conforme
segue.

Tabela 4 - Dados Gerais das Agroindustrias

Distancia
Nome da da

N Produtor s cidade Alimentos Produzidos Localizagéo
Agroindustria




7 D.CB.

8 M.S.M.

9 SA

10 V.C.M.B.

11 M.L.C.

12 IP.

13 N.P.

14 TA.

15 V.M.

16 R.AD.

17  S.V.R.

18 IRS.

19 MG

20 AL

21  ZB.

22 IS.T.
23  RMB.

24 RWV.

Queijo Colonial
Busanello

Delicias da Maria.

Dolce Vita

Laticinios
Brandalise

Produtos da Lu

Italianinho

Produtos Pereira

Produtos Sao
Pedro

Produtos da Vilma

Dani

Rezzadori

3 Irmaos

Queijo Giacomel

Cachaca Lira

Nosso Mel

Queijo Tonial

Produtos da Rose

Queijo
Vendrusculo

14

12

12

13

6,5

35

14

18

Queijo Colonial
P&o, Cuca, bolacha, sonho.

Acucar Mascavo

Queijo Colonial com Ervas
Fina

Bolacha/Pastel/Coxinha/Tortei/
Rissoles/Agnoline/Macarrao

Queijo colonial

Conservas

Panificados

Paes Caseiros

Chips
banana/mandioca/licor/farinha
banana verde

Bolachas/doces/massas

Mandioca descascada

Queijo Colonial

Cachaga (Plastico)/Cachaca
(vidro — Biotta)

Mel de abelha (Apis mellifera
mellifera)

Queijo Colonial
Biscoitos

Queijo Colonial
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Bela Vista

Nova Brasilia

Cecato

Br 277

Sao Pedro

Lira

Izolina

Linha S&o Pedro

Paredéao

Nova Brasilia

Cecato

Boa Sorte

Boa Sorte

Paredéo.

Faxinal Séo Jodo

Boa Sorte

Cecato

Fonte — O autor

3.2 RESULTADOS E DISCUSSAO

3.2.1 Caracteristicas das Propriedades Rurais
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Das 24 propriedades pesquisadas, em mais de 50% (cinquenta por cento)
delas ha duas pessoas com idade avancada, conforme se pode observar pelo
Gréfico 1.

Gréafico 1 - Idade dos moradores locais
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Fonte — O autor

Se somarmos o percentual de criancas e adolescentes, aqui considerados
de 0 a 15 anos, ao de moradores com mais de 55 anos, chega-se a 44%, contudo,
trata-se de um percentual de forca de trabalho pouco representativa. Ha que se
considerar também, que moradores com mais de 55 anos ainda trabalham por

muitos anos no meio rural e, em muitos casos, S0 0s proprietarios.

3.2.2 Forga de Trabalho na Propriedade

De um total de 100 moradores residentes nas propriedades entrevistadas,
0 contingente que representa a maior parte da forca de trabalho é de 55,6%, o que
corresponde a pouco mais da metade dos moradores. Desse percentual, algumas
pessoas exercem atividades fora da propriedade e a maioria exercia outras
atividades na propriedade além da Agroindustria.

Essa escassez de méao de obra no campo, aliada ao fato de que muitos

jovens saem para estudar em outros municipios e ndo retornam mais para morar
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na propriedade, é um fator a ser considerado na continuidade do projeto de turismo
rural. Constatou-se que, em muitos casos, havia membros da familia trabalhando
ou estudando em outros municipios ou na sede do préprio municipio, aspecto que,
segundo Anjos (2005 “p. 689”), est4 associado ao fato de que as oportunidades de
emprego e renda nos grandes centros urbanos tendem a atrair um expressivo
contingente de mao de obra.

O quantitativo de pessoas ausentes nas propriedades é um dado que
requer mais estudos, pois o instrumento de coleta aplicado neste estudo nao
permitiu uma interpretacdo confiavel sobre quanto tempo essas pessoas ficam
ausentes da propriedade, se voltam todos os dias, se pretendem voltar a residir e
trabalhar no local entre outros aspectos.

De um total de 13 familias interessadas no Turismo Rural em suas
propriedades, 07, o que equivale a 53,8%, alegaram que todas as pessoas
residentes na propriedade ja estavam atarefadas com a agroinddstria ou com
outros afazeres e que havia poucas pessoas para trabalhar no projeto, fazendo-se
necessaria a contratacao de pessoas. As familias que ja atuavam no turismo rural
também alegaram a necessidade de contratacdo para ampliar as atividades ou o

numero de visitantes.

3.2.3 Acesso as Agroindustrias

As 24 Agroindustrias ativas distavam entre 4 km e 20 km da cidade de
Guaraniacu e nenhuma delas possuia acesso completo com asfalto: a estrada
era parte com asfalto e parte com calgamento ou ainda, apenas cascalhadas,

como demonstra o Grafico 3.

Gréfico 2 - Avaliagao das condi¢fes das Estradas Rurais do Municipio de Guaraniagu
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Exelente, 4.2% Pessimo,

0,

Fonte — O autor

Dos 24 proprietarios que avaliaram as estradas das agroindudstrias, 1 (um),
(4,16%), respondeu que tinha acesso excelente de acordo com a figura 1 e a
maioria avaliou as estradas como Boas ou Regulares.

A condicdo das estradas é elemento fundamental para o Turismo Rural,
aspecto que Salvador (2006 “p. 19”) reforca ao mencionar que a ampliacéo e a
melhoria das estradas que fazem ligacdo entre o0 meio urbano e o rural facilita
chegar ao campo. Também Faresin (2017 “p. 9”) constatou em seu estudo sobre
Turismo Rural no municipio de Quilombo/SC que “outro entrave sdo os

investimentos estruturais, principalmente em estradas e saneamento basico”.

3.2.4 Sinalizacao

No que tange a sinalizagcdo, a maioria das pessoas, 62% (15) dos
entrevistados, conforme se observa no Grafico 4, classificou a sinalizagcdo como
péssima ou ruim enfatizando o argumento de que isso dificulta aos visitantes

encontrar a propriedade.
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Gréfico 3 - Avaliacao da Sinalizacé@o das Estradas Rurais do Municipio de Guaraniagu
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Fonte — O autor

A andlise de Silva e Melo (2012 “p. 130”) em estudo na cidade de Parnaiba,
estado do Piaui, aponta que “apds o diagndstico realizado, notou-se a sinalizagéo
como fator indispenséavel para o conhecimento dos atrativos turisticos e a facilitacdo

do seu acesso, além da importancia de um centro de informagdes turisticas”.

3.2.5 Caracteristicas Naturais

Dos 24 entrevistados, 15, o que equivale a 57,5%, responderam que na
propriedade hé rio ou corrego, das quais 5 ja atuam no turismo rural, o que equivale
a 19,2%; dentre essas, apenas 1 (3,8%) explorava o rio/cachoeira como atividade

turistica, conforme se observa no Gréafico 5.

Gréfico 4 - Propriedade que possuem rio ou cOrrego

Explora Rio
no TR, 3.8%

Atua TR,
19.2%

Possui
Rio/Cérrego,
57.7%

Fonte — O autor
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Percebeu-se um grande potencial natural desperdicado no restante das
propriedades, que poderia ser um atrativo para turistas e que poderia ser explorado
em conjunto com outras atividades, como alimentacao e hospedagem. De acordo
com Silva e Gelbecke (2004 “p. 2"), “dos elementos naturais que constituem a
paisagem rural, destacam-se principalmente: a topografia, os rios e a vegetacao”.

Corroborando essa ideia, Beni (2010 “p. 20”) aponta para a importancia dos
recursos naturais ressaltando que “todos os aspectos citados parecem convergir
para a beleza da paisagem, seja citando a prépria paisagem ou vista panoramica,

0S morros ou entdo atraves de espécies de arvores ou flores locais”.

3.2.6 Atuacdo das Agroindustrias no Turismo rural

Quando questionadas se jA atuam nos segmentos da agroindustria e
turismo rural, apenas 6 proprietarios, 21,43%, responderam afirmativamente.
Destas seis propriedades, quatro responderam estar entre 03 a 05 anos na atividade
e uma estéa atuando ha menos de 1 ano.

O tempo de atuacdo no turismo rural pode ser considerado recente para
este pequeno grupo, pois leva-se um tempo consideravel do momento em que as
decisdes sdo tomadas até implantar e iniciar as atividades.

O fator tempo €, para Silva (2018, “p. 11”), um aspecto importante, pois
“apesar de ser pensada como uma proposta de facil implantagdo, o TRAF nao se
diferencia de outras atividades econémicas, pois se faz necessaria a analise e o
planejamento da atividade para poder buscar resultados satisfatorios ao longo do
tempo”.

Apesar de somente 6 agroinddstrias terem implementado o turismo rural,
15 (53,5%) responderam que a propria agroindustria recebe visitacdes, em geral,
de estudantes (42,8%) e grupos de pessoas (32,1%). Do montante de entrevistas,
5 agroindustrias informaram que pretendem atuar no Turismo Rural (25%).
Somando as 6 que ja atuavam, totaliza-se 11 agroindustrias, ou seja, 42,3%,
porém, quando questionados se gostariam que seu negocio fizesse parte de um
circuito de turismo do municipio, 16 responderam que sim, o que equivale a 57,1%

dos locais visitados. Essa dicotomia esta evidenciada no gréfico 6, a seqguir:
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Grafico 5 - Comparacéo entre a atuacéo efetiva e desejo de atuacdo no Turismo Rural
pelas agroindustrias de Guaraniacu/PR

Pretendem
atuar no
Turism

Atuam no
Turismo, 6

Fonte — O autor

Alguns proprietarios ndo estavam cientes do que poderia ser o Turismo
Rural, o que pode estar ligado a falta de entendimento de que receber visitas é uma
atividade turistica agroindustria e que € possivel atuar apenas com visitacées no
Turismo Rural. Das familias entrevistadas, 15 ja recebem visitas. Pode ser que
exista interesse por parte de alguns entrevistados em atuar no turismo rural, no
entanto, as condicdes relacionadas a estrutura fisica e financeira para a grande
maioria, 80% das agroindustrias, impossibilita atuar neste ramo, necessitando
auxilio para um projeto de Turismo Rural.

De acordo com Teixeira (2016 “p. 80”), para os agricultores, recurso
financeiro e tempo para receber os turistas sdo, atualmente, os maiores entraves,

para implantar o Turismo Rural, apesar da vontade para implantar a atividade.

3.2.7 Principais Visitantes das Agroindustrias

As propriedades recebiam diversos tipos de visitantes vindos de diversas
regides e, embora a maioria seja local, estadual e regional (8 menc¢des), também
houve 4 agroinddstrias que receberam visitas de nivel nacional e 1 ja recebeu

visitantes internacionais, conforme se observa no grafico 7.



88

Grafico 6 - Origem dos visitantes

Internacional, 1

Fonte — O autor

Os estudantes se destacam como 0sS que mais visitam estes espacos,
seguidos por amigos dos proprietarios, casais, familiares e outros interessados.
N&o ha uma sazonalidade evidente para as visitas, que oscila entre anual, mensal

e até mesmo ocasional.

3.2.8 Motivacéo para Atuacéo no Turismo rural

O aspecto que mais se destacou como justificativa para entrar no turismo
rural foi 0 econdémico. Segundo Beni (2010 “p. 29”), os agricultores “vislumbram a
atividade turistica como oportunidade de ocupacao e geracédo de renda a familia,
além do interesse em receber pessoas e apresentar 0s potenciais locais e as
caracteristicas e peculiaridades culturais”. O grafico 8, a seguir, demonstra essa
mesma percepgao.
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Grafico 7 - Motivos de atuacao no Turismo Rural em Guaraniagl/PR
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Fonte — O autor

A diversificacdo de atividade aparece como segundo motivo mais citado,
motivacdo que vai de acordo com a propria definicdo da agricultura familiar, na qual
as atividades agricolas e ndo agricolas sdo diversificadas, com vistas a garantir
renda e a assegurar a gestédo familiar sobre a propriedade, sem dependéncias de
nenhuma entidade externa. De acordo com Fucks (2003 “p. 1”), o turismo rural
“‘pode ser reconhecido como um vetor de diversificagdo das atividades nao
agricolas e um elemento propulsor capaz de impulsionar a melhoria da condicao

devida da familia, bem como sua auto-estima”.

3.2.9 Atividades e Servigcos Turisticos Oferecidos

Dentre as propriedades visitadas, 6 agroindustrias que atuavam no turismo
rural tinham atividades e servicos turisticos variados, dentre os quais, passeios
ecoldgicos, visitas a cachoeiras, gastronomia, artesanato e outras atividades.

Essa diversidade de atividades, de acordo com Barbosa (2005 “p. 109”)
reforca a ideia de que “s&o multiplos e variados os componentes da oferta turistica
e, em muitos casos, algumas delas ndo séo incluidas no turismo por se destinarem
a produzir bens e servigos que nao tém como objetivo a satisfacdo de necessidades

turisticas”.
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3.2.10 Atividades e Servicos Turisticos que se Pretende Oferecer

Dentre as atividades que as familias entrevistadas pretendiam explorar no
futuro, destacou-se, entre as que atuavam ou pretendiam atuar no turismo rural
(13), a hospedagem, citada por 3 entrevistados (23%).

No que se refere aos atrativos, percebeu-se entre os entrevistados um
grande interesse pela gastronomia, o que requer planejamento para diversificar os
tipos de alimentos a serem ofertados, com vistas a atender aos diferentes
visitantes.

A hospedagem também € um item importante que pode ser
complementado com a alimentacdo e oferecido em conjunto com as demais
atividades de lazer e recreacdo e em eventos.

Héa apenas (1) Hotel na cidade, localizado na area central da cidade. Essa
guestao precisa ser mais bem estudada antes de fazer investimentos porque nesta
pesquisa, 0s entrevistados responderam que a grande maioria de seus visitantes €
de origem local e/ou regional, o que corrobora a afirmacéao de Filippim (2006) para
guem “a procura pelos destinos rurais ainda se concentra em areas préximas aos
locais de origem dos visitantes, ou seja, ndo distantes de sua ambiéncia cotidiana”.

Dentre as entrevistadas, apenas (1) uma agroindustria afirmou ter realizado
eventos como atividade o que também desvela a falta de conhecimento dos
proprietarios sobre a capacidade de publico que suas agroindustrias suportam,
aspecto que requer estudo individual de cada propriedade, pois apenas nove
proprietarios (32,14%) souberam responder o niumero maximo de visitantes ja
recebidos. Contudo, quando questionados se pretendiam ampliar as atividades

turisticas, 28% responderam que pretendiam ampliar.
3.2.11 Atividades Agroindustriais
Das 24 propriedades estudadas, todas produziam algum tipo de produto

alimenticio. As atividades que os produtores que atuam ou pretendem atuar no TR

pretendem implantar estdo especificadas no gréafico 9, abaixo:
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Grafico 8 — Atividades que as Agroindustrias pretendem desenvolver.
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Fonte — O autor

Entre as que atuavam ou pretendiam atuar no TR, observou-se que se faz
necessario preparar um local adequado para receber adequadamente o0s visitantes

para degustacao de alimentos.

3.2.12 Capacitacéao

Observou-se que das 11 propriedades pesquisadas que atuavam ou
pretendiam atuar no Turismo Rural, todas alegaram necessitar de capacitacao para
receber os visitantes em suas propriedades. Entretanto, é valido ressaltar que todos
0S entrevistados possuiam ao menos um curso na area da producéo de alimentos.
O curso preparatorio mais citado foi o de Boas Praticas, porém foram unanimes em
afirmar a necessidade de cursos especificos para a atividade turistica, necessidade
gue pode ser em partes associado ao que Dalpiaz et al (2010 “p. 4”) considera

sobre as questdes que envolvem o atendimento:

A hospitalidade atual esta voltada também para os sentimentos de todos
os envolvidos no meio turistico. A preocupacédo vai além da qualidade dos
servicos e da preocupagdo com o conforto do turista. Ela busca a
satisfacdo total do visitante. Para ser hospitaleiro é preciso esmerar-se na
exceléncia dos servicos prestados, educar a comunidade para receber os
turistas, investir em infraestrutura basica, porque a hospitalidade esta
desde o atendimento na compra dos pacotes, as condi¢bes de sinalizacao,
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estradas e até a higiene e seguranca dos destinos, podendo ser
espontanea ou artificial, esta tltima ocorre quando entidades publicas e/ou
privadas promovem a criagdo de infraestruturas forjando uma
hospitalidade profissional e muitas vezes para uso exclusivos dos turistas

3.4.13 Infraestrutura da Propriedade

No que se refere a infraestrutura das propriedades para o recebimento de
turistas, observa a necessidade de investimento em acessibilidade e em banheiros
publicos e na area para recebimento dos visitantes.

A maioria das propriedades possuia algum tipo de atrativo, como pomares,
beleza cénica, cachoeiras, cérregos, matas, a propria atividade da Agroindustria,
equipamentos antigos, mas por serem para eles corriqueiros, acabam ndo os

percebendo como um recurso que pode ser utilizado no projeto de turismo rural.

3.2.14 Atrativos que o Produtor Pretende Implantar na Propriedade

Embora haja onze propriedades com agroinddstrias que atuam ou que
pretendem atuar no Turismo Rural, 21 responderam que pretendiam implantar um
atrativo a mais na propriedade, conforme se nota pelo grafico 10, que evidencia

uma vez mais a dicotomia do entendimento do que seja o Turismo Rural.

Gréfico 9 - Atrativo que os produtores pretendem implantar

Fonte — O autor
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3.4.15 Residuos Soélidos

Em relacdo a separacgéo do lixo para a coleta, 54,1% informaram separar o
lixo e 45,9% disseram nao separar. Outro dado importante relacionado ao destino
do lixo € que 39,1% informou realizar a queima, método que pode gerar substancias
toxicas lancadas na atmosfera, contribuindo para a degradacédo ambiental.

As Agroindustrias mais proximas da cidade responderam que separavam
os residuos e que o lixo organico era usado para adubacédo das plantas, ao passo

gue o solido reciclavel era levado para a cidade e depositado nas lixeiras.

3.4.16 Recursos Financeiros para Melhorar ou Implantar Atrativos na

Propriedade

Das vinte e quatro propriedades pesquisadas, nove necessitavam de
recursos financeiros para se adequar e se estruturar para receber visitantes. O
“Estudo do potencial do agroturismo em Santa Catarina” apontou como desafios a
serem superados pelos agricultores que querem entrar nessa atividade, a
dificuldade de obter recursos financeiros para fazer os investimentos necessarios e
disponibilizar novos servicos (GOVERNO DE SANTA CATARINA, 2015 “p.35").

As Diretrizes para o Desenvolvimento do Turismo Rural do Ministério do
Turismo ja previam essa nhecessidade quando recomendaram que fossem
destinados recursos para o setor publico e privado para a criacdo e adequacao de
infraestrutura basica e de apoio ao Turismo Rural, condicdo essencial para
viabilizar o desenvolvimento do segmento (BRASIL - MTUR, 2004 p. 26).

Os resultados da andlise estdo apresentados no formato da Matriz FOFA
(Fortalezas, Oportunidades, Fraquezas e Ameacas), conforme Quadro 2.

Os pontos fortes do estudo se distinguem em Fortalezas préprias e
Oportunidades externas, e as fragilidades, em Fraquezas proprias e Ameacas

externas.

Quadro 2 - Fatores internos e externos a comunidade

Fatores internos a comunidade Fatores externos a comunidade

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
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Atrativos que o Produtor Pretende Implantar
na Propriedade
Atividades

acontecendo - passeios

ecolégicos, visitas a cachoeiras,
gastronomia, artesanato, dentre outras

Bons espacos de lazer em areas abertas
Hospitalidade — fator determinante
Colaboracdo entre a EMATER, UNIOESTE,
Prefeitura Municipal e Grupo de Turismo de

Guaraniagu.

e As estradas de acesso para as

Agroindustrias.
e Caracteristicas naturais, beleza cénica,
clima.
e Proximidade das Cidades de Cascavel/PR,
do

aproximadamente 390.000 habitantes.

Quedas Iguacu, e Laranjeiras-

e Podera ser estimulado utilizacéo de veiculos
com finalidades turisticas
de maéo-de-obra

e Mais contratacdo

qualificada

e Mais divisas para o municipio

FRAQUEZAS

AMEACAS

Produtos produzidos nas agroindustrias ndo
tém grande atrativo turistico,

A sucessdo incerta ou inexistente nas
propriedades.

A idade mais avancada dos habitantes e
trabalhadores nas Agroindustrias
Infraestrutura das propriedades para o
recebimento de turistas

Capacitacdo para receber os visitantes
Turismo Cultural pouco explorado

Distancia das agroindustrias da cidade
Diversificacé@o de Atrativos para o Turista

Falta de mao-de-obra qualificada

e A sinalizacdo das estradas rurais e das
propriedades.

¢ Dificuldade de obter recursos financeiros para

investimentos necesséarios e

fazer os

disponibilizar novos servicos

Degradac6es Espaciais

¢ Politica Municipal de fomento ao turismo

Auséncia de um curso de Turismo ou de

capacitacao para o setor turistico

Falta de ponto de informacdes — elaboracéo

de Roteiros Locais

e Comunidade local que ndo esta diretamente
ligada ao Turismo.

¢ Falta de divulgagéo externa do Turismo Rural

e Falta de apoio externo para a pesquisa

estatistica do turismo no municipio

Dentre as estratégias para superar os desafios quanto ao crédito, listadas

pelo Governo de Santa Catarina, (2015) no “Estudo do potencial do agroturismo em

Santa Catarina” encontram-se as seguintes:

Identificacdo de fontes de cooperagdo e captacdo: a cooperagao técnica e

financeira de fontes nacionais e

internacionais constituem estratégia

fundamental para o fomento do Turismo Rural, devendo ser incentivadas e

seus resultados divulgados.

Negociacao de crédito diferenciado.
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e Simplificacdo de mecanismos de concesséo de crédito.

e Definicdo de critérios de alocacdo de recursos para financiamento de
infraestrutura.

e Fomento e apoio a iniciativas de pequenos e microempreendedores.

e Elaboracéo e efetivagdo de estratégias e acdes eficientes para a promogao
e comercializagdo de produtos e servigos.

e Criacao de mecanismos que priorizem a qualidade de produtos e servigos.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo permitiu a avaliagdo do potencial de desenvolvimento do
turismo rural associado a Agroindustria Familiar, produtora de alimentos, em
propriedades rurais no municipio de Guaraniacu/PR. A analise de trabalhos
cientificos sobre Turismo, Turismo Rural e Turismo Gastrondmico possibilitou uma
verificar os beneficios, as consequéncias, as dificuldades, as oportunidades e
muitos outros aspectos relacionados ao tema, permitindo uma interpretacao
conjuntural das agroindustrias e sua insercdo no meio. Para responder aos
objetivos desse trabalho, foram listados os itens produzidos nas Agroinddstrias, 0s
principais pontos turisticos do municipio de Guaraniagu e o interesse dos
agricultores em participar do Turismo Rural.

As caracteristicas humanas mais notérias na grande maioria das
propriedades sdo a presenca de pessoas acolhedoras com grande receptividade,
notadamente trabalhadoras, com vontade de agregar valor aos seus produtos ou
servicos. Um percentual de aproximadamente 1/3 dos proprietarios de
Agroindustrias esta atuando ou pretende atuar com o TR, além de uma fracao de
mais umas poucas propriedades que se enquadram na dicotomia evidenciada de
nao participar do TR, mas que eventualmente participara.

Dentre as debilidades encontradas, evidencia-se a distancia da cidade, a
producao de produtos que nao tém grande atrativo turistico, a falta de mao de obra,
a sucessao incerta ou inexistente para a Agroindustria e a idade mais avangada
dos habitantes e trabalhadores nas Agroindustrias. Pode-se inferir desse quadro
gue aproximadamente 50% das Agroinddstrias ndo participardo em médio prazo ou

até em longo prazo de um circuito turistico.
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Na percepcdo de 80% dos proprietarios, as condi¢cbes relacionadas a
estrutura fisica e financeira impossibilitam atuar neste ramo e se faz necessario
auxilio para um projeto de Turismo Rural. Essa questéo, aliada a de falta de cursos
especificos ou de capacitagdo, foi muito frisada.

As estradas de acesso para as Agroindustrias sdo, de maneira geral,
razoaveis, contudo, a sinalizacéo dos ramais, das bifurcacdes, dos entroncamentos
das estradas rurais e das propriedades é deficiente, sendo praticamente impossivel
para alguém que ndo seja conhecedor do local encontra-las. N&o obstante, embora
as caracteristicas naturais sejam favoraveis em virtude da beleza cénica, do clima
ameno e das estacfes bem definidas, observa-se que muitos ndo sabem como
explorar esse potencial, assim como as proprias atividades agricolas,
agropecudrias e agroindustriais, que se constituem como um atrativo.

Foram citadas outras atividades para além da producédo da Agroindustria,
gue ja estdo acontecendo, como passeios ecoldgicos, visitas a cachoeiras,
gastronomia, artesanato, dentre outras. A proximidade das Cidades de
Cascavel/PR, que fica a 70 km de Guaraniacu, bem como da Cidade de Quedas
do Iguacu, distante 87,5 km e Laranjeiras do Sul distante 69 km é um fator a ser
considerado, pois apontam para um contingente de aproximadamente 390.000
habitantes somente nessas trés cidades.

Os principais servicos turisticos que foram citados sdo a hospedagem,
eventos e atividades de lazer e os turistas visitantes mais citados foram o0s grupos
de estudantes. Levando-se em conta que o Turismo Rural ja esta acontecendo em
pequena escala e que ja existe um grupo atuante em prol do Turismo, o GTUR —
Grupo de Turismo Rural de Guaraniagu, que o somatério das Agroindustrias que
participam do TR e as que assim o desejam chega a quase 50% do total e diante
dos dados levantados pode-se concluir que o Turismo Rural nas Agroindustrias de
Guaraniacu/PR é viavel e pode ser uma boa ferramenta para o desenvolvimento
sustentavel local e regional.

O Turismo Rural vem crescendo de forma gradual e se estabelecendo
definitivamente em muitas regides e, em varios casos, tem se tornado a principal
fonte de renda dessas regides.

Uma alternativa aparentemente viavel seria criar um calendario turistico

com rotas de turismo de belezas naturais, festas locais, turismo religioso, festas
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regionais e mesclar essas rotas a parada previamente acertada nas Agroindustrias
gue estao participando e nas que pretendem participar do Turismo Rural, auxiliando
na venda de seus produtos e valorizando os produtos e os produtores.

Certamente, o caminho é longo e trabalhoso, mas j& se vislumbra
resultados, como algumas Agroindustrias participando do Turismo Rural e outras
demonstrando interesse, aguardando apenas alguma acdo mais firme e decidida
de fomento e empenho no desenvolvimento do Turismo como fator de renda para
0s produtores rurais envolvidos e para a sociedade regional como um todo.

Este estudo acerca do Potencial Turistico de Agroindustrias Familiares no
Municipio de Guaraniacu/PR forneceu subsidios a pesquisas futuras de
abordagens distintas, nas suas mais diversas vertentes e ao se concentrar na
estrutura, na localizacdo, nos itens produzidos, no interesse pelo TR, permitiu uma
visdo macro dos empreendimentos existentes e sua contextualizacao.

No entanto, a atividade turistica demanda uma gama de servicos variados,
desde guias de turismo, transporte, agéncias de viagens a restaurantes, turistas,
produtos oferecidos, moradores locais e suas relagdes, enfim muitos temas que se
relacionam e podem ser estudados.

Outra questéao relevante para um aprofundamento esta na identificagéo dos
agentes indutores de politicas publicas, especificamente quanto a implementacéo
e manutencao, pois isso incide nos interessados que, ao obter o suporte técnico
necessario, podem agir em prol da continuidade dos projetos desenvolvidos ou que
desejam ampliar.

Destaca-se, finalmente, que as analises e consideracdes aqui realizadas
nao tém por finalidade esgotar a possibilidade de aprofundamento e investigacao
do tema proposto, muito pelo contrario, espera-se contribuir com a estruturacéo do
Turismo Rural em Guaraniagu auxiliando a promocdo do desenvolvimento

sustentavel local.
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‘ FORMULARIO: PERFIL E CARACTERIZAGCAO DAS PROPRIEDADES E AGROINDUSTRIAS

Localizacéo:
Municipio:

Estado: Parana

1.1. Enderego (localidade/municipio):
1.2. Distancia da UFP a sede de seu municipio:

1.3. Coordenadas da UFP (GPS)._ Latitude: . Longitude; Altitude:
1.4. Tamanho da propriedade:
1.6.Nome da agroindustria:
1.7.Contato:Tel: e-mail:
1.8.Responsavel:;
Identificacdo sdcio cultural da UFP (residentes na propriedade)
Nome Parentesco | Género er_gem Escolaridade | ldade Tr_abglho
étnica principal

Quanto a atividade, a agroindustria é de?

(' ) Origem animal; ( ) Origem vegetal; ( ) Panificagdo ( ) Especificar

Quais os produtos tidos como principais e sua producdo més:
() Derivados do leite: () Embutidos de carne: () Derivados do Mel:
() Ovos: () Passas: () Conservas frutas:
(1) Conservas hortalicas: (1) Schimiers: () Doces:
() Geléias: (1) Sucos: () Vinhos:
() Cachaca: () Rapadura: () Aclcar mascavo:
(1) Derivados mandioca: (1) Derivados Milho: () Pées:
() Cucas: () Bolachas: () Massas:
() Qutras: Especificar se necessério:

A méo de obra da agroindustria é exclusivamente familiar?

( ) Sim Quantos da familia trabalham na agroindustria

)

() N&o Quantidade de méo de obra contratada / Externa ( )
Total da méo de obra na agroindustria ( )
Hé& quanto tempo a agroindustria estd em funcionamento?
() menos de 1 ano ( )la2|()2a3anos | ()3a5anos |()5a7anos | ()7allanos
anos
() mais de 10 anos Qutro:

| FORMULARIO: CUSTOS

A principal fonte de recursos para instalacéo da agroinduistria foi?

() Préprio agricultor

| () Linha de crédito bancério

| () Linha de crédito Pronaf

() Empréstimos Familiares

() Outra? Qual?




Qual a situacdo atual com relacao aos empréstimos?

() Estdo em dia
() Estdo com parcelas em atraso
() Outros
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Existe a necessidade de conseguir novos empréstimos? () Sim

O produto final é comercializado em:

( ) Né&o

() Feiras de agricultores

() Mercados/cooperativas locais

() De porta em porta

() Cooperativas

() Para programas de governo

() Qutra

A comercializacdo ocorre ao nivel:

() Municipal () Regional | () Estadual
() Federal () Mercado externo

Quais sdo os canais de comercializagdo destes produtos?

[ 1PAA [ 1PNAE [ ]Vendadireta[ ] Feiras [ ]Celeiros

[ ]Outros

FORMULARIO: TURISMO RURAL

A propriedade atua no Turismo Rural?
(') Sim - responder as perguntas entre 10 e 13.;
() Néo — pretende atuar no futuro () Sim; ( ) Néo;

A quanto tempo atua no Turismo Rural?

(') menos de 01 ano; () 01a02anos
()03 a05 anos; ()11 a1l5anos.
()06 a 10 anos () mais de 15 anos
Que tipo de visitantes a propriedade recebe?

() Amigos; () Casais

( ) Familias; ( ) Grupos Religiosos.
() Estudante () Outros

Qual a origem dos visitantes?

(') Local; ( ) Nacional

( ) Regional; () Internacional.

( ) Estadual

Por que optou pelo Turismo Rural?
() Complemento de Renda;
( ) Diversificagdo de Atividades;

() Aproveitamento de espagos vazios

( ) Outros

() Aproveitamento dos Atrativos da Propriedade.

Quais Atividades a Propriedade explora?

() Cachoeira/rios;

() passeios ecolégicos;
() esportes radicais

() sitios arqueologicos;
() religiosas

() museu

() artesanto.
( ) gastronomia
( ) outros

Pretende ampliar as atividades Turisticas?

( ) Néo. Porque?

(') Sim — Ir para pergunta seguinte

Quais Atividades a Propriedade pretende explorar?

() Cachoeira/rios;
() passeios ecolégicos;

() museu
() artesanto.



() esportes radicais ( ) gastronomia
() sitios arqueologicos; ( ) outros
() religiosas

Quais os tipos de servico a propriedade oferece?

() Hospedagem; () Transporte
( ) Alimentagdo ( ) Eventos
( ) Atividades de Lazer e Recreacdo; ( ) Outros

Pretende ampliar as atividades turisticas?
( ) Nao. Porque?

(') Sim — Ir para pergunta seguinte

Quais os tipos de servico a propriedade pretende oferecer?

() Hospedagem; ( ) Transporte
( ) Alimentagao () Eventos
( ) Atividades de Lazer e Recreacao; ( ) Outros

Sao realizados Eventos na propriedade?
() Né&o. Porque?

() Sim — Ir para pergunta seguinte

Quais Eventos séo realizados?
() Festas Religiosas; () Festas Gastronémicas
() Festival da colheita; ( ) Outros

A Agroindustria receba visitas?
() Né&o.
() Sim — Ir para pergunta seguinte

Qual tipo de visitas rechidas?

() Individuais; () Grupos
() Estudantes; () Turistas
() Pessoas da localidade

Frequéncia das visitas recebidas?
( ) Raramente;

( ) ocasionalmente;

() frequentemente

Qual a capacidade de publico visitante?
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Sua Percepcéo sobre as visitagtes?
() Positiva
() Negativa — porque?

Vocé gostaria que sua Agroindlstria fizesse parte

A propriedade possui Mata Ciliar?

de um Circuito

Turistico?

Qual largura do rio/cdrrego?
() até 10 metros; (') de 10 a 50 metros

Quanto a atividade, os produtos da Agroindustria séo de origem?

() animal; () vegetal ( ) Outros

Quais os produtos principais da Agroindustria?

Volume produzido




A agroindustria tem méao de obra externa?
()Sim ( ) Quantos trabalham
() Néo () Quantas pessoas externas trabalham

Héa quanto tempo a Agroindustria esta em funcionamento?

( ) Menos de 01 ano ()la2anos
()2a3anos ()3abanos
()5a7anos ()7al0anos

() mais de 10 anos

() Total
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