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Dedicatoria

Professor(a)...

Ser professor(a) é pensar no futuro, no conhecimento enquanto préaxis, na
transformacao...

Ser professor(a) € entender que da ousadia brota o novo, e da perspicécia a
mudanca...

Ser professor(a) € saber-se humano(a), limitado(a), mas lutador(a), idealizador(a) e
buscador(a) de superacao...

Ser professor(a) é chorar, sorrir, sofrer, emocionar-se a cada desafio que surge no
decorrer da caminhada ardua e pouco reconhecida...

Ser professor(a) € acreditar que de uma parte podemos construir um todo e que do
todo podemos retirar o que é essencial...

Ser professor(a) € querer sempre mais, embora tudo pareca indicar que a cada ano
se consiga menos...

Ser professor(a) € planejar, replanejar, frustrar-se, realizar-se, desanimar e levantar
novamente acreditando que possa ser diferente...

Ser professor(a) € doar-se, é amar incondicionalmente, mesmo nos momentos em
gue sofre humilhacdes, distratos, indiferenca...

Ser professor(a) € tentar construir mentes criticas, sadias e humanas capazes de
enxergar, além de si mesmos — o préximo...

Ser professor(a) € moldar perspectivas de vida, é tirar a nevoa dos olhos daqueles
gue nédo se percebem dominados e explorados...

Ser professor(a) € querer que o amanha comesse hoje, trazendo caminhos de
sucesso para todos que neles trilham...

Ser professor(a) € imaginar formas de amenizar a dor do aluno que “ndo consegue
aprender”...

Ser professor(a) € entender que o “ndo saber” vai muito além do ato mecéanico em
si, € um reflexo da excluséo social massacrante que faz faltar o alimento fisico,
espiritual, moral e intelectual...

Ser professor(a) € querer poder mudar o que esta ai posto, mas sentir-se impotente

diante de tantas imposicoes...



Ser professor(a) é sentir-se em meio a um mar revolto, é perceber as forgas se
esvaindo e mesmo assim continuar lutando e levantando a cabeca a procura de um
novo horizonte...

Ser professor(a) € ser e ndo estar professor, pois o estar ndo supre tamanha

responsabilidade...
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CRUZ, Silvana Aparecida Costa da. Uma proposta de trabalho com o género
discursivo anuncio publicitéario na formacgédo critica do leitor. 2017. (173 p.),
Dissertacdo de Mestrado (Mestrado em Letras — Linguagem e Letramentos).
Cascavel: Universidade Estadual do Oeste do Parana.

RESUMO

Neste estudo apresentamos uma pesquisa articulada ao Mestrado profissional em
Letras (PROFLETRAS) — Universidade Estadual do Oeste do Parana (UNIOESTE) —
Campus de Cascavel, turma 2016/2018, sobre o género anuncio publicitario na
formacao critica do leitor. Na perspectiva de buscarmos o desenvolvimento da
consciéncia critica do ato de ler, focalizamos, por meio do trabalho com o género
selecionado, a formacao critica de leitores do 9° ano do Ensino Fundamental. Assim,
propusemos encontrar possiveis respostas para a seguinte pergunta: Como
possibilitar que alunos do 9° ano exercitem/desenvolvam sua capacidade critica por
meio de um trabalho de leitura com o género discursivo anuncio publicitario? Diante
disso, o objetivo geral que norteou esta pesquisa foi criar uma proposta didatica de
leitura com o género discursivo anuancio publicitario a fim de possibilitar que alunos
do 9° ano exercitem/desenvolvam sua capacidade critica. Para tanto, sustentamos
nossos estudos nas concepcbes de leitura de alguns estudiosos como Bakhtin
(2003[1992)), Luckesi et al. (1997), Andrade e Medeiros (2001), Freire (1992, 2005),
Carvalho (2006), Hila (2009), Koch e Elias (2010), Menegassi (2010a, 2010b),
Costa-Hubes e Barreiros (2014), entre outros, procurando vislumbrar metodologias e
alternativas para o ensino da leitura critica por meio do trabalho com géneros do
discurso no ambiente escolar, nas seéries finais do ensino fundamental. Nesse
sentido, desenvolvemos uma pesquisa sustentada pela Linguistica Aplicada, sendo
a mesma do tipo qualitativa interpretativista e pautada no método da pesquisa-acao.
Como resultado, obtivemos um significativo avangco das capacidades leitoras dos
alunos envolvidos na pesquisa, 0 que comprova a relevancia do trabalho com a
leitura numa perspectiva critica e discursiva, com base no método socioldgico e
dialogico da linguagem.

Palavras-chave: Leitura Critica, Formacao do Leitor, GEnero Anuncio Publicitario



CRUZ, Silvana Aparecida Costa da. A proposal to work on the discursive
advertising genre in the critical formation of the reader. 2017. (173 p.), Master's
Dissertation (Master in Letters - Language and Lettering). Cascavel: State University
of the West of Parana.

ABSTRACT

In this study we present a work proposal that, articulated to Professional Master in
Letters (PROFLETRAS) - UNIOESTE - Cascavel, class 2016/2018, is based on the
theme the commercial advertising genre in the critical formation of the reader. In the
perspective of seeking the development of critical awareness of the act of reading,
we focus, through the work with the selected genre, the critical formation of readers
of the 9th grade of Elementary School. Thus, we proposed to find possible answers
to the following question: How to enable 9th graders to exercise / develop their
critical ability through a reading job with the discursive advertising genre? So, the
general objective that guided this research was to create a didactic reading proposal
with the discursive advertising genre to enable 9th graders to exercise / develop their
critical capacity. For this, we support our studies in the reading conceptions of some
researchers as Bakhtin (2003 [1992]), Luckesi et al. (1998), Freire (1992, 2005),
Carvalho (2006), Hila (2009), Koch and Elias (2010), Menegassi (2010a, 2010b),
Costa-Hubes and Barreiros (2014) , among others, searching methodologies and
alternatives for teaching critical reading through work on discourse genres in the
school environment, in the final grades of elementary school. In this sense, we
developed a research supported by Applied Linguistics, being the same qualitative
interpretative type and based on the method of action research. As a result, we
obtained a significant improvement in the reading abilities of the students involved in
the research, which proves the relevance of the work on reading in a critical and
discursive perspective, based on the sociological and dialogical method of language.

Keywords: Critical Reading, Formation of the Reader, Genre Advertising
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INTRODUCAO

Um dos papéis da escola e do ensino de Lingua Portuguesa (doravante, LP)
€ conduzir os alunos a criticidade leitora, pois sabemos que a leitura € uma pratica
de empoderamento social, e a escola, muitas vezes, acaba sendo um canal de
perpetuacdo da ideologia dominante quando nega ao aluno o acesso a sua
formacdo leitora. Isso acontece justamente porque essa agéncia formadora, por
vezes, trata a leitura como prética autoritaria, segmentada e descontextualizada.

Buscar praticas que corroborem para a emancipacao leitora de alunos
sujeitos significa propiciar o seu desenvolvimento intelectual de forma que consiga
compreender a leitura como um exercicio de poder que liberta da alienacdo e da
massificacdo social. Ler criticamente é entender que 0s signos nunca Sao neutros,
mas sim carregados de ideologias das classes que os utilizam, ou seja, o autor—
produtor de um texto — sempre se valera de seus interesses para “alcancar” o leitor e
0 convencer de seu discurso.

Assim, tendo ciéncia da importancia da leitura na constituicdo do sujeito, é
preciso reconhecer também o papel fundamental do professor na formacédo de
leitores criticos. Cabe a esse profissional, entdo, mediar situagfes de aprendizagem
de leitura para que o aluno, gradativamente, va se constituindo como um leitor capaz
de ler para além das palavras. Ninguém comeca a ler ja lendo criticamente; essa
forma de leitura requer ensino, aprendizagem e a mediacédo do outro — pessoa mais
experiente, no caso o professor — que pode conduzir o aluno nessa direcao.

Para isso, é necesséario que a sala de aula e a escola sejam ambientes
propicios a formacéo leitora. O aluno, independente de seu convivio social (familia,
amigos, comunidade, igreja), precisa ter acesso, na escola, a textos de diferentes
géneros, para ampliar sua capacidade de ler nas mais variadas situacbes de
linguagens. Nessa perspectiva, 0s géneros discursivos, por meio de seus diferentes
textos, devem ser entendidos como unidades de sentido com funcdes
comunicativas, por meio das quais 0s propositos discursivos do autor se fazem
presentes, seja para informar, sugerir, explicar; seja para persuadir, argumentar,
convencer, entre outras funcoes.

Dessa maneira, trabalhar com o desenvolvimento da leitura e, mais

precisamente, da leitura critica, por meio dos géneros discursivos, significa criar
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possibilidades para que os alunos exercam seu pensamento critico, reconhecendo
sua fungdo social como sujeito ativo frente aos diferentes textos que lhes sé&o
apresentados socialmente.

Assim sendo, é compreensivel que o trabalho pedagdgico com a leitura por
meio dos géneros discursivos proporcione o desenvolvimento do aluno no que se
refere a leitura e & compreensao, como consequéncia do dominio do funcionamento
da linguagem em situacdes reais e concretas de comunicacao.

Dentre os géneros que circulam socialmente, destacamos o anuncio
publicitario' como um género que se faz muito presente em nossas vidas. Ele
‘invade” nossa casa, trabalho, cidade, rua, seja por meio da televisdo, revista, jornal,
radio; seja por meio da internet, do outdoor, do panfleto etc. Os textos desse género
estdo em todos os lugares nos pressionando, seduzindo, enfim, convencendo-nos a
comprar, a consumir um pouco mais. Logo, ndo é possivel nos colocar de forma
neutra ou inocente diante desses textos; precisamos |é-los criticamente. Sendo
assim, a escola ndo pode ficar alheia a sua funcdo social. Se dentre os papeis da
escola esta a formacao de um leitor critico, necessariamente ela precisa desenvolver
um trabalho voltado a leitura de anuncios publicitarios para formar leitores capazes
de se colocarem criticamente diante desses textos, com 0s quais se deparam em
seu dia a dia.

Conscientes dessa realidade, a pesquisa que apresentamos sustenta-se no
tema o género anuncio publicitario na formacdo critica do leitor, por entendermos, tal
como Paulo Freire (2005[1974]), que:

A leitura do mundo precede a leitura da palavra, dai que a posterior
leitura desta ndo possa prescindir da continuidade da leitura daquela.
Linguagem e realidade se prendem dinamicamente. A compreensao
do texto a ser alcangada por sua leitura critica implica a percepgéo
das relacdes entre o texto e o contexto (FREIRE, 2005[1974], p. 11).

! Alguns autores e até mesmo alguns profissionais de marketing ndo fazem diferenciacdo dos termos
“anuncio publicitario” e “propaganda” e julgam terem ambas as palavras o mesmo conceito. Contudo,
outros estudiosos definem que a propaganda consiste na propagacédo de ideias, crengas que nem
sempre tem valor comercial, ou seja, sem fins lucrativos (propaganda politica, propaganda de
vacinagdo, antidrogas etc.). Enquanto que o “anuncio publicitario” consiste no ato de divulgar
produtos, marcas, servigos, empresas, € voltado para a divulgacdo comercial com fins lucrativos por
parte do anunciante. Nessa pesquisa, quando nos referimos ao género andncio publicitario, estamos
concebendo-o nesses moldes de texto comercial que impulsiona para o consumo de produtos.
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Nesse processo de leitura, que Freire (2005[1974]) denomina como “Ato de
Ler”, o que se busca é uma percepg¢ao critica do texto lido, pois, segundo o autor, a
leitura de um texto implica no ato de estuda-lo, de interpreta-lo, de relaciona-lo com
a vida, com o contexto que o situa, a fim de chegar a matriz do conhecimento.

Quando pensamos em leitura na sala de aula e na formacéo do aluno como
um sujeito critico, um dos problemas mais perceptiveis € 0 desinteresse
apresentado pela leitura. Apesar de existirem esfor¢cos continuados, por parte dos
professores, no sentido de superar esta apatia, a dificuldade persiste. Talvez um dos
fatores que leve ao desestimulo pelo ato de ler seja o fato de que muitos de nossos
alunos raras vezes conseguem compreender adequadamente o que leem; e quando
ha tentativas neste sentido, estas ocorrem de maneira superficial. Ler, quase
sempre, limita-se a decodificacdo, pois ndo € estabelecido, pelo leitor/aluno, uma
relacdo entre o que o texto diz e a vida; ndo h4d a percepcdo dos elementos
implicitos, nem tdo pouco sdo estabelecidas conec¢des entre os conhecimentos
prévios ou entre outros textos ja lidos. Quando ndo ha o dominio da leitura, o ato de
ler torna-se mecanico, desinteressante e desagradavel.

Essa constatacdo ndo € apenas decorrente de nossa experiéncia como
docente de LP h&a 15 anos. As avaliacdes externas aplicadas principalmente pelo
sistema nacional de educacgéo tém apontado nessa dire¢cdo. De acordo com Bortoni-
Ricardo, Machado e Castanheira (2010):

Até meados da década de 1990, a sociedade brasileira desconhecia
o fato de que seus estudantes apresentavam grandes problemas em
compreender o que liam. Quando comegaram 0s sistemas nacionais
de avaliacdo educacional, os resultados para compreenséo leitora
deram inicio a uma série histérica de fraco desempenho dos alunos
(BORTONI-RICARDO, MACHADO e CASTANHEIRA, 2010, p.
11).

Desde entdo, além dos testes nacionais da compreensao leitora, tais como
Sistema de Avaliacdo da Educacdo Bésica (SAEB), Avaliacdo Nacional da
Educacédo Basica (ANEB) e Avaliagdo Nacional do Rendimento Escolar (ANRESC),
também conhecida como Prova Brasil; surgem outras avaliagdes, inclusive a nivel
internacional, como € o caso do Programa Internacional de Avaliacdo de Estudantes

(PISA) que, assim como as demais, estdo preocupadas em avaliar a proficiéncia
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leitora dos alunos®. Contudo, tais avaliagdes, ainda hoje, continuam apontando
dados negativos neste sentido.

O PISA é uma iniciativa de avaliacdo comparada, aplicada a cada trés anos
a estudantes na faixa dos 15 anos, idade em que se pressupbe o término da
escolaridade basica obrigatéria na maioria dos paises, e que avalia a proficiéncia
dos estudantes em Ciéncias, Matematica e leitura na disciplina de LP. Sua ultima
edicdo, aplicada em 2015 e publicada em 2016° apresentou um resultado
preocupante no que se refere a leitura, ja que o desempenho meédio dos estudantes
brasileiros na avaliacdo foi de 407 pontos, valor significativamente inferior a média
dos estudantes dos paises membros da OCDE: 493. Com relacdo ao percentual de
respostas corretas, o Brasil teve média de 41,4%, inferior aos paises da OCDE,
como Finlandia (65,5%), Canada (64,9%), Coreia do Sul (64,4%), Estados Unidos
(60,0%), Portugal (59,9%), Espanha (59,8%) e Chile (51,9%)". Ainda conforme os
dados disponibilizados pelo PISA, 51,0% dos estudantes brasileiros estdo abaixo do
nivel 2 em leitura, patamar estabelecido como necessario para que consigam
exercer sua cidadania de maneira plena, o qual exige que o leitor localize
informacgdes, reconheca a ideia principal, interprete uma parte delimitada do texto,
compare caracteristicas e estabeleca conexdes entre o texto e conhecimentos
externos.

Embora tenhamos consciéncia de que essas avaliacdes externas ndo dao
conta de revelar a real situacao de leitura dos alunos — devido ao seu formato,
contelidos priorizados e a maneira como sdo aplicadas — os dados divulgados séo
preocupantes, pois 0 que chega até a sociedade € que o desempenho dos
estudantes brasileiros em leitura vem piorando e necessita de um olhar minucioso
por parte dos professores e dos estudiosos da educacdo, no sentido de intervir e

modificar esse panorama alarmante que envolve o ensino da LP.

> N&o estamos aqui defendendo esses sistemas de avaliacdo e nem questionando seus interesses
subjacentes. Estamos apenas considerando os dados apontados por tais instrumentos que revelam,
mesmo que parcialmente, a realidade da leitura no Brasil.

* Dados pesquisados em: http://portal.mec.gov.br/component/tags/tag/33571 - Acesso em: 01 set.
2017.

* Dados pesquisados em:
http://download.inep.gov.br/acoes_internacionais/pisa/documentos/2016/pisa brasil 2015 sumario e
xecutivo.pdf - Acesso em: 01 set. 2017.
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http://download.inep.gov.br/acoes_internacionais/pisa/documentos/2016/pisa_brasil_2015_sumario_executivo.pdf
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Segundo Oliveira, Tinoco e Santos (2014),

Conforme se tem observado nos testes preocupados com a afericdo
de niveis de dominio nas capacidades de leitura e escrita da
juventude brasileira, tanto em ambito nacional quanto internacional, é
desastroso o peso e a qualidade do impacto que as abordagens de
ensino da linguagem tém provocado no desenvolvimento das
habilidades linguisticas dos usuarios e aprendizes da lingua
(OLIVEIRA, TINOCO e SANTOS, 2014, p. 57).

Independente da veracidade dos resultados anunciados pelas avaliacbes
externas, o desafio para o ensino hoje e, consequentemente, para nos, professores,
esta na formacdo de leitores que ultrapassem a leitura mecanica para uma
perspectiva critica, discursiva, na qual, segundo Menegassi e Angelo (2010), “[...]
nao se |lé um texto como texto, mas como discurso, ou seja, levando-se em
consideracéo as condi¢cdes de producdo” (MENEGASSI e ANGELO, 2010, p. 31).

Nesse sentido, é preciso garantir, quando se trata do ensino da leitura, a
formacdo de um aluno/leitor que seja capaz de “[...] contrapor argumentos e
opinides, comparar as diversas formas de ver o fato social e refletir sobre elas,
avaliar a veracidade das informacdes expressas nos textos lidos” (OLIVEIRA, TINOCO
e SANTOS, 2014, p. 36). Por meio de encaminhamentos didaticos que priorizem tal
formacao, € possivel promover uma leitura que possibilite um exercicio para a
construcdo da cidadania, ou para que, “0 dominio as praticas de linguagem
permitam ao individuo lutar contra as desigualdades sociais e 0s processos de
dominacéao” (OLIVEIRA, TINOCO e SANTOS, 2014, p. 59).

Como professora da disciplina de LP, atuando mais especificamente com
alunos do Ensino Fundamental, segunda fase (6° ao 9° ano), 0 que propomos nesta
pesquisa € encontrarmos possiveis respostas para a seguinte pergunta: Como
possibilitar que alunos do 9° ano exercitem/desenvolvam sua capacidade critica por
meio de um trabalho de leitura com o género discursivo anuncio publicitario?

Ao lancarmos esse questionamento, estamos cientes de que o ensino da
leitura na escola é fundamental para o desenvolvimento intelectual do aluno e que o
ato de ler é uma atividade complexa que necessita ir além da simples capacidade de
decodificar; deve possibilitar ao aluno perceber a relacdo dindmica que ha entre a
palavra e a realidade.
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Assim, o objetivo geral nesta pesquisa é criar uma proposta didatica de
leitura com o género discursivo andncio publicitario a fim de possibilitar que alunos
do 9° ano exercitem/desenvolvam sua capacidade critica. Para atender a esse
objetivo maior tragcamos, como objetivos especificos:

a) refletir sobre as especificidades da leitura critica;

b) reconhecer a capacidade de leitura critica dos alunos, por meio da

aplicacao de uma atividade diagnostica;

c) promover reflexdes criticas de textos do género anancio publicitario, por
meio da elaboracdo e da aplicacdo de um encaminhamento didatico de
leitura;

d) refletir sobre a capacidade critica de leitura dos sujeitos envolvidos, apés
aplicacdo do encaminhamento didatico.

Essa proposta sustenta-se na compreensdo de que a leitura é um
instrumento que desencadeia a compreensdo critica da realidade. Essa
compreensao esta presente, também, em documentos curriculares que assumem a
leitura como um eixo articulador do ensino de LP. Dentre eles, destacamos 0s
Parametros Curriculares Nacionais (PCN) (BRASIL, 1998), no qual a aprendizagem

da leitura € compreendida como

[..] um processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
construcao do significado do texto, a partir de seus objetivos, do seu
conhecimento sobre o assunto [...] ndo se trata simplesmente de
extrair informag6es da escrita, decodificando-a letra por letra, palavra
por palavra. Trata-se de uma atividade que implica,
necessariamente, compreenséo (BRASIL, 1998, p. 41).

Entendemos, de acordo com os PCN, que a leitura € um processo de
producdo de sentidos. Logo, para que o(s) sentido(s) seja(m) produzido(s), é
importante compreender, inicialmente, qual é o objetivo do texto; a quem se destina;
com que propoésito foi produzido; para que leitores mais especificamente. Sé a partir
do momento que o leitor situar o texto na vida e na historia € que tera condi¢des de
agir de maneira ativa diante daquilo que leu, tornando-se, portanto, um leitor
competente, que compreende e que traz seu conhecimento para o texto.

Outro documento importante construido pelos professores da Rede Estadual
de Ensino da Educacdo Baésica do Parana, as Diretrizes Curriculares Estaduais

(DCE) (PARANA, 2008), também aponta para a necessidade de um ensino de
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lingua que ndo se feche na sua condicdo de sistemas e formas, mas que, pelo
contrario, assuma a linguagem como fenémeno social, de interacdo e de dialogo
entre 0os conhecimentos escolares e os trazidos pelo aluno. Assim, a pratica de
leitura deve possibilitar, a partir do contato com a linguagem nas diferentes esferas
sociais, que o aluno desenvolva sua capacidade de compreender o(s) sentido(s) do
texto. Dessa forma, “A linguagem é vista como fenbmeno social, pois nasce da
necessidade de interacéo (politica, social e econdmica) entre os homens” (PARANA,
2008, p. 49).

Nessa perspectiva, € importante que a leitura seja experienciada numa
dimenséo dialégica e discursiva dentro da escola, pois quando se € capaz de
reconhecer dentro do texto as vozes que por ele perpassam, bem como as
ideologias que fazem parte do seu discurso, faz-se possivel sua real compreensao.
Todavia, para que isso ocorra, a leitura deve avancar para além do texto. Conforme

o0 documento,

Na sala de aula €& necessario analisar, nas atividades de
interpretacdo e compreensdo de um texto: os conhecimentos de
mundo do aluno, os conhecimentos linglisticos, o conhecimento da
situagcdo comunicativa, dos interlocutores envolvidos, dos géneros e
suas esferas, do suporte em que o género esta publicado, de outros
textos (intertextualidade) (PARANA, 2008, p. 73).

O que vemos, entdo, € a necessidade de aproximacdo e estudos da
linguagem considerando os géneros que circulam no meio social dos alunos, ja que
a estes cabem o papel de organizar, de uma maneira mais dinamica, a
comunicacdo, além de dar coeréncia e significado a experiéncia humana (ALVES,
2011).

Os géneros discursivos, como elos entre a historia e a realidade, sdo os
suportes que alicercam a interacdo verbal, pois sdo neles que os textos/enunciados’
se constroem, se materializam como ‘[..] tipos relativamente estaveis [...]”
(BAKHTIN, 2003[1979], p. 262). S&o, portanto, 0s géneros que permitem a interagédo
entre os sujeitos, de modo que possam construir relagbes significativas sobre o

mundo. Para Castela e Oliveira (2014), “Nao podemos ter medo de abordar os

> Compreendemos textos como enunciados porque nossos estudos se sustentam nos principios
bakhtiniano que concebem o texto como enunciado, uma vez que representam a materializagdo da
linguagem dentro de um processo de interacao.
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géneros em sala de aula, subestimando, assim, a capacidade dos alunos e
negando-lhes o direito de conviver com situacdes reais de fala, leitura e escrita”
(CASTELA; OLIVEIRA, 2014, p.96). Logo, o trabalho com o género é fundamental
para que a lingua seja considerada como concreta, viva, historica e ideoldgica.

Diante do apresentado, ha a preocupacéo tanto dos PCN (BRASIL, 1998)
quanto das DCE (PARANA, 2008) em promover um ensino de leitura engajado com
o desenvolvimento de leitores criticos, capazes de posicionar-se e dialogar com o
texto lido, dando a ele sua contrapalavra®. Assim, entendemos que a atencéo
voltada para o trabalho com a leitura em sala de aula continua atual e constante, o
que justifica a necessidade de ainda se investir em pesquisas que tenham como
foco a leitura e a formacgéo leitora.

Para reforgar essa nossa premissa, fizemos um levantamento no banco de
dados da Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES),
buscando pesquisas ja realizadas sobre o tema no periodo entre 2009 e 2015. As
palavras-chave que guiaram nossa busca foram: “leitura critica”, “leitura critica de
géneros discursivos” e “leitura critica do género discursivo anuncio publicitario”. A
pesquisa foi refinada por tipo de recurso: “livros, teses e artigos”; pela data de
publicagdo: “2009, 2010, 2011, 2012, 2013, 2014, 2015” e, pelo idioma: “Portugués”,
sendo que s6 foram encontrados para as palavras-chaves “leitura critica do género
discursivo anuncio publicitario” artigos e livros. O quadro 01 sintetiza os resultados

dessa busca.

Quadro 01: Busca no banco de dados da CAPES

Palavras-chave Anos de busca

2009 | 2010 {2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Leitura critica 219 | 237 | 225 | 264 | 249 | 356 | 371
Leitura critica de géneros discursivos 9 5 6 5 2 7 10
Leitura critica do género discursivo

anuncio publicitario 4 1 0 1 1 1 2

Fonte: http://www.periodicos.capes.gov.br/ - Acesso: 26 fev. 2018.

® Para Bakhtin, “Compreender é opor a palavra do locutor uma contrapalavra.” (BAKHTIN,
2003[1979], p. 135), ou seja, quando um locutor enuncia uma palavra aos seus interlocutores, espera
que estes assumam uma postura ativa, responsiva, expressem uma resposta, um juizo de valor,
apresentando uma postura de sujeito frente ao texto/enunciado.
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Os resultados alcangados podem ser representados pelo gréfico seguinte que
comprova que ha muitos pesquisadores que vém dispensando atencdo sobre o
tema, especialmente quando se refere, de forma ampla, a leitura critica, mas ha uma
reducado significativa de pesquisas quando delimitamos a leitura critica de géneros
discursivos e, mais ainda, quando buscamos especificamente a leitura critica do
género discursivo anuncio publicitédrio. Nesse sentido, entendemos que este € um
veio da educacdo que merece um olhar cuidadoso e uma analise cientifica mais
aprofundada, jA que, mesmo com os estudos voltados a tematica, ainda nos

deparamos com muitas dificuldades na pratica de leitura entre os alunos.

Figura 01: Dados estatisticos sobre as pesquisas ja realizadas

400 W 2009
B 2010

2011
B 2012
B 2013
W 2014
W 2015

300

200

100

Leitura critica Leitura critica de géneros  Leitura critica do género
discursivos discursivo Anudncio
Publicitario

Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir da busca de dados em:
http://www.periodicos.capes.gov.br/ - Acesso: 26 fevereiro 2018.

E é neste sentido que propomos o desenvolvimento de uma pesquisa que
busque promover praticas efetivas de leitura critica, de modo que amplie a
capacidade leitora para além da decodificacdo. Que os alunos envolvidos consigam
ler o implicito, reconhecer as diferentes vozes/discursos presentes no texto,
estabelecer relagbes dialégicas com outros textos ja lidos, compreender as
diferentes possibilidades de producao de sentidos, estabelecer uma relagao do lido,

do compreendido com a realidade sécio-histérica e ideolégica e posicionar-se
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perante o texto lido, apresentando-lhe uma contrapalavra. Nada mais coerente, para
a efetivacao de tal proposta, que recorrermos aos géneros discursivos, 0s quais nos
possibilitam relacionar tanto as formas de exposicédo cientifica quanto os modos
literarios.

Na perspectiva de atender ao proposto, selecionamos o género discursivo
anuncio publicitario. A opg¢éo por esse género se justifica também pelo fato de que
no momento histérico em que vivemos, ndo basta mais ler apenas a escrita; é
preciso ler as diferentes formas de linguagem que se configuram, muitas vezes, em

um unico texto. Como diz Rojo (2009):

N&o basta mais a leitura do texto verbal escrito — € preciso relaciona-
lo com um conjunto de signos de outras modalidades de linguagem
(imagem estatica, imagem em movimento, masica, fala etc.) que o
cercam, ou intercalam, ou impregnam. Esses textos multissemiéticos
extrapolaram os limites dos ambientes digitais e invadiram também
0s impressos (jornais, revistas, LD) (ROJO, 2009, p. 106).

O anuncio publicitario € um género que se enquadra nessa definicdo da
autora. Sua natureza multissemiética exige uma leitura mais atenta, que ultrapasse o
cadigo escrito e avance para as demais linguagens que o constituem. Por outro lado,
trata-se de um género que tem como objetivo promover um produto, vendé-lo,
divulga-lo e, para convencer o consumidor, recorre a estratégias sublineares que
exigem uma leitura atenta e critica para ndo se deixar levar tdo facilmente.

E nosso propdsito, com esta pesquisa, 0 desenvolvimento de leitores que
reflitam sobre a plasticidade de um texto, suas nuancas e as inumeras
possibilidades de interacdo verbal que este género possui. Ainda, que consigam ir
além da critica dos aspectos verbo-visuais: que consigam ler os implicitos, os
interesses, o0s propoésitos, enfim, que sejam capazes de reconhecer a persuasao que
promove o0s textos desse género.

Como embasamento para nossa pesquisa, partimos das concepcoes
tedricas de alguns estudiosos: sobre o percurso historico das concepgdes de leitura
recorreremos a Bakhtin (2003[1979]); Koch e Elias (2010); Menegassi (2010a);
Costa-Hibes e Barreiros (2014) dentre outros. Para refletirmos mais
especificamente a respeito da definicdo de leitura critica, buscamos amparo em
Freire (1992, 2005[1974]), Luckesi et al. (1997), Hila (2009), Menegassi (2010b),

dentre outros. Para tracarmos algumas reflexdes voltadas aos géneros discursivos,
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voltamo-nos para os estudos bakhtiniano. E para tratar, em especifico, do género
anuncio publicitério, recorremos a algumas pesquisas ja realizadas, dentre as quais
destacamos: Andrade e Medeiros (2001) e Carvalho (2006).

Buscamos, portanto, durante o processo de pesquisa, alternativas pelas
quais o desenvolvimento das capacidades de leitura por meio dos géneros
discursivos nao parta das maneiras regulares como tem sido tratado
tradicionalmente na sala de aula. Pelo contrario, procuramos apresentar
mecanismos diversificados que transgridam a superficializacdo a que estamos
acostumados. O que pretendemos € um ensino de LP preocupado com a formacao
de um leitor critico, que seja capaz, por meio da leitura de textos do género anuncio
publicitario, de debater e emitir opinides, de ter voz na andlise daquilo que esta
explicito e implicito, ampliando, dessa forma, sua competéncia discursiva.

Trata-se, assim, de uma pesquisa sustentada pelos principios teéricos da
Linguistica Aplicada, pois entendemos que essa ciéncia social tem como objeto de
investigacao, “[...] a linguagem como pratica social, seja no contexto de
aprendizagem de lingua materna ou outra lingua, seja em qualquer outro contexto
onde surjam questdes relevantes sobre o uso da linguagem” (MENEZES; SILVA;
GOMES, 2009, p 25).

No que se refere ao tipo de pesquisa, € uma pesquisa qualitativa
interpretativista, uma vez que, ao utilizarmos o ambiente natural (escola) como fonte
direta de dados, pretendemos refletir sobre os dados gerados, na perspectiva de
melhor compreender e interpretar o contexto da investigagdo. No ambiente da
pesquisa, colocamo-nos como pesquisadora que norteard, presidira e intuird as
praticas desenvolvidas. Este tipo de pesquisa nos possibilita tais acées, pois como
diz Bortoni-Ricardo (2008), “A pesquisa qualitativa procura entender, interpretar
fenémenos sociais inseridos em um contexto” (BORTONI-RICARDO, 2008, p. 34).

Metodologicamente, a pesquisa esta pautada na pesquisa-acao, por meio da
qgual, em ambientes educacionais, o professor cria a oportunidade de reflexdo sobre
0 seu proprio fazer docente, ou seja, enquanto pesquisador participante, exerce,
simultaneamente, um papel de ator na acao desenvolvida.

Com base em tais procedimentos, a geracdo de dados obedece a seguinte

ordem: elaboracdo de uma atividade diagndstica de leitura, aplicagdo dessa
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atividade aos alunos, elaboracdo de uma Unidade Didatica’ com textos do género
anuncio publicitério, considerando as dificuldades apresentadas no diagndstico,
aplicacdo dessa Unidade aos alunos do 9° ano e, finalmente, analise critica da
Unidade elaborada e aplicada.

Na busca de alcancar todos 0s objetivos que propusemos para esta
pesquisa, organizamos este texto em quatro capitulos.

No capitulo I, focamos na metodologia que norteia nossa pesquisa,
descrevendo sua area tedrico-metodologica, o tipo de pesquisa, 0 método de
investigacao, o perfil dos sujeitos, o contexto de investigacdo e os procedimentos de
geracdo de dados. Todos os itens sdo descritos procurando demonstrar
fidedignamente os procedimentos adotados para a pesquisa.

No capitulo Il, trazemos um aprofundamento tedrico sobre o percurso
histérico da leitura e ensino, perpassando pelas concepcdes de leitura com foco no
autor, foco no texto, foco no leitor e foco na interagdo autor-texto-leitor para, na
sequéncia, alavancarmos a concepcdo de leitura com foco discursivo. Ainda
abordamos a definicdo de leitura critica, da leitura de géneros discursivos e
apresentamos, com mais detalhes, o género anuncio publicitario.

No capitulo Ill, apresentamos e descrevemos a andlise diagndstica aplicada,
destacando o resultado obtido e, propomos um encaminhamento didatico com o
género anuncio publicitario com énfase na leitura critica, por meio da apresentacao
de uma Unidade Didatica.

No capitulo IV, discutimos e analisamos os resultados alcancados apés a
aplicacdo da Unidade didatica sugerida para o desenvolvimento das capacidades
criticas de leitura.

Seguem os capitulos, as consideracdes finais com algumas ponderacdes
acerca do percurso da pesquisa, as referéncias bibliograficas e os anexos.

Esperamos que este trabalho de pesquisa possibilite um panorama das
praticas de leitura critica do género discursivo anuncio publicitario na sala de aula e

gue contribua para a formacgéo de alunos, professores e pesquisadores de LP.

" Estamos denominando de Unidade Didatica a elaboracdo de um procedimento metodolégico que
envolve as atividades de leitura em torno de um género discursivo. No caso desta pesquisa, o género
selecionado é “anuncio publicitario”.
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CAPITULO |

METODOLOGIA DA PESQUISA

Esta pesquisa se foca em uma proposta alternativa para o ensino da leitura
critica, de modo que considere os géneros do discurso no ambiente escolar, nas
séries finais do ensino fundamental.

Refletimos, portanto, no decorrer da pesquisa, sobre encaminhamentos por
meio dos quais o desenvolvimento das capacidades de leitura por meio dos géneros
discursivos ndo aconteca mais da maneira tradicional, mas que, pelo contrario,
recorrendo a instrumentos diversificados, possamos transgredir & leitura rasa a que
estamos acostumados em sala de aula. O que defendemos é um ensino de LP mais
preocupado com a formacdo de leitores critico, ativos e sujeitos do ato de ler;
leitores que sejam capazes de emitir suas opiniées, compreender o explicito e o
implicito dentro de textos do género anuncio publicitdrio. Como lemos no seguinte
trecho dos PCN,

[...] é preciso que as situagBes escolares de ensino de Lingua
Portuguesa priorizem os textos que caracterizem os usos publicos da
linguagem. Os textos a serem selecionados sdo aqueles que, por
suas caracteristicas e usos, podem favorecer a reflexdo critica, o
exercicio de formas do pensamento mais elaboradas e abstratas,
bem como a fruicdo dos usos artisticos da linguagem, ou seja, 0s
mais vitais para a plena participagdo numa sociedade letrada
(BRASIL, 1998, p.21).

E importante compreender que cabe ao professor mediar as atividades com
0s géneros, de forma que os alunos venham a entender sua utilizacdo em situagdes
reais de comunicacdo, e que possam, ainda, progressivamente, desenvolver o
dominio e as habilidades necesséarias para ler de maneira critica e proficiente de
acordo com suas especificidades.

Desse modo, nesse capitulo, nosso propdsito € apresentar 0 percurso
tedrico-metodolégico da pesquisa, de modo que possamos explicar seu
encaminhamento. Nesse caso, primeiramente discorremos sobre a area tedrico-
metodoldgica da pesquisa; em seguida apresentamos 0 tipo de pesquisa que

desenvolvemos; na sequéncia, tratamos do método de investigacdo; apods, do
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contexto da pesquisa e sujeitos; e, por fim, elucidamos os procedimentos da geracao
de dados.

1.1 AREA TEORICO-METODOLOGICA DA PESQUISA

Ao considerarmos o tema selecionado para nossa pesquisa, entendemos
gue ela se enquadra nos principios tedricos da Linguistica Aplicada (LA, de ora em
diante), pois esta € uma ciéncia que se preocupa com questdes sociais e que se
interessa pelos usos reais da linguagem.

A LA, segundo Moita Lopes (1996),

[...] € uma ciéncia social, ja que seu foco é em problemas de uso da
linguagem enfrentados pelos participantes do discurso no contexto
social, isto é, usuarios da linguagem (leitores, escritores, falantes,
ouvintes) dentro do meio de ensino/aprendizagem e fora dele [...].
(MOITA LOPES, 1996, p 22; 23).

Por ter esse olhar voltado para o social, a LA nos possibilita uma pesquisa
aplicada na perspectiva ndo de resolver os problemas de uso da linguagem no
contexto escolar, mas de problematiza-los, fazendo uso da observacdo e da
elaboracdo de conclusdes durante todo processo de analise, podendo esse sofrer
retroacdo quando necessario. Nessa direcdo, Moita Lopes (2006) sustenta que a
LA, ao contrario de tentar encaminhar solu¢des ou resolver os problemas, procura
“[...] criar inteligibilidade sobre eles, de modo que alternativas para tais contextos de
usos da linguagem possam ser vislumbradas” (MOITA LOPES, 2006, p.20). E essa é
uma preocupacao que perpassa nossa pesquisa, pois estamos cientes de que néo
procuramos elucidar todos os problemas de leitura na escola; mas buscamos sim
problematiza-lo por meio de encaminhamentos que possibilitam pensar um pouco
mais sobre o tema.

A LA em suas bases epistemoldgicas compreende a linguagem como uma
pratica social. Entende que as nossas praticas discursivas ndo sdo neutras e ainda
percebe que ha uma multiplicidade de sistemas semiéticos envolvidos na construgcéo

de sentido. Assim, a LA tem, conforme palavras de Fabricio (2006), a

[...] preocupacdo em situar sOcio-histéricamente as praticas
discursivas e associa-las as suas condi¢des de producéo, circulacédo
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e interpretacdo —, o desenvolvimento de uma orientagdo critico-
reflexiva que trabalha na investigacdo de como a linguagem opera no
mundo social e no exame das questdes que afetam diretamente a
sociedade contemporanea (FABRICIO, 2006, p.49).

Tendo em vista essa preocupacao da LA, entendemos que a nossa pesquisa
nela se insere, pois ao focarmos em praticas de leitura, estamos situando
socialmente uma pratica discursiva de uso da linguagem.

Para dar conta do proposto, a LA, “[...] ttm adotado metodologias de carater
qualitativo-interpretativista” (DE GRANDE, 2011, p. 11) justamente por possibilitar
uma relacdo entre a dimensao tedrico-metodologica e a concepcdo do objeto de
estudo. Isto significa dizer que esta é uma ciéncia que tem uma preocupacdo em
relacdo as ac¢des com a linguagem dentro de um contexto historico-cultural, o que a
leva diretamente as necessidades sociais, constituindo-se em funcdo destas
necessidades, todavia sem deixar, em nenhum momento, de teorizar.

No paradigma qualitativo da LA, leva-se em conta a dimens&do social na
elaboracdo de uma afirmagdo de conhecimento. Isso significa dizer “[...] que o
pesquisador ndo € neutro, nem o fazer ciéncia € uma atividade descolada de fatores
sociais, de crengas e formas socialmente construidas de conceber o mundo, [...]"
(DE GRANDE, 2011, p. 12-13). Assim, ao fazer ciéncia como uma pratica
interpretativista, a verdade [...] passa a ser o resultado momentaneo da negociagao
de sentidos numa comunidade cientifica, negociacdo esta que é intersubjetiva e
discursiva” (DE GRANDE, 2011, p.13). Nesse caso, 0 nosso fazer ciéncia esta
situado em uma turma do 9° ano do Ensino Fundamental.

Por todos esses paradigmas, nossa pesquisa €& do tipo qualitativa

interpretativista, sobre o qual discutimos mais reflexivamente no item seguinte.

1.2 TIPO DE PESQUISA

A pesquisa por nos desenvolvida € do tipo qualitativa interpretativista, ja que
utilizamos o ambiente da escola como fonte direta de dados para, posteriormente,
refletir sobre os dados gerados, na perspectiva de ter mais clareza sobre o contexto
da investigacdo. Como pesquisadora, colocamo-nos no ambiente da pesquisa e, de
modo subjetivo, procuramos interpretar os dados. A pesquisa qualitativa possibilita

tais acbes porque, como diz Bortoni-Ricardo (2008), € uma pesquisa que “[...]
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procura entender, interpretar fendmenos sociais inseridos em um contexto”
(BORTONI-RICARDO, 2008, p. 34).

Além disso, a autora deixa claro que uma pesquisa na sala de aula voltada
para o processo de aprendizagem, seja da leitura ou da escrita, vai mostrar como e

por que acontece a aprendizagem. Nesse sentido, Bortoni-Ricardo (2008) diz que:

Uma pesquisa qualitativa no microcosmo da sala de aula, que se
volte para a observagdo do processo de aprendizagem da leitura e
da escrita, vai registrar sistematicamente cada sequéncia de eventos
relacionados a essa aprendizagem. Dessa forma poder4 mostrar
como e porque algumas criangas avangam no processo, enquanto
outras sdo negligenciadas ou se desinteressam do trabalho
conduzido pelo professor [...] (BORTONI-RICARDO, 2008, p. 35,
grifos da autora).

Assim como a autora, entendemos que a sala de aula € um espaco
privilegiado para o desenvolvimento de uma pesquisa qualitativa, a qual se constroi
com base no interpretativismo, método que possibilita interpretar as a¢des sociais,
em nosso caso, as agdes dos alunos e a nossa, como professora, bem como a
significacdo que estas acdes tém para estes sujeitos no seu meio. Nessa
perspectiva procuramos mostrar como uma possibilidade de desenvolvimento de
uma pratica de leitura critica a partir de um género selecionado para estudos.

Entretanto, € importante ressaltar gue mesmo assumindo a pesquisa como
interpretativista, esta ndo afasta a busca pela confiabilidade e rigor cientifico. Nesse
sentido, a pesquisa qualitativa se apoia em técnicas de geracdo de dados
adaptaveis ao contexto social.

Para De Grande (2011),

Essa relacdo direta do pesquisador com 0 contexto pesquisado, a
assuncdo de que o fazer ciéncia ndo € neutro e a busca de
confiabilidade na pesquisa a partir de dados variados, relacionados e
contrastados entre si, fazem com que o paradigma qualitativo seja a
opcéao privilegiada do pesquisador que pretende compreender uma
realidade social em sua complexidade (DE GRANDE, 2011, p. 16).

Assim, nosso propdsito € desvelar realidades sobre a leitura que estejam
implicitas e/ou imersas no cotidiano escolar e que, na maioria das vezes, sao

imperceptiveis ao olhar de quem participa ativamente deste ambiente. E para que
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esse objetivo se concretize, os métodos de investigacdo sdo nossos aliados. Sobre

iISso abordamos a seguir.

1.3 METODO DE INVESTIGACAO

A pesquisa-acdo é o método de investigacdo no qual nos apoiamos, haja
vista o fato de que em ambientes educacionais, o professor pesquisador, além de
participante, exerce simultaneamente um papel de ator na acdo desenvolvida, uma
vez que tem a oportunidade de reflexdo sobre o seu proprio fazer docente. Para
Engel (2000), “[...] a pesquisa-a¢&o procura unir a pesquisa a a¢éo ou pratica [...] E,
portanto, uma maneira de se fazer pesquisa em situa¢des em que também se € uma
pessoa da pratica e se deseja melhorar a compreensao desta” (ENGEL, 2000, p.
182). E possivel, portando, de acordo com o autor, através da pesquisa-ac¢ao,
buscar sanar as janelas que ha entre a teoria e a pratica, colocando-se ndo apenas
como pesquisador, mas como sujeito que também esta imerso na pratica que se
almeja investigar e melhorar.

Franco (2005) salienta que desde que surgiu, a pesquisa-agdo assume um
papel de ao mesmo tempo conhecer e intervir na realidade que esta sendo
pesquisada; e assevera que, “[...] essa imbricacdo entre pesquisa e agao faz com
gue o pesquisador, inevitavelmente, faca parte do universo pesquisado, o que, de
alguma forma, anula a possibilidade de uma postura de neutralidade e de controle
das circunstancias de pesquisa” (FRANCO, 2005, p. 490). Portanto, na pesquisa-
acdo ndo ha como separar pesquisador de pesquisado, pois independente da
técnica, a metodologia deve instaurar “[...] uma dindmica de principios e praticas
dialdgicas, participativas e transformadoras” (FRANCO, 2005, p. 490-491).

De acordo com Tripp (2005),

A pesquisa-acao educacional é principalmente uma estratégia para o
desenvolvimento de professores e pesquisadores de modo que eles
possam utilizar suas pesquisas para aprimorar seu ensino e, em
decorréncia, o aprendizado de seus alunos [...] (TRIPP, 2005, p.
450).

Isso significa dizer que, uma caracteristica importante desse método de
pesquisa é a possibilidade de intervencado na préatica de forma inovadora no decorrer

da prépria pesquisa. Assim, a pesquisa deixa de apresentar apenas possiveis
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resultados ou recomendacbes tedricas e se torna, também, um momento de
reflexdo, de (re)constituicdo de pratica docente. Por isso, esse tipo de pesquisa é
amplamente aplicada na area do ensino, atrelando a teoria educacional as praticas

da sala de aula. Além disso, a pesquisa-acéo, segundo Franco (2005),

[..] € uma pesquisa eminentemente pedagogica, dentro da
perspectiva de ser o exercicio pedagdgico, configurado como uma
acao que cientificiza a pratica educativa, a partir de principios éticos
gue visualizam a continua formacdo e emancipacdo de todos os
sujeitos da pratica (FRANCO, 2005, p. 489).

Outros atrativos da pesquisa-acdo em sala de aula é o “[...] fato de poder
levar a um resultado especifico imediato, no contexto do ensino aprendizagem”,
além de ser “[...] um instrumento eficiente para o desenvolvimento profissional dos
professores” (ENGEL, 2000, p.183). Nessa perspectiva, temos ciéncia de que
assumir o papel de pesquisadora aliada ao nosso fazer pedagogico, traz grandes
contribuicdes a nossa formacao profissional.

Este trabalho de pesquisa € sustentado em perspectivas de mudancas que,
de alguma forma, melhorem as préticas de leitura em sala de aula, ao apresentar
possibilidades de aprendizagem, tanto a respeito da pratica quanto da propria
investigacdo, no sentido de “[...] desenvolver o conhecimento e a compreensao
como parte da préatica” (ENGEL, 2000, p. 182). O que almejamos, portanto, é intervir
em nossa pratica docente de maneira inovadora. Para isso, direcionamos a pesquisa
para um contexto especifico e para um publico alvo, sobre os quais discorremos na

sequéncia.
1.4 CONTEXTO E SUJEITOS DA PESQUISA

A pesquisa foi desenvolvida no municipio de Vera Cruz do Oeste, localizado
na regido oeste do Parand, junto as rodovias estaduais PR-488 e PR-585, a 54
quildmetros de Cascavel. Segundo dados do IBGE®, o municipio possui uma
populacao estimada de 8.998 habitantes e conta com quatro (4) escolas municipais,

dentre essas uma é do campo e, dois (2) colégios estaduais.

® Disponivel em http:/cidades.ibge.gov.br/xtras/perfil.php?codmun=412855. Acesso no dia 26 out.
2016.
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Optamos em desenvolver nossa pesquisa em um dos colégios estaduais:
“Colégio Estadual Marqués de Paranagua”, o qual conta com aproximadamente 380
alunos distribuidos em 8 turmas dos anos finais do Ensino Fundamental, e 7 turmas
do Ensino Médio regular. O colégio ainda possui o Curso Técnico em
Administracdo e Agroindustria e curso subsequente em Informatica. Também conta
com Celem — Espanhol/ltaliano —, programas de complementagédo curricular
(Aprofundamento da aprendizagem: Matematica; Musicalizacdo; Esporte e Lazer:
Hora Treinamento), projetos integrados (Oratéria — a arte de bem falar;
Pais/Responsaveis na Escola; FEMARQ; Momento Cultural; EXPOMARQUES;
Garota e Garoto Marqués; Gincana Estudantil); sala de apoio e sala de recursos; a
partir dos quais procura atender a funcédo social da escola publica. Ao considerar
todas as atividades em contraturno, a escola possui 563 alunos. O quadro 02

demostra mais claramente como é constituida essa comunidade escolar.

Quadro 2: Turmas e alunos do colégio — contexto da pesquisa

Ensino CELEM Ensino Treinamento
-§ Fundamental Médio Desportivo
e Turmas N° de Turmas | N°de | Turmas |N°de |Turmas | N°de
alunos alunos alunos alunos
6° A 12 1°A 21 - - - -
7° A 20 Ital./Bas. - - - -
= 8° A 21 - - - -
= ®A 25 2°A 15 - - - -
P Esp./Bas. - - - -
Apoio 65 - - - -
Recurso 20
6° B 28 1°B 11 1°A 20 S/s A 21
7°B 30 Ital./Bas. 2°A 18
° 8°B 27 3°A 25 S/s B 25
k= °B 15 1°A 9
® . Esp./Bas.
Apoio 54
Recurso 11 2°B 5
Esp./Bas.
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- - 1°A 11 1°B 16 - -

- - Ital./ Apri. 2°B 21 - -

- - 3°B 25 - -

- - 2°A 12 - -
@ - - Ital./Bas. 1°A 27 - -
b - - Téc./Inf./S - -
=z - - 1°B 7 ubs. - -

- - Esp./Bas. 13 - -

- - 3°9A - -

- - Téc./Ad- - -

min.

- - - - 1°A 13 - -
® - = . = Téc./Agro. = =
& 3°Casa 12
c Fam./Rura

I

Fonte: Dados fornecidos pela Dire¢do do Colégio.

Dentre esses alunos, desenvolvemos esse trabalho de pesquisa com os 21
alunos do 9° ano do Ensino Fundamental do periodo matutino (em 2015, 8° ano —
turma na qual aplicamos a atividade diagndéstica). Selecionamos esses alunos
porque, em sua maioria, apresentam um significativo desinteresse pelo ato de ler, e
gquando o fazem, leem de maneira rasa e sem criticidade, mas que, em
contrapartida, apresentam receptividade e interesse quando instigados a um olhar
mais critico para os géneros discursivos que nos circundam. Trata-se de alunos na
faixa etaria entre 13, 14 e 15 anos, residentes em sua maioria na zona urbana e com

um nivel social e econémico entre o “C” e o “D”°

(com base nas classes sociais por
faixa de salario-minimo, segundo o IBGE).

Além dos alunos, também me insiro como sujeito da pesquisa. Graduada em
Letras Portugués/inglés pela Universidade Estadual do Oeste do Parana -
UNIOESTE — no ano de 2000, com especializacdo em Linguistica Aplicada em
Linguas Estrangeiras e em Psicopedagogia Institucional, professora da rede
Estadual de Ensino a 15 anos, dos quais sempre atuei com o ensino fundamental,
tanto nas séries iniciais quanto nas séries finais.

Nesse contexto, busquei observar, no decorrer da aplicacdo didatica,
também minhas a¢des a fim de aprimorar, além do aprendizado dos alunos, minha

pratica como professora de LP.

® Nem todos os alunos possuem aparelho de telefone celular, instrumento tecnolégico utilizado
durante a realizacao de atividades do projeto de pesquisa, por isso, tais atividades foram planejadas
para que fossem desenvolvidas em grupos.



35

1.5 PROCEDIMENTOS PARA GERACAO DE DADOS

O desenvolvimento da pesquisa ocorreu em duas etapas: primeiramente
fizemos a aplicacdo de uma pesquisa diagnostica, em 2016, aos alunos do 8° ano A
do referido colégio, com o propédsito de aferir a capacidade leitora desses alunos.
Posteriormente, realizamos a aplicagéo, de 13 de marco a 24 de abril de 2017, de
uma Unidade Didatica aos mesmos alunos, que ja estavam matriculados no 9° ano.
Por altimo, fizemos uma analise comparativa na perspectiva de detectar avancos ou
ndo na capacidade de leitura critica apos a aplicacdo da Unidade Didatica.

Para que essa pesquisa se efetivasse, no que tange a geracao de dados, 0s
procedimentos utilizados foram: observacdo participante, gravacdo de aulas e
registro em diario de campo, aos quais recorremos durante a aplicacdo da Unidade
Didéatica. Essa proposta foi elaborada e aplicada por nés, com o objetivo de
possibilitar que alunos do 9° ano exercitassem/desenvolvessem sua capacidade
critica por meio de um trabalho de leitura.

Quanto a observacao participante, levamos em consideracdo as seguintes
perguntas: Por que observar? Para que observar? Como observar? O que observar?
Quem observar? Esse ato se concretizou no mesmo local onde o evento da
pesquisa ocorreu, ou seja, na sala de aula, de maneira participante, isto é, como
pesquisadora, participei de forma real e ativa, trabalhando junto com o grupo. Logo,
a observacdo incidiu sobre meu papel como pesquisadora e docente; e também
sobre os alunos, sujeitos da pesquisa.

O desenvolvimento das atividades foi gravado no decorrer de
aproximadamente 35 (trinta e cinco) horas/aulas em audio para uma melhor anélise
dos dados, ja que esta técnica possibilita 0 acesso a determinado trecho do registro
de audio, quando necessario (feedback), além de permitir que as informacdes
coletadas sejam transcritas na integra. Para Bortoni-Ricardo (2008), “A gravacao
eletrbnica em video ou audio tem uma grande vantagem na coleta de dados, porque
permite ao observador ‘revisitar os dados muitas vezes para tirar davidas e refinar a
teoria que esta construindo” (BORTONI-RICARDO, 2008, p.62).

Também fizemos o registro em forma de diario de campo/bordo, pois por
meio desse instrumento, € possivel considerarmos as individualidades dos
estudantes em formac&o. Além disso, “E uma técnica que tem por base o exercicio

da observacgéao direta dos comportamentos culturais de um grupo social, método que
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se caracteriza por uma investigacéo singular [...]" (WEBER, 2009, p. 157-158) e que
possibilita ao autor “[...] desenvolver uma teoria sobre a agao que esta interpretando”
(BORTONI-RICARDO, 2008, p. 47). No diario, o professor pode incluir anotacdes
tedricas, metodoldgicas ou, ainda, propostas para atividades que possam ser
desenvolvidas futuramente. Além disso, “[...] o professor pesquisador pode tomar
notas simultaneamente as atividades ou apds o trabalho” (BORTONI-RICARDO,
2008, p.47).

Com base em tais procedimentos, a geracao de dados obedeceu a seguinte

ordem:

Quadro 3: Procedimentos para geracéo de dados

Etapas da pesquisa Periodo da aplicacéo
a) Elaboracéo de uma atividade diagnostica de leitura Junho e Julho de 2016
b) Aplicacédo dessa atividade aos alunos Agosto de 2016

c) Elaboragdo de uma Unidade Didatica com o género Setembro e Outubro de

selecionado, considerando as dificuldades apresentadas 2016
no diagndstico
d) Aplicacdo dessa Unidade aos alunos do 9° ano 1° trimestre de 2017

e) Analise critica da Unidade elaborada e de sua | 2°e 3°trimestre de 2017
viabilidade (ou n&o) para o desenvolvimento critico dos
alunos.

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

As elaboracfes didaticas e a andlise critica obedeceram aos seguintes
critérios de andlise que foram adotados por nés a partir da proposta de leitura critica
de Luckesi et al. (1997); Menegassi (2010b); Bakhtin (2003[1979]) e
Volochinov/Bakhtin (1926), os quais sistematizamos conforme apresentado no

quadro abaixo:



Quadro 4: Critérios de andlise

ETAPAS DA LEITURA

1. Elementos Dimensao social

1.1 Contexto de producao

subsidiarios da

1.2 Finalidade do género

2.1ldentificacéo do tema do texto e de
outras informacoes explicitas

2.2 Leitura inferenciagcéo

2.4 |dentificagcdo da argumentacao
empregada

2.5 Capacidade de sintese do texto

leitura
2. Estudo da Dimensao
tematica do verbal
texto
3. Elementos Dimensao
de avaliacao e social

proposicao

3.1 Avaliacao do texto lido (juizo
interno e externo)

3.2 Proposicdes

3.3 Posicionamentos /Réplicas

Retencéo

3.4
Relagtes estabelecidas com a vida

Fonte: Organizado pela pesquisadora

Esses critérios orientaram a elaboragdo da Unidade Didética, sua aplicacédo

e posterior andlise, apontando-nos o que considerar em cada etapa.

Definidos os procedimentos metodoldgicos que utilizamos no decorrer de

nossa pesquisa, resta-nos ainda a necessidade de um aprofundamento tedrico que

nos alicerce conceitualmente. Por isso, o

capitulo que segue traz algumas

abordagens fundamentais no sentido de nortear nossos estudos.
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CAPITULO I

LEITURA NA ESCOLA - LEITURA NA VIDA

Apresentamos nesse capitulo, uma reflexdo teorica sobre o tema que move
essa pesquisa, qual seja, 0 género anuncio publicitario na formagéo critica do leitor.
Para isso, primeiramente, discorremos sobre alguns aspectos historicos da leitura,
resgatando algumas concepcdes que a circundam; na sequéncia, procuramos definir
0 que é leitura critica, a partir do que ja disseram alguns estudiosos, na perspectiva
de atender a um de nossos objetivos especificos, qual seja: refletir sobre as
especificidades da leitura critica e do género anuncio publicitario; a seguir,
apresentamos algumas reflexdes sobre os géneros discursivos, destacando sua
importadncia nas aulas de leitura para a formacdo do leitor critico; e, por fim,
apresentamos o género discursivo anuancio publicitario, destacando aspectos que o
definem como tal a partir de seu conteudo tematico, seu estilo e sua construcao

composicional.

2.1 CONCEPCOES DE LEITURA E ENSINO: UM BREVE PERCURSO HISTORICO

A leitura nem sempre foi compreendida da mesma forma e as diferentes
maneiras de concebé-la, ao longo da historia, fez com que adquirisse diferentes
nuances que interferiram decisivamente no modo como foi ensinada na escola.
Todavia, a leitura sempre foi um tema que motivou estudos e pesquisas na
perspectiva de encontrar um melhor caminho para seu desenvolvimento.

Ultimamente, conforme Costa-Hibes e Barreiros (2014),

[..] a leitura vem sendo foco de pesquisas e investigacoes,
principalmente na area da Linguistica Aplicada, o que tem
influenciado decisivamente no campo didatico, reconstituindo
praticas e reconfigurando o papel do leitor, além de revelar
diversidades e pluralidades de enfoques no estudo do tema (COSTA-
HUBES; BARREIROS, 2014, p. 20).
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Se olharmos para a histéria do ensino da leitura, vemos que muitas dessas
diversidades e pluralidades de enfoques e/ou concepc¢des, conforme ditas pelas
autoras, ainda estédo vivas dentro das salas de aula. Muitas vezes o professor, ao
assumir uma determinada forma de ensina-la, seja por opgao ou pela “heranca” de
sua formacédo, ndo permite mudanca, substituicdo, complementacdo ou atualizacéo
de tais concepcdes. E € claro que a postura assumida, frente as praticas de leitura,
vai influenciar na formacdo de leitores criticos ou ndo. Ou seja, dependendo da
maneira como nos, professores, concebemos a leitura, assumimos uma postura ou
outra no ato de ensina-la e isso incide diretamente na formacéo leitora dos alunos.

E qual é nossa concepcgéo de leitura? Como € possivel reconhecé-la? Para
Koch e Elias (2010), a concepcéao de leitura esta alicercada em trés bases: foco no
autor, foco no texto e na interacdo autor-texto-leitor. A essas trés, Menegassi
(2010a) acrescenta mais uma: foco no leitor. E pautados nos estudos do discurso,
também em um viés bakhtiniano, hoje podemos acrescentar mais um enfoque a
leitura: o discursivo. A seguir, abordamos cada foco de leitura resumidamente, com
intuito de nos colocar em uma dessas abordagens, relacionando-as com as praticas

gue comumente se efetivam na sala de aula.

2.1.1 Leitura com foco no autor

A primeira concepc¢ao de leitura que aqui destacamos, que tem como foco o
autor, se sustenta na concepcdo gque tinha a linguagem como representacdo do
pensamento. Sob esse viés tedrico, o sujeito € compreendido como um ser
individual, psicolégico e dono das suas acdes e vontades. “Trata-se de um sujeito
visto como um ego que constréi uma representacdo mental e deseja que esta seja
‘captada’ pelo interlocutor da maneira como foi mentalizada” (KOCH e ELIAS, 2010,
p.9, destaque das autoras). Essa visdo de sujeito ampara-se na compreensao de
linguagem como ato individual, ndo ofertada pelo outro nem pelas circunstancias
que constituem a situacdo social. Logo, entende-se a formacdo do individuo como
psicoldgico e individual.

Ao relacionarmos essa concepc¢ado de linguagem com a pratica da leitura,

Koch e Elias (2010) afirmam que:



40

[...] o texto é visto como um produto — l6gico — do pensamento
(representacdo mental) do autor, nada mais, cabendo ao leitor senéo
“‘captar” essa representacao mental, juntamente com as intencdes
(psicolégicas) do produtor, exercendo, pois, um papel passivo
(KOCH e ELIAS, 2010, p. 9-10).

Em outras palavras, nessa concepcdo, 0 texto é visto como uma
representacdo mental do autor e, assim sendo, cabe ao leitor, de maneira passiva,
captar essas intensdes e representacdes mentais atribuidas pelo locutor. A
passividade do leitor nessa concepgdo ndo lhe permite trazer para o texto seus
conhecimentos de mundo, restando a ele somente inferir as intencdes que o autor
teve ao produzir determinado texto. Trata-se de tentar recuperar a subjetividade do
texto ou, mais precisamente, do autor: qual era seu pensamento, sua ideia, sua
intencdo quando escreveu o texto.

Menegassi (2010a) diz que “[...] a leitura, nessa concepcéo, é entendia como
atividade de captacao das ideias do autor, sem se levar em conta as experiéncias e
0s conhecimentos do leitor, ou seja, a interacao autor-texto-leitor ndo se estabelece”
(MENEGASSI, 2010a, p. 169). O foco fica, portanto, todo no autor e cabe ao leitor
decifrar suas intencdes, ndo havendo, portanto, espaco para que o leitor crie seus
préprios sentidos e muito menos faca uma leitura responsiva e dialégica.

Nessa perspectiva, as atividades de leitura, segundo Menegassi (2010a),
nao possibilitam que as ideias e palavras do leitor possam se revelar nas respostas
as perguntas de leitura, pois limita-se em questées do tipo: O que o autor quis dizer
com...? Qual a intencdo do autor? Para o autor, o texto..., Qual o significado
atribuido pelo autor? Cabe ao leitor, portanto, tentar extrair o pensamento e as

intencdes do autor, como se essa acao pudesse realmente ser exequivel.

2.1.2 Leitura com foco no texto

A segunda concepcdo de leitura, que tem foco no texto, esta sustentada pela
segunda concepcao de linguagem — como instrumento de comunicacdo — que tem
0S seus principios sustentados no estruturalismo saussureano. Segundo Perfeito,
Cecilio e Costa-Hubes (2007):

O estruturalismo, a teoria da comunicacdo e o behaviorismo,
sobretudo, serviram de fundamento na produgédo de um modelo de
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ensino de Lingua Portuguesa, enfatizado a partir da promulgacéo
das Leis de Diretrizes e Bases 5.692, de 1971, no Brasil. Em termos
gramaticais, sem o abandono do ensino da gramatica tradicional na
pratica, a concepcdo de linguagem como forma de comunicagao
focaliza o estudo dos fatos linguisticos por intermédio de exercicios
estruturais morfossintaticos, na busca da internalizac@o inconsciente
de habitos linglisticos, proprios da norma culta (PERFEITO,
CECILIO e COSTA-HUBES, 2007, p. 138).

Isso significa dizer que nessa concepcdo de linguagem a lingua é
compreendida como um cddigo, ou um conjunto de signos que transmite uma
mensagem de um emissor para um receptor, sem levar em consideragcdo sua
situacao real de uso. Assim, por se limitar ao estudo do funcionamento estrutural da
lingua, separa o homem do seu contexto social e a voz do interlocutor € abafada,
pois ele acaba assujeitando-se aquilo que o texto superficialmente e
descontextualizadamente diz.

Conforme Koch e Elias (2010), essa abordagem na leitura faz com que o
foco de atencdo no ato de ler seja o texto em sua materialidade linguistica. Desse
modo, “[...] o texto & visto como simples produto de codificacdo de um emissor a ser
decodificado pelo leitor/ouvinte, bastando para este, para tanto, o conhecimento do
codigo utilizado” (KOCH e ELIAS, 2010, p. 10). O que prevalece € o texto como
forma, estrutura, cédigo, ou seja, sua linearidade, cabendo ao leitor apenas
reconhecer os codigos e reproduzi-los. Logo, o conhecimento de mundo do leitor
néo é considerado.

Para Menegassi (2010a), “Nessa concepcao cabe apenas ao leitor o
reconhecimento do sentido das palavras e estruturas do texto” (MENEGASSI,
2010a, p. 170). Ainda nesse sentido, Costa-Hibes e Barreiros (2014) acrescentam
que “Trata-se, portanto, de valorizar 0 processo perceptual e associativo dos
grafemas e fonemas, para, a partir dai, extrair o sentido do texto” (COSTA-HUBES;
BARREIROS, 2014, p. 23). A leitura €, portanto, um processo de decodificacdo que vai
ascendentemente do texto ao leitor, ficando esse Ultimo preso a materialidade e
linearidade linguistica do texto, uma vez que tudo esta dito na superficie textual. O
leitor se limita ao sentido da palavra, abstendo-se do uso de seus conhecimentos
prévios, o que assinala uma leitura passiva que apenas extrai contetudo.

Para Menegassi (2010a), a manutencao dessa concepc¢ao de leitura como
estratégia de ensino nao possibilita o desenvolvimento do leitor, pois limita-se a

questdes do tipo: “- Retire do texto a frase que expressa a ideia de....; - Em qual
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parte do texto pode-se encontrar uma referéncia a...; - Procure no texto as palavras
que se referem a...” (MENEGASSI, 2010a, p. 170). Apesar disso, segundo o autor,
essa concepcdo de leitura € amplamente empregada pelos professores,

principalmente no ensino fundamental.

2.1.3 Leitura com foco no leitor

hY

Contrapondo-se a visdo anterior, destaca-se a concepg¢édo de leitura com
foco no leitor. Essa concepc¢éo sustenta-se em um viés cognitivista da linguagem,
uma vez que, de certa forma, recupera a primeira concep¢ao, s6 que agora seu foco
nao € mais o autor, e sim o leitor, a quem se volta toda a atencédo. Cabe ao leitor,
portanto, ativar as estruturas cognitivas e as informacdes nelas armazenadas para
aproximar ou distanciar o assunto abordado no texto. Dessa forma, a leitura passa a

ser descendente, ou seja, vai do leitor para o texto. Segundo Castela (2009),

Nessa concepcao, cada leitor constr6i permanentemente uma
representacdo mental do mundo, armazenada em esquemas mentais
gue sao acionados pela leitura do texto. Dessa maneira, esse
modelo, diferente do que ocorre na abordagem ascendente, prevé
gue o leitor ao invés de extrair, atribui distintos sentidos ao texto
dependendo de seu conhecimento de mundo acumulado até o
momento da leitura (CASTELA, 2009, p. 28).

Solé (1998) intitula esse processo descendente de leitura, no qual o leitor
emprega 0S recursos cognitivos para construir pressuposices sobre a leitura, de top
down. Segundo a autora, no modelo descendente top down "[...] o leitor ndo procede
letra por letra, mas usa seu conhecimento prévio e seus recursos cognitivos para
estabelecer antecipacdes sobre o contetdo do texto, fixando-se neste para verifica-
las (SOLE, 1998, p. 23-24). Acrescenta dizendo que esse ‘[...] processo de leitura
também é sequencial e hierarquico, mas, neste caso, descendente: a partir das
hipéteses e antecipagbes prévias, o texto & processado para sua verificagao”.
(SOLE, 1998, p. 23-24).

Assim, na perspectiva cognitivista, a compreensao do texto acontece a partir
dos conhecimentos do leitor, de sua capacidade cognitiva e de suas habilidades.
Cabe ao leitor “atribuir” significado ao texto, com base em seus conhecimentos
prévios, suas concepcoes, vivéncias, cultura, memaorias. Para Menegassi e Angelo

(2010), “[...] cabe ao leitor empregar uma série de estratégias para avaliar e controlar



43

a propria compreensdo. Sdo as estratégias de selecdo, predi¢do, inferéncia,
confirmacédo, autocorrecdo e verificagao [...]”. (MENEGASSI e ANGELO, 2010, p.
22).

Nas estratégias apontadas por Menegassi e Angelo (2010), o leitor precisa
selecionar o que acha mais pertinente; prever o que o texto dira a partir de alguns de
seus aspectos (titulo, subtitulo, ilustracdes, etc.); complementar o sentido do que
leu, inferindo a partir de seus conhecimentos prévios, sua opinido; confirmar suas
hipéteses ou reformula-las e relacionar o texto lido com sua vida. Contudo, embora
estas estratégias atribuam ao leitor um papel ativo frente ao texto, apresentam um
ponto falho no sentido de, “[..] descartar 0s aspectos sociais, confiar
exageradamente nas adivinhacbes do leitor e por considerar, nas propostas de
ensino, qualquer interpretacdo de texto realizada pelo aluno” (MENEGASSI e
ANGELO, 2010, p. 24).

Na concepcdo em que a leitura é centrada no leitor, muitas vezes o ato de
ler torna-se um jogo de adivinhagdes, pois os leitores podem acionar esquemas
sobre o conteddo do texto que os levardo a compreensdes variadas ou
inapropriadas em relacdo ao que foi lido. Cria-se, dessa forma, uma espécie de
“‘vale-tudo”. O que o aluno disser a partir do texto lido deve ser considerado. Por
outro lado, Costa-Hubes e Barreiros (2014) asseveram que “Como esta concepgao
estd centrada no leitor, deve-se considerar diferentes compreensées de um texto,
assim como ha diferentes leitores, com diferentes vivéncias, experiéncias e
conhecimento de mundo” (COSTA-HUBES e BARREIROS, 2014, p 25).

Para Menegassi (2010a), as perguntas de leitura que exemplificam essa
concepcao sao do tipo: “Na sua opinido...; Comente sobre...; O final do texto é feliz
ou triste? Justifique sua resposta; Explique, em poucas palavras, o que € ...; A partir
da leitura da fabula, a que conclusdo vocé chega sobre a moral da histéria?”
(MENEGASSI, 2010a, p. 174). Como podemos ver, essas S80 perguntas abertas
gue possibilitam que qualquer resposta possa ser considerada. Assim sendo, o autor
afirma que: “[...] a concepgao de leitura com foco no leitor ndo leva o aluno ao
desenvolvimento como leitor competente e critico, apenas manifesta a continuacao
do processo de formacéo do leitor, sem ampliacbes nos seus horizontes de leitura”
(MENEGASSI, 20104, p. 174).
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2.1.4 Leitura com foco na interacdo autor-texto-leitor

Outra concepcédo que se destaca, segundo Koch e Elias (2010), € a que tem
o foco na interacdo autor-texto-leitor. Esta maneira de compreender a leitura esta
relacionada com a concepcéao de linguagem como forma de interacao.

Segundo Koch e Elias (2010), essa concepcao difere das demais porque
nessa “[...] os sujeitos sdo vistos como autores/construtores sociais, sujeitos ativos
gue — dialogicamente — se constroem e sado construidos no texto [...]” (KOCH e
ELIAS, 2010, p. 10). O leitor dialoga com o texto e interage como autor, produz
sentidos, ao mesmo tempo em que se constitui como sujeito, assumindo um papel
ativo frente ao que Ié. Nas palavras de Costa-Hubes e Barreiros (2014), nesta
concepcao de leitura, “[...] o leitor é ativo e, a partir da sua leitura, constitui um
sentido possivel para o texto e € constituido por ele, considerando-se o contexto de
interlocucdo” (COSTA-HUBES; BARREIROS, 2014, p. 26).

Para Menegassi (2010a), nesta concepcao, leitor e autor se encontram no
texto, o qual se torna um lugar de interacdo verbal; e a leitura, nesta perspectiva,
“[...] é, portanto, uma atividade interativa altamente completa de producao de sentido
[..." (MENEGASSI, 2010a, p. 175), que se efetivara ndo somente a partir dos
elementos linguisticos do texto, mas se constituira, também, com base no
conhecimento prévio do leitor e em sua posi¢ao social.

O gque estad em jogo, nessa concepcao de leitura, € o didlogo possivel entre
autor-texto-leitor. Nessa triade, o texto se coloca como o elemento articulador que
promove o0 encontro entre dois sujeitos: o autor e o leitor. As atividades de leitura,
nesse sentido, de acordo com Menegassi (2010a), podem ser mais amplas, uma vez
que vao além dos implicitos do texto por meio da interagdo do leitor com o autor e
com o texto, o que possibilita a producdo de sentido pelo leitor e permite ao
professor exercer seu real papel de mediador da aprendizagem.

As perguntas de leitura nessa concepc¢do focalizam-se tanto no autor, no
leitor como no texto, por isso poderem ser elaboradas em numero muito maior. Para
Menegassi (2010a), as perguntas sao divididas em: pergunta de resposta pessoal,
perguntas de resposta inferencial e pergunta de resposta interpretativa. Nas
primeiras é possivel explorar diretamente o que esta dito no texto, porém o leitor ndo
fara cépia de suas partes, mas sim, tendo compreendido o texto interativamente,

construird sua resposta. Ja nas perguntas de inferéncia, as resposta nao se
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encontram no texto, mas fora dele; contudo podem ser produzidas a partir do que
esta dito textualmente, ou seja, o leitor precisa relacionar o texto com suas
inferéncias, seu conhecimento prévio e produzir a resposta. Quando as perguntas
sao interpretativas, o texto é referencial, mas ndo € o0 Unico a contribuir na
construcdo da resposta, pois junta-se a ele os conhecimentos prévios do leitor, bem
como sua opinido. Nesse caso, é possivel a elaboracdo de sentidos e a composicao

de uma interpretacao textual propria.

2.1.5 Leitura com foco discursivo

Ainda no que se refere a leitura, outra concepcdo que se destaca € a
discursiva que encontra suas bases em uma concepcédo dialégica de linguagem e
que vincula-se a leitura com foco no autor-texto-leitor, ampliando-a para uma
relagdo dialdégica com o contexto socio-historico e ideoldgico do enunciado.

Falar em dialogismo é entender, amparada em Bakhtin (2010[1929]), que 0s
enunciados ndo sdo monoldgicos, haja vista a impossibilidade de pensarmos o ser
humano fora das relacbes com o outro. Nesse sentido, é correto dizer que o
dialogismo corresponde a interacdo entre os falantes que, ao produzirem seus
enunciados, dialogam com outros enunciados. Isso significa compreender que
qualquer enunciado € uma resposta a outros enunciados anteriores, uma vez que,
ja concretizados, abre-se a resposta de enunciados futuros, ocorrendo, nesse
processo, modificagdes tanto na recepcdo quanto na producdo destes enunciados
em determinado contexto.

Assim, conceber dialogicamente a linguagem significa compreender que 0s
discursos ndo sdo homogéneos nem neutros; sdo sempre transpassados por outras
vozes, por outros discursos e que, justamente por isso, as relacbes dialdgicas

ultrapassam a linha da estrutura linguistica. Como diz Bakhtin (2010[1929]),

As relacdes dialogicas sdo extralinguisticas. Ao mesmo tempo,
porém, ndo podem ser separadas do campo do discurso, ou seja, da
lingua como fendmeno integral concreto. A linguagem sO vive na
comunicacdo dialdgica daqueles que a usam. E precisamente essa
comunicacao dialdgica que constitui o verdadeiro campo da vida da
linguagem. Toda vida da linguagem, qualquer que seja seu campo de
emprego, esta impregnada de relac6es dialégicas (BAKHTIN,
2010[1929], p. 209).
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Dizer que as relagbes dialdgicas sdo extralinguisticas significa entender que
nosso discurso esta além de suas marcas linguisticas; ele constitui-se também pelo
contexto, pelo momento socio-historico e ideoldgico que o envolve que, de uma
forma ou de outra, incide diretamente sobre o enunciado. Por conseguinte, 0
dialogismo corresponde a relagdes de sentido estabelecidas na leitura de um texto.

Portanto, o embate de vozes nas manifesta¢des discursivas é que fazem o
casamento da linguagem com a realidade socio-historica-ideoldgica, ou seja, € o que
transforma a lingua num fenédmeno vivo e concreto. Ora, se assim entendemos o
discurso nas suas relacBes dialégicas, ndo podemos deixar de concordar com
Bakhtin (2010[1929]) quando assevera que:

As relagfes dialdgicas séo possiveis ndo apenas entre enunciagdes
integrais (relativamente), mas do enfoque dialégico é possivel a
qualquer parte significante do enunciado, inclusive a uma palavra
isolada, caso essa nao seja interpretada como palavra impessoal da
lingua, mas como signo da posicdo semantica de um outro, como
representantes do enunciado de um outro, ou seja, se ouvimos nela
a voz do outro (BAKHTIN, 2010[1929], p. 210).

As marcas do dialogismo, portanto, estdo presentes tanto no enunciado
completo, como em partes do enunciado, o que significa dizer que onde ha
linguagem as relacdes dialdgicas se encontram.

Com base nessa concepc¢do dialégica de linguagem, na perspectiva
discursiva, o texto ndo é mais visto apenas como texto sistematizado (forma
linguistica, estrutura), mas como discurso. Para Bakhtin (2003[1979]), todo texto é
pautado em uma ideia, projeto discursivo e, portanto, texto € igual a enunciado, ou
seja, € individual, Unico, singular e renova-se a cada situacéo. O leitor, neste plano,
€ um coautor do texto, pois dialoga, questiona, acrescenta, reconstroi seu(s)
sentido(s).

Logo, todo texto tem dois sujeitos, aquele que escreve, que fala, chamado
de autor; e aquele que significa o texto do outro, ou seja, o leitor. Assim: “O
acontecimento da vida do texto, isto é, a sua verdadeira esséncia, sempre se
desenvolve na fronteira de duas consciéncias de dois sujeitos” (BAKHTIN,
2003[1979], p. 311): a consciéncia do autor e do leitor.

Do encontro desses sujeitos, desses dois textos, o pronto e o a ser criado,

constitui-se os dois polos textuais. No primeiro polo temos o texto enquanto sistema,
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forma linguistica, que subentende “...] um sistema universalmente aceito”,
(BAKHTIN, 2003[1979], p. 309). J4& no segundo polo, temos o texto como enunciado,
linguagem, isto €, o texto ligado ao contexto, a situacao social dos interlocutores e a
conjuntura dialégica. Assim se esquematiza os dois polos textuais, de acordo com
Rodrigues (2001):

Figura 2 — Polos textuais

Pdlo 1
texto 4 ¥ lingua
(Plano da Lingua) (- situagan social
I ] e interlocutores)
TEXTO
l (Plana do Discurso) l (+ situagao social
e interlocutores)
enunciado ¢ » discurso
Pdlo 2

Fonte: Rodrigues (2001)

Compreendemos, dessa forma, que o primeiro polo corresponde ao plano da
lingua, a “[...] tudo que é repetido e reproduzido [...]" (BAKHTIN, 2003[1979], p. 309);
enquanto que, no segundo polo, ou plano do discurso, temos o texto como
enunciado, pois cada texto é particular, exclusivo e repleto de sentido e, por
conseguinte, carregado de elementos de autoria, pois “E realizado por um contexto
genuino [...]" (BAKHTIN, 2003[1979], p. 310) em determinada situacdo social.

Todavia, para que este didlogo entre os dois polos ocorra, de acordo com
Menegassi (2010b), “[...] o leitor precisa considerar as circunstancias de producéo,
pois essas sdo constitutivas dos sentidos” (MENEGASSI, 2010b, p. 32). Logo, o
sentido ultrapassa o texto escrito e faz uma relacao entre os sujeitos e a situagéo do
contexto sdcio-historico-ideoldgico de producéo, ja que, como diz Bakhtin/Volochinov
(2004[1929)), “[...] o discurso verbal, tomado no seu sentido mais largo como um
fenbmeno de comunicacao cultural, deixa de ser alguma coisa auto-suficiente e ndo
pode mais ser compreendido independentemente da situacdo social que o
engendra” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 4).

A partir dessa compreensdo, a visdo de lingua cristalizada e uniforme da

espaco a uma lingua viva, dialégica e multiforme que proporciona uma comunicacao
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efetiva entre o sujeito-leitor e os discursos numa relagcdo com o meio circundante. E
assim, “O centro organizador de toda enunciacdo, de toda expressdo, ndo € interior,
mas exterior: esta situado no meio social que envolve o individuo”
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 121). E, portanto, o contexto que
determina os aspectos da enunciacéo, isto é, dos sentidos.

E possivel compreender, desse modo, que a caracterizacdo de um
enunciado abrange, além dos fatores linguisticos/verbais, situacfes extraverbais,
conforme pontuam Volochinov e Bakhtin (1926) e Rodrigues (2001). Da fuséo do
verbal com o extraverbal, forma-se uma unidade indesatavel de sentido(s). Para
Bakhtin/Volochinov (2004[1929)):

Na vida, o discurso verbal é claramente ndo auto-suficiente. Ele
nasce de uma situacao pragmatica extraverbal e mantém a conexao
mais proxima possivel com esta situacdo. Além disso, tal discurso é
diretamente vinculado a vida em si e ndo pode ser divorciado dela
sem perder sua significagdo (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929],

p. 6).

Contudo, entendemos aqui, de acordo com 0s autores, que 0 extraverbal
nao é apenas a causa externa de um enunciado, ou seja, ndo é uma forca mecanica
gue age de fora para dentro, mas € parte fundamental na constituicdo tanto da
estrutura quanto do significado de um enunciado. Conseguentemente, 0s

enunciados concretos

[...] estabelecem uma miriade de conexdes com o contexto
extraverbal da vida, e, uma vez separados deste contexto, perdem
guase toda a sua significacdo — uma pessoa ignorante do contexto
pragmatico imediato ndo compreenderd estes enunciados.
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 9).

Nessa perspectiva, € coerente dizer que se retirarmos o enunciado do seu
contexto real, o que lhe “[...] resta € uma casca lingliistica abstrata ou um esquema
semantico igualmente abstrato [...]” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 13).
Isso significa que, se em uma situagao de leitura ndo for considerado o contexto do
texto em estudo, 0 que resta € apenas uma leitura mecéanica, de decodificacao,
desprovida de dialogo.

A esse respeito, Rodrigues (2001) acrescenta que:
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Para além de uma parte verbal expressa (exprimida, materializada),
fazem parte do enunciado, como elementos necessarios a sua
constituicdo e a sua compreensdao total, isto é, a compreensao do
seu sentido, outros aspectos constitutivos do enunciado, que se pode
denominar como a sua dimensao extraverbal, ou a sua dimensao
social constitutiva [...] Ndo se pode compreender o sentido do
enunciado se nao se reconhece, para além da sua dimensédo
verbal, uma outra dimenséo, ndo expressada linguisticamente, mas
“subentendida”: seu horizonte extraverbal (RODRIGUES, 2001, p.22,
grifo da autora).

Assim, com base no dito pelos autores, compreendemos que o verbal e o
extraverbal se complementam de tal forma a constituir o todo de um enunciado, n&o
sendo possivel, portanto, desvencilha-los se o que se pretende é compreender as
praticas de linguagem nas situacfes reais de comunicacdo expressas por meio dos
géneros discursivos. Estes, por sua vez, segundo Bakhtin (2003[1979]), seja oral ou
escrito, apresenta um conjunto de caracteristicas relativamente estaveis que se
revelam nos enunciados que produzimos na interagdo com o0 outro. Para o

estudioso:

A utilizagdo da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos),
concretos e Unicos, que emanam dos integrantes duma ou doutra esfera
da atividade humana. [...] Qualquer enunciado considerado isoladamente
é, claro, individual, mas cada esfera de utilizagdo da lingua elabora seus
tipos relativamente estaveis de enunciados, sendo isso que denominamos
géneros do discurso (BAKHTIN, 2003[1979], p. 280).

Podemos depreender das palavras do autor que quando nos comunicamaos,
seja através da fala ou da escrita, ou ainda por meio de outra forma de linguagem, o
fazemos por meio de géneros discursivos. Dessa forma, lingua, enunciado e género
do discurso se imbricam de forma a estabelecer o movimento da comunicagao.
Ainda conforme os principios bakhtininos, a variedade dos géneros do discurso é
inesgotavel a medida que também sdo inesgotaveis as atividades humanas. Para
Bakhtin (2003[1979]), o discurso vai se diferenciando e ampliando a medida que a
esfera da qual determinado género faz parte vai se tornando mais complexa. O
género participa, portanto, do dia a dia dos sujeitos que, mesmo inconscientemente,
o utiliza nas mais diversas formas de interagao.

Sob esse prisma, Costa-Hubes (2013) entende que nés néao
produzimos/criamos géneros; mas 0S apreendemos por meio de nosso convivio

social, ja que
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[...] s@o constructos historicos e culturais que carregam em si a
linguagem em toda sua plenitude de vida. Logo, para ensinar a
lingua viva, dindmica, socialmente constituida, € preciso recorrer aos
géneros que representam uma diversidade de formas de enunciados,
0 que 0s tornam importantes para esse contexto de ensino (COSTA-
HUBES, 2013, p. 8).

Depreendemos, dessa forma, que € pelos géneros discursivos que
constituimos nossa lingua viva e ativa, logo, ndo engessada a um formalismo
abstrato e rijo.

Tendo em vista a tamanha importadncia dos géneros discursivos como
instrumentos de aperfeicoamento da linguagem, faz-se necessario compreendé-los
em sua grande variedade e “formas”. Bakhtin (2003[1979]) nos diz que, “[...] quanto
melhor dominarmos os géneros tanto mais livremente os empregamos, tanto mais
plena e nitidamente descobrimos neles a nossa individualidade” (BAKHTIN,
2003[1979], p. 285).

Nessa perspectiva, segundo 0s preceitos bakhtinianos, os géneros séo
caracterizados por trés elementos que integram sua dimensdo verbo-visual: o

contelido temético, a constru¢cdo composicional e o estilo:

O enunciado reflete as condi¢cdes especificas e as finalidades de
cada uma dessas esferas, ndo sé por seu conteddo (tematico) e
por seu estilo verbal, ou seja, pela selecdo operada nos recursos da
lingua — recursos lexicais, fraseolégicos e gramaticais —, mas
também, e, sobretudo, por sua constru¢cdo composicional. Estes
trés elementos (conteddo temético, estiio e construcédo
composicional) fundem-se indissoluvelmente no todo do enunciado, e
todos eles sdo marcados pela especificidade de uma esfera de
comunicacéo (BAKHTIN, 2003[1979], p. 280, grifos nossos).

Ao primeiro elemento cabe aquilo que pode ser dito por meio de um género;
ao segundo, a estrutura particular que lhe configura; e ao terceiro elemento, as
configuracbes especificas das unidades de linguagem derivadas da posicdo
enunciativa do locutor.

Para Costa-Hibes (2014), “O conteddo tematico — ou tema da
enunciacdo — € o que organiza o projeto de dizer, estabelecendo sua unidade de
sentido e sua orientagéo ideoldgica especifica” (COSTA-HUBES, 2014, p. 22), ou
seja, € o0 que se diz por meio dos elementos linguisticos e extralinguisticos, a partir

de uma necessidade discursiva. Dessa forma, ao estudar o tema de um enunciado
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impreterivelmente estaremos “[...] considerando o contexto que o organiza” (COSTA-
HUBES, 2014, p. 23), e a sua singularidade, posto que este se modifica & medida
gue também se modificam as situacdes de interacao.

O estilo, nas palavras de Costa-Hubes (2014), “[...] corresponde a selecéo
tipica dos recursos lexicais, fraseologicos e gramaticais da lingua (em géneros
verbais), ou cores, figuras, imagens, tamanho das letras etc. (em géneros
multimodais), o que implica sempre na existéncia de um género” (COSTA-HUBES,
2014, p. 23). O estilo, nessa logica, na sua relacdo com o tema e com a construcao
composicional esta diretamente ligado tanto ao género quanto aos processos de
autoria, o que confere a cada género seu estilo préprio, assim como a cada individuo
gue escreve e/ou fala (autor). Entretanto, o que é mais importante nessa relacdo é a
oportunidade de concretizar o projeto de dizer, utilizando recursos linguisticos e
multimodais.

Por fim, a construcdo composicional que, por sua vez, € o que “modela” o
género discursivo na medida em que organiza, estrutura e da arremate ao
enunciado. Contudo, conforme Costa-Hubes (2014), “[...] embora esteja, de alguma
forma, relacionada a estrutura formal do género, ndo podemos aprisiona-la em
formas estruturais rigidas, haja vista que todo género se organiza dentro de uma
dimenséo fluida e dindmica, [...]". (COSTA-HUBES, 2014, p. 24). Desse modo, a
construcdo composicional é, de acordo com Bakhtin 2003[1979], a estruturacédo do
todo do género, seguindo padrdes que sao relativamente estaveis.

Se analisados todos esses principios no plano da linguagem, chega-se a
conclusdo de que o ensino de diversos géneros discursivos que circulam nas
esferas sociais amplia a competéncia linguistica discursiva, além de apontar ao
interlocutor, inUmeras formas de participacdo social por meio do uso da linguagem.
Na verdade, os géneros discursivos caracterizam-se como ferramenta e/ou
instrumento que possibilitam exercer uma acéo linguistica sobre a realidade.
Estuda-los, portanto, fora dessa triade (tema, composicdo e estilo) na qual os
géneros se apoiam seria haurir seus propadsitos discursivos.

Se na sua heterogeneidade, os géneros discursivos funcionam como
mediadores entre os leitores/interlocutores e o texto/situacéo de interagcéo, a pratica
de leitura dentro do estudo dos géneros discursivos € fundamental para a formacao
de um leitor que reflete e dialoga com a informacéo nas mais diversas situagdes, um

leitor que constréi enunciagéo a partir do enunciado.
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Segundo Perfeito, Cecilio e Costa-Hibes (2007), quando a linguagem é
concebida como forma de interacdo, “Isto significa entendé-la como um trabalho
coletivo, portanto em sua natureza soécio-histérica [...]” (PERFEITO, CECILIO e
COSTA-HUBES, 2007, p. 138), ou seja, € a linguagem empregada com uma
finalidade viva e dindmica que se movimenta nas préaticas sociais. Ainda nesse
sentido, as autoras complementam dizendo que: “[...] discurso, género e texto, e néo
mais possibilidades de explicacdo dos fenbmenos basicos da frase, passam a ser
considerados” (PERFEITO, CECILIO e COSTA-HUBES, 2007, p. 138) no estudo da
linguagem.

Bakhtin/Volochinov (2004[1929]), sobre a interagao verbal, enunciam que: “A
interacdo verbal constitui assim a realidade fundamental da lingua”
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 125). E nessa interacdo verbal, portanto,
os discursos se constituem em uma situacdo, em um contexto histérico social, em
determinada condicdo, entre interlocutores, sujeitos, 0s quais significam esse
discurso em diadlogo com outros enunciados, interiormente e na troca com o outro,
ao ponto de gerar a réplica. Dai a importancia, segundo Bakhtin/Volochinov
(2004[1929)), de estudar as “[...] relacOes entre a interacdo concreta e a situagao
extralinguistica — ndo so6 a situagdo imediata, mas também, através dela, o contexto
social mais amplo” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 126).

Tomando como base tais autores e ainda nos reportando aos dizeres de
Bakhtin (2003[1979]), de que “[...] toda comunicacdo plena real € ativamente
responsiva” (BAKHTIN, 2003[1979], p.272), entendemos a importancia da interacao
do leitor com o texto, com o0 autor e com 0 seu contexto de producdo para sua
constituicdo plena como leitor critico, capaz de agir e interagir numa relacao
dialégica, na qual, a leitura passa a ser “[...] uma atividade interativa altamente
complexa de producéo de sentido [...]" (KOCH e ELIAS, 2010, p. 11).

Nessa perspectiva, ao encaminharmos as atividades de leitura na escola,
nao basta mais explorar o texto em sua linearidade e sublinearidade; é preciso
também considerar seu contexto de produgdo que acena para a compreensao de
elementos como: onde o texto foi produzido? Quando? Por quem? Para quem?
Sobre o qué? Com que finalidade? Em que género? Pertencente a qual esfera
social? Qual o conhecimento comum entre os interlocutores? Para circular em que
veiculo/suporte? Enfim, é preciso explorar o que Volochinov/Bakhtin (1926)

denominaram como a dimensao extraverbal dos textos-enunciados. E o
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reconhecimento desses elementos, aliados ao que o texto diz é que dara subsidio

para uma leitura critica, conforme abordamos a seguir.

2.2 LEITURA CRITICA: UMA DEFINICAO

Considerando a leitura numa perspectiva bakhtiniana, a entendemos como
sendo um processo de compreensdo operante que demanda do leitor um
posicionamento diante do discurso do outro, ou seja: “Ver e compreender o autor de
uma obra significa ver e compreender outra consciéncia, a consciéncia do outro e
seu mundo, isto €, outro sujeito” (BAKHTIN, 2003[1979], p. 316).

Assim, os significados e o0 processo de compreensdo se constroem nessa
interacdo dialogica entre 0s sujeitos leitor e autor, interposto pelo texto. E “Quando o
texto se torna do nosso conhecimento podemos falar do reflexo do reflexo. A
compreensao de um texto sempre é um correto reflexo do reflexo. Um reflexo
através do outro no sentido do objeto refletido™ (BAKHTIN, 2003[1979], p.319). Isso
porque cada texto/enunciado apregoa-se a outros enunciados, refletindo suas
finalidades. A leitura, nesse sentido, deve se dar num processo interativo entre
leitor/texto/autor e avancar para além da producdo de sentido; requer
posicionamento critico, resposta, didlogo.

Esse posicionamento critico, segundo Menegassi (2010b), principalmente se
constituira se o leitor tiver a “[...] possibilidade de construir leitura réplica”
(MENEGASSI, 2010b, p. 43). Replicar um texto lido s6 é possivel quando o leitor se
apropria de outros discursos e € capaz de, por meio do discurso do outro, constituir
seu proprio discurso, reformulando-o “[...] a luz de seus conhecimentos angariados
na sua relacdo socio-histérica-ideoldgica com as demais pessoas dos campos
sociais pelos quais perpassa” (MENEGASSI, 2010b, p. 43). Em outras palavras: o
leitor precisa ter o que dizer; necessita da contrapalavra que nesse caso é possivel
porque seu discurso esta cheio de palavras suas e do outro. Para que isso ocorra, a
decodificagdo é apenas o primeiro ato do processo de leitura, seguida da qual outras
importantes habilidades precisam ser desenvolvidas para se chegar, finalmente, a

uma compreensao critica e dialégica do texto. Segundo Freire (1992):

Ler um texto, sobretudo, exige de quem o faz estar convencido de
gue as ideologias ndo morreram. Por isso mesmo, a de que o texto
se acha empapado ou, as vezes nele se acha escondida, ndo é
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necessariamente, a de quem vai Ié-lo. Dai a necessidade que tem o
leitor ou a leitora de uma postura aberta e critica, radical e ndo
sectaria, sem a qual se fecha ao texto e se proibe de com ele
aprender algo porque o texto talvez defenda posi¢cdes antagbnicas as
do(a) leitor(a) (FREIRE, 1992, p. 40).

Com essas palavras, Freire (1992) nos alerta sobre a necessidade de formar
leitores que sejam capazes de estabelecer uma interagdo com o texto, a partir do
qual podem ser estabelecidas infinitas réplicas no sentido de posicionar-se em
relacdo ao texto lido. Das varias instancias sociais pelas quais passa a formacao do
leitor, a escola cabe esse olhar mais preocupado com o desenvolvimento de um
leitor menos ingénuo, ja que, como salienta Menegassi (2010b), “O que se observa,
na verdade, € que a escola ainda insiste na formagdo do leitor, ndo no seu
desenvolvimento como leitor critico” (MENEGASSI, 2010b, p. 37). Isso acontece
principalmente porque a escola se contenta, muitas vezes, com a leitura
primordialmente no seu nivel primario, ou seja, na decodificacdo dos cddigos
linguisticos, o que permite ao leitor ndo ultrapassar a linearidade do texto.

Ora, se 0 objetivo maior da escola como formadora de leitores € possibilitar
gue o aluno extrapole o nivel do texto, ndo se prendendo apenas ao cédigo escrito e
ao sistema linguistico, mas que consiga produzir sentidos diversos aos
textos/enunciados, é preciso passar, como diz Menegassi (2010b), “[...] pelo trabalho
com uma série de estratégias e habilidades de leitura, a diversidade de géneros
textuais que circulam na sociedade” (MENEGASSI, 2010b, p. 41). Tais estratégias e
habilidades, ditas pelo autor, devem assegurar que o leitor se posicione como sujeito
ativo frente aos textos dos diversos géneros discursivos que organizam a linguagem.
Ainda nessa perspectiva, o autor diz que um leitor critico deve apresentar algumas

caracteristicas, as quais reproduzimos no quadro seguinte:

Quadro 5 — Caracteristicas do leitor critico

-Concebe a leitura como pratica social;

-Vé os escritos da escola como passiveis de questionamentos;

-Seleciona o material para uso objetivo do tempo;

-Examina rigorosa e criteriosamente a publicidade e a propaganda;

-Abala 0 mundo das certezas, tanto proprio, quanto do outro;

-Elabora e dinamiza conflitos;

-Organiza sinteses;

-Desenvolve posicionamento diante dos fatos e das ideias que circulam através dos
textos;

-Analisa e examina as evidéncias apresentadas e, a luz dessa analise, julga-as
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criteriosamente para chegar a um posicionamento diante delas;

-Leva a producéo ou constru¢ao de um outro texto: o texto do préprio leitor, a leitura como
réplica;

-Toma posicéo frente ao texto;

-Analisa sua prépria leitura;

-Emprega estratégias: selecdo, antecipacéo, inferéncia e verificacao;

-Toma decis@es diante de dificuldades de compreenséo;

-Arrisca-se diante do desconhecido;

-Busca no texto a comprovacgao para justificativas, validando sua leitura com elementos
discursivos;

-Seleciona o que |é e utiliza estratégias que atendam as suas necessidades;

-Pratica constantemente leitura de textos que circulam socialmente;

-Aprende lendo;

-Considera a experiéncia prévia indispensavel para construir o sentido;

-Sabe que ndo ha leituras autorizadas, mas apenas reconstruc¢des de significados;
-Determina objetivos e intengdes para leitura;

-Sabe que a leitura é lugar de producao de sentido, lugar de constituicdo de significado a
partir da relacao leitor texto;

-Considera as marcas de sua individualidade e o contexto sécio-historico;

-Sabe que o texto ndo estd acabado, ndo é produto; é dispositivo de producéao;

-Sabe que a leitura é variavel, que o texto tem lacunas para serem preenchidas;

-Produz diferentes leituras do mesmo texto, dependendo do momento, das rela¢cdes com o
contexto;

-Avalia o processo de leitura, sabendo que na interpretagdo surge um novo texto;
-Mescla as ideias (sic) do texto as suas;

-Nao encontra somente o sentido desejado pelo autor;

-Sabe que, a cada leitura, o que ja foi lido muda de sentido, torna-se outro.

Fonte: Menegassi (2010b, p. 42)

7

Contudo, é importante salientarmos que tais carateristicas apresentadas
pelo autor, serdo ativadas a depender do género discursivo trabalhado, ou seja,
esses nao sao aspectos que sao acionados simultaneamente em todos o0s
momentos de leitura critica, mas sdo caracteristicas que devem ser buscadas,
aprimoradas e modeladas as peculiaridades discursivas de cada género.

Dentre todas essas caracteristicas do leitor critico, para Menegassi (2010b),
uma das mais importantes é a capacidade de produzir réplicas do que Ié. Segundo o
autor, “O conceito de réplica envolve o leitor combater as informacdes do texto lido
com argumentos, contestando, refutando e explicando o que Ié [...]” (MENEGASSI,
2010b, p. 43). Desenvolver a capacidade de réplica no ato da leitura é uma das
tarefas da escola, pois favorece a formagdo de um leitor com posicionamentos
ativos, permitindo-lhe produzir sentidos, mas sempre em relacdo com o mundo, com
a sociedade, com 0 momento socio-historico e ideoldgico que circunda aquele texto.
Todavia, a capacidade de réplica nem sempre pressupde discordancia; o autor pode

replicar ao texto lido em atitudes de concordancia com o autor, por exemplo. Essa
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atitude difere da concepcéo de leitura com foco no leitor, pois enquanto naquela o
importante € a opinido do leitor, nesta o se quer € um leitor situado, que tem
conhecimento social e que consiga relacionar as ideias do texto com aquelas que
vivencia cotidianamente, analisando-as criticamente, enfim que tenha
posicionamentos responsivos ativos.

Todavia, nenhum leitor nasce critico; essa ndo é uma habilidade herdada
geneticamente. Dentre os demais segmentos sociais (familia, comunidade, igreja
etc.), cabe a escola desenvolver no aluno a capacidade de ler criticamente. Para
isso, segundo Menegassi (2010b), o processo de leitura passa por algumas etapas,
e essas etapas devem proporcionar ao leitor “[...] compreender o texto, construir
inferéncias, chegando a possibilidade de produzir sentidos proprios ao tema
discutido, isto &, julgamentos pertinentes sobre o tema do texto a sua proépria vida”
(MENEGASSI, 2010b, p. 53).

Na perspectiva de explicar-nos essas etapas, 0 autor assim as representa:
decodificacdo, compreensao, interpretacdo e retencdo. Na primeira etapa, a da
decodificacdo, o leitor decifra os cdédigos linguisticos relacionando-os a um
significado, o qual Ihe ajudard na posterior compreensdo do texto, pois, apos
decodificar, cabe ao leitor compreender as informacdes que estao no texto de forma
a ampliar e/ou modificar seus conhecimentos prévios, ou seja, € 0 momento em que
o leitor busca compreender o tema e as informacgGes principais do texto. Apos
decodificar e compreender, € o momento de interpretar o que esta sendo lido, ja
que, € nessa etapa da leitura que o leitor tem a possibilidade de analisar e refletir
sobre as novas informacoes, estabelecer relagdes entre 0 que o texto diz e seus
conhecimentos prévios e construir um novo texto, produzido a partir do julgamento
gerado nesse processo. Por fim, na etapa da retencdo, o leitor armazena na
memoéria essa construcdo de informacdes que se deu ao longo do processo de
leitura para, posteriormente, estabelecer relagdes (dialégicas) com outros textos que

serdo lidos. Vejamos exatamente como 0 autor esquematiza esse processo:
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Figura 3 — Representacdo esquematica das etapas do processo de leitura
i N

DECODIFICACAO
O leitor identifica 0 codigo escrito, ligando-o a um significado.
v
COMPREENSAOQ

O texto apresenta informagio ao leitor.
¥
O leitor possui informacoes sobre 0 tema do texto em sua memonia.
v
O ledtor termina a leitura com alteracoes em seus conhedmentos prévios,
agregando as novas informacoes do texto s suas, produzindo uma nova
informacio.
v
INTERPRETACAO
Andlise da nova informacao produzida.
v
Reflexdo sobre a nova informagio.

Emissio de julgamento sobre a nova informacio, produzindo-se um novo texto.
v
RETENCAO
As informacoes do texto e as novas informagoes produzidas na etapa da
interpretacio sio armazenadas na memoria do leitor, passando a fazer parte de
seus conhecimentos prévios.

Fonte: Menegassi (2010b, p. 55).

E claro que este esquema apresentado por Menegassi (2010b) ndo é um
processo que acontece em momentos distintos. Todas essas etapas, segundo o
autor, acontecem “[...] concomitante e recursivamente, dependendo uma da outra
para sua realizagdo, possibilitando um conjunto harménico de estratégias e
habilidades do leitor” (MENEGASSI, 2010b, p 54). Isso significa dizer que as etapas
se complementam e se articulam num transitar texto/leitor, leitor/texto,
autor/texto/leitor e leitor/texto/autor, e nesse dialogo nasce um novo texto, novas
informacdes e as inferéncias e réplicas necessarias a um leitor critico se deportam.

Entendemos que essas etapas se desenvolvem no texto ou, como diz
Volochinov/Bakhtin (1926), na sua dimensédo verbal. Mas as etapas apresentadas
pelo autor, acrescentamos uma outra, amparada nos estudos bakhtiniano: a
dimensdo social (extraverbal) do texto-enunciado. Pautadas nesses estudos,
entendemos que, mesmo antes de decodificar, é importante que o aluno
compreenda a natureza do enunciado, pois “O estudo da natureza do enunciado e

da diversidade de formas de géneros dos enunciados nos diversos campos da
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atividade humana é de enorme importancia para quase todos os campos da
linguistica e da filologia” (BAKHTIN, 2003[1979], p. 264). Conhecer a natureza do
enunciado significa recuperar informacdes relativas ao seu contexto de producéao:
guem o produziu, quando, onde, por que, para quem, sobre o que, em que género,
para circular onde etc. Essas informag¢des nos permitem colocar o texto na vida, na

histérica, ou seja, situd-lo socialmente. Ao contrério, segundo Bakhtin (2003[1979]),

O desconhecimento da natureza do enunciado e a relacao diferente
com as peculiaridades das diversidades de género do discurso em
gualquer campo da investigacgao linguistica redundam em formalismo
e em abstracdo exagerada, deformam a historicidade da
investigacao, debilitam as relacbes da lingua com a vida (BAKHTIN,
2003[1979], p. 264-265).

Luckesi et al. (1997), a respeito dos processos de leitura critica, lembram
gue a leitura de um texto nos conduz a um entendimento de mundo. Para os autores
“A validade do que lemos (o conteddo e a forma), o seu valor (significado social), os
limites e amplitudes da mensagem como instrumentos de compreenséo da realidade
sdo aspectos fundamentais a serem levados em conta numa leitura critica”
(LUCKESI, 1997, p. 144). Nesse entendimento, a leitura nunca deva ser mecanica,
mas sim, contextualizada no tempo e no espaco a que pertence o enunciado.

Nesse sentido, Luckesi et al. (1997) propdem um esquema de leitura e
analise de texto sistematizado em trés conjuntos: o primeiro se refere aos elementos
subsidiarios da leitura; o segundo esta relacionado com a compreensao; e o terceiro
conjunto refere-se a pratica de julgamento do texto lido. Para o autor, os elementos
do primeiro conjunto auxiliam o leitor tanto no entendimento do que esta lendo
guando na propria avaliagdo critica do texto. JA o segundo conjunto, o da
compreensao, esta relacionado a percepcdo daquilo que o autor quis dizer. O
terceiro conjunto, por sua vez, € o momento em que o leitor faz seu préprio
julgamento de valor, praticando um juizo critico frente ao texto.

Ao adotar como referéncia os elementos apresentados por Menegassi
(2010b), por Luckesi et al. (1997) e ao relaciona-los com o0s pressupostos
bakhinianos que consideram a natureza do enunciado como principio basico da
leitura, elaboramos e adaptamos um instrumento diagnéstico de leitura com o
objetivo de levantar as principais dificuldades de compreenséo critica que os alunos

(sujeitos da pesquisa) apresentam. Apresentamos esse instrumento no quadro 5:
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ETAPAS DA LEITURA

QUESTOES
ELABORADAS

ANALISE DAS RESPOSTAS

Adequadas
Parcialmente
Adequadas
Nao
Adequadas
Nao
respondeu

1. Elementos
subsidiarios

da leitura

Dimenséao
social

1.1
Contexto de
producéo

1.2
Finalidade do
género

2. Estudo da tematica do texto

Dimensao verbal

Decodificacao

2.1

Identificacéo do
tema do texto e de
outras
informacdes
explicitas

Compreenséo

2.2
Leitura
inferenciacdo

24
Identificacéo da
argumentacgéo
empregada

2.5
Capacidade de
sintese do texto

3. Elementos de avaliacéo e
proposicao

Dimensao social

Interpretacédo

3.1

Avaliacdo do texto
lido (juizo interno
e externo)

3.2
Proposicdes

3.3
Posicionamentos
/Réplicas

Retencéo

34

Relacdes
estabelecidas com
avida

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

10 Adaptado de: Luckesi et al. (1997); Menegassi (2010b); Bakhtin (2003[1979]) e Volochinov/Bakhtin

(1926).
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Os itens que compdem o quadro diagndstico de andlise dos processos de
leitura critica estdo estabelecidos da seguinte forma: na primeira coluna do quadro,
elaboramos e adaptamos os trés conjuntos que compreendem o processo de leitura
segundo Luckesi et al. (1997); na segunda coluna apresentamos as etapas de leitura
critica sugeridas por Menegassi (2010b) acrescidas das dimensfes social e verbal
gue se amparam nos estudos bakhinianos e, a estas, subdividimos e mostramos, na
terceira coluna, os elementos que integram, constituem e preenchem cada um
desses estagios. Amparadas nesse delineamento, abrimos espaco nas colunas
seguintes para a elaboracdo das questbes e analise das respostas colhidas. O
quadro esta pautado, portanto numa concepcao dialégica de linguagem que
compreende a lingua como sendo sécio-histérica-ideologica e que, portanto, esta
sempre a servico da interagcdo por meio dos géneros discursivos vistos como
praticas sociais. Dessa forma, sera o género discursivo “anuncio publicitario” o
norteador dessa analise dos processos de leitura critica.

Conquanto, para situar a leitura critica dentro dos critérios que
estabelecemos, € preciso, antes de tudo, termos clareza dos géneros discursivos e

dos elementos que os constituem. Sobre isso, discorremos na proxima secao.

2.3 LEITURA DE ENUNCIADOS CONCRETOS: OS GENEROS MULTIMODAIS
NAS AULAS DE LEITURA

Os textos multimodais e multissemidticos, ou seja, aqueles que harmonizam
palavras, sons, cores, desenhos, fotos etc., requerendo do leitor uma leitura mais
dindmica na construcdo de significacdes, estdo presentes nos mais diferentes
cenarios da nossa sociedade. Nas ruas, pracas, shoppings centers, supermercados,
igrejas, escolas, clinicas etc. esses textos circulam, participam do cotidiano das
pessoas, 0 que exige leitores capazes de ler ndo apenas a linguagem verbal, mas
também a linguagem néo verbal que os constituem.

Nesse sentido, € adequado dizer que um trabalho com a linguagem nao
verbal na escola, nas aulas de LP, é extremamente relevante para a preparacao de
leitores capazes de estabelecerem um dialogo com essas mudltiplas formas de

linguagem que se estabelecem nos mais variados géneros discursivos.



61

Quando se trata de olhar para o enunciado em sua concretude, é importante
considerar as diferentes formas de manifestacdo da linguagem. Para Dell'lsola
(2012),

A profusédo de imagens, nas praticas de escrita, abriu espaco para
mudancas do discurso, colocando em evidéncia a linguagem visual.
A utlizacdo da modalidade visual nas praticas de escrita tem
provocado efeitos nas formas e nas caracteristicas dos textos,
evidenciando os textos multimodais, ou seja, aqueles que se
constituem de duas ou mais modalidades semidticas em sua
composicdo (palavras e imagens, por exemplo), dai resultando a
nogdo de multimodalidade. (DELL"ISOLA, 2012, p. 13)

Cada vez mais os sujeitos recorrem a multimodalidade da linguagem para
organizar seus enunciados como forma de comunicacdo. As imagens, as cores, 0S
movimentos etc. como apelo visual sdo largamente utilizados em especial na
linguagem publicitaria. Isso porque as novas necessidades geradas a partir,
principalmente da tecnologia, exigem um texto no qual predomine mais de um
modelo semiético.

Em funcéo dessa realidade, é necessario que o leitor e usuario da linguagem
compreenda que é possivel integrar indmeros recursos semioticos na construcao de
um texto e que, mais que isso, leve em considera¢do a multimodalidade como parte
constitutiva do enunciado e, consequentemente, perceba que tanto a linguagem
verbal quanto a ndo verbal se complementam para a construcéo de sentido.

Acreditamos, entdo, que se o trabalho com a leitura na sala de aula for
subsidiado a partir do trabalho com o género dentro de uma perspectiva discursiva,
dialégica, considerando o0s elementos que o constitui (tema, construcao
composicional e estilo), sua dimensdo extraverbal e sua forma multimodal,
ampliaremos a possibilidade de formar leitores criticos que saibam se posicionar
diante do texto lido.

Nesse viés, a leitura a partir do género passa ser entendida como uma
pratica de ampliacdo do universo cultural do aluno, bem como de aprendizagem de
diferentes campos do conhecimento. Por isso, géneros discursivos que circulam na
sociedade devem estar presentes na escola, pois este € o ambiente mais propicio
para o desenvolvimento das praticas leitoras.

Para Costa-Hubes e Barreiros (2014), “[...] a leitura se fixa como uma pratica

social, figurando como requisito essencial para que todo individuo participe da vida
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em comunidade” (COSTA-HUBES; BARREIROS, 2014, p. 20). Dessa forma, um dos
principais objetivos na formacado de leitores criticos é possibilitar que compreendam
a relacdes sociais e as formas de conhecimento que sdo veiculadas através dos
diferentes géneros nas variadas situacdes de interacdo, de modo que reconhecam a
pluralidade de discursos e as diversas possibilidades de organizacéo e/ou interacao
entre o texto e leitor.

Muitos pesquisadores, como Freire (2005), Geraldi (2010), Menegassi
(2010), Costa-Hubes (2014) entre outros, tem buscado demonstrar a importancia da
leitura tanto no processo de ensino aprendizagem quanto no que se refere a
formacao plena e real do sujeito leitor. Tais pesquisas apontam também as lacunas,
as brechas que as escolas tém deixado na formacéao de leitores criticos, capazes de
irem além da superficialidade textual. Isso se constitui porque as praticas de leitura
sdo “[...] lineares e literais, principalmente de localizagéo de informacao em textos e
de sua repeticdo ou cépia em respostas de questiondrios, orais ou escritos” (ROJO,
2002, p. 1).

Esse tipo de encaminhamento explicitado por Rojo (2002) impossibilita a
formacao de leitores criticos, que sejam capazes de dialogar com o texto lido de
maneira responsiva, que consigam ler além do texto, tornando-se assim, “[...] leitores
proficientes e autdbnomos” (COSTA-HUBES; BARREIROS, 2014, p. 39). As praticas
estruturalistas de leitura, que ainda estdo muito arraigadas no ambito escolar, nédo
trabalham o género discursivo em sua totalidade, ou seja, ndo o consideram como
um fendbmeno sdcio-histérico-ideolégico de interacdo que envolve um contexto,
interlocutores e finalidade discursiva.

Todavia, como assumimos, nesta pesquisa, uma perspectiva interacional e
discursiva de leitura, a partir de um trabalho com os géneros, apresentamos, na

sequéncia, o género gque selecionamos para esse estudo.

2.3.1 O género anuncio publicitario

Para falar do género anuncio publicitario, convém destacamos, inicialmente,
sua dimensédo extraverbal (VOLOCHINOV e BAKHTIN, 1926) ou social
(RODRIGUES, 2001), situando-o, inicialmente, em sua esfera de producao.

Sdo inumeras as esferas ou campos sociais de atividade humana de

producéo e de circulacdo dos géneros discursivos, 0 que possibilita a sua riqueza e
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a diversidade. Isso efetivamente mostra que “O enunciado €, portanto, uma unidade
real da comunicacdo verbal” (BAKHTIN, 2003[1979], p. 293).

Em uma dessas esferas, a publicitaria, € constituido o discurso do “anuncio
publicitario”. Antigamente, a esfera publicitaria cabia o objetivo da informatividade,
contudo, de acordo com Carvalho (2006), a publicidade “[...] logo se afastou desse
modelo, passando a adotar uma ldgica e uma linguagem proéprias, nas quais a
seducdo e a persuasdo substitui a objetividade informativa” (CARVALHO, 2006, p.
12). E, nessa perspectiva essa esfera cresceu tanto em quantidade de producao
como qualidade com que organiza os seus discursos. Destacamos, nesse prisma, 0
esmero, o cuidado, o planejamento e a criatividade que transparecem nos
enunciados produzidos nessa esfera.

Segundo Carvalho (2006), “A mensagem publicitaria € um berco direto da
tecnologia moderna. E a mensagem de renovacado, progresso, abundancia, lazer e
juventude, que cerca as inovacdes propiciadas pelo aparato tecnoldgico”
(CARVALHO, 2006, p. 11). Essa modernidade possibilita que essa esfera, por meio
dos diferentes géneros que produz e, dentre estes os anuncios publicitarios, amplie
cada vez mais 0 seu alcance e, consequentemente, influencie “ilusoriamente” ao
telespectador/leitor, ja que cria, em meio a toda essa inovag¢do, um mundo perfeito,
ideal, cheio de beleza e encantamento, totalmente distante do colapso social real.

No que diz respeito mais especificamente ao seu veiculo e suporte de
circulacao, os anuncios circulam largamente nos diversos meios de comunicacao via
radio, televisao, jornal, revista, outdoor, internet etc. Em termos de veiculo impresso,
segundo Carvalho (2006), o outdoor, a revista e o jornal ocupam um lugar de
destaque, justamente “[...] por se basearem na palavra escrita, que exerce a fungao
de direcionar o sentido da imagem” (CARVALHO, 2006, p. 15). Para o autor, “O
anuncio constitui o canal de publicidade por exceléncia, estabelecendo uma ligacéo
direta entre a oferta e a procura” (CARVALHO, 2006, p. 15), atraindo o consumidor
para o produto anunciado.

Quanto ao seu interlocutor, o publico-alvo da peca publicitaria, é estudado
de forma segmentada, o que permite identificar algumas caracteristicas peculiares
(a0 sexo e/ou idade, por exemplo), o que ajuda na escolha dos elementos

persuasivos ideais a determinada “comunidade de consumidores”.
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Segundo Carvalho (2006):

A funcdo persuasiva da linguagem publicitaria consiste em tentar
mudar a atitude do receptor. Para isso, ao elaborar o texto o
publicitario leva em conta o receptor ideal da mensagem, ou seja, 0
publico para o qual a mensagem esta sendo criada. [...] Tomando por
base o vazio interior de cada ser humano, a mensagem faz ver que
falta algo para completar a pessoa: prestigio, amor, sucesso, lazer,
vitéria. Para completar esse vazio, utiliza palavras adequadas, que
despertam o desejo de ser feliz [...] (CARVALHO, 2006, p. 19).

Dessa forma, o discurso de um anuncio publicitario funciona de maneira
ideologica, ndo s6 na relacdo entre o produtor e o publico, ou na construcdo da
imagem do produto, mas também e principalmente na idealizacdo do consumidor
como membro de uma comunidade que apresenta determinados valores, gostos e
necessidades, embora “A via sociologica parta do fato de que, ndo se dirigindo a
ninguém em especial, a publicidade da a cada um a ilusdo de que dirige-se a ele
individualmente [...]” (CARVALHO, 2006, p. 17).

E para que essa construcdo ideolégica do interlocutor se concretize, como

afirma Sandmann (1993):

Prender a atencéo do leitor ou ouvinte parece ser a porfia maior. Por
isso a criatividade incansavel do propagandista ou publicitario na
busca incessante de meios estilisticos que facam com que o leitor ou
ouvinte preste a atencdo ao seu texto, chocando-o até se for
necessario (SANDMANN, 1993, p.13).

Tendo em vista sua repercussao social, sentimos a necessidade de explorar,
no género anuncio publicitario, além dessas informacdes extraverbais (dimensao
social), sua dimensdo verbal. Segundo Bakhtin (2003[1979]), ndo podemos
compreender e/ou estudar um género discursivo sem olhar para a relacdo entre
construcdo composicional, conteddo tematico e estilo, pois sdo esses elementos que
garantem a unidade de um texto.

No anuncio publicitario, ou pelo menos na maioria deles, a construgcédo
composicional é formada por: titulo, imagem, texto, marca/logomarca e slogan. O
titulo, quando aparece, é criativo, atraente, faz uso de palavras carregadas de
significagcdes e geralmente & grafado em letras maiores, exatamente com o objetivo
de atrair o consumidor. A imagem que ilustra o andncio € quase sempre inusitada,

da vida ao texto e deixa a peca mais atrativa, além de destacar o produto. A
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argumentagcdo verbal € feita com frases curtas, claras, objetivas, adequadas ao
destinatario, que visa informar sobre o produto que estd4 anunciando e, sobretudo,
persuadir o leitor. A marca funciona como uma assinatura do anunciante, ou seja, é
um simbolo que sugere, indica uma organizacdo. Para dar mais énfase a
comunicacado, pode aparecer também o slogan, que séo frases concisas, marcantes,
atraentes, de facil memorizacdo, que acentuam as qualidades do produto. Toda a
disposicdo e arranjo desses elementos que constituem esse género
composicionalmente, levam em consideracdo os sujeitos da interacdo, pois moldam-
se a sua “relativamente estavel estrutura” sem perder o foco maior que é chamar a
atencao e convencer o leitor/consumidor. Para Carvalho (2006), “Toda a estrutura
publicitaria sustenta uma argumentacéao icénico-linguistica que leva o consumidor a
convencer-se consciente ou inconscientemente” (CARVALHO, 2006, p. 13).

No que se refere ao conteldo tematico, 0os anuncios se valem de temas
variados que sempre tém relacdo com seu publico alvo, o consumidor e, com o
momento historico-social. Sempre de maneira sedutora e persuasiva, o tema serve
de pano de fundo para destacar o que Ihe é mais importante, o produto.

E, portanto, no conteido tematico que se encontra a forca da persuaséo, ja
que o publicitario, conhecedor do publico que pretende atingir, age por meio das
escolhas verbais e néo verbais que carrega para o texto. Nesse sentido, organiza o
qgue quer dizer, estabelecendo o sentido e a ideologia que pretende intensificar por
meio daquele enunciado concreto, histérico e ideologicamente situado.

O anuncio publicitario € feito para atingir um publico bastante heterogéneo e
tem por funcdo convencer o consumidor a comprar 0 produto ou O servico
anunciado. Por isso, seu texto sempre exalta as caracteristicas positivas, as

qualidades do que esta sendo anunciado. Para Bastos (2009),

Seus textos, geralmente, veiculam modismos, valores, crencas,
ideologias. Conciliando, em suas mensagens, o perfeito com o ideal,
0 prazer com a realidade. Para atingir sua finalidade, faz crer ao seu
interlocutor que algo lhe falta e que sera completado / preenchido
pela aquisicdo de determinado produto / servico — é o mito da
necessidade. Mais do que um discurso sobre o objeto, projeta
sonhos e desejos que se concretizam nas imagens virtuais. Prestigio,
amor, prazer, liberdade, sucesso, vitéria sdo temas recorrentes
(BASTOS, 2009, p. 7).
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Sobre isso, Andrade e Medeiros (2000) ainda diz em que 0s anuncios
publicitarios refletem os valores que a sociedade acredita e também os valores da
ideologia dominante, mostrando uma forma de ver o mundo. Para os autores, “[...]
Sa0 comuns nas pecas publicitarias ideias como: valorizacdo do sucesso, do belo,
do bem educado, do moderno, da juventude, do tradicional, do requinte, da moda,
do status, dos carros novos, do alto padrdo, da classe, da elegéancia, do éxito no
amor’” (ANDRADE e MEDEIROS, 2000, p. 92). E sdo esses valores que
transpassam o conteudo tematico neles vinculados.

O estilo, outro elemento que merece ser destacado nesse género discursivo,
evidenciado por meio do uso quase que regular de pronomes na segunda pessoa,
dos verbos no modo imperativo, do emprego bem marcado da coesao referencial, da
organizacdo de frases curtas e nominais, fragmentacdo da oracdo, auséncia de
conectivos, emprego de uma linguagem geralmente informal e/ou girias, predominio
de substantivos e adjetivos, emprego da linguagem verbal e ndo verbal, uso de
elementos fonicos como rima, aliteracdo, onomatopeias, dentre outros. Vale-se
semanticamente do jogo entre a denotacdo e a conotacdo, combinacdes estilisticas
estranhas, metéforas, metonimias, jogo com a frase-feita, prosopopeia, trocadilho,
polissemia, antitese, enfim uma infinidade de recursos estilisticos que lhes séo
proprios e que lhe confere “[...] uma dimenséo fluida e dindmica, tendo em vista o
préprio estilo que o autor pode Ihe conferir, dentro dos limites instaveis do contexto”
(COSTA-HUBES, 2014, p. 24). E é nessa fluidez “[...] que se concretiza o sentido da
potencialidade libertaria da imagem, uma vez que cabe ao texto escrito transformar
0 exotismo ou a poesia da imagem em apelo a compra” (CARVALHO, 2006, p. 15).

Para falarmos no género discursivo anuncio publicitario, portanto, requer
termos clareza de que esse € um texto permeado de ideologias e extremamente
persuasivo, 0 que nos convence ainda mais de que n&do existe comunicacao neutra.

Para Andrade e Medeiros (2000), “A analise de uma peca publicitaria é
enfaticamente complexa pela diversidade de cédigos de que se vale, como codigo
iconogréfico, cédigo do gosto e da sensibilidade, codigo retdrico, coédigo estilistico e,
eventualmente, codigos do inconsciente” (ANDRADE e MEDEIROS, 2000, p. 74).
Toda essa complexidade de codigos tem por pressuposto atrair a atencdo do
consumidor; assim, quanto mais violar as expectativas e as normas de comunicacao,

maior sera seu éxito.
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Contudo, € importante ressaltar que se um anudncio publicitério € facilmente
compreendido pelo publico espectador/leitor € porque “[...] em vez de o publicitario
inventar novas formulas expressivas, ele adapta-se as solugcdes ja de dominio do
grupo social. Enfim, a publicidade ndo tem valor informativo e apenas confirma a
ideologia existente” (ANDRADE e MEDEIROS, 2000, p. 74). Isso significa dizer que,
todos os elementos linguisticos e visuais utilizados, as imagens, as figuras de
linguagem, o imperativo, as palavras carregadas de significacdo entre outros
recursos, sao na verdade engendrados para reenunciarem aquilo que o espectador
de certa forma ja conhecia e esperava ouvir, de modo que: “Ainda que falsas, as
premissas sao, em geral, aceitas sem discussao; ndo sao questionadas” (ANDRADE
e MEDEIRQOS, 2000, p. 87). Nesse sentido, é possivel afirmar que os anuncios
publicitarios sdo essencialmente dialégicos, uma vez que se organizam pautados em
outros discursos/vozes/enunciados que ecoam na sua constituigao.

E por se servir de diversas estratégias discursivas, o anuncio publicitario é
um género que apresenta uma gama riquissima de material linguistico e
extralinguistico, que precisam ser considerados no processo da leitura para nao
incorrer em uma interagdo ingénua com os textos desse género. Até mesmo na
dimensédo verbo-visual do género € necessario considerar presenca marcante dos
implicitos e pressupostos, a articulacdo de diferentes linguagens, a organizacao
visual, o jogo de palavras e a argumentacao.

Nessa perspectiva, esse género discursivo, carregado de persuasao e
artimanhas, e utilizado com frequéncia pela publicidade nos mais variados veiculos
de circulacéo (jornais, internet, revistas, televisao, radio, outdoor, muros, etc.), ndo
pode deixar de ser lido e analisado criticamente na sala de aula, vislumbrando seu
contexto soécio-historico-ideoldgico. Estudar esse género discursivo significa, de
alguma forma, contribuir para a formacgéo de leitores criticos e proficientes na leitura
de textos multimodais.

Com o propésito de diagnosticar como os alunos do Ensino Fundamental
interagem com esse género antes de um trabalho de intervencao didatica planejado

sistematicamente, organizamos 0 proximo capitulo.
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CAPITULO Il

ANALISE DIAGNOSTICA DA LEITURA CRITICA E PROPOSICAO DIDATICA A
PARTIR DO GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO

Este capitulo esta organizado de modo a apresentar, inicialmente, a
atividade diagnostica que elaboramos para aferir a capacidade leitora dos alunos
frente ao género anuncio publicitario, explanar e analisar os resultados obtidos a
partir da aplicacdo da atividade. Com essa atividade, procuramos atender ao
seguinte objetivo especifico desta pesquisa: reconhecer a capacidade de leitura
critica dos alunos, por meio da aplicacdo de uma atividade diagndéstica.

Além disso, apresentamos também os encaminhamentos da Unidade
Didética que produzimos a partir das dificuldades apresentadas no diagnéstico com
0 propésito de alcancar este objetivo especifico: promover reflexdes criticas de
textos do género anuncio publicitario, por meio da elaboragéo e da aplicacdo de um

encaminhamento didatico de leitura.

3.1 ANALISE DIAGNOSTICA: A CAPACIDADE DE LEITURA DE ALUNOS DO 8°
ANO

Conforme j4 destacamos em outras partes deste texto, a leitura € um
alicerce  muito importante no processo de aprendizagem. Nesse sentido, é
fundamental que a escola busque constituir leitores proficientes e criticos capazes
de ler ndo apenas o dito, mas também a realidade sécio-histérica e ideoldgica

refletida pelo texto. Nessa perspectiva, Hila (2009) diz:

No caso da pratica da leitura, o que se tem ressaltado é que a escola
precisa formar leitores criticos que consigam construir significados
para além da superficie do texto, observando as func¢des sociais da
leitura e da escrita nos mais variados contextos, a fim de leva-los a
participar plena e criticamente de praticas sociais que envolvem o
uso da escrita e da oralidade. A nocdo, portanto, de pratica social,
convoca um dos primeiros argumentos em defesa do uso dos
géneros em sala de aula (HILA, 2009, p. 7).
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Portanto, ir ao texto como leitor ndo significa garimpa-lo no sentido de extrair
dele seu significado, pois o conteldo ndo se transfere do texto para o leitor, mas se
constitui num processo engrenado que perpassa pelos conhecimentos linguisticos,
dialégicos e sociais do leitor, em dialogo com o texto e com autor, dentro de um
contexto socio-historico e ideologico.

Partindo desse principio, nosso objetivo, nessa se¢do, é apresentar o
instrumento diagndstico de leitura que foi aplicado em 2016, a fim de levantar as
principais dificuldades de compreenséo critica de 20 alunos do 8° ano do Ensino
Fundamental. Esse instrumento foi construido em torno de um texto do género
“anuncio publicitario”, nosso objeto de estudo nesta pesquisa.

O propdosito, a partir dos resultados obtidos nesse diagndéstico, era mensurar
0 grau de compreensado apresentado pelos alunos investigados no que se refere as
etapas de leitura (decodificacdo, compreenséo, interpretacdo e retencdo), conforme
propés Menegassi (2010b), mais especificamente o que tange: os elementos
subsidiarios da leitura (contexto de producéo e finalidade do género), o estudo da
tematica do texto (tema, informacdes explicitas, inferenciacdo, identificacdo da
argumentacao e capacidade de sintese) e os elementos de avaliacdo e proposicao
(juizo interno e externo, proposicdes, replicas e relagbes com a vida), segundo
orientacdes de Luckesi et al. (1997), do texto lido, em relacdo direta com as
dimensdes sociais e verbais, conforme proposi¢cdes bakhtininas. Esse diagnostico
nos deu suporte para o posterior desenvolvimento de uma Unidade Didatica (que
apresentamos na segéo 3.2).

Na sequéncia, apresentamos o instrumento diagndstico acompanhado de

uma reflexdo sobre os elementos que o constituem.

3.1.1 Atividade diagnéstica

A atividade diagnostica foi aplicada em setembro de 2016, a 20 alunos de
um 8° ano'* do Ensino Fundamental do periodo matutino do Colégio Estadual
Marqués de Paranagua, localizado no municipio de Vera Cruz do Oeste. O
instrumento, elaborado como ferramenta diagndstica, foi aplicado sem antes termos

desenvolvido ou apresentado nenhum esquema ou estratégia de leitura, tdo pouco

! Esta é uma turma para a qual lecionei Lingua Portuguesa em 2014 (6° ano), 2015 (7° ano).
Contudo, por estar afastada de sala de aula, pelo fato de estar cursando o Mestrado Profissional em
Letras — PROFLETRAS, néo trabalhei com essa turma em 2016.
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termos explorado e aprofundado a leitura de textos do género “anuncio publicitario”
com os alunos. Propositalmente, optamos por uma aplicacdo, dentro das
possibilidades, sem interferéncia e/ou direcionamento de nossa parte que, naquele
momento, assumimos o papel de professor aplicador, haja vista que o objetivo maior
foi a verificac@o do nivel de criticidade dos alunos.

Na sequéncia, expomos o texto e as perguntas que foram elaboradas como

instrumento diagndstico e, posteriormente, tecemos breves comentarios sobre o

processo de aplicacao.

ro anuncio publicitario

ANTARCTICA Es

1 AntiZamente mulher
| bonita era avij3o.
1 Hoje © ultraleve,

- AN B

s o ,{;«f/'

Redatores: Claudio Lima, Gustavo Barcellos e Daniela Militerno.
Diretores de arte: Cristiane Uflakker e Pedro Paulino.
Publicado: 11 junho 2012.

Fonte: http://www.putasacada.com.br/guarana-antarctica-duda-propaganda/
Acesso: 11 de set. 2016.

Quadro 7 — Atividades diagndsticas

LEIA ATENCIOSAMENTE O ANUNCIO PUBLICITARIO E RESPONDA:

Em que situag8es/lugar vocé teve contado com textos desse género?

Para quem geralmente s&o destinados os anuncios publicitarios?

Qual a finalidade de um anuncio publicitario?

Neste anuncio, em especifico, qual produto esta sendo divulgado?

Para qual publico, mais especificamente, se destina o produto desse andncio?

O anuncio faz uso de uma frase popular bastante conhecida dos brasileiros. Qual é
essa frase?

O que significa a expressao “mulher bonita € ultraleve”?

oukrwONE

N
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8. A ideia de que “Mulher bonita & ultraleve” é propagada na sociedade em que
situacBes? Por qué?

9. Qual o objetivo do anuncio ao fazer uso das frases: “Antigamente mulher bonita era
avidao. Hoje € ultraleve”.

10. A maioria dos anuncios publicitarios apresentam tanto a linguagem verbal (escrita)
guanto a nao-verbal (figuras, imagens, cores etc.). Qual a relacdo entre a imagem
da mulher e o produto anunciado?

11. Que argumento é empregado para vender o produto?

12. O anudncio quer nos convencer de qué?

13. Aideia “vendida” pelo anuncio é verdadeira? Por qué?

14. Que efeito esse anuncio pode causar no consumidor?

15. Ao lermos ou ouvirmos um andncio como este, o que devemos considerar?

16. A partir da leitura do anuncio, vocé compraria o produto acreditando que a ideia
vendida é verdadeira? Por qué?

17. Depois das reflexdes sobre o anuncio publicitério, aponte alguns conhecimentos
gue é importante vocé ter para fazer uma leitura critica de outros textos desse
género.

Fonte: Questbes elaboradas pela pesquisadora.

Como mencionamos anteriormente, procuramos manter imparcialidade na
aplicacao das atividades e, para isso, entregamos 0 anuncio publicitario xerocopiado
aos alunos e pedimos que respondessem as questdes referentes ao texto. Para
garantirmos que todos os elementos verbo-visuais — e incluimos ai as cores do
anuncio — ficassem bem nitidos, o texto foi xerocopiado colorido com o propésito de
garantir todos os detalhes textuais.

Durante a aplicacdo, percebemos, por meio das reagdes dos alunos, um
pouco de dificuldade na interpretagdo das perguntas, tanto que uma aluna
perguntou: “Professora foi vocé que fez essas perguntas? N&o podia ser mais facil,
ndo? Tipo assim, na nossa lingua!” Junto com essa dificuldade, também
percebemos certa inseguranca em responder as questdes, medo de errar talvez ou
de né&o ter entendido corretamente a pergunta e, por iSSO, mesmo sem nossa
permissdo, houve tentativas de discutir as respostas com os colegas. As palavras
gue geraram maior dificuldade de compreensao foram: “finalidade”, que aparece na
pergunta 3, e “argumento”, palavra usada na pergunta 11. No momento de davidas,
fizemos nossa intervencao, esclarecendo o significado dessas palavras até para que
tais perguntas pudessem ser respondidas.

A aplicacao da atividade teve a duracao de praticamente 2 (duas) horas/aula
e teve uma boa receptividade por parte dos alunos, tanto que pouquissimas

guestdes ndo foram respondidas por um ou outro.
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Apresento, na sequéncia, a tabulacdo dos resultados obtidos e uma breve
andlise diagnostica, a fim de mensurar o grau de compreensdo apresentado pelos

alunos.

3.1.2 Andlise da atividade diagnéstica

Os dados apresentados a seguir foram colhidos das respostas obtidas por meio
da atividade diagndstica aplicada, e tém como referente tedrico uma adaptacao dos
esquemas de leitura e andlise de texto apresentados por Menegassi (2010b) e
Luckesi et al. (1997), aos quais acrescentamos elementos abstraidos das leituras
bakhtinianas. Tal adaptacdo nos possibilitou a organizacdo de um quadro que
procura mensurar quantitativamente os resultados, de forma a nos dar um panorama
geral para chegarmos a uma analise qualitativa dos dados obtidos.

Lembramos que a atividade diagnostica foi aplicada a 20 alunos e que as
guestBes estavam numeradas de 01 a 17. Assim, no quadro seguinte apresentamos,
nas trés primeiras colunas, as etapas de leitura, sendo que na primeira enumeramos
0s processos de leitura critica segundo Luckesi et al. (1997); na segunda, 0s
esquemas das etapas do processo de leitura de Menegassi (2010b); e na terceira
coluna, desdobramentos de aspectos que consideramos necessarios de serem
avaliados dentro da leitura, segundo os pressupostos bakhtinianos. Posteriormente,
nas colunas seguintes, indicamos o numero das questdes a que nos referimos
dentro da atividade que consta no quadro 6; e, por fim, destacamos,
quantitativamente, o nimero de respostas adequadas, parciais, inadequadas e ndo

respondidas, considerando o niumero de alunos (20).



Quadro 8 — Resultado do processo de leitura critica

ETAPAS DA LEITURA QUEST@ES ANALISE DAS RESPOSTAS
ELABORADAS
%) Sy %) S
© c © =
° (T} ° o]
@© c (el O c
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1.1
2 o Contexto de 1 19 0 1 0
22 4 producéo
£ g 5 2 15 3 2 0
5 E 1.2
WS Finalidade do 3 11 4 5 0
0o género
2.1
Identificagédo do 4 17 3 0 0
tema do texto e
de outras 5 3 6 11 0
informacdes
explicitas 6 5 12 3 0
e 3 2.2
A 2 Leitura 7 12 2 6 0
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© & 8 7 5 7 1
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& sintese do texto
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texto lido (juizo
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s o externo)
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Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir dos dados colhidos na atividade diagnéstica.
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As perguntas elaboradas para a atividade diagnéstica seguem uma
sequéncia previamente planejada e estabelecida, na perspectiva de assegurarmos
uma abrangéncia mais concisa dos processos de leitura. Segundo Hila (2009), “Para
o planejamento de uma aula de leitura ndo s6 importam os tipos de perguntas (a
serem definidas pelos objetivos de leitura), mas também a sua ordem” (HILA, 2009,
p. 5). Nesse sentido, a autora ainda diz que “[...] sendo um processo a ser ensinado,
a leitura obedece a fases, as quais estabelecem uma ordem de processamento mais
adequada a formacao do leitor critico” (HILA, 2009, p. 5). No grafico que segue,

apresentamos os resultados que constam no quadro 7:

Figura 5 — Grafico com os resultados obtidos pelo instrumento diagndéstico

ETAPAS DA LEITURA
» B Adequadas
-: I Parcialmente
o = ¥ S it — — Adeqadas
8 Nao Adequadas
2 " I Mo Respondes
;" n
a "
0
& — . s . —
= - 1 1 i1 8 , i Bt 1 | 4
o 1B L bWl _ILIL 1

1 $ 10 " " 1 " “ n

QUESTOES ELABORADAS

Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir do quadro 3.

Nas trés primeiras perguntas procuramos explorar os Elementos
Subsidiarios de Leitura (LUCKESI et al., 1997), que interpretamos, apoiadas nos
estudos bakhtiniano, como o reconhecimento do contexto de producdo e da
finalidade do género analisado: 1) Em que situagfes/lugar vocé teve contado com
textos desse género?; 2) Para quem geralmente sdo destinados os anuncios

publicitarios?; 3) Qual a finalidade de um anuncio publicitario?



75

Para Luckesi et al. (1997):

Esses elementos, em principio, sdo aqueles que se manifestam
como subsidiarios a leitura. Tendo se “preparado” dessa forma para
uma leitura mais efetiva, estamos em condicbes de processar
aqueles elementos que sdo os fundamentais, aqueles que dizem
respeito propriamente a mensagem do autor (LUCKESI et al., 1997,
p. 148).

Conhecer o contexto de producdo de um texto — levantando informacoes
sobre quem o produziu, quando, para quem etc. — e compreender a finalidade
daquele texto é um alicerce necessério para que a leitura se estabeleca, pois
permite que o leitor insira o texto em um momento sécio-historico e ideoldgico. Trata-

se de um principio basico da leitura, uma vez que, como salientam
Bakhtin/Volochinov (2004[1929)):

A caracteristica distintiva dos enunciados concretos consiste
precisamente no fato de que eles estabelecem uma miriade de
conexdes com o contexto extraverbal da vida, e, uma vez separados
deste contexto, perdem quase toda a sua significacdo — uma pessoa
ignorante do contexto pragmatico imediato ndo compreendera estes
enunciados (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 8-9).

A partir das palavras desses autores, inferimos que a situagéo extraverbal de
qualquer enunciado, ou seja, seu contexto de producéo e sua finalidade séo fatores
essenciais para a constituicdo de sua significacdo plena. Nao existe significado
posto apenas no discurso verbal, ja que “Ele nasce de uma situacdo pragmatica
extraverbal e mantém a conex&do mais proxima possivel com esta situacdo. [...] tal
discurso é diretamente vinculado a vida em si e ndo pode ser divorciado dela sem
perder sua significagao” (BAKHTIN/VOLOCHINQOV, 2004[1929], p. 6).

Embora tenhamos estabelecido como critério de correcdo, quantificar as
respostas como adequadas, parcialmente adequadas e nao respondidas, focaremos
nas quantidades de respostas adequadas correspondentes a cada questdo em cada
etapa de leitura.

Pelos dados observados, nessa primeira etapa, ou seja, na etapa de
exploracdo dos elementos subsidiarios de leitura com foco na dimenséo social do
género (contexto de producéo e finalidade do género), tivemos, das trés perguntas
aplicadas (aos 20 alunos), um numero de respostas adequadas de 19, 15 e 11

respectivamente. Isso mostra um bom dominio por parte de mais da metade dos
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alunos quanto a esses aspectos do género. Talvez isso possa ser justificado pelo
fato de que o género “anuncio publicitario” estar muito presente na vida cotidiana de
nossos alunos. E comum para eles o contato visual com textos desse género, seja
nas ruas, na televisdo, na internet etc., e esse bombardeio diario, de uma forma ou
de outra, desenvolve essa percepcado de onde circula e para que os textos de tal
género sao veiculados.

Nesse sentido, é coerente dizermos que um numero consideravel dos alunos
avaliados conseguiu estabelecer uma relacdo entre o texto e o seu contexto de
producdo e/ou contexto imediato que o envolve, atendendo as expectativas da
perspectiva da leitura na qual, “N&o se Ié um texto como texto, mas como discurso,
ou seja, levando-se em consideracao as condigdes de producao” (MENEGASSI e

ANGELO, 2010, p.31). O grafico abaixo ilustra mais claramente essa analise:

Figura 6 — Elementos subsidiarios da leitura: Dimenséo Social do género

B Adequadas

B rarcialments
Adeguadas

Ham Adequadas

18 I B NEs Respandi
I l I
1 2 ]

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

JA& nas questbes 4, 5 e 6, buscamos desenvolver perguntas que
possibilitassem, ainda na etapa da leitura de decodificacdo, conforme Menegassi
(2010b), focar na tematica e em outras informacdes explicitas no texto: 4) Neste
anuncio, em especifico, qual produto estd sendo divulgado?; 5) Para qual publico,
mais especificamente, se destina o produto desse anuncio?; 6) O anuncio faz uso de
uma frase popular bastante conhecida dos brasileiros. Qual é essa frase?

Tratam-se, assim, de perguntas que tem o foco mais voltado para o texto
com o intuito de provocar a leitura decodificacdo. Para Menegassi (2010b), a

decodificacéo € o primeiro passo que acontece no processo de leitura e sem ela as
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outras etapas ficam prejudicadas ou até mesmo podem n&o se concretizar, ja que é
nessa etapa que “[...] ocorre o reconhecimento do cddigo escrito e sua ligagdo com o
significado pretendido no texto”. (MENEGASSI, 2010b, p. 44). Para o autor, essa
etapa acontece automaticamente quando o leitor jA possui certa experiéncia em
leituras, ou seja, a relacéo significante/ significado € associada no momento em que
o leitor processa a decodificagdo dos signos linguisticos; por isso é possivel que o
leitor identifiqgue a tematica e alguns elementos que estao explicitos no texto.

Nesse segundo bloco de perguntas, pautado na decodificacdo da tematica e
de outros elementos explicitos do texto, obtivemos um resultado que a principio
manteve-se dentro do esperado, porém nas duas Ultimas perguntas sofreu uma
gueda consideravel. Das trés questbes aplicadas, o numero de respostas
adequadas foi equivalente a 17, 3, 5, respectivamente as questdes (4, 5 e 6). Por
serem questionamentos que exigiam apenas a decodificacdo dos alunos, inferimos
que o resultado nao foi satisfatorio, pois apenas uma das perguntas foi respondida
adequadamente pela maioria. Nesse caso, podemos dizer que houve dificuldade,
por parte dos alunos/leitores na decodificacdo ligada a compreensdo, a qual,
segundo Menegassi (2010b), “[...] € a que interessa ao processo de leitura, pois
decodificagdo malfeita implica em compreensao malsucedida” (MENEGASSI, 2010b,

p. 45). E possivel perceber bem esse resultado no grafico que segue:

Figura 7 — Estudo da tematica do texto: Decodificacdo

B Adsquadas
B Farcialmente
Adeguadas

Mo Adequadas
Bl o Responde

ol

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

Ainda explorando a temaética textual, as questdes de 7 a 12 enfatizam a

segunda etapa do processo de leitura, segundo Menegassi (2010b), o da
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compreensao, sendo que nas questdes 7 e 8 buscamos atentar para a
inferenciagcdo; nas de numero 9, 10 e 11 exploramos a identficacdo da
argumentacao empregada; e, na pergunta 12, buscamos identificar a capacidade de
sintese apresentada pelos alunos quanto ao texto lido: 7) O que significa a
expressao “mulher bonita é ultraleve”?; 8) A ideia de que “Mulher bonita é ultraleve”
€ propagada na sociedade em que situacdes? Por qué?; 9) Qual o objetivo do
anuncio ao fazer uso das frases: “Antigamente mulher bonita era avido. Hoje é
ultraleve”.; 10) A maioria dos anuncios publicitarios apresentam tanto a linguagem
verbal (escrita) quanto a ndo-verbal (figuras, imagens, cores etc.). Qual a relacéo
entre a imagem da mulher e o produto anunciado?; 11) Que argumento é
empregado para vender o produto?; 12) O anuncio quer nos convencer de qué?

A etapa da compreensédo, segundo Menegassi (2010b), é fundamental para

0 processo de leitura, pois € nela que:

[...] o leitor deve conseguir reconhecer as informagfes e os topicos
principais do texto, assim como, também, dominar as regras
sintaticas e semanticas da lingua usada. Além disso, é fundamental
gue o leitor conheca as regras textuais do género que esta lendo,
para depreender a significacdo pretendida pelo autor, o que
possibilita a producéo de sentidos, [...]. (MENEGASSI, 2010b, p. 45)

Portanto, € durante essa etapa que o leitor reconhece a tematica e as
principais informac6es contidas no texto. Contudo, a compreensdo ndo se da
apenas no nivel literal das informacdes que estdo explicitas, mas também no nivel
inferencial, ou seja, aquela que é construida baseada em pistas deixadas pelo autor
na tessitura do texto. Para Menegassi (2010b): “Nesse nivel de compreenséao, o
leitor deve ir ao texto, buscar pistas que evidenciem uma possivel resposta, porém
ndo esta explicita na materialidade linguistica do texto” (MENEGASSI, 2010b, p. 47).
O autor ainda diz que, “Ao chegar a esse nivel, o leitor esthd em processo de
desenvolvimento de estratégias e habilidades de leitura, que o levam a terceira
etapa do processo: a interpretacdo” (MENEGASSI, 2010b, p. 49).

Os resultados obtidos quanto ao numero de respostas adequadas foram os
seguintes: 12, 7, 2, 8, 2, 12. Esse resultado mostra que o nivel de compreenséo dos
alunos ndo € razoavel, pois na maioria das perguntas menos da metade deles
responderam adequadamente. Compreender o texto para Menegassi (2010b), € “...]

“‘mergulhar” nele e retirar a sua tematica e suas ideias principais” (MENEGASSI,
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2010b, p. 45). Nesse sentido, o autor afirma que essa etapa de leitura é fundamental
para o desenvolvimento do leitor em formagdo para que consiga entender os
diferentes géneros textuais que circulam no seu meio social.

Assim, podemos dizer que faltou nesse momento da leitura efetivar as
caracteristicas de leitor critico estabelecidas por Menegassi (2010b), nas quais o
leitor:

-Sabe que a leitura é lugar de producdo de sentido, lugar de
constituicdo de significado a partir da relacao leitor texto;

-Toma decis@es diante de dificuldades de compreenséo;

-Considera a experiéncia prévia indispensavel para construir o
sentido;

-Considera as marcas de sua individualidade e o contexto sécio-
histérico; (MENEGASSI, 2010b, p. 41).

No grafico que segue, esse resultado fica melhore explicitado:

Figura 8 — Estudo da tematica do texto: Compreenséo
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Fonte: Organizado pela pesquisadora.

Resumidamente, podemos concluir que tanto a etapa de decodificacdo
guanto a de compreensao possibilitam ao leitor entender melhor a tematica do texto
lido. Assim, quando propomos um estudo tematico do texto, procuramos explorar
nao apenas seu conteudo, mas todos os elementos que o constitui, isto €, tanto sua
dimensdo verbo-visual (estratégias linguistico-discursivas) quanto sua dimenséo

extraverbal (contexto de producéo). E, para isso, a capacidade de decodificacao e
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de compreensdo sdo elementos basicos e essenciais, para que a leitura critica se
estabeleca posteriormente.

Nesse sentido, no intuito de darmos um passo adiante no que tange as
etapas do processo de leitura critica, as perguntas 13, 14, 15 e 16 tinham por funcéo
ativar a terceira etapa, a da interpretacdo. Exploramos, para isso, a avaliacdo do
texto lido (juizo interno e externo), as proposi¢cdes e o posicionamento ou réplica do
leitor por meio das questdes: 13) A ideia “vendida” pelo antincio é verdadeira**? Por
qué?; 14) Que efeito esse anuncio pode causar no consumidor?; 15) Ao lermos ou
ouvirmos um anuncio como este, o que devemos considerar?; 16) A partir da leitura
do anuncio, vocé compraria o produto acreditando que a ideia vendida € verdadeira?
Por qué?

De acordo com Luckesi et al. (1997), a avaliacao do texto lido € um elemento
conclusivo do processo de leitura, pois “Avaliar o texto lido significa assumir um
posicionamento critico sobre 0 mesmo, seja a partir de uma perspectiva externa ou
de uma perspectiva interna” (LUCKESI et al., 1997, p. 151). E ao assumir esse
posicionamento critico diante do texto, o leitor estabelece suas proposicoes: “[...] de
fazer crescer o conhecimento com maior adequacéo [...]" (LUCKESI et al., 1997, p.
152), o que permitira ao leitor um posicionamento de réplica, ou seja, de opinido do
seu ponto de vista.

Menegassi (2010b) considera esse momento da leitura como “[...] a etapa da
utilizacdo da capacidade critica do leitor, 0 momento em que analisa, reflete e julga
as informagdes que I€” (MENEGASSI, 2010b, p. 50). Essa definicdo de interpretacéo
dada pelo autor nos da a clara percep¢do da importancia dessa etapa da leitura,
bem como a relevancia que as etapas anteriores tém para alicercar o processo de
leitura até esse estagio.

O autor ainda reitera dizendo que:

No momento em que o leitor alia os conhecimentos que possui aos
conteudos que o texto fornece, ele amplia seu cabedal de
conhecimentos e de informacdes, reformulando conceitos e
ampliando seus conhecimentos prévios sobre a tematica do texto
(MENEGASSI, 2010b, p. 50).

12 Depois da pergunta elaborada e aplicada, percebemos que poderia ter sido feita de outra forma,
pois nao é possivel falar em uma verdade apenas quando trabalhamos com a leitura em uma
perspectiva discursiva. Isso mostra que na elaboracdo de propostas de trabalho nem sempre
conseguimos contemplar a base tedrica que almejamos.



81

Isso possibilita, segundo o autor, a producdo de um texto novo a partir do

original. Vejamos como o0 autor esquematiza esse processo:

Figura 09 — Esquema de leitura
s R
a) O exto oferece ao leitor determinada informacio:

TEXTO =» LEITOR

b) O leitor também leva 20 texto suas informacoes sobre o ema:
TEXTO € LEITOR

¢) Nessa troca de informacoes, nasce a interacio entre autor-texto-leitor, ¢m
que o autor € representado pelo texto, dialogando com o leitor ¢ este com

O autor:

AUTOR/TEXTO €=> LEITOR

d) Nesse didlogo, oleitor produz sentidos 20 texto que ndo estio explicitamente
demarcados na materialidade linguistica, dando origem 4 nova informacdo,
que nio existia antes dessa relacio, nem no exto, nem no leior:

AUTOR/TEXTO €=» LEITOR > NOVA INFORMACAO

¢) Essa nova informacdo passa a ser analisada, refletida ¢ julgada, para que a
interpretacio se estabeleca:
NOVA INFORMACAO > ANALISE > REFLEXAO = JULGAMENTO

f) O julgamento emitido, que € o ponto de vista do leitor, isto €, seu discurso
Proprio, apresenti-se Como um novo 1exto:

TEXTO DO LEITOR

Fonte: Menegassi (2010b, p. 51)

Procurando mergulhar nessa fase da interpretacdo, elaboramos as 4
questbes (13, 14, 15 e 16) que procuraram conduzir o aluno a construir, naquele
momento, uma avaliacdo do texto lido, bem como proposicées e réplicas sobre o
que leu. Essa etapa da leitura exige do leitor um posicionamento menos ingénuo
diante do texto, é o ponto em que: “[...] o leitor alia os conhecimentos que possui aos
conteudos que o texto fornece [...]" (MENEGASSI, 2010b, p. 50) e entdo, amplia e
reformula os conhecimentos que jA possuia sobre a teméatica tratada no texto. Os
resultados que obtivemos, das respostas adequadas nessa etapa, foram 3, 8, 4, 2
respetivamente as quatro questdes mencionadas. E perceptivel como esse nio é
um bom resultado, se atentarmos para o niumero de alunos que responderam as
perguntas, ou seja, nenhum dos quesitos explorados foi atendido dentro da

expectativa almejada. Isso nos possibilita entender que ha uma fragilidade no
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momento em que o leitor precisa estabelecer o que Menegassi (2010b) chama de
“ponte de sentido” entre ele proprio e o texto e vice versa. Se observarmos o grafico
seguinte, percebemos nitidamente como os alunos, em sua grande maioria, ndo

conseguiram utilizar sua capacidade critica de leitor para resolver as questdes.

Figura 10 — Elementos de avaliacdo e proposicao: Interpretacao

I Adegusdas

B Farciaimente
Adegquadas

Nio Adequadas
B HEs Respandeu

L

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

Todo esse processamento de leitura que perpassa pelas etapas da
decodificacdo, compreensao e interpretacdo, e que possibilita a construcdo, pelo
leitor, de um novo texto, abre caminho para o que Menegassi (2010b) chama de
ltima etapa do processo de leitura: a retencdo. Essa etapa, segundo o autor: “[...] é
responsavel pelo armazenamento das informagBes mais importantes na memoéria do
leitor” (MENEGASSI, 2010b, p. 54). A retencdo pode ocorrer em dois niveis: aquele
em que o leitor retétm apenas o que compreendeu, ou seja, a tematica e as
informacdes principais do texto; e o nivel em que ocorre uma retencdo mais ampla
que advém do processamento de interpretacdo textual. Portanto, buscando essa
retencdo mais ampla, dita por Menegassi (2010b), propomos para essa andlise
diagnostica, a pergunta 17) Depois das reflexdes sobre o anuncio publicitario,
aponte alguns conhecimentos que é importante vocé ter para fazer uma leitura
critica de outros textos desse género.

Nessa questao (17), que procura provocar o leitor a estabelecer relacdes do

texto lido com sua vida, ndo diferente da etapa anterior, o resultado do nimero de
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respostas adequadas também ndo foi satisfatorio, pois apenas 4 alunos
responderam adequadamente. Isso mostra que tendo havido dificuldades nas
etapas anteriores, é coerente que nesse momento, em que o leitor sintetiza tudo que
foi apreendido no decorrer do processo de leitura e retém em sua memoria para que
esse conhecimento possa ser aplicado posteriormente em sua vida, ndo se

concretize efetivamente, haja vista as lacunas que ficaram durante todo processo.

Figura 11 — Elementos de avaliagdo e proposicdo: Retencdo

e B Aceguadas
B Farcisiments
Adequadas
Mao Adequadas
N rdo Respondeu

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

Por conseguinte, o que se estabeleceu como meta principal dessa analise
diagnéstica foi proporcionar atividades de leitura que contemplassem o contexto de
producdo, os ditos e ndo ditos no texto/enunciado e as estratégias ideoldgicas nele
presentes, a fim de contribuir com a formacédo de um leitor capaz de questionar,
julgar e colocar-se como sujeito ativo e critico da leitura.

Foi possivel percebermos, ao longo de todo procedimento de aplicacdo e
analise dessa atividade diagndstica que, embora muitos estudiosos ja tenham
desenvolvido estudos pautados na leitura critica, ainda este € um veio do ensino de
LP que merece um olhar criterioso. Os resultados obtidos deixam claro que existem
muitas lacunas a serem preenchidas na formacédo de leitores ativos e criticos,
capazes de perceberem os multiplos processos que fazem parte do ato da leitura.

Para Luckesi et al. (1997), “O leitor podera ser sujeito ou objeto da leitura, a
depender da postura critica ou a-critica que assuma frente ao texto sobre o qual

processa 0 seu ato de estudar" (LUCKESI et al.,, 1997, p. 140). Assim, faz-se
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necessario que a escola, e nela o ensino de LP, possibilitem aos alunos/leitores
colocar-se criticamente diante de um texto, constituindo-se ndo apenas como leitor-
espectador, mas como leitor-autor.

Por concordamos com esse preceito, apresentamos, a seguir, uma proposta

de ensino, cujo objetivo maior é ampliarmos a capacidade critica do aluno leitor.

3.2 PROPOSTA DE TRABALHO COM O GENERO ANUNCIO PUBLICITARIO:
ENFASE NA LEITURA CRITICA

Nesta secdo, apresentamos a Unidade Didatica que trabalhamos com
alunos do 9° ano do Ensino Fundamental no primeiro trimestre de 2017. Para tanto,
primeiramente discorremos sobre o0 percurso que seguimos na elaboracdo da
proposta e, em seguida, apresentamos a Unidade Didatica elaborada para trabalhar

a leitura critica de textos do género “anuncio publicitario”.

3.2.1 Procedimento Metodoldgico

Esta Unidade Didatica segue a ordem metodoldgica proposta por Bakhtin, ou
seja, sustenta-se no método socioldgico. Por conseguinte, na primeira parte
propomos atividades que exploram a dimensao social do género anuncio publicitario,
por entendermos, assim como Bakhtin/Volochinov (2004[1929]), que um discurso
nao pode ser tomado fora de seu contexto, da situacdo social que o constitui. Da
mesma forma, Volochinov/Bakhtin (1926) entendem que o extraverbal incidem
diretamente sobre o enunciado, determinando o que e como dizer. Nesse sentido,
propomos atividades que investigam o contexto de producdo e a finalidade do
género, compartilhando da ideia de que “A comunicacao verbal ndo podera jamais
ser compreendida e explicada fora desse vinculo com a situagdo concreta”
(BAKHTIN, 2004[1929], p. 126), pois:

[...] se o enunciado for retirado do contexto, que nem sempre é
fisicamente o0 mesmo, perde a chave tanto de sua forma quanto de
seu conteudo, restando apenas a abstracdo linguistica e semantica
gue ndo permanecerdo por muito tempo, por lhes faltar a base para
sua sintese organica, isto €, o seu valor na enunciacao. Esta, por sua
vez, definida, constitui as possibilidades de compreensdo desse
enunciado (MENEGASSI; CAVALCANTI, 2013, p. 435).
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Na segunda parte da Unidade Didética, as atividades propostas buscam
explorar a dimenséo verbo-visual do género. Para tanto, procuramos abranger a
analise do conteudo tematico, da construcdo composicional e do estilo dos
enunciados propostos para estudo. Ao abordamos, nas atividades, a triade que
interliga o todo do enunciado, buscamos abarcar as diferentes produ¢des de sentido
possiveis a partir de leituras de anuncios publicitarios (tema), perceber como o
anuncio € visivelmente organizado e reconhecido na sociedade (construcéo
composicional) e, caracterizar os recursos linguisticos e multimodais que sé&o
utilizados nesse género (estilo), procurando seguir, assim, o que Bakhtin/Volochinov
(2004[1929]) definem como a ordem metodoldgica para estudo da lingua:

1) As formas e os tipos de interagdo verbal em ligagdo com as
condi¢Bes concretas em que se realiza;

2) As formas distintas de enunciacdes, dos atos de fala, em ligacédo
estreita com a interacdo de que constituem os elementos [...];

3) A partir dai, exame das formas da lingua na sua
interpretacdo  linguistica  habitual ~ (BAKHTIN/VOLOCHINOV,
2004[1929], p. 124).

Conforme palavras dos autores, 0 primeiro passo no estudo da linguagem é
o reconhecimento “das formas e os tipos de interagdo”, ou seja, do género no qual
se inscreve 0 enunciado em estudo, relacionando-os com as “condicdes concretas
em que se realiza”, isto €, com seu contexto de producdo. Nesse primeiro passo
visualizamos, entdo, o género em sua dimensao social e teméatica. No segundo
passo da ordem metodolédgica reconhecemos o estudo da construgdo composicional
na identificagdo das “formas das distintas enunciagbées”. E, por fim, o estudo do
estilo do género, a partir do “exame das formas da lingua”.

N&o solicitamos, no desenvolvimento das atividades dessa Unidade
Didética, a producao escrita de um texto do género trabalhado, pois assim como Hila
(2009), compreendemos que: “[...] a leitura dos géneros textuais nem sempre
pressupde a producdo escrita visando atividades de autoria. As aulas de leitura do
género textual, neste caso, podem apenas objetivar a formacgéo do leitor critico [...]"
(HILA, 2009. p. 22). E, como o objetivo maior dessa proposta didatica € a formacgao
da criticidade leitora, ateremo-nos a uma andlise critica da dimensao social e verbo-

visual do género em estudo, qual seja, 0 anuncio publicitario.
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Seguindo, portanto, essa ordem, apresentamos, a seguir, a Unidade Didatica
que elaboramos em novembro e dezembro de 2016 e que posteriormente aplicamos
no primeiro trimestre do ano letivo de 2017 aos alunos que participaram da avaliacao
diagndstica e que estavam, a época da aplicacdo, matriculados no 9° ano. Todavia,
como Nnosso objetivo neste capitulo € apresentar a proposta que seria aplicada
posteriormente, manteremos nosso discurso sempre no futuro do indicativo, uma vez
que, no capitulo 3, retomaremos todo o encaminhamento para refletir sobre o que e

Ccomo se concretizou efetivamente.

3.2.2 Unidade Didatica

Explorando- a dimensdo- social do-
género:...

Levaremos para sala de aula uma caixa, que intitularemos como “Caixa de

Pandora: a Linguagem Publicitaria pensada fora da caixa™®’

, com diferentes tipos de
revistas para que nesse primeiro momento os alunos manuseiem e explorem
aleatoriamente seu contetdo. O objetivo maior, portanto, nessa etapa, € provocar o
interesse, a percepcao dos textos de diferentes géneros presentes nas revistas, bem
como a constatacdo de que a depender do publico (género feminino ou
masculino/faixa etéria) a que se destina a revista serdo veiculados andncios que
atendam ao interesse desses interlocutores.

ApOs manusearem o0 material impresso, pediremos para os alunos
escolherem um anuncio publicitario que divulga um produto que gostariam de
consumir. O que objetivamos, nesse momento, é explorar a influéncia dos anuncios
publicitarios em relacdo aos meios de consumo que fazem parte de nossa

sociedade. Na sequéncia, levantaremos alguns questionamentos orais que

¥ Este nome foi baseado no slogan de uma agéncia de publicidade e propaganda chamada “A
Pandora”, com acesso disponivel no site: http://www.pandorapublicidade.com.br/#!portfolio-
item/tartaruga-mascote-3d/ - Acesso: 25 de outubro de 2016. “Caixa de Pandora” é um artefato da
mitologia grega que continha todos os males do mundo. Uma das analises feitas sobre a “Caixa de
Pandora” € que aos homens imprudentes sdo atribuidos os males do mundo como consequéncia da
sua falta de conhecimento e previsdo. Em sentido figurado, pode significar, ainda, que alguma coisa
de aparente inocéncia ou beleza, pode ser na verdade, uma fonte de males.



http://www.pandorapublicidade.com.br/#!portfolio-item/tartaruga-mascote-3d/
http://www.pandorapublicidade.com.br/#!portfolio-item/tartaruga-mascote-3d/
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possibilitardo aos alunos apresentarem o anuncio escolhido para os demais colegas,

explicando o porqué de sua escolha.

Quadro 9 — Reconhecimento do género

a) O que chamou sua atencédo para esse produto?

a) Por que vocé gostaria de ter esse produto anunciado?

b) Por que n&o o tém?

¢) Esse produto é realmente necessario a sua vida? Por qué?

d) Quem geralmente consome esse tipo de produto? Por que o consome?
f) O custo desse produto € acessivel para quem?

g) Quem produz e onde pode ser comprado esse produto?

j) O fato de ndo comprar o produto influencia em sua vida? Como?
k) Vocé pensa antes de comprar?

[) Compra somente o que precisa realmente?

m) Faz compras quando esta muito triste ou muito feliz?

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

Ainda no sentido de reforcar essa discussao, os alunos serédo levados ao
laboratorio de informatica para realizarem um teste sobre consumismo que foi
desenvolvido pelo Dr. Hermano Tavares e pela psicologa Tatiana Filomensky,
do Programa Ambulatorial dos Transtornos do Impulso do Instituto de Psiquiatria do
Hospital das Clinicas da USP e publicado pelo “Jornal Hoje” em 2013. O teste procura
responder a pergunta “Vocé é consumista?” Além do teste, a pagina ainda possibilita
hiperlinks com acesso a dois videos que trazem entrevistas com profissionais da
saude, falando sobre o consumo entre os jovens. No primeiro video, uma psicéloga
orienta jovens sobre o consumo saudavel; no segundo, um psiquiatra fala sobre os
males do consumo entre 0s jovens. Esses videos também serdo explorados nesse

momento.

Quadro 10 — Teste sobre consumismo e videos de profissionais da saude:

http://g1.globo.com/jornal-hoje/noticia/2013/02/faca-o-teste-sobre-consumismo.html
Acesso: 10 de outubro de 2016.

Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir de pesquisa na Web.

De volta a sala de aula, faremos um circulo com os alunos e discutiremos
0os resultados do teste e o0s pontos levantados pelos videos, procurando

problematizar o quanto somos influenciados pelos padrbes sociais, midiaticos e,


http://amiti.com.br/
http://amiti.com.br/
http://g1.globo.com/jornal-hoje/noticia/2013/02/faca-o-teste-sobre-consumismo.html
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sobretudo pela publicidade. Fecharemos esse debate com o video “Sociedad de
consumo Yy obsolescencia programada, combinacion que amenaza la existéncia” que
discorre sobre como atualmente a sociedade de consumo programa padrdes de
comportamento nas pessoas, O0S quais, muitas vezes irracionais, S&o

despreocupados com o bem estar da propria humanidade e do seu meio.

Quadro 11— Video sobre consumismo

Video: “Sociedad de consumo y obsolescéncia programada, combinacién que amenaza
la existéncia” https://www.youtube.com/watch?v=fll Lr5Rf5A — Acesso: 12 de outubro de
2016.

Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir de pesquisa na Web.

Na sequéncia, exploraremos um excerto da cancdo “Inquérito - Divida
Interna - (Part. Rapadura)”. A letra da cancdo serda entregue aos alunos,

xerocopiada, para que possam observar, refletir e compreendé-la melhor.

Quadro 12 — Letra da musica “Divida Interna (Part. Rapadura) Inquérito”

DIVIDA INTERNA (PART. RAPADURA)
INQUERITO

Nascer, viver, vender, comprar
Comer, beber, morrer, chorar
Ja nasceu devendo, sé vivendo pra pagar
E a divida com a gente diz quem é que vai quitar

V&o quitar ou ndo hein? ouve ai

Tudo mundo é livre pra sonhar
E realizar também
Ter dinheiro pra poder comprar
Isso te faz tdo bem
A gente paga e se ferra
Faz em trocentas parcelas
Economiza quase zera, espera também pudera
O carné vale mais que o rg
E vocé tem que ter pra ser
N&o basta crer, vocé tem que acre-cre-cre-ditar
A felicidade perto da sua mé&o
N&o precisa ter dinheiro faz uma prestacao
Compra agora corre aproveita a promogao
Com desconto paga a vista ou entdo no cartao



https://www.youtube.com/watch?v=fIl_Lr5Rf5A
https://www.letras.mus.br/inquerito/
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Propaganda prato cheiro qual que vocé quer?
Volks, fiat, chevrolet
Sony, philco, cce
Adidas, pulma, nike air
E as pessoas sempre presa em alguma empresa
Tiazinha, vitima néo fica ilesa
Foi pega, pelo comercial da tela
Alegria dividida em 24 parcelas
Jaera
Aposentadoria dela ja era
Jaera
Desconta direto na conta
Nao espera, ndo tem boi
O banco cobra nem que for na marra
N&o passamos de um numero, de um codigo de barras

Nascer, viver, vender, comprar
Comer, beber, morrer, chorar
Ja nasceu devendo, sé vivendo pra pagar
E a divida com a gente diz quem é que vai quitar

[.]

Fonte: https://www.letras.mus.br/inquerito/1850218/ - Acesso: 24 out. 2016..

A intencdo, apés termos discutido a questdo do consumismo, por meio dos
videos e do fragmento da canc¢édo, € continuarmos explorando a dimensao social do
género, agora voltando-nos mais especificamente para os textos-enunciados que o
representam. Para isso, traremos para sala de aula varios textos do género anuncio
publicitario de diferentes ambientes de circulagcéo, os quais serdo apresentados para
os alunos através do multimidia. E importante nesse momento que os alunos
percebam a relacdo que é estabelecida entre o género discursivo e suas midias e
suportes** diferenciados e como o género é influenciado por esses elementos em
sua forma de apresentagdo. A medida que formos apresentando as imagens,
faremos perguntas que possibilitem ao aluno perceber a dimensdo social desse
género. Segue abaixo, algumas sugestdes de anuncios publicitarios e de questbes

gue auxiliardo no desenvolvimento dessa atividade.

' Para Bonini (2011), “[...] a midia é um elemento contextualizador no interior do qual o género
circula” (BONINI, 2011, p. 688). Quanto ao suporte, o autor define como sendo o “...] elemento
material (de registro, armazenamento e transmissao de informacao) que intervém na concretizacdo
dos trés aspectos caracterizadores de uma midia (suas formas de organizacdo, producdo e
recepgao)” (BONINI, 2011, p. 688).


https://www.letras.mus.br/inquerito/1850218/

Figura 12 — Anuncio publicitario em revista impressa
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Campanha do Guarana Antarctica veiculada na revista Veja.
Redator: Marcelo Siqueira.
Diretor de Arte: Marcelo Camargo.

Fonte: http://cargocollective.com/marcelosiqueira/Guarana-Antactica - Acesso: 10 out. 2016.

Figura 13 — Andncio publicitario em revista online
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Revista: Contigo — 6 de junho de 2016.

Fonte: https://issuu.com/renatoalml/docs/contigo - edi 0 2124 - 6 junho - Acesso: 10 out.

2016.


http://cargocollective.com/marcelosiqueira/Guarana-Antactica
https://issuu.com/renatoalm1/docs/contigo__-_edi____o_2124_-__6_junho
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Figura 14 — Anuncio publicitario em outdoor 1

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora — 06 out. 2016.

Figura 15 — Anuncio publicitario em outdoor 2

Seus olhos
irao brilhar.

Fonte: http://nomeio.soues.com.br/plus/modulos/noticias/ler.php?cdnoticia=1 - Acesso: 10 out.2016.



http://nomeio.soues.com.br/plus/modulos/noticias/ler.php?cdnoticia=1
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Figura 16 — Anuncio publicitario em emissoras de TV 1

Titulo: M&e Tecnoldgica.

Cliente: Tang Life.

Produtora: Bossa Nova Films.
Direcdo: Fabio Soares/Thiago Eva.
Publicado em 15 de mar de 2016.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=4-hzmQOaFr9l — Acesso 08 nov.2016.

Figura 17 — Anuncio publicitario em emissoras de TV 2

P » o) 002/030

Elevador Havaianas AlmapBBDO.
Publicado em 6 de set de 2016.
Veiculado pela Rede Globo.

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=Y4Alqr 6uxs - Acesso: 10 out.2016.



https://www.youtube.com/watch?v=4-hzmOaFr9I
https://www.youtube.com/watch?v=Y4A1qr_6uxs

Figura 18 — Anuncio publicitario em emissoras de TV 3

93

b o 001/030 B S O] 2

Pepsi Twist — “O Mundo Ta Chato”.
Publicado em 20 de janeiro de 2016.

Fonte: Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=fgLyOmAnris - Acesso: 10 out. 2016.

Figura 19 — Anuncio publicitario na internet 1

Publicacio sugerida

Max Total Alimentos com Elzinha Brum & e Curtir Pagina
outras 6 pessoas
Patrocnado < @

Ninguém pode com efa. '

Mamae me

Veiculado pelo Facebook.

Fonte: https://www.facebook.com/MaxTotalAlimentos/?hc_ref=ADS - Acesso: 10 out. 2016.



https://www.youtube.com/watch?v=fqLyQmAnris
https://www.facebook.com/MaxTotalAlimentos/?hc_ref=ADS

Figura 20 — Anuncio publicitario na internet 2
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Disponivel em: http://www.submarino.com.br/ - Acesso: 10 out. 2016.

Figura 21 — Andncio publicitéario na internet 3

CacauShow

Cacau Show il Curtir Pagina

9 de gutubroas 1117 @

Interrompemos a programacao para vocé fazer o convite para quem desejar. E 50
marcar a pessoa aqui! @

e Curtir ¥ Comentar ~» Compartilhar

Veiculado pelo Facebook.

Fonte: https://qoo.gl/EOs79B - Acesso: 10 out. 2016.



http://www.submarino.com.br/
https://goo.gl/EOs79B

95

A leitura desses textos serd mediada pelas seguintes questdes orais:

Quadro 13 — Atividades orais

Vocés ja leram anuncios publicitarios?

Quem ou o que fez com que vocé lesse um anuncio?

Em que segmento (esfera) da sociedade ele é produzido?

Quem é o profissional que produz anuncios publicitarios? O que sabemos sobre

essa profissdo? Faca uma pesquisa sobre algumas caracteristicas desse

profissional e dessa profisséo.

Como esse género discursivo se organiza?

O gque mais chama sua atengdo em um anuncio?

Com que propdsito os anuncios publicitarios séo produzidos?

Em que ambientes circulam textos desse género?

Muitos anuncios sao impressos. De que outras maneiras podemos encontrar 0s

textos desse género?

10. A guem se dirige os textos desse género?

11. Que ideias geralmente sdo propagados pelos andncios?

12. As ideias propagadas pelos anuncios sao verdadeiras?

13. Que valores esses anuncios propagam?

14. Apo6s lermos/ouvirmos anuncios de diferentes veiculos de circulacdo o que vocé
percebeu de semelhanca e de diferenca entre eles?

15. O veiculo de circulagao influencia no formato do texto? Em que aspectos?

16. O ultimo anuncio televisivo que assistimos “O Mundo Ta Chato” da Pepsi Twist,
foi julgado pelo Conar. Vocé sabe que 6rgao é esse e qual sua fungcao?
Pesquise.

17. Faca uma pesquisa para descobrir por que essa peca publicitaria foi julgada e

sobre quais sdo as regras para a realizagdo e veiculacdo de publicidade.

e

ORCORIE RO

18. Que aspectos da sociedade os anuncios representam?

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

Apés terem desenvolvido as pesquisas propostas, faremos uma discusséo
em sala sobre as leis e normas que regem a publicidade. Esse debate € importante
para que o0s alunos compreendam que existe um codigo brasileiro de
autorregulamentacao publicitaria que deveria garantir que um anudncio publicitario
eticamente servisse ao seu preceito original de apenas descreve o produto sem
agregar falsos valores, informac¢des enganosas ou abusivas.

Na sequéncia os alunos visitardao alguns sites que ajudardo no alargamento
dessa compreensdo. No quadro 13 indicamos alguns sites que podem contribuir

nesse sentido.
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Quadro 14 — Leis e normas que regem a publicidade

O Comercial Proibido da Pepsi
https://www.youtube.com/watch?v=Pb26gWcKI30
Acesso: 10 de outubro de 2016.

desencannes — As pérolas da propaganda que ndo chegam nem ao atendimento
http://www.desencannes.com.br/perolas/
Acesso: 10 de outubro de 2016.

Red Bull — Jesus (Comercial proibido no Brasil)
https://www.youtube.com/watch?v=7V6POHYuuDk
Acesso: 10 de outubro de 2016.

Propagandas vetadas pelo CONAR
http://comunicart.blog.br/2014/06/propagandas-vetadas-pelo-conar/
Acesso: 10 de outubro de 2016.

Fonte: Organizado pela pesquisador a parir de pesquisa na Web.

Problematizaremos, apds os alunos terem “navegado” nos sites, sobre:

- Até que ponto os anuncios publicitario respeitam a ética;

- Se é possivel ter ética na publicidade;

- Se outros anuncios (além dos acessados nos links sugeridos) também
deveriam ser julgados pelo seu conteudo;

-Se a publicidade ética seria aquela que apenas descreve o produto sem
agregar falsos valores, muitas vezes ilusorios;

- Se 0s preceitos basicos que definem a ética publicitaria, de acordo com o
CONAR (Cdbdigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria) sdo respeitados
realmente;

- Se o artigo 37 do codigo de defesa do consumidor (Lei 8.078/90) realmente

€ respeitado pelos publicitarios.

Para embasar a discussao, traremos para sala de aula os textos que

seguem abaixo:


https://www.youtube.com/watch?v=Pb26qWcKI3o
http://www.desencannes.com.br/perolas/
https://www.youtube.com/watch?v=7V6PQHYuuDk
http://comunicart.blog.br/2014/06/propagandas-vetadas-pelo-conar/
http://comunicart.blog.br/2014/06/propagandas-vetadas-pelo-conar/
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Quadro 15 — Lei de protecdo ao consumidor

CDC - Lei n® 8.078 de 11 de Setembro de 1990 @
Dispbe sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias.

L Art.37.E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

[ § 1° E enganosa qualquer modalidade de informacio ou comunicacio de carater publicitario,
inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualguer outro modo, mesmo por omisséo, capaz de induzir em
erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade, quantidade, propriedades,
arigem, preco e quaisquer outros dados sobre produtos e senvicos.

[ &7 E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatoria de gualgquer natureza, a que incite a
violéncia, explore o medo ou a supersticio, se aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia
da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor a se
comportar de forma prejudicial ou perigosa & sua saude ou seguranca.

(I § 3° Para os efeitos deste codigo, a publicidade & enganosa por omisséo quando deixar de
informar sobre dado essencial do produto ou servico.

L §4° (Vetado).

Fonte: http://www.jusbrasil.com.br/topicos/10603148/artigo-37-da-lei-n-8078-de-11-de- setembro-de-
1990 - Acesso: 24 de outubro de 2016.

Quadro 16 — Etica em publicidade

Os preceitos basicos que definem a ética publicitaria séo:

- todo andncio deve ser honesto e verdadeiro e respeitar as leis do pais,

- deve ser preparado com o devido senso de responsabilidade social, evitando acentuar
diferenciacdes sociais,

- deve ter presente a responsabilidade da cadeia de produgéo junto ao consumidor,

- deve respeitar o principio da leal concorréncia e

- deve respeitar a atividade publicitaria e ndo desmerecer a confianga do publico nos
servigos que a publicidade presta.

Fonte: http://www.conar.org.br/ - Acesso: 24 de outubro de 2016.

Ao explorar a dimensdo social do género, aspiramos que o0s alunos
consigam perceber o quanto o contexto de producao e a finalidade contribuem para
a constituicdo total dos sentidos do texto e, o quanto isso torna esse enunciado

carregado de ideologias e dialogismos.


http://www.jusbrasil.com.br/topicos/10603148/artigo-37-da-lei-n-8078-de-11-de-%20setembro-de-1990
http://www.jusbrasil.com.br/topicos/10603148/artigo-37-da-lei-n-8078-de-11-de-%20setembro-de-1990
http://www.conar.org.br/
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Analisondo- o dimensdio- verbo-visual
do-género:..

Selecionaremos e levaremos, xerocopiado para sala de aula, um texto do
género anancio publicitario, a fim de explorarmos os elementos constituintes da sua
dimensado verbo-visual — conteddo tematico, estilo e construcdo composicional —

com foco nas etapas do processo de leitura critica.

Figura 22 — Texto 1: Andncio da Coca-Cola

Mate a sede
de ajudar
o planeta.

O
G
plantbottle

Cantém oté 30'% do PET
origingrio de planta
Garrafa 100%, reciclava!

Fonte: http://www.anamariabianchini.com.br/storage/noticias/1187/coca2.jpg — Acesso: 10 de out. de
2016.

Para atingirmos esse objetivo, proporemos aos alunos que respondam, por
escrito, algumas perguntas que contemplardo os elementos subsidiarios da leitura, o

estudo da teméatica do texto e os elementos de avaliagédo e proposicéo leitora.


http://www.anamariabianchini.com.br/storage/noticias/1187/coca2.jpg
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Quadro 17 — Distribuicéo das questdes™

ETAPAS DA LEITURA

QUESTOES ELABORADAS

@) o 1.1 1. Em que situacdes/lugar vocé teve contado com
S < © o Contexto de anuncios publicitarios?
o -?, g § i T producéo 2. Para quem geralmente sdo destinados os textos
g 203 TS desse género?
ww Eal12 3. Qual o propdsito de um anuncio publicitario?
_ 8 | Finalidade do
— género
o | 21 4. Neste anuncio, em especifico, qual produto esta
® | ldentificac&o do sendo divulgado?
8 | tema do texto e 5. Para qual publico se destina o produto desse
*= | de outras andncio?
§ inform_agﬁes 6. O anlncio faz uso de duas porcentagens (30% e
8 explicitas 100%). O que especificamente elas quantificam?
2.2 7. Qual o objetivo do anincio ao associar o produto a
= Leitura uma planta?
& inferenciagéo
5 8. A expressdo “Mate a sede de ajudar o planeta”
2 g pode ter dois sentidos. Quais sdo eles?
L @
NG > 9. O que é importante para o anunciante que o
g z§ leitor/consumidor acredite?
© S | @
g c 2 10. A partir da leitura do anuncio, é possivel que as
E =) § pessoas comprem mais esse produto? Por qué?
= a
w g 2.3 11. A maioria dos anudncios publicitarios apresentam
N O | ldentificacdo da tanto a linguagem verbal quanto a ndo-verbal. Qual
argumentacgao a relacdo entre a imagem em destaque no anuncio e
empregada a ideia propagada por ele?
12. Que argumentos sdo empregados para vender o
produto?
2.4 13. O que o anlncio espera do leitor/consumidor?
Capacidade de
sintese do texto
3.1 14. A ideia propagada pelo anuincio corresponde a
- Avaliacéo do qualidade do produto? Por qué?
9 8 texto lido (juizo
O o | interno e externo)
% _Tg g 3.2 o 1&::. O.que 0 anuncio ndo diz sobre o produto? E por que
> % 3 §_ Proposicoes nao diz?
% - o g 3.3 16. Ao lermos ou ouvirmos um anincio como este, o
w2 s = | Posicionamentos | que devemos considerar como leitores criticos?
8 € S /Réplicas
T | E
IS [a) o 34 17. Que sugestdes vocé daria a outros
ﬁ | Relacdes leitores/consumidores em relagcdo aos anuncios que
= E, estabeleqdas lemos/ouvimos?
2 com a vida

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

5 0 quadro aqui exposto foi utilizado para demonstrar a distribuicdo das questdes. Para os alunos
ele ndo ser& apresentado.
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Terminada a anadlise escrita do anuncio da Coca-Cola, levantaremos o
seguinte desafio para os alunos: “Descubra quais s&o os beneficios e os maleficios
que o produto anunciado traz, tanto para saude quanto para o meio ambiente” e
depois socialize os resultados com o restante da escola através de cartazes.
Sugeriremos aqui alguns sites para a pesquisa que sera desenvolvida como
atividade extraclasse.

Quadro 18 — Pesquisa sobre a Coca-Cola

Sugestdes de Sites:

Coca-Cola é acusada de poluicio ambiental na india

http://g1.globo.com/Noticias/Economia Negocios/0,,MUL1539406-9356,00-
COCACOLA+E+ACUSADA+DE+POLUICAO+AMBIENTAL+NA+INDIA.html - Acesso: 24
out.2016.

Coca-Cola Brasil reforca postura socioambiental e divulga acées
http://www.ecodesenvolvimento.org/ecomanagement/coca-cola-brasil-assume-postura-
socioambiental-e - Acesso: 07 jan.2017.

Camponeses e populagéo de periferia denunciam a poluicdo da Coca-Cola
https://www.brasildefato.com.br/node/2030/ - Acesso: 24 out.2016.

Coca-Cola busca empreendedores com projetos de impacto social
http://ciclovivo.com.br/noticia/coca-cola-busca-empreendedores-com-projetos-de-impacto-
social/ - Acesso: 07 jan.2017.

As 10 empresas da industria alimenticia que mais poluem o0 meio ambiente
https://www.greenme.com.br/informar-se/ambiente/394-as-10-empresas-da-industria-
alimenticia-que-mais-poluem-o-meio-ambiente - Acesso: 24 out.2016.

Sustentabilidade
http://www.cocacolabrasil.com.br/sustentabilidade - Acesso: 07 jan.2017.

Coca-Cola é obrigada a fechar fabrica de engarrafamento na india por uso excessivo de
agua, e poluir o meio ambiente com efluentes toxicos

http://www.libertar.in/2014/06/coca-cola-e-obrigada-fechar-fabrica-de.html- Acesso: 24 out.
2016.

As politicas e certificagcdes que garantem a qualidade da Coca-Cola
http://www.cocacolaportugal.pt/informacao/politicas-certificacoes-qualidade - Acesso: 07
jan.2017.

Fabrica é acusada de poluir igarapé

http://www.oeco.org.br/reportagens/24803-fabrica-de-refrigerates-e-acusada-de-poluir-
igarape-no-amapa/ - Acesso: 24 out.2016.

Sobre a Coca-Cola no Brasil — Principios e Valores
https://www.cocacolabrasil.com.br/sobre-a-coca-cola-brasil/principios-e-valores



http://g1.globo.com/Noticias/Economia_Negocios/0,,MUL1539406-9356,00-COCACOLA+E+ACUSADA+DE+POLUICAO+AMBIENTAL+NA+INDIA.html
http://g1.globo.com/Noticias/Economia_Negocios/0,,MUL1539406-9356,00-COCACOLA+E+ACUSADA+DE+POLUICAO+AMBIENTAL+NA+INDIA.html
http://www.ecodesenvolvimento.org/ecomanagement/coca-cola-brasil-assume-postura-socioambiental-e
http://www.ecodesenvolvimento.org/ecomanagement/coca-cola-brasil-assume-postura-socioambiental-e
https://www.brasildefato.com.br/node/2030/
http://ciclovivo.com.br/noticia/coca-cola-busca-empreendedores-com-projetos-de-impacto-social/
http://ciclovivo.com.br/noticia/coca-cola-busca-empreendedores-com-projetos-de-impacto-social/
https://www.greenme.com.br/informar-se/ambiente/394-as-10-empresas-da-industria-alimenticia-que-mais-poluem-o-meio-ambiente
https://www.greenme.com.br/informar-se/ambiente/394-as-10-empresas-da-industria-alimenticia-que-mais-poluem-o-meio-ambiente
http://www.cocacolabrasil.com.br/sustentabilidade
http://www.libertar.in/2014/06/coca-cola-e-obrigada-fechar-fabrica-de.html
http://www.cocacolaportugal.pt/informacao/politicas-certificacoes-qualidade
http://www.oeco.org.br/reportagens/24803-fabrica-de-refrigerates-e-acusada-de-poluir-igarape-no-amapa/
http://www.oeco.org.br/reportagens/24803-fabrica-de-refrigerates-e-acusada-de-poluir-igarape-no-amapa/
https://www.cocacolabrasil.com.br/sobre-a-coca-cola-brasil/principios-e-valores
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Acesso0:07 jan.de 2017.

O que uma latinha de Coca-Cola pode fazer ao seu corpo?
https://saude.terra.com.br/nutricao/o-gue-uma-latinha-de-coca-cola-realmente-faz-ao-seu-
corpo,57d5d83b3c3680c2f3c6aef43cafacObls69RCRD.html - Acesso: 24 out.2016.

Verdades, historias e boatos sobre a Coca Cola. Ela da cancer?
http://mmww.dm.com.br/cultura/2015/06/viciante-e-perigoso-liguido-preto.html - Acesso: 24
out.2016.

Descubra os maleficios que o refrigerante traz a satde
http://corpoacorpo.uol.com.br/dieta/nutricao/descubra-os-maleficios-que-o-refrigerante-
traz-a-saude/3030 - Acesso: 24 out.2016.

Os maleficios da Coca-Cola
http://gueromaisviver.blogspot.com.br/2013/02/0s-maleficios-da-coca-cola.html - Acesso:
24 out.2016.

Coca-Cola pode causar cancer, diz pesquisa
http://noticias.r7.com/saude/coca-cola-pode-causar-cancer-diz-pesquisa-13092013 -
Acesso: 24 out. 2016.

Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir de pesquisa na Web.

Feita a pesquisa e a producdo dos cartazes para exposicdo no patio da
escola, procuraremos construir, com os alunos, alguns conceitos importantes que
contribuirdo para uma melhor compreensdo quanto ao estilo e a construcéo
composicional de um anuncio publicitario.

Pediremos que se rellnam em grupos e anotem o0 que observaram sobre a

organizacao dos textos desse género, seguindo essa orientacao:

Quadro 19 — Construcédo composicional do género

a) Hatitulo? Se h4, como séo organizados?

b) Como as imagens aparecem no texto?

c) Como geralmente aparece a escrita? E qual é a funcdo dela no anuncio?

d) O que é uma marca/logotipo? Como ela aparece no anuncio? E o slogan, o
que é? Como ele aparece no anlncio?

e) Qual o destaque dado as cores em um anuncio impresso, por exemplo?
Pesquisem sobre o significado de algumas cores e depois reflita: esses
significados séo considerados na produ¢do de um anuncio?

Fonte: Organizado pela pesquisadora.

Depois das perguntas respondidas pelos grupos, entregaremos o conteudo
seguinte (xerocopiado) para que eles estabelecam uma relacdo entre o que

responderam e as informacdes que constam no material.


https://saude.terra.com.br/nutricao/o-que-uma-latinha-de-coca-cola-realmente-faz-ao-seu-corpo,57d5d83b3c3680c2f3c6aef43cafac0b1s69RCRD.html
https://saude.terra.com.br/nutricao/o-que-uma-latinha-de-coca-cola-realmente-faz-ao-seu-corpo,57d5d83b3c3680c2f3c6aef43cafac0b1s69RCRD.html
http://www.dm.com.br/cultura/2015/06/viciante-e-perigoso-liquido-preto.html
http://corpoacorpo.uol.com.br/dieta/nutricao/descubra-os-maleficios-que-o-refrigerante-traz-a-saude/3030
http://corpoacorpo.uol.com.br/dieta/nutricao/descubra-os-maleficios-que-o-refrigerante-traz-a-saude/3030
http://corpoacorpo.uol.com.br/dieta/nutricao/descubra-os-maleficios-que-o-refrigerante-traz-a-saude/3030
http://queromaisviver.blogspot.com.br/2013/02/os-maleficios-da-coca-cola.html
http://noticias.r7.com/saude/coca-cola-pode-causar-cancer-diz-pesquisa-13092013
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Quadro 20 — Estrutura do anuncio publicitario

ESTRUTURA DO ANUNCIO PUBLICITARIO

Em relacd@o a sua estrutura ndo ha uma forma fixa. Mas, quase sempre o anuncio
publicitario apresenta titulo, imagem, corpo do texto, assinatura ou slogan e a marca ou
logotipo de quem anuncia.

Titulo - Geralmente é bastante criativo e atraente, baseado em um jogo de palavras
carregadas de linguagem conotativa, justamente com o intento de atrair o consumidor.

Imagens - As mais inusitadas possiveis, dispostas de forma a chamar a atencdo de
acordo com as caracteristicas do produto anunciado.

Corpo do texto/Texto argumentativo - Nesta parte € desenvolvida a ideia sugerida no
titulo, com frases curtas, claras e objetivas, adequando o vocabulario aos interlocutores
destinados.

Marca/Logotipo - Funciona como uma “assinatura” do anunciante. Representacao visual
o gréafica que identifica uma marca ou empresa.

Slogan: Palavra ou frase curta e de facil memorizagdo usada junto & marca anunciada,
para dar mais énfase a comunicagao.

TITULO

PARA TODAS AS SUAS
SEDES EXISTE UMA BEBIDA
DA COCA-COLA BRASIL.

CORPO DO TEXTO =
— LOGOTIPO

e SLOGAN

PARA TODAS AS SUAS
SEDES EXISTE UMA BEBIDA
DA COCA-COLA BRASIL.

Cada momento tem uma sede.

Seja ela qual for. fazermos de tudo para

encontrar a bebida ideal.

Por isso, oferecemos mais de cem produtos,

todos com a garantia de qualidade da Coca-Cola Brasil
Afinal, nossa malor sede @ satisfazera sua

IMAGEM

Fonte: Adaptado pela pesquisadora a partir de definicées e anincio pesquisados na Web.
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Compreendido tais conceitos, proporemos, que em grupos, os alunos
respondam algumas atividades ainda com relacdo ao “Texto 17, aprofundando
agora, o estilo em relacdo com a construcdo composicional do género anuncio

publicitario.

Quadro 21 — Estilo do género

1. O que tem mais destaque no anuncio: a linguagem verbal (texto escrito) ou a visual
(imagens, cores...)? Isso tem um objetivo? Qual?

2. As cores sao uma importante forma de comunicagéo e expressdo humana e sao
usadas na publicidade como forma de expressarem significados. Que percep¢ao
visual o anuncio ativa no leitor ao utilizar uma cor quente (vermelho) e uma cor fria
(verde)?

3. Na oracao “Mate a sede de ajudar o planeta.” o verbo aparece em que tempo e
modo? Qual o objetivo do emprego desse verbo no texto?

4. As frases apresentados no anuncio sao longas ou curtas? Qual a finalidade dessa
escolha?

5. Dos elementos que constituem a estrutura ou a construgdo compaosicional de um
anuncio publicitario (titulo, imagem, corpo do texto, slogan, logotipo), quais vocé
consegue identificar nesse texto? Qual a finalidade de cada um deles?

6. No texto analisado é possivel constatarmos algumas caracteristicas que
contribuem para delinearmos algumas especificidades do andncio publicitario.
Assinale todas as opc¢des corretas:

( ) Elaboracgéo de frases curtas, objetivas e concisas;

() Linguagem verbal e ndo-verbal estabelecendo relagéo de interdependéncia
na producao de sentidos;

() Estratégias persuasivas: verbos no imperativo, cores e letras vibrantes e
contrastantes, uso de argumentacédo e logotipo;

() Imagens que induzem a leitura do texto;

() Expressoes valorativas;

() Tendéncia ao coloquialismo (linguagem informal);

() Intenciona conduzir o leitor a acdo de compra;

() Nao ha preocupagdo em passar confianga aos leitores/consumidores.

7. Que sentidos esse anuncio explora? Justifique sua resposta.

8. O nome do produto fica bem a mostra? Quantas vezes ele aparece? Qual o intuito
disso?

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Cada grupo apresenta oralmente suas respostas que deverdo ser

complementadas pelos demais grupos.
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Traremos mais alguns textos do género anuncio publicitario para serem
explorados. A estratégia usada agora sera a da “dindmica da caixinha”.
Inicialmente, apresentaremos 0s anuncios selecionados para os alunos através do
multimidia. Depois, colocaremos em uma caixa pequena, algumas perguntas
elaboradas anteriormente referentes aos anuncios. Ao som de uma mdsica, a
caixinha passara de aluno para aluno, os quais estardo sentados em circulo.
Quando a musica for interrompida, o aluno que estiver com a caixinha nas maos
retirara uma pergunta e escolherd o colega da direita ou da esquerda para
respondé-la. A atividade seguird até o término das questdes. As questbes
apresentadas, nessa etapa da Unidade Didatica, terdo o foco de resgatar, sintetizar

e avaliar o que foi estudado até entdo. Os textos poderao ser 0s seguintes:

Figura 23 — Texto 2: Anuncio do Club social

Fonte:
http://1.bp.blogspot.com/-8foluWpMVc4/VggP4rG2n51/AAAAAAAADSM/j1xtgrd3Smc/s1600/AAAA.|pg
- Acesso: 12 out.2016.



http://1.bp.blogspot.com/-8foluWpMVc4/VgqP4rG2n5I/AAAAAAAADSM/j1xtqrd3Smc/s1600/AAAA.jpg
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Figura 24 — Texto 3: Anancio da Sopa Knorr

Vs M
Percorremos o pais a
procura dos legumes

mais frescos, naturais e
saborosos.

Nan fni  fAril

Fonte: http://payload.cargocollective.com/1/0/6229/63029/mupi.jpg - Acesso: 12 out. 2016.



http://payload.cargocollective.com/1/0/6229/63029/mupi.jpg
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Figura 25 — Texto 4: Anuncio do Burger King

&

€ sEjA UM TEMBEM!

> mo BURGER KING' os hamburgueres s&o gigantes, grelhados e
: n luxo gue sé os nobres podem ter. Venha até o

banguete. Sinta-se em casa, em casa de rei.

Fonte: http://2.bp.blogspot.com/-eoywASfeBb8/UM7h-
QeLMvVI/AAAAAAAAAEI/VEK1IGR7r4wU/s1600/digitalizar0015.jpg - Acesso: 12 out.2016.



http://2.bp.blogspot.com/-eoywASfeBb8/UM7h-QeLMvI/AAAAAAAAAEI/vEk1GR7r4wU/s1600/digitalizar0015.jpg
http://2.bp.blogspot.com/-eoywASfeBb8/UM7h-QeLMvI/AAAAAAAAAEI/vEk1GR7r4wU/s1600/digitalizar0015.jpg
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Figura 26 — Texto 5: Anlncio do Guarana Antarctica

AT

COTPO com 350 ).
mas € o mais nayral.

No quadro a seguir elencamos algumas das perguntas que poderdo constar

na caixa:

Quadro 22 — Questdes de revisdo de contetudo

» Em que possiveis lugares esses anuncios foram publicados?

= O que os textos tém em comum?

» De que tipos de linguagens esses anuncios fazem uso?

» Que recursos visuais utilizam para chamar a atengéo do leitor?

= De que recursos graficos e linguisticos fazem uso para dar dinamicidade aos
textos?

» O que cada anuncio deixa implicito para o leitor?

= Algum dos anuncios te faz lembrar outros textos que vocé tenha lido, visto ou
ouvido? Qual(is)?

= O que os anuncios ndo dizem com rela¢do ao produto anunciado?

= Qual é o propdsito maior desses anuncios?

*= Vocé ja consumiu algum desses produtos influenciado por um de seus anuncios
publicitarios? Por qué?

= O que mais te chama a ateng¢do nos anuncios?

= Que cores sdo utilizadas em cada anuncio? Essa escolha tem um proposito?

Qual?
= A gue publico eles se destinam?



http://www.putasacada.com.br/guarana-antarctica-duda-propaganda/
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= Que argumentos sdo usados para convencer o consumidor da qualidade dos
produtos?

= Exploram alguns dos sentidos (visdo, audi¢ao, olfato, paladar)? Qual(is)?

= Qual deles vocé considera mais convincente? Por qué?

» O custo desse produto é acessivel a todos?

= Como um leitor critico deve se colocar diante de textos desse género?

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

Para concluirmos esse trabalho, proporemos aos alunos a produgéo de um
documentario em video, com o proposito de por em prética a compreensao critica a
cerca da influéncia e da persuaséo exercida pelos anuncios publicitarios. Para isso,
dividiremos a turma em 5 equipes e cada equipe ficara responsavel para produzir
um documentario, entrevistando uma faixa etaria. Por exemplo:

EQUIPE 1 — Pais e criangas;

EQUIPE 2 — Adolescentes;

EQUIPE 3 — Jovens;

EQUIPE 4 — Adultos;

EQUIPE 5 - Idosos.

Cada uma das equipes falara de um produto de modo geral. Sugeriremos
gue as criancas entrevistadas falem de anuncios de brinquedos, os adolescentes de
anuncios de celulares, os jovens de roupas/calgcados, os adultos de carros e
produtos de beleza e os idosos de anuncios de remédios e alimentos.
Reforcaremos, junto aos alunos, que ndo foquem em um produto ou marca
especifica, mas que o aborde de maneira geral. Deixaremos a possibilidade, ainda,
de que busquem outras pessoas que possam contribuir com o documentéario, por
exemplo: pessoas da saude, da educacéao etc. Caso haja necessidade, auxiliaremos
as equipes na elaborac¢éo das perguntas para o documentario.

Como fechamento, apds o0s grupos terem editado os videos, os demais
colegas da escola poderéo assisti-los.

Apoés todas as atividades que propomos para o desenvolvimento dessa
Unidade Didatica, o que almejamos, primordialmente, € ter conseguido desenvolver
habilidades leitoras que conduzam a criticidade de tal forma que a escola deixe de

ser um canal de perpetuacéo das ideologias dominantes.
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No capitulo seguinte, apresentamos a aplicacdo dessa Unidade Didatica e
refletimos sobre os resultados alcancados, estabelecendo relagbes com o0s

pressupostos tedricos que embasaram esta pesquisa.
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CAPITULO IV

RESULTADOS ALCANCADOS NO TRABALHO DE LEITURA COM O GENERO
“ANUNCIO PUBLICITARIO”

Este capitulo esta disposto de forma a apresentar, relatar, ilustrar e analisar
0s resultados obtidos a partir da aplicacdo das atividades da Unidade Didatica
(doravante, UD) elaboradas para trabalhar a leitura critica de textos do género
“andancio publicitario”, com alunos do 9° ano do ensino fundamental. Logo, o
propdsito é atender ao seguinte objetivo especifico: refletir sobre a capacidade
critica de leitura dos sujeitos envolvidos, apdés aplicacdo do encaminhamento
didatico. Nesse momento, enquanto pesquisadora e também sujeito da pesquisa,
procuro®® aclarar os percalcos e os éxitos que alavancaram para o desfecho desta
pesquisa.

Antes, porém, € importante lembrar que a UD foi elaborada a partir de um
diagndstico, em setembro de 2016, com os alunos-sujeitos da pesquisa e que sua
aplicacdo se concretizou no primeiro trimestre de 2017. A época do diagnéstico, os
alunos, que eram em numero de 20, encontravam-se matriculados no 8° ano. Ao
retornar a turma, em 2017, na aplicacdo da UD, trabalhei com 20 alunos, dos quais
04 ndo haviam participado da atividade diagnoéstica, e 04 tinham sido remanejados
para outro horario ou colégio.

A sequir, relato e teco reflexbes em relacdo as atividades desenvolvidas e
aplicadas para explorar a dimensao social do género em estudo e, em seguida,
discorro sobre os resultados alcancados com as atividades voltadas a dimenséao
verbo-visual. Recorro, constantemente, a segunda secdo do capitulo anterior para
refletir sobre a concretizacdo da UD que la apresentamos. Porém, para ndo perder
de vista os dados, recupero, ainda, aos instrumentos que utilizei para gera-los, quais
sejam: anotacdes em diario de campo (ou de bordo) e gravacdes em audio. Esses
instrumentos me permitem transcrever falas dos alunos (apresentadas em italico e
entre aspas) e fazer apontamentos que reportam, com fidedignidade, as acdes que

permearam o meu fazer como docente e como pesquisadora.

18 Este capitulo foi escrito na 12 pessoa do singular por se tratar do relato e da andlise dos resultados
alcancados no processo de aplicacdo da Unidade Didéatica, na qual, me coloco como pesquisadora e
também sujeito da pesquisa.
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A aplicacdo da UD iniciou em margo e finalizou em maio de 2017,
totalizando 35 aulas ministradas na escola, e alguns dias disponibilizados para que
os alunos desenvolvessem atividades extraclasses. Segue no quadro abaixo a
disposicédo das datas, o numero de aulas e os conteudos/atividades desenvolvidas

nesse periodo.

Quadro 23: Sistematizacdo das atividades desenvolvidas

Data NUumero Conteudos/Atividades
de aulas
13 de v Inicio das atividades para explorar a dimensao social do
margo de 2 género:
2017 v' Apresentacao de uma caixa com revistas;

v’ Leitura e escolha de anuncios publicitarios;

v Exploragdo oral dos anuncios selecionados;

v' Teste sobre consumismo;

v Visualizacdo de um video com uma profissional da saude e
reflexdes.

14 de v' Visualizagéo do video “Sociedad de consumo y obsolescéncia
marco de 1 programada, combinacién que amenaza la existéncia”;
2017 v’ Visualizacdo de um video com a canc¢édo “Divida Interna (Part.
Rapadura) Inquérito”;

v Comentarios sobre os videos;

v/ Sugestdo de pesquisa sobre “lixo eletrénico” e escolha de
parte da musica para comentar.

15 de v/ Comentarios sobre a pesquisa e a parte da mdusica
marco de 2 selecionada;
2017 v" Montagem de um mural com trechos da musica e recortes de
anuncios publicitarios.
20 de v Apresentagdo de alguns anuncios no data show;
margo de 2 v Perguntas orais (énfase na dimenséo social do género);
2017 v Divisdo em grupos para responder algumas questoes.
22 de v' Explanagdo das respostas formuladas e pesquisadas pelos
margo de 2 alunos;
2017 v/ Pesquisa de alguns links sobre as leis e normas que regem a
publicidade;

v' Texto impresso sobre a lei de protecao ao consumidor e 0s
preceitos basicos que definem a ética publicitaria

v' Questionamentos escritos relacionando o visto/assistido nos
links com os textos entregues.

27 de v' Leitura em voz alta dos textos distribuidos na aula anterior;
margo de 2 v' Retomada dos questionamentos encaminhados por escrito na
2017 aula anterior;

v' Debate;

v Elaboracao individual de um relato escrito sobre o que os
alunos haviam aprendido até o momento sobre a dimenséo
social 0 género anuncio publicitario.

28 de Inicio das atividades com foco na dimensdo verbo-visual do
marco de 1 género;
2017 v Leitura e andlise oral de um anlncio publicitario (entregue
xerocopiado);
v Andlise escrita (perguntas xerocopiadas) do mesmo anuncio
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explorado oralmente, com perguntas de leitura explorando o
conteldo temético do texto.

29 de Término da atividade iniciada na aula anterior.
margo de
2017
03 de Entrega da atividade de andlise do anuncio corrigida, releitura
abril de das perguntas e das respostas dos alunos;
2017 Acréscimos de observacdes e corregdes oportunas;
Reescrita das respostas no caderno com as devidas
alteracdes necessarias.
04 de Pesquisa no laboratério de informéatica sobre os pontos
abril de positivos e negativos de uma marca de produto anunciado.
2017
05 de Continuidade da pesquisa iniciada na aula anterior.
abril de
2017
10 de Retomada da pesquisa (por meio das observacdes anotadas
abril de no caderno) e debate sobre o contetdo pesquisado;
2017 Proposta de producéo de cartazes (em duplas) como tarefa de
casa;
Copia (no caderno) e reflexao de algumas perguntas relativas
a construgcao composicional do género.
11 de Leitura das respostas e construcdo coletiva de alguns
abril de conceitos sobre os elementos que constituem a estrutura,
2017 relativamente estavel, do género anuncio publicitario;
Entrega de um esquema (xerocopiado) sintetizando os
elementos que compdem a estrutura de textos do género
anuncio publicitario;
Leitura e explicacdo de cada um dos elementos que
geralmente compdem esse género;
Com ajuda do esquema, correcdo, complementacdo ou
reformulacdo das respostas anteriores (feitas pelos alunos)
em relacdo a construcdo composicional do género;
Apresentacdo na TV pendrive de slogans de produtos
famosos, elaborados de uma maneira humoristica;
Sugestdo de producdo de um slogan mostrando um ponto
negativo de um determinado produto e/ou marca escolhido por
eles.
12 de Producéo dos slogans.
abril de
2017
17 de Entrega de perguntas impressas, no intuito de explorar o estilo
abril de do género anuncio publicitario.
2017
18 de Corre¢cdo oral das questbes relacionadas ao estilo
abril de (respondidas na aula anterior).
2017
19 de Apresentacdo de anudncios selecionados, através do
abril de multimidia;
2017 Perguntas orais elaboradas antecipadamente (referentes aos
anuncios apresentados) — “Técnica da Caixinha”;
Proposta de producdo de um documentério em videos.
24 de Explanacdo de algumas particularidades do género
abril de documentario e como proceder para sua producao;
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2017 Visualizacdo de um documentédrio na TV Pendrive sobre
consumismo, como exemplificacdo das técnicas, estratégias e
recursos que poderiam ser usados durante sua producao;
Estipulacdo do prazo para a apresentagdo dos videos e
definicho de que os documentérios seriam colocados no
Facebook da escola e apresentados para as demais turmas
de ensino fundamental do periodo matutino do colégio.

25 de Periodo de elaboragédo de perguntas (para as entrevistas) e

abril a 08 - producao do documentario.
de maio
de 2017

09 de Primeira apresentacdo dos documentarios produzidos, para a

maio de 2 turma.

2017

16 de Apresentacdo final dos documentarios para os colegas de

maio de 2 turma.

2017

29 de Apresentacdo dos documentarios para as demais turmas (6°,

maio de 2 7° e 8°) do periodo matutino do colégio.

2017

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

Na secéo seguinte, discorro e teco reflexdes sobre as atividades trabalhadas

para explorar a dimenséo social do género anuncio publicitério.

4.1 DIMENSAO SOCIAL DO GENERO

Conforme disposto no quadro, iniciei a aplicacado das atividades propostas

no dia 13 de marco de 2017. Primeiramente avisei aos alunos que gravaria audios e

tiraria fotos durante as aulas'’. Nesse dia, tive duas aulas com a turma pesquisada,

nas quais, conforme planejado, desenvolvi as primeiras atividades cujo objetivo foi

explorar a dimensao social do género anuncio publicitario. Todavia, na aula anterior

a essa, ja havia pedido aos alunos que pesquisassem o significado de “Caixa de

Pandora”, o que facilitou, ao apresentar a caixa com as revistas (cf. proposto na UD,

p. 86), fazer a relagdo do nome atribuido a ela com o género que seria explorado.

7 Destaco que, antes disso, pedi autorizagdo aos pais para que pudesse registrar imagens e audios
das aulas. Para isso, encaminhei a eles o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) para
que assinassem a autorizacao. O TCLE encontra-se no anexo dessa dissertacao.



114

Figura 27 — Foto 1. Caixa de Pandora
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Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 13 de margo de 2017

Ao verem a caixa, os alunos ficaram curiosos. Naquele momento, relembrei-
os da atividade diagnéstica feita no ano anterior e expliquei-lhes a sequéncia da
pesquisa. Questionei sobre o que achavam que haveria na caixa e disseram que
nao sabiam. Foi, entdo, que revelei a eles que a caixa continha revistas
diversificadas (Galileu, Veja, Saude, Viagem, Decorando Ambientes, Agro,
Manequim, Moda, Nacional Geographic, Decor, Cancao Nova etc.) e que poderiam,
por alguns minutos, manuseé-las, lendo e observando seu contetddo. Os alunos
escolheram as revistas que mais tiveram afinidade e leram por mais ou menos uns
15 minutos. As figuras 28 a 30 ilustram esse momento de contato dos alunos com as

revistas.
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Figura 28 — Foto 2: Alunos em busca de revistas na caixa

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 13 de margo de 2017

Figura 29 — Foto 3: Alunos folheando revistas

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 13 de marc¢o de 2017



116

Figura 30 — Foto 4: Alunos escolhendo o anuncio

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 13 de marco de 2017

ApOs esse primeiro contato com o material, solicitei que escolhessem um
anuncio publicitario que estivesse divulgando um produto que gostariam de
consumir. Naquele momento percebi, por parte de alguns poucos alunos (mais
especificamente 3 deles, dos quais 2 ndo haviam participado da analise
diagnéstica), dificuldades para identificar o género solicitado, pois perguntaram-me
varias vezes se determinado texto, selecionado por eles, era um andncio, e, na
maioria das vezes, nao era. Por isso, retomei com esses alunos algumas das
caracteristicas do género para que pudessem de fato encontrar textos do género
selecionado.

Ao término do tempo estipulado para leitura das revistas e selecdo do texto,
chamei a atencdo para o fato de terem manuseado diferentes tipo de revista,
salientei que cada uma era direcionada mais especificamente para um determinado
publico e que os anuncios contidos nelas também procuravam atender a esse
publico. Questionei-os se isso era feito de maneira proposital ou se os anuncios
eram publicados aleatoriamente, independentemente do publico leitor daquela
revista. Eles responderam que a publicacdo era pensada, mas nao souberam
explicar o porqué disso. Entdo, para esclarecer essa questdo, expliquei, pautada em
Carvalho (2006), que ao publicar um anuncio publicitario, leva-se em consideracéo o
contexto social de circulagdo da revista e seus leitores, pois o0 objetivo maior do
anuncio é vender e, por isso, precisa chegar até seu consumidor especifico. Dessa
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forma, se uma revista € mais direcionada a mulher, por exemplo, os andncios ali
dispostos serdo mais voltados para esse publico.

Depois desses esclarecimentos, instiguei-os a mostrarem aos colegas o
anuncio com o produto “desejado” que haviam selecionado e fiz alguns
guestionamentos com o proposito de reconhecimento do género (conforme proposto
no Quadro 9 da UD, p. 87).

Os alunos participaram ativamente da atividade respondendo as perguntas e
complementando as vezes as colocacfes dos colegas. A partir das respostas e das
proprias escolhas dos andncios, percebi que alguns tinham um olhar menos
ingénuo, mas a grande maioria demonstrou nédo ter, antes dessa discussao, uma
preocupacdo em ler, de maneira mais atenta, os aspectos da dimensédo social do
género; liam o texto sistematizado, mas ndo o discurso. Nao compreendiam,
portanto, assim como dizem Bakhtin/Volochinov (2004[1929]), que o discurso verbal
nao é autossuficiente na constituicdo de sentidos, pois o extraverbal na sua conexao
com a dimensao social, tem papel essencial na significacdo dos géneros discursivos.
Por isso, procurei destacar, nesse momento de interacdo, o objetivo maior do género
anuncio publicitéario, fazendo uma ponte para mostrar o quanto somos influenciados
por eles.

O passo seguinte seria irmos ao laboratorio de informética da escola para
realizacdo de um teste sobre consumismo e visualizacdo de dois videos com
profissionais da saude, uma psicologa e um psiquiatra, ambos falando sobre o
consumismo (cf. previsto no Quadro 10 da UD, p. 87). Contudo, nédo foi possivel
usarmos o laboratério, pois os computadores estavam desativados por falta de
manutencdo. Entdo, optei por imprimir o teste que seria feito online e, por passar 0s
videos pela TV Pendrive®® ou pelo multimidia. Isso também n&do foi totalmente
possivel, pois um dos videos ndo permitia download e ndo tinhamos internet
disponivel para acessa-lo diretamente do site. Por isso, levei o teste impresso e
passei na TV Pendrive apenas um dos videos.

Infelizmente, nds, professores, enfrentamos muitos desafios no nosso dia a
dia nas escolas onde lecionamos, principalmente com relacdo aos materiais

didaticos e tecnoldgicos. As vezes me pergunto até que ponto deveriamos permitir

8 Os televisores, de TV Pendrive, sdo recursos que as escolas publicas do Estado do Parana
possuem nas salas de aula. A TV tem entrada para pen drive o que possibilita a reproducéo de audio,
videos e imagens.
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e/ou nos “acomodarmos” a adequar-nos a precariedade de matérias que nossas
escolas publicas possuem. Se conseguimos realizar bons trabalhos tendo que
reinventar constantemente, fariamos o6timos trabalhos, se realmente tivéssemos
acesso aos recursos que, de fato, as escolas deveriam ter. Mas, como isso ainda
ndo é possivel na nossa realidade, buscamos nossa capacidade de superar tudo
isso, adequando-nos ao que possuimos para realizar um trabalho de qualidade.

Mesmo apesar de todos esses contratempos, foi possivel desenvolver um
bom trabalho. Primeiramente apliquei o teste sobre consumismo. Os alunos
gostaram dessa pratica e o resultado geral foi bem interessante, ja que ao analisar
os resultados individuais, com base no teste respondido por eles, descobri que
nenhum dos alunos tinha atitude compulsiva de consumo. Apenas seis deles
pontuaram como um provavel comprador compulsivo e todo o restante da turma
atingiu a pontuacdo de quem tem atitude de controle durante as compras. No
momento em que eu fazia os comentarios sobre os resultados, uma aluna disse: “Eu
né&o controlo, mais minha mée controla, entdo né!” justificando o fato de ter ficado no
grupo dos provaveis compulsivos durante as compras.

Na sequéncia dessa atividade, assistimos a entrevista com a psicologa (cf.
previsto no Quadro 10, p. 87), que tinha como foco abordar o tema do consumismo
saudavel. Os alunos prestaram atencdo no que era dito pela entrevistada e, ao
termino do video, retomamos, analisamos e comentamos a fala da entrevistada.
Quando perguntei se alguém tinha na familia alguma pessoa consumista, surgiram
respostas como: “Minha mae é muito consumista tem um quarto sé de roupa, ela
tem muita roupa!”; “Minha mae, ela tem muita Topperware!” “Tua mae é Topperware,
a minha é roupa e calcado, nunca vi tanta roupa e calgado!”. Foram muitos
comentarios desse tipo e todos se referindo a pessoas do sexo feminino. Por isso,
guestionei se eles achavam que as mulheres eram mais consumistas que oS
homens e todos responderam que sim, inclusive um aluno disse que: “Homem néo é
consumista!” e outro completou dizendo: “O homem, um chinelo e um shorts ta
bom!”.

Por um lado, percebi que a grande maioria dos alunos tem consciéncia do
gque é ser consumista e de que isso nao é algo tdo benéfico quanto é divulgado e
reforcado, em especial, pela publicidade; mas, por outro lado, foi possivel detectar
gue muitos dos alunos reproduziram em suas falas exatamente o que é dito pela

sociedade e reforcado por pesquisas: que a mulher é a que mais compra, a que
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mais gasta. Apenas uma aluna justificou o consumismo feminino dizendo que: “E
que tem que comprar coisa pra casa, pra se arruma, pro trabalho!” e alguém
completou: “... e pros filhos”.

Partindo desse cenario, pude inferir que, embora os alunos tenham uma
visdo ndo tao ingénua da influéncia da midia em nosso dia a dia, muito do que dizem
sao discursos prontos, pertencentes ao meio social em que vivem. De uma certa
forma, essa atitude comprova o que disse Bakhtin (2010[1929]), ao afirmar que 0s
enunciados ndo sdo monoldgicos, porque nossos discursos reproduzem outros
discursos, sédo dialdgicos. E esse transpassar de vozes, materializa-se em discursos,
enunciados, textos carregados de marcas socio-historica-ideolégicas. Trata-se,
assim, de uma (re)criacdo positiva quando recorremos a outros enunciados e 0s
impregnamos de nossa voz, nossa atitude, nossa valoracéo, criando 0 nosso texto.
Mas quando apenas 0s repetimos mecanicamente, sem uma reflexdo critica,
deixamos que a voz do outro ocupe 0 nosso lugar e passe a falar do por nos,
neutralizando o nosso papel de sujeito. Naquele momento, entdo, pareceu-me que
suas falas eram apenas repeticdes mecanicas.

Terminamos a aula nesse clima de reflexao e, por fim, deixei a caixa com as
revistas no patio da escola para que os alunos das outras turmas também lessem,
emprestassem e/ou doassem outras revistas, as quais foram compartilhadas por
toda escola ao longo da aplicacdo da UD. A figura 31 registra a presenca da Caixa
de Pandora no péatio da escola.

No dia 14 de marco tivemos apenas uma aula. Foi possivel nesse dia,
assistirmos ao video “Sociedad de consumo y obsolescéncia programada,
combinaciéon que amenaza la existéncia” (cf. previsto no Quadro 11, p. 88) e
ouvirmos a letra da cancgao “Divida Interna (Part. Rapadura) Inquérito” (cf. Quadro
12, p. 88-89).

Apbés vermos o video, surgiram Varios comentarios a respeito do
consumismo exagerado, da evolucdo das tecnologias e, principalmente, sobre o
acumulo de lixo eletrbnico causado por esse panorama social. Senti, naquele
momento, a necessidade de explorar um pouco mais sobre a questdo do acumulo
de lixo eletrbnico e, por isso, embora néo tivesse sido planejado na UD, sugeri aos
alunos que fizessem uma pesquisa em casa sobre 0 assunto e trouxessem para a

aula seguinte para fazermos um debate.
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Dando sequéncia a aula, coloquei o video da cancdo para assistirem. Além
do video, os alunos receberam a letra impressa, mas, num primeiro momento,
acompanharam apenas pelo video que trazia imagens relacionadas ao tema
abordado na letra da cancdo. Ao término do video, fizemos alguns comentéarios
como, por exemplo, sobre o bombardeamento da publicidade para o consumo nas
datas comemorativas (Natal, Pascoa, Dia das Maes, Dia dos Namorados etc.) e
sobre a “onda” dos Black Friday. Perguntei a eles se achavam que era real o
desconto anunciado nesses “dias especiais” de liquidagdo, e a maioria disse que
n&o, inclusive um dos alunos enfaticamente disse: “E falso!l! Eles aumentam o preco
e depois diminui falando que...”. Esse posicionamento demonstra que alguns alunos
ja ttm um posicionamento critico, uma visdo mais agucada, que provavelmente se
desenvolveu também por influéncia do meio onde vivem.

A segunda etapa foi ler e ouvir novamente a cancéo, atentando agora para a
letra impressa, mais especificamente para a parte inicial (entreguei negritada e
sublinhada essa parte da letra para que olhassem especificamente para ela). Apds a
leitura, pontuei algumas das artimanhas usadas para atrair o consumidor tais como:
0 parcelamento e 0 quanto isso acresce o valor do produto; e o uso do “99” que
sugere ao consumidor que o produto custa um valor menor®® (ja que a tendéncia do
cérebro é registrar os numeros arredondados). Ouvimos novamente a cancao,
acompanhando sua letra. Como a aula estava finalizando, pedi para que, em casa,
destacassem um trecho da cancao para comentarmos na aula do dia seguinte.

Ao analisar o audio de alguns momentos dessas primeiras aulas, percebi
que talvez eu tenha feito muitas interferéncias, “ajudando-os em suas ideias”.
Poderia, ao invés de direcionar respostas e posicionamentos, ter questionado e

instigado mais, de forma que eles mesmos complementassem seu raciocinio. Pode

Y Em uma reportagem publicada pela revista Super Interessante em 28 de agosto de 2011 por Felipe
Van Deursen, cujo titulo é “A Ciéncia dos Pregos”, encontramos a seguinte afirmac¢édo: “Todo mundo sabe
que promocgdes sdo truques para nos fazer gastar mais e que precos terminados em "99" sdo tética
manjada. Mas a verdade € que elas - e tantas outras - funcionam e nos fazem comprar mais, consumir mais.
E nos deixam mais felizes”. Além disso, a reportagem diz que: “Pesquisadores dizem que o preco
terminado em zero é mais facil de lembrar, por ser um nimero redondo. Isso fixa 0 prego na memaria
do mesmo jeito que um aniversario de 30 anos é mais lembrado do que o de 31. Assim, com 0 prego
claro na cabega, fica mais facil pesquisar valores menores e, consequentemente, comprar menos por
impulso. Por isso 0 “99” é tdo presente em anuncios cujo objetivo € chamar a atengcéo para o preco.
Segundo um levantamento feito por Schindler, 42,9% dos prec¢os exibidos em propagandas de jornais
americanos terminavam em 997", Disponivel em: http://super.abril.com.br/comportamento/a-ciencia-
dos-precos/ - Acesso: 18 mar.2017.



http://super.abril.com.br/comportamento/a-ciencia-dos-precos/
http://super.abril.com.br/comportamento/a-ciencia-dos-precos/
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ser que essa seja uma caracteristica tipica de muitos(as) professores(as) que,
consciente ou inconscientemente, acabam direcionando “demais” seus alunos e, por
conseguinte, “inibindo” um raciocinio mais critico. Sobre isso, a psicopedagoga
argentina Alicia Fernandez nos diz que: “[...] para dar lugar ao chamado juizo critico,
é necessario abrir o espago da pergunta” (FERNANDEZ, 1994, p. 114,). A autora
ainda completa dizendo sobre o “Quanto ainda devemos valorizar este espacgo de
aprendizagem que ndo € outra coisa que incorporar, transformando o conhecimento
construido ao saber pessoall” (FERNANDEZ, 1994, p. 114,). Ou seja, precisamos
abrir o horizonte perscrutador dos alunos, ndo apenas a partir de nossas proprias
ideologias e convicgbes, mas a partir do questionamento e analise desses e outros
pontos de vista subjacentes.

Tendo claro, agora, apds analise autoavaliativa, da necessidade de
mudanga no meu posicionamento como organizadora, orientadora e condutora das
praticas de aprendizagem a partir das quais propus o desenvolvimento desta

pesquisa, concordo com Riolfi et. al. (2014) quando dizem que,

[...] o gesto de articular os contetudos exige do professor um olhar
para si mesmo e para sua propria pratica de forma que isso o ajude a
responder questdes como: O que 0s meus alunos ja sabem? O que
eles ainda precisam saber para chegar ao conhecimento que lhes
falta? Como devo ensinar? Quando ensinar? O que estd dando
certo? Em que estou falhando? O que esta causando dispersao?
(RIOLFI, 2014, p. 197),

Esse importante posicionamento, de exercer concomitantemente um papel
de participante e ator na acgéo, de forma a possibilitar uma reflexdo do meu proprio
fazer docente, o qual a pesquisa-acao proporciona, foi extremamente relevante, haja
vista a oportunidade que tive de melhorar minha préatica e meu fazer pedagogico “[...]
aprendendo mais, no decorrer do processo, tanto a respeito da pratica quanto da
prépria investigacao” (TRIPP, 2005, p. 446).

Comecei a primeira, das duas aulas do dia 15 de margo, retomando dois
pontos: a pesquisa sobre o lixo eletrbnico e a letra da cancéo trabalhada,
procurando dar mais abertura para que o0s alunos se mostrassem como sujeitos
daquela acéo.

Poucos alunos tinham feito realmente a pesquisa, porém foi possivel
estabelecermos, a partir dos dados trazidos, uma relagcdo entre consumismo e a

producdo em grande quantidade de lixo eletrénico. Um grande numero de alunos
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repetiram informagfes que tinhamos comentado na aula anterior, mas alguns
acrescentaram dados interessantes. Vejamos alguns deles: “E toxico”, “Tem lugares
também, professora que eu vi que tipo eles fazem coisa errada com esse lixo em
vez de levar pra um lugar, polui as coisas tipo enterra, joga em lugar que néo
deve...”, “Eu vi que aqui no Brasil o Parana é o quarto que tem mais lixo eletrénico’.
ApOs argumentarem e debaterem sobre esses novos dados, prosseguimos a aula,
agora com leitura e explicacdo dos trechos que eles haviam destacado na cancéo e
gue também solicitei como tarefa de casa.

As interpretagfes dos trechos da musica, feitas pelos alunos, foram bem
coerentes. Percebi que eles realmente haviam compreendido a tematica da cangéo
e 0os comentarios fluiram produtivamente. Eu procurei, no decorrer da atividade, ir
guestionando-os de forma a instiga-los a outras possiveis interpretacoes,
compreendendo, como Menegassi (2010b), que o momento da interpretacdo é muito
importante porque possibilita ao leitor fazer uma andlise, uma reflexdo sobre as
novas informacdes adquiridas na leitura, produzindo, a partir dos seus
conhecimentos prévios, e daquilo que o texto diz, um novo texto que contém seu
julgamento. Logo, “A interpretacdo € a etapa de utilizagdo da capacidade critica do
leitor, o momento em que analisa, reflete e julga as informagdes que |€”
(MENEGASSI, 2010b, p. 50).

Finalizados esses dois passos, surgiu a ideia de montar um mural com os
trechos destacados da cancao e ilustrar com anuncios publicitarios, ja que os alunos
demonstravam que haviam compreendido que esse género reforgca o consumismo
(tema da cancao e de nossos debates). Essa atividade n&o estava prevista na UD,
mas pareceu-me conveniente para aquele momento, principalmente por ser uma
atividade que viria para acrescentar e reforcar tudo que havia trabalhado até entéo,
além de ser uma prética apreciada pelos alunos. Ademais, comungo do dito por
Riolfi et al. (2014) quando afirmam que; “A escolha de estratégias, por sua vez,
desemboca na criacdo de atividades que colaborem para a construcdo de um
trabalho efetivo” (RIOLFI et al., 2014, p. 199).

Os alunos escolheram, recortaram e colaram os anuncios em sala de aula e
depois fomos para o patio da escola para montarmos o mural. Nao foi uma atividade
facil, pois o patio ficou um tanto quanto tumultuado e barulhento, mas os alunos
gostaram e a maioria ajudou na montagem do painel. Portanto, considerei que esta

foi uma atividade prazerosa e significativa para eles, tanto que um aluno, ao
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retornarmos para a sala, ja no final da aula, disse: “A aula hoje foi massa”. As figuras

31 e 32 ilustram o envolvimento dos alunos.

Figura 31 — Foto 6: Montagem do mural 1

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 15 de marc¢o de 2017

Figura 32 — Foto 7: Montagem do mural 2

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 15 de marco de 2017

Para dar sequéncia ao trabalho, no dia 20 de marco, dia em que tive 2
(duas) aulas com a turma, principiei apresentando, no multimidia, diferentes

anuncios publicitérios (cf. Figuras de 12 a 21 da UD, p. 90 & 94). A apresentacéo foi
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mediada por questdes orais (cf. Quadro 13, p. 95) que enfatizavam a dimensao
social do género analisado. Considerei ser importante conduzir essa reflexdo, pois
ao explorar o extraverbal do género, segundo Volochinov e Bakhtin (1926), percebo
o discurso como um acontecimento de comunicacdo cultural engendrado por uma
situacao social e, por conseguinte, passo a compreendé-lo de maneira mais ampla e
significativa, ja que um enunciado fora do seu contexto real torna-se linguistica e
semanticamente abstrato.

Em relacdo as atividades, houve uma participacdo ativa dos alunos que
interagiram todo o tempo, respondendo as questdes e refletindo sobre as imagens
e/ou videos propagados nos textos do género. As observacles referentes aos
anuncios se voltaram principalmente para a criatividade, o suporte de publicacdo e
os diferentes aspectos que cada veiculo/suporte configura aos anuncios.

Achei pertinente explorar mais detalhadamente essas questdes, e ir um
pouco além da discussao oral que fui estimulando durante a apresentacdo dos
textos. Por isso, sugeri que os alunos formassem grupos de 3 ou 4 e disponibilizei a
cada grupo trés perguntas para que respondessem, agora de forma escrita, e depois
apresentassem para os demais colegas. Achei importante essa sistematizacéo para
que houvesse uma melhor compreensdo dos aspectos explorados até aquele
momento, e também para que houvesse a possibilidade da realizacdo da pesquisa
sugerida nas questdes 4, 16 e 17 (cf. Quadro 13, p. 95). Todavia, ndo foi possivel
gue todos os alunos fizessem a investigacdo na internet, pois a escola nao tinha,
naquele dia, um numero suficiente de computadores funcionando para que toda a
turma realizasse tal pesquisa. Dessa forma, um dos grupos, responsavel pela
pesquisa sobre o profissional que produz anuncios publicitarios, foi para o
laboratorio de informatica, onde estavam funcionando apenas 3 computadores; outro
grupo responsavel em pesquisar sobre o CONAR e sobre a pega publicitaria “O
Mundo Ta Chato” da Pepsi Twist, fizeram uso dos seus celulares; e o restante dos
grupos ficaram reunidos no patio da escola para responderem as questdes.

Embora a estratégia tenha funcionado e todos tenham desenvolvido o
proposto, penso que teria sido mais produtivo se todos os alunos da turma tivessem
tido a oportunidade de fazer as pesquisas propostas (cf. Quadro 13, p. 95). Contudo,
mais uma vez esbarramos no fator “tecnologia”, que infelizmente, € uma das
mazelas da maioria das escolas publicas, as quais, embora geralmente sejam

cobradas e orientadas a incluir o uso das TICs nas atividades curriculares, nao
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possuem estrutura para a obtencdo e/ou manutencgao desses recursos. As figuras 33

a 35 comprovam a concretizagao das atividades em grupo.

Figura 33 — Foto 8: Pesquisa no laboratério de informatica

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 20 de marg¢o de 2017

Figura 34 — Foto 9: Grupos no saguédo do colégio

Fonte: Foto tirada pela pesquisadra no dia 20 de marco de 2017
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Figura 35 — Foto 10: Grupo no patio do colégio

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 20 de marc¢o de 2017

No dia 22 de marco, conforme haviamos combinado, foi feito a explanacao
das respostas formuladas e pesquisadas pelos alunos. Cada grupo veio a frente da
sala e expbs para os colegas o que haviam respondido e eu fiz algumas
complementagfes que achei necessarias. As reflexdes sobre a dimenséo social do
género foram importantes porque conduziram o olhar dos alunos para a relevancia
de observarmos o contexto do texto lido, a fim de construirmos, de maneira mais
coerente, sua significacdo. O reconhecimento da dimensao social do género,
conforme postula Rodrigues (2001), é fundamental para a formacéo plena do leitor
critico, que age, interage e dialoga com o texto/enunciado.

Apés todos os grupos terem apresentado suas respostas, conduzi os alunos
ao laboratério de informatica, que nesse dia contava com 12 (doze) maquinas
funcionando, e orientei que, em duplas, pesquisassem alguns links (sugeridos no
Quadro 14, p. 96) a fim de adentrarmos nas leis e normas que regem a publicidade.
Apos terem “navegado” pelos referidos links, voltamos a sala de aula. Entreguei
impresso o texto que trata da lei de protecdo ao consumidor (cf. Quadro 15, p. 97) e
0s preceitos basicos que definem a ética publicitaria (cf. Quadro 16, p. 97). Como a
aula estava finalizando, pontuei no quadro alguns questionamentos de modo que os
alunos relacionassem o visto/assistido nos links com os textos entregues: Até que
ponto os andncios publicitarios respeitam a ética? E possivel ter ética na
publicidade? Vocés conhecem algum outro anuncio, além dos pesquisados, que

também deveriam se julgado pelo seu contetdo? Qual(ais)? Uma publicidade ética é
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aguela que apenas descreve o produto sem agregar falsos valores, muitas vezes
ilus6rio?*® Em que medida isso acontece? Os preceitos basicos que definem a ética
publicitaria, de acordo com o CONAR (Cddigo Brasileiro de Autorregulamentagéo
Publicitaria) sdo respeitados realmente? O artigo 37 do coédigo de defesa do
consumidor (Lei 8.078/90) realmente é respeitado pelos publicitarios? Essa atividade
ficou como tarefa de casa, e foi retomada nas duas aulas seguintes, que
aconteceram no dia 27 de marco.

Nesse dia, ja de inicio, fiz a leitura em voz alta dos textos distribuidos na
aula anterior e fui construindo pontes, juntamente com os alunos, entre os textos e
os links e, ao mesmo tempo, retomando 0s questionamentos encaminhados por
escrito na aula anterior. Os alunos, de maneira geral, participaram do debate, dando
suas opinides e trouxeram para a conversa exemplos percebidos por eles, inclusive
de acontecimentos recentes de escandalo nacional que deixaram desacreditadas
certas marcas que contavam com uma publicidade muito “bem elaborada”, mas que
desrespeitavam a lei do consumidor e os preceitos da ética publicitaria.

Esse debate comprova que se a leitura for encaminhada numa perspectiva
bakhtiniana, em que ndo s6 o verbal, mas também o extraverbal seja explorado, é
possivel desenvolver leitores criticos capazes de construir leitura réplica. Para
Menegassi (2010b), o leitor s6 consegue replicar um texto lido quando se apropria
de outros discursos, obtido na sua relacdo socio-historica-ideoldgica, reformulando-
0S para construir seu préprio discurso.

Terminado o debate e com o objetivo de mensurar o nivel de compreenséao
dos alunos quanto a dimensdo social do género anuncio publicitario, pedi que
escrevessem tudo que haviam aprendido até o momento sobre o género em questao
e principalmente sobre sua dimenséo social. Com essa pratica, estava explorando
um dos niveis de leitura apontado por Menegassi (2010b): o da reten¢éo. Depois de
um percurso trabalhando a dimensao social do género “anuncio publicitario”, queria
sondar os conhecimentos que ja haviam retido.

Pelas respostas obtidas, observei que houve certa compreensdo dos
alunos com relacéo a essa dimensao, e que algumas percepc¢des sobre o género em

guestdao comecaram a tomar forma, tais como o objetivo desse género, em que

?® Hoje, ao voltar-me para essas questdes, depois de criar um certo distanciamento desde sua
producéo, vejo que esta pergunta, em particular, direciona a fala do aluno, uma vez que a resposta ja
consta na prépria indagacdo. Basta ao aluno apenas acenar positiva ou negativamente para a
questao.
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ambientes circula e os valores que 0s anuncios propagam. Essa compreensdo so
ressalta que o trabalho com o género deve contemplar, necessariamente, o estudo
de sua dimenséo social, pois, conforme Bakhtin/Volochinov (2004[1929]), é o0 meio
social o centro organizador de toda enunciagao, e o leitor que ignora esse contexto
extraverbal ndo compreende amplamente a significacdo dos enunciados.

Contudo, constatei que ainda, para a maioria dos alunos, alguns pontos
da dimenséo social desse género ndo estavam bem claros, principalmente sobre a
esfera social em que ele é produzido e sobre o profissional que o produz, pois
apenas duas alunas fizeram mengao a esses aspectos nos textos escritos. Por isso,
pedi que fizessem uma pesquisa sobre o segmento da sociedade onde o género é
produzido e sobre o profissional que o produz, para entregarem por escrito.

As figuras 40 a 42 apresentam, a titulo de exemplos, alguns dos textos
produzidos pelos alunos nos quais o proposito € perceber a compreensao adquirida
até o dado momento. Os alunos séo identificados, no contexto da pesquisa, por
letras de “A” a “C”, preservando, assim, sua identidade, conforme previsto pela ética

na pesquisa.

Figura 36— Resposta: Aluno A

Fonte: Dados gerados pela pesquisadora
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O anuncio publicitario é mais falso do que imaginamos, nao respeita as outras
empresas rivais. Ele esta presente nas redes sociais, revistas, outdoors, televisoes,
livros e também nas escolas. Esse género faz com que vocé compre cada vez mais, 0
gue faz com que o governo lucre e o planeta fique arruinado. Isso também arruina nosso
corpo como Vvisdo, audicdo, obesidade, desenvolve anorexia e outros problemas como o

consumismo.

Figura 37 — Resposta: Aluno B

Fonte: Dados gerados pela pesquisadora



O género anlncio é o género dos comerciais, propagandas etc...
O objetivo desse género € vender o produto que estd sendo publicado/mostrado no
anuncio. Muitas vezes esse anuncio € enganoso, dizendo que um produto € bom sendo
que muitas vezes ele ndo é. Muitos anuncios publicitarios sdo desnecessarios e sem
sentido.

NOs podemos encontrar anincios em varios lugares como: outdoor, internet,

s~

Figura 38 — Resposta: Aluno C

*__. - o iy

Fonte: Dados gerados pela pesquisadora
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O anlncio publicitario € muito mais do que pensavamos ser. Por tras dos tédo
famosos anuncios, ha mais do que imaginamos: leis a serem seguidas, éticas que devem
ser respeitadas, para que possam circular liviemente.

Primeiramente, o andncio publicitario é feito com o propdsito de anunciar um
produto. O anincio é feito cada um de um jeito diferente, apresentando coisas chamativas
para cada tipo de publico.

Os anuncios, embora ndo pareca tem regras a seguir: respeitar o publico, ndo
pode ser abusivo, ndo deve omitir as coisas, nem ser enganoso. Caso essas leis ndo sejam
respeitadas, é possivel que o publico consumidor possa tirar esse anuincio do ar.

O anulncio publicitario pode ser encontrado na TV, internet, revistas, outdoor, em
carros e tudo que se possa imaginar.

E feito pelos publicitarios, que cuidam do marketing do andncio.

As respostas demonstraram que, de maneira geral, 0s alunos
compreenderam a maioria dos aspectos da dimenséo social do género trabalhado.
Minha expectativa, pautada em autores como Volochinov e Bakhtin (1926),
Bakhtin/Volochinov (2004[1929]) e Rodrigues (2001), era proporcionar aos alunos a
clareza de que, um texto/enunciado ndo pode ser compreendido fora do seu
contexto de producdo e de toda situacdo social que o organiza. Além disso,
pretendia mostrar que o extravebal esta diretamente ligado ao sentido e as
intencdes/ideologias de um enunciado. Acredito que tais expectativas foram
consideravelmente alcancadas, pois a maioria dos alunos demostraram, apos todas
as atividades desenvolvidas nessa etapa da UD, um olhar mais arguidor e mais
atento quanto a implicacdo da dimenséo social na compreensao dos textos desse
género.

Ao analisar os textos, no qual revelaram sua compreensao, percebi que de
certa forma, os alunos ja apresentavam um nivel de leitura ndo tdo raso,
conseguindo ir além da decodificacdo. Podemos dizer, portanto, que o trabalho
desenvolvido veio contribuir e possibilitar um avan¢o no sentido de aprimoramento
da leitura critica, pois vejo que o direcionamento das atividades, nessa etapa da
aplicacdo, serviu de suporte, de elo para algumas percep¢cbes que os alunos
apresentavam, mas que ndo eram capazes de efetivamente relaciona-las, de forma

gue pudessem perceber os textos desse género como discurso.
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Uma vez efetivado o trabalho com a dimens&o social do género andncio

publicitario, discorro, a seguir, sobre o trabalho com a dimensao verbo-visual.

4.2 DIMENSAO VERBO-VISUAL DO GENERO

No dia 28 de marco, levei para sala de aula a primeira atividade com foco na
dimensao verbo-visual do género (cf. Figura 22 e Quadro 17, p. 98-99 da UD). Com
essa atividade, meu proposito era proporcionar a compreensdo das diferentes
producbes de sentido que sdo possiveis ao lermos textos do género anuncio
publicitario, visualizar e entender a organizacdo estrutural do género e identificar os
recursos multimodais e linguisticos que o constitui. Por isso, as questdes foram
planejadas de modo que explorassem, pautadas em Bakhtin (2003[1979]),
principalmente o conteddo tematico do texto/enunciado em estudo. Pretendia ainda,
conforme Menegassi (2010b), explorar os diferentes niveis de leituras:
decodificacdo, compreensao, interpretacdo e retencdo. E, além disso, pautada em
Luckesi et al. (1997), abordar as etapas do processo de leitura critica: elementos
subsidiarios da leitura, estudo da tematica do texto e elementos de avaliacdo e
proposicao.

Essas atividades nos serviriam de parametro para relacionar com aquelas
aplicadas como diagnostico, em 2016, na perspectiva de sondar os avancos em
leitura, subsidiados por um trabalho didatico planejado com vistas ao
desenvolvimento da leitura critica.

Conforme havia planejado, levei tanto o texto quanto as perguntas
xerocopiadas para que os alunos lessem e respondessem. Para dar inicio, fiz a
leitura do texto. Depois, comentamos (eu e 0s alunos) sobre sua tematica (sem
perder de vista o estilo e construgdo composicional), seu produto, a imagem que
compunha o anudncio, as cores utilizadas e o slogan da campanha. Depois |i as
perguntas (cf. apresentadas no Quadro 17, p. 99) de forma explicativa e, por fim,
disponibilizei um tempo para que respondessem individualmente as questdes. Como
nesse dia tivemos apenas uma aula, os alunos continuaram a resolugéo da atividade
na aula seguinte.

No dia 29 de margo, tive duas aulas. Em uma delas, contudo, fomos a
biblioteca para a aula de leitura, conforme cronograma da escola. Na aula que

seguiu a essa, retornamos para sala e os alunos tiveram a oportunidade de
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terminarem a atividade ja iniciada. A maioria dos alunos nao solicitou nenhum tipo
de explicagao; apenas alguns, em uma ou outra questéo, pediram que eu explicasse
novamente.

No dia 03 de abril, tive duas aulas com a turma. Nesse dia, retomei a
atividade da aula anterior, da qual eu ja havia procedido a correcéo, e fiz novamente
a leitura das perguntas, e agora também, das respostas dos alunos. Durante esse
processo, fui acrescentando as observacdes e correcdes necessarias. Depois disso,
sugeri que colassem a atividade e passassem as respostas a limpo no caderno, com
as revisdes e acréscimos feitos durante a corregéo oral.

O resultado da corregédo dessa atividade mostrou uma melhora expressiva,
se comparada a atividade de andlise diagnostica aplicada antes da implementacéo

do projeto (cf. Quadro 8, p. 73). Vejamos o resultado no quadro 24:

Quadro 24 — Resultados da atividade do Quadro 16
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2.5 12 2 9 9 0
Capacidade de
sintese do texto
3.1 13 20 0 0 0
Avaliacao do texto
lido (juizo interno 14 8 7 4 1
e externo)
3.2 15 16 3 1 0
Proposicoes
3.3 16 9 5 4 2
Posicionamentos
/Réplicas

proposicao

Interpretacéo

Dimensao social

3.4 17 11 5 2 2
Relacdes
estabelecidas com
avida

3. Elementos de avaliacéo e

Retencéo

Fonte: Adaptado pela pesquisadora.

Dos 20 alunos que responderam as perguntas de andlise da dimensao social
e verbo-visual do género (cf. Figura 22 e Quadro 17, p. 98-99), a maioria atribuiu
respostas adequadas para um numero consideravel de questdes.

Nas perguntas 1, 2 e 3 (1.Em que situacdes/lugar vocé teve contado com
anuncios publicitarios? 2. Para quem geralmente sdo destinados os textos desse
género? 3. Qual o propdsito de um anudncio publicitario?) que contemplam, de
acordo com Luckesi et al. (1997), os elementos subsidiarios da leitura com foco na
dimensdo social (contexto de producdo e finalidade do género), 19 alunos
responderam adequadamente, o que possibilitou subentender que esse quesito ficou
bem claro para os alunos a partir das atividades trabalhadas anteriormente a estes
questionamentos. Além, é claro, de supor que parte desse resultado se deva ao fato
de o género abordado ser bastante presente na vida diaria de cada um.

Se compararmos este resultado ao resultado obtido da aplicacdo diagndstica
(desenvolvida em 2016), fica visivel que ocorreu um acréscimo de respostas
adequadas as perguntas 2 e 3. Na analise diagndstica, 15 alunos responderam
adequadamente a pergunta 2, e 11 a pergunta 3, 0 que mostra uma evolucdo na
compreensao para um numero de 4 alunos na pergunta 2 e 8 alunos na pergunta 3.

Entendemos que isso se justifica pelo fato de a dimensao social exigir um
conhecimento maior sobre o género, o0 que, haquele momento (2016), ndo tinhamos

ainda trabalhado. Agora, depois do trabalho até entdo desenvolvido (de pesquisas,



135

de leituras de outros textos, de reflexdes orais e escritas etc.), havia ficado mais
claro aos alunos sobre o contexto que envolve os textos desse género.

Compreender os elementos que contextualizam um texto, segundo Bakhtin
(2003[1979)), € concebé-lo ndo apenas no plano da lingua, mas também no plano
do discurso, esquadrinhando-o ndo apenas como texto, mas como enunciado,
atravessado de particularidades, sentidos, autoria, genuino a situacdo social que o
envolve.

Com relacdo as perguntas 4, 5 e 6 (4. Neste anuncio, em especifico, qual
produto estd sendo divulgado? 5. Para qual publico se destina o produto desse
anuncio? 6. O anuncio faz uso de duas porcentagens (30% e 100%). O que
especificamente elas quantificam?), as quais exploram o estudo do conteldo
tematico do texto (BAKHTIN, 2003[1979]) na sua dimensdo verbo-visual, mais
especificamente no aspecto da decodificacao (identificacdo do tema do texto e de
outras informacdes explicitas) — considerado o primeiro nivel de leitura, segundo
Menegassi (2010b) — o numero de respostas adequadas foram 18, 17 e 19
respectivamente. Entendemos ser este um resultado consideravelmente bom, mas
que poderia ter sido total, em se tratando de perguntas que requerem do aluno
apenas a localizacéo direta das informacgdes explicitadas no texto. De acordo com
Menegassi (2010b), a decodificacdo € a primeira etapa pela qual passa o leitor, é o
momento da decifracdo dos codigos linguisticos, o que possibilitara uma relacao
com o significado daquilo que esta na superficie do texto. Essa € uma etapa
importantissima para que ocorra uma posterior compreensdo, ampliagcdo e
modificacdo dos conhecimentos prévios do leitor.

Contudo, se comparado este resultado ao obtido nas atividades da analise
diagnéstica, que foi de 17, 13 e 5 respectivamente, houve uma melhora
consideravel, o que me fez inferir gque no momento da aplicagédo os alunos ja haviam
desenvolvido um olhar mais atento ao texto/género proposto para leitura, ampliando,
assim, sua capacidade de ler a linearidade do texto.

O resultado das respostas adequadas das perguntas 7, 8, 9, 10,11 e 12 (7.
Qual o objetivo do anuncio ao associar o produto a uma planta? 8. A expressao
“Mate a sede de ajudar o planeta” pode ter dois sentidos. Quais sdo eles? 9. O que
€ importante para o anunciante que o leitor/consumidor acredite? 10. A partir da
leitura do andncio, é possivel que as pessoas comprem mais esse produto? Por

qué? 11. A maioria dos anuncios publicitarios apresentam tanto a linguagem verbal
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guanto a nao-verbal. Qual a relacdo entre a imagem em destaque no andncio e a
ideia propagada por ele? 12. Que argumentos sdo empregados para vender o
produto?) que, ainda com foco no estudo do conteudo tematico do texto na sua
dimensdo verbo-visual, averiguam agora a compreensdo (leitura inferenciacao,
identificacdo da argumentacdo empregada e capacidade de sintese) do texto, foi o
seguinte: 18, 13, 3, 11, 15 e 2 respectivamente. Esse resultado, embora tenha se
apresentado acima da meédia na maioria das perguntas, deixou de atender a
expectativa em duas questbes (9 e 12), justamente as que exploram a
argumentacgéo e a capacidade de sintese do texto abordado.

Segundo Luckesi et al. (1997), a identificagdo dos argumentos do autor
possibilita ao leitor reestruturar e ter uma visado geral do texto, pois quando o leitor
identifica os argumentos utilizados, ele consegue perceber “[...] o caminho légico da
discussdo do autor” (LUCKESI et al.,, 1997, p. 150). Assim, para uma boa
compreensao da mensagem de um texto, € necessario que o leitor identifigue seus
argumentos. Quanto a capacidade de sintese, de acordo com Menegassi (2010b), é
a habilidade de compreender a tematica do texto, sendo capaz de resumi-la, e isso
sé é possivel, quando o leitor consegue reconhecer as informacfes e os tépicos
principais, além de dominar as regras semanticas, sintaticas e textuais do género
que esta sendo lido.

O resultado demonstra que o aspecto da compreensdo ainda nao esta
totalmente desenvolvido e/ou aprimorado entre a maioria dos alunos, justamente por
ser um nivel que exige uma capacidade mais aprofundada de leitura se comparada
ao nivel anterior, ja que “[...] compreender um texto é ‘mergulhar’ nele e retirar a sua
tematica e as suas ideias principais” (MENEGASSI, 2010b, p. 45). E, justamente por
corresponder a um nivel de leitura que exige inferenciacdo e dominio do aluno,
talvez devesse ter sido mais focado nas atividades anteriores, principalmente por
terem sido aspectos nos quais o0s alunos também apresentaram dificuldades quando
responderam as questbes da atividade diagndstica, na qual os resultados obtidos
guanto ao numero de respostas adequadas foram 12, 7, 2, 8, 2, 12 na devida ordem
das questoes.

As questbes que estudam os elementos de avaliacdo e proposicéao
(LUCKESI et al., 1997), centradas na dimenséao social (VOLOCHINOV e BAKHTIN,
1926) e na interpretacdo do texto (MENEGASSI, 2010b) (avaliacdo do texto lido

“juizo interno e externo’, proposi¢des, posicionamentos/réplicas), de nuameros 13,
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14, 15 e 16 (13. O que o anuncio espera do leitor/consumidor? 14. A ideia
propagada pelo anuncio corresponde a qualidade do produto? Por qué? 15. O que o
anuncio ndo diz sobre o produto? E por que ndo diz? 16. Ao lermos ou ouvirmos um
anuncio como este, o que devemos considerar como leitores criticos?)
apresentaram o seguinte resultado de respostas adequadas: 20, 8, 16 e 9. Embora
tenha havido uma melhora no nimero de acertos em pelo menos trés das questdes,
se comparado a atividade diagnostica anteriormente aplicada, (que teve 3, 8, 4 e 2
como resultado das respostas adequadas respetivamente as quatro questdes
mencionadas), as respostas das perguntas 14 e 16 ainda ndo atenderam ao
desejado, ja que menos da metade dos alunos conseguiram respondé-las. As
guestBes exigiam que 0s alunos se posicionassem, avaliassem, emitissem juizo de
valor em relacdo ao texto lido. Em sintese, esperava-se deles uma leitura critica
que, conforme Menegassi (2010b), sé é possivel se o leitor conseguir replicar o lido,
trazendo a tona outros discursos reconstruidos como seus proprios, apresentando,
assim uma contrapalavra diante do texto lido.

Entretanto, ao que parece, avaliar e posicionar-se perante o texto lido ainda
€ um tanto quanto complicado para a maioria dos alunos, talvez em maior grau para
agueles que sédo consumidores do produto e/ou marca anunciado(a) e o(a)
consideram bom(a). Ler criticamente requer saber-se assujeitado as ideologias que
circundam o meio social, que incuti ideias e estabelece condutas que devem ser
seguidas como condi¢do de nos enquadrarmos nos ditos padrdes da sociedade. E,
essa postura de criticidade, de perceber-se como mais um, na roda viva da
dominacédo, deve ser desenvolvida e aprimorada ao longo da nossa trajetéria de
leitores. Logo, ndo é algo inerente, mas construido gradativamente e
insistentemente na busca de alicerces que permitam esse deslocamento do estagio
de leitor passivo para um leitor sujeito. Ser critico, ler criticamente, deixando a
ingenuidade de lado, portanto, requer um esforco e as vezes certa mediacdo que
proporcione a ponte necessdaria para essa transi¢cdo. E isso deveria acontecer na
escola desde os anos iniciais. Se o aluno fosse despertado, desde cedo, para a
criticidade, chegaria no 9° ano com essa habilidade ja desenvolvida.

Todavia, 0 que percebemos é que os alunos estdo imersos em um mundo
onde as midias manipulam diariamente rumo ao consumismo €, € obvio, que o grau
de influéncia exercida em propor¢cdes bombasticas ndo podem ser substituidas

facilmente por outras concep¢des mais criticas. Isso requer todo um processo de
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estudos e reflexdes, e é exatamente esse o papel fundamental da escola, e nela, o
trabalho desenvolvido pelos professores de LP, que tém nas méos a possibilidade
de proporcionar o desvendamento do que esta por tras das sutilezas e manobras da
linguagem publicitaria.

A Ultima pergunta, a de numero 17 (17. Que sugestdes vocé daria a outros
leitores/consumidores em relacdo aos anuncios que lemos/ouvimos?) ainda com
foco nos elementos de avaliacdo e proposicdo centradas na dimensado social do
género, mas agora visando a retencao (relacdes estabelecidas com a vida, conforme
explica Menegassi, 2010b), somou 11 respostas adequadas. Esse numero mostra
que mais da metade dos alunos conseguiram demonstrar uma percepgao mais
elaborada do que foi trabalhado até entdo, mas expressa, também, que ainda uma
grande parcela dos alunos ou perceberam apenas parcialmente (5), ou nao
compreenderam (2), ou ainda ndo conseguira organizar tal conhecimento (2). Essa
Ultima etapa do processo de leitura que se da em dois niveis, segundo Menegassi
(2010b): resultado do processamento da compreensdo; e da interpretacdo — é a
etapa que possibilita ao leitor estabelecer um parametro entre o acréscimo das
informacdes novas do texto com o resultado do seu préprio julgamento,
desembocando em um novo conhecimento, um novo texto. Se compararmos esse
resultado com aquele apresentado na analise diagndstica, na qual apenas 4 alunos
responderam adequadamente, percebemos uma melhora consideravel nessa etapa
de leitura.

Vejamos o gréfico que consta na figura 43, que ilustra mais claramente esse

resultado:



Figura 39 — Resultados de atividades de leitura
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ETAPAS DA LEITURA

20

15

10

NUMERO DE ALUNOS

QUESTOES ELABORADAS

I Adequadas

Bl FParcialmente
Adeqadas

Nao Adequadas
Il N&o Respondeu

16 17

Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir do quadro 22.

De maneira geral, quando olhamos para o gréfico (cf. Figura 5, p. 74) que

representa o resultado da atividade diagndstica, e olhamos para o grafico anterior

(Figura 39), constatamos um avanco relevante nas etapas de decodificacdo e

compreensao, uma melhora em praticamente todos os aspectos da etapa de

interpretacdo e ainda uma evolucdo na etapa de retencédo, uma vez que a resposta

da maioria das questdes foram consideradas adequadas.

Para uma melhor visualizacdo e comparacédo entre os resultados da analise

diagnéstica e da atividade aplicada na UD, dispomos abaixo os dois graficos com os

respectivos numeros de respostas adequadas, parcialmente adequadas, nao

adequadas e nao respondidas, para cada questao analisada.



140

Figura 40 — resultados obtidos pelo instrumento diagnostico

ETAPAS DA LEITURA
20 —i! W Adequadas
W Parcialmente Adeqadas
' Nao Adequadas
B Nao Respondeu
15 —
3
§ } 12 1
-4
&
Q
g
3
2
7 8 9 10 11 12 13 14
QUESTOES ELABORADAS
Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir do quadro 3.
Figura 41 — Resultados de atividades de leitura
ETAPAS DA LEITURA
20
20 191919 19 B Adequadas

18 18
17

B Parcialmente Adeqgadas
186 Nao Adequadas

15 B HNio Respondeu
15
13

12
1 1

10 9 7 9

NUMERO DE ALUNOS

1 a 2 4 ] L 7 a 2 10 11 12 12 14 15 16 17

QUESTGES ELABORADAS

Fonte: Organizado pela pesquisadora a partir do quadro 22.

Essas etapas de leitura, embora tenham sido analisadas separadamente,
ocorrem concomitantemente e dependem umas das outras para que a leitura se

efetive realmente. Sao as etapas do processo de leitura que, segundo Menegassi
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(2010b), possibilitam “[...] um conjunto harmbnico de estratégias e habilidades no
leitor” (MENEGASSI, 2010b, p. 54). Assim, o resultado obtido me possibilitou
depreender que a forma como as atividades foram sendo conduzidas, até esse
momento da UD, contribuiu para que os alunos desenvolvessem uma capacidade
leitora mais critica e mais madura, capaz de olhar ndo apenas para a superficie do
texto, mas de mergulhar e vasculhar nas suas entrelinhas, estabelecendo relagdes
entre o verbo-visual e sua dimenséo extraverbal, de modo que compreendessem o0
texto mais amplamente.

Todavia, no que se refere a capacidade de interpretacdo e retencéo, nivel
em que deveriam demonstram a capacidade de leitura critica, embora tenham
avancado consideravelmente, ainda ha o que melhorar. Esse tipo de leitura exige,
conforme Luckesi et al. (1997), “[...] que facamos o esfor¢co, de um lado, de
apreender a mensagem intencionalmente transmitida pelo autor e, de outro lado,
facamos um esfor¢co de julgamento do que lemos (LUCKESI et al, 1997, p. 144)".
Logo, o que importa realmente, para que a leitura seja critica, € que o leitor a
enxergue como meio para desvendar o mundo gque o cerca.

Dando sequéncia ao trabalho, as aulas dos dias 04 e 05 de abril foram
destinadas a pesquisa sugerida (cf. Quadro 18, p. 100-101). Meu propdésito, com
essa pesquisa, era que os alunos percebessem 0s pontos positivos e negativos da
marca do produto anunciado, de modo que pudessem enxergar os ditos e ndo ditos,
as verdades e as inverdades presentes em um anuncio publicitario. Em duplas (pois
nem todos os computadores do laboratério de informética estavam funcionando), os
alunos pesquisaram todos os links sugeridos para essa atividade (a Figura 42

registra esse momento).
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Figura 42 — Foto 12: Alunos pesquisando nos computadores

2

# : I S
Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 04 de abril de 2017

No caderno, eles fizeram um breve comentéario sobre o assunto de cada uma
das matérias lidas para, posteriormente, retomarmos em sala. Também orientei,
naquele momento, que ao lerem os textos, escolhessem um deles para producao,
também em duplas, de cartazes para exposi¢cdo no patio da escola.

Conforme combinado com os alunos, retomamos em sala de aula as
anotacdes de cada link pesquisado. Assim, nas duas aulas do dia 10 de abril esse
foi o procedimento inicial. Na sequéncia, organizei as duplas para a producéo dos
cartazes (esta foi uma atividade extraclasse e que, portanto, foi realizada pelos
alunos em casa e entregue em um prazo que estipulei juntamente com eles). Com
essa atividade, pretendia que socializassem com os demais colegas da escola as
percepcdes obtidas e/ou comprovadas apos a pesquisa referente & marca proposta,
principalmente com relagdo aos nao ditos, desmistificando talvez alguns conceitos

que ja possuiam. A Figura 43 registra o resultado dessa producao:
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Figura 43 — Foto 13: Mural de cartazes

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de aril de 2017

Com a producéo dos cartazes, os alunos demostraram ter a capacidade de
estabelecer uma leitura consideravelmente critica quanto as informacdes
apregoadas pelos sites, pois ilustraram pontos relevantes que pouco séo divulgados
pelas midias e nunca pelos anuncios publicitarios.

Ainda no dia 10 de abril, foi possivel passar no quadro, para que copiassem
no caderno e refletissem, algumas perguntas relativas a construcdo composicional
do género (BAKHTIN, 2003[1979]) (cf. Quadro 19, p. 101). Reconhecer como se
organizam, relativamente, os textos do género é importante porque a estrutura que
da arremate ao enunciado (titulo, imagem, texto, logomarca, slogan), além de visar
informar sobre o produto anunciado, também tenciona persuadir o leitor consumidor.
Para Carvalho (2006), é na construgcdo composicional que o género anudncio
publicitario, por meio da sua argumentacdo iconico-linguistica, persuade consciente
ou inconscientemente o consumidor. Essa atividade foi desenvolvida em grupos.

Na aula seguinte, que aconteceu no dia 11 de abril, os alunos leram suas
respostas e fomos juntos construindo alguns conceitos sobre os elementos que
constituem a estrutura do género em questdo, salientando: a criatividade,
significacdo e recursos estilisticos utilizados nos titulos; a singularidade das imagens
utilizadas; a maneira objetiva da argumentagédo com foco no publico a que se destina
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o produto; 0 uso sugestivo e organizado da marca, a énfase na qualidade do produto
de forma atraente e criativa por meio do slogan.

Para uma melhor fixacdo desses conceitos, entreguei um esquema
xerocopiado sintetizando os elementos que compdem a estrutura de textos do
género anuncio publicitéario (cf. Quadro 20, p. 102). Fizemos a leitura, expliquei cada
um dos elementos que geralmente compdem esse género, enfatizando que todos
levam em consideragao os sujeitos da interacéo, haja vista seu objetivo maior que &
vender o produto. Os alunos colaram as orientacbes no caderno e, com ajuda do
esquema, corrigiram, complementaram ou reformularam suas respostas anteriores
em relacao a construcdo composicional do género.

Achei interessante, naquele momento, ainda que nao tivesse sido planejado,
trazer alguns slogans de produtos famosos, elaborados de uma maneira
humoristica, que fazem o consumidor pensar também nos pontos negativos dos
produtos e/ou marcas®. Os alunos gostaram muito, acharam divertido, interagiram,
ora concordando ora discordando dos slogans apresentados e teceram alguns
comentarios criticos sobre os produtos mostrados. Como a receptividade com
relacdo a atividade foi muito boa, sugeri que, em duplas, elaborassem um slogan
mostrando um ponto negativo de um determinado produto e/ou marca escolhido por
eles.

No dia seguinte, 12 de abril, uma das aulas foi destinada para a elaboracgéo
dessa atividade e, na outra, tivemos aula de leitura na biblioteca, conforme
calendario do colégio. As Figuras 44 a 53 mostram fotos desse trabalho, o qual teve
um resultado bem pertinente, pois revela que os alunos conseguiram produzir aquilo
gue Menegassi (2010b) chama de réplica, ja que percebemos que foram capazes de
combater as informacdes do texto lido, contestando e reelaborando um novo texto, a

partir do seu posicionamento e das diferentes vozes que o constitui.

? Disponivel em:
https://www.google.com.br/search?q=slogans+falam+a-+verdade+sobre+seus+produtos&source=Inms
&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjCmaDdgKLTAhXLF5AKHSh6AN0Q AUIBygC&biw=1366&bih=638
#imgrc=_. Pesquisado em 06 de abr. 2017.



https://www.google.com.br/search?q=slogans+falam+a+verdade+sobre+seus+produtos&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjCmaDdgKLTAhXLF5AKHSh6ANoQ_AUIBygC&biw=1366&bih=638#imgrc=_
https://www.google.com.br/search?q=slogans+falam+a+verdade+sobre+seus+produtos&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjCmaDdgKLTAhXLF5AKHSh6ANoQ_AUIBygC&biw=1366&bih=638#imgrc=_
https://www.google.com.br/search?q=slogans+falam+a+verdade+sobre+seus+produtos&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwjCmaDdgKLTAhXLF5AKHSh6ANoQ_AUIBygC&biw=1366&bih=638#imgrc=_
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Figura 44 — Fotol14: Slogan TIM

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017

TIM
TIM TIRA SUA PACIENCIA KKK

Figura 45 — Foto15: Slogan Bob’s

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017

BOB’S

MENOR QUE SEU PREGCO SO SEU LANCHE




Figura 46 — Foto16: Slogan LEGO

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017

LEGO

FACIL DE BRINCAR. FACIL DE PERDER

Figura 47 — Fotol17: Slogan VIVO

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017

VIVO

MAIS MORTO DO QUE VIVO.
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Figura 48 — Foto18: Slogan Palmolive

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017

PALMOLIVE

A VASSOURA ESTA EM SEU CABELO

Figura 49 — Fotol19: Slogan Doritos

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017

DORITOS

MAIS COR DO QUE SABOR
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Figura 50 — Foto 20: Slogan TIM2

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017

TIM

SUA CONTA SEM FRONTEIAS... E VOCE SEM SINAL...

Figura 51 — Foto 21: Slogan LEGO2

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017

PARA MONTAR OS BRINQUEDOS
DESENHADOS NA CAIXA
SUA PACIENCIA TEM DE SER
INFINITY




Figura 52 — Foto22: Slogan Ruffles

Fonte: Foto tirada pela pquisadora no dia 12 de abril de 2017

RUFFLES

MAIS VENTO E MENOS BATATA

Figura 53 — Foto 23: Murais: cartazes e slogans

L = T o
Jln1rlll ERERfT

ll

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 12 de abril de 2017
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Essas produgBes demonstraram uma capacidade critica leitora dos alunos,
pois houve posicionamento frente ao texto e réplica, ou seja, conseguiram
posicionar-se responsivamente frente ao texto lido, deixando transparecer todas as
vozes que constituem tal posicionamento. Houve portanto, a construcdo de um novo
texto, um texto préprio do leitor, que combate com argumentos, ndo apenas
contestando, mas manifestando um ponto de vista proprio, revelando, assim, a
atitude de sujeito leitor ativo. Nesse caso, entendo que os alunos alcancaram o nivel
da retencéo, conforme Menegassi (2010b).

Para dar sequéncia as atividades propostas na UD, levei para as aulas, do
dia 17 de abril, algumas perguntas impressas, no intuito de explorar o estilo do
género anuncio publicitario (cf. Quadro 21, p. 103), ainda em relacdo ao
texto/enunciado da Coca-Cola (Figura 22, p. 98).

O estudo desse elemento é imprescindivel, pois o estilo, segundo Bakhtin
(2003[1979)), “[...] est& indissoluvelmente ligado ao enunciado e as formas tipicas de
enunciados” (BAKHTIN, 2003[1979], p. 265). Por isso, estuda-lo implica
compreender a estrutura linguistica (recursos lexicais, fraseolégicos e gramaticais),
guando analisamos um texto verbal; e as cores, figuras, imagens, tipos de letras,
guando olhamos para um género multimodal. Dessa forma, os diferentes géneros
pertencentes as variadas esferas sociais apresentam suas especificidades, as quais
estdo ligadas tanto ao género quanto ao processo de autoria, o que faz com que o
estilo de um género seja uma forma singular de abordar o tema em um enunciado.
Contudo, ao olharmos para o estilo de um género, além da sua estrutura linguistica
e multimodal, devemos estabelecer também uma relacdo dialégica com outros
enunciados, pois “[...] ele &, acima de tudo, o estilo da propria visdo de mundo e s6
depois é o estilo da elaboragao material” (BAKHTIN, 2003[1979], p. 186).

Sugeri que as atividades fossem desenvolvidas em duplas e/ou grupos (os
alunos gostam muito de atividades que podem ser desenvolvidas em parceria com
os colegas). Fiz a leitura em voz alta das questdes e dei um tempo para que
respondessem. Poucas vezes solicitaram minha ajuda durante a realizacdo da
tarefa, no entanto a pergunta que a maioria sentiu dificuldade foi a de numero 3 (Na
oragdo “Mate a sede de ajudar o planeta.” o verbo aparece em que tempo e modo?
Qual o objetivo do emprego desse verbo no texto”?). Tive, nesse momento, que
retomar o modo imperativo do verbo (conteddo que haviam estudado no 7° ano)

para que relembrassem e compreendessem o porqué do uso desse modo verbal no
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anuncio analisado. Isso mostrou que realmente o estudo do estilo do enunciado
requer, muitas vezes, compreensao da estrutura da lingua, mas precisamente, da
gramatica, de modo a relacionar essa organizacao linguistica com o sentido que se

pretende provocar no texto. Segundo Geraldi (2004):

A andlise linguistica inclui tanto o trabalho sobre as questdes tradicionais
da gramatica quanto questdes amplas a propdsito do texto, entre as quais
vale a pena citar: coesdo e coeréncia internas do texto; adequacédo do
texto aos objetivos pretendidos; andlise dos recursos expressivos
utilizados [...]; organizacdo e inclusdo de informacdes, etc. (GERALDI,
2004, p. 74).

Quando propus atividades nesse viés, busquei promover um trabalho de
reflexdo sobre a organizacdo do texto sem perder de vista sua situacdo de producao
e também de interlocucéo, olhando para o género anuncio publicitario e sua selecao
lexical, seus mecanismos de textualizagdo bem como as regras gramaticais
utilizadas.

Na aula seguinte, que aconteceu no dia 18 de abril, fizemos uma correcao
oral das questdes relacionadas ao estilo do texto/enunciado em estudo. Cada
aluno/dupla/grupo expds suas respostas para o0s demais colegas que
acrescentavam ou complementavam com os dados necessarios. Durante o processo
de correcao, constatei que a compreenséao dos alunos foi satisfatéria, com relacéo a
esse enfoque, o que demonstrou que haviam assimilado adequadamente os
principais elementos que constituem o estilo do género anuncio publicitario.

Percebi, nesse dia, por meio de alguns comentarios tecidos entre eles, e até
mesmo pelas reacBes diante da atividade proposta, que os alunos comecavam a
demonstrar certo cansaco com relacdo ao conteudo. Conversei e expliquei que na
aula seguinte fariamos a ultima atividade da UD, e que ao término dessa atividade
proporia um trabalho em grupo que serviria de avaliacdo para todo o conteudo
desenvolvido até 0 momento.

Conforme combinado, na aula do dia seguinte (19 de abril), desenvolvemos
a estratégia proposta nas Figuras 23, 24, 25 e 26 (cf. p. 104 a 107) e no Quadro 22
(cf. p. 107-108). Levei os alunos para a sala onde fica instalado o multimidia, pedi
que sentassem em circulo e expliquei como seria a atividade chamada “dinéamica da

caixinha”. A técnica desenvolveu-se da seguinte forma:
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1) apresentei os anuncios selecionados para os alunos através do
multimidia; 2) coloquei em uma caixa pequena, algumas perguntas elaboradas
anteriormente referentes aos anuncios; 3) ao som de uma musica, a caixinha passou
de aluno para aluno, os quais estavam sentados em circulo; 4) quando a musica era
interrompida, o aluno que estivesse com a caixinha nas méos retirava uma pergunta
e escolhia o colega da direita ou da esquerda para respondé-la. Assim a atividade
seguiu até o término das questodes.

Os alunos gostaram muito da dinamica e participaram efetivamente no seu

decorrer. A Figura 54 ilustra esse momento.

Figura 54 — Foto 24: Atividade “DinAmica da caixinha”

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 19 de abril de 2017

Quando algum aluno n&o sabia responder, um colega ajudava, eu
complementava, e as duvidas iam sendo sanadas. Acredito que tenha sido um
momento bem produtivo porque consegui retomar e fixar melhor todos os aspectos
do género anuncio publicitario que tinhamos visto até entdo. Verifiquei que os alunos
estavam fazendo uma leitura mais critica, atentando agora para aspectos que nao
percebiam quando apresentei a eles 0s primeiros textos no inicio da UD. As
manifestacbes apresentadas me levaram a conclusdo de que o objetivo de aclarar
(nesse segundo momento em que estudamos mais detalhadamente o conteudo
tematico, a construcdo composicional e o estilo dos enunciados do género) os
diferentes sentidos possiveis a partir de leituras de anudncios, entender como o
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anuncio é organizado e reconhecido no meio social onde circula e, ainda, destacar
0s recursos linguisticos e multimodais que sdo utilizados nesse género, foram
alcancados satisfatoriamente.

Trabalhar com o género como ferramentas que sdo produzidas e utilizadas
pelos homens para operar sobre o mundo, e que, portanto, participa do dia a dia das
pessoas, € possibilitar que o leitor conceba a linguagem como elemento concreto
que faz parte de um contexto sécio-histérico-ideologico e, consequentemente, é
oportunizar que o leitor se constitua criticamente frente aos enunciados
materializados nos géneros discursivos.

O resultado obtido, portanto, confirmou a importancia do trabalho com a
dimensédo social e verbo-visual do género, ja que elas se complementam de tal
forma a proporcionar uma leitura que explora ndo sé a “crosta”, mas também o
“subsolo” e as “adjacéncias” de um texto.

Quando finalizamos a atividade da “dinamica da caixinha”, propus, entdo, a
producdo de um documentario em videos, conforme planejado na UD. Expliquei
como deveria ser feita essa producdo e dividi a turma em cinco grupos. Cada qual
ficou responsavel em entrevistar pessoas de uma faixa etaria, focando em
determinados produtos. Por exemplo: equipe 1- pais e criancas (anuncios de
brinquedos); equipe 2- adolescentes (anuncios de celulares); equipe 3- jovens
(anuncios de roupas/calcados); equipe 4- adultos (anuncios de carro/produto de
beleza); equipe 5- idosos (anuncios de remédios/alimentos).

Os alunos ja conheciam o género documentario, mas achei importante
retomar alguns de seus aspectos, exemplificando-o. Por isso, em uma das aulas do
dia 24 de abril, passei um esquema relembrando algumas particularidades do
género e como proceder para a sua producdo. Para exemplificar melhor, passei um
documentario na TV Pendrive sobre consumismo, e pedi para que observassem as
técnicas, estratégias e recursos que poderiam usar durante sua producdo. Nesse
dia, também estipulei o prazo para a apresentacdo dos videos e destaquei que o0s
documentarios seriam colocados no Facebook da escola e apresentados para as
demais turmas de ensino fundamental do periodo matutino.

Ficou visivel, com essa atividade de encerramento do projeto, um interesse
muito grande dos alunos, 0s quais se colocaram naturalmente como protagonistas
da acdo a ser desenvolvida. E, esse envolvimento deles como locutores na

constituicdo de sentido da linguagem, reforcou minha constatacdo da necessidade
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de compreendermos a lingua, nas producdes escolares, como sendo uma realidade
e ao mesmo tempo uma forma de constituir a realidade, e que, portanto, necessita
de uma interlocucdo o menos artificial possivel. Segundo Menegassi (2011), quando
se percebe a importancia da interlocucdo para a producdo “[...] esta passa a ter
NOVOS rumos, ou seja, o produtor, sabendo que possui um interlocutor, determina o
género textual certo, utiizando uma linguagem adequada ao leitor, enfim, o
interlocutor interfere na construgdo do sentido do texto” (MENEGASSI, 2011, p.
170). Além disso, de acordo com Bakhtin (2003[1979]), é necessario que um
enunciado tenha um locutor e um interlocutor, pois um enunciado sé se constitui
quando é encaminhado para alguém, que pode ser um destinatario direto ou
indireto, como € o caso dos interlocutores virtuais. A presenca de um interlocutor,
nas producdes dos alunos, adequam seu discurso além de dar concretude ao
enunciado.

Minha expectativa era de que precisariam de ajuda para a elaboracdo do
roteiro e principalmente para a organizacdo dos questionarios para as entrevistas,
mas, para minha surpresa, ndo houve necessidade da minha intervencédo. Vejamos
algumas das perguntas elaboradas pelos alunos para serem usadas nas entrevistas

para a producdo dos documentarios:

Quadro 25— Perguntas elaboradas pelos alunos para entrevistas

PARA OS PAIS:

e Vocé acha que os anuncios influenciam demais as criangas?

¢ Quais o0s anuncios que mais influenciam os seus filhos? Onde vocé acha que eles
mais veem esses anuncios?

e Geralmente os pais compram brinquedos para as criangas, e em geral, elas dao
certa opinido sobre o que querem. De onde vocé acha que essas ideias surgem?

e Vocé acha que os brinquedos que sdo anunciados, na maioria das vezes pela TV,
séo de pregos acessiveis a todos?

¢ Na hora da compra, as criangas ficam, muitas vezes, empolgadas, e querem porque
qguerem um determinado produto. Vocé ja reparou se € um produto que ja foi
anunciado?

e Muitas vezes um produto € anunciado e muitas pessoas comecam a consumi-lo,
tornando-o famoso. Essas pessoas, mesmo sem perceber, acabam fazendo um
anuncio para outras pessoas. Vocé ja reparou se seu filho ja quis algo s6 porque o
amigo tinha?

e Vocé compra tudo que seu filho pede? Por qué?

e Em sua opinido o que as pessoas devem fazer para evitar o consumismo?
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PARA AS CRIANGCAS:

¢ Quando vocé vai numa loja de brinquedos e vocé quer comprar um, é porque achou
legal, viu na TV ou algum amigo seu tem?

e Vocé repara no preco dos brinquedos ou vai logo pedindo para sua mae?

e Vocé usa o brinquedo até ele estragar, ou brinca um pouco e deixa de lado? Por
qué?

e Quando seus pais falam que ndo pode comprar 0 que Vocé quer o que vocé fala
para eles?

PARA OS ADOLESCENTES/JOVENS:
¢ O que chama sua atencdo quando vai comprar um produto?
e \Vocé se importa com o preco do produto?
¢ Quantos aparelhos celulares vocé ja teve? De quanto em quanto tempo vocé troca
de celular? Por qué?
e Os anuncios te influenciam a comprar um produto?
e Vocé se acha uma pessoa consumista em relacdo aos celulares?

PARA OS ADULTOS:
e Vocé se considera uma pessoa consumista? Por qué?
Vocé ja comprou algum produto por influéncia publicitaria?
Vocé percebe que compra coisas que nao precisa e que nao vai usar?
Vocé ja parou para pensar nos impactos ambientais que o consumismo causa?
Os custos reais valem os beneficios da compra?
O que vocé acha sobre o consumismo?
Costuma comprar por impulso?
Vocé se considera uma pessoa consumista? Por qué?

PARA OS IDOSOS:
¢ Como os anuncios de medicamento eram na sua época?
e Que farméacia vocé mais compra remédios? Vocé compra la porque viu em um
anuncio, pessoas te falaram ou viu na TV?
e Vocé ja comprou algum medicamento influenciado por algum anuncio publicitario?
e O gue vocé acha dos anuncios de medicamentos mostrados na TV hoje em dia?
Eles realmente falam a verdade?

Fonte: Dados gerados pela pesquisadora.

A elaboracdo desses questionamentos demonstrou que 0s alunos
conseguiram alcancar o nivel de retencdo, pois as perguntas revelam
posicionamentos advindos das reflexdes em torno do género anuncio publicitario.
Logo, a qualidade das perguntas reflete posicionamentos, compreensoes, atitudes
de leitores responsivos. Além disso, revela que conseguiram chegar a ultima etapa
do processo de leitura, “[...] ndo somente com o acréscimo de informacdes textuais

novas, mas, sim com o acréscimo de informacdes resultadas de um julgamento
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realizado pelo leitor, sobre o texto lido, o que altera seu ponto de vista sobre o tema
e possibilita a construgcdo de um novo texto” (MENEGASSI, 2010b, p. 54). Isso

significa dizer, que os conhecimentos prévios dos alunos foram modificados.

Analisando essa desenvoltura dos alunos, compreendi que realmente todo
processo que haviamos desenvolvido ao longo das 35 aulas de aplicagdo da UD em
sala, realmente contribuiram para o aperfeicoamento dos conhecimentos sobre o
género trabalhado e promoveu implicagfes ideoldgicas que refletiram no contexto
social onde vivem. Isso nos possibilitou inferir também, assim como enunciam
Bakhtin/Volochinov (2004[1929]), que a ‘[...] estrutura da atividade mental é tao
social como o da objetivagcdo exterior. O grau de consciéncia, de clareza, de
acabamento formal da atividade mental € diretamente proporcional ao seu grau de
orientagdo social” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 114). Por isso, a
importancia de trazermos para sala de aula esse olhar critico propiciado pelo ato da

leitura, no intuido de minimizarmos o “senso comum” dos alunos, ja que:

Enquanto a consciéncia permanece fechada na cabeca do ser
consciente, com uma expressdo embrionaria sob a forma de discurso
interior, 0 seu estado € apenas de esbocgo, 0 seu raio de agéo ainda
limitado. Mas assim que passou por todas as etapas da objetivagcédo
social, que entrou no poderoso sistema da ciéncia, da arte, da moral
e do direito, a consciéncia torna-se uma forga real, capaz mesmo de
exercer em retorno uma acgdo sobre as bases econdmicas da vida
social (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2004[1929], p. 118).

E esse “poder” de mudar a propria realidade, denotado por
Bakhtin/Volochinov (2004[1929]), deveria ser nosso horizonte maior, como
professores de LP, pois s6 dessa maneira estariamos realmente proporcionando
uma aprendizagem que constitui 0 sujeito como agente ativo do seu meio e, nao
apenas, genuinos reprodutores das ideologias que oprimem, marginalizam,
manobram e desconstituem a individualidade do sujeito.

Para Geraldi (2010),

[...] o professor do futuro, a nova identidade a ser construida, ndo é a
do sujeito que tem as respostas que a heranga cultural ja deu para
certos problemas, mas a do sujeito capaz de considerar o seu vivido,
de olhar para o aluno como um sujeito que também ja tem um vivido,
para transformar o vivido em perguntas. O ensino do futuro néo
estara lastreado nas respostas, mas nas perguntas. Aprender a
formula-las é essencial (GERALDI, 2010, p. 95-96).
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Diria que essa perspetiva de olhar para o professor do futuro, enunciada
por Geraldi (2010), faz-se necesséria ndo apenas no futuro, mas no momento
presente da nossa educacdo, pois ndo basta, como diz o autor, simplesmente
responder perguntas, é preciso saber formular questionamentos, indagacdes frente
as “verdades” postas como prontas e acabadas.

Os documentérios elaborados pelos alunos foram apresentados no dia 09 de
maio por meio do multimidia. Optei para que a primeira apresentacdo acontecesse
apenas para a turma como de fato ocorreu. Nesse dia, contudo, alguns grupos ainda
nao estavam com o trabalho pronto e, outros faltavam alguns ajustes. Por isso,
fizemos a apresentacdo conforme haviamos combinado e fui, no decorrer das
exposicoes dos materiais colhidos, sugerindo alguns complementos e/ou
adaptacdes necessarias para que apresentassem um trabalho bem elaborado.
Marcamos, entdo, uma nova data para que dessa vez fizessem a apresentacéo final
para os colegas da turma.

O que percebi, desse primeiro momento, foi que todos, de uma forma ou de
outra, se empenharam na producdo do documentario e um ponto muito positivo foi
gue realmente trabalharam em grupo, cooperando uns com 0s outros, salvo algumas
excecdes. Além disso, nesse primeiro contato com o material colhido por eles, pude
analisar que haviam conseguido captar a esséncia da proposta, voltando o foco para
0 consumismo e sua relacdo com os anuncios publicitarios.

A segunda apresentacao aconteceu no dia 16 de maio. Dessa vez todos 0s
grupos haviam finalizado seus videos/documentarios e puderam expor para 0S
colegas da sala suas producgdes. O resultado realmente me surpreendeu, pois a
esséncia que buscava, com o desenvolvimento dessa atividade, foi contemplada por
todas as equipes que demostraram terem compreendido realmente a influencia que
0 género discursivo anuncio publicitario pode exercer no cotidiano de cada um e o
quanto, por isso, é importante lermos esse texto publicitario com maior propriedade.
Esse resultado pareceu-me compreender, mais uma vez, que estavam
desenvolvendo uma leitura mais critica do género estudado, pois demonstraram, nos
documentarios produzidos, um posicionamento de réplica frente aos
textos/enunciados lidos durante toda a aplicacdo da UD. As figuras 55 e 56

registram mais essa etapa da UD.
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Figura 55 — Foto 25: Apresentacao para a turma 1

'.2 - ; A i . '
Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 16 de maio de 2017

Figura 56 — Foto 26: Apresentacéo para a turma 2

Assim como havia proposto para os alunos, como meio de circulagéo, os
documentarios foram mostrados para as demais turmas (6°, 7° e 8° do periodo
matutino, e foram divulgados no Facebook do colégio. Vemos, nas Figuras 57 a 59,
esse importante momento de socializagdo da atividade com outros colegas da
escola.



Figura 57 — Foto 27: Apresentacéo para colegas e professores 1
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Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 29 de maio de 2017

Figura 58 — Foto 28: Apresentacao para colegas e professores 2
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Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 29 de maio de 2017
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Figura 59 — Foto 29: Apresentacédo para colegas e professores 3

Fonte: Foto tirada pela pesquisadora no dia 29 de maio de 2017

Todo desenrolar da pesquisa, desde o seu inicio até seu desfecho, foi um
percurso que exigiu um constante avaliar e reavaliar, um construir e reconstruir,
numa sondagem persistente de maneiras legitimas de uma aprendizagem

transformadora. Riolfi at al. (2014) asseveram que:

Ao gastar tempo refletindo, fazendo, avaliando e refazendo, o
professor testemunha, por suas acdes, o desejo de ndo querer que 0
aluno figue sempre no mesmo lugar. Sustentando seu compromisso
ético, o professor privilegiara a invencdo de experiéncias
inesqueciveis que implicardo seus alunos, cada vez mais, na
descoberta, criacao e elaboracao da linguagem, deixando a vista o
olhar inovador e singular do aluno. (RIOLFI at al., 2014, p. 197).

Esse olhar inovador e essa singularidade do aluno, dita pelos autores, pude
perceber ao longo da aplicagcédo das atividades que compds a UD proposta, contudo
foi na producédo final que visualizei de maneira mais nitida a capacidade de
protagonismo dos alunos. E observei também, que o fazer, o refazer, o avaliar, 0
refletir, o complementar, o redirecionar, o criar do educador, embora sejam tarefas
arduas sdo fundamentais quando se almeja a construcdo de sujeitos criticos,
capazes de ndo sO adquirir conhecimento, mas também de construi-lo. Como diz
Geraldi (2010), “...] trata-se de pensar o ensino ndo como aprendizagem do
conhecido, mas como producdo de conhecimentos, que resultam, de modo geral, de

novas articulagoes entre conhecimentos disponiveis” (GERALDI, 2010, p. 97-98).
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Como pesquisadora, e também sujeito da pesquisa, pude constatar ndo s6 o
avanco apresentado pelos alunos, mas também o meu. Ao olhar para 0 meu préprio
fazer docente, reconheci a possibilidade de delegar aos alunos maior autonomia e,
consequentemente, proporcionei uma emancipacao aos seus saberes.

Contudo, apenas minha avaliacédo e autoavaliacdo do processo de aplicagéo
pareceu-me insuficiente para inferir até que ponto os alunos também perceberam
que o desenvolvimento do projeto foi importante para nosso crescimento. Por isso,
pedi para que manifestassem sua opinido sobre o periodo de concretizacdo das
atividades e sua relevancia, escrevendo um texto. Essa pratica foi feita sem
identificacdo para que pudessem ser 0s mais sinceros possiveis. Apresento, a seguir
(Figuras 60 a 63), algumas dessas opinides, as quais possuem um significado
expressivo para essa pesquisa, pois demonstram que realmente houve

aprendizagem e que essa aprendizagem ocorreu de maneira prazerosa:

Figura 60 — Opinido 1

Fonte: Dados gerados pela pesquisadora

Me ajudou muito, agora eu analiso muito antes de comprar e
agora entendi que nem tudo é verdadeiro.

Gostei muito de estudar mais na hora de criar um foi muito
complicado.

Achei as aulas legais e que tiveram perguntas muito concretas

sobre o assunto e achei que ficou tudo muito claro bem explicado
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Figura 61 — Opinido 2

Fonte: Dados gerados pela pesquisadora

Eu gostei da matéria de anuncios publicitarios porque eu aprendi que nem
tudo que passa na TV, computador etc. sdo verdade.

Porque os donos dos anuncios publicitarios ndo se importam com a nossa
saude eles s6 querem que a gente compre o produto.

Eu também gostei muito das aulas sobre os anlncios porque teve aulas
dindmicas muito legais e que me ajudou a entender melhor a matéria e daqui pra gente

eu prestarei mais atencédo nos anuincios.



Figura 62 — Opinido 3
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Fonte: Dados gerados pela pesquisadora

Acho que depois de tanto estudar sobre andncio, nunca mais verei
anuncios com 0s mesmos olhos.

Achei os anlncios chamativos, bonitos, algo que faz vocé querer ficar
olhando por muito tempo. Durante o tempo trabalhando sobre o assunto, tive a
oportunidade de melhorar como leitora critica.

Por mais que sejam legais a visdo é muito dificil de se fazer um. O tempo,
a criatividade, s8o essenciais a uma boa producdo. Por isso, tantas pessoas
compram sem perceber o que ela esté se tornando.

Essa matéria ndo foi tdo importante para mim, nunca comprei nada por
impulso ou por influéncia de anincios ou pessoas.

Entdo, sou uma pessoa nao consumista, que gostou dos anuncios

propostos (menos a parte em que tive que criar um) e melhorou sua leitura critica.
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Figura 63— Opiniao 4

Fonte: Dados gerados pela pesquisadora

Em relacdo ao projeto “Leitura Critica de anuncios publicitarios”, eu
gostei bastante porque nés aprendemos que nem tudo o que os anuncios dizem é
verdade. As atividades me ajudaram bastante a entender sobre os anuncios, o
tempo foi longo mas foi bom porque deu para entender bem.

As atividades foram legais, teve bastante informacdes que eu ndo sabia.

Sobre o consumismo, eu era muito consumista, e com tudo isso ndo sou
mais, porque eu aprendi que ndo adianta comprar e ndo usar.

Eu acho que deveria ter mais atividades desse jeito.
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As colocagbes presentes nos textos dos alunos ilustram o quanto foi
relevante o estudo proposto. E perceptivel opinides claras e coerentes com o que
foi apresentado durante a aplicacdo do projeto com relacdo ao género anuncio
publicitario, mas também € nitido o posicionameto pessoal do aluno com relacéo a
tematica, a forma de trabalho, ao tempo de estudo e ao quanto isso contribuiu ou
nao para sua vida. Acredito que a esséncia do que foi buscado neste trabalho de
pesquisa se concretiza no momento em que o aluno é capaz de afirmar que: “Acho
que depois de tanto estudar sobre anuncio, nunca mais verei andncios com 0s
mesmos olhos”.

Quando conseguimos, enquanto professores(as) que propdem buscar
maneiras de construir e lapidar o conhecimento dos alunos, vislumbrar resultados
positivos e meritérios, entendemos que a arte de ensinar é processual, requer uma
ardua busca por uma metodologia adequada, mas acima de tudo, compreendemos
que ensinar € abrir caminhos, é descortinar a verdade, é apontar novos horizontes
gue poderdo ser alcancados a partir de um olhar e de um posicionamento mais
critico.

Trabalhar com o género, nessa perspectiva, € ampliar consideravelmente os
horizontes das capacidades leitoras, pois 0 géneros discursivos sdo ferramentas que
possibilitam a um professor de LP ultrapassar a concep¢do de lingua como um
sistema estatico, abstrato e imutavel, passando a concebé-la como um fenémeno

social de interacao verbal, pois:

A verdadeira substancia da lingua ndo é constituida por um sistema
abstrato de formas linguisticas nem pela enunciagdo monoldgica isolada,
nem pelo ato psicofisioldgico de sua producdo, mas pelo fendmeno social
da interacdo verbal, realizada através da enunciacdo ou das enunciagdes.
A interacdo verbal constitui assim a realidade fundamental da lingua
(BAKHTIN/VOLOCHINOV (2004[1929)), p. 125).

E gquando essa concepcédo de linguagem se configura nas praticas de leitura,

em sala de aula, o desenvolvimento do leitor critico é factivel.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com essa pesquisa objetivamos criar uma proposta didatica de leitura com o
género discursivo anuncio publicitdrio a fim de possibilitar que alunos do 9° ano
exercitassem e desenvolvessem sua capacidade de leitores criticos. Assim, a
pergunta que norteou todo o processo investigativo foi: “Como possibilitar que
alunos do 9° ano exercitem/desenvolvam sua capacidade critica por meio de um
trabalho de leitura com o género discursivo anuncio publicitario?”.

Ao buscar atender o objetivo proposto e responder a pergunta proposta,
pautamos tanto o desenvolvimento da UD, quanto sua aplicagdo na ordem
metodoldgica proposta por Bakhtin/Volochinov (2004[1929]). Optamos por essa
orientacao tedrica porque concordamos com 0s autores no sentido de compreender
que o estudo do género numa perspectiva discursiva, com base na concepcéao
dialogica de linguagem, é fundamental para o desenvolvimento de leitores
coautores, capazes de interferirem dialogicamente na producéo de sentidos do texto,
guestionando, acrescentando, interagindo e reconstruindo o texto/enunciado. Isso
porque sob essa concepgdo, O texto passa a ser visto ndo apenas no plano da
linguagem, mas também no plano do discurso, abarcando toda situacao social que o
constitui.

O objetivo de buscarmos maneiras de desenvolver a capacidade critica
leitora dos nossos alunos, por meio do género anuncio publicitario, norteou a
elaboracdo da UD, a qual foi desafiante, pois exigiu uma reflexdo mais elaborada
sobre as especificidades da leitura critica, uma busca de materiais apropriados para
o desenvolvimento das atividades e uma ruptura com os paradigmas relativamente
estabelecidos pelos materiais didaticos com 0s quais estamos acostumados(as) a
trabalhar em sala de aula.

Quando nos propomos na elaboragéo e aplicagdo de um material didatico
pedagogico tendo como foco um género discursivo, assim o fizemos por
acreditarmos na importancia que o trabalho com o género tem para as aulas de LP,
e 0 gquanto ainda necessitamos estudar e conhecer sobre sua relevancia como
ferramenta que nos auxilia no estudo da lingua dialégica e social. Além disso,

tinhamos uma necessidade real e concreta que nos impulsionou a instigar nossos
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alunos a busca de uma eficiéncia leitora mais aprimorada e critica. Percebiamos um
desinteresse pela leitura, acompanhado de justificativas de ndo compreensao do
lido, em razdo de um nivel de leitura relativamente raso e/ou ingénuo.

Tudo isso nos impeliu ao desenvolvimento desse trabalho, o qual apontou,
apos toda analise que desenvolvemos ao longo do processo da pesquisa, um
resultado satisfatoério no sentido de conseguirmos atender ao objetivo estabelecido,
e chegarmos a uma possivel resposta ao questionamento que tencionavamos
responder ao término do estudo.

O desenvolvimento das capacidades leitoras dos alunos envolvidos na
pesquisa, embora ndo tenha sido total, pode ser considerada bem-sucedido, pois
observamos um progresso, comprovado pelos resultados das atividades aplicadas,
na forma em que os alunos passaram a se colocar diante do texto. Se a principio
tinhamos alunos/leitores que olhavam apenas para a superficie textual, ao término
da aplicacdo da UD percebemos alunos/leitores mais engajados em desvendar o
gue esta subjacente ao texto. Além disso, as perguntas elaboradas pelos alunos
para a producdo das entrevistas mostraram-nos que o0s alunos alcancaram o nivel
da retencdo na leitura, pois conseguiram estabelecer relac6es do conteddo com a
vida.

Isso nos da parametro para respondermos nosso questionamento com
propriedade, pois se obtivemos resultados positivos, uma das formas possiveis para
possibilitar que alunos do 9° ano exercitem/desenvolvam sua capacidade critica por
meio de um trabalho de leitura com o género discursivo anuncio publicitario, é
justamente trabalhar o género numa perspectiva discursiva, com base em uma
concepcao dialdgica de linguagem, a qual considera tanto a dimensdo extraverbal
(social) quanto verbo-visual do enunciado.

Assim, € coerente dizermos que, uma das formas possiveis para
exercitarmos a capacidade leitora critica dos alunos, é partirmos de um género
discursivo, seguindo a ordem metodoldgica proposta por Bakhtin, a qual se sustenta
no meétodo sociologico, que propde explorar a dimensédo extraverbal ou social,
investigando o contexto de producéo e a finalidade do género, e a dimenséo verbo-
visual, que abrange a analise do conteudo tematico, da construcdo composicional e
do estilo dos enunciados. Isso, aliado as etapas de leitura propostas por Luckesi et
al. (1997) — elementos subsidiarios da leitura, estudo da tematica do texto,
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elementos da avaliacdo e proposicdo — e as etapas de leitura propostas por
Menegassi (2010b) — decodificagdo, compreensao, interpretacéo e retencao.

Afinal, ler criticamente ndo é mero exercicio escolar; € uma capacidade que
pode ser ensinada e/ou apurada de forma a ampliar as possibilidades de posicionar-
se no mundo como sujeito ativo e pensante que consegue perceber quando querem
lhe impor a condigéo de assujeitado.

Como professora da Educacdo Basica, ao colocarmos nessa condicdo de
pesquisadora e de sujeito da pesquisa, pudemos aprimorar também nossa leitura
critica, na forma de ler o espaco da sala de aula, de percebermos nossos alunos e
nossas préaticas. Foi possivel descobrirmos onde estdo alguma lacunas a serem
preenchidas, quais sdo nossas dificuldades, mas, acima de tudo, o0 quanto é
importante e necessario olharmos para o proprio fazer docente. Quando somos
capazes, de além de avaliarmos, nos autoavaliarmos, possibilitamos a ocorréncia de
uma reorientacdo das praticas educativas rumo a estratégias mais eficientes para o
ensino aprendizagem.

Nesse sentido, o Mestrado Profissional em Letras (PROFLETRAS) foi
extremamente relevante e imprescindivel, pois nos embasou teoricamente, nos
alicercou como pesquisadora e nos mostrou que existe caminhos eficazes para o
desenvolvimento da aprendizagem nas aulas de LP. E isso, logicamente, beneficiou
os alunos, os quais, como resultado do investimento no aprimoramento intelectual e
profissional do professor, terdo um ensino de melhor qualidade.

E justamente por isso que entendemos ser cada vez mais necessarios
investimentos no ensino das escolas publicas do nosso pais, porque infelizmente
existe uma fragilidade muito grande no sistema educacional. Além de toda
problematica em relacdo a estrutural/fisica e financeira que passam a maioria das
escolas, e que influenciam diretamente e negativamente no trabalho de professores,
existe a adversidade, que nos parece ser a mais grave de todas, que o profissional
da educacao enfrenta para conseguir um aprimoramento de qualidade. Deveria ser
compreensivel para todos, em especial para o poder publico, que o afastar-se da
sala de aula para especializar-se ndo significa perda, mas sim aquisicdo — de
conhecimento, de capacidade, de criticidade, de vontade e de competéncia — todos

atributos que empoderam o professor e a escola como um todo.
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Por isso, reforco a importancia da pesquisa aqui apresentada, tanto para
nossa especializacdo profissional, quanto para o aperfeicoamento das capacidades
leitoras dos alunos, e consequentemente, para a valoracao da nossa escola.

Contudo, € importante ressaltarmos que esse trabalho de pesquisa nao
acabou, haja vista o fato de deixarmos apenas proposicoes que podem ser
complementadas, melhoradas e/ou acrescidas. Afinal, uma pesquisa em LA n&o
pretende resolver problemas, mas criar condicbes para pensar sobre eles,
problematizando de forma a criar a inteligibilidade necessaria para a compreensao

da linguagem como pratica social.
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U unioeste

Universidade Estadual do Oeste do Parana

6-Reitoria de Pesquisa e P6s-Graduacéo CONélgrgr\rlwagzlgg /2000

)mité de Etica em Pesquisa — CEP

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE

Titulo do Projeto: UMA PROPOSTA DE TRABALHO COM O GENERO DISCURSIVO
ANUNCIO PUBLICITARIO NA FORMAGAO CRITICA DO LEITOR

Nome da Pesquisadora responsavel e colaboradores:

COSTA-HUBES, Terezinha da Concei¢do (UNIOESTE, Cascavel) tehubes@gmail.com
CRUZ, Silvana Aparecida Costa da (UNIOESTE, Cascavel) silvanaaparecidacosta@gmail.com

Convidamos seu (a) filho(a), a participar de nossa pesquisa que tem o objetivo de aplicar uma
proposta didatica de leitura com o género discursivo anuncio publicitario a fim de possibilitar
gque os alunos do 9° ano exercitem/desenvolvam sua capacidade de leitura critica. Para tanto,
desenvolveremos atividades em sala de aula, no laboratério de informéatica, trabalhos em
grupos e solicitaremos a participacéo efetiva do(a) aluno(a) nas atividades propostas. Durante
a execucdo do projeto seu(a) filho(a) ira ter aulas de Lingua Portuguesa e trabalharemos
conteudos pertinentes ao 9° ano, nado acarretando prejuizo ao seu desenvolvimento.
Informamos que também tiremos fotos, faremos gravagcédo de audios e coletaremos os textos
e/ou videos produzidos para posterior andlise. Todavia, nos comprometemos em usar os dados
exclusivamente para fins cientificos, prezando pela ética e zelando pela moral dos sujeitos
participantes da pesquisa. Ndo havera citacdo direta do nome do(a) aluno(a) na divulgacéo
dos resultados do trabalho. Sendo assim, ndo ha riscos na realizacdo da pesquisa. Para algum
questionamento, ddvida ou relato de algum acontecimento, os pesquisadores poderdao ser
contatados a qualquer momento. Em se tratando dos beneficios, essa pesquisa visa a
colaborar com o desenvolvimento do processo de ensino/aprendizagem, principalmente da
leitura, utilizando de metodologias diversificadas. Os participantes da pesquisa nao pagarao
nem receberdo por sua contribuicdo nas atividades desenvolvidas. A participacdo dos alunos
na pesquisa podera ser cancelada a qualquer momento que julgarem necessario esse
cancelamento. A pesquisadora responsavel e a colaboradora de pesquisa estdo a disposi¢ao
nos respectivos telefones (45) 991361043 e (45) 99828025 para dar informagfes ou notificar
gualguer acontecimento sobre a pesquisa. Este documento sera assinado em duas vias, sendo
uma delas entregue ao sujeito da pesquisa.

Eu, , pai/méae elou responsavel por
declaro estar ciente do

exposto e autorizo meu (a) filho(a) a participar da pesquisa.

Assinatura:

Eu, Silvana Aparecida Costa da Cruz, declaro que forneci todas as informacdes do projeto ao
participante e/ou responséavel.

Assinatura;

Vera Cruz do Oeste, de de 2017.



mailto:tehubes@gmail.com
mailto:silvanaaparecidacosta@gmail.com

COLEGIO ESTADUAL MARQUES DE PARANAGUA
Ensino Fundamantal, Médo e Profissional
Aut. de Funcanimento Resoluglo n® 1.301/82 0 O E OE 22/04/82
Vera Cruz do Ceste - Parana

TERMO DE CIENCIA

Eu, Edena Carla Domne Cavalli, Diretora do Colégio Estadual Marqués de
Paranagua, autorizo a pesquisadora Silvana Aparecida Costa da Cruz, RG
6391503-3, aluna regular do Programa de Pos-Graduagdo em Letras, area de
concentrac@o em Linguagem e Sociedade, Nivel de Doutorado, da Universidade
Estadual do Oeste do Parand - UNIOESTE, sob a orientagdo da Prof* Dr*
Terezinha da Conceigao Costa-Hiibes, a realizar pesquisas junto aos alunos do 8°
ano A, por meio dos seguintes instrumentos de geragao de dados:

1. Observagao;
2. Gravagao de aulas,
3. Diario de campo;

Estou ciente de que esta pesquisa faz parte do projeto “Uma proposta de
trabalho com o género discursivo antincio publicitario na formagao critica do
leitor", o qual tem como objetivo possibilitar que alunos do 9° ano
exercitem/desenvolvam sua capacidade critica por meio de um trabalho de
leitura com o género discursivo anuncio publicitario.

A pesquisa sera executada no periodo de margo a maio de 2017

DORNE CAVALLI

Edena Caria Dorne Covalli N DIRETORA

Diretora
Res. 741/2016 - DO D4/03/2016 RES, 741/2016 DOE 04/03/2016

Av Padre Anchieta 723 < Fona: (04%5) 3287-108 - CEP  85845.000 - colegiomanques@natvecs com br
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