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GONCALVES, Gisele de Souza. A PEDRA QUE CANTA, FALA E QUER
CONVENCER. ESTRATEGIAS RETORICAS NO DISCURSO DE ITAIPU
BINACIONAL. 2015. 135 f. Dissertacdo (Mestrado em Sociedade, Cultura e
Fronteiras). Universidade Estadual do Oeste do Parana — Unioeste.

RESUMO: Esta dissertacéo € o resultado do estudo sobre o discurso de Itaipu
Binacional sob o olhar da analise retérica. Nela foram analisados dois videos
institucionais da empresa, produzidos em momentos histéricos distintos: 1991 e
2007. O primeiro compreende o periodo em que as obras estavam sendo
concluidas; o segundo, corresponde ao periodo em que Itaipu estava
consolidada e passa a ter outros objetivos além de gerar energia elétrica; por
exemplo, fomentar o turismo. A Retdrica contribuiu essencialmente com o
desenvolvimento dessa dissertacdo, pois as categorias do discurso retérico —
logos, ethos e pathos — fundamentam nosso estudo, o qual buscou em outros
campos, como historia, sociologia e comunica¢do, conhecimentos que
favorecem a compreensédo sobre o contexto social e a linguagem intrinsecos no
corpus dessa pesquisa. A midia traz desafios para os pesquisadores da
retérica, pois a tecnologia oferece recursos que aproximam o auditorio do
orador, 0s quais ndo eram possiveis em outros tempos. Dai a necessidade de
retomar a Retdrica nos discursos contemporaneos, acrescentando a ela outras
areas, como semiédtica e os estudos da midia, pois os discursos atuais nao
usam apenas a linguagem verbal; exploram 0s recursos ndo verbais, como
som e imagem. Eis a nossa intencdo: desenvolver a analise retorica de um
discurso, cujos argumentos sdo construidos com a linguagem verbal e nao
verbal. A escolha desse discurso sera esclarecida adiante, mas vale antecipar
que Itaipu marcou a cidade de Foz do Iguacu de tal maneira que merece ser
analisada com base na imagem que ela mesma tem de si, ou melhor, naquela
gue ela pretende convencer de que é.

Palavras-chave: andlise retérica do discurso; argumentos; midia; Itaipu.



GONGCALVES, Gisele de Souza. LA PIEDRA QUE CANTA, HABLA Y QUIERE
CONVENCER. LAS ESTRATEGIAS RETORICAS EN EL DISCURSO DE
ITAIPU BINACIONAL. 2015. 135 f. Disertacion (Maestria en Sociedad, Cultura
y Fronteras). Universidad Estadual del Oeste de Parana — Unioeste.

RESUMEN: Esta disertacion es el resultado del estudio sobre el discurso de
Itaipu Binacional bajo la mirada de un analisis retorico. En ella, han sido
analizados dos videos institucionales de la empresa, producidos en momentos
histéricos diferentes: 1991 y 2007. El primero comprende el periodo en que las
obras se han concluido; el segundo corresponde al periodo en el que Itaipu
estaba consolidada y ha pasado a tener otros objetivos ademas de generar
energia eléctrica; por ejemplo, fomentar el turismo. La Retdrica ha contribuido
esencialmente con el desarrollo de esta disertacion, pues las categorias del
discurso retoérico — logos, ethos y pathos — basan nuestro estudio, que ha
buscado en otros campos, como en la historia, la sociologia y la comunicacion,
conocimientos que ayudan en la comprension del contexto social y el lenguaje
intrinsecos en el corpus de esta investigacion. Los medios de comunicacion
traen retos para los investigadores de la retorica, pues la tecnologia ofrece
recursos que acercan el auditorio del orador, lo que no seria posible en otra
época. Por eso la necesidad de retomar la Retdrica en los discursos
contemporaneos, afiadiendo a ella otras areas, como la semidtica y los
estudios de los medios, pues los discursos actuales no utilizan solamente el
lenguaje verbal; exploran los recursos no verbales, como el sonido y la imagen.
Esta es nuestra intencion: desarrollar el analisis retdrico de un discurso cuyos
argumentos son construidos con el lenguaje verbal y no verbal. La eleccion de
ese discurso serd ilustrada mas adelante, pero se anticipa que Itaipu ha
marcado a la ciudad de Foz de Iguazl de tal forma que merece ser analizada
con base en la imagen que ella misma tiene de si, o mejor, en aguella que ella
pretende convencer que es.

Palabras-clave: andlisis retdrico del discurso; argumentos; medios; Itaipu.
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INTRODUCAO

Quando escolhemos o tema para realizar um projeto de pesquisa
surgem muitas ideias, depois as duvidas, as incoeréncias, a percepcao de que
as ideias iniciais ndo sdo como nos pareciam ser e ainda temos a confirmacao
de que sabemos pouco sobre muitas coisas. No entanto, a respeito de nosso
objeto de pesquisa, sabemos 0 necessario para prosseguir com a nossa
intencdo: pesquisar sobre aquilo que nos agucgou a curiosidade. E isso que nos
motiva a buscar mais conhecimento para que nosso trabalho possa ser melhor

entendido pelos leitores.

A escolha deste objeto tem inicio em maio de 2012, nesta cidade,
guando foi apresentada num evento chamado Saldo do Livro uma palestra do
professor Luiz Eduardo Catta, cujo tema era a modernidade em Foz do Iguacgu.
Segundo o palestrante, a modernidade em Foz do Iguacu se deu com grande
impulso por meio de Itaipu. O professor apontava com firmeza os problemas
ocasionados pela construcdo da usina. Isso néo teria tanto destaque para um
pesquisador se ndo houvesse no palco onde ele expunha sua palestra um
grande banner com a seguinte frase: “Apoio ltaipu Binacional”. E comum ltaipu
apoiar eventos relacionados a cultura, a educacao, ao meio ambiente, a salude
e as questdes sociais. Mas € incomum que em um evento apoiado por ela,
alguém suba no palco e aponte suas consequéncias, especialmente as
negativas. Foi a partir desse dia que os contrastes de Itaipu trouxeram um certo

incbmodo e uma davida: Como o discurso de Itaipu € construido?

7

Assim, nosso objeto é a andlise retorica do discurso de lItaipu, tendo
como fonte videos institucionais apresentados aos turistas antes de sua visita a
usina. Os videos selecionados estdo disponiveis na internet e mostram dados
bibliograficos de sua producédo, o que favoreceu a escolha para o estudo. Os
videos sdo: “Itaipu — a obra do século” (1991) e “ltaipu — a nova geragado”
(2007). Realizamos uma analise comparativa entre eles, a fim de apontar as
mudancas ocorridas no discurso direcionado aos visitantes da Itaipu. O video
de 2007, que era apresentado até meados de 2014, recebeu maior énfase na
analise porque compreende o discurso que consolida a obra de Itaipu,

apresentando sua histéria — da construcdo a finalizacdo das obras —, e as
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acOes sociais desenvolvidas pela instituicdo depois da conclusédo da usina. O
video que é apresentado atualmente corresponde a um material mais breve,
mas com 0s mesmos assuntos e muitas das cenas de “ltaipu — a nova

geragao”.

Optamos por este objeto de pesquisa ndo apenas por considerarmos
Itaipu um relevante atrativo turistico de nossa cidade, mas por termos
identificado a ambiguidade dos olhares em relagcdo a construcdo desta usina.
Enquanto uns defendem o empreendimento como o salvador da cidade,
considerando que lItaipu favoreceu um grande desenvolvimento na regido,
outros dizem que ela foi a maior responsavel pela urbanizacado acelerada e,
consequentemente, um dos motivos de grande parte dos problemas sociais
existentes em Foz do Iguacgu. A usina binacional, localizada na fronteira entre
Brasil e Paraguai, mudou o cenario da regido tanto no aspecto natural quanto
no socioecondmico. As mudancgas ocorridas na cidade podem ser identificadas
nos videos institucionais de Itaipu, mas, apenas em relacdo aos aspectos
positivos apontados na tecnologia que fez surgir a usina, na geracao de
emprego e no desenvolvimento energético, econbmico e cultural que a
empresa afirma propiciar. Mudangas sociais na estrutura da cidade que nao
suportava 0 crescimento imprevisto e a urbanizacdo acelerada ndo sé&o

mencionadas, até mesmo porque este ndo é o objetivo do video.

Sabemos que o planejamento da Usina Hidrelétrica de Itaipu tem inicio
em 1973, apbs acordo politico entre Brasil e Paraguai, em plena ditadura
militar, quando a cidade tinha aproximadamente 34.000 habitantes segundo
dados da prefeitura da cidade. Depois de quarenta anos do inicio da
construcédo, a regido onde se localiza a barragem e o lago de Itaipu ainda sofre

a influéncia desta obra.

Entre as acbes da Itaipu, além de gerar energia elétrica, temos 0s
programas socioambientais e o0s servi¢cos oferecidos pelo complexo turistico
gue |Ihe pertence. S&o varios os passeios oferecidos pela Itaipu aos visitantes
de sua hidrelétrica e, antes do inicio de qualquer um deles, é exibido um filme
aos turistas. A historia de Itaipu € apresentada abordando as diversas fases de
sua construcao, seus projetos e suas acdes sociais. As cenas e a narragao sao

agradaveis e representam uma boa imagem a respeito de Itaipu. O filme
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convida seus espectadores a conhecerem parte do universo aparentemente

perfeito que a usina construiu na fronteira entre Brasil e Paraguai.

O conjunto verbal e ndo verbal que compde o discurso de Itaipu no video
institucional € o foco de nossa pesquisa, cujo principal objetivo é realizar um
estudo retdrico do discurso apresentado no video institucional direcionado aos
visitantes da Itaipu Binacional, no lado brasileiro. Para que isso seja alcancado,
convém apontar as mudancgas ocorridas no discurso de Itaipu, tendo como

referéncia a anélise do video produzido em 1991.

Atualmente, os gestores de Itaipu buscam desenvolver projetos sociais e
ambientais, bem como apoiam programas e eventos que valorizam a regiao,
além de continuar a empregar varios funcionarios e disponibilizar parte de sua
area para universidades', além de outros programas voltados a educaco.
Muitas dessas acdes sdo divulgadas aos visitantes da usina em varios
momentos, tanto pelos guias do local, quanto no momento em que 0S mMesmos

séo recepcionados e se tornam espectadores do filme j& mencionado.

Ao conhecermos um pouco sobre os estudos de andlise retérica, surgiu
a intencdo de aprofundar o conhecimento sobre as categorias persuasivas no
discurso de Itaipu. Por considerar necessaria a contextualizacdo da construcdo
da obra para o estudo proposto, nossa pesquisa visa conhecer de maneira
mais profunda a historia a que pertence Itaipu e como ela e suas atividades sao

promovidas em seu video institucional.

A importancia social em analisar discursos sob o olhar da Teoria
Retdrica estd em identificar os argumentos utilizados e compreender suas
finalidades. Assim podemos perceber melhor as intengdes do orador e evitar
sermos alvo facil de sua persuasdo. A importancia académica desse estudo é
que ele podera ser referéncia para pesquisas posteriores cujos temas

compreendam a analise retérica. Pretendemos assim contribuir com

! Na area onde se localiza a usina ha um espaco que serviu de alojamento aos barrageiros.
Desde 12 de outubro de 2004, esse espaco € sede do Parque Tecnoldgico Itaipu (PTI), local
onde estdo abrigadas pequenas empresas selecionadas para fomentar o empreendedorismo
na regido, universidades (sede proviséria da Universidade de Integracdo Latinoamericana —
Unila; cursos de Ciéncia da Computacdo, Engenharia Elétrica, Engenharia Mecanica e
Matematica da Unioeste, além de salas de video conferéncia e encontros da Universidade
Aberta do Brasil — UAB), Estacdo Ciéncia e o Instituto de Tecnologia Aplicada e Inovagéo
(ITAI).
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pesquisadores e também com outros leitores que tenham interesse em analisar
argumentos de variados discursos, com especial atencdo ao que 0s torna

persuasivos e, portanto, como podem influenciar o leitor ou ouvinte.

Sabemos que uma das dificuldades sera entender o objeto de estudo
sem 0s preconceitos e as percepc¢des de moradora da cidade de Foz do Iguacu
em relacdo a ltaipu, pois o desenvolvimento de uma analise retérica do
discurso pressupde o exercicio de interpretacdo, que ndo pode ser limitado as
impressdes da pesquisadora. Assim a pesquisa proposta também fara um
estudo sobre a histéria da Usina Hidrelétrica de Itaipu para que se possa

entender o contexto em que os discursos sao produzidos e divulgados.

O uso de midia favorece a apreensdo de uma ideia pelo publico ao qual
um discurso se dirige, considerando que varias informacdes sdo assimiladas
pelos espectadores, pois 0s recursos disponiveis num material organizado com
palavras, imagens, sons e efeitos sdo muitas vezes mais convincentes e
podem atingir de maneira significativa os objetivos propostos pela instituicao.
Por isso sera necessario o estudo dos recursos da midia a fim de relacionar o

seu uso com o discurso dos videos institucionais.

Entendemos que para realizar a analise retorica de um discurso, além de
muita leitura, € necessério relacionar e refletir muito a respeito das teorias
retéricas, classicas e atuais, além do contexto em que o0s discursos
selecionados estdo inseridos. Desenvolver a anélise retérica de um discurso?
exige leitura atenta e contextualizada, pois é preciso conhecer o momento
histérico e social em que ele foi produzido. No caso de nossa pesquisa, esta
analise exige varias leituras por considerar que os discursos selecionados nao
tém apenas o conteudo verbal, mas também significados implicitos nos sons e
nas imagens. Dessa forma, este discurso € um conjunto de recursos sonoros,
verbais e de imagens — em movimento ou ndo — que se unem com a finalidade

de passar ao publico uma mensagem persuasiva.

2 A andlise retérica de um discurso busca entender e explicar de que maneira e com que
finalidades o orador utiliza recursos discursivos para persuadir o auditério a aceitar o que |he
esta sendo proposto. Para isso, tal andlise busca elementos da Retdrica para identificar as
caracteristicas argumentativas do discurso (com base em uma das orientagbes, na qual
comentamos sobre o que compreenderia a analise retérica do discurso).



15

O processo de escrita compreende um exercicio bastante amplo e
complexo, que mostra muitos caminhos até que se alcance o resultado da
pesquisa. Percorrendo este caminho, buscamos compreender a fungdo da
retérica na configuracdo do video “ltaipu — a nova geracéo”, confrontando sua
analise com a do video produzido em 1991: “Itaipu — a obra do século”, a fim de

entender quais as estratégias persuasivas deste discurso institucional de Itaipu.
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6. OS CAMINHOS DA PESQUISA: PESQUISADOR E METODOLOGIA

O trabalho de pesquisa exige que o pesquisador, sempre envolvido com
seu tema, esteja atento ao controle (possivel) das suas impressdes pessoais
em relacdo ao assunto e que também pratique o exercicio de estranhamento, o
que permite olhar o objeto com certo afastamento de preconceitos e senso-
comum. Ha também que considerar a relevancia do olhar do pesquisador e de
sua autonomia quanto ao seu trabalho, para que néo fique preso as citagfes e
opinides de outros autores, os quais ndo fizeram a mesma escolha e néo

tiveram 0 mesmo contexto qgue o seu.

A leitura e sua compreensao favorecem a seguranca do pesquisador,
pois, a medida que conhece seu objeto e suas relacbes com teorias e outras
pesquisas, sente-se mais confiante quanto a sua producdo. Sabemos que,
assim como nosso trabalho pretende contribuir com outros estudos académicos
que visem entender o discurso pelo enfoque da retdrica, outros pesquisadores
ja passaram pelos caminhos dos estudos retéricos e do discurso, por isso
reconhecemos a necessidade de buscar nessas pesquisas colaboracdes a

nossa.

Como Uwe Flick (2009, p. 23) comenta, “os aspectos essenciais da
pesquisa qualitativa consistem na escolha adequada de métodos e teorias
convenientes”, bem como “no reconhecimento e na analise de diferentes
perspectivas”; e também “nas reflexdes dos pesquisadores a respeito de suas
pesquisas como parte do processo de producdo de conhecimento; e na
variedade de abordagens e métodos”. O autor nos oferece, além de orientacao,
a percepcao do que esta presente em nossa pesquisa e daquilo que é possivel
nela acrescentar, a fim de que nosso objeto seja melhor compreendido por nés

mesmos e por aqueles que o conhecerem por meio da leitura.

Para prosseguir nossa reflexdo, apresentamos algumas consideracdes
do soci6logo francés Pierre Bourdieu (1930-2012) no que diz respeito a
pesquisa. Para ele “todas as produgdes culturais, a filosofia, a histéria, a
ciéncia, a arte, a literatura etc., sdo objetos de andlises como pretensdes
cientificas” (BOURDIEU, 2004, p.19) e, sendo resultado de um trabalho de

pesquisa, merecem ser respeitadas como disciplina e analisadas com a devida
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responsabilidade no campo interdisciplinar. Por isso esta pesquisa buscou

conhecimento de outras areas para ser desenvolvida.

Bourdieu (2004) faz ainda uma abordagem sobre o equilibrio que
merece uma pesquisa. Segundo ele “é preciso escapar a alternativa da ‘ciéncia
pura’, totalmente livre de qualquer necessidade social’. Em contrapartida, o
autor sugere que se deve escapar também “da ‘ciéncia escrava’, sujeita a todas
as demandas politico-econémicas”. Ele conclui que o campo cientifico € um
“‘mundo social e, como tal, faz imposicbes, solicitacbes etc., que sdo, no
entanto, relativamente independentes das pressdes do mundo social global que
o envolve” (BOURDIEU, 2004, p.21, grifos do autor). A intengdo de descrever
nosso objeto é que ele fique contextualizado para que a situacao do discurso
possa fazer-se entender. Nao buscamos dizer o que € certo ou errado, também
nao pretendemos isolar o objeto a ser analisado, tampouco realizar uma
andlise que visa a critica extremista da modernidade representada por Itaipu.
No entanto, sem citar alguns fatos histéricos e paradoxos presentes na relacao
entre os videos institucionais e a realidade social, a analise do discurso e sua

eficacia ndo teriam sentido de serem aqui abordadas.

Esses recursos discursivos usados por Itaipu € o que visamos estudar
nesta pesquisa, tendo como principio categorias persuasivas presentes no
discurso retérico. Elas se definem como ethos, compreendendo “o carater que
0 orador deve assumir para inspirar confianga no auditério”; pathos, referente
ao “conjunto de emogdes, paixdes e sentimentos que o orador deve suscitar no
auditério com seu discurso”; e logos, que “diz respeito a argumentacao
propriamente dita do discurso”, ou seja, € uma categoria de ordem mais
racional (REBOUL, 1998, p. 47 e 48).

A partir dessas categorias, propusemos analisar o discurso de ltaipu,
tendo como corpus dois videos institucionais que nos mostram como a

mensagem persuasiva é enriquecida com o uso da midia.

A midia de Itaipu também explora o mundo da imagem. Por isso é
necessario um estudo sobre este campo, que sera desenvolvido tendo como
fundamentacdo as pesquisas de Lucia Santaella e Winfriend Noth, Roland

Barthes, entre outros. Afinal o discurso de Itaipu é ilustrado e amparado por

cenas e fotografias que se imbricam com a linguagem verbal.
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Usaremos a expressdo video institucional para designar o material
selecionado nesta pesquisa, em virtude de ele assim estar descrito no site de
Itaipu, embora a empresa também utilize a expressao filme institucional. Peter
Loizos utiliza filme e video como a mesma coisa, apesar de este ser
considerado um material mais simples e barato que aquele (cf. LOIZOS in
BAUER e GASKELL, 2012, p.148). Ja o uso do vocabulo documentario nao
atende aos materiais que analisaremos, observando a definigdo dada por
Costa (2008):

filme informativo e/ou didatico, de pouca narratividade, pois nao
trata de uma histéria ficcional, que faz um relato sobre
pessoa(s), animais, acontecimentos (histéricos, politicos,
culturais, etc.), ou mesmo sobre objetos, emocdes,
pensamentos, culturas diversas, etc. (COSTA, 2008, p. 85).

Sendo assim, consideramos mais adequado usar a expressao videos
institucionais, pois 0os materiais ndo séo tdo técnicos como um documentario e
também em virtude das caracteristicas neles em comum: a curta duragdo, a
publicidade da mesma empresa e a situagcdo onde ocorre a propagacado da
mensagem — o Centro de Recepcao de Visitantes (CRV).

Ao longo deste estudo, destacaremos as citacdes que compreendem a
transcricdo dos videos em italico, pois assim o leitor podera diferenciar quando
a citacdo corresponde a alguma fundamentacao teérica ou a um trecho do
discurso analisado.

O que buscamos aqui € analisar o discurso de lItaipu a partir do que a
Retorica nos oferece, observando a relacdo espaco-tempo na producdo desse
discurso e de sua argumentacdo. Joan Leach, em Analise Retorica (2012),
considera que “o contexto do discurso deve ser o primeiro ponto a ser levado
em consideracdo ao se embarcar em uma analise retdrica, seja ao escolher um
discurso oral, uma imagem ou um documento escrito”, (LEACH in BAUER &
GASKELL, 2012, p. 296). Dessa forma, nosso intuito é analisar o discurso

proposto, mas ndo sem antes buscar a compreensao sobre as caracteristicas
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do ambiente em que foi produzido e divulgado, a fim de relacionar a teoria e as

circunstancias de sua producéo e divulgacéo.

Assim sendo, nossa intencdo consiste em analisar retoricamente os
videos institucionais de Itaipu, com referéncia as categorias do logos, ethos e
pathos, confrontando as semelhancas e diferencas entre esses videos. Dessa
forma, o confronto proposto s6 podera ser realizado se o estudo retérico do
discurso possibilitar tal andlise.

Sem esquecer a situacdo em que se desenvolvem os discursos e a
contribuicdo que a imagem e o0 uso da midia oferecem, propomos um caminho
para o desenvolvimento desse trabalho que consiste em abordar nos videos: 1-
sua contextualizacdo (e de seu discurso); 2- o orador e o auditério; 3- a
linguagem verbal: os argumentos (logos; ethos; pathos); 4- a linguagem nao-
verbal: recursos de som e imagem; 5- a interacdo entre os diferentes recursos

(verbais e n&do-verbais); 6- as diferencas entre os argumentos® dos dois videos.

Para que cada etapa da pesquisa fosse realizada, foi necessério
desenvolver um estudo metddico. A principio foram feitas muitas leituras,
especialmente no que se refere ao uso da midia. Por exemplo, as obras “A
midia e a modernidade” de John B. Thompson e “A sociedade do espetaculo”
de Guy Debord, que ajudaram no aprofundamento sobre a influéncia da midia
na sociedade moderna e seu alcance na consciéncia coletiva, atuando na
reproducao de ideias e atitudes dos sujeitos. O conhecimento adquirido nessas
leituras foi nos fazendo reconhecer a contemporaneidade da Retorica na vida
moderna no que se refere ao uso da midia. A sensibilizacdo ocasionada pelo
uso de certas imagens e musicas, a utilizacdo de cenas que explicam e/ou
comprovam fatos, bem como a constru¢cdo de uma boa imagem daquele que
defende uma ideia articulada pela midia nos apontavam como,
respectivamente, pathos, logos e ethos sao explorados nos discursos
midiaticos.

A primeira intengdo era analisar apenas um video, “ltaipu — a nova

geracao”’, mas a medida que a analise retorica era entendida, percebiamos que

® Usamos a palavra argumento para nos referir aos recursos discursivos que favorecem a
persuasao, a qual entendemos ser um processo que visa a adesédo do auditério a uma tese (de
acordo com as leituras do “Tratado da Argumentacéo: a nova retérica” e as conversas durante
as orientacdes) .
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estudar apenas um material para entender o discurso de Itaipu nao
compreenderia uma andlise significativa, ja que este objeto exige um resgate
histérico para ser entendido. Entdo foram escolhidos trés videos: “Ciclo do
concreto” (1980), “Itaipu — a obra do século” (1991) e “ltaipu — a nova geragao”
(2007). Dessa forma, fariamos uma analise que contemplaria trés etapas de
Itaipu: a construcdo da usina, a conclusdo das obras e a consolidacdo da
empresa. Mas, ao verificar se todos eles contemplavam a mesma situacao de
exibicdo, ou seja, se os trés eram apresentados antes das visitas no Centro de
Recepcédo de Visitantes (CRV), soubemos, por meio de dois funcionarios
aposentados da usina*, que o “Ciclo do concreto” ndo era direcionado aos
turistas, pois na época em que o video foi produzido ndo havia ainda o Centro
de Recepcao de Visitantes, local onde os turistas sdo recepcionados antes de
iniciarem as visitas. Sendo assim, o video que tinha sido produzido no fim das
obras e o que foi produzido quando Itaipu se consolidou foram selecionados
para a realizagcédo da pesquisa.

Corpus delimitado e as primeiras leituras feitas, o que nos ocupava
agora era a analise dos videos, a comecar pela transcricdo e descricdo dos
mesmos, e quando tudo parecia estar claro, outras necessidades surgiram:
mais embasamentos histéricos sobre a usina, teoria sobre a sociologia do
turismo e mais aprofundamento sobre a midia e a imagem. A andlise dos
discursos pediam mais conhecimento e o estudo das categorias retdricas do
discurso exigiam a interdisciplinaridade para a compreensao do corpus e para

o0 desenvolvimento da escrita.

Fizemos contato com o responsavel pelo Complexo Turistico de Itaipu
(CTI), o qual nos informou que as mudancas atribuidas ao video apresentado
antes da visita considerava o tempo de exibicdo e atendimento aos grupos,
bem como as sugestdes dos turistas. Essa informacé&o favoreceu a busca mais
atenta pelos estudos do turismo, que também foi sugerida pela banca de

qualificagao.

* Numa conversa com uma colega, Teresa Cristina Duarte, mestre formada por nosso

programa de mestrado no ano de 2014, comentei a respeito de minha pesquisa. Ela
prontamente sugeriu que eu enviasse 0s videos selecionados a ela para que seu esposo,
Ronaldo Dornelles Duarte, e um amigo, Edson Bertola, funcionarios aposentados de ltaipu,
assistissem aos videos e esclarecessem minhas duvidas sobre a exibicdo dos mesmos. A
ajuda deles foi uma grande gentileza e de grande importancia para nossa dissertacao.
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Depois desses caminhos percorridos, a prioridade era desenvolver uma
andlise que contemplasse o confronto entre os dois videos e apontasse as

mudangas ocorridas entre os discursos.

Sendo assim, nossa intencéo foi entender o objeto — o discurso retdrico
de Itaipu — por meio dos videos “Itaipu — a obra do século” e “ltaipu — a nova
geragao”, considerando as contribuicbes da linguagem verbal e nao verbal
(som e imagem) nesses discursos reproduzidos através de recursos de midia,
reconhecendo a persuasao inerente a essas situacdes, mostrando assim por
que eles sio retoricos. E isto que esperamos deixar claro e coerente para que
o leitor possa entender nossa metodologia e, consequentemente, nossa

pesquisa.
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7. FUNDAMENTACAO TEORICA: CONHECER PARA ANALISAR

Os desafios e as responsabilidades do pesquisador foram mais
perceptiveis depois da leitura de “Ler: uma operagdo de caga”, de Michel de
Certeau (1998), pois ela contribuiu com os primeiros passos desta pesquisa no
sentido de que oferece uma percep¢ao maior e mais significativa a respeito do
gue compreende o ato de ler e os caminhos a que a interpretacdo de um texto
pode nos levar. Sabemos que realizar uma pesquisa exige responsabilidade
académica, conhecimento sobre a teoria que se prop0e a usar e criatividade

quanto a abordagem que se dara sobre o objeto de pesquisa.

Em um dos capitulos da obra “A invencéo do cotidiano: artes de fazer”,
Certeau (1998) nos orienta sobre os diversos caminhos a que a leitura pode

conduzir o leitor de acordo com as percepcdes que este tem sobre o0 assunto:

Das analises que acompanham a atividade leitora em seus
rodeios, 0s percursos através da pagina, metamorfoses e
anamorfoses do texto pelo olho que viaja, voos imaginarios ou
mediativos a partir de algumas palavras, transposicées de
espacos sobre as superficies militarmente dispostas do escrito,
dancas efémeras, depreende-se a0 menos em um primeiro
enfoque que ndo se poderia conservar a rigida separacdo da
leitura e do texto legivel (livro, imagem etc.) (CERTEAU, 1998,
p. 242).

A partir dessa concepc¢ao surgiram duas preocupacdes necessarias para
o desenvolvimento desta pesquisa: 1- o pesquisador-leitor precisa estar atento
quanto as suas concepg¢fes para que ndo seja um pesquisador partidario e
extremista, nem se deixe enlevar pela paixdo que tem pelo seu tema. Assim
percebemos que é preciso haver uma leitura atenta das referéncias que
pretende usar, sempre considerando as caracteristicas historicas e sociais de
seu objeto; 2- o pesquisador-autor deve ter clareza e coeréncia em relagcdo ao
que pretende mostrar ao leitor para que este leia uma pesquisa que o faca
pensar sobre o objeto daquele. Tal pesquisa deve oferecer ao leitor um texto

gue o leve ao entendimento sobre o assunto, sem ter a pretensao de fazé-lo
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aceitar o resultado da pesquisa como uma verdade, mas sim como uma

maneira de conhecer o que o autor entende sobre aquilo.

Assim, buscaremos neste capitulo apresentar a Teoria, além de algumas
consideracdes sobre o0 uso da imagem e da midia, para que a pesquisadora e 0
futuro leitor possam acompanhar os caminhos desta pesquisa por meio de uma

leitura que Ihe oferega clareza.

A Teoria Retdrica classica de Aristoteles e a Nova Retorica (a partir de
1950) sdo adotadas nesta pesquisa, considerando o conhecimento desta area
sobre o discurso persuasivo. Os gregos inventaram a teoria retérica com a
intencdo de refletir sobre a defesa de posicdes em um discurso. Segundo
Olivier Reboul (1925-2002), filésofo francés especialista em retorica, “a retorica
€ anterior a sua histéria, e mesmo a qualquer histdria, pois é inconcebivel que
0os homens nao tenham utilizado a linguagem para persuadir” (REBOUL, 1998,
p. 01). Acreditamos que o uso da linguagem é inerente a histéria dos homens
e, consequentemente, da retérica, pois a medida que a linguagem se
desenvolve e a persuasdao € utilizada entre eles, estes constroem a historia. De
qualquer forma, é valido entender a introducdo da retérica por meio das

palavras deste autor.

As pesquisas de Reboul (1998) mostram que a Retdrica ndo nasceu em
Atenas e sim na Sicilia grega, depois da expulsdo dos tiranos,
aproximadamente em 465 a.C., e tem sua origem voltada a questédo judiciaria,
quando os cidadaos prejudicados pelos tiranos reclamaram os bens que lhes
tomaram. Nao havendo advogados, era necessario haver outro modo de
defender as causas num ambiente democratico. Entédo foi publicada uma arte
oratéria por Cérax e Tisias®, a fim de que alguns preceitos basicos pudessem

orientar as pessoas que recorressem a justica.

A Retorica chega a Atenas através do sofista Gorgias de Leontinos,
tendo se perpetuado na cultura grega por dois motivos. Segundo Maria del Mar
Gomez Cervantes, “a expansado da técnica de Goérgias, gracas a qual se
constituira mais tarde a escola de advogados e de formacao politica por meio

da retdrica” e o acontecimento politico que compreende “a derrubada da tirania

® Cérax de Siracusa, discipulo do fildsofo Empédocles, e seu discipulo Tisias s&o considerados
0s primeiros a desenvolverem o método da oratdria na Grécia.
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em Atenas, fato que permitiu que uma grande parte da populacdo ateniense
assumisse o poder decisoério” nas instituicdes democraticas (CERVANTES in
LOPES e SACRAMENTO, 2009, p. 50).

A partir dai, a arte de falar ganhou importancia e contribuicdes. Muitos
foram seus estudiosos: Socrates (499-369 a.C.), que criticava o uso da palavra
como técnica de producao discursiva para privilegiar grupos e seus interesses,
como faziam os sofistas recebendo dinheiro para elaborar discursos;
Aristoteles (384-322 a.C.), que sistematizou a retérica e as caracteristicas do
discurso persuasivo; Cicero (106-43 a.C.), defensor do equilibrio entre forma e
contetdo, considerava que ao lado da retérica deveria estar a filosofia, do
mesmo modo que a filosofia deveria ter, “como disciplina a ela complementar, a
retorica” (PLEBE, 1978, p. 68); e Quintiliano (35-95 d.C), que identifica a
retérica com a filosofia moral e distingue “a atividade oratéria da poética como
sendo uma atividade dirigida para a acao social, em contraposicdo a uma
fantasia”, dirigida ao encanto (PLEBE, 1978, p. 72).

Na Idade Média, a retdrica ocupou significativo lugar nas disciplinas “do
trivium, ao lado da gramatica e da légica, e das quatro disciplinas do
quadrivium (aritmética, musica, geometria e astronomia)’. Segundo Plebe
(1978), “jamais voltara um momento historico em que a retdrica venha a ocupar
um posto tao elevado quanto no pensamento ciceroniano”, pois foi nesta época
que constituia, “ao lado da filosofia, o supremo grau da educacao e do saber
humano” (PLEBE, 1978, p. 81). Mais tarde, entretanto, a retérica sofreu certa
desvalorizacdo ao restringi-la ao campo da estética e a logica, esquecendo-se
de suas contribuicbes quanto a argumentacdo. Até a metade do século XX, a
retérica sofreu a injustica de ser entendida por muitos como a arte de falar
bem, sendo ofuscada sua relevancia nos estudos da argumentacdo: foram
Perelman e Tyteca os estudiosos da argumentacdo que a revalorizaram e

ampliaram o campo da retérica, ainda que com base em Aristételes.

Embora sejam muitos os pensadores que se ocuparam dos estudos
retoricos, neste trabalho focalizaremos os estudos aristotélicos como
sustentacdo da Teoria Retodrica, considerando que, embora Aristoteles tenha
sistematizado as trés categorias retdricas — ethos, logos e pathos, outros

autores continuaram a enriquecé-las com suas contribui¢des. A
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contemporaneidade da Retdrica permite entender estes argumentos nos
discursos atuais, porém temos que considerar as mudancas que a tecnologia
ofereceu a comunicacao, como, por exemplo, nos discursos onde se tem 0 uso
da computacdo grafica, como é o caso do nosso corpus. Nao podemos
desconsiderar a complexidade que os argumentos apresentam quando o
discurso é composto por linguagem verbal e ndo verbal. Dai a necessidade de
buscar também no “Tratado da argumentagdo: a nova retorica” de Chaim
Perelman e Lucie Olbrechts-Tyteca, os quais, em 1958, publicam a obra citada
ampliando o campo da retdrica ao considerar os discursos impressos e 0 uso
da retérica na publicidade. A autora Lineide Mosca (2004) nos oferece uma
andlise sobre a retdrica no passado e na atualidade e comenta sobre

Aristételes e Perelman e Tyteca:

A Retérica se identifica com a teoria do discurso persuasivo,
tanto para Aristoteles como para Perelman. Para este,
argumentacao e retoérica séo ligadas, pois ndo existe discurso
sem auditério e ndo ha argumentacdo sem retdrica. Na
realidade, porém, ndo se trata de exclusividade de uma ou
outra dessas tendéncias, ocorrendo antes uma superposicao
(MOSCA, 2004, p. 24).

Segundo Dittrich, os estudos da retorica em relacdo ao discurso
apresentam “a mais longa tradigdo na area” (DITTRICH in SELLA, 2012, p. 89).
Por isso, em consonancia com o autor e considerando as leituras realizadas
para o desenvolvimento desta pesquisa, € prudente té-la como base para
compreender a teoria e analisar os discursos aqui propostos, buscando néo sé
em Aristételes, mas também em autores contemporaneos que o tomam como

fundamento, a teoria necessaria para a analise proposta.

Nossa pesquisa tem como intencdo abordar a Teoria Retorica, que,
segundo Dittrich (2012), compreende “todo o universo de conhecimentos e
respectivas implicacdes que dizem respeito a centralidade da argumentacao na

sua articulagdo com a retérica”, o que possibilita a analise do discurso ir além
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da retdrica classica e identificar, em outros campos do conhecimento,
contribuicbes para os estudos onde a argumentacdo se faz presente. E
possivel, assim, nesses estudos a articulagdo com a persuaséo, constituindo
“‘um objeto de conhecimento complexo que, além de manter cada um dos
conceitos individualmente, considera-os necessariamente em sua possivel
imbricacédo”, a fim de que o pesquisador construa seu conhecimento com base
em teorias diferentes, mas interligadas pelo mesmo objeto, a argumentacéo.
(DITTRICH in SELLA, 2012, p. 90).

Quanto a persuasao, podemos dizer que a entendemos como um
processo, o qual visa a adesdo de um auditério aquilo que o orador defende —
tese, ideia, opinido. A escolha dos argumentos, 0s quais compreendem todo e
qualquer recurso discursivo gue favoreca a persuasao, podera fazer com que o
auditério venha aderir ou ndo. Segundo Perelman e Tyteca “toda
argumentacdo visa a adesdo dos espiritos e, por isso mesmo, pressupde a
existéncia de um contato intelectual”. Esse contato intelectual de que os
autores falam diz respeito as “condigdes psiquicas e sociais” do auditério em
relacdo ao discurso, as quais Iinfluenciardo a intensidade da adesao
(PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 16).

Como nossa intengdo é desenvolver a andlise retérica do discurso de
Itaipu, vale entender o que seria esta andlise. Segundo Leach (2012), a analise
retérica € tomada “como a reconstrugcéo da intengdo dos autores e locutores”,
ele considera a intencdo “como estando ‘atras’ das mudancas de
comportamento, ou da atitude, dos publicos”. Assim o autor sugere que as
intencbes dos autores podem “ser preditas através de seus textos ou
desempenhos orais” (LEACH in BAUER &GASKELL, 2012, p. 297, grifos do
autor). Entendemos que a andlise retdérica seja aquela que identifica
argumentos e os entende sob o olhar da retérica para buscar compreender as
intencdes do autor do discurso. Dessa forma, poderemos entender quais sao
as maneiras que ele usa para que haja adesao a sua tese e também se o seu
discurso é retdrico, ou seja, se ele apresenta caracteristicas relacionadas a
retérica, como 0 género e as categorias do discurso que serdo explicadas

adiante.
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Para que tal analise seja desenvolvida, vamos retomar a teoria do
discurso retorico, a qual busca sua fundamentacdo em Aristoteles, no livro
“Retorica”, onde estdo especificados os trés meios de persuadir pela palavra: o
primeiro deles “depende do carater pessoal do orador; o segundo, de levar o
auditério a uma certa disposicao de espirito; e o terceiro, do proprio discurso no
que diz respeito ao que demonstra ou parece demonstrar’ (ARISTOTELES,
2013, p.45).

Essas trés categorias determinantes para a producdo de um discurso
persuasivo sdo ethos, pathos e logos, respectivamente, ligadas a imagem que
o orador pretende fazer de si, mostrando-se ético e digno da credibilidade do
publico; a afetividade usada como argumento; e aos argumentos logicos. Em
um discurso € possivel e comum que uma dessas categorias seja mais
evidente, o que nao impede que nele estejam presentes e se complementando
as demais categorias. Cada uma delas tem suas caracteristicas que serdo
utilizadas pelo orador, o qual, conhecendo bem seu publico, fara a escolha de

argumentos e ir4 aplica-los no momento oportuno:

dos trés elementos que compfem o discurso — o orador, 0
assunto e a pessoa a que se dirige o discurso — € este Ultimo
elemento, ou seja, o ouvinte, aquele que determina a finalidade
e o objeto do discurso (ARISTOTELES, 2013, p.53).

Para Reboul, “o ethos é o carater que o orador deve assumir para
inspirar confiangca no auditério, pois sejam quais forem seus argumentos
l6gicos, eles nada obtém sem essa confianga” (REBOUL, 1998, p.48). O ethos
€ inerente a habilidade que o orador tem em mostrar-se confiavel ao seu
publico, convencendo-o de que ele é ético e moral a ponto de merecer
credibilidade.

A credibilidade do orador ganhou importancia para Aristoteles que
considera falsa a ideia, propagada por “alguns autores em seus tratados sobre
retérica, que a honestidade pessoal revelada pelo orador em nada contribui

para seu poder de persuasao”; para o filésofo, “pode-se considerar seu carater,
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por assim dizer, o mais eficiente meio de persuasdo de que dispde”
(ARISTOTELES, 2013, p.45).

Em “Retorica”, o autor defende também que a persuasdo pode ser
obtida quando o discurso afeta as emocdes dos ouvintes; isto é possivel
porque “os julgamentos que emitimos variam segundo experimentamos
sentimentos de angustia ou jubilo, amizade ou hostilidade” (ARISTOTELES,
2013, p.45-6). Sobre este modo de persuadir a que chamamos de pathos,
Reboul considera que “é o conjunto de emogdes, paixdes e sentimentos que o
orador deve suscitar no auditério com seu discurso” (REBOUL, 1998, p.48). A
partir da sensibilizacdo ocasionada pelo pathos, o publico pode ser tocado pela

emocao e ser convencido da tese sustentada pelo orador.

Aristoteles comenta ainda que a persuasao também “é obtida através do
préprio discurso quando demonstramos a verdade, ou 0 que parece ser a
verdade, gragas a argumentagdo persuasiva apropriada ao caso em pauta”
(ARISTOTELES, 2013, p.46). Tal persuaséo corresponde ao logos, ligado aos
argumentos légicos. Segundo Reboul, “se o ethos diz respeito ao orador e o
pathos ao auditério, o logos diz respeito & argumentacao propriamente dita do
discurso” (REBOUL, 1998, p.49).

E também Aristoteles (2013) que apresenta os trés géneros da retorica:
o deliberativo, o forense (judiciario) e o demonstrativo (epiditico). Esses
géneros serdo determinados de acordo com o objetivo do discurso. Para
entendermos melhor as caracteristicas deles e também relaciona-los a
exemplos que temos no cotidiano, vejamos as definicbes descritas em

“Retérica”:

O discurso deliberativo nos induz a fazer ou néo fazer algo. Um
destes procedimentos é sempre adotado por conselheiros
sobre questbes de interesse particular, bem como por
individuos que se dirigem a assembleias publicas a respeito de
guestdes de interesse publico. O discurso forense comporta a
acusacdo ou a defesa de alguém; uma ou outra tem sempre
que ser sustentada pelas partes em caso. O discurso
demonstrativo ocupa-se do louvor ou da censura de alguém.
(ARISTOTELES, 2013, p.53, grifos do autor).
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Os discursos deliberativo, forense e demonstrativo apresentam seus
usos sociais ainda hoje. Dai a importancia de estudar o discurso retorico,
considerando gque sua presenca nao se restringe aos antigos filésofos gregos;
ainda esta presente em situacdes contemporaneas. O género deliberativo &
comum nas apresentacfes de projeto de lei nas camaras e senado, em
decisbes corriqueiras de colegiados e assembleias em geral, onde se busca,
persuadir o publico a aceitar ou ndo uma ideia, acdo ou projeto. O discurso
forense ou judiciario compreende o ato de falar defendendo ou acusando
alguém. Tal discurso é aquele que podemos presenciar em julgamentos. Ja o
discurso demonstrativo é aquele que busca expor um elogio — como 0s
discursos de inauguracdo e despedida — ou reprovacdo, por exemplo, um
discurso de repudio a algum fato, como muitos videos a que temos acesso has

redes sociais.

E necessario ressaltar que os géneros da retorica estdo ligados a trés
tipos distintos de tempo, considerando que a situagcdo em que sao produzidos,

corresponde a intengdes relacionadas ao tempo. Aristoteles (2013) explica:

O orador deliberativo tem a ver com o futuro; é sobre coisas a
serem realizadas doravante que ele aconselha ou
desaconselha. No discurso forense ou judiciario, trata-se do
passado; é sempre em torno de fatos passados que gira a
acusacdo ou a defesa. Para o discurso demonstrativo, o
essencial é o presente, uma vez que se louva ou se censura
em vista do estado de coisas presente, embora seja frequente
o orador do discurso demonstrativo também evocar o passado
e efetuar conjeturas a respeito do futuro (ARISTOTELES, 2013,
p.53-4).

Sobre os géneros do discurso, vale citar Mosca (2004): “embora esses
géneros sejam bem delineados, dentro da mesma argumentacdo podem
ocorrer tragos dos trés tipos de discurso”. Para a autora, os trés géneros
podem se apresentar “numa relacdo de dominancia e nao de exclusao, tal
como se pbde observar a partir da especificacdo dos lugares proprios de cada

um, em que ja se entreveem determinadas imbricagbes” (MOSCA, 2004, p. 32).
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Em nossa pesquisa daremos maior énfase ao género demonstrativo,
considerando que os videos institucionais elogiam a obra de Itaipu, como
veremos no capitulo de analise. Os aspectos que dizem respeito ao género
demonstrativo estdo presentes, por exemplo, em discursos de inauguracéo e
abertura de eventos, enaltecendo o fato a que se refere o discurso. Na
recepcdo das visitas a Itaipu, os videos visam exaltar a obra e suas
consequéncias positivas, amplificando o elogio a Itaipu.

Sobre o discurso retdrico, o “Tratado da Argumentacdo: A nova
Retérica”, de Chaim Perelman (1912-1984) e Lucie Olbrechts-Tyteca (1899-
1987), oferecem uma grande contribuigcdo, pois retomam os estudos de
Aristoteles e apresentam uma reflexdo sobre a argumentacdo. Como ja foi dito,
a retérica de Aristoteles nos oferece os fundamentos para entendermos as
categorias ethos, logos e pathos nos discursos, inclusive os contemporaneos;
mas temos que considerar as mudanc¢as que ocorreram na composicao dos
discursos com o avanco da tecnologia. Na obra de Perelman e de sua
colaboradora Tyteca, temos a teoria de Aristoteles ampliada em virtude das
exigéncias de nossa sociedade em relacdo aos estudos da comunicacao, entre

elas a nocao de auditério, retomada pelos autores.

O orador

O orador tem um papel fundamental na retorica, pois visa conquistar
adeptos ao que propde. Quando falarmos em orador, estaremos nos referindo
aguele que propde uma tese (opinido, ideia, valores). Este a propde de acordo
com suas visdes e intencbes, com 0 momento histérico em que esta situado e

guer convencer por meio de argumentos.

Nos estudos de analise do discurso, chamamos de enunciador aquele
que fala para alguém/alguns e enuncia inserido em uma determinada situagéo

social e histérica.. Segundo Charaudeau (2014), falar do enunciador é
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fazer referéncia, ao mesmo tempo, a uma instancia da situacéo
de enunciacao linguistica, a uma instancia ligada ao género de
discurso e, eventualmente, a uma instancia ligada a cena de
fala instituida pelo préprio discurso (CHARAUDEAU, 2014, p.
200).

Patrick Charadeau (2014) aponta a questdo do contexto, das
escolhas linguisticas e do género do discurso quando se refere ao enunciador.
Estas consideracfes que a analise do discurso reconhece no enunciador,
também sao pertinentes para caracterizar o orador. Segundo Santaella e Nort
(2012), “as teorias linguisticas estabelecem uma distincdo entre dois planos do
discurso: o plano da enunciagcdo e o plano do enunciado”: o ultimo pertence
aquilo que o discurso enuncia, 0 que € descrito, narrado, sobre o que ele
argumenta. Enquanto o primeiro “marca as posi¢coes do sujeito perante ou
dentro do discurso que enuncia, seus pontos de vista, suas interferéncias
pessoais ou sua impessoalidade” em relacdo ao que € enunciado.
(SANTAELLA e NOTH , 2012, p. 81). Considerando estes aspectos, ampliamos
a compreensao conceitual do orador. Assim, para nds, 0 termo esta mais
coerente com nossa proposta, pois tratamos de uma analise retérica do
discurso, onde quem fala busca convencer os espectadores sobre algo. Nao
ocupa posicdo neutra ou ingénua. Suas intencdes vado além de oferecer
proposicdes que sejam apenas interpretadas pelo publico, pois, como veremos,
cada video faz uma selecdo de fatos e constréi argumentos pautados na
linguagem verbal e ndo verbal de acordo com o que favorece a persuaséo.
Mesmo nao optando pelo termo enunciador, estamos cientes de que é
necessario entender o contexto em que cada discurso € produzido e
interpretado para que possamos compreender melhor as estratégias do orador
em seus argumentos. Assim, o orador do objeto em pauta ndo € apenas o
locutor ou o possivel grupo de comunicacdo que editou o0 texto: €,
principalmente, a entidade organizacional — Itaipu — com todas as suas marcas

tecnoldgicas, sociais, politicas, quem efetivamente esta falando.
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O auditorio

O auditério compreende aqueles a quem o orador busca conquistar
para que alcance a adesdo a sua tese. Segundo Perelman e Tyteca (2005), “a
argumentacao visa obter a adesao daqueles a quem se dirige, ela é, por inteiro,
relativa ao auditorio que procura influenciar’ (PERELMAN e TYTECA, 2005, p.
21). Assim, o orador deve presumir quem comp®fe seu auditorio a fim de que

seu discurso seja convincente.

O orador dos videos a que analisamos € o0 mesmo: Itaipu. O local de
divulgagéo do discurso também é comum entre eles: o Centro de Recepcao de
Visitantes (CRV). O auditério a quem o discurso € dirigido compreende turistas
gue vém de varios lugares, distantes ou mesmo de Foz do Iguacu e regido,
para conhecer ou rever ltaipu. No entanto, ndo podemos considerar que 0s
dois videos tém o mesmo auditério, pois eles foram produzidos e exibidos em
momentos historicos diferentes, onde as pessoas estdo inseridas em periodos
distintos ndo s6 na relacdo tempo-espaco, mas, principalmente, na relacéo
entre a historia e a sociedade construida no decorrer dos anos que 0s

separam. Perelman e Tyteca (2005) consideram que

O estudo dos auditorios poderia igualmente constituir um
capitulo de sociologia, pois, mais que do seu carater pessoal,
as opinides de um homem dependem de seu meio social, de
seu circulo, das pessoas que frequenta e com quem convive
(PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 23).

Como o orador (Itaipu) ndo pode conhecer a cada um de seus ouvintes,
ele precisa considerar as circunstancias sociais em que o momento do discurso
se da e as necessidades e aspiracdes contemporaneas a que as pessoas
estdo ligadas. Assim, notamos que o video de 1991 é produzido num momento
em que o desenvolvimento e progresso eram almejados pelo pais, o que

justifica o conteudo de “ltaipu — a obra do século”. A partir de 2007, as pessoas,
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inseridas num mundo globalizado, estdo mais atentas as questdes ambientais

e sociais, 0 que corresponde ao discurso de “ltaipu — a nova geragao”.

Segundo Mosca (2004), para buscar entender em que medida um
discurso “visa persuadir e como o faz, ha que levar em conta as caracteristicas
fundamentais da situacdo em que ele se da e as relacdes de intersubjetividade
dos interlocutores” (MOSCA, 2004, p. 26). Entendemos assim a necessidade
de identificar, na medida do possivel, qguem sdo os sujeitos que compdem o
auditério e quais motivos os levam a visitar Itaipu: sdo turistas e pretendem

conhecer a usina.

O auditério é presumido pelo orador para que possa persuadi-lo, assim
os discursos exibem argumentos que condizem com 0s anseios do momento
em que o0s ouvintes estdo situados. Por isso, na andlise de cada video, sera

abordado seu auditério considerando o contexto em que se encontra.

A presenca

Um dos meios persuasivos que Perelman e Tyteca (2005) também
abordam com bastante propriedade é o recurso da presenca: corresponde a
preocupacgao do orador em “tornar presente, apenas pela magia de seu verbo,
0 que esta efetivamente ausente e que ele considera importante para a sua
argumentagao”. Assim seu discurso traz a consciéncia do ouvinte certos
elementos que aquele valoriza e acredita serem interessantes e eficazes que
estejam presentes na mente de seu publico (PERELMAN e TYTECA, 2005, p.
133).

O recurso da presenca é utilizado pelo orador quando pretende trazer
para o momento presente do discurso um fato que ele acredita ser favoravel
para a adesdo a sua tese, pois considera necessario que o publico saiba ou
retome algo que pode estar esquecido e que na escolha de seus argumentos,

ele considerou necessario. Isso confirma que
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toda argumentacdo supde, portanto, uma escolha, que consiste
nao sé na selecdo dos elementos que sao utilizados, mas
também na técnica da apresentacdo destes. As questbes de
forma se mesclam com questdes de fundo para realizar a
presenca (PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 136).

O recurso da presenca esta muito presente no material que
analisaremos, o qual explora o recurso da presenca com 0 apoio das imagens,
pois este compreende videos que apresentam informacdes a respeito do
orador — Itaipu Binacional. As cenas e imagens que sdo usadas trazem ao
momento presente argumentos que favoregcam a percep¢édo de que o orador —
aguele que nédo apenas fala, mas produz o discurso —, no caso ltaipu,
corresponda a uma entidade ética e digna de credibilidade. No entanto, esta
analise cabe melhor no proximo capitulo; aqui vamos nos ater um pouco sobre

0 uso da imagem.

7.1. Imagem e midia

A imagem favorece a linguagem verbal, complementando suas
informacgdes e ilustrando os argumentos do discurso. Cenas dizem muitas
coisas sem 0 uso das palavras. Dessa maneira, elas podem ser o respaldo

verossimil para as palavras do orador.

A retérica midiatizada acrescenta mais um elemento, as midias,
obtendo, entdo, um modelo de quadrado comunicacional. Nao
se trata de um mero elemento adicional, mas de um elemento
gue intervém e refaz as relacbes entre os outros elementos
entre si (FIDALGO e FERREIRA in LOPES e SACRAMENTO,
2009, p. 111).

Antes de expor sobre o uso da imagem num discurso devemos estar

conscientes de que, ao contrario da argumentacéo e da retérica, os estudos da
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imagem ndo nos oferecem uma tradicdo nas pesquisas nesta area. Segundo
Lucia Santaella e Winfriend Noérth (2012), pesquisadores de areas relacionadas

a literatura, comunicacao e semiotica,

enquanto a galaxia de Gutenberg foi, desde cedo,
acompanhada por uma galaxia de pesquisa sobre a natureza e
a estrutura da midia palavra, institucionalmente propagada
pelos académicos das artes da gramética, retorica e filologia,
0s estudos da imagem nado criaram uma tradicdo similar,
continuando até hoje sem um suporte institucional de pesquisa
que lhe seja proprio” (SANTAELLA e NORTH, 2012, p. 13).

O que entendemos sobre a menor tendéncia de estudiosos sobre a
imagem é que ela estad presente em varios campos de pesquisa, sendo um
assunto interdisciplinar, o qual pode (e deve) ser objeto de estudo de diversas
areas do conhecimento, pois, sabemos que, ainda usando as palavras de
Santaella e North, “o estudo das representacdes visuais e mentais € o tema de
duas ciéncias vizinhas, a semidtica e a ciéncia cognitiva” (SANTAELLA e
NORTH, 2012, p. 15).

Roland Barthes (1915-1980), estudioso francés que atuou nos campos
da filosofia, sociologia, critica literaria e semiologia, nos oferece um artigo
pertinente sobre o uso da imagem intitulado “A Retorica da Imagem”, publicado
em 1982, no livro “O 6bvio e o obtuso”. Nele o autor comenta sobre os varios
sentidos presentes na escolha das imagens na publicidade. Por isso também

utilizaremos este artigo para desenvolver nossa pesquisa.

Diferentes da metalinguagem em outras disciplinas, “ndo existe
nenhuma metaimagem que possibilite a analise ou comentario teérico de uma
imagem” (SANTAELLA e NORTH, 2012, p. 46). Sendo assim, é a linguagem
verbal o instrumento necessario a analise da imagem, tendo como suporte a
semidtica, a ciéncia dos signos, 0s quais nao se limitam apenas aos campos da

fala e da escrita.
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As relacdes existentes entre a imagem e a linguagem verbal séo
variadas, pois, considerando a afirmagéo de Santaella, a “imagem pode ilustrar
um texto verbal ou o texto pode esclarecer a imagem na forma de um
comentario”. Nesses dois casos percebemos a insuficiéncia da imagem sem o
texto. Esta situacdo levou alguns semioticistas a repensarem a autonomia
semidtica da imagem e considerar que “a concepg¢ao defendida de que a
mensagem imagética depende do comentario textual tem sua fundamentacéo
na abertura semiotica peculiar a mensagem visual’. Sendo assim, “a abertura
interpretativa da imagem € modificada, especificada, mas também generalizada
pelas mensagens do contexto imagético”. Isso nos leva a considerar, assim
como os autores citados, que “o contexto mais importante da imagem é a
linguagem verbal”’, mas ndo devemos diminuir a importancia de outras formas
de linguagem que podem modificar a interpretacdo de uma imagem como, por
exemplo, a masica e as sugestbes de ambientes identificados pelos recursos
sonoros, como sons caracteristicos de animais, agua, vento, entre outros
(SANTAELLA e NORTH, 2012, p. 55).

O uso da imagem é considerado importante também pelos préprios
estudiosos da retérica. Para Reboul, por exemplo, “se é imprépria para produzir
[sozinha] argumentacdo, a imagem €&, porém, notavel para amplificar o ethos e
o pathos” (REBOUL, 1998, p. 83).

A imagem inserida num discurso pode intensificar a sensibilizacdo do
publico, pois a escolha de uma cena ou uma Unica imagem pode emocionar 0s
ouvintes. Nesse campo entram as contribuicbes da semidtica, que “abriram
também uma porta para a analise de imagens e comunicagdo nao verbal’.
Assim “a semidtica mostra uma afinidade com a analise retérica” (LEACH in
BAUER & GASKELL, 2012, p. 293).

Também vale citar Santaella e North quando diz que “alguns sistemas
de signos se materializam, tomam corpo na simultaneidade do espago, como &
o caso do desenho, da pintura, gravura, escultura, arquitetura etc.”, ou seja,
estes signos sao registros que sobrevivem ao tempo. Em contrapartida,
sabemos que “outros se desenrolam e se dissolvem na sequencialidade do
tempo, como a oralidade, a musica, o cinema e a imagem eletrénica geral”
(SANTAELLA e NORTH, 2012, p. 75). Estes sistemas de signos que a autora
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diz dissolverem-se na sequencialidade do tempo, mesmo néo sendo registros
concretos, podem tocar a memoria das pessoas e/ou favorecer a retomada de
alguma informacé&o relevante para a persuasdao. Mesmo reconhecendo que as
cenas de um video se dissolvam no tempo, isto é, ndo se materializam, temos
gue considerar sua relevancia quando se trata de usa-las em um discurso, pois
vao ajudar o orador a tornar mais presentes 0s elementos que quer destacar

para convencer seu publico a respeito daquilo que propde.

As imagens enriquecem o discurso e também oferecem apoio a ele.
Todavia é a linguagem verbal que norteara a argumentacdo. Reboul é
categorico ao comentar sobre a superioridade do discurso verbal: “A imagem é

retorica a servi¢o do discurso, ndo em seu lugar” (REBOUL, 1998, p. 85).

Entendemos assim que a imagem sem a linguagem verbal ndo possui as
caracteristicas suficientes para persuadir, mas vinculada ao significado que o
orador pretende lhe conceder e sendo utilizada por recursos de midia compde

um conjunto que tende a enriquecer o discurso.

Segundo o historiador Luciano R. Figueiredo (1997), em seu artigo
“Histéria e Informatica”, por meio da tecnologia da midia e dos recursos
instalados em CD ROM, é possivel “captar diferentes sentidos e formas de
determinado recorte histérico — tematico ou temporal — e concentrar todas as
informacgdes textuais, visuais e sonoras relevantes em um mesmo nucleo”
(FIGUEIREDO in CARDOSO e VAINFAS, 1997, p. 606). Portanto,
consideramos qudao relevante € o uso da midia nos discursos, onde as imagens
podem trazer fatos passados ao momento presente e 0s sons estimularem

sensacdes diversas nos ouvintes.

As contribuicbes que a midia oferece para a propagacao de um discurso
sdo muitas. Segundo o socidlogo John B. Thompson, em “A midia e a
modernidade: uma teoria social da midia”, ao usarem meios técnicos de
gravagao, “os discursos podem receber uma maior disponibilidade no tempo:
podem ser repetidos ou lidos por individuos situados em outros contextos,
diferentes tanto no tempo quanto no espaco do contexto original de producéao”
(THOMPSON, 2012, p. 48-9).



38

Os beneficios que a midia e seus recursos técnicos oferecem sao muitos
e, na producao de um discurso, o orador pode explorar aqueles considerados
relevantes para a adesdo a sua tese. Entre as vantagens que 0S meios
técnicos da midia apresentam estdo as condicbes de espaco e tempo em
relacdo a distancia e ao presente. Dessa forma, a escolha de fatos que podem

ser citados esta sob o poder do orador:

O uso dos meios técnicos da aos individuos novas maneiras de
organizar e controlar o espago e o tempo, e novas maneiras de
usar o tempo e 0 espago para 0s proprios fins. O
desenvolvimento de novos meios técnicos pode também
aprofundar o impacto com que os individuos experimentam as
dimensdes de espaco e de tempo da vida social (THOMPSON,
2012, p. 49).

As técnicas da midia, o uso de imagens e a desenvoltura do orador
mostram como a interdisciplinaridade € necessaria para a construcdo de um

discurso persuasivo. Segundo, Leach (2012):

A medida que a tendéncia a interdisciplinaridade parece
prosseguir a passo acelerado, nas ciéncias sociais e
humanisticas, os estudiosos se sentem a vontade afirmando
gque eles usam métodos retéricos com respeito a “andlise do
argumento”, ou consideram a retérica como um texto particular
para discutir ideologia, ou mesmo que eles usam métodos
semiéticos como parte de um enfoque retérico para analisar
filmes e outros materiais da midia (LEACH in BAUER &
GASKELL, 2012, p. 298, grifos do autor).

Vemos assim que a teoria retorica e a semiotica sdo necessarias para o
estudo de materiais cuja apresentacdo se faz por meio da midia, pois a
tecnologia propicia outras maneiras de difundir um discurso e, sendo assim,

acreditamos ser imprescindivel estudar mais que a retérica, a Teoria Retorica,
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unida a semidtica e ao uso da midia. O que pretendemos nos préximos
capitulos é relacionar a teoria discutida aqui a descricdo do corpus e a analise
do objeto, favorecendo a construgdo da pesquisa e a compreensao da mesma

para aqueles que estiverem dispostos a conhecé-la.

N&do podemos deixar sem destaque o fato de que essa divulgacdo da
empresa pode ser uma forma de publicidade. Os videos aqui selecionados sdo
mais do que um material informativo ou didatico. Embora apresentem muitas
informacdes, dados técnicos e explicacbes que favorecem a compreensao do
assunto, eles abordam a construcdo e a gestao de Itaipu com destaque na
administracdo da empresa, enfatizando as acdes de Itaipu como sinbnimo de
responsabilidade e ética, favorecendo a boa imagem da empresa,

evidenciando um video institucional com teor publicitario.

Assim, considerando nossas leituras e reflexdes, entendemos que nosso
corpus compreende um discurso publicitario, pois busca promover Itaipu e suas
acOes, evidenciando aspectos positivos da empresa que tem como principal
objetivo gerar energia. Assim podemos dizer que a andlise desse discurso, ira
além dos recursos tecnoldgicos de que dispde, pois se trata de um discurso da
publicidade, que é a atividade relacionada a difusdo publica de ideias positivas

associadas a empresas, servi¢cos e produtos.

O discurso publicitario é eficaz em formar adeptos de seu “produto” e no
caso de ltaipu, de sua instituicdo, a qual defende e convence a respeito de
suas agbes. Podemos comparar esse discurso com o discurso imaginario do
comércio, nas palavras de Michel de Certeau (1997): “Ele organiza as legendas
de uma imprensa que fabrica os bons e os maus, os ‘idolos’ e os ‘grupelhos’.

Povoa o vocabulario corrente...” (CERTEAU, 1995, p. 46 e 7, grifos do autor).

Um exemplo de vocabulario corrente é a repercussdao que ganhou a
expressdo “desenvolvimento sustentavel”’, tanto em virtude dos problemas
ambientais identificados nos ultimos anos, como em decorréncia das

propagandas e programas de Itaipu que atingem a regido oeste do Parana.

Vale lembrar que a publicidade € um espac¢o de muitos estudiosos. Nos
estudos de Barthes sobre semidtica podemos encontrar comentarios

relevantes:
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em publicidade, a significacdo da imagem é, certamente,
intencional: sdo certos atributos do produto que formam a priori
os significados da mensagem publicitaria, e estes significados
devem ser transmitidos tdo claramente quanto possivel; se a
imagem contém signos, teremos certeza que, em publicidade,
esses signos sdo plenos, formados com vistas a uma melhor
leitura: a mensagem publicitaria € franca, ou pelo menos,
enfatica (BARTHES, 1990, p. 28, grifos do autor).

Nos videos institucionais que analisamos podemos identificar que a
mensagem € bastante enfética e tem como apoio as cenas que ilustram a
narracdo. Notamos que a mensagem tem a intencdo de ser clara e objetiva, no
qgue se refere as informacdes divulgadas, mas consideramos que em alguns
videos a sensibilizacédo é estimulada, construindo um paradoxo — objetividade e
subjetividade — entre partes do discurso. Todavia este sera assunto para o

capitulo de analise, pois merece maior énfase.
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8. O QUE FOI E O QUE E APRESENTADO: O REVELADO E O VELADO
NO DISCURSO DE ITAIPU

Sendo 0 nosso objeto a andlise retdrica do discurso desta instituicao e
tendo como corpus da pesquisa dois de seus videos institucionais, é
necessario fazer um resgate histérico sobre a usina que Ihes da origem. Assim
poderemos analisar e refletir melhor sobre nosso objeto. Concordamos que,
assim como Joan Leach (2012), “os argumentos ndo devem ser julgados pelo
seu valor persuasivo potencial com referéncia ao analista. Eles devem sempre
ser julgados em relacdo ao contexto e a totalidade do discurso” (LEACH in
BAUER & GASKELL, 2012, p. 297). Portanto, vamos considerar adiante alguns
fatos histéricos que nos permitem entender melhor sobre o que € mostrado e o
gque ndo é apresentado nos discursos correspondentes aos videos aqui

analisados, para assim buscarmos entender seus argumentos.

A cidade brasileira de Foz do Iguagu, no estado do Paranda, esta
localizada no territério que faz fronteira com Argentina e Paraguai. E também
nesta cidade que a usina hidrelétrica de Itaipu foi construida. Antes da
construcdo de Itaipu, Foz do Iguacu tinha a economia baseada,
predominantemente, na extracdo da erva-mate. ApOs o declinio desse ciclo
econdbmico, as atividades turisticas ganharam maior importancia no que se

refere aos atrativos naturais e ao turismo de compra® que é propicio,

principalmente, na fronteira entre Brasil e Paraguai.

Para analisar os discursos, como ja foi dito, foram escolhidos dois
videos exibidos antes das visitas serem realizadas dentro do territério de Itaipu.
A Teoria Retorica nos ofereceu embasamento e reflexbes sobre a
argumentacao. No entanto, ndo podemos estudar apenas a linguagem verbal,
quando tal discurso esta alicercado nas imagens e nos sons instrumentais, ou
seja, na linguagem nao verbal. Além disso, temos também que reconhecer a
situacdo em que o discurso foi produzido e o ambiente em que ele é proferido

ao seu publico.

® O turismo de compra a que nos referimos compreende o comércio constante que atrai
milhares de turistas em Ciudad del’ Este, cidade paraguaia que faz fronteira com Foz do
Iguacu. Os precos mais baixos no pais vizinho devido as importagdes com impostos reduzidos
sdo um atrativo que movimenta o turismo e também o contrabando na regido.
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Enfim, esta pesquisa foi identificando que ha muito que compreender
antes de se arriscar escrever e julgar algo como definido. Dessa forma,
buscaremos descrever 0 nosso objeto e 0 corpus, para que o leitor possa se

sentir a vontade para acompanhar nosso caminho.

A contextualizacdo a respeito de Itaipu e a cidade de Foz do Iguacu
buscou nas producdes de pesquisadores da historia da usina, do Brasil e no
proprio site de Itaipu alguns dados sobre as mudancas sociais que ocorreram
na regido onde foi estabelecida e os motivos politicos que a fizeram ser

construida.

Durante os primeiros anos (64-69) do regime militar houve investimento
na criacdo de empresas publicas. Segundo o historiador Jorge Caldeira (1997),
“um terco do espacgo para investir da iniciativa privada passou para o governo”
(CALDEIRA, 1997,p. 329). O autor explica sobre quais foram os segmentos

que receberam maiores investimentos na época:

Parte do dinheiro foi empregada para transformar o préprio
governo em empresario. Entre 1964 e 1969, foram criadas 46
empresas estatais — mais que em toda a histéria do pais até
entdo. E no governo Médici foram fundadas outras 74. A
maioria dos investimentos concentrou-se nos setores de
energia, siderurgia e telecomunicacdes, o0s quais foram
dominados por essas empresas (CALDEIRA,1997,p. 329).

A partir da metade do século XX, o impulso para o desenvolvimento no
pais atingiu a regido oeste do Parana, em virtude do potencial hidraulico
destacado na triplice fronteira, o qual favorecia a construcdo de uma usina
hidrelétrica. O historiador Luiz Eduardo Catta (2002) explica sobre este periodo

no Brasil, em relacdo a politica e a economia:

O periodo compreendido entre inicios da década de 50 e a
metade dos anos 60, caracterizou-se pela adogdo, por parte
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dos governos, de um modelo econbémico nacional-
desenvolvimentista, que vir4 elaborar, ou dar o mote, para
inimeros projetos farabnicos que irdo se suceder, ainda,
durante o regime militar instaurado no pais com o golpe de
1964 (CATTA, 2002, p. 59).

O autor Jorge Caldeira também fala sobre este impulso de projetos
farabnicos de grande impacto financeiro, o qual era considerado pelo governo
como um “milagre”, pois propiciava maior crescimento para o pais. No entanto,

nao se importava com o mais relevante, o cidadao brasileiro.

Esse crescimento tornou-se instrumento de propaganda — ja
que, na falta de outras conquistas, 0os bons resultados
econdmicos tornaram-se a propria razao de ser do regime.
Passou a ser divulgado como “milagre brasileiro”, o melhor
fruto da revolucdo. A férmula foi apresentada como grande
sabedoria econbmica: a montagem de um tripé comandado
pelo governo, que incluia também empresas privadas nacionais
e multinacionais. Ficavam de fora os cidaddos comuns
(CALDEIRA, 1997, p. 329).

Uma das consequéncias desta corrida em busca de projetos que
fomentassem o desenvolvimento do pais, segundo Catta (2002), é que

manifestacbes de apoio a esses projetos do governo, como
Itaipu, partiram de todos os setores a ele vinculados ideolégica
ou economicamente, como sustentdculo de uma politica que
produziu um acelerado endividamento externo, visto que 0s
recursos disponiveis para esses empreendimentos nao
existiam, em sua totalidade, no pais (CATTA, 2002, p. 61).

Acelerado como o endividamento externo era também a busca por
criacdo de empresas nacionais, como lItaipu. Sua construgdo compreendia uma

extensdo do “milagre brasileiro”, pois ofereceria avancos na geracao de energia
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ao pais que estava na corrida para o desenvolvimento, como explica Edson
Belo Clemente de Souza, pesquisador geografo: “O investimento no setor
energético brasileiro foi consequéncia de demandas criadas pelo processo de
industrializacdo, assim como pela escassez de reservatérios existentes”
(SOUZA, 2009, p. 21). Dessa forma, Itaipu era a consequéncia de uma
necessidade do processo capitalista estimulado pelo governo militar, criada
numa regido de potencial hidrelétrico, num momento em que havia falta de

opcOes de reservatorios.

De acordo com as necessidades do governo, em 1973, técnicos
percorreram o Rio Parand em busca de um local adequado para a construcao
de Itaipu. Segundo o historico disponibilizado pelo site de Itaipu, o local
escolhido, depois de uma curva acentuada do rio, era onde se localizava uma
ilha, chamada Itaipu, que geralmente ficava submersa. Segundo Maria de
Fatima Bento Ribeiro, autora do livro “Memodrias do concreto: vozes na

construcdo de Itaipu”, uma lenda explica a origem do nome desta ilha:

Diz a lenda que um velho cacique indigena, ao escutar o
murmurio do Rio Parana na pequena ilha situada exatamente a
porta da atual barragem, deu-lhe o nome Itaipu, que, em sua
lingua, quer dizer “pedra que canta”. Nos anos 1970, a ilha
ficou silenciada para sempre. Seu nome foi dado a mais
onerosa e extraordinaria obra da engenharia ja construida, a
Usina Hidrelétrica de Itaipu, uma monumental massa de
concreto que represa um dos sete maiores rios do planeta
(RIBEIRO, 2002, p. 21-2).

Neste local foi identificado um ponto com rendimento energético
excepcional, devido um longo canion escavado pelo rio. A construcdo da usina
comecou em 1974 e no segundo semestre daquele ano foi organizado o
acampamento pioneiro, 0s primeiros escritorios, almoxarifado, refeitorio,
alojamento e posto de combustiveis. As mudangas ndo ocorreram apenas no
espaco em que o canteiro foi construido. A propria Itaipu cita as mudancas

estruturais da cidade:
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A regido comeca a transformar-se num “formigueiro” humano.
Entre 1975 e 1978, mais de 9 mil moradias foram construidas
nas duas margens para abrigar os homens que atuam na obra.
Até um hospital é construido para atender os trabalhadores. A
época, Foz do Iguacu era uma cidade com apenas duas ruas
asfaltadas e cerca de 20 mil habitantes, em dez anos, a
populagdo passa para 101.447 habitantes (Em:
<https://www.itaipu.gov.br/nossa-historia.> Acesso em
02/05/14, as 11h25).

A primeira tarefa nos canteiros de obra era alterar o curso do Rio
Parana, retirando 55 milhdes de metros cubicos de terra e rocha para escavar
um desvio, que ao fim da obra possuia 2 km de extensdo, 150 metros de
largura e 90 de profundidade. Foi no dia 20 de outubro de 1978 que 58
toneladas de dinamite explodiram as duas ensecadeiras’ que protegiam a
construcdo do novo curso, e também é neste ano que se inicia a concretagem
da barragem. A construcdo da usina em Foz do Iguacu fez surgir perspectivas

de novos empregos e de desenvolvimento aos habitantes.

Entre 1978 e 1981, até 5 mil pessoas eram contratadas por
més. Ao longo da obra, em funcdo do extenso periodo de
construcdo e da rotatividade da mao-de-obra, somente o
consorcio Unicon cadastrou cerca de 100 mil trabalhadores. No
pico da constru¢do da barragem, Itaipu mobilizou diretamente
cerca de 40 mil trabalhadores no canteiro de obras e nos
escritérios de apoio no Brasil e no Paraguai (Em:
<https://www.itaipu.gov.br/nossa-historia.> Acesso em
02/05/14, as 11h25, grifos do autor).

Itaipu era a esperancga no progresso que ofereceria a possibilidade de
um lugar melhor para viver, embora muitos moradores, ja acostumados com as
caracteristicas da cidade, temessem as mudanc¢as da modernidade em relacao

a urbanizacdo acelerada e a seguranca publica. Além do mais, as autoridades

" Ensecadeira é um anteparo provisorio colocado num curso de dgua para deixar seco um local
em que se pretende edificar.
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politicas eram indicadas, como conta Adriano van de Ven, religioso engajado
nos movimentos pelo direito da terra, ocorridos durante a década de 70, no
oeste do Parana: “Os prefeitos da fronteira, por pertencerem a area de
seguranga nacional, eram todos nomeados pelo Governo Militar” (VEN in
MEZZOMO, 2009, p.85). Isso favorecia a falta de comprometimento com as

necessidades da regiao.

Em 5 de novembro de 1982 o reservatorio estava formado. O acordo
entre Brasil e Paraguai — assinado no Tratado de Itaipu (26/04/1973), que
compreendia o instrumento legal para o aproveitamento hidrelétrico do Rio
Parana pelos dois paises — é concretizado na figura dos presidentes do Brasil,
Jodo Figueiredo, e do Paraguai, Alfredo Stroessner, que acionam 0 mecanismo
responsavel pelo levantamento das 14 comportas do vertedouro. Dessa
maneira, ‘liberam a agua represada do Rio Parana e, assim, inauguram
oficialmente a maior hidrelétrica do mundo, apés mais de 50 mil horas de
trabalho” (Em: <https://www.itaipu.gov.br/nossa-historia.> Acesso em 02/05/14,
as 11h25).

Em relacéo a cidade de Foz do Iguacu, muitas mudancas ocorreram no
ambito econdémico e social, pelo fato de que Itaipu oferecia moradia, escola,
trabalho, e atendimento médico aos trabalhadores e suas familias. Assim
muitas pessoas vieram trabalhar nas obras da barragem atraidas pela
proposta, mas quando estas foram concluidas muitos trabalhadores se viram
desempregados e com suas familias desamparadas, tudo isso ocasionou um

problema social, como explica Catta (2011):

Foi no decurso dos anos 80, mais precisamente até o ano de
1992 quando a ultima comporta de Itaipu foi inaugurada, dando
vazao definitiva a enxurrada de trabalhadores que participaram,
direta ou indiretamente, de sua construcdo, que Foz do lguacgu
experimentou seus momentos mais dramaticos (CATTA, 2011,
p. 100).
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Itaipu ofereceu muitos empregos, mas nem todos os trabalhadores
tinham os mesmos beneficios, cargos de chefia e administrativos recebiam
casas em bairros bem melhores que os trabalhadores bracais, os chamados

barrageiros.

Outra situacdo que desfavorecia os moradores da cidade, no periodo do
inicio das obras, é que o poder executivo ndo estava atento aos problemas por
que Foz do lguagu passava, pois os prefeitos eram indicados pelo governo

militar e muitas vezes ndo conheciam a fundo as condi¢cbes do municipio.

Além da falta de recursos, os prefeitos, que passaram a ser
indicados pelo governo para administrar a cidade, de um lado
tinham pouco conhecimento das reais necessidades de sua
gente, principalmente porque nao viviam sua realidade, e, por
outro, seus olhares e suas preocupacgdes estavam focados nos
interesses politicos e econdmicos que diziam respeito aos
governantes militares e aos interesses de todos aqueles que
eram de confianga do regime. Deveriam, assim, zelar pela
organizacdo de uma economia local, independentemente de
afetar, de forma negativa ou positiva, o espacgo urbano de Foz
do lguagu, atendendo aos anseios de uma classe dirigente
local e nacional, e seguindo 0s projetos para ela tracados nos
gabinetes do poder (CATTA, 2011, p. 99).

7

Outro fato a ressaltar € como se deu a desocupacdo das areas que
foram inundadas pelo lago artificial de Itaipu. Entre os movimentos que
impulsionaram a organizagdo do MST (Movimento de trabalhadores sem-terra)

podemos citar a construcéo de Itaipu e a inundacao de terras agricolas.

O pesquisador Frank Mezzomo, em seu livro “Memadrias dos movimentos
sociais no oeste do Parana”, registrou entrevistas feitas com religiosos que

faziam parte da lideranca da Pastoral da Terra na década de 70.

Quando a ameaca da inundagdo de ltaipu se tornou real e
visivel com a visita dos técnicos de Itaipu para fazer o
levantamento de benfeitorias nas propriedades a serem
indenizadas em quase todas as comunidades religiosas tanto
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catélicas como luteranas haviam grupos de reflexdo (1976/77).
Esta base foi fundamental para uma rapida mobilizacdo da
populacdo que seria atingida pelas aguas de ltaipu. [...] na
primeira proposta aprovada na Assembleia popular em Santa
Helena em julho de 1980 ndo se discutia o valor das
indenizagbes, mas se colocava como proposta a troca de terra
por terra (KIRINUS in MEZZOMO, 2009, p.38-9).

Esta proposta feita pela Assembleia Popular se deve ao fato de muitos
agricultores temerem que suas terras fossem avaliadas com valor inferior ao
que valiam ou ainda que a terra adquirida como indenizacédo ficasse em outra
regido, como, por exemplo, no norte do pais. Esta luta pela terra nos faz
relembrar as origens da Retdrica, quando cidadaos gregos da Sicilia recorrem

a um discurso judiciario para restauracdo dos bens que haviam perdido.

Todo esse ambiente de mudancas e desigualdades precisava ser
apaziguado por Itaipu. Segundo Catta (2002), “os empreendedores da Obra de
Itaipu manipulavam um imaginario por eles criado para justificar as

transformacdes operadas na cidade”, para isso

contavam com a colaboracdo da midia, das escolas, e da
propaganda oficial emitida pelo Poder Publico. Veiculavam uma
imagem de crescimento e de transformacdo que ndo atingiria
ou destruiria aquela “antiga” cidade, tal como era antes da
chegada de Itaipu (CATTA, 2002, p. 36, grifos do autor).

Aqui retomamos 0 nosso objeto mais especificamente, pois frente as
mudancas ocasionadas na cidade, Itaipu utiliza a midia para propagar o seu

discurso e Catta (2002) descreve seu uso pela instituicéo Itaipu:

Reflexo e resultado daquele espetaculo da modernidade, a
utilizacdo de recursos audiovisuais foi inserida na rotina
daqueles que cuidavam das relagBes publicas da empresa. A
todos os turistas, antes de se dirigirem a obra, era apresentado
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um filme ou dois, tratando de todo o processo de construcdo da
Usina, dentro dos limites técnicos e da transformacao daquele
espaco que viria a ser ocupado por ela, sempre aparecendo
nas imagens a participacdo dos pebes. Deixava gravado na
memoria o tom de grandiloquéncia que perpassava por toda
aquela projecéo, reforcando-se o poder do homem no dominio
da natureza, justificando-se a todo o0 momento a necessidade
de tal empreendimento e os beneficios por ele produzidos.
Criava-se aquele ilusionismo tecnoldgico [...], antes mesmo de
conhecé-la (a Usina), o visitante j4 se via envolvido por ela
(CATTA, 2002, p.79).

Vale lembrar que os fatos histéricos s@o expostos nos videos
institucionais, poréem nem todos. Muitos deles sdo ocultados, como a questédo
da habitacdo dos moradores diferenciada de acordo com 0s cargos que
ocupavam; os problemas com os expropriados da regido do lago de Itaipu; a
questdo socioambiental das areas alagadas, entre outros. Esta auséncia de
fatos nos videos institucionais aqui mencionados seré retomada nos proximos

capitulos.

No que se refere aos fatos revelados e velados no video, devemos
ressaltar o recurso da presenca, o qual destaca alguns elementos no discurso
para que estes se tornem presentes na consciéncia do espectador, além de
favorecer a auséncia de outros na memaoria do mesmo. Selecionar o que deve
e 0 que ndo deve estar presente na consciéncia do auditério favorecera a

persuasao e, consequentemente, a adesao aquilo que o orador propde.
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9. ITAIPU E A PERSUASAO PARA SER A OBRA DO SECULO

O video institucional “Itaipu — a obra do século” foi publicado em 1991 e
era apresentado no Centro de Recepcéo de Visitantes, antes que o0s visitantes
comecassem 0 passeio que os levava para o territério da usina. Este video foi
produzido num momento em que as obras da Usina Hidrelétrica de Itaipu

estavam sendo concluidas.

No Brasil, quem ocupava a presidéncia era Fernando Collor de Mello,
cuja candidatura representava os desejos de mudanca no cenario politico,
como a historiadora Mary del Priore nos conta: “Nesse clima de inseguranga
entre as elites agrarias e empresariais, surge um candidato que realinha as
forcas politicas: Fernando Collor de Mello”, que por meio de uma coligacao de
pequenos partidos se candidata a presidéncia em 1989 (DEL PRIORE, 2010, p.
290). Collor foi o primeiro presidente eleito pelo voto direto do povo, apds o
regime militar (1964-1985), vencendo o candidato Luiz In4cio Lula da Silva no
segundo turno. O governo de Collor (1990-1992) foi marcado pelo discurso de
modernizar o Brasil e acabar com a inflacdo, mas as medidas impostas em seu
curto mandato ndo agradaram a populacdo. Dendncias de corrupcdo
motivaram um processo de impugnacdo de mandato e (antes da aprovacao do
mesmo) Collor renunciou ao cargo. Dessa forma, o pais foi governado, até

1994, por Itamar Franco, que era seu vice-presidente.

7

No contexto em que o video é elaborado e publicado a ideia de
modernizacao defendida pelo entdo presidente Collor € muito presente. As
imagens e cenas do video representam a modernizacao e o discurso defende a

necessidade da mesma para o progresso.

No periodo em que foi concretizada a abertura da ultima comporta da
usina surgem novas caracteristicas para a cidade. O periodo de grande
intensidade da obra estava terminando e muitas pessoas empregadas pela
empresa na fase de construgao estavam sem trabalho, enquanto outras tinham
saido da regido em busca de outros servicos em barragens. Segundo o

geografo Edson Belo Clemente de Souza:
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A importancia da hidrelétrica para as mudancas provocadas
estd em varios niveis. Durante o periodo da construcao, pelo
montante de recursos mobilizados como também pelo afluxo
de trabalhadores, a cidade de Foz do Iguacu — localizagdo da
construcdo — teve um grande impacto pela demanda de
servigos, ocasionando problemas no ordenamento do sistema
urbano da cidade e, ao mesmo tempo, dinamizou a economia
(SOUZA, 2009, p. 21).

O autor comenta também que durante o periodo da construcdo da
Hidrelétrica da Itaipu (1974-1991) “formulou-se uma visdo de regido, dando um
novo sentido ao espaco formado pela relacéo entre a tecnologia, representada
pela ltaipu, e 0 homem” e, a fim de fortalecer esta visdo de dominio do homem
sobre a natureza, “Itaipu utilizou-se da midia para conseguir uma boa imagem,
legitimando-se e ganhando credibilidade dentro do mercado nacional e
internacional” (SOUZA, 2009, p. 79-80).

Nesta relagao entre tecnologia e homem que é produzido “Itaipu — a obra
do século”, que vem para legitimar suas agdes e dar crédito a instituicao,
ocultando os problemas sociais ocasionados por sua existéncia. Souza (2009)

considera que

A rede de circulacé@o de ideias foi habil o suficiente para mudar
e organizar sistemas de relacdes de acordo com os interesses
das aliangas de poder. Itaipu, em pouco tempo, tornou-se uma
poténcia local e regional no que se refere as questdes politicas
e econdmicas, deixando de lado os interesses sociais da
comunidade, o que criou problemas de segregacdo e
desigualdades sociais urbanas (SOUZA, 2009, p. 80).

O video que enaltece Itaipu apontando suas caracteristicas mais
convenientes para adquirir uma boa imagem perante o0s espectadores
corresponde ao género demonstrativo, considerado como um dos géneros do
discurso retérico, que também €& chamado de género epiditico. Segundo

Perelman e Tyteca, “os discursos epidicticos constituem uma parte central da
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arte de persuadir’ (PERELMAN e TYTECA, 2005, p.54), isso porque,
geralmente, sdo discursos de elogio, feitos em circunstancias em que o
auditorio esté pronto a ouvir o orador, pois ja esta consciente do tema que sera
abordado. No caso deste video, o auditorio ja esta preestabelecido, pois seu
publico compreende turistas que vieram conhecer Itaipu. Além disso, o tema ja
€ de conhecimento daqueles que irdo assistir ao video: Itaipu — a qual eles

fizeram a escolha de visitar.

9.1. Orador e auditério

Quando falamos em orador nos referimos a quem profere o discurso. No
video que analisamos ndo se declara quem € o orador, por isso buscamos a
sugestdo de Patrick Charaudeau, linguista francés que é especialista em
analise do discurso, quando ele diz “que a tradicional questao feita a um texto
sob a forma: ‘Quem fala?’ seja substituida por outra: ‘Quem o texto faz falar?””
(CHARAUDEAU, 2014, p.63, grifos do autor). Assim, entendemos que o0 texto
faz falar a instituicdo Itaipu Binacional e por isso vamos considera-la o orador

do video.

O video € narrado por Dirceu Rabelo, o texto € assinado por José
Eduardo Alcazar, a fotografia e direcdo sdo de Roland Henze. Sabemos que a
producdo do material foi definida por sujeitos que pensaram nesse discurso de
acordo com suas intencbes de persuasdo em relagcdo a imagem que se
pretende divulgar de Itaipu, mas esses sujeitos atendem aos objetivos de uma
instituicdo, a qual o video faz falar e pretende convencer por meio do discurso,

sendo assim, o orador € reconhecido como Itaipu.

Identificar o orador favorece a analise retérica do discurso, pois,
segundo Olivier Reboul, a leitura retérica admite a responsabilidade de
perguntar “quem fala?”, “considerando Uteis quaisquer informacdes referentes
a vida do autor e a sua doutrina” (REBOUL, 1998, p.140). Sendo assim, €&
preciso esclarecer que o orador de “ltaipu — a obra do século” representa a
propria instituicdo que busca persuadir seu auditério quanto ao fato de que ela

€ realmente a obra do século. Para isso, o orador ira apresentar-se como
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conhecedor daquilo que compreende a instituicdo: o territério, a construcao, a

represa, os trabalhadores, a geracao de energia.

O orador cita 0 alagamento que deu origem a usina, considerando que
nessas terras existia uma floresta, mas néo cita que nessa regiao também
existiam muitas propriedades urbanas e rurais, as quais foram desocupadas

para serem inundadas pelo Lago de lItaipu.

O orador busca no aspecto geografico iniciar o discurso que justificara o
motivo de Itaipu ser construida na regido oeste do Parana, na fronteira com o
Paraguai. Ele resgata periodos muito anteriores a constru¢cdo da usina, conta
sobre as obras e algumas mudancas ocorridas para que ela existisse, enaltece
a conclusao de Itaipu como um grande progresso. Sua intengcdo em apontar
algumas mudancas e escolher o que se pode falar nada mais é do que o
resultado de uma selecdo de dados e de como ele os apresentara. Segundo
Perelman e Tyteca, “o0 estudo da argumentacao nos obriga, de fato, a levar em
conta ndo s6 a selecdo dos dados, mas igualmente o modo como sdo
interpretados, o significado que se escolheu atribuir-lhes” (PERELMAN e
TYTECA, 2005, p. 137).

Em “ltaipu — a obra do século”, o orador da valor a regido e ao rio que
daréd origem a represa, ressalta as mudancas vindas com o Lago de Itaipu e
enaltece o ser humano que foi capaz de desenvolver a obra do século. Tudo
isso para persuadir o auditério que, segundo Perelman e Tyteca , € “o conjunto
daqueles que o orador quer influenciar com sua argumentagcédo” (PERELMAN e

TYTECA, 2005, p.22).

Outra observacdo que Perelman e Tyteca nos faz é que “o
conhecimento daqueles que se pretendem conquistar €, pois, uma condicdo
prévia de qualquer argumentacéo eficaz” (PERELMAN e TYTECA, 2005, p.23).
O orador sabe quem é seu auditorio: turistas. O seu publico compreende
pessoas de lugares diferentes: visitantes da usina que se preparam para
admira-la. O auditério deste orador ja sabe o que é Itaipu e querem conhecé-la
melhor ou revé-la e, se a querem ver novamente, devem considerar um bom

passeio a ser feito.
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O Centro de Recepcao de Visitantes (CRV) é o lugar de um rito de
passagem. E a fronteira entre Foz do Iguagu e Itaipu. Neste espaco, as
pessoas vao, especialmente, para conhecer ou rever Itaipu, mas podem nao
conhecer sua histoéria e trajetéria. O auditério do orador de “Itaipu — a obra do
século”, provavelmente, corresponde a espectadores cheios de expectativas
para conhecer a grande usina que, em 1991, ainda era a maior hidrelétrica do

mundo.

Em “ltaipu — a obra do século”, o orador — consciente de que deve
recepcionar e preparar o auditério com informacfes breves e positivas —
dispbem de aproximadamente 12 minutos de discurso. Nele, Itaipu €
enriquecida com as informacfes mais relevantes para persuadir o auditorio,

gue espera conhecer a usina e, portanto, esta predisposto a ouvi-lo.

As atividades turisticas sdo buscadas pelas pessoas que pretendem
descansar, descontrair-se, conhecer novos lugares. Dessa forma, podemos
considerar que a maioria dos turistas visita Itaipu para distrair-se das questdes
habituais e esta distante das questdes mais amplas relacionadas a construcao
da usina, como as consequéncias sociais e ambientais da mesma. Segundo o
cientista da economia e estudioso do lazer e turismo, Jost Krippendorf (1938-
2003), todos nés “desejamos aproveitar o tempo livre, as férias, para satisfazer
nossos desejos, as necessidades que nao foram realizadas no dia-a-dia, no
cotidiano do trabalho” (KRIPPENDORF, 2001, p.37). Assim, ainda que
involuntariamente, o turista estara ligado muito mais as atracbes que podera
conhecer do que as questbes socioambientais intrinsecas a Itaipu. Vale
lembrar que o auditério, na época em que o video era exibido no CRV, era
composto por pessoas gue nao recebiam as informacfes sobre meio ambiente
que recebemos atualmente, pois a grande meta divulgada pelos meios de
comunicacao era acelerar o progresso e o desenvolvimento do pais. Dai a
disposicéo dos turistas em conhecerem mais sobre a usina que possibilitava

avancos ao Brasil e ao Paraguai.
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4.2. Alinguagem verbal em “Itaipu — a obra do século”

A analise da linguagem verbal deste video sera iniciada pelo préprio
titulo, “Itaipu — a obra do século”, que corresponde a um sintagma nominal, ou
seja, uma unidade sintatica na qual as palavras se relacionam para cumprir a
funcdo comunicativa da linguagem. Nele temos a definicAo do substantivo
préprio (Itaipu) a partir de um artigo definido — a — que define a obra
(substantivo), mostrando que ndo se trata de qualquer obra, mas de uma

estrutura que € a mais significativa do século (substantivo).

Quanto ao uso do artigo definido, Dittrich (2003) comenta que a
‘presenga (ou ndo) do determinante definido nos titulos parece, ainda,
relacionar-se com o aspecto de énfase” (DITTRICH, 2003, p. 129). O artigo
definido “@” destaca assim a énfase da obra em relagdao as demais que foram
realizadas no século XX, dando a ideia de autenticidade, de original, pois nao é
qualquer obra, mas “a” obra. Para Perelman (2005, p. 102), “o valor do Unico
pode exprimir-se por sua oposicdo ao comum, ao corriqueiro, ao vulgar. (...) O
anico é original, distingue-se, por isso € digno de nota e agrada mesmo a
multiddo”. O que Perelman afirma, podemos perceber pela expectativa do
titulo. Afinal este sugere que serdo apresentados argumentos que comprovem

a veracidade desta ser “a obra do século”.

O substantivo “obra” corresponde a um conjunto de atividades que dao
movimento a uma construcdo, “século” designa tempo e sabemos que a
construcdo de Itaipu compreende quase duas décadas, mas quando pensamos
em “a obra do século” o que nos parece é que a propria instituicdo se considera

a maior obra dos ultimos cem anos.

O video “Itaipu — a obra do século” apresenta de maneira clara e objetiva
a historia de Itaipu, resgatando a questdo geografica da usina, o cuidado com
0s animais resgatados pela operacdo Mymba Kuera — que na lingua guarani
quer dizer “fauna” — e também remetendo o discurso a uma reflexdo sobre a
evolucdo do homem, inclusive apontando para o desenvolvimento e o

progresso representado por Itaipu Binacional.
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“Itaipu — A obra do século”, a comecar pelo préprio titulo que evidencia o

ethos, mostra que a

instituicdo Itaipu € digna de confianca, pois € singular e

original, caracteristicas acentuadas pelo artigo definido. A mensagem que o

titulo destaca é retomada durante o video, pautada nos argumentos do logos,

ethos e pathos, a fim de que o publico possa criar uma boa imagem do orador

e ser persuadido quanto aquilo que ele defende.

4.2.1. Logos

O argumento que apresentaremos nesta primeira analise sera o logos,

cujos argumentos buscam convencer o publico por meio da clareza e

objetividade, usando informacfes que correspondem a légica do discurso. As

primeiras imagens do video sdo torres de transmissdo que dao fundo a

seguinte mensagem:

As mudancas

Por quildmetros e quildmetros, cortando o Territério Nacional,
transportada por uma rede de linhas de transmissao, a energia
elétrica gerada por Itaipu se faz presente no Brasil,
desenhando o progresso e o desenvolvimento (Itaipu — a obra
do século, 1991).

gue ocorreram na regido onde foi construida a usina e

também onde houve a inundagdo ocasionada pelo Lago de Itaipu tém suas

justificativas apresentadas no decorrer do video de 11 minutos e 22 segundos,

entre elas a seguinte afirmacao:

A regido de florestas e rios fortes plantada no coracdo da
América do Sul foi escolhida como cenario de um
empreendimento colossal, a Hidrelétrica de Itaipu, que por seu
tamanho e importancia merece o titulo de a obra do século
(Itaipu — a obra do século, 1991).
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Neste trecho temos o valor do unico: “por seu tamanho e importancia
merece o titulo de a obra do século”. Como j& comentamos, o valor do Unico é
notdrio, pois evidencia algo como auténtico, a justificativa desta autenticidade e
singularidade é citada no video pela dimensao e relevancia de Itaipu.

Espacos onde antes existiam areas rurais, urbanas e matas protegidas
foram ocupadas por Itaipu e toda sua estrutura. Isso ndo deixa de ser apontado
no video, porém sem énfase a ocupacao que ali existia em relacdo as areas
rurais e urbanas, evidenciando apenas a vegetacdo nativa que ali havia. Ao
citar esta ocupacdo feita por Itaipu, o video ndo a considera como exploracao e
desmatamento do territério, mas como uma oportunidade oferecida pela
natureza que disponibilizou o lugar ideal para a grande usina hidrelétrica, em
virtude do potencial que as aguas do Rio Parand possuem em relacdo a
geracdo de energia elétrica. Além disso, todo esse processo de transicdo €
mostrado no video como uma necessidade e um meérito do homem: o
progresso. Vale lembrar que na época em que Itaipu foi projetada e construida
as consequéncias ambientais ndo eram repercutidas como séo nos dias atuais,
pois a grande énfase se dava ao desenvolvimento sem haver a preocupacao

com o0 meio ambiente.

Esta relacdo entre a natureza e 0 progresso, na qual a primeira deu
lugar ao segundo, nos leva a identificar neste trecho o argumento pragmatico,
nele “se permite apreciar um ato ou um acontecimento consoante suas
consequéncias favoraveis ou desfavoraveis” (PERELMAN e TYTECA, 2005, p.
303). Neste discurso, as consequéncias se mostram favoraveis, e iSso sera
respaldado com outros argumentos durante o video. Para Perelman e Tyteca,
“0 argumento pragmatico parece desenvolver-se sem grande dificuldade, pois a
transferéncia para a causa, do valor das consequéncias, ocorre mesmo sem
ser pretendido” (PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 303), e isso é visto na
citacdo a que nos referimos, pois a causa — a constru¢do de Itaipu para a
geragcdo de energia — ganha maior importancia que algumas de suas
consequéncias — entre elas, o fim do cenario da “regidao de florestas e rios
fortes plantada no coracdo da Ameérica do Sul”. Seria interessante aproveitar a

explicagéo do local da usina para argumentar sobre a necessidade da mesma,
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mas o video nao utiliza a linguagem verbal para esclarecer os motivos da
construcdo de Itaipu. O que seria uma vantagem para o logos do discurso. Mas
podemos entender a necessidade de Itaipu lendo as palavras da historiadora
Maria de Fatima Bento Ribeiro (2002), que realizou um trabalho sobre a
memoria dos sujeitos envolvidos de maneira indireta na construcao da usina,

ou seja, aqueles que atendiam aos funcionérios ligados diretamente a ela.

A producdo de energia de Itaipu era uma das alternativas no
campo energeético, em substituicAo ao carvdo e ao petroleo.
Comparando Itaipu a outras alternativas, inclusive a nuclear, e
incorporando seus custos de transmisséo, foi demonstrado
gue 0S seus custos eram mais baixos, além de ser uma
solugdo para os problemas de fronteira na area Sul do Mato
Grosso do Sul e a transferéncia definitiva do Paraguai, da
Orbita argentina, para a brasileira (RIBEIRO, 2002, p. 26).

Podemos entender assim, que além das vantagens econbémicas em
relacdo as demais alternativas de geracao de energia, havia também a questao
das fronteiras: Itaipu oportunizaria uma aproximacao entre Brasil e Paraguai, o

qual se distanciaria de acordos com a Argentina.

A explicacdo sobre a originalidade de Itaipu em ser uma instituicdo
binacional explora novamente o valor do Unico e se refere aos paises Brasil e
Paraguai como nagfes amigas. No entanto, Brasil e Paraguai ndo tém historico
de amizade, um exemplo disso é a Guerra do Paraguai (1864-1870), na qual o
Brasil se uniu a Argentina e ao Uruguai para combater o Paraguai, que saiu

derrotado.

Construida em estreita parceria pelo Brasil e pelo Paraguai, a
Itaipu, antes de se tornar maravilha de ciéncia e arte, entrava
para a histéria como exemplo da possivel e proveitosa
integracdo de duas nac¢des amigas (Itaipu — a obra do século,
1991).
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A originalidade da obra sugerida pela caracteristica da empresa ser

binacional € também comentada por Ribeiro (2002):

N&o se trata de uma empresa brasileira ou paraguaia, estatal
ou privada, mas sim de um ente juridico inédito, mesmo no
direito internacional, pois as decisfes s6 podiam ser tomadas
de comum acordo entre os governos dos dois paises, e
qualquer providéncia unilateral representaria violacdo do
tratado e interferéncia nos assuntos em um ou outro pais que
se comprometiam a construir a usina hidrelétrica de Itaipu
(RIBEIRO, 2002, p. 25).

O que é tido como excepcional tende a ser reconhecido como algo digno
de confianca, ocasionada pela l6gica de ser Unico, o que também favorece o
ethos da instituicdo. Quando algo é considerado original e uUnico, ganha o
mérito de ser inédito e o reconhecimento daquilo que constréi, pois sera
referéncia para aqueles que escolherem seguir a mesma categoria. Itaipu, além
de ser a maior hidrelétrica do mundo na época, também é a Unica hidrelétrica
que se fez com a parceria entre dois paises. A escolha desses argumentos
corresponde a necessidade de trazer para 0 momento presente informacdes

gue sejam relevantes na persuasao do auditério.

Outro trecho em que estad presente o logos, utilizando o argumento

pragmatico é:

As obras tiveram inicio, a paisagem milenar comegcou a ser
modificada, era preciso desviar o rio para que se fincassem no
fundo do seu leito as raizes de cimento e ferro que suportam a
barragem. Milhdes de metros cubicos de pedra e rocha foram
escavados, movidos e retirados para se abrir um canal de dois
quildmetros de comprimento por 150 metros de largura e 90
metros de profundidade (ltaipu — a obra do século, 1991).
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Esses dados apresentam numeros que justificam o esforco feito para
que a barragem fosse construida. Esta é a causa para a seguinte
consequéncia: modificar a paisagem milenar. O argumento pragmatico é muito
objetivo, apontando causas e consequéncia com seguranca e praticidade.
Segundo Olivier Reboul, “sobre ele [0 argumento pragmatico] o utilitarismo
funda seus valores, pois afirma que é bom o que é util a maioria” (REBOUL,

2004, p. 174).

No decorrer deste discurso, o orador reconhece as mudancas feitas na
natureza, mesmo sem citar as mudancas na vida das pessoas que tiveram que
abandonar suas casas. Porém, mais do que evidenciar as mudancgas, ele as
justifica em nome do progresso que lItaipu oferece a regido, ou seja, o que foi
modificado ganhou o desenvolvimento para um grande numero de pessoas,

entra ai o utilitarismo de que Reboul fala.

4.2.2. Ethos

O ethos, argumento que pretende fortalecer a imagem do orador em
relacdo aos seus ouvintes, também esta presente neste video, pois € o ethos
que dard argumentos para que o auditério construa a boa imagem de lItaipu e a

considere digna de credibilidade.

Os argumentos apresentados no video sdo organizados de forma a
convencer o auditorio da credibilidade e competéncia que Itaipu possui. A
medida que os argumentos légicos ou quase logicos foram apresentados,
temos os argumentos do ethos, dando sequéncia ao discurso e fortalecendo as

acoOes realizadas por Itaipu.

O orador narra o que era feito pelas familias que habitavam as areas
que seriam alagadas enquanto as obras eram realizadas, evidenciando o
amparo dado aos que perderam suas casas e suas terras em decorréncia da
construgdo da usina. Ele também cita o cuidado que houve com sitios

arqueoldgicos:
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Enquanto o trabalho de erguer a barragem prosseguia
preparava-se a area do futuro reservatorio reassentando-se
familias, resgatando-se os sitios arqueologicos, redesenhando-
se a malha viaria da regido a ser inundada. As comportas da
represa foram fechadas e nasceu o lago de Itaipu (ltaipu — a
obra do século, 1991).

Ao descrever esses fatos, o orador pretende que o auditério o considere
ético, esclarecendo que as familias foram reassentadas, mesmo sem dizer
para onde. Para Olivier Reboul, ethos “¢ um termo moral, ‘ético’, e que é
definido como o carater moral que o orador deve parecer ter, mesmo que nao o
tenha deveras” (REBOUL, 1998, p.48, grifos do autor). O que é mostrado no
video sobre as pessoas que precisaram se deslocar para outros lugares em
virtude da construcdo da usina é feito de maneira breve, pois se 0 assunto
fosse aprofundado, a ética da instituicdo poderia ser questionada. Assim
notamos um dos fatos ocultos no video, o qual diz respeito a acdes realizadas
para a formacao do reservatorio que corresponde ao Lago Artificial de Itaipu.

O uso dos verbos “reassentar, resgatar e redesenhar’” nos parece
intensificar a construcéo de algo novo, a partir daquilo que ja existia. Os verbos
nos dao a ideia de fazer novamente (reassentar e redesenhar) e recuperar
(resgatar) aquilo que se fez necessario. O recurso da aliteracdo oferece a
sonoridade que destaca a acdo de Itaipu em refazer e recuperar, destacando o

ethos da institui¢ao.

Outra informacdo que sugere a ética do orador é a que se refere a
operacdo de resgate das espécies de animais que habitavam a regido
inundada, a qual recebe um nome tupi-guarani, em reconhecimento a
ancestralidade dos indios que viviam naquela regido. Além do resgate desses
animais, ha outras atividades relacionadas a preservacdo do meio ambiente, o
que evidencia o carater ético e a credibilidade do orador, pois ele se mostra
preocupado com a biodiversidade da regido inundada pelo lago, ndo so6
salvando os animais, mas protegendo a vida de espécies da fauna e flora na

regido do lago:
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A operacdo de resgate dos animais na area do reservatorio
recebeu o nome de mimba kuera, que em tupi-guarani significa
fauna. As novas margens foram protegidas e a terra plantada
com &rvores da regido. Nas &guas do lago foram criadas
condicbes de vida para diversos peixes. Nos reflgios
biologicos, programas especiais favorecem a fauna terrestre. O

eco sistema é objeto de estudo e o meio ambiente é
enriquecido (Itaipu — a obra do século, 1991).

Outro argumento usado é o que diz respeito aos beneficios que o Lago
de Itaipu oferece, mostrando que as modificacbes ocorridas na regiao

trouxeram melhorias, o que evidencia a competéncia e 0 mérito da instituicao:

O lago com &guas extensas e placidas possibilita a navegacao
e 0 comércio entre pontos distantes desenvolvendo regibes
antes isoladas. Pontos turisticos instalados nas suas margens
integram o homem a natureza. Uma vasta superficie de terra
cultivavel de solo rico beneficia-se com as aguas do lago que
irrigam diferentes culturas (Itaipu — a obra do século, 1991).

O trecho acima também enaltece Itaipu, o que nos faz lembrar as
caracteristicas do género epiditico, o qual destaca as qualidades do que
defende, a fim de engrandecé-lo perante o auditério. Segundo Perelman e
Tyteca (2005),

A argumentacdo do discurso epiditico se propde aumentar a
intensidade da adesdo a certos valores, sobre os quais nédo
pairam duvidas quando considerados isoladamente, mas que,
nao obstante, poderiam n&o prevalecer contra outros valores
gue viessem a entrar em conflito com eles. O orador procura
criar comunh&o em torno de certos valores reconhecidos pelo
auditorio, valendo-se do conjunto de meios de que a retorica
dispbe para amplificar e valorizar (PERELMAN e TYTECA,
2005, P. 56-7).
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Notamos que as contribuicbes do lago apresentadas pelo orador podem
favorecer a adeséo a tese, pois a escolha feita por ele é de evidenciar apenas
0s beneficios acarretados pela existéncia da represa. Essa escolha condiz com
aquilo que Perelman e Tyteca dizem sobre “outros valores que viessem entrar
em conflito” com aqueles que o orador destaca, por exemplo, se no video
houvesse uma explicacdo sobre como se deu a desocupacao da area alagada
e qual foi a reacdo daqueles que foram reassentados em outras regides, a
adesado poderia ser prejudicada. Dessa forma, o orador usa 0 recurso da
presenca e dispde as informacdes positivas sobre o que é de conhecimento do
auditorio, o lago de Itaipu, que desde o inicio do video é comentado. Assim ele
enaltece mais uma vez as acdes de Itaipu, destacando as caracteristicas do

género epiditico.

O ethos presente em “ltaipu - A obra do século” pode ser evidenciado
também na ultima parte do video quando o orador narra que o homem “soube
antever o enorme potencial das correntezas milenares, depois de erguer o
gigante de cimento e ferro” e dessa forma “vé a energia do seu trabalho se
espelhar e multiplicar desde a sonora pedra de Itaipu” (ltaipu — a obra do
século, 1991). Assim, justifica que todo o empreendimento desenvolvido é
valido porque a energia dos homens ergueu o gigante de cimento e ferro, ou
seja, Itaipu que, portanto, é a obra do século. Esta construcéo € o resultado da
sabedoria que o0 homem tem em identificar as possibilidades de progresso que

0S recursos naturais oferecem, no caso, as éguas.

O orador se mostra digno de credibilidade, pois Itaipu — resultado do
conhecimento e do trabalho humano — identificou a regido adequada para sua
construcdo, cuidou das familias e animais desabrigados em nome do
progresso, o qual nao é justificado durante o video. Além disso, resgatou 0s
sitios arqueolodgicos, atendeu aos seus trabalhadores, trouxe desenvolvimento
para a regiao do Lago de Itaipu e concluiu as obras da maior usina hidrelétrica
do mundo, que produz energia para o pais progredir, o que favorece sua boa

imagem para o auditorio que assiste ao video.
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4.2.3. Pathos

No discurso que analisamos também temos a presenca do argumento do
pathos, o que remete as emocdes no discurso, as quais o orador busca

suscitar em seu auditério para persuadi-lo.

Entre os recursos utilizados pelo pathos, temos o uso de metafora, ou
seja, uma expressao ou palavra que apresenta sentido figurado, fazendo uma
comparacdo implicita. Segundo José Luiz Fiorin, linguista brasileiro, “a
metafora € o acréscimo de um significado a outro, quando entre eles existe

uma relagao de semelhancga, de interseccao” (FIORIN, 2012, 71).

Em “As obras tiveram inicio, a paisagem milenar comecou a ser
modificada, era preciso desviar o rio para que se fincassem no fundo do seu
leito as raizes de cimento e ferro que suportam a barragem” (Itaipu — a obra do
século, 1991) temos uma metafora que sugere a ideia de vida na edificacdo da
usina: as bases que dao sustentacdo a barragem sao comparadas a raizes,

que dao sustentacdo a planta, o que propde a relacédo de vida.

Outro exemplo de metéfora usada no video é: “No coragédo da obra os
componentes das primeiras unidades geradoras trazidos dos distantes centros
de fabricacdo sdo implantados” (ltaipu — a obra do século, 1991). Nesta
metéafora temos o vocabulo “coragdo” no lugar de “centro” da obra, aqui a figura
de linguagem sugere a vida e 0 movimento da usina, como se ela fosse um ser
vivo, usando ainda a palavra “implantados” no lugar de “instalados”. Segundo
Charaudeau, “os discursos politicos, morais, juridicos ou midiaticos fazem
grande uso da metafora para impor opinibes sem demonstra-las”. Este autor
ainda comenta que “quanto mais a metafora se apoia em um acordo preliminar
€ mais ela parece ser 6bvia, mais seus efeitos manipuladores sao importantes”
(CHARAUDEAU, 2014, p. 330).

Quanto as metaforas em “ltaipu — a obra do século”, o orador as utiliza
durante seu discurso depois de contar o motivo da localizagcdo e como se deu a
sua construgéo, conduzindo o auditorio a percepcao da energia humana que a
usina representa, podendo assim impor a ideia de vida e movimento de Itaipu
por meio das metaforas, que serdo assimiladas pelo publico por meio da

emocao, ou seja, dos sentimentos que o discurso suscita no auditorio.
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E possivel também identificar a presenca do pathos na citagdo que
utiliza a ideia de esforgo e trabalho humano através de uma informacéo légica
— a quantidade de trabalhadores — para valorizar o empreendimento realizado.
Neste trecho, muito mais do que logos, temos o pathos, que descreve lItaipu
como um sonho, evidenciando a intencéo de atingir o auditério pelo sentimento

e pelas emogdes que a palavra “sonho” sugere:

Enquanto o rio corria provisoriamente pelo seu novo curso mais
de 30 mil barrageiros das mais diferentes especialidades
dedicavam com afinco e entusiasmo com o empreendimento
transformando o sonho de ontem na expressiva realidade de
hoje (ltaipu — a obra do século, 1991).

O que notamos na linguagem-verbal deste discurso, é que o orador fala
sobre Itaipu para o seu auditorio, sugerindo que ele também faz parte desta
construgéo, sendo ela um exemplo da necessidade humana de progredir, pois
o empreendimento representa o dominio do homem sobre a natureza. Dessa
forma, o orador inclui o projeto Itaipu aos sonhos da humanidade e, logo, de
seu auditério. Aristoteles (2013, p. 256) comenta que no exordio, parte que
inicia o discurso, do género epiditico “deve-se fazer o ouvinte imaginar que o
louvor o inclui, ou sua estirpe, ou sua profissdo, ou uma coisa ou outra a ele
relacionada”. O que vemos em “ltaipu — a obra do século”. Nele é perceptivel a
acdo do homem que visa o desenvolvimento desde o inicio de seu discurso,
favorecendo a familiaridade do auditério, que se aproxima do orador e passa a
confiar nele. Assim notamos que o pathos € explorado, buscando sensibilizar
agueles a quem o discurso é divulgado. O orador propde que o0 sonho de
progresso € comum entre ele e o auditério, intensificando a proximidade entre

eles por meio da emocgéo.

Ao analisar a linguagem verbal nesse discurso, percebemos que o
orador utiliza em seus argumentos a légica, a credibilidade e a emocdo,
evidenciando, respectivamente, o logos, o ethos e o pathos, que juntos se

complementam para favorecer a constru¢éo da boa imagem do orador, ou seja,
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o ethos. H& entre os argumentos um amélgama que fortalece a instituicdo
reforcando suas qualidades, é o caso do valor do Unico, que de maneira légica
se esclarece: Itaipu € a maior hidrelétrica do mundo, portanto, € Unica, é a obra
do século. Temos assim um argumento do logos. Esse fato pretende garantir
que o orador — Itaipu — é digno de confianca e merece credibilidade, o que nos
remete ao ethos. A ideia de vida relacionada a usina presente nas metaforas
aproxima o espectador pela emocao, aliada a sensibilizacdo provocada pelo
resgate dos indefesos animais salvos por Itaipu. Essas estratégias
argumentativas favorecem a persuasdo, que sera estimulada também pela

linguagem néo verbal, como veremos adiante.

4.3. Alinguagem nao verbal: recursos de som e imagem

Os recursos de som e imagem que compreendem a linguagem néo
verbal no discurso “Itaipu — a obra do século” sdo bem explorados, a comecar
pela imagem que introduz o video: torres de transmissédo iluminadas pela luz
solar, que fazem referéncia a energia. A musica que acompanha as imagens é
instrumental e sugere movimento. Na sequéncia do video, sdo mostradas
paisagens com cachoeiras evidenciando a forca das aguas, o rio Parana e uma
imagem aérea de Itaipu. Para explicar sobre sua localizacdo € apresentado o
mapa-muandi, nele é destacada a América do Sul e, em seguida, o Brasil e 0
Paraguai, por fim, a imagem do mapa se restringe a Usina de Itaipu e ao Rio
Parana. Dessa forma, € possivel que o visitante possa entender onde se
localiza a usina e também dedique sua atencdo ao discurso que usa a musica

como aliada.

Feita esta introducéo, o video da inicio a explicacbes sobre os acordos
politicos que fazem parte da historia da usina, apresentando cenas gravadas
da consolidacéo da Ata de Iguagu, em 1967, e do Tratado de Itaipu, em 1973.
Nelas sdo registrados momentos em que representantes politicos decidem os
acordos e assinam documentos. A partir deste momento as imagens mostram
homens bem vestidos, em escritérios, analisando projetos de engenharia e
mapas da regido, estudando as etapas a serem realizadas na construcédo da

usina. Estas cenas representam uma hierarquia: as autoridades e seus
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tratados; os engenheiros e seus projetos. Nas proximas imagens a base de

uma piramide sera evidenciada: os trabalhadores e as obras.

Cenas das obras sdo mostradas com trabalhadores operando maquinas,
usando acessoérios de seguranca como capacete e protetor auricular. O
trabalho duro e intenso é sugerido pelas escavacdes e perfuracdo de rochas
nas obras. Uma imagem aérea da regido é mostrada para dar a ideia do
tamanho do canal feito. Além dela, também €& apresentada uma ilustracao
bastante didatica para citar a profundidade, o comprimento e a largura do canal

que foi construido pelos barrageiros.

A préxima cena é da explosdo, em 20 de outubro de 1978, das duas
ensecadeiras que protegiam as constru¢des do novo curso do rio, dando inicio
a outra fase da usina, pois 0 novo canal permitia que o trecho do leito original
do rio fosse secado para a construcdo da barragem principal. As imagens de
uma multiddo de trabalhadores representa esta nova etapa: a construcao da
barragem. As cenas que ilustram como se deu a construcdo da usina, desde os
acordos até a explosdo das ensecadeiras, nos lembra o que Jésus Martin-

Barbero (2013) comenta:

Lenta, mas irreversivelmente viemos aprendendo que o
discurso ndo € um mero instrumento passivo na constru¢ao do
sentido que tomam O0S processos sociais, as estruturas
econdmicas ou os conflitos politicos. E que ha conceitos tao
carregados de opacidade e ambiguidade que s6 a sua
‘historicizacao’ pode permitir-nos saber de que estamos falando
mais além do que supomos estar dizendo (MARTIN-
BARBERO, 2013, p. 31).

O discurso nos mostra como foi o processo de origem da usina, mas as
imagens e a Histéria nos mostram um governo militar rigido que visa o
desenvolvimentismo numa sociedade que divide ndo so o trabalho, mas o lugar

dos trabalhadores, de acordo com suas condi¢des de classe.

E o barulho da explosdo que faz a transi¢do da musica de fundo inicial e

do som que sera utilizado nas proximas cenas: uma musica com instrumentos
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e um coral, inserindo a voz humana num ritmo mais alegre e suave que o da
primeira composi¢gdo usada no video. Homens trabalhando entre ferros déo a
ideia de movimento que estd em consonancia com a musica. Sempre unidos,
os trabalhadores carregam os materiais que constroem a barragem e umas das
cenas da destaque as maos desses operarios, evidenciando o esforco fisico

necessario nesse periodo.

As préximas imagens séo do centro da obra, de suas engrenagens e dos
componentes das primeiras unidades geradoras de energia. O fundo musical €
substituido, agora sugere suspense e ja ndo ha vozes. Cenas de homens
vislumbrando as unidades geradoras s&o mostradas, sugerindo a

grandiosidade delas.

CaminhBes em movimento por estradas dao inicio a outra cena: o
transporte dos componentes da usina que vinham de longe. E mais uma vez se

utiliza um mapa para mostrar a area do futuro reservatorio, o Lago de Itaipu.

A nova geografia da regido exigiu o reassentamento das pessoas que
viviam nas areas alagadas pelo lago. As imagens que registram este momento
no video sdo de pessoas embarcando num 6nibus (apenas um € mostrado) e
se despedindo de outras, todas com o semblante sério. O que ndo nos
surpreende, considerando as condi¢cdes em que estavam: deixando seus lares,
suas terras e o que isso lhes representava. Segundo Maria de Fatima Bento
Ribeiro (2002), o processo de desocupacao das areas do futuro reservatorio foi

prejudicial aos moradores.

Como o programa de desapropriacdo se desenvolveu por um
prazo de quatro anos, a ltaipu, enquanto ndo necessitou da
terra para o alagamento, permitiu aos que ja tinham sido
expropriados a utilizacdo das referidas terras, fornecendo carta
de anuéncia junto aos estabelecimentos bancéarios, para
financiamento e custeio para o plantio de soja, milho e trigo,
num total de 2146 cartas. Mas, os acordos com o0s colonos
eram feitos de uma forma que provocavam uma
desorganizagdo social, uma vez que primeiramente eram
indenizadas as lojas, farmacias, oficinas, etc., como foi o caso
de Alvorada do Iguacu, dificultando a permanéncia dos
agricultores, visto que ficavam sem um minimo de
infraestrutura. Em geral, o preco pago por ltaipu era muito
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menor do que o valor de mercado, e, a0 mesmo tempo, era
descontada a divida do agricultor no banco (RIBEIRO, 2002, p.
29, grifos da autora).

As cenas que correspondem a desocupacdo dessas pessoas nas areas
que seriam alagadas foram bem rapidas, afinal expor ao auditério como se deu

esse episodio em nada favoreceria Itaipu.

O resgate de sitios arqueoldgicos € representado por um homem
restaurando uma peca indigena de barro. Novas rodovias e pontes sao
representadas por imagens de meios de transporte em estradas. Assim é
mostrada a importancia dada a histéria dos antepassados e as melhorias para

o futuro — construcéo da malha viaria.

Outra cena é inserida no video para ilustrar outro cenario: a obra ja
edificada. As imagens mostram menos efervescéncia em relacdo aquelas que
ilustram o inicio das obras. As comportas da represa sdo fechadas e isso é
mostrado por uma imagem computadorizada e ndo real, mas que representa a
acao. A musica de fundo tem batuques de tambores, como se fosse dar inicio a
um espetaculo, em seguida, sdo mostradas imagens do lago ja formado. Nele,
barcos navegam para resgatar animais ilhados e a musica passa a ser calma,
sugerindo harmonia. Também séo apresentadas imagens do Refagio Bioldgico,
onde os animais recolhidos foram soltos. Imagens mostram o cuidado com
peixes do lago de Itaipu, bem como suas margens, cujas terras receberam

mudas de arvores.

No video sdo apresentadas ainda imagens de criancas visitando um
espaco com amostras de animais empalhados, cujo ambiente lembra o
Ecomuseu, museu de Itaipu. Em seguida, é apresentado um ambiente em que
pessoas trabalham no cultivo de plantas, sugerindo acdes de preservacao e

estudo das mesmas.

A préxima cena é de um grupo de pessoas — mulheres e homens bem
vestidos, entre eles um militar — assistindo as autoridades do Brasil e do
Paraguai, que ao ativar o funcionamento (por meio de uma alavanca) da ultima

das dezoito unidades geradoras de Itaipu, sdo aplaudidos. O fundo musical
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sugere a finalizacao do video. Tal cena pode ser relacionada ao espetaculo na
sociedade, segundo Guy Debord: “é o autorretrato do poder na época de sua
gestdo totalitaria das condicbes de existéncia” (DEBORD, 1997, p.20), pois,
embora a grande obra tenha exigido a enorme contribuicdo da forca dos

homens simples, ndo séo eles que estdo presentes no evento.

A cena que se segue € de uma turbina em movimento, de onde o jogo
de imagens faz surgir outras cenas que mostram situagcbes em que €
necessaria a energia elétrica, evidenciando aparelhos eletrénicos e meios de
transporte como teleférico e metr6, bem como atividades agricolas com o uso
de maquinas, sugerindo a producdo e o desenvolvimento na industria,
comeércio e agricultura. Este jogo de imagens faz o caminho inverso e retorna a
turbina em movimento, possibilitando a percepcdo de que todas elas séo
consequéncia do movimento gerador de energia advinda de ltaipu,
evidenciando assim o0 argumento pragmatico, destacando os beneficios que
Itaipu oferece a sociedade, ou seja, confirmando que a causa (construcao da

usina) trouxe significativas consequéncias.

Apos esta cena, 0 lago é evidenciado e sdo mostradas cenas de
navegacao, turismo, atividades agricolas e frutas, sugerindo o desenvolvimento

que o Lago de Itaipu trouxe a regiao.

Na préoxima cena sdo abordadas imagens de homens com capacete que
estdo observando Itaipu. As imagens de trabalhadores caminhando e outros
sendo transportados por caminhfes mostram a intensidade do trabalho em

Itaipu, o fundo musical é substituido por sons que sugerem movimentacao.

A Ultima cena é de criancas com o uniforme do colégio Anglo Americano,
onde os filhos dos funcionarios estudavam, e com capacetes de Itaipu. Elas
batem palmas, o que sugere um aplauso para a grande obra. Cenas do
vertedouro finalizam o video e a musica que da fundo a imagem indica

tranquilidade.

Notamos que as imagens que explicam como se deu a construgcao da
usina, bem como a escolha de sua localizacao utilizam o logos para expor as
informacgdes aos espectadores. As cenas que mostram o trabalho a ser feito

em virtude do alagamento, como reassentamento e resgate dos animais na
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regido do lago evidenciam o ethos de Itaipu, mas ndo podemos esquecer as
contribuicdes do pathos, que explora a fragilidade das espécies resgatadas e a

naturalidade das criangas no final do video.

Assim, entendemos que as imagens e as cenas nao so complementam a
linguagem verbal, mas também séo apropriadas dos argumentos logos, ethos e
pathos. O jogo de imagem contribui com o discurso, pois faz parte de sua
construcdo. Santaella e North (2012) comentam sobre a linguagem hibrida que

compreende a palavra e a imagem:

Nos meios graficos, impressos, também se assistia ao
desabrochar de uma linguagem hibrida, entretecida nas
misturas entre a palavra e a imagem diagramatica e fotogréfica.
Agora, com a nova geracdo de designers gréaficos que se
deliciam manipulacdo das letras, palavras, configuracbes e
desenhos nas telas informatizadas movidas a luz e cores que
se multiplicam ao infinito, esse coédigo hibrido ja preenche
todas as condi¢cbes para se tornar dominante (SANTAELLA e
NOTH, 2012, p. 72).

As imagens e o0 jogo de sons configuram uma linguagem rica em signos
e significados, que complementa e fortalece a linguagem verbal, intensificando
o discurso com o0s argumentos da retdrica. Esta interacdo sera abordada
adiante, considerando a importancia da linguagem n&o verbal para a

persuasao.

4.4. Ainteragcao entre alinguagem verbal e néo verbal

A midia oferece atrativos que contribuem na argumentacédo, como 0 uso
de imagens e sons, 0S quais constituem argumentos pertencentes as
categorias logos, ethos e pathos apresentadas por Aristételes, que as
classificou apenas no campo da linguagem verbal, haja vista 0 momento

histérico em que viveu.
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O uso da midia contribui com a retorica e um exemplo disso é o discurso
de Itaipu mostrado em “ltaipu — a obra do século”. Os autores de “A retorica
midiatizada”, Antonio Fidalgo e Ivone Ferreira (2009), distinguem a retorica
contemporanea da retérica classica pelo fato de ela ser midiatizada. Para eles,
a retérica classica se concentrava na oralidade e na presenca fisica, mas
atualmente, o discurso publico € difundido por outros meios que o transportam
para locais diferentes daquele onde é proferido, associando imagens que
podem modifica-lo. Dessa forma, “os meios ndo potenciam apenas o alcance
do discurso, ndo se limitam a levar o discurso a mais ouvintes ou a adicionar-
lhes imagens, mas alteram as préprias formas de persuasao” (FIDALGO e
FERREIRA in LOPES e SACRAMENTO, 2009, p. 111).

Cada argumento apresentado no discurso ganha a contribuicdo de
cenas e sons no video aqui analisado, pois, como defendem as autoras de
‘Argumentacédo e Texto”, “a arte de persuadir, inegavelmente, em nossos dias,
vem adquirindo novos meios para existir’” (SILVA, OLIVEIRA e CORDEIRO,
2012, p. 58). Esses meios sao bem explorados no material que analisamos. O
inicio do discurso que fala sobre a regido e o potencial de suas aguas recebe a
complementacao das imagens de cachoeiras e dos mapas que sdo mostrados
durante a exibicdo do filme, abordando o rio Parana e sua localizacdo que
separa duas nacdes, mas que sdo unidas por Itaipu que as une numa parceria
em prol do desenvolvimento, comprovada pelas imagens do Tratado de Itaipu

(1973).

O trabalho intelectual e fisico que deu origem a Itaipu é defendido pelo
argumento do discurso verbal e sustentado pelas imagens de homens
analisando os mapas e projetos e outros em atividades no canteiro de obras. A
construcdo do canal de desvio que apresenta argumentos l6gicos apontando
0S numeros que correspondem ao seu tamanho recebem ilustragdes e imagens
aéreas que oferecem uma melhor compreensdo aos espectadores do video.
Durante uma das cenas sobre o canal, o som da explosdo das ensecadeiras
apresenta a transi¢cdo que ha no video, apontando para as a¢des anteriores ao

Lago de Itaipu e as posteriores.

O reassentamento das familias e o resgate dos animais utilizado como

argumento do ethos é afirmado pelas imagens das pessoas partindo e dos
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animais sendo retirados das aguas, pois a linguagem verbal sugere que Itaipu
deu suporte as familias que ocupavam a area do alagamento e se
responsabilizou pela preservacdo das espécies da regido. Além do ethos, a
emocao é estimulada nas cenas de despedida, e mais ainda na operacao de
resgate, o que nos remete ao pathos, o qual explora a dependéncia dos
animais em relagcdo ao homem que, amigavelmente, os salvou do alagamento,
embora tenha sido ele mesmo o responsavel pelo fato. E valido ressaltar que
as imagens mostram muito mais a operacdo de resgate dos animais que as
familias se retirando da regido que foi inundada, nos fazendo lembrar a

respeito do que Dittrich (2003) comenta:

As intencdes informativa e comunicativa acrescenta-se a
intencdo argumentativa: manifestacdo ostensiva de que a
informagéo deve ser processada em determinado contexto,
restringindo, assim, o leque de possibilidades interpretativas.
(DITTRICH, 2003, p. 96).

Assim percebemos que 0s recursos nao verbais, no caso, a imagem,
podem enaltecer ou suavizar a linguagem verbal, ou ainda ocultar informacoes,
distraindo o espectador com as imagens que julgar necessario para isso.
Dessa forma, o orador escolhe o que evidenciar e usa a presenca dos fatos
que lhes forem convenientes, ocultando aqueles que possam dificultar a

persuaséo.

As atividades econbmicas possibilitadas pela producdo de energia de
Itaipu ndo sdo citadas pela linguagem verbal, mas sdo bem representadas

pelas cenas que o video mostra enquanto o orador fala:

Ao se pbOr em funcionamento a Ultima das 18 unidades
geradoras, Itaipu alcanca a poténcia instalada de 12.600.000
quilowatts e fornece energia limpa e renovavel para as duas
nacdes que se engajaram na sua construcao tornando possivel
0 desenvolvimento de regides e projetos futuros (Itaipu — a obra
do século, 1991).
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Dessa forma, o discurso é favorecido pelas informacdes que as imagens
sugerem e a linguagem verbal ndo se estende, passando sua mensagem de

maneira breve.

Ao final do video, as imagens retomam o empenho do homem na
construcdo da usina, reafirmando o progresso que o ser humano obteve com

Itaipu, fruto de seu trabalho, segundo o orador.

A Ultima cena do video busca na imagem das criancas sensibilizar o
auditério, mostrando a preocupacao que ltaipu tem com as familias de seus
funcionérios, evidenciando o pathos, pois, segundo Reboul, “a publicidade
privilegia o ethos e, principalmente, o pathos, em relagdo ao logos” (REBOUL,
1998, p. 86). Afinal as imagens no video parecem ter muito mais a intencéo de
confirmar a ética da empresa e sensibilizar o publico que informar de maneira

objetiva.

O discurso de “Itaipu — a obra do século” ganha muitas contribuicdes dos
recursos nao verbais. As imagens, as cenas € 0S sons presentes no video
complementam a linguagem-verbal, buscando nesta interacdo persuadir o
auditério quanto aos beneficios de Itaipu no pais e, principalmente, na regido
que sofreu mudancas significativas com a construcdo da usina. H4 uma relagao
entre 0 momento politico e Itaipu, de acordo com o discurso de “Itaipu — a obra
do século” a modernizagdo é causa da usina, cuja consequéncia de sua
construcdo € o progresso. A linguagem verbal defende esta ideia que é
ilustrada e retomada durante todo o discurso pela linguagem néo verbal.

Vale ressaltar que uma das significativas vantagens do uso da midia &
valer-se do recurso da presenca, explorando as imagens de registros antigos e
também (re)construindo cenas para a elaboracdo do discurso. Assim, a selecéo
dos dados para a producédo do discurso nao se restringe apenas a linguagem
verbal, mas se apoia nos recursos visuais e sonoros. A muasica também é
relevante na composicao do video, propiciando maior atengdo dos ouvintes nas
cenas e na linguagem verbal, pois induz o espectador a acompanhar o discurso
gue apresenta sons (explosdo, animais, agua e vozes) sugerindo expectativa,

atencao e sensibilizagéo.
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O que podemos perceber na analise desse primeiro video € que o
discurso utiliza em seus argumentos o logos, o ethos e o pathos na linguagem
verbal e ndo verbal, pois imagens e sons séo utilizados com as palavras para
persuadir o auditério. A retorica midiatizada tem a vantagem de unir diferentes
formas de linguagem para convencer, como explicam os pesquisadores de

comunicacgdo Fernanda Lima Lopes e lgor Sacramento:

Enquanto a retorica antiga estava fundamentada na presenca
fisica do orador e da plateia e na construgdo dialogica do
discurso, a retorica midiatizada exacerba a virtualizacao do
publico, circunscrito a dispositivos teleinformacionais. Mesmo
assim, ndo se pode afirmar que a retdrica midiatizada ocupe
todo o universo da retérica. Mas, certamente, pode-se observar
gue, metonimicamente, aquela tem sido triunfante (LOPES e
SACRAMENTO, 2009, p.16).

Sendo assim, ndo ousamos dizer que a retérica midiatizada substitui a
retérica antiga, mas aquela tem utilizado as categorias desta vinculada a
tecnologia que a midia oferece, explorando a imagem e 0 som para
complementar a linguagem verbal na construcdo do discurso, o qual utiliza

linguagens distintas para conduzir a persuasao.
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5. “ITAIPU — A NOVA GERAGAO”: O MUNDO PERFEITO DE ITAIPU E SUAS
IMPERFEICOES

7

O video a que nos referiremos neste capitulo é “ltaipu — a nova
geracdo”, produzido em 2007 pela Vision Art Producdes, empresa de
publicidade localizada em Foz do Iguacu. S&o responsaveis pela direcdo e
fotografia Rolando Mendez; pelo roteiro, Jodo Carlos Marcon; e pela narracao,

Carlos H. Correa.

Retomando as consideragfes feitas no capitulo anterior, o video que
analisamos foi produzido por uma equipe que atende as intencbes da
instituicdo Itaipu Binacional, portanto, denominamos como orador a mesma,
embora saibamos que algumas mudancas politicas e sociais propiciaram
também mudancas na instituicao e, consequentemente, no orador. As questdes
socioambientais exigem outra postura de Itaipu, assim como as bandeiras de
inclusdo defendidas pelo Partido dos Trabalhadores que assume o0 governo

federal pela segunda vez.

O momento em que o video é produzido nos remete ao segundo
mandato do presidente Luiz Inacio Lula da Silva, membro do Partido dos
Trabalhadores, o qual concorreu a presidéncia em cinco elei¢des. Lula nasceu
numa familia humilde, foi metallrgico e sindicalista, defendia uma politica que
atendesse as necessidades dos mais pobres e entre suas propostas estava
acabar com a fome no Brasil. De acordo com a historiadora Mary Del Priore:

Entre os partidos de esquerda, a revolugcdo desaparece do
horizonte, dando lugar a posturas reformistas. Procura-se
diminuir os efeitos negativos da globalizacdo, criando-se
formas de proteger o sistema econdmico nacional. Junto a isso,
combatem-se as desigualdades, através de politicas de
distribuicdo de renda e uma série de outros programas sociais.
Na ultima década, essas perspectivas, por assim dizer, foram
centrais nos governos Lula (2003-10). O estatuto do PT,
atualizado em 2004, procura inseri-las na tradicdo partidaria
(DEL PRIORE, 2010, p. 294).
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No governo de Lula, assim como a autora comenta, muitos programas
sociais foram desenvolvidos. As intengbes divulgadas pelo presidente era
diminuir a miséria, gerar renda, aumentar o nimero de brasileiros com ensino
superior, entre outras consequéncias. Estas propostas do governo federal vao
se concretizando e Itaipu também passa a assumi-las, como é possivel

perceber na exibigdo do video “ltaipu — a nova geragéo”.

As acdes sociais da empresa parecem corresponder ao contexto social
em que o pais se encontra quando o video foi produzido (2007): momento em
que ganha espaco o tema globalizacdo e também o apelo para atitudes
voltadas a sustentabilidade, além das politicas sociais. Assim, como era de se
esperar, 0 video mostra que a empresa apoia o desenvolvimento e a economia

nacional, sem deixar de valorizar 0 meio ambiente e as pessoas.

O video faz um resgate historico para pér o publico a par daquilo que
pretende abordar, ou seja, sobre a constru¢do da usina e, principalmente, suas
acOes socioambientais. Sendo assim, no decorrer da apresentacdo, evidencia
as acoes que visam a sustentabilidade, o incentivo ao empreendedorismo e a

ciéncia, bem como o voluntariado de seus funcionarios.

5.1. Orador e auditoério

O orador de “ltaipu — a nova geragao”, inserido num contexto social
assim como o enunciador dos estudos de analise do discurso, mostra-se como
uma instituicdo responsavel pela maior usina hidrelétrica em geracdo de
energia no mundo, oferecendo a regido oportunidades de estudo, emprego e

um complexo turistico de qualidade.

O auditdrio é formado por pessoas que gquerem conhecer ou rever Itaipu

e pagam® por isso, ja que, em 2007, ltaipu reformulou seu atendimento ao

8 vale ressaltar gue alguns passeios sdo gratuitos e outros ganham 50% de desconto aos
moradores dos municipios lindeiros ao lago de Itaipu e ao Parque Nacional do Iguacgu
(Capanema, Capitdo Lebnidas Marques, Céu Azul, Diamante do Oeste, Entre Rios do Oeste,
Foz do lguagu, Guaira, Itaipulandia, Lindoeste, Marechal Candido Rondon, Matelandia,
Medianeira, Mercedes, Missal, Mundo Novo, Pato Bragado, Ramilandia, Santa Helena, Santa
Lucia, Santa Tereza do Oeste, Santa Terezinha de Itaipu, Sdo José das Palmeiras, S&o Miguel
do Iguacgu, Serranépolis do Iguacu, Terra Roxa, Vera Cruz do Oeste) e também aos moradores



78

turista e passou a cobrar pelas visitas, aproveitando os espacos que atenderam
as necessidades da construcdo da usina’, como, por exemplo, Reflgio
Biologico, Canal da Piracema e Ecomuseu, para oferecer outros atrativos

turisticos ao visitante.

Segundo Perelman e Tyteca, “a argumentagao efetiva tem de conceber
0 auditorio presumido tdo proximo quanto o possivel da realidade”. Assim,
considerando que o auditério est4 predisposto a conhecer lItaipu, o video
oferece informacdes histéricas sobre a usina, seus projetos socioambientais e
informa sobre as opcfes de passeios turisticos que oferece aos visitantes.
(PERELMAN e TYTECA, 2005, p.22)

O orador tem nesse contexto um auditério formado por turistas/clientes
que pagaram para adentrar no territorio de Itaipu. Portanto, ele deve ser
convincente de que lItaipu é, além de uma grande usina hidrelétrica, um
complexo turistico sustentavel e responsavel socialmente, e ele usara
argumentos verbais sustentados pelas imagens e envolvidos por sons, a fim de

gue a persuasao seja alcancada.

E necessario considerar que o auditdrio de “Itaipu — a nova geragdo” ndo
€ 0 mesmo de “ltaipu — a obra do século”, afinal sdo 16 anos de intervalo entre
a producédo deles. Sabemos que foram produzidos outros videos institucionais
durante esses anos, mas tomaremos como referéncia o auditério que
corresponde aos videos aqui analisados. Durante os ultimos anos, pessoas
passaram a ter mais acesso a informagdes variadas por meio da internet, entre
elas a necessidade de preservacdo do meio ambiente. Além disso, muitos

eventos voltados aos problemas ambientais foram realizados e divulgados

da regido trinacional (Na Argentina, as cidades Puerto lguazu, Puerto Libertad, Puerto
Esperanza e Wanda; no Paraguai, Ciudad del Este, Presidente Franco, Minga Guazlu e
Hernandéarias). Essas informacdes estédo disponiveis no site de Itaipu e também séo divulgadas
no Centro de Recepcéo de Visitantes (ITAIPU BINACIONAL TURISMO).

® com a criacdo do lago de ltaipu, vale lembrar que, muitos animais foram resgatados e
levados para o Reflgio Bioldgico Bela Vista; os registros de populacdes milenares e artefatos
indigenas que foram encontrados no territério escolhido para a ocupacao das aguas utilizadas
para o funcionamento da usina foram conservados no Ecomuseu; além desses lugares, foi
construido o Canal da Piracema para que os peixes possam desovar, este canal busca ligar o
reservatério (lago de Itaipu) ao rio Parana, pois ha um desnivel médio entre eles de 120
metros, o que prejudicaria o caminho dos peixes. Dessa forma, entendemos que esses lugares
foram construidos pela existéncia do lago e de suas consequéncias. ltaipu aproveita esses
espagos para fomentar o turismo na regiéo.



79

apos 1991, como a Eco 92. Isso nos mostra que parte da sociedade passa a se
mobilizar a respeito desses problemas e divulgar suas ac¢oes, de forma que os
cidaddos comuns também fiquem a par dessa realidade.

E a percepcdo de quem é o auditorio que fard com que o orador
construa seu discurso. Um exemplo disso € o fato de “Itaipu — a nova geragao”
ser exibido no Centro de Recepc¢ao de Visitantes entre os anos de 2007 e 2014
e, de acordo com as impressfes dos turistas quanto a duracdo do video (20
minutos e 03 segundos), ter sido reduzido (7 minutos e 21 segundos). Dessa
forma, no segundo semestre de 2014, as cenas e imagens do ultimo video
foram aproveitadas de maneira mais dindmica e outro titulo foi dado: “ltaipu — a

forca da integragao”.

Notamos assim, 0 quanto o auditério exige do orador, que deve ter a
percepgcao sobre quem o compde. No caso de “ltaipu — a nova geracao”, o
orador identificou que sustentabilidade e tecnologia séo referéncias ao publico

e seu discurso deve mostrar que Itaipu d& importancia a elas.

5.2. Linguagem verbal

O titulo do video “ltaipu — a nova geragédo” apresenta o substantivo
préprio “ltaipu” e, em seguida, uma expressao que esclarece o substantivo que
a precede, compreendendo a seguinte estrutura do sintagma nominal: artigo

definido + adjetivo + substantivo.

O artigo definido é usado para destacar com autenticidade a “nova
geragao”. Assim como no titulo de “ltaipu — a obra do século”, a estrutura do
sintagma nominal utiliza o artigo definido, dando a ideia de originalidade a essa

nova geragao.

A “nova geragado” pode ser entendida como o fato de gerar energia,
objetivo principal da usina, além dos beneficios e progressos sociais gerados
por Itaipu. Mas também, de acordo com o contetdo do préprio video, temos a
relacdo com a ascendéncia dos que construiram a usina e deixaram para a

regido uma nova geracao. Assim, a palavra “geracédo” nos remete a polissemia,
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fazendo relacdo tanto com o verbo gerar, como também com o substantivo
geracao.

hY

Em relacdo a estrutura sintatica do titulo podemos perceber que o
adjetivo, que € um modificador do substantivo, contribui para qualificar a
“geragao” como nova. O que esta em consonancia com aquilo que € mostrado
no video: um novo perfil da empresa, que tem responsabilidade com a nova

geracao e investe em a¢des socioambientais e no desenvolvimento da regiéo.

Segundo Dittrich (2003, p. 95), em alguns enunciados “a descrigao
definida se compde com o auxilio de modificadores (geralmente adjetivos ou
oracOes adjetivas)’ e, dessa forma, “a informacdo e a argumentagao parecem
acentuar-se sobre as qualificagdes que valorizam a apresentacdo”. Esta
descricdo em que o adjetivo acentua a qualificacdo pode ser relacionada ao
titulo a que nos referimos, o qual contribui com a expectativa do auditério que
ird assistir ao video antes da visita a hidrelétrica, pois o titulo se refere a nova
geracao que Itaipu configurou. A duracéo do video é mais longa do que o video

de 1991, o que nado diminui a qualidade do material que € muito interativo.

5.2.1. Logos

Como ja vimos, o logos é a categoria do discurso retdrico que em que se
baseiam os argumentos logicos. Por exemplo, informacdes com numeros e
comparagdes, as quais fortalecem o discurso com a racionalidade. Em “Itaipu —
a nova geracao”, o logos esta presente e sempre acompanhado pelas outras

categorias — ethos e pathos — como veremos no decorrer desta pesquisa.

O inicio do video apresenta dados que respondem indiretamente a
pergunta que o auditério deve estar se fazendo: por que este foi o local da

usina?

Numa regido que detém uma das maiores reserva de agua
doce do planeta, o rio Parana marca a fronteira de Brasil e
Paraguai. Décimo do planeta em volume de agua, ele move a
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maior usina hidrelétrica do mundo em geracdo de energia,
Itaipu Binacional (Itaipu — a nova geracao, 2007).

A explicacdo apresenta um argumento para justificar o local da usina,

que se deve ao Rio Parand e seu potencial em virtude do volume de agua.

Dando continuidade a explicacdo sobre a origem da usina, a
argumentacao utiliza novamente o valor do Unico, pois Itaipu € uma instituicdo
singular, cuja autonomia esta pautada no direito internacional devido a sua
caracteristica binacional. Esta singularidade, que também € comentada no
video “Itaipu — a obra do século”, remete ao que Perelman e Tyteca (2005)
comentam sobre a originalidade que € digna de destaque e tende a agradar o
auditério. Afinal ganha o mérito de ser percursor entre 0os demais, apontando

para a racionalidade em reconhecer o original, valorizando o singular:

Uma poténcia hidraulica que tem inicio em 1973 com a
assinatura do tratado de ltaipu. Ele gera uma entidade Unica,
ndo € empresa publica nem andnima, rege-se pelo proprio
documento que a originou e pelas normas de direito publico
internacional (Itaipu — a nova geracao, 2007).

As etapas da obra sdo citadas para demonstrar quanto trabalho foi
necessario para a construcdo do desvio do curso do rio Parana e das
barragens. Temos entdo o argumento pragmatico, o qual € denominado,
segundo Perelman e Tyteca, como aquele “que permite apreciar um ato ou um
acontecimento consoante suas consequéncias favoraveis ou desfavoraveis”
(PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 303). O ato apreciado € a usina de Itaipu,
cujas conseguéncias serdo mostradas de maneira positiva durante todo o
discurso. A descricao de como foram realizadas as etapas de 1975 a 1982
mostram a importancia da causa, apontando o grandioso trabalho que precisou

ser realizado:
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1975: comeca a grande obra abrindo o canal de desvio, a
seguir a barragem de enrocamento, o canteiro industrial, a
estrutura de controle e as ensecadeiras principais, tudo pronto
para o desvio do leito natural do rio.

De 1978 a 1982, Itaipu ergue a barragem principal, a barragem
lateral direita, outras de pura rocha e argila, além do majestoso
vertedouro e da casa de forca (Itaipu — a nova geracéo, 2007).

Os dados do préximo trecho do video séo apresentados para enfatizar a
dimenséo da usina e do reservatorio, favorecendo a compreensao do auditoério.
Nele €& possivel identificar a argumentacdo por comparacdo. Segundo
Perelman e Tyteca, “a argumentagao nao poderia ir muito longe sem recorrer a
comparacdes, nas quais se cotejam Varios objetos para avalia-los um em
relacdo ao outro” (PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 27). O trecho é iniciado
com informacdes sobre 0 ano de inicio e de conclusdo da obra, em seguida &
feita uma relacdo entre a capacidade de producdo de Itaipu e 0 niamero de
trabalhadores necessarios para a construcdo da mesma. ApOs essas
informacdes, a comparacdo é feita, tendo como elementos grandes obras
conhecidas mundialmente — comparando a quantidade dos materiais que foram
usados para a construcdo da barragem — e o volume de dgua das Cataratas do
Iguagu — para comparar a vazao potencializada através do vertedouro —, o que
pode ser relacionado com aquilo que Perelman e Tyteca comentam quanto a
escolha dos termos de comparacdo adaptados para a compreensdo do
auditério, que pode ser um “elemento essencial da eficacia de um argumento”
(PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 278).

Em 1984, a primeira unidade geradora é acionada. Em 2007, a
obra é concluida. Para chegar aos 14 mil MW, sua capacidade
méxima de producdo, Itaipu consumiu muita energia: 40 mil
trabalhadores juntos no auge das obras; volume de concreto
para 210 estadios como o Maracand; ferro e aco para 380
torres Eiffel; oito vezes mais escavacdes que o Eurotunel,
vertedouro com capacidade 40 vezes maior que a vazao média
das Cataratas do Iguacu (Itaipu — a nova geracao, 2007).
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O argumento de prestigio também esta presente na argumentacao:
caracterizado como argumento de autoridade, pois “utiliza atos ou juizos de
uma pessoa ou de um grupo de pessoas como meio de prova a favor de uma
tese” (PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 348). Os atos de Itaipu estdo
justificados em virtude de gerar energia por meio de uma obra de grandes
proporcdes no que se refere a seu tamanho, producdo de energia e
porcentagem do consumo ocasionado por ela. Estes nimeros servem como
prova de sua autoridade na producéo de energia elétrica, como é sugerido no

seguinte trecho.

Agua, tecnologia, gravidade, energia. A agua cai 120 metros
em tubos de 10 metros de diametro, gira em caracol a 700
metros cubicos por segundo, movimenta turbinas de 3300
toneladas e gera 700 megawatts, cada unidade gera energia
para uma cidade de 2.500.000 de residéncias. Sao 20
unidades geradoras que produzem 20% de energia elétrica
consumida no Brasil e mais de 90 % no Paraguai (Itaipu — a
nova geracao, 2007).

E interessante destacar que o logos em “ltaipu — a nova geracéo”
mantém o uso de dados historicos e nimeros sobre a energia gerada pela
usina, assim como em “ltaipu — a obra do século”. Além de sugerir seu prestigio
por ser uma das sete maravilhas do mundo moderno, também cita o nUmero de
visitantes que j& vieram conhecer a usina, utilizando assim o argumento da

autoridade:

Apontada pela sociedade americana de engenharia como uma
das sete maravilhas do mundo moderno, Itaipu recebe mais de
500.000 visitantes por ano. Ja foram mais de 15 milhGes de
pessoas de 188 diferentes nacionalidades (ltaipu — a nova
geracao, 2007).
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Aqui citamos alguns dos exemplos de argumentacdo pertencente a
categoria do logos, mas no decorrer da analise 0 uso deste argumento estara
presente, inclusive complementado e fortalecendo as outras categorias do
discurso retérico — ethos e pathos. A intencdo de pormenorizar estes
argumentos é de que o leitor entenda melhor seus usos e sua presenca no
discurso, para que adiante, na abordagem da relagéo entre a linguagem verbal
e nao verbal, figue claro qual € a pertinéncia de cada uma deles e sua

importancia para o alcance da persuasao.

5.2.2. Ethos

Os argumentos do discurso retérico relacionados ao ethos
compreendem as partes que pretendem enaltecer o orador, conferindo
credibilidade, legitimidade e ética. Um dos momentos em que a argumentacao
pretende destacar a legitimidade da instituicdo é quando cita a usina de Trés
Gargantas, mostrando que tem conhecimento sobre sua poténcia e que a

mesma nao lhe tirou o titulo de lider em geracado de energia:

A usina hidrelétrica de Trés Gargantas, em construcao na
China, tera maior poténcia instalada, mas Itaipu continua na
lideranca mundial em producdo de energia, porque Itaipu tem a
for¢a do rio Parand (ltaipu — a nova geracao, 2007).

Ao citar a iniciativa na pesquisa de energias renovaveis também busca

sugerir a legitimidade:

Itaipu é vanguarda na pesquisa de energias renovaveis, como
a biomassa e o biogas, além de alternativas como o veiculo
elétrico, desenvolvido em parceria internacional com a Fiat e a
KWO (ltaipu — a nova geracao, 2007).
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Ao elencar as contribuicdes de Itaipu em relacdo ao empreendedorismo,
ao ensino superior e a tecnologia, a instituicdo se mostra como uma entidade
digna de confianca e ética, pois valoriza o conhecimento e investe na

populacao pertencente a regido na qual foi construida.

o PTI criou a fabrica de empreendedores e a incubadora
empresarial tecnolégica que geram negocios, novos produtos e
hospedam as empresas até que estejam preparadas para o
mercado. Construido no local usado de alojamento aos
trabalhadores que ergueram a usina, o PTI j4 abriga a sede do
Instituto Mercosul de Estudos Avancados, o primeiro centro de
hidro informatica da UNESCO, o centro de saberes e cuidados
socioambientais da bacia do Prata e o campus provisorio da
Universidade da Integracdo Latino-americana, a UNILA (Itaipu
— a nova geracao, 2007).

Outro argumento que evidencia o ethos no discurso é dizer sobre os
critérios para a escolha de seus fornecedores, a qual é feita baseada em uma

criteriosa lei estadunidense, a lei SOX*:

Itaipu adota critérios modernos e transparentes para a selegéo
de fornecedores. Os processos de compra séo feitos por meio
de pregao eletrdnico binacional e sua gestéo financeira segue
a lei Sarbanes-Oxley, a lei SOX, a mais rigorosa do mundo
para critérios de governanca corporativa (Itaipu — a nova
geracao, 2007).

Itaipu acrescenta em seu discurso que a hidroeletricidade € energia

limpa, pois € renovavel e “usa 0s recursos naturais com o0 menor impacto para

10 A Lei Sarbanes—Oxley (SOX) foi criada em 30/07/2002, devido & sucessdo de Varios
escandalos em grandes empresas estadunidenses. Ela foi criada pelo senador Paul Sarbanes
e pelo deputado Michael Oxley, com o objetivo de estabelecer transparéncia na publicacdo de
informacdes econdmico-financeiras, maior rigorosidade nos métodos de controle interno e
favorecer uma postura mais responsavel nos executivos. Esta lei é determinada para empresas
estrangeiras, incluindo as brasileiras, que possuem acdes negociadas nas bolsas de valores
dos EUA (cf. SILVA e MACHADO, 2012).



86

0 meio ambiente” (Itaipu — a nova geracdo, 2007). Desabrigar espécies da
fauna e deixar imersas matas nativas n&o nos parece ser um pequeno impacto.
Essas consequéncias que séo atribuidas a formacéo do reservatoério construido
pela usina ndo sdo citadas, no entanto, algumas atitudes para minimizar o

impacto sofrido pelo meio ambiente sédo evidenciadas, como veremos adiante.

O orador cita o programa Cultivando Agua Boa que “fomenta a ética do
cuidado e a cultura da sustentabilidade em acdes locais que chegaram até

11 Assim destaca a ética

Amsterdam, onde foi receber o prémio Carta da Terra
da instituicAo e o reconhecimento internacional em relacdo a suas acles
voltadas ao meio ambiente. Outras informagdes sdo dadas para ratificar a boa
imagem de Itaipu perante o auditério, como o fato de ela observar documentos
relevantes para o meio ambiente, “como a agenda 21%, as metas do milénio*®
e a carta da Terra, além do Tratado de Educacao Ambiental para sociedades
sustentaveis e responsabilidade global”’. Outra informacdo utilizada para
favorecer o ethos: é: “ltaipu defende o protocolo de Kioto” (Itaipu — a nova
geracdo, 2007). Este tratado™ corresponde a um acordo internacional com o
compromisso de reduzir a emissdo de gases que agravam o efeito estufa. Ao
se mostrar comprometida com o protocolo de Kioto, Itaipu se apresenta como
uma instituicdo preocupada com o meio ambiente e com as futuras geracoes, 0

gue sugere a ética frente aos problemas socioambientais.

' Carta da Terra é o nome dado a declaracdo de principios éticos fundamentais para a
construgéo, no século 21, de uma sociedade global justa, sustentavel e pacifica. Seu objetivo
€ inspirar a humanidade sobre a percepcao de um novo sentido de interdependéncia global e
responsabilidade coletiva, que possibilite o bem-estar do homem e do meio ambiente,
estendendo essa percepcao as futuras geracdes. O prémio faz referéncia as propostas dessa
declaracdo (Carta da Terra em Acéo. Disponivel em
http://www.cartadaterrabrasil.org/prt/what_is.html).

2 A agenda 21 é um plano de acdo formulado por varios paises a fim de orientar um novo
padrdo de desenvolvimento para o século XXI. Ela é um dos resultados da conferéncia Eco-92,
que aconteceu no Rio de Janeiro em 1992 (Disponivel em
http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/agenda-21/agenda-21-global).

¥ Metas do Milénio é um documento gue consolida as metas formadas em conferéncias
mundiais ocorridas ao longo dos anos 90. O conjunto dessas metas tem o objetivo de alcancar
0 desenvolvimento e erradicar a pobreza do mundo (Disponivel em
http://www.institutoatkwhh.org.br/compendio/?q=node/19).

%o protocolo de Kyoto compreende um acordo feito numa convencdo na cidade de Kioto, no
Japao, em 1997. Este documento compromete os paises do Norte a reduzirem suas emissfes
prejudiciais a camada de ozbnio que, consequentemente, aceleram o efeito estufa (Disponivel
em http://www.greenpeace.org.br/clima/pdf/protocolo_kyoto.pdf).


http://www.greenpeace.org.br/clima/pdf/protocolo_kyoto.pdf
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5.2.3. Pathos

O argumento do pathos é muito presente no video aqui analisado. A
sensibilizacdo e o afeto sdo muito estimulados na linguagem verbal. No inicio
do video, depois de utilizar o argumento do logos para explicar a origem de
Itaipu, o periodo termina afirmando que ltaipu € “uma empresa de dois povos
unidos por um rio e por um desafio” (Itaipu — a nova geracéo, 2007). O uso da
palavra “povos” poderia ser substituido por “nacdes” ou “paises”, mas o efeito
nao seria 0 mesmo. Afinal nacdo e pais sugerem uma separacao politica, ja a
palavra “povo” designa um conjunto de pessoas, nesse caso, que estdo unidas
pela localizacdo de um rio que as une, além do desafio que é Itaipu. Assim, o
auditorio vai sendo preparado para conhecer Itaipu pelo viés da unido além das

fronteiras, além das diferencas e das nacionalidades.

A medida que o discurso segue, utilizando logos e ethos, o pathos
acompanha as informacgdes e as completa com um leve apelo a crenga, como
na explicacéo sobre as dimensdes do reservatério e a necessidade de esperar

gue ele ficasse cheio, quando o video conta o que acontece em 1982:

Entdo veio a maior enchente ocorrida na regido em 40 anos.
Em apenas duas semanas o lago estava cheio. Ajuda divina
para a usina inspirada numa catedral e que criou santuarios
para abrigar milhares de animais resgatados pela acdo mimba
kuera (Itaipu — a nova geracéo, 2007).

z

O empreendimento Itaipu € enaltecido no discurso como uma grande
obra da engenharia e da ciéncia, que recebeu a contribuicdo da natureza e de
Deus para que se concretizasse. Mas esta ajuda é justificada pela
benevoléncia da instituicAo em abrigar milhares de animais que ela mesma
desabrigou, ou seja, a responsabilidade que deve ter para com as espécies

gue foram prejudicadas em virtude da existéncia do lago de Itaipu passa a ser
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uma boa acdo que mereceu a recompensa divina, a qual pretende tocar o

publico sensibilizando-o.

Num outro momento do video que remete a nova geracao que existe em
decorréncia de Itaipu, o discurso aborda as acdes socioambientais e
socioeconOmicas, e fala sobre a sua missao: “Itaipu agora tem uma misséo
ampliada: pensa no ser humano, pensa na agua e ha mata, pensa no turismo,
mas nao fica s6 pensando” (ltaipu — a nova geracdo, 2007). A partir dai, o
video comeca a falar das acfes que Itaipu tem feito em prol da regiao,
marcando essa missao ampliada pelo advérbio de tempo “agora”, indicando o
novo perfil da empresa que, em consonancia com o cenario politico, esta mais
envolvida com as questdes sociais. Para fazer uma alusdo ao passado, cita

como os alojamentos tém sido usados atualmente:

No passado, o canteiro de obras, hoje, cursos de engenharia e
ciéncias exatas, laboratdrios de pesquisa e fabrica de software
livre, um polo regional de desenvolvimento tecnoldgico que
gera conhecimento, emprego e renda (Itaipu — a nova geragao,
2007).

Ao mencionar o coral de Itaipu, o orador usa o pathos para sensibilizar e
toma como referéncia o significado de seu nome: “ltaipu, em guarani, quer
dizer a pedra que canta. Canta para dois povos, canta por um mundo melhor”

(Itaipu — a nova geracéo, 2007).

O pathos segue no discurso se apoiando no logos, pois é ele quem
mostrara os nimeros que representam a distribuicdo dos royalties™®, que nada
mais é do que um ressarcimento as populacdes que sofreram as

consequéncias da construcdo da usina, mas que no discurso é citado como

1 . : . -
° @) site de Itaipu cita que 0S governos brasileiro e

paraguaio recebem pela utilizacdo do potencial hidraulico do rio Parana, usado para a geragéo
de energia, uma compensacao financeira — os royalties. Eles sdo recebidos mensalmente a
partir do momento em que a Itaipu passou a comercializar energia (1985), de acordo com o
Tratado de ltaipu.

O repasse dos royalties é proporcional a extensao de areas submersas pelo lago, sendo
distribuidos aos municipios atingidos pelo reservatério da usina (Disponivel em
https://www.itaipu.gov.br/responsabilidade/royalties).
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uma benfeitoria: “Itaipu ja distribuiu mais de seis milhdes e meio de dblares em
royalties para o desenvolvimento dos dois paises e de cada cidadao” (Itaipu — a

nova geracgao, 2007).

O pathos também é destacado no trecho sobre os colaboradores da
empresa que “formam o programa Forca Voluntaria, inspirado na empresa que
implantou o programa Rede Cidada, com alfabetizacdo de cinco mil adultos”
(Itaipu — a nova geragéao), citando quantidade de adultos alfabetizados por um
de seus programas, evidenciando que este é um trabalho voluntario. Além
desse, outro programa € citado, o “energia solidaria, que atua em comunidades
carentes proximas a usina” (ltaipu — a nova geracdo, 2007). O préprio nome
deixa a ideia de doacédo e bondade, sem esquecer o adjetivo que acompanha
“‘comunidades”, destacando a caréncia que a solidariedade busca amenizar

com a energia dos envolvidos no programa.

Sobre a saude, o orador cita o Hospital Ministro Costa Cavalcanti,
apoiando-se no numero de pessoas ja atendidas: “Itaipu construiu um moderno
hospital em cada margem e criou 0 programa saude na fronteira que hoje ja
atende mais de um milhdo de pessoas” (Itaipu — a nova geragao, 2007), mas
nao comenta sobre o hospital que era conhecido como Madeirdo, por ser

construido com madeira, o qual se localizava na Vila C, a vila dos operarios.

O discurso comenta sobre a valorizagdo do indio ao dizer que Itaipu
‘também apoia a sustentabilidade indigena com aquisicdo de terras e
construcdo de casas para as comunidades do ava guarani, do ocui e do
teconhai utetete e tamarana” (Itaipu — a nova geracédo, 2007). No entanto, nao
explica o motivo desse cuidado, mas podemos lembrar. no local onde foi
construida a usina, vivam indigenas, os quais foram reassentados na regido de
Sao Miguel do Iguagu, no distrito de Santa Rosa do Ocui. Dai a necessidade
de apoiar a sustentabilidade indigena, afinal ela foi prejudicada pela construcao

de Itaipu.

O programa Cultivando Agua Boa é citado pelo orador, segundo o qual,
ele foi “criado para cuidar da agua, do solo e da vida, a partir de cada nascente,
de cada terreno”, tendo como ajuda um satélite. Outra informacgéo sobre as

acdes do programa é que “as comunidades mapearam e batizaram mais de
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1.500 fontes, sangas, corregos e riachos” (Itaipu — a nova geracédo, 2007). Para

enfatizar melhor o programa, o discurso esclarece sobre o Pacto das Aguas:

Em cada micro bacia celebrou-se o Pacto das Aguas assinado
por todos, compartilhando compromisso e a emocéao de cuidar
bem do maior patriménio do mundo, porque este programa
defende o jeito de ser, produzir e consumir. Para o pescador,
ensina técnicas como cultivos em tanques e redes que rendem
mais produgdo e maior valor. Para o agricultor, incentiva a
diversificagéo e o cuidado com o solo através do plantio direto,
da agricultura organica, do cultivo de plantas medicinais, da
agricultura familiar e da protecdo da mata ciliar (Itaipu — a nova
geracao, 2007).

No trecho anterior, notamos muitas palavras que denotam apelo ao
pathos, por exemplo, quando se usa o verbo celebrar, que esta ligado a
religiosidade, sugerindo a sacralidade da agua, bem como o proprio nome
desta “celebracdo”: Pacto das Aguas — o que remete a um acordo mais
sensibilizador. Este pacto é descrito pelo orador como um momento de
coletividade, onde os sujeitos “compartiiham” o mesmo acordo e também o
mesmo sentimento e a responsabilidade de cuidar da agua. Depois disso,
Itaipu se revela como uma orientadora de caminhos a serem seguidos,
ensinando o pescador e incentivando o agricultor a desenvolverem atividades

que foram seladas no Pacto das Aguas.

Ao fim do discurso, o orador aborda as atracdes turisticas de lItaipu,
utilizando palavras que sugerem emocdo, ou seja, ele usa o pathos na

publicidade da instituicdo como veremos no trecho a seguir.

Além da usina, mais atracdes: o polo astrondmico, onde vocé
pode contemplar o universo com 0s mais modernos recursos
de observagdo; o Ecomuseu, com a historia de Itaipu revelada
em cenarios fiéis ao passado e com muita interatividade; o
Reflgio Biolégico com animais silvestres e 0s conceitos de
arquitetura verde; oito praias artificiais de alta balneabilidade; o
canal da piracema e outras atragdes de encher os olhos, como
um fantastico de Kattamaran pelo lago de Itaipu e a iluminagéo
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monumental da barragem. Tecnologia, energia, emocédo: essa
€ a nhova geracdo de Itaipu. Trabalha pelo ser humano,
preserva a natureza, incentiva o desenvolvimento sustentavel.
Use bem a nossa energia, aproveite bem esta visita. Bem-
vindo a Itaipu Binacional (Itaipu — a nova geracao, 2007).

A palavra “contemplar’ designa admirar algo, no caso o universo que
compreende Itaipu, onde a tecnologia estd presente e também o meio
ambiente, quando muitas vezes esses dois elementos se contrapdem, pois a
tecnologia pressupde a exploracdo do espaco pelo homem e foge do que é
rustico e natural, mas em Itaipu os dois estdo em consonancia e em harmonia,
de acordo com a propaganda de seus passeios turisticos. Além disso, a
expressao “atracdes de encher os olhos” sugere a emogao que se pode ter ao

conhecer melhor os atrativos de Itaipu.

O orador sugere que ltaipu é praticamente um espetaculo, o que nos
remete a Debord (1997, p.37): “O espetaculo, como a sociedade moderna, esta
ao mesmo tempo unido e dividido”. Assim como Itaipu, obra da modernidade
gue usou esforgcos do homem e interferiu na natureza para a construgcédo da
usina, ligando-os por um objetivo: a usina hidrelétrica. Porém, essa
contradicdo, “quando emerge no espetaculo, €, por sua vez, desmentida por
uma inversao de seu sentido”. Assim, ltaipu tenta mostrar como homem e
natureza estdo unidos em seus dominios, (projetos, acdes, propaganda e,
consequentemente, em seu discurso), quando tal unido foi resultado da
exploracdo de homens e do meio ambiente. No entanto, esta exploracdo €
transformada pelo orador, com os argumentos do pathos, num privilégio
(localizacdo do rio Parana), numa ajuda divina (chuva que encheu o
reservatorio em reconhecimento ao resgate dos animais no lago), numa
benevoléncia (reservas indigenas com casas de alvenaria) e na harmonia

consolidada entre humanidade e natureza advinda de Itaipu.

N&o devemos esquecer as contribuicdbes do logos e do ethos, que
fortalecem o discurso, resgatando a histéria da usina esclarecendo como se da
a geracao de energia (logos) e apontam a ética da instituicdo ao enfatizar que

ela é reconhecida pela competéncia e originalidade (ethos). Assim, o0s
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argumentos do logos, ethos e pathos se unem para persuadir o auditério

quanto ao que se propde: Itaipu € digna de ser visitada.

5.3. Linguagem néo verbal: recursos de som e imagem

A linguagem n&o verbal correspondente ao video “ltaipu — a nova
geragao” é muito rica em imagens e sons associados as mesmas. O video
comeca com a imagem do planeta Terra girando numa expectativa do macro
para micro, como se as imagens mostrassem a usina desde o espaco, focando
até o lago de Itaipu e, em seguida, a reserva florestal em suas margens. Até
este momento sé se ouve o som da agua e o barulho de folhas secas quando
pisadas. O mistério atribuido as primeiras cenas € sugerido pelos passos de
uma onca numa floresta e por seu rugido. Os sons contribuem com o ambiente
escuro do auditério, como num cinema, construindo a percepcdo de que o

espectador ja estéa realizando um passeio dentro do mundo de Itaipu.

As imagens voltam para as adguas e mostram pescadores, depois disso
se vé parte da barragem e a “cadmera” segue lago adentro num mergulho que
segue pelos tubos que levam a agua até o interior da usina, e entdo se mostra
o vertedouro. A partir dai a musica se apresenta aos espectadores e diferentes
angulos de Itaipu sdo mostrados. Esse jogo de imagens e sons esta associado
ao que Santaella e N6th (2012) comentam sobre a computacédo grafica e as

possibilidades que uma imagem oferece, pois é

modificavel gracas a capacidade do instrumento [computador]
de codificar rapidamente os elementos de representacao
através da transformacdo sucessiva de parametros. Nessa
multiplicidade de possiveis, sempre reversivel, o virtual
subverte o registro do tempo tradicional, pois o tempo que
corre e perpetuamente recomeca € constitutivo dessa imagem
(SANTAELLA e NOTH, 2012, p. 80).



93

Assim sendo, uma imagem pode ser retomada quantas vezes forem
necesséarias, ela pode compor uma cena ou mais, podendo ser lhes
acrescentadas outras imagens. Na introducdo do video, a imagem e o som de
um mesmo elemento — agua — estdo muito presentes e constituem cenas
diferentes, mas que estéo interligadas ndo s6 pela sequéncia do video, mas,
sobretudo, pela ideia da agua como representacdo do meio ambiente e,
principalmente, como forga que gera energia.

A narracao se inicia e as imagens € acrescentada a linguagem verbal.
Imagens de nascentes, de rios e das Cataratas do lguacu sdo apresentadas,
além da ponte da Amizade, em seguida, temos imagens aéreas do territério
onde se localiza Itaipu.

Acordos politicos de Itaipu sdo apresentados e o orador explica o carater
da empresa. Na sequéncia, sdo mostradas cenas de 1975, quando se iniciam
as obras, enquanto € explicado como se deu o desenvolvimento para o desvio
do canal natural do rio. A cena da explosdo que destroi as ensecadeiras é
mostrada e marca um novo ciclo que sera apresentado no video, o qual
compreende os anos de 1978 a 1982, quando Itaipu edifica a barragem
principal e o vertedouro. Montagens eletromecanicas também s&o feitas e
todas essas informacgcfes sdo complementadas pelas imagens e cenas que
ilustram as fases narradas. O Unico som presente nessas cenas é o barulho
das magquinas, ndo ha som instrumental, intensificando o periodo de

construcdo da usina.

Surgem imagens e som de trovoes, o orador fala sobre a maior enchente
ocorrida nos ultimos 40 anos e aparecem na tela imagens de agua e também
imagens da barragem evidenciando a arquitetura que lembra a torre de uma
igreja, em seguida o lago e o barulho de chuva complementam a narragdo. No
video sdo mostradas muitas arvores, sons de animais e barcos com pessoas
resgatando animais enquanto se explica sobre o reflgio biolégico e a operacao

Mimba Kuera.

O ano de 1984 é representado pela imagem de um funcionario
monitorando um computador e mostra-se uma unidade geradora, pois foi neste

ano que a primeira delas foi acionada e isso € comentado pelo narrador.
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O ano de 2007 ganha importancia no video com as cenas do discurso do
presidente Luiz Inécio Lula da Silva, comunicando que lItaipu estava pronta.
Neste ano as duas dUltimas unidades geradoras de energia entram em

operacao.

A partir dai se inicia outra parte do video em que se explica como se da
0 percurso da agua, cuja forca é utilizada para produzir energia. Enquanto a
linguagem verbal é usada para explicar o funcionamento da usina, tubos onde
a agua desce e o interior de uma turbina sdo mostrados numa simulacéo
computadorizada, para que se entenda melhor o que é dito. No momento em
que o orador cita a capacidade de energia que Itaipu produz em relagdo as
residéncias, a imagem de uma cidade a noite é mostrada, destacando as luzes

e a lua.

Também é evidenciado o tamanho das unidades geradoras, mostrando
uma cena em que dois funcionarios caminham préximo delas, assim quem
assiste tem a ideia da altura dessas unidades que ganham o destaque também

na linguagem verbal, como veremos adiante.

Cenas do interior da usina e da sala de comando sdo mostradas sempre
com algum funcionario trabalhando, sugerindo a produtividade da instituicéo.
Em seguida, tem-se a cena de outros funcionarios no alto da usina, com
capacetes de seguranca, conversando com orientais que parecem ser
engenheiros. Outras cenas mostram a rotina dos trabalhadores dentro da

usina. A musica de fundo é dindmica e sugere movimento e trabalho.

A partir de agora o video apresenta “A nova geracao” de Itaipu. A musica
ao fundo é mais calma e sensibilizadora. As cenas que seguem sugerem
principios que compdem a nova geracdo de Itaipu. O desenvolvimento
sustentavel: um homem e uma mulher remam num barco simples que navega
pelo lago; em seguida, uma senhora mostra um peixe nas maos. A
preservacdo do meio ambiente: imagens da mata. Turismo: um grupo de
turistas observa, do mirante, o vertedouro. Tecnologia: Carros com
combustiveis alternativos sdo mostrados nas vias do territério da usina. As
cenas vao ganhando sequéncias mais dindmicas e também os efeitos sonoros

asseguram este novo ritmo.
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As cenas que dardo sequéncia ilustram as acdes que justificam Itaipu
como uma nova geracdo. A comecar pelo “Parque Tecnoldgico Itaipu”, o video
mostra pessoas estudando e robds sendo analisados em laboratérios de
computacdo. Também sdo mostradas criancas e personagens na Estacao
Ciéncia, local onde académicos, professores e monitores recebem alunos do

Ensino Fundamental, a fim de divulgar o interesse pela ciéncia.

O incentivo de Itaipu & nova geragédo de empresarios — 0s quais recebem
apoio financeiro para fomentar empreendimentos que oferecam servicos e
produtos, tendo como assessoria membros do PTI — é enfatizado com imagens
de jovens usando crachas, debatendo em reunides, fazendo anotacdes e
recebendo orientagdes.

Cenas antigas de homens saindo de seus alojamentos acompanham a
explicacdo sobre as dependéncias do PTI. Uma fotografia do antigo alojamento
resgata o passado da usina. A transicdo de histérias e situacdes sociais é
marcada pela antiga fotografia que é retirada da tela pelas maos de um homem
asiatico, professor universitario, que representa o conhecimento cientifico
apoiado por Itaipu. A imagem fosca da foto é substituida pela vivacidade das
cenas com jovens num jardim cheio de cores. O local onde antes barrageiros
se alojavam, hoje é o abrigo da ciéncia, tecnologia e inovacéo que académicos,
professores e empreendedores desfrutam. A relevancia social e temporal que a
fotografia representa é comentada pelos historiadores Ciro Flamarion Cardoso

e Ana Maria Mauad em “Dominios da Historia”:

A fotografia, enquanto componente desta rede complicada de
significacdes, revela, através da producdo da imagem, uma
pista. A imagem considerada como fruto de trabalho humano
pauta-se em codigos convencionalizados socialmente,
possuindo, sem duvida, um carater conotativo que remete as
formas de ser e agir do contexto no qual estdo inseridas as
imagens como mensagens. Entretanto, tal relacdo nao é
automdtica, pois, entre 0 sujeito que olha e a imagem que
elabora, “existe muito mais do que os olhos podem ver”
(CARDOSO e MAUAD, 1997, p. 406).
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Essa relacdo entre o passado e o futuro, a partir de uma fotografia, nos
remete as consideracfes de Barthes sobre a conota¢do e denota¢cdo no campo
da linguagem: “um sistema que adota 0s signos de outro sistema, para deles
fazer seus significantes, € um sistema de conotacao; podemos, pois, desde ja
afirmar que a imagem literal € ‘denotada’, e a imagem simbdlica e ‘conotada’.”
(BARTHES, 1990, p. 31, grifos do autor). A fotografia que ndo apresenta 0s
movimentos que as cenas oferecem tem uma mensagem simbdlica que é
conotada pelos espectadores. Vemos assim como o uso de diferentes recursos

contribuem para a construcdo de argumentos.

A “Governanca corporativa” sugere a credibilidade, evidenciando o
ethos, de Itaipu na imagem de duas mulheres, uma jovem e outra mais
experiente, numa sala com computadores onde consultam sites que sugerem a
tecnologia apropriada pela empresa e homens conversando em volta de uma
grande mesa com papéis e pastas sugerindo discricdo e formalidade. Em
seguida, hd uma cena em que € citada a lei SOX e uma cerimbnia com homens
de terno compondo a mesa principal a se cumprimentarem, o que parece ser

uma legitimacado do uso desta lei.

O “Coral de Itaipu” é citado tendo como destaque a cancédo “Planeta
Agua” cantada pelo coral no mirante principal de ltaipu, onde se vé& a
iluminacédo da barragem — a qual também é um atrativo turistico do Complexo
Turistico Itaipu. A cancéo faz referéncia ao uso da agua e a sua importancia
para a vida no mundo, sendo assim, percebemos que a intengcdo em escolher

tal musica é também sensibilizar o auditério, destacando o pathos.

Sobre a “Responsabilidade socioambiental” sdo apresentados numeros
na tela com a cifra do délar para demonstrar o valor ja alcancando no
pagamento dos royalties. Enquanto este nimero é mostrado no video, a cena
que predomina € de criancas brincando nas margens de um rio, fazendo
referéncia a distribuicdo dos royalties e aos beneficios aos municipios,
representado por uma infancia saudavel e feliz. Assim temos a unido do ethos,
que destaca a ética da empresa em retratar-se financeiramente pela ocupagao
das terras alagadas, e do pathos, que se apoia na imagem de criancas a

brincar em contato com a natureza.
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Em seguida, um rapaz vestido como personagem conversa com
criancas embaixo de uma arvore, no jardim de uma escola. Uma funcionaria de
Itaipu acompanha um grupo de adultos que estudam numa sala de aula com a
orientacdo de outra funcionaria, fazendo referéncia ao programa “Rede
Cidada@”. Artesdos trabalham em uma oficina para ilustrar o programa
“Nandeva”. O programa Energia Solidaria, que atende criancas dos bairros
proximos a usina, também é destacado com um grupo de meninas dancando
balé. A sensibilizacdo busca ser feita por meio das imagens de criancas sendo
atendidas por programas de Itaipu; artesdos que representam uma proximidade
com o rastico e o natural sugerindo simplicidade; além da inclusdo social
marcada pela alfabetizacdo de adultos. O que nos remete novamente ao
pathos.

O hospital Ministro Costa Cavalcanti recebe destaque quando o video
cita o programa “Saude na Fronteira”: uma mulher usando guarda-p6é branco
sorri e ao fundo dela se destaca o simbolo de Itaipu construido em concreto no
patio do hospital. Em seguida, procedimentos médicos, como exames, S&o
mostrados para evidenciar o cuidado de Itaipu com a saude de seus

funcionérios, enaltecendo o ethos da empresa.

A sustentabilidade indigena é representada pela imagem de um casal de
indios com o corpo pintado e pela imagem aérea do espaco onde hoje € a
aldeia das comunidades ava-guarani, ocui, teconhai utetete e tamarana, cujas
casas sao de alvenaria. O que nos revela certa contradicdo: uma aldeia feita de
tijolos.

A respeito da “Consciéncia ambiental’, as cenas correspondem ao
interior de uma floresta e os sons sé@o caracteristicos desse ambiente. A cena
do curso de um rio € acompanhada pelo canto de passaros. A usina com 0
vertedouro aberto € mostrada numa imagem aérea, em seguida, o interior de
uma floresta é destacado. Quando se fala sobre a preservacdo da
biodiversidade as cenas de um macaco, uma onga, aves e um tamandua em
seus cativeiros, no Reflgio Bioldgico, sdo apresentadas. O corredor da
biodiversidade, onde os animais podem atravessar de uma reserva para outra
sem passar por rodovias, € citado como uma alternativa para unir outros

biomas. O canal da piracema € mostrado do alto e narrado como uma invencéo
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de Itaipu. Nele a rota dos peixes na época de reproducao nao € interrompida
pela mudanca artificial do lago. As imagens e sons sugerem a preocupagao de
Itaipu em preservar o meio ambiente — o que favorece o ethos. Além disso, o
auditério recebe um conjunto de elementos que pode sensibiliza-lo, composto
pela naturalidade dos animais, ainda que em cativeiros e num canal artificial, e

pela beleza da flora.

O préximo assunto é o “Cultivando Agua Boa” e a imagem que surge é
aérea e vai se aproximando da superficie até mostrar uma nascente. Em uma
mata, com som de agua e de vozes, técnicos parecem analisar dados, fazer
anotagbes e conversar com moradores de comunidades proximas as
nascentes. Um livro com o titulo “Pacto das aguas” € destacado e, em seguida,
sdo mostradas cenas onde muitas pessoas assistem a uma cerimfnia. S&o
pessoas simples, advindas de comunidades rurais. Uma roda de chimarrdo &
mostrada, o que designa cumplicidade e unido entre os sujeitos. Em seguida,
sdo mostrados tanques redes no lago de Itaipu e pescadores. Tratores e
campos compdem as cenas que ilustram as técnicas incentivadas por Itaipu.
Agricultores colhendo e uma criangca com alimentos nas maos sao as cenas
gue introduzem as acdes que incentivam a agricultura familiar e organica, o
cultivo de plantas medicinais e a protecdo da mata ciliar estimulados pelo

programa Cultivando Agua Boa.

Pessoas cultivando mudas de flores e trabalhando em hortas déo
exemplos das acOes de Itaipu de acordo com a carta da Terra e outros
documentos fomentados por Itaipu, visando ao desenvolvimento sustentavel.
Uma menina loira, que estd num jardim ensolarado, desenha uma arvore com
frutos. Esta cena nos parece ser uma representacdo das novas geragcoes em
harmonia com o meio ambiente, cuja integracdo oferece opg¢des para o futuro,

sugeridas pelos frutos.

A frase “Amigo turista, seja bem-vindo a Itaipu” é destacada ao fundo da
imagem da usina. Cartbes postais das sete maravilhas de engenharia moderna
sdo mostrados e 0 numero de visitantes € destacado em letras e citado —
“Itaipu recebe mais de 500.000 visitantes por ano, ja foram mais de 14 milhdes

de pessoas de 170 diferentes nacionalidades” (Itaipu — a nova geracao, 2007).
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Tal informacédo, que destaca o logos, afirma a grande atracdo que tem sido

Itaipu a partir dos nimeros.

Jardineiros nos canteiros de Itaipu cuidam das flores mostrando imagens
dos circuitos disponibilizados pela instituicdo. Imagens de pessoas trabalhando
e sendo atendidas por Itaipu, sempre sorrindo em cenas cheias de sol e cores
sdo mostradas enquanto o orador conclui o discurso. O caminho inverso da
adgua que chega em ltaipu € sugerido pelas imagens, dando a visdo do micro
para o macro, concluindo o discurso midiatico e fazendo referéncia ao inicio do

video.

Assim, o video busca nas imagens e sons ilustrar e encantar o turista a
respeito de Itaipu. A vivacidade e o colorido do video pretendem criar no
auditério a expectativa de ver pessoalmente o universo que compde Itaipu e
sua nova geracdo. A duracdo do video é relativamente curta em relacdo a
todos os programas que Itaipu pretende divulgar, assim sédo exploradas
imagens que possam oferecer uma percepcao sobre todas essas acodes, ainda
que de maneira muito breve cada uma delas, que contam também com a

abordagem da linguagem verbal.

Dai considerar a grande contribuicdo da imagem e do som nos
discursos: eles otimizam o tempo, mostram detalhes convenientes para a
persuaséao e favorecem a atencao do auditorio, que, talvez, ndo se concentraria
durante 20 minutos num discurso predominantemente verbal. Portanto, como
Lopes e Sacramento (2009, p. 17) afirmam, “as praticas retéricas midiatizadas
se fazem onipresentes”, trazendo ao momento fatos passados e oferecendo
recursos que dinamizam a compreensdao de informacdes, favorecendo a

persuasao, que busca a adesao do auditério aquilo que o orador propde.

5.4. Alnteracdo entre alinguagem verbal e ndo verbal

O discurso “ltaipu — a nova geragao” utiliza argumentos na linguagem
verbal, mas ndo se pode esquecer a presenca deles na linguagem né&o verbal,
pois sons e imagens também s&o utilizados na argumentagcdo a fim de

persuadir o auditorio.



100

As cenas e imagens escolhidas para compor o material oferecem
exemplos para a comparacao, esclarecem dados e suavizam as informagoes,
conferindo maior credibilidade ao orador e tocando o auditério. Assim o0s
recursos visuais e sonoros contribuem significativamente com a linguagem

verbal.

No inicio do video, as imagens que d&o a ideia do espac¢o na relagédo
macro e micro, destacando Itaipu no planeta, criam expectativa no auditorio,
pois 0 jogo de imagens sugere uma viagem a um lugar especial, considerando
gue os visitantes precisam, obrigatoriamente, passar pelo Centro de Recepcao
de Visitantes e assistir ao filme, criando uma ideia, muitas vezes inconsciente,

de um rito de passagem.

As informacdes sobre a origem da usina sdo narradas e ganham maior
veracidade com as imagens que explicam sobre a regido e apresentam as
cenas do acordo politico que confirma a construcdo da mesma. Quando o
orador diz “uma empresa de dois povos unidos por um rio e por um desafio”
(Itaipu — a nova geracédo, 2007) a cena que completa a mensagem finalizada
com uma rima € a das duas bandeiras — do Brasil e do Paraguai — hasteadas e,
em seguida, a da Ponte da Amizade, o que nos aponta para o apelo a amizade
e unido entre os dois paises, mesmo que esta unido seja muito mais uma

guestao de conveniéncia politica que uma afei¢édo entre eles.

A descricdo de como a obra foi construida destacando os anos de cada
etapa da construcdo sdo complementadas pelas imagens de homens
trabalhando e da usina se desenvolvendo. A explosdo das ensecadeiras marca
a consolidacdo do desvio do rio Parana de seu leito natural e a construcdo da
barragem principal, do vertedouro, dentre outras partes da usina. Essa etapa
compreende 0s anos entre 1978 e 1982. A descricdo desses periodos recebe
as cenas da construcao e os sons que designam movimento e dinamicidade. O
fim dessa etapa corresponde a formacdo do reservatorio, cujos dados da
extensao, largura e comprimento sdo citados enquanto imagens destacam o
tamanho da usina e os homens que trabalharam para sua edificacdo. Até este
momento 0 que notamos € que no discurso prevalece o logos, ja que as

informacdes se referem a histéria e aos primeiros anos da construcdo da usina.
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O orador comenta que o tempo previsto para encher o reservatorio era
de 90 dias, o que também sugere a grandiosidade do lago. A imagem de um
raio unida ao barulho de trovoes e de chuva surge na tela, e o orador diz que
veio a maior chuva ocorrida em 40 anos e que em duas semanas o lago estava
formado. Nesse trecho o orador comenta que isso corresponde a uma ajuda
divina para a usina cuja arquitetura lembra a torre de uma catedral. O que é
mostrado no video evidencia a luz do sol atravessando a abertura céncava,
que remete & de uma catedral*®. Segundo o orador, esta ajuda divina se deu
em virtude de Itaipu resgatar os animais que estavam na regido inundada,
assim explica sobre a operacdo Mimba Kuera. As cenas de resgate de
espécies da fauna em arvores e em pequenas ilhas sdo exibidas, a fim de
comprovar a ética da instituicdo e sensibilizar o auditério com a boa acéao de

Itaipu, a qual salvou os animais da inundacdo provocada por ela mesma.

A ajuda divina e a arquitetura da usina que se parece com uma catedral
nos remetem a fé e ao cristianismo, pois catedrais sdo templos cristaos. Itaipu
realmente tem uma relacdo com o cristianismo: antes da existéncia do lago,
religiosos catolicos e luteranos se organizaram em defesa dos desapropriados.

Ribeiro (2002) nos conta um pouco sobre esse conflito:

Na tentativa de ajudar o homem do campo a elaborar taticas na
luta pela terra, no final de 1976 foi criada a Comissdo Pastoral
da Terra (CPT), com o incentivo de Dom Agostinho Sartori
(bispo de Palmas), e o pastor da Igreja Luterana, Gernote
Kirinus. E veio a ocorrer no Parand um trabalho mais
ecuménico, preocupado mais com o0s problemas da terra, do
que com a religido. O ecumenismo da CPT era caracterizado
pela participagdo de catblicos e protestantes (luteranos,
oriundos da Alemanha), com a participacdo da Igreja
Missouriana (também luterana, mas oriunda dos Estados
Unidos), e através de um representante leigo (RIBEIRO, 2002,
p. 35).

'® No circuito especial — visita que permite a entrada de turista no interior da usina — é feita uma
parada na chamada Estacdo Catedral, local onde o visitante pode observar a arquitetura
cbncava, similar a de uma catedral.
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Esse episddio propiciou a origem do Movimento dos Trabalhadores sem
Terra (MST) em Cascavel, cidade do oeste do Parana, no ano de 1984. Mas,
assim como a situacdo dos desapropriados ndo é citada neste video, tampouco

seria comentada esta relacao entre Itaipu e as igrejas catolica e luterana.

A respeito do ano de 1984, o video comenta que a primeira unidade
geradora é acionada, mostra-se a mesma em funcionamento e homens que a
monitoram por meio da sala de controle. Em seguida, se d& énfase para o ano
de 2007, exibindo as cenas do presidente do Brasil, na época, Luiz Inacio Lula
da Silva, comunicando a conclusdo de Itaipu num evento formal. E neste ano

que entram em operacao as duas ultimas unidades geradoras.

O discurso prossegue destacando em letras brancas num fundo preto o

seguinte trecho que também é narrado:

Para chegar aos 14 mil MW, sua capacidade maxima de
producéo, Itaipu consumiu muita energia: 40 mil trabalhadores
juntos no auge das obras; volume de concreto para 210
estadios como o Maracang; ferro e ago para 380 torres Eiffel;
oito vezes mais escavacdes que o Eurotlnel; vertedouro com
capacidade 40 vezes maior que a vazao média das Cataratas
do lguacu. Agua, tecnologia, gravidade, energia (ltaipu — a
nova geracao, 2007).

A palavra “energia” sugere for¢ca e trabalho humano, fazendo uma
relacdo da energia que ela consumiu para ser construida e daquilo que ela
gera com a forca da agua, mostrando assim a polissemia em sua significacao.
As informacbOes recebem da linguagem n&o verbal a musica com ritmo
dindmico e as imagens referentes aos exemplos dados (torre Eiffel; Maracana,
Eurotinel, Cataratas do Iguacu). Assim, as informacfes sdo expostas de
maneira interativa e rapida, usando o logos para comparar 0 consumo de ltaipu
com outras obras de referéncia e com a for¢ca hidraulica das Cataratas,

somando a isso a credibilidade sugerida ao mostrar que Itaipu teve
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competéncia para desenvolver e concluir as obras que foram necessarias para

sua existéncia, enriquecendo a imagem do orador, ou seja, o ethos de Itaipu.

Apdés a comparacdo, tem-se uma explanacdo sobre como ocorre a
geracdo de energia por meio de uma simulagcdo computadorizada que ilustra o
percurso por onde passa a agua do lago ao cair nos tubos, destacando
nameros referentes as imagens que sdo apresentadas. Dessa forma, as
linguagens se complementam visando a compreensdo de como a energia €

produzida.

A agua cai 120 metros em tubos de 10 metros de diametro, gira
em caracol a 700 metros cubicos por segundo, movimenta
turbinas de 3300 toneladas e gera 700 megawatts, cada
unidade gera energia para uma cidade de 2.500.000 de
residéncias (Itaipu — a nova geracéo, 2007).

Ao final da explicacdo, uma paisagem noturna de uma cidade é
mostrada, com destaque na luz da lua e das casas, destacando a presenca da

energia elétrica urbana.

As imagens dos tubos por onde passa a agua sao mostradas, dando a
ideia de seus tamanhos enquanto o orador cita a porcentagem de energia
gerada em Itaipu consumida pelo Brasil e pelo Paraguai, sempre evidenciando
as areas interna e externa na usina e a presenca de funcionarios nesses

espacos.

Ao citar a usina de Trés Gargantas na China, o orador sugere a
credibilidade que Itaipu apresenta ao usar imagens de engenheiros asiaticos
conversando com funcionarios de Itaipu e contemplando a usina. O orador
reforca que a usina de Trés Gargantas, atualmente ja concluida, sera maior
que Itaipu em tamanho, mas ndao em geracao de energia, porque Itaipu tem a
forca do rio Parana. A imagem que mostra os engenheiros no alto da usina é
direcionada para o curso do rio e o orador fala sobre as qualidades da
hidrelétrica: “Talentos que ndo param de inovar e atualizacédo tecnoldgica para

obter sempre a maxima eficiéncia (...). Itaipu tem um dos maiores indices do
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mundo” (Itaipu — a nova geragao, 2007). Aqui, pathos e ethos se unem para
convencer o auditério, respectivamente, sobre como a natureza (rio Parand)
proporciona a singularidade da usina e como sua inovagao lhe confere os
otimos resultados (maiores indices do mundo), sensibilizando o espectador
com a forca do rio que uniu dois povos, como dito no inicio do discurso, e

enaltecendo a credibilidade de Itaipu pela sua eficiéncia.

Notamos que a partir dai, ja que a origem e construcao da usina foram
apresentadas ao auditorio, inicia-se outra apresentacdo: a de Itaipu pos-
conclusao, onde se evidenciardo as questfes sociais e ambientais, explorando
imagens e sons que sensibilizam o publico usando como apelo a natureza e a
vida do homem simples. Os recursos visuais e sonoros utilizados nesta parte
do discurso fazem referéncia a vida no campo (Agricultura Familiar), a 4gua e a
natureza (projeto Cultivando Agua Boa), as criancas e aos jovens (Estacéo
Ciéncia, Parque Tecnoldgico Itaipu, Energia Solidaria), sugerindo uma melhor
qualidade de vida oferecida pela Itaipu as pessoas que estdo ligadas a
instituicao.

O orador diz que ltaipu tem uma missdo ampliada e pensa “no ser
humano, pensa na agua e na mata, pensa no turismo, mas nao fica so
pensando” (Itaipu — a nova geracédo, 2007). A partir dai, o discurso aponta as
acOes de ltaipu, destacando os programas desenvolvidos, comecando pela
referéncia sobre ela ser vanguarda em pesquisas com energias renovaveis. As
cenas apresentadas séo do carro elétrico nas ruas do territorio da usina, o qual
fica a disposicdo dos turistas como um dos passeios do Complexo Turistico

Itaipu.

O PTI é citado e a narracdo ganha das imagens a complementacao
significativa de jovens e criancas utilizando as dependéncias, que antes eram
alojamentos de barrageiros, em atividades voltadas a tecnologia, ciéncia e
empreendedorismo. Imagens antigas de trabalhadores caminhando pelos
corredores dos alojamentos sdo mostradas e, em seguida, substituidas pelas
cenas contemporaneas de estudantes ocupando o PTIl, como se o0 jogo de
imagens mostrasse o0 passado e o presente, sugerindo que a nova geragao é

fruto dos antigos trabalhadores da usina. A musica sugere inovacdo e
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expectativa, em consonancia com o ambiente que o parque promete oferecer

aos que estdo engajados em algum de seus programas.

Quando se comenta sobre a governangca coorporativa de Itaipu, o
discurso usa o ethos, pois indica a postura ética da instituicdo em selecionar

bem os prestadores de servigo por meio de pregao eletronico.

Segundo o orador, os royalties sdo distribuidos as cidades da regiao do
lago e a quantia correspondente é destacada na tela em grandes algarismos e
com letras brancas, ao fundo dos numeros, que se movimentam aumentando
cada vez mais a quantia em délares. Esta interacdo entre a explicacdo do
orador e 0os numeros na tela destaca o retorno financeiro que Itaipu dispde aos

municipios que tiveram suas terras alagadas pelo reservatorio.

O orador cita o Prémio Zilda Arns, que corresponde ao reconhecimento
por agdes “de responsabilidade social por seus programas contra a violéncia, o
turismo sexual e a exploracdo sexual infantil” (Itaipu — a nova geracao, 2007),
enquanto a cena que € mostrada evidencia criangas recebendo orientacdes de
um personagem, sugerindo que este esteja falando com as criancas sobre
prevencdes de violéncia e exploragdo. O que nos leva a identificar o ethos — a
credibilidade e ética de Itaipu em projetos sociais — enriquecido pelo pathos — a
imagem das criangas que correm o risco de sofrer alguma violéncia devido a
sua fragilidade. Assim podemos notar o argumento da autoridade, no qual
Itaipu mostra-se como uma instituicdo ativa em projetos e acbes sociais,
destacando seus atos e citando o prémio recebido, cujo nome representa uma
pessoa que se sobressaiu no trabalho voluntario, sugerindo que suas acdes
sdo dignas de serem reconhecidas como favoraveis a sociedade e,

principalmente, aos menos favorecidos.

O programa Nandeva é destacado com as imagens de artesdos usando
aventais e manuseando materiais como argila, tinta e linha, sendo orientados
por “designs famosos”, como é citado pelo orador. O programa “Energia
Solidaria” também é comentado e recebe como complemento sensibilizador as
imagens de criancas. A musica calma de fundo é tocada com piano e remete a

cancgdes infantis, buscando emocionar o auditorio com aspectos da infancia.
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A sustentabilidade indigena € apoiada por Itaipu, a qual tem construido
casas em terras por ela cedida aos indios das comunidades ava guarani, ocui e
teconhai utetete e tamarana. Enquanto o orador comenta sobre isso, imagens
de um casal indigena e das casas de alvenaria presentes na aldeia construida
por Itaipu sdo mostradas, tendo como fundo musical sons que representam
instrumentos indigenas. O conjunto desses recursos sonoros, visuais e verbais
esta distante de corresponder a uma cena natural, como pretende sugerir. Na
verdade, todas as cenas e a linguagem verbal desse discurso se unem para
construir argumentos e, como citam os pesquisadores Fidalgo e Ferreira, “o
que o auditério recebe é algo que ndo tem apenas origem do orador, mas que
€ condicionado e formatado por quem controla os meios técnicos” (FIDALGO e
FERREIRA in LOPES e SACRAMENTO, 2009, p. 114-5). Assim, podemos
considerar que 0s sons presentes na cena aludem a naturalidade indigena,
mas as imagens referentes a sustentabilidade do indio ndo alcancam a mesma
naturalidade, a comecar pela imobilidade que as moradias de alvenaria

representam, descaracterizando a vida nébmade do indio.

A expressao “Consciéncia Ambiental” é destacada em letras brancas,
tendo como fundo uma floresta. Nascentes e riachos sdo evidenciados, o
barulho da 4gua e o canto de péassaros dividem espaco com acordes de
instrumentos de corda, como violdo. Imagens de matas, evidenciando lagos e
rios sdo mostradas e o orador comenta sobre a hidroeletricidade, destacando a
sua utilizacdo em porcentagem no Brasil (75%) e no Paraguai (100%), e sua
caracteristica de energia renovavel e limpa, pois usa 0s recursos naturais sem
prejuizos para o meio ambiente. Imagens do curso de um rio e do vertedouro
sdo evidenciadas e a mauasica sugere um ambiente de mata com sons de
instrumentos indigenas, indicando naturalidade e respeito ao meio ambiente. O
orador diz que a maior usina do mundo mostra que essa energia — elétrica e
humana — pode fazer muito pelo planeta, o que sugere que a eletricidade
proporciona o desenvolvimento econbmico e também social, pois Itaipu
emprega pessoas gue ajudam a sociedade e o meio ambiente, através de seus

programas e do voluntariado, como foi mostrado durante o discurso.

Em relac&o a energia que Itaipu oferece tanto no campo da eletricidade

quanto na energia que representa a vida, ela cita que ja “plantou 44 milhdes de
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arvores para proteger o lago, mantém 108 mil hectares de floresta, 200 metros
de mata ciliar ao longo de todo o seu reservatorio”. Além disso, a
“biodiversidade € preservada com pesquisa € iniciativa. No reflugio biolégico
Bela Vista, animais ameacados de extincdo estdo protegidos e se
reproduzindo” (Itaipu — a nova geracao, 2007). Apoiando a linguagem verbal,

sons e as imagens oferecem veracidade as acoes.

O pathos € evidenciado mostrando o bem que essa energia faz ao
planeta. Esta categoria do discurso retoérico é fortalecida pelas imagens de uma
floresta recebendo a luz solar por entre os galhos das arvores, o lago é
mostrado com suas margens cheias de arvores, a musica com sons indigenas
recebe a presenca de um violdo, ligando dois sons diferentes, como se a
natureza e a agricultura estivessem unidas. Imagens de animais no reflugio
biolégico também sdo mostradas, entre elas a de turistas fotografando uma
onca. O corredor da biodiversidade é indicado com imagens aéreas que dao
ideia de seu tamanho, enquanto o orador explica que ele poderd ser modelo
para outras regides de florestas que poderédo ser interligadas. O orador também
cita que lItaipu inventou o canal da piracema, o qual € mostrado em imagens

aéreas, as quais destacam sua extensao.

O programa Cultivando Agua Boa ¢ o Ultimo a ser citado. Além das
atribuicdes ja comentadas que recebe da linguagem verbal, também explora as
imagens e sons no discurso. A musica é mais leve e € acompanhada por
imagens de pessoas em matas analisando fontes e rios. O orador explica que é
feito o mapeamento de nascentes e o compromisso de cuida-las é assumido
pelos envolvidos a partir do Pacto das Aguas. Cenas de um encontro sio
apresentadas para ilustrar o evento que ratificou 0 compromisso entre Itaipu e
as comunidades onde as microbacias estdo localizadas. Uma roda de
chimarréo evidencia a coletividade e a cumplicidade entre as pessoas que
participam desse programa. Um “novo jeito de ser, produzir e consumir’
defendido pelo “Cultivando Agua Boa” é mencionado pelo orador, defendendo

a sustentabilidade (Itaipu — a nova geracéo, 2007).

Um casal de pescadores sorri, a musica é suave e esta em sintonia com
0 som da agua. O orador cita sobre a técnica de pesca em tanques rede, cujas

imagens auxiliam na compreensdo do auditério. O agricultor também tem
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espago no programa que “incentiva a diversificagcdo e o cuidado com o solo
através do plantio direto, da agricultura organica, do cultivo de plantas
medicinais, da agricultura familiar e da protecdo da mata ciliar” (Itaipu — a nova
geracdo, 2007). Uma familia de camponeses é focada e imagens de terras
cultivaveis sdo mostradas, bem como de areas onde as margens do lago

recebem a protecao de mata ciliar.

O programa “Cultivando Agua Boa” é enaltecido pelo orador, pois
“fomenta a ética do cuidado e a cultura da sustentabilidade em acdes locais
que chegaram até Amsterdam, onde foi receber o prémio Carta da Terra”
(Itaipu — a nova geragdo, 2007). Enquanto ele faz o comentario, imagens de
pessoas cultivando flores e hortalicas sdo apresentadas e uma musica mais

marcante acompanha as cenas. O orador também cita:

Itaipu observa documentos importantes para o meio ambiente,
como a agenda 21, as metas do milénio e a carta da Terra,
além do Tratado de Educacdo Ambiental para sociedades
sustentaveis e responsabilidade global. Itaipu defende o
protocolo de Kioto e pede que todos os visitantes, de todos os
paises cobrem a agéo das suas autoridades, muitas delas ja
estiveram em ltaipu e plantaram uma arvore. Agora,
precisamos que todos ajudem a plantar o futuro (ltaipu — a
nova geracao, 2007).

Ao citar os documentos observados por Itaipu, podemos notar que 0s
mesmos fazem referéncia a sustentabilidade, embora o orador ndo esclareca
nenhum deles. O momento do discurso em que sdo mencionados, a presenca
de imagens e os titulos desses documentos possibilitam a conotacdo de que
eles compreendem questdes voltadas a preservacdo do meio ambiente. Entre
as imagens temos os materiais em formato impresso de “A carta da Terra” e do
“Tratado de Educacdo Ambiental”, os quais visam a disseminacao de ideias
sustentaveis. Em seguida, a imagem de uma menina, num gramado onde ha
flores amarelas, colorindo uma folha branca com variadas tintas que dara o
resultado de uma arvore frutifera é destacada, enquanto o orador faz o pedido

para que todos cobrem as autoridades quanto ao cumprimento do protocolo de
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Kioto. O que notamos neste fragmento do discurso é que o pathos é
evidenciado através da crianca e de sua simplicidade, além da presenca do
ethos, quando o pedido é feito ao auditério, sugerindo o comprometimento de

Itaipu nas questbes socioambientais, enaltecendo sua ética e credibilidade.

As autoridades citadas ja visitaram Itaipu, como o orador comenta. As
arvores plantadas por elas, no gramado do Centro de Recepcao de Visitantes,
recebem uma placa de identificagdo e estas imagens sdo mostradas ao

auditério, destacando a relevancia de Itaipu ao receber visitas ilustres.

Essa conexao entre autoridades que devem ser cobradas e a visita que
elas ja fizeram em lItaipu é usada para orientar o auditorio quanto aos passeios
turisticos que poderéo ser realizados por ele. A usina é destacada na tela com
a mensagem escrita “Amigo turista, seja bem-vindo em ltaipu” e cartdes postais
das sete maravilhas do mundo moderno sdo mostrados, como ja
mencionamos. Quando o orador acrescenta: “ja foram mais de 15 milhdes de
pessoas de 188 diferentes nacionalidades” (Itaipu — a nova geracédo, 2007) esta
recorrendo ao logos para demonstrar que Itaipu € digna de ser visitada, afinal
muitas pessoas de diferentes paises buscam conhecé-la. Segundo Lineide
Mosca (2004), “partindo-se do principio de que a argumentatividade esta
presente em toda e qualquer atividade discursiva”, entendemos, como a autora,
“também como basico o fato de que argumentar significa considerar o outro
como capaz de reagir e de interagir diante das propostas e teses que lhe sao
apresentadas” (MOSCA, 2004, p.17). Dai a intencéo de frisar quantas pessoas
ja visitaram lItaipu, pois o orador usa este argumento a fim de que o auditério

reaja frente a proposta de conhecer seus atrativos.

O orador afirma que “ltaipu se preparou para receber bem, mas a
prioridade é gerar energia”. Assim o ethos é utilizado para enaltecer a boa
recepcdo que € feita ao turista e mostrar que o compromisso da instituicao
continua sendo a geracdo de energia. A partir dai, orientacbes sobre o0s

passeios sédo dadas e as opcoes de visitas oferecidas por Itaipu divulgadas:

A visita pode ser panoramica com visdo externa, especial pelo
interior da usina ou técnico cientifica. Além da usina, mais
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atracbes: o polo astrondbmico, onde vocé pode contemplar o
universo com 0s mais modernos recursos de observacdo; o
Ecomuseu, com a histéria de Itaipu revelada em cendrios fiéis
ao passado e com muita interatividade; o Refligio Bioldgico
com animais silvestres e 0s conceitos de arquitetura verde; oito
praias artificiais de alta balneabilidade; o canal da piracema e
outras atragBes de encher os olhos, como um fantastico de
Kattamaran pelo lago de Itaipu e a iluminacdo monumental da
barragem (Itaipu — a nova geracgéao, 2007).

Palavras e expressdes como “atragcdes”, “contemplar’, “interatividade”,
‘encher os olhos”, “fantastico”, “iluminacdo monumental” sdo usadas para
agucar a curiosidade e a expectativa sobre Itaipu. O conteddo emocional
dessas palavras € acentuado e favorece a persuasao, pois, como citam Fidalgo
e Ferreira, “mais importante do que o logos ou o ethos na publicidade é o
pathos, o lado passional, emotivo, do publico alvo” (FIDALGO e FERREIRA in
LOPES e SACRAMENTO, 2009, p. 119).

A presenca do pathos é evidente no contetdo publicitario da instituicéo,
pois 0S argumentos buscam suscitar a emoc¢ao e a perspectiva de experiéncias
oferecidas pelos passeios turisticos, que recebem imagens — pessoas nas
praias artificiais e outras contemplando a usina e o Ecomuseu, além de cenas
de canoagem no Canal da Piracema — e a explicacdo da linguagem verbal
unidas a expectativa de descoberta inspirada pela muasica instrumental. Para

finalizar o discurso, o orador retoma o uso do pathos, concluindo:

Tecnologia, energia, emoc¢ao: essa é a nova geracao de Itaipu.
Trabalha pelo ser humano, preserva a natureza, incentiva o
desenvolvimento sustentavel. Use bem a nossa energia,
aproveite bem esta visita. Bem-vindo a Itaipu Binacional (Itaipu
— a nova geracao, 2007).

A “nova geracado” é definida em trés palavras: tecnologia, energia e
emocao, o que sugere a énfase de Itaipu em consolidar-se como entidade que

fomenta a tecnologia, gera energia elétrica estimulando o trabalho humano (da
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nova geracdo) e emociona com seus atrativos. Imagens de pessoas em
diferentes espacos que correspondem a Itaipu ou as suas acbes sao
evidenciadas. Todos os sujeitos dessas cenas estado sorrindo para a camera,
como se estivessem recebendo os visitantes. Por fim, o percurso que a agua
faz no inicio do video € retomado, mas fazendo o caminho inverso, sugerindo
as imagens do micro para o macro, ou seja, fazendo o caminho de volta para
que o espectador faga o retorno de onde a viagem comecou, porém sabemos
que ele ndo serd o0 mesmo, pois tera outras perspectivas e impressées sobre
Itaipu, que podera té-lo persuadido ou nado, tendo usado argumentos bem

formulados para isso.

Segundo Lopes e Sacramento (2009, p.16), “a retérica n&o introduz
apenas técnicas de manipulacdo da linguagem para promover a persuasao,
mas oferece, algo muito maior”, que compreende “uma analitica do poder da
linguagem pela linguagem do poder, isto €, do cerceamento aqueles que ‘ndo
sabem falar’ e da liberdade dos que sabem” (LOPES e SACRAMENTO, 2009,

p.16, grifos dos autores).

Assim sendo, entendemos que as técnicas de manipulacdo — que
preferimos considerar argumentacdo, a qual nos parece muito mais uma
habilidade desenvolvida do que uma técnica — da linguagem atingirdo aqueles
que, por motivos diversos, ndo relativizam os fatos apontados no discurso,
sendo assim mais vulneraveis as emocfes motivadas para tocar o auditorio.
Para noés, retdrica ndo estid associada apenas ao ato de saber ou néo falar,
mas sim a questdo de interpretar o discurso considerando as situa¢des dos
contextos citados no mesmo. Essa interpretacdo ndo se restringe apenas ao
dominio da historia, mas as indagacdes sobre os argumentos utilizados no
discurso e a auséncia de informacdes sobre o tema, por exemplo, o
reassentamento das familias que ocupavam as terras onde hoje existe o lago

de Itaipu e o fim das Sete Quedas'’.

' salto de Sete Quedas também conhecido como Salto Guaira foi um atrativo turistico natural
de 19 cachoeiras, que formavam sete grupos de quedas d’agua. Seu desaparecimento, em
1982, se deu a formacéo do lago artificial de Itaipu. O fim das Sete Quedas desapontou muitas
pessoas, entre elas, Carlos Drummond de Andrade que escreveu um poema sobre seu
desaparecimento (Disponivel em http://riouruguaivivo.wordpress.com/2012/04/09/30-anos-da-
morte-das-sete-quedas/).
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Vale lembrar que a publicidade tem por objetivo divulgar e promover a
instituicdo e citar os prejuizos naturais e sociais da mesma néo a favoreceria. O
turismo que é incentivado pelo discurso € realizado a partir das boas
impressdes sobre o local. Segundo os estudos sobre a sociologia do turismo de
Celso Antonio Pinheiro de Castro (2002, p. 96), a “escolha das atividades de
lazer depende de coercao social; portanto, sofre interferéncia dos grupos
sociais de que participamos e da sociedade global”’. O que nos leva a entender
melhor as inten¢des do discurso de Itaipu, que busca nos desejos — tecnologia
e desenvolvimento sustentavel — da sociedade atual os argumentos para
convencimento do auditério que assiste a um espetaculo, como Guy Debord
(1997, p. 17 e 18) sugere: “o espetaculo domina os homens vivos quando a
economia ja os dominou totalmente”, assim ele “hada mais é que a economia
desenvolvendo-se por si mesma. E o reflexo fiel da producdo das coisas, e a

objetivacao infiel dos produtores”.

Os desejos da sociedade atual a que nos referimos estdo muito mais no
campo da divulgacdo de ideias de empresas e consumidores que na sua
efetivacdo, pois a producdo e consumo de produtos ndo deixam de aumentar,
numa corrida pela tecnologia e sua apropriagdo bem mais significativa que as
acOes sustentaveis. Esse desejo que busca aliar tecnologia e sustentabilidade
pode ser relacionado com as reflexdes dos autores Perelman e Tyteca: as
“técnicas modernas de publicidade e da propaganda exploraram a fundo a
plasticidade da natureza humana que permite desenvolver novas
necessidades, fazer desaparecer ou transformar necessidades antigas”
(PERELMAN e TYTECA, 2005, p. 312). Dessa forma, a publicidade de Itaipu
alimenta a necessidade atual — desenvolvimento sustentavel — para mais do
que transformar, criar a necessidade de se conhecer um modelo de instituicdo
gue apoia a sustentabilidade. Dessa forma, seu discurso mostra o espetaculo
gue compreende Itaipu, buscando formar a ideia que poderiamos ilustrar na

seguinte figura:
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7
Progresso para o pais

Desenvolvimento da regiéao
RZ

Valorizag&o do meio ambiente
RZ

Emprego e sustentabilidade

-

Incentivo a educacao

-

Incentivo a tecnologia

-

Incentivo ao empreendedorismo na regiao
RZ
Turismo

Figural: Esquema de sequéncia de ideias apresentadas
no discurso de Itaipu, presentes no video

“Itaipu — a nova geragao”.

Portanto, a sequéncia dos argumentos construidos no discurso propde a
justificativa de que Itaipu é digna de ser visitada ndo apenas por ser uma
grande obra, mas, principalmente, pelas acdes socioambientais e
socioeconbmicas que realiza. Para que a persuasdo atinja esse publico séo
utilizas as categorias retoricas: logos, ethos e pathos. As trés categorias sdo
usadas numa complementacdo constante, mas ndo se pode diminuir a
intensidade com que o pathos é utilizado, principalmente com o apoio das

imagens e dos sons presentes ha composi¢ao do video.

Também é interessante destacar a proximidade que h&a entre o género
epiditico e a publicidade. O video institucional pertencendo a este género
demonstra as qualidades de Itaipu, divulgando seus programas e
entretenimentos, evidenciando os beneficios alcancados por ela. O discurso de
elogio do epiditico destaca a grandiosidade estrutural e institucional da usina,
visando persuadir o auditorio e alcancar a adesédo a tese de que Itaipu € digna

de ser conhecida e reconhecida.
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6. “Itaipu — a obra do século” e “Itaipu — a nova gerag¢ao”: o contexto e a

retorica

A proposta deste capitulo € retomar as caracteristicas dos videos
analisados e reconhecer as mudancas de cada discurso, considerando os 16

anos de diferenca entre as suas producdes e também a duracao de cada um.

Como ja comentamos, o primeiro video foi produzido num momento em
que as obras haviam sido concluidas e muitas pessoas vinculadas, diretamente
ou indiretamente, a Itaipu ficaram sem emprego. A mensagem do video € de
valorizacdo a usina que trouxe progresso ao pais e a regido, sugerindo a ideia
de que todo sacrificio foi necessario. Esse contexto nos remete ao que 0O

escritor e filosofo Marchall Berman (1940-2013) comenta sobre a modernidade:

Homens e mulheres modernos precisam aprender a aspirar a
mudanca: ndo apenas estar aptos a mudancas em vida
pessoal e social, mas ir efetivamente em busca das mudancas,
procurd-las de maneira ativa, levando-as adiante. Precisam
aprender e ndo lamentar com muita nostalgia “relagbes fixas,
imobilizadas” de um passado real ou de fantasia, mas a se
deliciar na mobilidade, e se empenhar na renovacdo, a olhar
sempre na direcdo de futuros desenvolvimentos em suas
condicbes de vida e em suas relacbes com outros seres
humanos (BERMAN, 2007, p. 119).

Essa exigéncia da modernidade em que o ser humano precisa sempre
adaptar-se e renovar-se frente as mudancas rapidas que o progresso nos
impulsiona €, ainda que de maneira muito sutil, revelada em “ltaipu — a obra do
século”, pois sugere aos que compdem o auditério a ideia de que todo
desenvolvimento tera suas consequéncias e ndo ha o que lamentar por isso,
afinal o homem é capaz de dominar a natureza e usufrui-la. Assim pode fazer

com sua vida sem lamentacgdes.

Ja em “ltaipu — a nova geracdo” o que se vé € um desenvolvimento
favorecido por Itaipu, a qual da conta de abrigar em seus programas todos 0s

sujeitos que correspondem a nova geracao da cidade, fruto das familias que
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vieram construir Itaipu. Mas nem se quer cita as familias que viviam e
trabalhavam nas terras imersas pelo lago. Ao contrario do discurso de “Itaipu —
a obra do século” que abre um pequeno espaco no discurso para mostrar
cenas dessas pessoas deixando a area desapropriada por Itaipu e comenta de
maneira sutil que a instituicdo as reassentou, mas néo diz onde e nem em que

condigoes.

Depois de retomar brevemente sobre o conteudo dos videos, vamos
destacar elementos mais especificos de cada um. A comecar pelos titulos,
observamos que a estrutura permanece a mesma: um sintagma nominal. O
que difere neles € a inclusdo de um adjetivo: “ltaipu — a obra do século” e
“Itaipu — a nova geracgao”. No primeiro, temos uma referéncia: obra do século,
designando o que ja estd constituido; no segundo, a caracterizacdo: uma
geracdo nova, que se constréi a todo tempo. Os titulos ddo a ideia de seus

conteudos que dizem respeito ao momento de suas producdes.

Em 1991, os passeios turisticos disponiveis em Itaipu ndo eram
cobrados — Ecomuseu, Visita panoramica a usina e Reflgio Biolégico. Muitos
dos atrativos atuais ndo existiam, como a lluminacdo da barragem, o Polo
Astronbmico, o Porto Kattamaram e o Passeio com carro elétrico. O que
justifica ndo haver em “ltaipu — a obra do século” o apelo ao turismo como ha

em “ltaipu — a nova geragao”.

Em “ltaipu — a obra do século” ha nas imagens muitos homens e
maquinas, em virtude do contexto em que se insere Itaipu — conclusdo das
obras — e também do pais — visando o desenvolvimento nas propostas do
presidente Collor. Em contrapartida, em “ltaipu — a nova geragao” — como uma
tendéncia do século XXI e do contexto politico brasileiro — se da énfase nas
imagens de mulheres e homens, representando a busca por equidade de

direitos e espaco nas questdes econdmicas, sociais e de educacéao.

Enquanto no discurso de 1991 se evidenciam as imagens de homens e
construgbes, no discurso de 2007 € evidente a relacdo pessoas e meio
ambiente. Nele os jovens, agricultores e agricultoras sdo destacados em cenas
gue sugerem a sustentabilidade, que tanto é citada na linguagem verbal de

“Itaipu — a nova geragao”.
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O indio recebe espaco, ainda que singelo, no video produzido em 2007,
quando se comenta sobre a reserva que Itaipu fez para abrig4-los, mas nao diz
0 porqué da acdo. J& no video de 1991 ndo ha referéncia alguma sobre os
indigenas, € citado apenas o resgate de sitios arqueoldgicos antes das areas

serem inundadas.

“Itaipu — a obra do século” também mostra imagens da industria como
principal exploradora da energia elétrica, a qual oferece aos cidadaos produtos
e servicos que facilitam o trabalho e a vida, além da possibilidade de progresso

almejada pelo pais.

Em “ltaipu — a nova geragédo” sao destacados o trabalho agricola e a
pesca, 0 estudo e a ciéncia, além da tecnologia como ferramenta para a
escolha de prestadores de servico, indicando a presenca da globalizacdo na
instituicdo. No entanto, ndo ha imagens da inddstria, pois a ideia de
sustentabilidade visa a agricultura familiar e o consumo consciente, em

consonancia com “missao ampliada” que Itaipu afirma ter agora.

As criancas sdo apresentadas de diferentes formas nos dois discursos.
No primeiro, elas aparecem somente ao fim do video hum grande grupo, na
escola onde os filhos dos funcionarios de Itaipu estudavam. No segundo, elas
recebem mais participacdo estando presentes nas imagens do campo, das
margens do lago, do PTI (Estacdo Ciéncia), dos diversos programas citados e
dos passeios turisticos. Percebemos assim a presenca marcante dos

argumentos sensibilizadores explorando a naturalidade e inocéncia da infancia.

No discurso produzido em 1991 é possivel perceber a dicotomia do
trabalhado realizado na usina em dois ambientes distintos: o canteiro de obras
e 0 escritério. A impressao que se da é de que eles estao divididos, fazem suas

funcdes sem perceber a relacdo entre eles.

No discurso de 2007, esta dicotomia € substituida por outra: o homem
do campo e o homem da cidade. O trabalhador rural e o pescador estdo
préximos da natureza, tém a pureza bucodlica e a simplicidade. Enquanto o
homem da cidade parece ser o académico ou empreendedor. Os ambientes
sao distintos, mas Itaipu mostra que ela os interliga, pois 0s programas a que

esses homens estéo envolvidos sao desenvolvidos por ela.
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Na linguagem verbal, no que se refere a “ltaipu — a nova geragao”, ha
muitas citacbes sobre prémios recebidos e acordos apoiados por Itaipu que
podem nado ser conhecidos por aqueles que compdem o auditério, mas as
imagens e a contextualizacdo dos temas possibilitam a compreensédo dos

mesmos, ainda que superficialmente.

“Itaipu — a obra do século” é video muito mais breve (11 minutos e 23
segundos) e objetivo que “ltaipu — a nova geragdo” (20 minutos e 07
segundos), até mesmo pelos momentos em que sdo produzidos. O ultimo
compreende uma instituicdo mais consolidada em relacdo ao primeiro, além
disso, a partir de 2007, Itaipu passou a ser um complexo turistico que gera
renda e para isso cobra pelos servigos prestados ao turista.

Alguns elementos estdo presentes nos dois videos, mas de maneira

distinta. Elaboramos um quadro que destaca alguns deles resumidamente:

Elementos Itaipu — a obra do século Itaipu — a nova geracéao (2007)
(1991)

Titulo Predominam os substantivos. Ha substantivos e adjetivo.

Duracéo 11 minutos e 23 segundos. 20 minutos e 07 segundos.

Localizacéo e

histéria da Usina

Exibidos no inicio do video.

Exibidos no inicio do video.

Politica

Presidente Collor

Presidente Lula

Trabalhadores

Homens; Trabalho bracal e

intelectual.

Homens e mulheres; Trabalho

urbano e rural.

Desapropriados

Aparecem de maneira rapida.

N&o estdo presentes.

Animais Aparecem no lago sendo Aparecem em cativeiro no
resgatados e depois sédo Refugio Bioldgico e em matas.
levados ao Refugio Biologico.

indio N&o esta presente. Um casal.




118

Turismo

N&o ha divulgacéo sobre

atrativos.

Ha divulgacao dos atrativos e
apelo para que o turista faca os
passeios.

Meio ambiente

E destacado como colaborador

de Itaipu.

E destacada sua preservacio

por Itaipu.

Desenvolvimento

Industrial e tecnoldgico

ocasionado pela energia

Sustentavel (Cultivando Agua

Boa) e tecnoldgico (PTI)

Educacéo Ha cenas de criancas Ha criancas de escola publica
uniformizadas. na Estacao Ciéncia e também
sendo atendidas por voluntarios
em suas escolas.
Imagens Registros do inicio das obras e | Imagens aéreas sao muito

algumas cenas construidas. As
imagens focam muito mais os

grupos que os sujeitos.

presentes. H& mais destaque

nos sujeitos que em grupos.

Figura2: Quadro de elementos presentes nos videos institucionais analisados.

De maneira muito envolvente, “ltaipu — a nova geragéo” aborda,

predominantemente, o argumento retdérico pathos, articulando um “conjunto de

emocodes, paixfes e sentimentos que o orador” tenta suscitar no auditério

(REBOUL, 1998, p.48).

Em “ltaipu — a obra do século” temos como argumento

retérico mais evidente o ethos, o qual procura destacar a ética da empresa que

precisa ser reconhecida pela sua competéncia, sobretudo num momento em

gue deixa muitos desempregados. O que ndo podemos deixar de considerar é

que o logos, mesmo ndo prevalecendo nos argumentos como o0 ethos e o

pathos, acrescenta muitas informacdes légicas que também sustentam a tese,

a qual recebe ainda as significativas contribuicbes dos recursos visuais e

SONoros.

O género dos discursos € o mesmo: epiditico. Ambos elogiam e

enaltecem Itaipu e suas consequéncias. Podemos considerar ainda que as
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teses dos videos institucionais sdo sugeridas, pois ndo sdo declaradas de
maneira objetiva, mas sdo deduzidas pelos argumentos utilizados. O que
notamos em “Itaipu — a obra do século” € que o orador propde “ltaipu € ética e

merece reconhecimento”; e em “Itaipu — a nova geragao”: “Itaipu é digna de ser

conhecida e reconhecida”.

Entendemos que mudancas ocorridas no discurso de Itaipu,
considerando o corpus dessa dissertacdo, se devem em virtude dos contextos
de cada momento em que os videos foram produzidos e divulgados. O
desenvolvimento esperado em “ltaipu — a obra do século” se consolidou e
trouxe com ele a globalizacédo, a qual oferece informacgfes e tendéncias aos

sujeitos que formam o auditério.

As tendéncias em 2007 exigem desenvolvimento sustentavel, pois o
desmatamento e 0 consumismo passam a preocupar as pessoas mais
informadas sobre o aquecimento global. Entdo, Itaipu deve parecer ética e
sustentavel. Logo, ela precisa angariar mais recursos econdmicos, além
daqueles adquiridos pela geracdo de energia. Assim, ltaipu se expande e
desenvolve um complexo turistico que precisa ser visitado. Dessa forma, o
discurso onde predomina o ethos (1991), destacando a ética da instituicéo,
precisa ser enriquecido com os apelos emotivos do pathos, que contribui com a

publicidade de Itaipu, como percebemos no video elaborado em 2007.

Essas exigéncias do discurso sdo buscadas na retdrica que retoma
alguns argumentos, destaca outros, enfatiza a imagem positiva da empresa e
usa a emocao para atingir seu publico que pode ou ndo aderir a tese. No
entanto, considerando a amplitude do Complexo Turistico de Itaipu nos ultimos

anos, nos parece que a maioria do auditério tem sido convencida pelo orador.
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7. Consideracdes finais

Esta pesquisa nos permitiu observar, com base nos estudos da analise
retérica do discurso e de outros campos como a imagem e a midia, as
diferencas entre os materiais analisados, que vao ao encontro dos momentos

histéricos e politicos em que foram produzidos.

Notamos que nos videos, Itaipu se destaca como uma obra incrivel e
com inameros beneficios para a regido e o pais. No entanto, 0 momento de
cada video institucional exige argumentos diferentes, imagens mais
verossimeis, fundos musicais mais emocionantes. Dai a necessidade de

analisar cada um desses videos e entender a situacao de cada discurso.

O discurso de Itaipu apresenta os trés argumentos classicos da Retdrica.
Mostra que os argumentos classicos sdo também contemporaneos, pois hao
cairam em desuso. Pelo contrario, persuadem por meio do discurso da
modernidade que Itaipu representa e se complementam para serem mais
convincentes: ethos, logos e pathos se unem para melhor persuadir o auditério.
Estes argumentos nao estdo exclusivamente na linguagem verbal, mas
também nos recursos sonoros e visuais que compreendem a producdo de
“‘Itaipu — a nova geracao”. Cada video apresenta, predominantemente, uma
categoria do discurso retdrico: “ltaipu — A obra do século”: ethos e “ltaipu — a
nova geragao”: pathos. Esses argumentos unidos ao uso das imagens fizeram
de seus discursos meios de publicidade da empresa. Assim temos as seguintes
teses propostas: “Itaipu € ética e merece reconhecimento” (1991) e “ltaipu é

digna de ser conhecida e reconhecida” (2007).

O material mostrado pela Itaipu apresenta argumentacdo — explorando
de maneira significativa o recurso da presenca — sobre sua construcdo e
ameniza os sacrificios humanos e ambientais sofridos com o desenvolvimento
dos programas de preservacdo ambiental aplicados na comunidade atingida

pela construgéo da usina.

A imagem que ltaipu apresenta aos visitantes por meio de seu video
institucional € pautada no discurso e nas argumentacdes baseadas na imagem

de acordos politicos, servigos sociais e ambientais, aléem das oportunidades de
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emprego oferecidas pela empresa. Esse jogo de imagens e discurso procura

convencer seus espectadores.

Para fortalecer a imagem ética da empresa sdo usadas desde imagens
gue conferem a veracidade de suas acdes, até mesmo fundos musicais que
sensibilizam e emocionam o publico. Todo o conjunto de informagdes — cores,
sons, acdes, clareza e emocao — atinge os visitantes que, geralmente, podem
entender Itaipu como um empreendimento correto, moderno e eficaz. Tudo isso

compreende o discurso representado pela tecnologia da midia.

O género epiditico que prevalece no discurso de ambos o0s videos
explica como se deu a construcdo da usina e também propaga seus feitos,
além de propagar valores como o cuidado com o meio ambiente e com as

novas geracgoes, especificamente em “ltaipu — a nova geracao”.

A organizacdo de Itaipu e seu progresso sugerem o empreendimento
ideal para muitos que assistem ao seu video, repleto de simbolos, bons
resultados nas ac¢des socioambientais, geracdo de emprego e na producao de
energia. A publicidade presente no discurso prepara o visitante para prestigiar
Itaipu e une duas circunstancias inseridas no contexto da obra: uma social,
outra comercial. No quesito social, 0s argumentos se unem para convencer que
Itaipu € um empreendimento digno de crédito. Esse crédito se da por ser Itaipu
a conseguéncia e causa do desenvolvimento na regido. Consequéncia do que
a década de 70 exigia: progresso. Causa das mudancas (benéficas, segundo
seu discurso) necessarias para a existéncia do lago e da usina, que
compreendem o desenvolvimento da agricultura nas regibes das margens do
lago, emprego para muitas pessoas, incentivo a educacado, valorizacdo da
agua, entre outras. Na questdo comercial, os argumentos se unem para

persuadir o quanto ltaipu é digna de ser conhecida e visitada.

Os videos institucionais de Itaipu representam um material relevante
para a andlise retérica do discurso, que se fez interdisciplinar e exigiu da
pesquisadora a busca por outras areas, como a publicidade, a semioética, a
histdria e a politica, pois esta estritamente ligada a contextos onde a persuasao
cumpre a funcéo de justificar, no caso, as necessidades que o mundo moderno

exige.
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N&do podemos deixar de ressaltar que outros videos institucionais de
Itaipu est@o disponiveis e também merecem ser estudados, além dos videos
institucionais relacionados a Itaipu Binacional — Paraguai. Mas aqui
selecionamos aqueles que melhor representam duas fases sociais e politicas

distintas.

Esta dissertacao representa um percurso cheio de desafios. Conhecer
melhor a retérica foi um deles, encontrar a retérica no discurso de Itaipu foi
outro. A grande questdo € que o conhecimento nos desafia todos os dias e a
retérica tem sido uma grande aliada para adquiri-lo. Enfim, entendemos que
nos videos institucionais Itaipu é a “pedra que canta, fala e quer convencer”,

mas os estudos retéricos encantaram e encantam muito mais.
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ANEXOS
TRANSCRICAO DOS VIDEOS

Itaipu — A obra do século (1991)

Por quildbmetros e quildmetros, cortando o Territorio Nacional,
transportada por uma rede de linhas de transmisséo, a energia elétrica gerada
por Itaipu se faz presente no Brasil, desenhando o0 progresso e o
desenvolvimento.

A regido de florestas e rios fortes plantada no coracdo da América do Sul
foi escolhida como cenério de um empreendimento colossal, a Hidrelétrica de
Itaipu, que por seu tamanho e importancia merece o titulo de A obra do século.
Construida em estreita parceria pelo Brasil e pelo Paraguai, a Itaipu, antes de
se tornar maravilha de ciéncia e arte, entrava para a histéria como exemplo da
possivel e proveitosa integracdo de duas na¢des amigas.

A ata de Iguacu, em 1967 ,e depois o tratado de Itaipu, assinado em
1973, moldaram o futuro do empreendimento, determinaram obrigacdes e
deveres, atribuiram responsabilidades e metas, criaram uma empresa, a Itaipu
Binacional, que é dirigida e administrada por brasileiros e paraguaios.

As obras tiveram inicio, a paisagem milenar comecou a ser modificada,
era preciso desviar o rio para que se ficasse no fundo do seu leito as raizes de
cimento e ferro que suportam a barragem. Milhdes de metros cubicos de pedra
e rocha foram escavados, movidos e retirados para se abrir um canal de dois
quildmetros de comprimento por 150 metros de largura e 90 metros de

profundidade.

20/10/78 (mostrado no video e ndo narrado, seguido da explosao)

Enquanto o rio corria provisoriamente pelo seu novo curso mais de 30
mil barrageiros das mais diferentes especialidades dedicavam com afinco e
entusiasmo com o empreendimento transformando o sonho de ontem na
expressiva realidade de hoje.
No coragdo da obra os componentes das primeiras unidades geradoras

trazidos dos distantes centros de fabricacdo sdo implantados. O transporte dos
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componentes por causa do tamanho e peso obrigou a construcao de desvios,
levou ao reforco de pontes e viadutos numa operagdo de grande escala.
Enquanto o trabalho de erguer a barragem prosseguia preparava-se a area do
futuro reservatorio reassentando-se familias, resgatando-se o0s sitios
arqueoldgicos, redesenhando-se a malha viaria da regido a ser inundada. As
comportas da represa foram fechadas e nasceu o lago de Itaipu.

A operacdo de resgate dos animais na area do reservatorio recebeu o
nome de mimba kuera, que em tupi-guarani significa fauna. As novas margens
foram protegidas e a terra plantada com arvores da regido. Nas aguas do lago
foram criadas condic6es de vida para diversos peixes. Nos reflgios bioldgicos,
programas especiais favorecem a fauna terrestre. O eco sistema € objeto de
estudo e o meio ambiente é enriquecido.

Ao se pbr em funcionamento a ultima das 18 unidades geradoras, Itaipu
alcanca a poténcia instalada de 12.600.000 quilowatts e fornece energia limpa
e renovavel para as duas nacfes que se engajaram na sua construcdo
tornando possivel o desenvolvimento de regides e projetos futuros.

O lago com &guas extensas e placidas possibilita a navegacdo e o
comércio entre pontos distantes desenvolvendo regides antes isoladas. Pontos
turisticos instalados nas suas margens integram o homem a natureza. Uma
vasta superficie de terra cultivavel de solo rico beneficia-se com as aguas do
lago que irrigam diferentes culturas.

E o homem que soube antever o enorme potencial das correntezas
milenares, depois de erguer o gigante de cimento e ferro, vé a energia do seu

trabalho se espelhar e multiplicar desde a sonora pedra de Itaipu.

Narragéo: Dirceu Rabelo

Texto: José Eduardo Alcazar

Fotografia e direcdo: Roland Henze

Itaipu, a nova geracgéo (2008)

Bem-vindo a Itaipu! Uma das sete maravilhas do mundo moderno.



129

Numa regido que detém uma das maiores reserva de agua doce do
planeta, o rio Parand marca a fronteira de Brasil e Paraguai. Décimo do planeta
em volume de agua, ele move a maior usina hidrelétrica do mundo em geracéo
de energia, Itaipu Binacional.

Uma poténcia hidraulica que tem inicio em 1973 com a assinatura do
tratado de Itaipu. Ele gera uma entidade uUnica, ndo € empresa publica nem
andnima, rege-se pelo proprio documento que a originou e pelas normas de
direito publico internacional, uma empresa de dois povos unidos por um rio e
por um desafio.

1975: comega a grande obra abrindo o canal de desvio, a seguir a
barragem de enrocamento, o canteiro industrial, a estrutura de controle e as
ensecadeiras principais, tudo pronto para o desvio do leito natural do rio.

1978: de 1978 a 1982, Itaipu ergue a barragem principal, a barragem
lateral direita, outras de pura rocha e argila, além do majestoso vertedouro e da
casa de forca. Comegam montagens eletromecéanicas jamais vistas. E hora de
formar o reservatorio: 196 metros de profundidade, 187 quilébmetros de
comprimento, num total de 1350 quildmetros quadrados, tempo planejado para
encher o reservatorio: 90 dias. Entdo veio a maior enchente ocorrida na regido
em 40 anos. Em apenas duas semanas o lago estava cheio. Ajuda divina para
a usina inspirada numa catedral e que criou santuarios para abrigar milhares de
animais resgatados pela acdo minbaguera, que quer dizer pega bicho em
guarani.

Em 1984, a primeira unidade geradora é acionada. Em 2007, a obra é
concluida (Recorte da fala do presidente Lula: Itaipu, finalmente, esta pronta).
Entram em operacédo as duas ultimas unidades.

Para chegar aos 14 mil MW, sua capacidade maxima de producdo,
Itaipu consumiu muita energia: 40 mil trabalhadores juntos no auge das obras;
volume de concreto para 210 estadios como o Maracand; ferro e ago para 380
torres Eiffel; oito vezes mais escavacdes que o Eurotunel; vertedouro com
capacidade 40 vezes maior que a vazio média das Cataratas do Iguacu. Agua,
tecnologia, gravidade, energia. A agua cai 120 metros em tubos de 10 metros
de diametro, gira em caracol a 700 metros cubicos por segundo, movimenta
turbinas de 3300 toneladas e gera 700 megawatts, cada unidade gera energia

para uma cidade de 2.500.000 de residéncias.
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Sdo 20 unidades geradoras que produzem 20% de energia elétrica
consumida no Brasil e mais de 90 % no Paraguai. A usina hidrelétrica de Trés
Gargantas, em construcao na China, ter& maior poténcia instalada, mas Itaipu
continua na lideranca mundial em producédo de energia, porque Itaipu tem a
forca do rio Parana. Talentos que nao param de inovar e atualizacédo
tecnologica para obter sempre a maxima eficiéncia, um exemplo é o tempo em
que as maquinas ficam paradas para a manutencao. Itaipu tem um dos maiores

indices do mundo.

A Nova Geracéao

Itaipu agora tem uma missédo ampliada: pensa no ser humano, pensa na
agua e na mata, pensa no turismo, mas ndo fica s6 pensando. lItaipu €&
vanguarda na pesquisa de energias renovaveis, como a biomassa e o biogas,
além de alternativas como o veiculo elétrico, desenvolvido em parceria

internacional com a Fiat e a KWO.

Parque Tecnoldgico ltaipu

Bem-vindo ao futuro! Ponto de encontro de universidades e institutos de
pesquisa, o PTIl atua em varias areas para a criacdo de uma tecnologia
realmente nova, ele recebe a visita de muitos cientistas do presente e do
futuro. No PTI tem a Estacdo Ciéncia que incentiva alunos da escola publica
para o prazer da ciéncia e tem também a nova geracdo de empresarios, o PTI
criou a fabrica de empreendedores e a incubadora empresarial tecnologica que
geram negocios, novos produtos e hospedam as empresas até que estejam
preparadas para o mercado. Construido no local usado de alojamento aos
trabalhadores que ergueram a usina, o PTI j4 abriga a sede do Instituto
Mercosul de Estudos Avancados, o primeiro centro de hidro informatica da
UNESCO, o centro de saberes e cuidados socioambientais da bacia do Prata e
0 campus provisorio da Universidade da Integragdo Latino-americana, a
UNILA. No passado, o canteiro de obras, hoje, cursos de engenharia e ciéncias
exatas, laboratorios de pesquisa e fabrica de software livre, um polo regional de

desenvolvimento tecnologico que gera conhecimento, emprego e renda.
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Governanca Corporativa

Itaipu adota critérios modernos e transparentes para a selecdo de
fornecedores. Os processos de compra sao feitos por meio de pregéo
eletrbnico binacional e sua gestéo financeira segue a lei Sarbanes-Oxley, a lei
SOX, a mais rigorosa do mundo para critérios de governanca corporativa.
Itaipu, em guarani quer dizer a pedra que canta. Canta para dois povos, canta

por um mundo melhor.

Responsabilidade socioambiental

Itaipu j& distribuiu mais de seis milhdes e meio de ddlares em royalties
para o desenvolvimento dos dois paises e de cada cidadao e recebeu o prémio
Zilda Arns de responsabilidade social por seus programas contra a violéncia, o
turismo sexual e a exploracdo sexual infantil. Seus colaboradores formam o
programa For¢ca Voluntéria, inspirado na empresa que implantou o programa
Rede Cidada com alfabetizagdo de cinco mil adultos. O programa fiandeva,
onde o artesdo agrega valor ao seu trabalho com a orientacdo de designers
famosos e o programa energia solidaria, que atua em comunidades carentes
proximas a usina.

Itaipu construiu um moderno hospital em cada margem e criou o
programa saude na fronteira que hoje ja atende mais de 1 milhdo de pessoas,
também apoia a sustentabilidade indigena com aquisicdo de terras e
construcdo de casas para as comunidades do ava guarani, do ocui e do

teconhai utetete e tamarana.

Consciéncia ambiental

A hidroeletricidade, que move 75% do Brasil e 100% do Paraguai € uma
das formas de energia mais limpas que existem, renovavel ela usa os recursos
naturais com o menor impacto para o meio ambiente. A maior geradora do
mundo mostra que essa energia pode fazer muito mais pelo nosso planeta.
Itaipu plantou 44 milhGes de arvores para proteger o lago, mantem 108 mil
hectares de floresta, 200 metros de mata ciliar ao longo de todo o seu
reservatorio. A biodiversidade é preservada com pesquisa e iniciativa. No
reflgio bioldgico Bela Vista, animais ameacados de extingdo estdo protegidos e

se reproduzindo. No corredor da biodiversidade, os animais circulam entre os
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parques nacionais do Iguacu e da llha Grande. No futuro, este sera o elo entre
sistemas téo distantes, como bioma dos Pampas e o Pantanal mato-grossense.
Itaipu também inventou o canal da piracema para ndo interromper a rota de
reproducdo dos peixes, ele tem 10 km e liga o reservatoério ao rio Parana. Os
peixes vencem o desnivel de 120 metros e a vida vai em frente, no rio e no
maior programa de cuidado com as aguas em desenvolvimento no Brasil.
Programa Cultivando Agua Boa

Criado para cuidar da agua, do solo e da vida, a partir de cada nascente,
de cada terreno. Com a ajuda do satélite, as comunidades mapearam e
batizaram mais de 1.500 fontes, sangas, cérregos e riachos. Em cada micro
bacia celebrou-se o pacto das aguas assinado por todos, compartilhando
compromisso e a emocdo de cuidar bem do maior patriménio do mundo,
porque este programa defende o jeito de ser, produzir e consumir. Para o
pescador, ensina técnicas como cultivos em tanques e redes que rendem mais
produgéo e maior valor. Para o agricultor, incentiva a diversificacdo e o cuidado
com o solo através do plantio direto, da agricultura organica, do cultivo de
plantas medicinais, da agricultura familiar e da protecdo da mata ciliar. O
programa cultivando &4gua boa fomenta a ética do cuidado e a cultura da
sustentabilidade em ac¢fes locais que chegaram até Amsterdam, onde foi
receber o prémio Carta da Terra. Itaipu observa documentos importantes para
0 meio ambiente, como a agenda 21, as metas do milénio e a carta da Terra,
além do Tratado de Educacdo Ambiental para sociedades sustentaveis e
responsabilidade global. Itaipu defende o protocolo de Kioto e pede que todos
0s visitantes, de todos os paises cobrem a acdo das suas autoridades, muitas
delas ja estiveram em ltaipu e plantaram uma arvore. Agora, precisamos que

todos ajudem a plantar o futuro.

Amigo turista, bem-vindo a Itaipu! (escrito)

Apontada pela sociedade americana de engenharia como uma das sete
maravilhas do mundo moderno, Itaipu recebe mais de 500.000 visitantes por
ano, ja foram mais de 15 milhdes de pessoas de 188 diferentes nacionalidades.
Itaipu se preparou para receber bem, mas a prioridade é gerar energia, por iSso
a visita depende de alguns fatores: operacdes técnicas podem impedir certos

acessos, 0 vertedouro sO abre com excesso de aguas e condi¢des climaticas
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podem prejudicar a visdo do lago. A visita pode ser panoramica com visao
externa, especial pelo interior da usina ou técnico cientifica. Além da usina,
mais atracdes: o polo astrondmico, onde vocé pode contemplar o universo com
0S mais modernos recursos de observacdo; o Ecomuseu, com a historia de
Itaipu revelada em cenérios fiéis ao passado e com muita interatividade; o
Reflgio Bioldégico com animais silvestres e os conceitos de arquitetura verde;
oito praias artificiais de alta balneabilidade; o canal da piracema e outras
atracdes de encher os olhos, como um fantastico de Katamaran pelo lago de
Itaipu e a iluminacdo monumental da barragem.

Tecnologia, energia, emocado: essa € a nova geracao de Itaipu. Trabalha
pelo ser humano, preserva a natureza, incentiva o0 desenvolvimento
sustentavel. Use bem a nossa energia, aproveite bem esta visita. Bem-vindo a

Itaipu Binacional.

Filme produzido em setembro de 2007.
Vision art producdes — Equipe técnica.
Direcao e fotografia: Rolando Mendez
Roteiro: Jo&do Carlos Marcon

Direcao de producéo: Beth Capponi
Trilha sonora e mixagem: Jamute audio

Narracdo: Carlos H. Cérrea (KK)



