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KUHN, Sergio Luiz. A Economia Criativa nos Municipios Periféricos da Regido
Oeste do Parana. Tese (Doutorado de Desenvolvimento Regional e Agronegdcio) —
Universidade Estadual do Oeste do Parana, Campus Toledo, PR.

RESUMO

Esta pesquisa tem o objetivo de “analisar a Economia Criativa nos municipios
periféricos do Oeste do Parana®“. A pesquisa pautou-se na compreensao da
Economia Criativa, a partir do seu fundador e pai, John Howkins, focada no bem
intangivel que gera riquezas e que é a economia que mais cresce no mundo.
Fundamentou-se em dados de fontes secundarias, em especial de bibliografias e
também junto aos 6rgdos oficiais, bem como, em dados primarios. Para tal, estes
foram pesquisados nos 20 municipios, com populagéo inferior a 7.000 habitantes,
tendo como publico alvo uma amostra intencional de 13 liderancas, representantes
de orgados publico-privados, institucionais e cidadaos, totalizando assim 260
pesquisados. O instrumento de pesquisa foi um questionario com questdes objetivas
e subjetivas aplicado in loco e acompanhado de entrevista. Como resultado,
identificou-se que aproximadamente 80% das liderangas sao do género masculino e
cuja formacdo predominante é o da graduacdo. Constatou-se que 0S municipios
registraram na ultima década uma densidade demografica negativa de 1,7% (1.563
habitantes). Verificou-se que os diferentes atores pesquisados acreditam na
Economia Criativa como uma alternativa de desenvolvimento socioecondémico e
cultural, devendo ser um projeto estruturante e uma politica publico-privada e
institucional. Apontando para um crescimento médio de 103,8% de suas inUmeras
atividades, areas e estruturas, tendo como maior potencial de implementacao a curto
e médio prazos o jornal proprio, o turismo rural e ecoldgico, os parques ecologicos e
os roteiros de viagens, as escolas profissionalizantes e de idiomas, o teatro
municipal, a reciclagem e reutilizacdo de materiais com valor agregado, o desenho,
a pintura e outros. Estdo entre os melhores desempenhos na Economia Criativa 0s
municipios de Pato Bragado, Quatro Pontes, Entre Rios do Oeste, Maripa, Mercedes
e Serranépolis do Iguacu, entre outros. No entanto, os 20 municipios pesquisados
precisam superar varios gargalos, como a dificuldade com a mao de obra
especializada, visto que perdem a forca de trabalho de jovens e talentos para os
polos regionais, que oferecem maiores oportunidades de empregos, renda, estudos
e outros. Tem ainda, alta dependéncia da agropecuaria, bem como, dos recursos
publicos federais e estaduais, assim como, varios com indicadores sociais criticos de
PIB, IDH, municipios dormitérios, etc. E por fim, conclui-se que a Economia Criativa,
pela diversificacdo de atividades, formas e ambitos, retne forcas e expertises para
alavancar o crescimento e o desenvolvimento dos municipios periféricos, por meio
dos seus principais atores publicos e privados, organizacdes, instituicbes e
cidadaos, entre outros.

PALAVRAS-CHAVE: Economia Criativa, Desenvolvimento socioecondmico,
Desenvolvimento local, Economia urbana, Oeste Paranaense.



KUHN, Sergio Luiz. The Creative Economy in Municipalities Peripherals
Western Parand. Thesis (Doctor of Regional Development and Agribusiness) - State
University of West Parana, Campus Toledo, PR.

ABSTRACT

This research aims to "analyze the Creative Economy in peripheral municipalities of
Parand". The research was based on the understanding of the creative economy,
from its founding father, John Howkins, focused on intangible asset that generates
wealth and is the fastest growing economy in the world. Was based on data from
secondary sources, bibliographies and especially also by the official as well as on
primary data. To this end, these were searched in 20 municipalities with less than
7,000 inhabitants, having as target a purposive sample of 13 leaders, representatives
of public-private, institutional and public bodies, totaling 260 respondents. The
research instrument was a questionnaire with objective and subjective questions
applied in situ and accompanied by an interview. As a result, it was found that
approximately 80% of the leaders are male and which is the predominant training
graduation. It was found that the counties recorded in the last decade a negative
density of 1.7% (1,563 inhabitants). It was noticed that the different stakeholders
surveyed believe in the Creative Economy as an alternative socio-economic and
cultural development, and should be a structural and design a public-private and
institutional policy. Pointing to an average growth of 103.8% of their numerous
activities, areas and structures, with the greatest potential for implementation in the
short and medium term the newspaper itself, rural and eco tourism, eco parks and
travel plans, the vocational and language schools, the municipal theater, recycling
and reuse of materials with added value, drawing, painting and others. The areas of
Pato Bragado, Quatro Pontes, Entre Rios do Oeste, Maripa, Mercedes e
Serrandpolis do Iguacu are among the top municipalities performers in Creative
Economy. However, the 20 studied municipalities need to overcome several
bottlenecks difficulty with skilled labor, since they lose workforce of young talent for
the regional centers that have higher job creation and greater opportunities for
employment, income, studies and others. It has high dependence on agriculture, as
well as federal and state public resources, as well as several critical social indicators
of GDP, HDI, municipalities dormitories, among others. It is concluded that the
Creative Economy through diversification of activities, gathers strength and expertise
to leverage the growth and development of the peripheral municipalities, through
their main public and private actors, organizations, institutions and citizens, among
others.

KEYWORDS: Creative Economy, Socioeconomic Development, Local Development,
Urban Economics, West Parana.
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1 INTRODUCAO

O objetivo desta pesquisa é analisar a Economia Criativa como uma
alternativa de desenvolvimento econdmico para os municipios® periféricos® da regido
Oeste do Parana.

Trata-se de um tema relevante, instigante e um desafio, haja visto a sua
abrangéncia e complexidade de aplicabilidade, a partir de uma analise empirica, por
buscar um novo caminho para a economia dos municipios periféricos, como
territérios dotados de personalidade juridica e com autonomia administrativa. Abre,
dessa forma, um vasto leque de alternativas e aplicagcdes, utilizando poucos
recursos naturais e, por outro lado, oferecendo oportunidades inovadoras para o
desenvolvimento dos municipios e da regido, ou seja, sobre eles e para eles, com
avancos no campo humano pelo trabalho, renda, producéo, circulagéo, reparticao e
consumo das riquezas.

A Economia Criativa é um termo bastante novo e incipiente no Brasil. E um
conceito subjetivo, em evolucdo e gradativa evidéncia. Tem sentido familiar
mencionado, mas ainda pouco compreendido. E abordado de vérias formas, visdes
e conceitos. Envolve um novo jeito de pensar, agir, relacionar-se e vender solucdes
em bens, produtos e servicos com valor agregado pelo imaterial e intangivel,
também presente no material, buscando assim empreender, diversificar e dinamizar
a economia.

Iniciou em 1994, na Austrdlia, com o discurso proferido pelo entdo primeiro-
ministro do pais, Paul Keating, sob o titulo de “Creative Nation” e depois foi
desenvolvido e aplicado na Inglaterra, com maior énfase durante a década de 1990,
para tornar o pais mais competitivo no mercado internacional, proporcionando fortes
investimentos publico-privados.

No entanto, a Economia Criativa foi se ampliando e sendo utilizada em maior
intensidade nos diversos paises da Europa, destacando-se o Reino Unido, assim a

prépria Inglaterra e Alemanha, Espanha, Irlanda, Holanda, Finlandia e outros paises.

L A literatura trata de Cidades Criativas 0 qual se estendeu nesta tese a dimensdo de municipios,
utilizando a sua respectiva fundamentacgéo teodrica.

2 Municipios periféricos foram considerados baseando-se em quatro critérios que estdo imbricados e
devem ser analisados em conjunto: esvaziamento populacional, subordinacéo territorial, dependéncia
econdmica e indicadores sociais criticos (COSTA e ROCHA, 2009, 2010). Associou-se 0 conceito
Periférico a relacdo de subordinacdo e dependéncia aos municipios sedes das microrregifes:
Cascavel, Toledo e Foz do Iguacu e a alguns outros, com complexos agroindustriais, dentro da
Mesorregiao Oeste do Parana.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Personalidade_jur%C3%ADdica
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No continente asiatico, em especial na india, China, Republica da Coreia, Malasia,
Tailandia, Singapura e Libano; na Africa, pode-se citar o pais da Africa do Sul entre
outros.

Tal economia esta voltada aos ativos:

intangiveis, imateriais e incorporeos, ao capital intelectual, a
habilidade e o talento; a fusdo do conhecimento, tecnologia, know-
how, educacdo e experiéncia; a criatividade e inovacdo, a
capacidade intelectual, a imaginacéo e as ideias, as expertises, entre
outras, transformado-as em bens e servicos, 0s quais geram
receitas, lucros e riquezas (FONSECA REIS, 2012, p. 24).

No Brasil, a Economia Criativa chegou em 2004, como protagonista de um
importante encontro que se desenrolava em S&o Paulo, a Conferéncia das Nacbes
Unidas para o Comércio e o Desenvolvimento (UNCTAD XI), que funcionou como
catalisador dos debates para aumentar a penetracdo de produtos e servicos nos
paises em desenvolvimento dos mercados de paises desenvolvidos, sendo o
"guarda-chuva" das discussdes e como um férum politico, enquanto a Organizacao
Mundial do Comércio (OMC), como a grande arena de negociacoes.

A Economia Criativa compreende um conjunto de atividades, profissbes e
ocupacoes, formas de fazer e empreender com senso de inovagédo; um imenso
potencial de mercado de diferentes bens intangiveis ou imateriais, bem como,
também presentes em bens tangiveis e materiais. Dos bens e servicos originais,
frutos da rigueza da nossa diversidade cultural e étnica, ou seja, com a cara do
Brasil, Estados e Municipios.

Um expressivo movimento na economia que envolve desde as expressoes
artisticas e culturais ao artesanato, moda e design, softwares, edicdo de livros e
revistas, a producdo audiovisual, musica, gastronomia, do turismo a arquitetura do
patrimonio local e outros produtos frutos da economia e do conhecimento, 0s quais
podem ser incorporados nos bens materiais da economia tradicional e moderna,
com valor agregado. Novos interesses a complementar e ou explorar.

Ela envolve uma nova forma de ver muito do que ja existe, que talvez néo
era perceptivel, buscando agora intensifica-la sob diferentes areas, atividades e
estruturas, inquietacdes, oOrgdos e setores, por processos de transformacao
continua, aproveitando as diferentes potencialidades, heterogeneidades,
singularidades, o simbdlico e os diferenciais que, em geral, fazem-se, de pequenos a

grandes negocios, como conexfes e empreendimentos, atividades formais e
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informais, por meio do conhecimento, cultura, arte, tecnologia e outros assimilados e
transformados em bens e servigos, com impactos em valores econémicos, sociais,
culturais e ambientais.

E uma nova e vital forca em todos os angulos da cadeia produtiva; um novo
modelo de negdcio com capilaridade de acdes para atender necessidades e o
sucesso de municipios, estados e regifes. Assim, uma nova forma de considerar e
priorizar os recursos produtivos de uma sociedade, em que “a criatividade passa a
ser o grande ativo diferencial da economia” (HOWKINS, 2001).

Frente a diversidade da Economia Criativa, essa pesquisa caracterizara o0s
municipios periféricos da regido Oeste do Parana, no seu territorio delimitado, a sua
populacdo, seus atores e suas representacdes produtivas, laborais e sociais. As
referéncias de producdo do municipio dentre os setores da economia (primario,
secundario e terciario®, incluindo a Economia Criativa) e os seus destaques nas
atividades econdmicas, bem como, as suas maiores dificuldades, problemas,
desafios e priorizacBes em geral, para alavancar o crescimento e o desenvolvimento
econdbmico endogeno.

Salienta-se que a identificagdo, o reconhecimento, o fomento e a difusdo das
iniciativas criativas, inovadoras e empreendedoras da sociedade civil contribuirdo
para o impulso da Economia Criativa nos municipios. Esse é o objeto relevante de
estudo.

Assim, a Economia Criativa envolve um diverso e elevado grau de
novidades, nos quais a criatividade atua como combustivel para inovagbes na
economia dos municipios, ante o papel de motivar e criar novos negécios, processos
organizacionais, arquiteturas empresariais e institucionais que fundamentem e
desenvolvam fatores de producdo, setores e agentes econdmicos e sociais,
institucionais, produtos e servi¢os, entre outros, concretizando-se quando encontram
acesso a linhas de crédito e financiamento, infraestrutura, regulacdo e mercados
internos e externos, conforme o caso, com retorno monetario.

Por outro, esta tese se defronta com as contradi¢cdes da atualidade, que se
depara de um lado entre desigualdades, dependéncia e crises, e do outro de
oportunidades, potencialidades e liberdade; de desenvolver e desenvolver-se para

nao sucumbir a obscuridades locais; de reposicionar o micro no macro territorio, etc.

® A Economia Criativa pelas varias formas de servigos se assenta fortemente no setor terciario da
economia. Provém da sociedade civil e sua forte presenca se manifesta no espaco urbano.
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Coloca-se em cena um direito humano, o qual amplia as necessidades
humanas, ao mesmo tempo em que expde as fragilidades conjunturais, para que

essas necessidades sejam apropriadas.

1.1 JUSTIFICATIVA, PROBLEMA E PRESSUPOSTOS DE PESQUISA

Assim sendo, esse trabalho de pesquisa se justifica por tratar de uma nova e
pujante alternativa para o crescimento e o desenvolvimento dos municipios
periféricos da Regido Oeste do Parana e, dada a sua abrangéncia, compreende uma
grande estratégia para o século XXI, focada na criatividade como um recurso que,
guanto mais se utiliza, mais se tem e se desenvolve nas dimensbes econdmicas,
sociais, culturais, simbdlicas e ambientais.

O tema da Economia Criativa ndo foi analisado devidamente na dimenséao
dos municipios periféricos da Regido Oeste do Parana, que pode gerar, pelo seu
dinamismo, um efeito em cadeia no seu desenvolvimento local e regional, utilizando-
se dos elementos intangiveis e imateriais para poder avancar, pois envolve a
economia das cidades dos respectivos municipios, repensando e revitalizando o seu
desenvolvimento espacial e econdmico-social endogeno.

As ideias que geram lucros, via mercado, ocorrem pela criatividade,
mediante acfes cognitivas de imaginacdo, prospeccao e criacao, vira inovacao, com
valor universal, sendo que, “nesse sistema social de valores se refletem todas as
condicbes de vida de um pais, pois nele sdo expressas em particular todas as
combinagdes” (SCHUMPETER,1997, p. 67).

Tais ideias sdo oriundas de sua cultura, tradicoes, gostos, preferéncias,
hébitos, manifestagcbes em produtos e servigos, entre outros. Também se entende
por desenvolvimento, as mudancas da vida econbmica, aquelas que surgem de
dentro do sistema, em que o fendmeno fundamental do desenvolvimento econémico
aparece na figura do empresario inovador, do agente econdmico que traz novos
produtos para o mercado.

Condicao esta que ocorre por meio de combinagbes mais eficientes dos
fatores de producéo, bem como a realizacao e aplicagcéao pratica de alguma invencgao
ou inovacao tecnoldgica materializada, inédita ou néo, resultante da combinacéo de
forgcas, coisas e recursos pelos seus agentes, transformando ideias em criatividade,

Invengao e inovagao.
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Para Schumpeter (1982, p. 149), a grande maioria das combinagdes:

ndo brotar4 necessariamente das atividades antigas, nem tomara
imediatamente o seu lugar, mas aparecera ao seu lado e competira
com elas, na qual o aparecimento de um ou de poucos empresarios
facilita o aparecimento de outro, e estes provocam o0 aparecimento
de mais outros, em numero sempre crescente, em que, a assimilacédo
das inovacbes, produz um efeito duradouro, em que a corrente de
bens é enriquecida e a producao parcialmente reorganizada.

A prioridade da presente tese com a escolha dos municipios periféricos
ocorreu em funcdo da sua maior necessidade, fazendo-se uma alusdo ao paciente
doente que mais necessita do profissional médico. Apresentam grande dependéncia
de empregos, educacao, saude e outros.

Os municipios periféricos sado espacos delimitados urbano-rurais, que
apresentam diversas questfes preocupantes, como 0 esvaziamento populacional,
forte subordinacdo e dependéncia dos municipios vizinhos melhor estruturados e
aos polos regionais, bem como, aos recursos publicos federais e estaduais.

Apresentam indicadores econémicos sociais criticos, como IDH, PIB e renda
per capita, indice IPARDES de Desempenho Municipal (IPDM), Razdo de
Dependéncia (%) e muitos sdo caracterizados como municipios dormitérios. Dos 50
municipios da mesorregido, 12 deles (24%) tem populacdo inferior a 5.000
habitantes, enquadrados como pequenos municipios, segundo o Projeto de Lei
1327/11, em tramitagdo no Congresso Nacional, e a maioria possui menos de
20.000 habitantes. Todos esses sofreram ou sofrem ainda com o decréscimo
populacional, acentuando assim as varidveis e caréncias quanto ao seu
desenvolvimento socioecondmico, local e regional.

Os municipios periféricos da regidao Oeste do Paranad necessitam com
urgéncia de acdes transformadoras para a reversdo do seu quadro de estagnacao,
para uma efetiva integracdo na dindmica econémica, buscando potencializar os seus
recursos disponiveis e dinamizando-os para um desenvolvimento local e regional,
inclusivo e harménico.

Vale destacar que o estudo se justifica pela sua importancia, ainda que, a
maioria das prefeituras dos municipios periféricos estabelecem uma forte relacéo de
dependéncia de transferéncias de rendas da Unido e do Estado e, por isso, ndo se

preocupam em articular e incentivar o desenvolvimento local, a partir de suas
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proprias potencialidades endégenas (SCHONTAG, 2009). Tratando-se de uma
condicao e estratégia mais facil de recursos, equipamentos e materiais em geral.

Assim, justifica-se o0 estudo da Economia Criativa por sua estrutura fisica,
normalmente pequena, de micro a pequenas empresas, vulneravel a crises, bom
para os governos e para os empreendedores em geral criativos, por usarem mais de
talentos humanos, habilidades individuais e/ou coletivas de diferenciagdo, numa
nova forma de producdo econbmica, gerando massa de empregos, renda e
crescimento econdémico, social, cultural e ambiental ou outro para a populacédo e a
sociedade. Destaca-se que, mesmo velhos e tradicionais producdes e negdcios,
para sobreviverem precisam renovar, recriar, reinventar e ou recomecar
gradativamente. Destruir para reconstruir, reformar ou transformar algo em nosso
tempo, é necessario para se manter historicamente e também viavel no mercado e
com crescimento.

Atualmente o mundo busca novidades, originalidades, reinvencdes
constantes e crescentes de “pequenas grandes sacadas” assim como de “pequenos
grandes negocios”, no qual paradigmas consolidados mostram-se incapazes de lidar
com os desafios conhecidos, em que mudancas sdo necessarias em sentido amplo,
nas cadeias de producéo, circulacdo e consumo das riquezas, na “comoditizacdo” de
bens e servicos. Também nas reproducdes de copias de bens e servicos,
procurando fazer melhor, quebrando paradigmas, sofrendo desequilibrios e
promovendo mudancas nas relacfes culturais, entre outros, para a satisfacdo da
hierarquia de necessidades humanas, empresariais, institucionais e outros.

A Economia Criativa se justifica porque ela contribui para a preservacéo e
promoc¢do da identidade local, estadual e nacional;, por impactar também em
atividades de educacgédo, lazer, turismo, eventos e negocios, na industria, no
comércio em geral e nos diversos servicos do setor primario ao terciario, mediante
diversificacdo das atividades produtivas com valorizacdo da producdo, mediante
agregacéo de valor a bens e servigos.

Justifica-se por oportunizar e reconhecer os talentos e cérebros criativos
empreendedores, a qualificacdo profissional, entre outros, que contribuem
sobremaneira para um novo caminho e de reinvenc¢ao do(s) municipio(s) para novas
atividades e bases produtivas, que efetivamente gerem sustentabilidade e impactos
econOmicos, sociais, culturais, ambientais e outros, dinamizando a economia local

com o desenvolvimento enddgeno e principalmente dos pequenos municipios, das
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industrias sem chaminés, dos arranjos produtivos e clusters criativos, aos eventos e
promogdes em geral e outros.

A Economia Criativa pela sua caracteristica imaterial, utiliza pouco dos
recursos naturais, os quais sao limitados, escassos e finitos. Busca valorizar o uso
de capital intangivel, incorp6reo, abstrato e subjetivo na agregacdo de valor
incomensuravel a bens e servicos, por meio do conhecimento, tecnologia / know-
how, criatividade e originalidade, invencao e inovacédo, expertises e dominios, etc.,
tudo com um grau de novidade e diferenciais competitivos.

Ainda, da cultura, competéncias, habilidades e atitudes; do capital intelectual
e humano; a experiéncia, o talento, a imaginacéo, a fantasia e a arte, etc., criador de
valor e geracdo de riqueza, presente em bens e servicos, hos municipios e na
regido, como sao os paises do grupo dos paises ricos, denominado G8 e outros, dos
quais o Brasil se insere como um dos paises emergentes (BRICS) e o grupo dos 20
(G20), a medida que avanca com destaque na sua economia e nas suas relagoes
internacionais, entre outros.

A mesorregido Oeste do Parana é composta por 50 municipios e tem
aproximadamente 1,211 milhdes de habitantes. As 03 microrregides, Cascavel,
Toledo e Foz do Iguagu, os quais dao também o nome a sua respectiva
microrregido, possuem aproximadamente 661 mil habitantes, o que equivale a 55%
da populacédo, tendo os demais 47 municipios 550 mil habitantes, ou seja, 45% da
populacao.

Ja os municipios de Cascavel e Foz do Iguacu tém aproximadamente 67% e
63% da populacdo de sua microrregido respectivamente, enquanto Toledo tem
apenas 32% da populacao da sua microrregiao.

Vale ressaltar também que, de todos os 50 municipios, apenas 11 possuem
mais de 20 mil habitantes, revelando assim uma forte concentracdo populacional,
centralidade, subordinacédo e dependéncia aos polos microrregionais. Por outro, aos
seus centros urbanos, em funcdo da alta urbanizagcdo da populagdo ocorrida nas
tltimas décadas pelo éxodo rural, tendo, no entanto assim, pequena populacéo
residente no espaco rural dos municipios, mesmo sendo altamente dependentes do
setor primario da economia.

Os municipios da mesorregido Oeste do Parana tem a sua economia muito
voltada aos segmentos agricola e pecuario (agronegdcio) e os municipios periféricos

muito mais nas matérias primas das commodities agricolas, sendo, portanto, os
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mesmos muito sensiveis as mudancas e retracbes do setor primario da economia.
No entanto, a agropecudria do Oeste Paranaense possui uma forte articulacdo com
a agroindustria e sua insercdo no mercado internacional, fatores que vém garantindo
niveis de rentabilidade mais elevados aos produtores, em detrimento das atividades
mais dependentes da intervencdo estatal e voltadas quase que exclusivamente ao
atendimento do consumo doméstico (IPARDES, 2004, p. 74).

Também referenciado por Lima et al. (2011, p. 110), a polarizacado se reflete
na concentracdo expressiva do PIB regional nos municipios de Toledo, Cascavel e
Foz do Iguacu. Toledo e Cascavel polarizam cada vez mais 0s municipios do seu
entorno. Apesar dos ganhos em produtividade e da expansao do setor de servigos
nos municipios periféricos, um estudo de Schneider e Lima (2006) aponta o
fortalecimento da capacidade de polarizacdo de Cascavel. J4 Toledo mantém uma
economia urbana dindmica, apesar dos municipios da sua microrregiao
apresentarem um avanco gradual e continuado ao longo do tempo.

Diferente de ambos os municipios, Foz do Ilguagcu mantém sua economia
urbana dindmica assentada no comércio inter-regional, na producéo de energia € no
turismo. A situacdo de Foz do Iguacu pode ser transposta para 0s municipios
lindeiros, cuja estrutura produtiva e comercial vem se modificando nos ultimos anos,
para o bem e para o mal (descaminho), mesmo sob a dependéncia dos royalties
pagos pela Itaipu Binacional, cujo beneficio do turismo poderia ser auferido pelos
demais municipios da microrregido de Foz do Iguacu, bem como lindeiros.

Desta forma vale destacar que:

0 crescimento ndo aparece simultaneamente em toda parte,
manifesta-se em pontos ou polos de crescimento, com intensidades
variaveis, por diversos canais e com efeitos variaveis. O polo de
crescimento como conjunto de unidades motrizes, que criam efeitos
de encadeamento sobre outros conjuntos e ainda como uma unidade
motriz num determinado meio (PERROUX, 1977, p. 146).

Assim, a coexisténcia de varios tipos de atividades, segmentos e estruturas
na economia do Oeste Paranaense, recorte espacial o qual apresenta um
desenvolvimento desigual. Porém, no ano 2000, notou-se a emergéncia de novos
municipios que apresentam uma transicdo de uma estrutura urbana/rural para
urbana/industrial. Esses municipios foram: Marechal Candido Rondon, Medianeira,
Capitdo Lebnidas Marques, Matelandia e Terra Roxa. Nos outros municipios em

transicdo, como Palotina, Cafelandia e Matelandia, percebeu-se a formacédo de uma
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estrutura de transformacgdo agro-alimentar comparada a base produtiva dos polos.
No entanto, muitos municipios mantiveram sua posi¢do de baixa renda e altamente
dependentes do setor primario, o que é o caso dos periféricos. Outrossim, vale notar
que esses municipios sdo especializados da Regido (LIMA et al., 2006).

A urbanizacdo se acelera nos municipios e regides em que a estrutura
econdmica registra transformacdes, mediante novas atividades industriais e
servicos, que sao necessariamente praticadas a partir de um polo. A urbanizacéo
esta correlacionada com o desenvolvimento das for¢cas produtivas e de atracao,
sendo a velocidade desse processo influenciada com o crescimento da populacéo,
produzido pelos fluxos de migracéo urbana (TSCHA et al., 2010, p. 16).

Ja Hirschman (1961), afirma que:

0 processo de desenvolvimento econdmico se caracteriza ao
transformar economias retardatarias em avancadas, pois se espera
gue os municipios e regides reinam forcas de atracdo e manutencéo
de pessoas e talentos empreendedores, reduzindo por outro, as
desigualdades e diferencas locais.

Segundo Lima et al. (2011, p. 114), em geral, os municipios avancados

polarizam as suas respectivas microrregibes. De um continuum
urbano rural, eles reforcam um continuum urbano-industrial, se
especializando tanto na transformacgéo quanto em servigos de ordem
superior e se fortalecendo na diviséo social do trabalho em atividades
urbanas.

Classificam-se como retardatarios ou periféricos os demais municipios que:

ndo possuirem um PIB relevante nas atividades de transformacéo ou
nas atividades terciarias, o que estimularia um maior dinamismo e a
modificagdo na estrutura da sua economia e um avango em direcao
ao desenvolvimento econdmico da Regido. Esses municipios
continuam com um continuum urbano rural exclusivamente
dependente da agropecuaria, com um parque industrial pouco
relevante e as atividades urbanas pouco diversificadas (ALVES et al.,
2006; LIMA et al., 2009).

No Oeste do Parana, dentre os seus 50 municipios, porém classificados
entre 0s mais periféricos ou retardatarios, deprimidos ou estagnados, tem-se:
Diamante do Sul, Diamante do Oeste, Ramilandia, Ibema, S&o José das Palmeiras,
Santa Lucia, S&o Pedro do Iguacu, Lindoeste, entre outros.

Porém, no futuro, além do agronegécio, o Oeste Paranaense podera ser

destaque em novas e diferentes areas e atividades, pois a economia é dinamica e os
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seus efeitos mudam com o tempo, se implementadas novas formas de producéo,
circulacdo, reparticdo e consumo de riquezas (bens e servigcos). Para tal, com
investimentos em talentos criativos e empreendedores, com novas bases produtivas,
amparadas em politicas publicas e institucionais, acbes e outros, lancam-se assim
novas frentes para o crescimento e desenvolvimento socioeconémico. Diante do
qual, entdo, como problema de pesquisa, questiona-se:

* Como fazer uso da Economia Criativa para que ela seja uma alternativa,
estratégia, opcdo e/ou solucdo para a diversificacdo da base produtiva
impulsionadora e mobilizadora das atividades, areas e estruturas para o
crescimento e desenvolvimento dos municipios periféricos, estagnados e
retardatarios, da Regido Oeste do Parana?

» Sera a Economia Criativa uma alternativa de crescimento e desenvolvimento
socioecon6mico viavel para os municipios periféricos da Regido Oeste do
Parana?

* A partir da Economia Criativa, é possivel diversificar a base produtiva local e
regional dos municipios periféricos do Oeste do Parana?

« Até que ponto fatores internos podem se efetivar como impulsos
mobilizadores da Economia Criativa, capazes de atuar, produzindo
crescimento e desenvolvimento nos municipios retardatarios do Oeste do

Parana?

Diante desses questionamentos apresentados sao pressupostos do estudo:

A Economia Criativa, através dos seus instrumentos e ferramentas publico-
privadas e institucionais, das diversas esferas de governo, iniciativa privada e
instituicbes ndo governamentais, reune condigbes para promover e transformar o
crescimento e o desenvolvimento socioecondmico, dos municipios periféricos, bem
como, da Regido Oeste do Parana.

A Economia Criativa € uma alternativa de ocupagdo econdmico-social, com
capacidade de geracdo de novos produtos e servicos com valor agregado, bem
como, de trabalho, emprego e renda, alavancando também seus entornos, tornando
0S municipios periféricos mais inovadores, dinAmicos e com vantagens competitivas.

A Economia Criativa reune condicbes para promover o desenvolvimento
socioeconbémico, cultural e ambiental, beneficiando os municipios periféricos, bem

como, da Regido Oeste do Parana.
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A Economia Criativa, através das pessoas, suas competéncias, habilidades
e talentos, conseguem gerar ideias criativas e incorpora-las a sua base produtiva,
junto as atividades tradicionais e modernas dos municipios periféricos da Regido
Oeste do Parana, melhorando os niveis de emprego, renda, bem estar e outros

aspectos para a sua populagéo.

1.2 OBJETIVOS

Nesta secdo apresentam-se 0s objetivos da Tese, sendo:

1.2.1 OBJETIVO GERAL

“‘Analisar a Economia Criativa como alternativa estratégica de
desenvolvimento dos municipios periféricos da mesorregido Oeste do Estado do

Parana, no inicio do século XXI, com populacéo inferior a 7.000 habitantes”.

1.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Apresentar a conjuntura socioeconémica dos municipios periféricos da
mesorregido Oeste do Parana;

b) Mapear o cenario vigente da Economia Criativa nos municipios periféricos
e na mesorregido Oeste do Parana;

c) ldentificar os fatores limitadores, problemas e potenciais da Economia
Criativa, como oportunidades para o crescimento e o desenvolvimento dos
municipios periféricos da mesorregido Oeste do Parang;

d) Descrever a percepcao dos atores (publico-privados, institucionais e
liderancas), acOes e desafios locais e regionais, fundamentais e
responsaveis para alavancar a Economia Criativa dos municipios
periféricos e da mesorregido Oeste do Parang;

e) Sugerir acdes pro-ativas para 0 crescimento e o desenvolvimento dos
municipios, envolvendo a Economia Criativa.

Neste sentido, a construcdo da pesquisa ficou assim estruturada e

distribuida em capitulos, conforme segue:
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O primeiro capitulo, sob o titulo “Economia Criativa dos Municipios
Periféricos da Mesorregido Oeste do Parana”, contém os dados introdutorios,
justificativa do estudo, problema de pesquisa, 0s pressupostos ou hipéteses, 0s
objetivos geral e especificos e a estruturacdo dos capitulos.

O segundo capitulo, sob o titulo Economia Criativa, trata da fundamentacéo
tedrica, caracterizacdo de termos, conceitos, histérico da Economia Criativa,
conceitos e sua evolucdo, caracteristicas e representacdo. A industria criativa, as
atividades econdmicas e profissionais nos municipios, eventos, setores, industrias e
empresas; desenvolvimento (dimensdo, forcas enddgenas, sustentaveis e o0s
desafios); competitividade e inovacdo. As mudancas e sua forma de ser na
producao, circulacdo, consumo e da renda formal e ou informal na economia, bem
como, alternativas novas para o crescimento e o desenvolvimento dos municipios,
das cidades e da regido, entre outros.

Com base em dados oficiais, buscou-se dados selecionados dos respectivos
municipios da mesorregido sobre a Economia Criativa no tocante a populacéo, forca
de trabalho ou méo de obra, ocupacdes e profissdes, projetos das atividades
econbmicas dos municipios e a identificacdo de diferenciais que correspondem a
outro formato de categoria de trabalho a servico do capital, para a producdo das
riquezas, bens e servigos.

O terceiro capitulo trata dos Procedimentos Metodoldgicos utilizados.

O quarto capitulo, sob o titulo Conjuntura dos Municipios Periféricos e a
Economia Criativa, apresenta outras informac¢des, como populacao, IDH, PIB per
capita, Indice de IPARDES de Desempenho Municipal (IPDM), Razdo de
Dependéncia (%), Municipios Dormitérios e outros.

O quinto capitulo compreende o Cenario Atual da Economia Criativa dos
Municipios Periféricos do Oeste do PR, o que ha e também podera ter na percepcéo
das liderangas.

O sexto capitulo discorre sobre os Entraves / Gargalos e as Potencialidades
nos municipios Periféricos, identificando-os por areas, atividades e estruturas.

O sétimo capitulo trata das A¢des pro-ativas em prol da Economia Criativa,
com base nos resultados da pesquisa, exposicdo dos dados historicos de
caracterizagdo socio econdmica dos Municipios Periféricos, e dos dados coletados a
campo por meio dos questionarios, organizados e tabulados, sobre a caracterizagéo

do que foi pesquisado, dos resultados da Economia Criativa dos Municipios
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periféricos e outros, enfocando o que pode ser feito, sugestdes, recomendacdes e
outros.

E, no oitavo capitulo as conclusdes, segundo o0s objetivos, gerais e
especificos (a, b, c, d, e), pressupostos / hipéteses, problemas de pesquisa, as
recomendacdes e as consideracoes finais. Por fim, sdo apresentados os referenciais

bibliograficos e apéndices.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo trata da fundamentacdo tedrica, da Economia Criativa,
envolvendo conceitos, historico, atividades, elementos, caracteristicas e
contribui¢cdes; também aborda o Desenvolvimento Enddgeno local; Competitividade
e a Inovagdo, entre outros, desdobrado em subtitulos, iniciando com o

Desenvolvimento Endégeno, conforme segue.

2.1 DESENVOLVIMENTO ENDOGENO

O desenvolvimento compreende uma mudanca qualitativa local e presente na
populacao, cujo resultado pode advir do crescimento econémico, com reflexo social,
para o cidadao, as pessoas e familias.

Entdo, o desenvolvimento econdmico e social como melhora qualitativa ocorre
de diferentes formas. Acredita-se que um deles é pelo desenvolvimento enddgeno,
no ambito local junto aos municipios, bem como regional, que possam ocorrer a
partir do aproveitamento de suas proprias potencialidades espaciais no seu territorio
geografico, assim como, dos seus sistemas inteligentes e outros, imersos em todo o
seu entorno, vindas de dentro para fora, de baixo para cima ou vice-versa, sob a
gestéao e lideranca da propria sociedade.

O desenvolvimento local é resultante dos esforcos dos agentes produtivos e
dos seus préprios recursos potenciais: humanos, materiais, técnicos e outros,
revertidas em ganhos e maximizagbes de crescimento e desenvolvimento, no seu
espaco geogréfico, com territério normalmente heterogéneo e complexo, tanto local
guanto regional.

De acordo com Barguero (2001, p. 41), o desenvolvimento enddégeno € uma
estratégia para acdo, um processo de crescimento econémico e de mudanca
estrutural, liderado pela comunidade local ao utlizar seu potencial de
desenvolvimento, que leva a melhoria do nivel de vida da populacéo.

Ja para Amaral Filho (2001, p. 262), o desenvolvimento enddgeno pode ser

entendido como:

um processo de crescimento econdmico, que implica numa continua
ampliacdo da capacidade de agregacdo de valor sobre a producéo,
bem como, da capacidade de absorcdo da regido, -cujo
desdobramento € a retencéo de excedentes econémicos gerados na
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economia local e/ou a atracdo de excedentes provenientes de outras
regides. Esse processo tem como resultado a ampliacdo do
emprego, do produto e da renda, do local ou da regido.

Segundo Haddad (2009, p. 132), um processo de desenvolvimento
enddégeno “é concebido e implementado a partir da capacidade que dispbe
determinada comunidade para a mobilizacdo social e politica de recursos humanos,
materiais e institucionais em uma determinada localidade ou regido”, o que se aplica
aos municipios, cidades, distritos e regides.

Conforme Lima (2003, p. 13), a analise econdmica deve buscar entédo
formas e alternativas de corrigir e regular as formas de producédo sobre o espaco.
Ela deve transcender a polarizacao e fornecer as regides elementos significativos de
planejamento, para melhor homogeneizar os espagos, no tocante a sua estrutura de
producéao.

Para Barquero (2001, p. 19, 23, 30), € preciso:

[...] ativar os fatores determinantes dos processos de acumulacéo de
capital, a saber, a criagcdo e difusdo de inovagBes no sistema
produtivo, a organizacdo flexivel da producdo, a geracdo de
economia de aglomeracdo e de economias de diversidade nas
cidades e o fortalecimento das instituigfes [...], pois 0s municipios ou
regides, serdo mais bem [...] sucedidos em seus processos de
crescimento e mudancas estruturais, quando todos os fatores
atuarem de forma conjunta, criando sinergias multiplas e reforcando
os efeitos sobre a acumulacéo de capital.

Ainda, como uma forma de mudanca, segundo Barquero (2001, p. 30 e 31),

a criacdo e difusdo de inovagdes, o entorno sécio-institucional, as
economias ocultas e as externalidades existentes nas cidades

7

afloram facilmente quando o contexto institucional é flexivel e
adequado as necessidades e demandas dos atores econdmicos,
sociais, politicos, bem como quando as instituicbes colaboram para a
cooperagao entre os atores.

Assim sendo, a difusao da criatividade, invengbes e inovagbes, do
conhecimento, da organizacdo da producdo, o desenvolvimento urbano-rural e
institucional em geral geram mecanismos que tornam mais eficiente o
funcionamento do sistema produtivo, pois a criatividade materializada gera

desenvolvimento econdmico social, cultural, ambiental.
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As economias locais e regionais desenvolvem-se e crescem quando as
empresas se instalam e possibilitam tirar proveito das economias e indivisibilidades
existentes no territorio, fazendo circular os bens e servicos.

Para Barquero (2001, p. 49), a organizacdo do sistema produtivo, a rede de
relacdes entre atores e atividades, a dinamica de aprendizagem e o0 sistema
sociocultural sdo determinantes no processo de mudanca.

Também se destaca no desenvolvimento enddgeno, o local, como uma forca
dos pequenos municipios e 0S seus negoécios, 0 aproveitamento e a
operacionalizagdo do modelo de desenvolvimento denominado de “bottom-up”, ou
seja, de baixo para cima. Esse modelo se baseia principalmente no protagonismo
local das decisbes dos seus agentes e atores na valorizacdo das atividades ja
parcialmente existentes no municipio, de forma a estimular o ajuste progressivo da
economia local as oportunidades da economia global, e assim também maximizar e
democratizar os resultados positivos dos impactos pelos novos investimentos no
municipio.

Enfim, a criatividade pode contribuir sobremaneira com a economia e 0s
seus avangos. Logo, a economia sendo criativa tende entdo a promover o
crescimento e desenvolvimento econdmico e social, a medida que, no caso, pelo
desenvolvimento enddégeno ajuda assim a desenvolver os municipios periféricos,
numa nova base econd6mica produtiva ampliada, com maiores oportunidades de
diversificacao da sua producao, circulacdo e consumo de bens e servi¢os, 0 que se
reflete por sua vez na invencéo, inovacao e na competitividade local e regional, entre

outros.

2.2 COMPETITIVIDADE E INOVACAO

De acordo com Schumpeter (1984, p. 27 e 29), a interpretacado da historia

nao significa que:

0os homens sejam, consciente ou inconscientemente, total ou
basicamente, impulsionados por motivos econdmicos. [...]
Naturalmente, os homens escolhem a partir dos pontos de vista,
perspectivas e propensdes que ndo formam um conjunto diferente de
dados independentes, mas sdo, eles mesmos, moldados pelo
conjunto objetivo.
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Por outro lado, para Davis (2008, p. 186), as possibilidades de: geracéo de
riqueza, criacdo de empregos e inclusdo social podem ser alcancadas com o
ordenamento do espirito empreendedor e criativo, e com a criagdo de um ambiente
propicio para que também os capitalistas criativos possam competir ho ambito
global.

Vale ressaltar que o capitalismo criativo, é um termo popularizado pelo
fundador da Microsoft, Bill Gates, que apela para uma nova forma ao buscar
trabalhar o interesse proprio e o cuidado com os demais, para gerar beneficios, a
fim de resolver as inequidades e disparidades entre ricos e pobres, bem como,
descobrir novos e inovativos meios de resolver os seus maiores problemas, a partir
dos basicos.

Para Fonseca Reis (2010, p. 23), o tragco essencial de uma cidade criativa é:

a inovacdo, entendida como criatividade posta em pratica, de
maneira original e com vistas a algum beneficio. A inovacdo de
produtos, processos e servicos, vai além das descobertas cientificas
e dos parques tecnoldgicos; incorporacdo da criacdo de novos
modelos de governanca a materiais de construgdo alternativos, de
sistemas de criacdo colaborativa a esquemas de engajamento social,
entre outros. Uma cidade, municipio ou regido criativa, vive em
permanente estado de reinveng¢do, mudanca ou transformacgéo, de
pequenas a grandes proporc¢des.

A criatividade € uma das propulsoras da inovacao, que emerge de diferentes
agrupamentos, individual ou coletivamente, de niveis de desenvolvimento e
organizacdo, tecnologias, por necessidade e ou espontaneamente, formal ou
informalmente, dependéncia, vantagem competitiva ou ndo e outros.

O desenvolvimento dos municipios e regides depende, em grande parte, da
forma como produzem, absorvem e utilizam as inovagdes, ou seja, de como se
apropriam de avancos intangiveis e ndo palpaveis, mediante a interacdo de um
complexo conjunto de recursos (FREEMAN, 1995).

Alguns produtos e servigos encontram mercados mais favoraveis, dispostos
a compra-los em quantidades crescentes, pois sendo inéditos ou criados a partir de
processos inovadores, desfrutam também de vantagens competitivas, o que ocorre
efetivamente no:

ambiente no qual a inovacdo é estimulada e apoiada; a qualidade

das relacfes entre fornecedores, produtores e usuarios; pelo sistema
de treinamento e educacédo; organizacdes publicas ou privadas que


http://pt.wikipedia.org/wiki/Microsoft
http://pt.wikipedia.org/wiki/Bill_Gates
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facilitam a mudanca técnica; leis, regulamentacfes e, mesmo, ideias
e atitudes em relacdo a mudanca técnica (PEREZ, 2000, p. 3).

A criatividade gera inovacéo, entendida como “posta em pratica, de maneira
original e com vistas a algum beneficio” (FONSECA REIS, 2010, p. 23). A
criatividade € propulsora da(s) inovacdo(fes). Estas, sdo impulsionadas pela
diversidade de atores econdmicos, politicos, institucionais e sociais ou outros, pois
“a presenca de diferentes atores estimula a inovacao, favorece a formacédo e a
capacitacdo da méao de obra, o investimento em pesquisa, 0 desenvolvimento e o
acesso a fontes de capital” (HADDAD, 2009, p. 139).

Devem entdo os municipios periféricos, por meio de suas organizacoes,
reunirem caracteristicas ou capacidades de solucdes inteligentes em demandas
relativamente novas, com vantagens comparativas dinamicas no cenario
tecnoldgico, econdmico, cultural e social do pais, tais vantagens devem ser focadas
em qualidade e produtividade de produtos e servigcos, no contexto da economia de
mercado, como protagonistas, viabilizando a sua consolidacdo e com mais éxito.

Assim, para efetivamente ser criativo, inovador e competitivo, deve-se
buscar fortalecer os potenciais talentos empreendedores e empresariais locais, dos

municipios e da regido.

2.3 ECONOMIA E ECONOMIA CRIATIVA

A Economia é “a ciéncia social que estuda a producao, a circulacdo e o
consumo de bens e servicos, que sao utilizados para satisfazer as necessidades
humanas”. (VICECONTI, NEVES, 2003, p. 1).

No entanto, para Wonnacott (2004, p. 3) € o estudo de como as pessoas
ganham a vida, adquirem alimentos, casa, roupa e outros bens, sejam eles
necessarios ou de luxo.

J& a Criatividade remete,

a capacidade ndo s6 de criar o novo, mas de reinventar, diluir
paradigmas tradicionais, unir pontos aparentemente desconexos e,
com isso, equacionar solu¢des para novos e velhos problemas. Em
termos econdmicos, a criatividade é um combustivel renovavel e cujo
estoque aumenta com o uso. Além disso, a “concorréncia” entre
agentes criativos, em vez de saturar o mercado, atrai e estimula a
atuacao de novos produtores (FONSECA REIS, 2008, p.15).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Produ%C3%A7%C3%A3o
http://pt.wikipedia.org/wiki/Consumo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Bem_%28economia%29
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De acordo com Duisenberg (2008, p. 58), a criatividade € definida como “o
processo pelo qual as ideias s&o geradas, conectadas e transformadas em coisas
valorizadas”, pelos pensadores, trabalhadores com conhecimento, uma classe ou
categoria criativa, quando a materializa transformando-a em pratica.

A criatividade compreende:

todas as formas de ideias, pensamentos, acdes e reagdes que geram
algo seminal, original e geralmente positivo, j& que ela esta baseada
no ato da criacdo e ndo no da destruicdo; de bens intangiveis, cujos
ganhos por meio deles, sdo bens concretos. Ela é definida como
tendo a capacidade ou o poder de criar, e € caracterizada pela
originalidade e pela expressividade. Assim, a criatividade poderia ser
entendida como uma experiéncia espiritual, emocional, experimental
e até abstrata, que pode, as vezes, manifestar-se como uma ou outra
forma de atividade; em outras ocasifes, pois ela continua a ser uma
experiéncia (RAMANATHAN, 2008, p. 194).

A criatividade é a matéria prima de uma economia, que depende dos
cérebros humanos, dos conhecimentos, de ideias e informacGes para gerar
resultados e lucros.

A “criatividade” existe universalmente e ela cruza as fronteiras do
“subdesenvolvimento” e da pobreza. Logo, € um recurso disponivel gratuitamente,
enguanto ha escassez de outros insumos econdmicos tradicionais, especialmente o
capital. Diante do qual, as empresas com base na “criatividade” necessitam apenas
de um investimento limitado para alavancarem resultados (RAJ ISAR, 2008, p. 75).

No entanto, vale destacar que a criatividade, como o conhecimento por si s,
nao garantem o sucesso da atividade econbmica, sdo propulsores, pois envolvem
um conjunto de variaveis, fatores e valores para 0 seu sucesso, 0s quais devem ser
materializados pela pratica, associados a identidade e as necessidades e
expectativas das pessoas locais, empresas, instituicbes e outros que devem ser
apoiados por universidades, faculdades, escolas, centros de formagcao, empresas e
polos, laboratorios, celeiros, ateliers, incubadoras, Organizagcbes Nao
Governamentais - ONGs e outros.

As pessoas, pela sua natureza, nascem e crescem criativas, por influéncia
da familia, escola, trabalho e da sociedade, passam a reunir competéncias,
habilidades, talentos e atitudes. Elas brincam, sonham, copiam, produzem, buscam
melhorias e diferenciais, novas ideias e com liberdade para criar, recriar, ser original,

com curiosidade e para fazer, pois a criatividade compreende o aprendizado de algo
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e a sua adaptacdo, no qual o brasileiro se destaca pela sua habilidade por
necessidade na busca por solugdes, convertidas em inovagdo e de aporte
econdmico.

Pelo exposto, percebe-se que a Economia e integrada a Criativa, tem grande
potencial e carrega consigo um imprescindivel diferencial de influéncia na dinamica
econdmica dos municipios periféricos, sendo um novo caminho sob a ética de
alternativa, estratégia, opcao e solucdo de desenvolvimento, local e regional, quem
sabe, desde que ela promova ganhos tangiveis (materiais, corporeos, fisicos na
forma de produtos, softwares, marcas, design,...) e intangiveis (conhecimento,
capital humano e intelectual, ...), pela sua materializacdo em atividades, areas e

estruturas no territorio.

2.3.1 ECONOMIA CRIATIVA, CARACTERISTICAS E VALOR

A Economia Criativa como uma ciéncia, que atua como um guarda chuva do
Estado, de empresas e instituicdes, tendo sob subordinacdo estruturas menores,
desdobradas em municipios, cidades, distritos, inddstrias, eventos e setores, 0s
quais devem reter os talentos criativos de todos os géneros e idades, bem como
atraindo novos, criando condi¢cdes e espacos multiuso, pelos recursos: capital e
dinheiro, dentro das diversas espacialidades de fixacdo e aglomeracdo empresarial,
industrial e populacional.

Segundo Davis (2008, p. 181), considerando as condi¢cdes singulares da
Economia Criativa de cada pais, € necessario que cada um defina seus proprios
parametros. As definicbes nacionais e regionais de Economia Criativa devem ser
desenvolvidas tendo como base a vantagem competitiva, as politicas econdmicas e
a identidade de cada territorio, entre outros.

De acordo com, Fonseca Reis (2008, p. 141), cidades criativas, aqui

abrangidas pelos municipios, sao:

aquelas capazes de se transformar socioeconomicamente e mudar
as relacbes que estabelecem com o mundo, tendo por base sua
propria esséncia, € claro que os exemplos bem-sucedidos em um
contexto ndo sdo transportaveis para outro. H4, porém, elementos
comuns e fundamentais aos mais diversos casos,
independentemente da localizacdo ou do porte da cidade, que
precisam ser valorizados e explorados como potenciais.

O intangivel da criatividade gera:
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valor adicional quando incorpora caracteristicas culturais, inimitaveis
por exceléncia. Do turismo cultural abrangendo patrimonio e festas
tipicas ao audiovisual, criam-se sinergias entre o estilo de vida e o
ambiente no qual ele floresce. A nogdo de criatividade é também
associada a cultura pela sua unicidade, capaz de gerar produtos
tangiveis com valores intangiveis. Por isso, a diversidade de culturas,
portanto de ideias, € vista como um grande alavancador de
criatividade (FONSECA REIS, 2008, p. 29).

Assim sendo, continua a autora Fonseca Reis (2008, p. 30) defendendo que
a unicidade, que confere valor agregado e proporciona uma vantagem competitiva
inimitavel, € uma tbnica de op¢des dos municipios, porém ainda pouco explorada,
sintetizada por Ramanathan (2008, p. 204), quando afirma que: “a nogédo de
criatividade veio a ser identificada com o campo cultural, ja& que a sua unicidade
reside no fato de dar igual legitimidade, tanto aos processos culturais tangiveis

qguanto aos intangiveis”.

Afinal, ndo h& como copiar na integra o substrato cultural, no entanto,
confere uma similaridade aos produtos e locais criativos, pelo seu proprio valor
agregado. No entanto, ha uma similaridade pelo seu capital social, origens, etnias,
tradi¢cdes, valores e outros.

Tal condicdo retratam os casos brasileiros, nos diferentes municipios da
mesorregido de pesquisa, pelos seus eventos e promocgdes, como: festas religiosas,
culturais e étnicas; feiras, exposicdes, rodeios, festivais, concertos musicais, shows,
concursos, seminarios, conferéncias, convencdes, foéruns, encontros, amostras,
olimpiadas, campeonatos, torneios, jogos, maratonas, desafios, arrancaddes,
prémios, cavalgadas, caminhadas, romarias, trilhas, desfiles, promocdes
gastronOmicas tipicas, eventos culturais, artisticos, esportivos e ambientais, entre
outros.

O intangivel apresenta maior dificuldade de alcancar valor, porque h& de um
lado, o interesse da sobrevivéncia do grande capital e de escala, o qual também
negligencia as necessidades e interesses humanos complementares, como a dos
avangos humano-sociais e por outro, de materializar o intangivel nas classes menos
desfavorecidas, os quais carecem inicialmente das necessidades fisiolégicas
(basicas), além de toda a hierarquia das necessidades, apontadas por Maslow e

Hersberg.
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Destaca Davis (2008, p. 192) que a participacdo de 70% em todos 0s niveis
da cadeia de valor agregado é a principal meta de uma Economia Criativa
sustentavel e de uma estratégia realista de crescimento e de geracéo de renda, para
a Jamaica e para o Caribe em especifico.

Além do valor de troca, como estagio final do consumo, a Economia Criativa
tem em seus produtos e servicos um valor cultural expressivo, um tanto
desintegrado dos demais custos de producao e utilidades em geral, a exemplo de
bolsa de alta moda, filme, marca bem sucedida, software, novo design, icone
religioso, etc.

Nos dizeres de Askerud (2008, p, 236), a mudanca

no comércio e na economia em direcdo a uma produgdo baseada em
conhecimento ndo é somente uma mudanc¢a de um tipo de produtos
para outros bens e servigos, € uma mudanca fundamental no modo
como a producdo e 0s negocios sdo organizados, assim como na
forma como vivemos nossa vida e entendemos a nos préprios.

Assim sendo entdo, para implementar mudancas nos municipios, que
alavanquem a Economia Criativa em diferentes ambitos, segundo Schumpeter
(1997, p. 85),

a realizagcdo de novas combinag6es ndo pode ser mais uma vocagao,
do que a tomada e a execucdo de decisdes estratégicas, em que [...]
o empreendedor inovador, ao criar novos produtos e servigos, €
imitado por um verdadeiro enxame de empreendedores néao
inovadores, que investem recursos para produzir e imitar os bens
criados pelo empresario inovador.

Produtos ou servicos serem imitados também nos municipios periféricos ou
na regiao criativa e inovador(a), buscando assim ganhos e vantagens comparativas
competitivas, ocorre em diferentes amplitudes, ocorre via industrias e clusters
criativos, arranjos produtivos locais, em aglomeracdes espaciais de diferentes
magnitudes, dos pequenos aos grandes negdécios, bem como, por iniciativas

individuais formais e ou informais, bem como, coletivas.

2.3.2 EM BUSCA DO CONCEITO DE ECONOMIA CRIATIVA

A Economia Criativa € um termo novo e sob um novo olhar sobre muito do
gue ja existe, se constitui por meio de um ativo intangivel, ndo palpavel, subjetivo,

criado pela mente humana, altamente cobicada pelo valor que agrega a industrias
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novas e tradicionais da economia, presentes nas atividades que resultam dos

individuos exercitando a sua imaginacdo, na criacdo, producdo e distribuicdo de

produtos e servicos.

Consiste na utilizacdo de: conhecimento, criatividade e o capital intelectual,

geradores de valores e riquezas, como principais recursos produtivos e mediante a

exploragéo do seu valor econdmico. Compreendem 13 setores, sendo:

Arquitetura, Publicidade, Design, Artes e antiguidades, Artesanato,
Moda, Cinema e Video, Televisdo, Editoracdo e Publicacdes, Artes
Cénicas (Performing Arts), Radio, Softwares de lazer e Mdusica,
criado pelo inglés, John Howkins pelo livro “The Creative Economy”,
publicado em 2001 e, ainda ndo langado no Brasil (HOWKINS,
2001).

De acordo com Duisenberg (2008, p. 58), a Economia Criativa aparece como

uma mudanca das estratégias de desenvolvimento convencionais, para:

estaria:

uma abordagem holistica e multidisciplinar, que lida com a interface
entre a economia, a cultura e a tecnologia, centrada na
predominancia de produtos e servicos com conteudo criativo, valor
cultural e objetivos de mercado, [...] resultante de uma mudanca
gradual de paradigma e se reformulando, baseada nos ativos
criativos, dos quais espera-se aumento das perspectivas de
desenvolvimento em muitos potenciais geradores de crescimento
socioecondmico.

Conforme Howkins (apud SOLANAS, 2008, p. 165), a Economia Criativa

constituida pelas transacdes dos “produtos criativos”, e as industrias
criativas constituiriam o setor da economia cujos produtos entrariam
na articulagédo das leis de propriedade intelectual (patentes, direitos
autorais — copyright —, marcas registradas, design) e na qual, o
trabalho cerebral seria preponderante.

Solanas (2008, p. 165) complementa:

Nessas industrias se incluiriam: a propaganda, a arquitetura, a arte, 0
artesanato, o design, a moda, os filmes, a musica, as realiza¢des
artisticas, as edicoes, a pesquisa e o desenvolvimento, 0s programas
informaticos, os jogos e brinquedos, a televisdo, o radio e os
videogames.

A profusdo de interpretagcfes conceituais nao sugere uma linha comum.

Caves, por exemplo, entende por industrias criativas as relacionadas a artes, cultura

e entretenimento em geral. O divisor de aguas da Economia Criativa seria o
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potencial de gerar direitos de propriedade intelectual* (segundo o autor, a “moeda da
Economia Criativa”), expandindo sua abrangéncia dos direitos autorais para
desenhos industriais, marcas registradas e patentes. (HOWKINS, 2001)

Sob essa definicdo, torna-se dificil dizer o que néo integraria a Economia
Criativa na sociedade contemporénea e qual diferenciacdo apresentaria frente a
chamada “economia do conhecimento”.

Nesse contexto, a Economia Criativa parece tomar de outros conceitos,
tracos que se fundem, adicionando-lhes um toque proprio, conforme citado por
Fonseca Reis (2008, p. 23):

Da chamada economia da experiéncia reconhece o valor da
originalidade, dos processos colaborativos e a prevaléncia de
aspectos intangiveis na geracdo de valor, fortemente ancorada na
cultura e em sua diversidade. Da economia do conhecimento toma a
énfase no trinbmio tecnologia, mao de obra capacitada e geracdo de
direitos de propriedade intelectual. Da economia da cultura propde a
valorizacdo da autenticidade e do intangivel cultural Unico e
inimitavel, abrindo as comportas das aspiracdes dos paises em
desenvolvimento, de ter um recurso abundante em suas maos.
(KNELL; OAKLEY, 2007)

Ja Duisenberg (2008, p. 58), vé a Economia Criativa como uma estratégia de
desenvolvimento, desmembrando-se em duas abordagens complementares, sendo:

A primeira tem por base o reconhecimento da criatividade, ou seja, do capital
humano, para o fomento de uma integracdo de objetivos sociais, culturais e
econbmicos, diante de um modelo de desenvolvimento global poés-industrial
excludente. Nesse antigo paradigma, a diversidade cultural e as culturas em geral
podem ser vistas como obstaculos ao desenvolvimento, em vez de nutrientes de
criatividade e de resolugcéo dos entraves sociais e econémicos.

A segunda, salienta Davis (2008, p. 28), € a abordagem requerida para a
gestado bem-sucedida da economia da regido e enfatiza a sinergia entre os aspectos
politico, econémico e social, focalizando seus objetivos principais em crescimento,
equidade, bem estar e participacdo. A estratégia abrangente enfatiza a importancia
integrada dos capitais humano e social, e sua relacdo para aprimorar e preservar a
harmonia e a estabilidade da sociedade.

Segundo Piedras Feria (2008, p. 28), a atividade derivada da criatividade,

* De acordo com o CNPQ, em sua esséncia, a propriedade intelectual estéa relacionada a protegéo de
um determinado conhecimento. A concessao de patentes é uma medida de invencdo, uma etapa
importante do longo e complexo caminho de trazer uma boa ideia a uma condi¢do de utilizacdo
extensiva pela sociedade, que é a esséncia do conceito de inovagdo



40

nao somente gera emprego e riqgueza, como também incrementa o
bem-estar da populacdo em geral, ja que promove a expressao e
participacdo dos cidadaos na vida politica, favorece um sentido de
identidade e seguranca social e expande a percepcdo das pessoas,
entre outras.

Para o Ministério da Cultura, pelo Plano da Secretaria da Economia Criativa,
a Economia Criativa compreende o ciclo de criagao, produgao, distribuicdo/difusao e
consumof/fruicdo de bens e servigos, caracterizados pela prevaléncia de sua
dimenséao simbodlica.

Neste contexto, o desafio € encontrar uma forma de Economia Criativa que
alie o crescimento e ao desenvolvimento econdémico e social dos municipios e
regibes, com potencial de promover mudangas socioecondmicas, culturais,

turisticas, ambientais e outros.
2.3.3 CARACTERISTICAS DA ECONOMIA CRIATIVA E CIDADE CRIATIVA

Segundo Davis (2008, p. 181), considerando as condi¢cbes singulares da
Economia Criativa® de cada pais, é necessario que cada um defina seus préprios
parametros. As definicbes nacionais e regionais de Economia Criativa devem ser
desenvolvidas tendo como base a vantagem competitiva, as politicas econémicas e
a identidade de cada territério, cujas marcas definem sua identidade e outros.

Para Fonseca Reis (2008, p. 141), cidades criativas séo:

aquelas capazes de se transformar socioeconomicamente e mudar
as relagbes que estabelecem com o mundo, tendo por base sua
prépria esséncia, é claro que os exemplos bem-sucedidos em um
contexto ndo sdo transportaveis para outro. Ha, porém, elementos
comuns e fundamentais aos mais diversos casos, indepen-
dentemente da localizacdo ou do porte da cidade, que precisam ser
valorizados e explorados como potenciais.

A cidade, como uma area delimitada, urbana, povoada, um complexo
demografico, que cresce sobre o municipio, com organizacdo, prédios, casas,
infraestrutura, tecnologias, saneamento, atividades econémicas do setor secundario

e terciario, sendo este pelos diferentes servigos prestados, local onde muito mais,

® Neste contexto, o desafio é encontrar uma forma de Economia Criativa gue alie o crescimento e o
desenvolvimento econémico dos municipios periféricos e das regifes, com potencial de promover
mudancas socioecondmicas, culturais, turisticas, ambientais e outras.
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o intangivel da criatividade gera valor adicional quando incorpora
caracteristicas culturais, inimitaveis por exceléncia. Do turismo
cultural abrangendo patrimonio e festas tipicas ao audiovisual, criam-
se sinergias entre o estilo de vida e o ambiente no qual ele floresce.
A nocdo de criatividade é também associada a cultura pela sua
unicidade, capaz de gerar produtos tangiveis com valores
intangiveis. Por isso, a diversidade de culturas, portanto de ideias é
vista como um grande alavancador de criatividade (FONSECA REIS,
2008, p. 29).

Nos dizeres de Askerud (2008, p, 30), a mudanca em comércio e economia
para uma producédo baseada em conhecimento ndo € somente uma mudanca de um
tipo de produtos para outros bens e servicos. E uma mudanca fundamental no modo
como a producdo e os negdécios sdo organizados, assim como, na forma como
vivemos nossas vidas e entendemos n6és mesmos.

Assim sendo, para implementar mudangas nos municipios, que alavanquem

a Economia Criativa em diferentes ambitos, segundo Schumpeter (1997, p. 85),

a realizacdo de novas combinag¢fes ndo pode ser mais uma vocagao,
do que a tomada e a execucgdo de decisdes estratégicas, em que [...]
o empreendedor inovador, ao criar novos produtos/servicos, €
imitado por um verdadeiro enxame de empreendedores n&o
inovadores, que investem recursos para produzir e imitar os bens
criados pelo empresario inovador.

Assim 0 municipio ou regido inovador(a), podem obter ganhos e vantagens
comparativas, tanto via clusters criativos, arranjos produtivos locais, aglomeragcdes
espaciais de diferentes magnitudes, bem como, iniciativas individuais formais e ou
informais.

Conforme Fonseca Reis (2012, p. 12), a cidade® é:

um espago de encontros e convivéncias, entre o0 espirito do tempo e
0 ambiente social, cultural, econémico, que refletem uma
determinada época — e 0 espirito do lugar — o conjunto de
singularidades, que faz com que as cidades transpirem esséncias,
ritmos e ambientes distintos. Assim é a cidade que temos e ou que
desejamos.

Ja para Pardo (2010, p. 48), a cidade é:

uma tensao entre seu passado, concebida e construida por geracdes
anteriores, e uma visdo e imagem de futuro, que expressa 0S
sonhos, oportunidades e utopias da contemporaneidade. Portanto, a
cidade € um projeto permanente, uma ideia de futuro.

® A Cidade Criativa foi associada ao Municipio Criativo nesta tese, em funcdo da bibliografia tratar
basicamente dela.
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Sem isso, a cidade é nada. Sdo cidades criativas quando prevalece a
Economia Criativa, encontrando-se em constantes mudancas; sofrem e promovem
transformacdes ante problemas e oportunidades, via inovagdes, conexdes e cultura,
associando com novos olhares maior carga de criatividade com agregacao de valor,
as industrias criativas e servicos, abarcando assim também maior impacto nos
setores mais tradicionais, como téxtil, confecc¢des, calcados, madeira, alimentos e
outros.

Sao cidades que se refletem pela sua dinamica produtiva, fluxo migratério e
turistico, concentracdo populacional, infraestrutura, educacdo, saude publica,
estabilidade, conexdes, imagem e perspectivas.

Os lugares e suas hierarquias sejam elas:

de atrag&o e ou repulséo, refletem a qualidade das pessoas na sua
espacialidade, bem como, a sua lideranga, espirito inovador e
empreendedor, pois sob varios aspectos a cidade é referéncia
imprescindivel, ja que é o local por exceléncia onde se realizam
compras, vendas, trocas, embarque e desembarque [...] sendo a
cidade um espaco de concentracdo, nela sdo mais rentaveis também
diversos tipos de empreendimentos (MATOS, 2006, p. 41).

Os territorios refletem as suas forcas e fraquezas, ameacas e oportunidades
econbmicas, culturais, sociais, legais, ambientais e outras, cuja condi¢do, favoravel
ou desfavoravel, manifesta-se no processo migratério positivo e ou negativo em

cada exercicio social por municipio, regido, estado e pais.
2.3.4 ATIVIDADES E PROMOCOES DA ECONOMIA CRIATIVA

Quando se fala em Economia Criativa, deve-se considerar que ela

compreende diversas areas, atividades e estruturas, que serao retratados a seguir:
2.3.4.1 Eventos Criativos

Sao de varias magnitudes, tendo de grande porte, a Virada Cultural, Grande
Prémio da Formula 1, Fashion Weeks, Mostra Internacional do Cinema, Copas do
Mundo e dos Jogos Olimpicos, Bienais, Carnavais, Shows musicais (Rock in Rio),
Paradas Gay, Museu Guggenhein de Bilbao e Parques-biblioteca de Bogota e

Medellin, além de tantos outros eventos de média e pequena magnitude.
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Enfim, muitos podem ser os eventos criativos e dos mais variados formatos,
em menores dimensdes, que podem alavancar a economia dos municipios, cidades,
distritos e da regido Oeste do Parana, como a das “festas tipicas” (padroeira, das
nacdes e coldnias, costela / costeldo, agricultor, pedo boiadeiro, porco e boi no
rolete, carneiro no buraco, etc.); exposicbes e feiras da: industria e comércio,
agropecudria e agroindustria, de produtos, artesanato, flores, etc.

Ainda, pelos festivais e shows de mdusica, danca, folclore; concursos e
competicbes; gastronomias em geral; seminarios, congressos € encontros;
cavalgadas e rodeios; torneios e olimpiadas esportivas, competicdes e outros, 0s
quais para acontecerem devem ser promovidos, fazerem parte da agenda e
tornarem-se efetivamente tradicionais, amparado num modelo de gestdo e
governanca, em que ganham todos os agentes econdmicos, incluindo neste o0s

talentos criativos, os consumidores, o Estado e a comunidade como um todo.

2.3.4.2 Setores Criativos

Sao “os setores que tém a sua origem na criatividade, na pericia e no
talento, individuais e que possuem um potencial para criacao de riqueza e empregos
através da geragdo e da exploragdo de propriedade intelectual”. Esta definicdo foi
extraida no documento (Creative Industries Mapping Document, 2001).

Setores criativos para a Secretaria da Economia Criativa e o SEBRAE
(2012), esta constante no site, sdo todos aqueles, cujas:

atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo
gerador de valor simbdlico, elemento central da formacao do preco, e
gue resulta em producdo de riqueza cultural e econdmica; e como
sendo representativo dos diversos conjuntos de empreendimentos
gue atuam no campo da Economia Criativa, que visa atender as
especificidades e caracteristicas brasileiras e que devessem partir
dos seguintes principios norteadores: inclusdo social, sustenta-
bilidade, inovacéo e diversidade cultural brasileira.

Segundo o Plano da Secretaria da Economia Criativa (2012, p. 26) com base
na Organizacdo das NagbGes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO, 2009), compreendem os setores criativos nucleares, as macrocategorias:
a) patrimbnio natural e cultural; b) espetaculos e celebracdes; c) artes visuais e
artesanato; d) livros e periddicos; e) audiovisuais e midias interativas, f) design e

servigos criativos. Todos estes setores s&o desdobrados em atividades associadas.
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J& conforme a UNCTAD (2008), os setores criativos classificam-se quanto
ao patrimbnio em sitios culturais e manifestacfes tradicionais; nas artes visuais e
performaticas; nas midias em publicacbes e midias impressas e nas criacdes
funcionais, em design, novas midias e servi¢os criativos.

Enfim, variam entre paises, Estados e 6rgdos. Em especifico, via de regra,
envolvem de uma forma geral os setores dentro de uma cadeia, segundo a FIRJAN
(2008, p. 15):

Expressbes Culturais, Artes Cénicas, Artes Visuais, Musica, Filme &
Video, TV & Radio, Mercado Editorial, Software & Computacéo,
Arquitetura, Design, Moda e Publicidade.

Trata também dos setores de artes e artesanato, festas e festividades,
patrimdnio, industrias culturais, moda, design, propaganda, arquitetura e software de
lazer. Setores esses, que se pautam em direitos de propriedade intelectual e
também de potencial representatividade econdmica para a economia brasileira, vide
“A cadeia da industria Criativa no Brasil, 2008”.

Os diversos setores envolvidos da Economia Criativa geram empregos e
mais qualificados, com maior e melhor remuneracéo, um atrativo para os jovens e de
inclusdo social, bem como, os consumidores com maior e melhor renda, mais

exigentes quanto as suas necessidades e atentos as tendéncias do mercado.

2.3.4.3 Industrias Criativas

De acordo como Duisenberg (2008, p. 62), o termo “industrias criativas” tem
origem relativamente recente. Ele surgiu na Australia, em 1994, com o lancamento
do relatério “Nacao Criativa”, porém, alcangou maior exposi¢cao pelos formuladores
de politicas no Reino Unido em 1997.

O relatdrio da FIRJAN (2008) se baseou na definicao de “industrias criativas”
proposta pela Organizagéo das Nacgdes Unidas (ONU) sob a chancela da UNCTAD,
que assume como sendo “ciclos de criacdo, producdo e distribuicdo de bens e
servicos que usam criatividade e capital intelectual como insumos primarios” (ONU
apud FIRJAN, 2008, p. 13), reconhecendo trés grandes areas na cadeia da

“‘industria criativa”, compreendendo:

1) os segmentos de expressdes culturais, artes cénicas, artes
visuais, musica, filme e video, TV e radio, mercado editorial, software
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e computacao, arquitetura, design, moda e publicidade; 2) as areas
relacionadas, que envolvem segmentos de provisao direta de bens e
servicos ao ndcleo, composta por induUstrias e prestadores de
servigos que fornecem materiais e 0s elementos cruciais para o
funcionamento do nucleo; e 3) as atividades de apoio mais indireto.

Ja conforme Askerud (2008, p. 238), as industrias criativas também sao

denominadas de industrias culturais, industrias de conhecimento, indUstrias da

informacdo, industrias baseadas em direitos autorais etc. [...] centradas na

capacidade de producéo e de inovacdo do conhecimento e da informagéo.
Ainda de acordo, com Askerud (2008, p. 245), o discurso do

desenvolvimento urbano tende a definir as industrias criativas como:

industrias culturais classicas (midia de exibicdo, cinema, edicéo,
gravacdo de musica, design, arquitetura e novas midias) mais as
artes tradicionais (artes visuais, artesanato, musica, teatro, concertos
e apresentacdes, literatura, museus e galerias) — todas as atividades
gualificadas a receber recursos publicos enquanto arte e cultura, cujo
desenvolvimento é considerado parte da dindmica inerente aos
espacos urbanos e é indiscutivel que o ambiente urbano proporciona
as condicdes ideais para o tipo de concentracdo que sustenta muitos

empreendimentos criativos bem-sucedidos.

Ja Hartley (2005, p. 5) integra a visado setorial a uma abordagem mais ampla

da economia, cunhando uma definicdo que une cultura e tecnologias:

No entanto,

Criativas” esta:

a ideia de industrias criativas busca descrever a convergéncia
conceitual e préatica das artes criativas (talento individual) com
indastrias culturais (escala de massa), no contexto das novas
tecnologias de midia (TICs) em uma nova economia do
conhecimento, para 0 uso dos novos consumidores-cidadéos
interativos.

conforme Askerud (2008, p. 256), o conceito “Industrias

raramente presente em andlises mais abrangentes do setor ou nos
planos nacionais de desenvolvimento como parte de uma estratégia
para o desenvolvimento socioeconémico, apesar do fato de as
industrias culturais terem a capacidade de contribuir para a reducéo
da pobreza e de provarem ser um instrumento poderoso ha
reconstrucdo das comunidades locais. O apoio ao desenvolvimento
das industrias criativas € uma grande oportunidade para atender a
demanda urgente por empregos locais e assim contribuir para frear a
migracdo urbana e o processo continuo de desintegracdo das
comunidades.
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Assim, para Solanas (2008, p.173) com base em Hartley (2005), a promocéao
das Industrias Criativas e a possibilidade de transformarem-se em setores que
dinamizem a economia, requerem politicas articuladas entre setores do capital
humano, que avancem em direcdo as necessidades humanas como direito, no

enfrentamento da pobreza, das atividades e areas micros as macro, tendo-se:

politicas publicas que as apoiem, atores ndo governamentais, que
Ihes deem suporte, investimentos, parcerias transversais dos
diversos atores e entre atores regionais, entre outros fatores. As
indastrias criativas sdo, portanto, ndo apenas economicamente
valiosas por si mesmas, mas funcionam como catalisadoras e
fornecedoras de valores intangiveis a outras formas de organizagéo
de processos, relagfes e dindmicas econémicas de setores diversos,
do desenho de cosméticos que utilizam saberes locais a
equipamentos e artigos esportivos, entre outros.

As industrias contemplam uma producdo de bens e servicos em maior
escala e sendo da Economia Criativa, produzem-nos em maior quantidade, sem
transformar matéria prima, agregando portanto valor aos bens intangiveis
produzidos, buscando atender aos negdécios com produtos e servigos criativos,
contendo acentuado diferencial para satisfazer os diferentes publicos usuérios e ou
clientes, engrandecendo e impulsionando assim as varias economias, gerando por

sua vez negdocios, empregos, renda e bem estar e outros.

2.3.4.4 Clusters Criativos

De acordo com Fonseca Reis (2008), Clusters criativos sdo conjuntos de
aglomeracdes espaciais de pequenas a grandes empresas com influéncia direta nos
produtos, servicos e negocios, ou seja, ha um conjunto de empresas que atuam em
determinado setor criativo, alimentando-se dos servi¢os e produtos umas das outras.
Eles reltnem vantagens comparativas competitivas e a sua consolidagdo sera
mediante a aplicagdo de conhecimento intensivo e solu¢cdes nos negocios e servigcos
oferecidos.

Os clusters criativos atuam também mobilizando forcas com os atores
institucionais envolvidos, fazem conexdes publico-privadas, com governos,
universidades, centros e parques tecnoldgicos, organiza¢des sociais, etc., junto aos
patrocinadores como bancos e fundacfes, bem como, profissionais dos ramos de

atuacao, artistas e outros grupos sociais distintos, que desenvolvem e sustentam a
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estrutura interna, complexa e dinamica de criacdo e desenvolvimento de bens e
servicos e dos seus negdcios normalmente, da comunidade e do seu entorno,
formando um verdadeiro ecossistema criativo.

Ou seja, Clusters criativos séo a¢des que podem acontecer entre empresas,
profissionais e empreendedores em geral, os quais se ajudam, se apoiam e se
alimentam, dinamizando espacos, recursos financeiros e tecnoldgicos, talentos e
dons humanos e produtivos, e, mediante acdes de cooperacdo horizontais e ou
verticais, fortalecem-se, bem como, nos seus respectivos mercados, como maior

eficiéncia e satisfagao.

2.3.4.5 Segmentos Criativos

Conforme Duisenberg (2008, p. 63), a classificacdo de industrias criativas,
segundo a Unctad Creative Economy & Industries Programme, dividem-se em quatro
categorias amplas, a saber:

patriménio cultural, artes, midia e criagdes funcionais. Essas
categorias estéo subdivididas em oito areas, formando os segmentos
criativos, tendo: Patriménio cultural: Artesanato, expressado cultural
tradicional; Artes visuais festivais e celebragbes Pintura, escultura e
fotografia; Edicdo e midia impressa: Livros, imprensa e outras
publicacbes; Design: de moda, de interior, grafico e de joias; Artes
dramaticas: Musica, teatro, danca, Opera, marionetes, circo etc.;
Audiovisual: Cinema, difusdo, televisdo e radio; Servigos criativos:
Arquitetura, propaganda, P&D e servigos culturais; Novas midias:
Conteudo digital, software, jogos, animagdo, englobando assim as
Indastrias criativas, pelo Patriménio Cultural, Artes, Midia e
Criacdes Funcionais.

Ja para a FIRJAN (2014, p. 18), compreendem 0s segmentos criativos nas

Indastrias criativas do Brasil, 0 seguinte mapeamento:

Arquitetura & Engenharia, Artes, Artes Cénicas, Biotecnologia,
Design, Expressdes Culturais, Filme & Video, Mercado Editorial,
Moda, Mdsica, Pesquisa & Desenvolvimento, Publicidade, Software,
Computacao e Telecom,Televisdo & Radio.

Assim, tendo em vista, que as vantagens comparativas, expertises e
prioridades de cada pais, estado, municipio, distrito ou polo, instituicdo ou Orgao,
sdo distintas, a lista € diversa e variada, e até mesmo os velhos negdcios e

produtos, para sobreviverem precisam se renovar, reinventar, recriar, sobre um
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espaco fisico, de circunscricdo administrativa, uma multiplicidade de segmentos e

atividades, especializagfes e trocas, porém mais social, autbnoma e soberana.

2.3.4.6 Micro e Pequenas Empresas Criativas

De acordo com Fonseca Reis (2008, p. 32), a promocdo de micros e
pequenas empresas (incluindo as individuais) fornecedoras ou distribuidoras de
produtos e servigos oferece um canal de inclusdo econémica e de atuacdo em
mercados diferenciados, imprimindo agilidade e capilaridade a economia. O
reconhecimento de seu papel € fundamental para impulsionar a Economia Criativa
como estratégia de desenvolvimento, por dois aspectos basicos.

Primeiramente, se j4 sdo as maiores empregadoras em varios paises em
desenvolvimento, ampliam sua capacidade de inclusdo socioecondmica nas
indUstrias criativas, nas quais as barreiras de entrada tendem a ser mais baixas, 0
capital exigido para o inicio da atividade é menor e, ndo raro, tateiam os limites da
informalidade.

Entretanto, um nimero imenso de micro e pequenos empreendimentos no
Brasil, dispersos ou agrupados em diversos municipios e regides do pais, tiveram
de:

enfrentar uma concorréncia externa muito agressiva tendo, de um
lado, todas as dificuldades tipicas do Custo-Brasil (pesada carga
tributaria e previdenciaria, custos financeiros e administrativos muito
elevados, ma qualidade da infraestrutura econémica, etc.); e, do
outro lado, competidores oriundos de economias estaveis com seus
baixos custos financeiros, seus elevados padrdes tecnolégicos e
suas modernas técnicas de gestdao (HADDAD, 2009, p. 137).

Para Davis (2008, p. 192), a viabilidade de um modelo de Economia Criativa

promove:

a democracia na producéo, na distribuicdo e no acesso vem da sua
natureza inclusiva e da integracdo pratica de micro e médias
empresas na férmula financeira. A dindmica em evolucdo da
globalizacdo e das economias baseadas no conhecimento continua a
sofrer com o impacto dos avan¢os nas comunicacdes, da tecnologia
e das mudancas nas tendéncias de consumo e mercado.

Para tal, € necessério que, “o capital ndo seja nada mais do que a alavanca
com a qual o empreséario subjuga ao seu controle os bens concretos de que

necessita. Nada mais do que um meio de desviar os fatores de producéo para novos
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usos, ou de ditar uma nova diregdo para a produgao” (SCHUMPETER, 1997, p.
118), buscando retorno para si, bem como, aos trabalhadores, ao municipio e

regiao.

2.3.5 CATALIZADORES DA ECONOMIA CRIATIVA

De acordo com Fonseca Reis (2008, p. 47), embora ndo tenha receita de
sucesso, a Economia Criativa parece apresentar, de fato, potencial significativo para
promover o desenvolvimento socioecondmico, aproveitando um momento de
transicdo de paradigmas globais para reorganizar os recursos e a distribuicdo dos
beneficios econémicos. Como visto, embora a criatividade seja reconhecida como
um ativo ubiquo, € preciso concretizar seu potencial econémico, com base em um
decélogo de alicerces:

1) Conscientizar os gestores publicos, privados e a sociedade civil de que
incluséo se faz por convergéncia de interesses;

2) Definir e implementar politicas publicas de desenvolvimento transversais
aos setores e interagentes;

3) Influenciar acordos internacionais para que possibilitem a apropriacdo dos
beneficios da Economia Criativa por parte das comunidades que o0s
originaram;

4) Promover acesso adequado a financiamento;

5) Levantar estatisticas que monitorem o desenvolvimento das acfes de
politica publica;

6) Disponibilizar infraestrutura suficiente de tecnologia e comunicagdes;

7) Estabelecer um modelo de governanca coerente;

8) Analisar o processo de geracao de valor, ndo em uma estrutura de cadeia,
mas de redes.

Ainda segundo Fonseca Reis (2008, p. 15), essas e outras caracteristicas
fazem da Economia Criativa uma oportunidade de resgatar o cidadéo (inserindo-o
socialmente) e o consumidor (incluindo-o economicamente), através de um ativo que
emana de sua prépria formacéo, cultura e raizes. Esse quadro de coexisténcia entre
0 universo simbolico e o mundo concreto € o0 que transmuta a criatividade em

catalisador do crescimento econdmico.
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Para Haddad (2009, p. 121 e 125), este processo de crescimento econémico
irAd depender, principalmente,

da capacidade da regido para negociar e atrair recursos (financeiros,
tecnologicos, institucionais, etc.) nacionais e internacionais, publicos
e privados, através de diferentes modalidades (promog¢éo de projetos
de investimentos; transferéncias intergovernamentais de natureza
constitucional e ndo constitucional; etc.), entre outros.

O mesmo se aplica também aos municipios, cidades, distritos e regides, pois
0 crescimento econdmico € uma condicdo necesséaria, mas nado suficiente para o
desenvolvimento enddégeno e também exdgeno sustentavel, no ambito econbémico,
social, cultural e ambiental, o qual pressupde um processo de inclusdo social, com
uma vasta gama de oportunidades e opc¢des para as pessoas. Além de empregos de
melhor qualidade e de rendas mais elevadas, é preciso que os brasileiros, todos os
brasileiros, desfrutem de uma vida longa e saudavel, adquiram conhecimentos
técnicos e culturais, tenham acesso aos recursos necessarios a incluséo social e a
um padréo de vida decente.

Isso ocorre mediante o uso do conhecimento e da energia capaz de
canalizar forcas e capitais: institucionais, humano, civico, social e sinergético, de
forma convergente. Para Furtado (1982), o verdadeiro desenvolvimento €,
principalmente, um processo de ativagdo e canalizagdo de forgas sociais, de
melhoria da capacidade associativa, de exercicio da iniciativa e da criatividade, entre
outros.

A sociedade pode, e deve, se organizar para transformar os impulsos de
crescimento econdémico, geralmente desencadeados por forcas externas a regiao,
em desenvolvimento, ou seja, em melhores niveis de qualidade de vida para todos,

em que,

[..] o desenvolvimento deve ser encarado como um processo
complexo de mudancas e transformacfes de ordem econbdmica,
politica e, principalmente, humana e social. [...] Desenvolvimento
nada mais é que o crescimento — incrementos positivos no produto e
na renda — transformado para satisfazer as mais diversificadas
necessidades do ser humano, tais como: saude, educacao,
habitaco, transporte, alimentacéo, lazer, dentre outras (OLIVEIRA,
2002, p. 40 e 47).

No entanto, como a regido Oeste do Parana é forte no agronegdcio, precisa

desenvolver aptiddo se desagregando desta atividade e, alterando, conforme
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Haddad (2009, p. 140), “a sua vocacgao e/ou relevancia da atividade econémica, e na
regido, seja pela importancia para a economia local, seja por uma vocagédo da
regido, a mobilizacdo da populacdo e das instituicbes de apoio é muito mais
provavel e importante”, para o seu crescimento e desenvolvimento, levando em
conta também as preocupacgfes e aspiracbes da populacdo, bem como, dos seus
grupos sociais, que tomam consciéncia de seus problemas e se empenham também
em resolvé-los.

Ainda, a promocao do desenvolvimento regional, segundo Haddad (2009, p.

120), deve estar fundamentalmente baseada na formulagédo e na implementacéo de:

politicas, programas e projetos concebidos e implantados a partir da
atuacao das sociedades locais, cabendo as agéncias e instituicdes
dos governos federal e estadual o papel de parceiras nesse
processo. Também, as novas concep¢des que buscam explicar a
razdo pela qual alguns paises e regides crescem e se desenvolvem
mais rapidamente do que os demais, ressaltam o conhecimento
como um fator de produgdo separado e a importancia de
investimentos na criacdo do conhecimento e nas atividades de
Pesquisa e Desenvolvimento (P&D).

Ainda, o capital humano e as habilidades de um pais ou regido determinam
0 seu crescimento econémico no longo prazo e, suas chances de transformar este
crescimento em processos de desenvolvimento enddgeno extensivo ao seu entorno.

Enfim, varias condi¢cdes influenciaram a mudanga no processo produtivo
rural e dos municipios, como o do Oeste do Parana, com o forte esvaziamento
demografico migratorio da populacdo dos diferentes municipios, em direcdo aos
centros industriais e polos regionais, modernos, avancados, na busca de novas
perspectivas.

No entanto, cabe hoje aos municipios encontrarem novas possibilidades de
trilhar caminhos a partir da valorizagcdo de suas especificidades territoriais,
produtivas, populacionais e outras para manter e ocupar a sua populacdo com
emprego e renda compativeis ao contexto da economia.

Portanto, com base nesta fundamentacéo tedrica e autores apresentados,
procurar-se-a embasar cientificamente o presente estudo e depois, com a pesquisa
de campo e com os seus resultados, responder aos objetivos gerais e especificos da
tese, aos problemas e hipoteses do estudo, bem como, justificar a presente

pesquisa, seguindo os procedimentos metodoldgicos, conforme adiante.



3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa tem como objeto de estudo, a Economia Criativa dos 20
municipios periféricos do Oeste do Parana, com populagédo inferior a 7.000 mil
habitantes, os quais s&o vinculados as 03 microrregides Cascavel, Foz do Iguacu e
Toledo, da mesorregido de Cascavel, estes também classificados como municipios
polos regionais.

Para Gil (1999, p. 42), a pesquisa € um processo formal e sistematico de
desenvolvimento do método cientifico, e tem como objetivo fundamental descobrir
respostas para problemas mediante o emprego de procedimentos cientificos. No
caso, a pesquisa de campo foi exploratoria e descritiva.

Para Marconi e Lakatos (1999), a pesquisa exploratdria e descritiva envolve
investigacbes empiricas, que objetivou a formulacdo de questbes ou de um
problema, os quais serdo desenvolvidos e explorados por investigacdo em éareas,
temas e locais de poucas informacfes e conhecimento acumulado, sintetizado,
explicitado e familiarizado, para assim aumentar o conhecimento.

A presente pesquisa foi desenvolvida pelo método qualitativo e quantitativo.
Qualitativo porque muitas questbes fechadas foram acompanhadas de
detalhamentos, contendo especificidades, pareceres, observacdes, justificativas,
criticas e sugestdes.

Outras questbes foram abertas, buscando colher e compreender
significados, preocupacdes, expectativas, criticas, comentarios, sugestdes e dicas
em geral, pois se entende que, a pesquisa qualitativa € um procedimento racional,
estruturado e sistémico, da real origem, bem como, das causas dos fenémenos, sua
existéncia, relagcbes e consequéncias, que se justifica & medida que visa oferecer

respostas subjetivas e de qualidade, sobretudo:

por ser uma forma adequada para entender a natureza de um
fendbmeno social’. Ainda, possibilita “descrever a complexidade de
determinado problema, analisar a interacdo de certas variaveis,
compreender e classificar processos dindmicos vividos por grupos
sociais, contribuir no processo de mudanca de determinado grupo e
possibilitar, em maior nivel de profundidade, o entendimento das
particularidades do comportamento dos individuos (RICHARDSON,
1999, p. 79).

E, foi quantitativa, representado pelas relacbes com base nos dados obtidos

das questdes fechadas e abertas, traduzidos em dados estatisticos, quantitativos,
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valores, percentuais, médias, nidmeros ou outros, organizados, sistematizados e
detalhados, segundo uma ldgica de analise, do mais representativo, significativo e
relevante ao menos, de forma a garantir resultados de estudo, pesquisa, analise e
interpretagéo, entre outros.

Os dados secundérios foram levantados junto aos diversos tipos de
bibliografias disponiveis e documentais, junto aos 6rgados oficiais do governo, tais
como: Ministério do Trabalho, pelo Relatério Anual de Informacdes Sociais (RAIS),
do Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (CAGED), do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), do Instituto Paranaense de
Desenvolvimento Econbmico e Social (IPARDES), Prefeituras Municipais, Sindicatos
Patronais e de Categorias Profissionais, Associacdes representativas e outros.

Os dados primarios foram levantados diretamente nos municipios
periféricos, via instrumento de pesquisa denominado de questiondrio, aplicado as
suas liderancas pré-definidas, publico-privadas, institucionais, representantes de
orgaos de categorias laborais e cidadaos.

Quanto a Economia Criativa pesquisou-se 105 atividades, entre o que mais
tem ou possuem atualmente e/ou poderiam ter num futuro préximo, segundo a
percepc¢ao das suas liderancas.

Da populacao de liderangas e atores pesquisados nos municipios periféricos
da mesorregido Oeste do Parana, constituiu-se de uma “amostra intencional”
envolvendo representantes com as mesmas caracteristicas por municipio.

Compreendem-no enfim os gestores publicos, ocupantes de cargos do
executivo, o prefeito municipal; do legislativo, o presidente da camara de vereadores
e de secretarios municipais, de servidores publicos, conselheiros municipais; bem
como de pessoas da iniciativa privada, tais como: empresarios, profissionais liberais,
liderancas institucionais e empresariais, diretores / gestores, e outros representantes
dos municipios focando aqueles que atuam nas relacdes laborais, que tém historia
local e possuem também, de uma forma geral, maior vinculo em anos com o
respectivo municipio, entre outros.

A selecdo da amostra de municipios, para a coleta dos dados primarios,
visou 0s municipios periféricos da mesorregido Oeste Paranaense, com a menor
populacdo, inferior a 7.000 mil habitantes, classificados como: retardatarios,
deprimidos e ou estagnados.
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A pesquisa possui como corte o exercicio social de 2012 e 2013. A coleta de
dados a campo ocorreu entre 16 de janeiro de 2013 quando da primeira visita de
pesquisa ao municipio de Diamante do Oeste e assim gradativamente aos demais,
até a ultima em S&o Pedro do Iguacu, dia 06 de fevereiro de 2013. Porém, houve o
retorno, que acorreu até quatro vezes em alguns municipios.

A Ultima visita foi em final de maio de 2013, tendo em vista 0 encerramento
do levantamento de dados primarios, junto as liderancas selecionadas pesquisadas
por municipio periférico. O contato dos entrevistados ocorreu de diferentes formas,
por agendamento telefonico, visita pessoal programada e nao programada,
entrevistas, internet e outros, tanto no local de trabalho, residéncias e alguns na rua
propriamente dita.

Isso foi levantado pela presente pesquisa junto as liderancas publico-
privadas, institucionais, diretores / gestores e representantes dos diferentes 6rgaos
da sociedade civil, bem como, cidaddos dos referidos municipios selecionados, no
ambito da Economia Criativa.

Quanto ao seu porte, sdo classificados como pequenos municipios
brasileiros, conforme lei e projeto de lei. Esthd em vigéncia a lei 10.257/01, relativa ao
Estatuto das Cidades e o Decreto-Lei 311/38, que dispbe sobre a divisao territorial
do pais. De acordo com o artigo 39 da respectiva lei, relativo ao Plano Diretor do

Municipio, consta:

A propriedade urbana cumpre sua fung¢do social quando atende as
exigéncias fundamentais de ordenagdo da cidade expressas no
plano diretor, assegurando o atendimento das necessidades dos
cidaddos quanto a qualidade de vida, a justica social e ao
desenvolvimento das atividades econdmicas, respeitadas as
diretrizes previstas no art. 2° desta Lei.

Ja pelo Projeto de Lei 1327/11, que tramita no Congresso, cria-se uma nova
classificagdo para os municipios, entre rurais, urbanos e seu porte. De acordo com a
proposta, a definicdo serd feita com base em trés critérios, sendo: populacional,
densidade demogréfica e de composi¢cdo do produto interno bruto (PIB). Nesta
proposta que altera o Estatuto das Cidades (Lei 10.257/01) e o Decreto-Lei 311/38,
havera a inclusdo de paragrafo Unico, em que 0s municipios passardo entdo a
serem classificados em: rural e relativamente rural; pequeno, médio e grande porte,

sendo o de pequeno porte, objeto de estudo, composto por,
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aqueles com populacdo inferior a 50 mil habitantes, a atividade
agropecuaria representar menos de 15/100 do PIB municipal e a
densidade demogréfica for superior a 80 habitantes por km?
(PROJETO DE LEI 1327/11).

Condicdo esta entdo, pelo quantitativo populacional de 50 mil habitantes,
enquadram como pequeno porte, todos os municipios periféricos ora pesquisados
na regido Oeste do Parand, identificados na figura 1 (mapa), desde Iguatu a Séo
Pedro do Iguacu, da menor a maior populacdo no recorte. Medida esta que serve
como parametro para uma classificacdo prévia de pesquisa, bem como, junto aos
orgdos competentes oficiais do Estado.

No entanto, conforme a Tabela 1, na mesorregido Oeste do Parand, ha 20
municipios com populacdo total inferior a 7.000 mil habitantes (CENSO 2010),
integrantes das trés microrregides, os quais foram pesquisados. Justifica-se esta
escolha por serem classificados, além de pequenos municipios, ou seja, menores
quantitativamente, por possuirem normalmente maiores niveis de dependéncias,
subordinacdes, limitacdes e caréncias, de dificuldades de geracdo emprego e renda.

Destaca-se que, estes municipios periféricos possuem mais atividades,
areas e estruturas para se desenvolverem gradativamente, no presente e futuro, nos
seus respectivos municipios, prioritariamente aqueles de indicadores econdmico-
sociais mais criticos, a exemplo de Diamante do Sul e do Oeste, Ramilandia e
outros.

Também se entende como municipios periféricos aqueles que se situam no
entorno de centros e polos, bem como, regionais, a exemplo das 03 microrregioes
de Toledo, Cascavel e Foz do Iguacu, além de alguns intermediarios, em transicao
mas com forca de atragdo, como: Marechal Candido Rondon, Medianeira,
Matelandia, Palotina, Cafelandia e Capitdo Lebnidas Marques, dos quais, varios
possuem complexos agroindustriais e industriais.

Sdo municipios periféricos, por apresentarem, segundo Costa Rocha,
(2010), esvaziamento populacional (crescimento negativo), subordinagéo territorial,
dependéncia econbmica dos municipios maiores e dos polos regionais e indicadores
sociais criticos, tais como: renda, educacgao, saude e outros. Nao possuem estrutura
produtiva diversificada e dinamica.

Segundo classificagdo também de Lima et al. (2011), sdo municipios que

atendem a estas caracteristicas criticas pesquisadas: IDH municipal, PIB, renda per
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capita, IPDM - indice IPARDES de Desempenho Municipal e Razdo de
Dependéncia.

Tabela 1 - Municipios periféricos por microrregido do Oeste do PR (2011).

Microrregifes Municipios Retardatéarios, Deprimidos ou Estaghados

Cascavel Anahy, Braganey, Campo Bonito, Diamante do Sul, Ibema, Iguatu,
Lindoeste, Santa Lucia, Santa Tereza do Oeste.

Diamante D'Oeste, Entre Rios do Oeste, Iracema do Oeste, Maripa,
Toledo Ouro Verde do Oeste, Pato Bragado, Quatro Pontes, Sdo José das
Palmeiras, S&o Pedro do Iguagu.

Foz do Iguacgu Ramilandia e Serranépolis do Iguagu.

Nota: os municipios ndo informados compreendem os municipios com populacdo superior
a 7.000 habitantes e/ou classificados em transi¢do ou avancados.

Fonte: Resultados de pesquisa, a partir de Lima et al. (2011).

A localizacdo destes municipios periféricos pesquisados para melhor
visualizacéo e percepcado da sua distribuicdo no espaco geografico pesquisado, esta
indicada no mapa apresentado na Figura 1:

1- Anahy 10- Lindoeste 19-580 P. lguagu
2- Braganey 11- Maripa 20- Serranopolis do
3- Campo Bonito 12- Mercedes

4-Diamante do Sul 13- Ouro Verde do Oeste
5- Diamante do Oeste  14- Pato Bragado
6- Entre Rios do Oeste 15- Quatro Pontes

7- lbema 16- Ramilandia
B- lguatu 17- Santa Licia
9- Iracema do Oeste 18- 530 ). Palmeiras

Fonte: IPARDES, PR.

Figura 1 - Localizacdo dos Municipios Periféricos pesquisados na Regido
Oeste do Parana, 2013.
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A pesquisa de campo foi desenvolvida por meio do instrumento questionario,
previamente estruturado e testado, contendo perguntas fechadas e abertas,
conforme Apéndice A.

O instrumento foi aplicado pessoalmente pelo pesquisador, mediante visitas,
a uma amostra intencional selecionada, nos municipios com populacdo inferior a
7.000 habitantes, dos quais varios tem baixa classificacdo de IDH, PIB per capita,
renda per capita e outros, conforme Lima et al. (2011).

Foram entdo escolhidos 20 municipios periféricos para a pesquisa, dos 50
municipios da mesorregido, envolvendo as 03 microrregides do Oeste do Parand.
Estes 20 municipios sdo de pequeno porte, inseridos no entorno das suas
microrregides, apresentam caracteristicas de menor populacdo, subordinacdo
econbmica e dependéncia aos municipios vizinhos e polos regionais. Varios
apresentam indicadores sociais criticos, retidos e inconclusos, os quais carecem
demasiadamente de verbas para sua recuperacdo econdmica, obras publicas,
investimentos, bem como, a manutencao de servicos em geral, o que lhes dificulta a
circulacao de recursos e a geracdo de emprego, renda e riquezas.

De cada municipio periférico foram selecionadas 13 liderangas, aos quais
aplicou-se, via entrevista, 0 mesmo quantitativo de questionarios, cuja amostra €
representativa das principais liderancas pensantes e de gestdo, envolvidos com a
Economia Criativa e outros, totalizando-se entdo nos 20 municipios a coleta de 260
guestionarios de pesquisa, devidamente preenchidos.

Assim, foram pesquisados 0os mesmos atores em cada municipio, quais
sejam: liderancas, gestores e ou representantes municipais, publico-privado,
institucionais e cidadaos, lotados nos cargos e ou segmentos de atividades pré-
estabelecidas, constantes também no questionario. Justifica-se por estes sujeitos
terem conhecimento das atividades econOmicas e sociais, culturais, artisticas,
turisticas, legais e outras. Terem capacidade e habilidade de criar e fazer acontecer.
De serem promotores de eventos e acfes empreendedoras nos seus municipios,
reunirem caracteristicas e elementos de gestdo, envolvimento e ligagdo com a
Economia Criativa de uma forma geral e com o destino dos municipios. Também por
serem protagonistas e ou responsaveis pelo apoio, implementacao, fiscalizacao,
avaliacdo e ajustes da Economia Criativa no seu municipio.

A amostra selecionada de pesquisa ficou composta pelas seguintes

liderancas:
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a) Prioritarios:

* Prefeito do municipio;

* Presidente da camara de vereadores;

* Secretério da industria e comércio;

* Presidente da Associagdo Comercial e Industrial do municipio;

* Empresério da empresa mais forte instalada no municipio (faturamento e ou
numero de empregados) com historico e raizes locais;

* Presidente de Conselho do desenvolvimento rural / ambiental e ou da
agricultura;

* Presidente de movimento social representativo e abrangente;

* Profissional liberal, como: contador e advogado;

* Empreendedor diversificado no municipio;

* Presidente de sindicato patronal ou dos trabalhadores mais representativo e
na auséncia, lideranca religiosa e ou presidente da igreja catélica, como a
mais representativa,

* Artista formal e ou informal tradicional no municipio ou Secretario(a) da
Cultura ou Educacao do Municipio;

» Gestor / gerente de cooperativa de producao, crédito ou financeira;

* Representante técnico da EMATER: agrbnomo ou técnico agropecuario.

b) Suplentes ou substitutos — no caso de auséncia e impossibilidades, foram
incluidos, em nimero minimo:
* Secretério de planejamento, administracdo e ou equivalente;

» Gerente / gestor da Agéncia do Trabalhador no municipio.

O grupo de pesquisados selecionados pela amostra de 13 liderancas
integrantes por municipio periférico forneceu entdo os dados primarios, totalizando-
se assim 260 questionarios de pesquisa. Esta quantidade uniforme comparativa de
guestionarios aplicados em cada um dos respectivos municipios foi depois também
tabulada por municipio e totalizada pela Regido, com cruzamentos e analises
realizados, de diferentes angulos, sendo pelo quantitativo populacional, indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), Produto Interno Bruto (PIB) per capita e também
classificacdes por faixas (baixa, intermediaria baixa, elevada e alta), também

identificadas nos mapas.



59

Durante a aplicagdo dos questionarios estruturados foram o0s mesmos
identificados e agrupados por municipio, bem como, mantidos sob confidencialidade
do(s) pesquisador(es) e do programa da instituicio de ensino da pesquisa. O
levantamento de dados a campo foi procedido pelo préprio pesquisador, mediante
entrevista in loco, realizada face a face, junto a amostra selecionada, nos
respectivos municipios categorizados, bem como, para o melhor entendimento e
analise do ambiente.

No entanto, ressalta-se que o instrumento do questionario passou por pré-
teste de pesquisas de campo, cujo procedimento garantiu maior confiabilidade para
o entendimento pelo pesquisado e pesquisador, das perguntas elaboradas,
alternativas de respostas e outras, advindas da amostra selecionada, buscando
responder objetivos de pesquisa, problemas e construir ciéncia, além de apontar
caminhos para aplicagdo aos municipios periféricos.

ApoGs a coleta dos dados, os mesmos foram organizados, classificados e
tabulados por questdo, separadamente por municipio e obedecendo também as
caracteristicas de categoria dos municipios do publico pesquisado, lancadas em
planilhas do Excel, totalizados de forma quantitativa, acompanhada de percentuais,
organizados segundo ordens de valores e apresentada em formato de tabelas,
figuras, mapas e graficos, conforme o caso, grande parte constante nos apéndices,
construidos e apresentados assim como os resultados de pesquisa de campo.

Entdo interpretados, analisados e sistematizados, observando-se uma
disposicdo em ordem, da maior a menor incidéncia e ou vice-versa, frequéncia e
relevancia, com descricbes e cruzamentos de dados, faixas estabelecidas por
proximidade, entre diferentes categorias de pesquisados e questbes, bem como,
observando similaridades, proximidades, selecbes e unidades aproximativas,
entendimentos, conclusdes e outros.

Diante do exposto, observa-se, segundo Lakatos e Marconi (2001), que a
selecdo é o exame minucioso dos dados e a codificacdo é a técnica operacional
utilizada para categorizar os dados que se relacionam.

A tabulacdo, portanto, apresentada na forma de tabelas e figuras,
transformados também em mapas e graficos, compreendem as estatisticas
sistematizadas, permitindo sintetizar os dados de organizacdo, analise e observacéo
realizados em diferentes categorias pesquisadas, 0sS quais se encontram nos

apéndices.
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Com base nesta metodologia descrita, seguem o0s resultados adiante

apresentados e analisados, no capitulo que segue:



4 HISTORICO DA ECONOMIA CRIATIVA E A CONJUNTURA DOS MUNICIPIOS
PERIFERICOS DA REGIAO OESTE DO PARANA

Este capitulo trata da caracterizagdo da Economia Criativa com um breve
histérico e marcos no mundo e no Brasil, a sua representacdo em valores e da
conjuntura dos Municipios Periféricos da Regido Oeste do Parana, com seus

indicadores econ6mico-sociais, condi¢cdes de municipios dormitorios e outros.

4.1 HISTORICO DA ECONOMIA CRIATIVA NO MUNDO E CIDADES

Como caracterizacdo, de acordo com Fonseca Reis (2012, p. 24), o conceito
de Economia Criativa origina-se da expressdo Creative Nation — titulo dado a um
discurso proferido em 1994, pelo entdo primeiro ministro do pais Paul Kreting, na
Australia, o qual foi o prendncio da busca de uma convergéncia de objetivos
culturais, econdmicos e sociais.

Ainda, conforme a autora Fonseca Reis (2008, p.16), o termo foi:

inspirado no projeto Creative Nation, da Australia, de 1994, entre
outros elementos, defendia a importancia do trabalho criativo, sua
contribuicdo para a economia do pais e o papel das tecnologias
como aliadas da politica cultural, dando margem a posterior insercéo
de setores tecnolégicos no rol das industrias criativas.

Depois, em 1997, o governo motivou a formacdo de uma forca tarefa
multissetorial encarregada de analisar as contas nacionais do Reino Unido, as
tendéncias de mercado e as vantagens competitivas nacionais.

Nesse estudo foram identificados 13 setores de maior potencial, as
chamadas industrias criativas, entendidas como industrias que tém sua origem na
criatividade, habilidade e talento individuais e que apresentam um potencial para a
criacao de riqueza e empregos, por meio da geracdo e exploracdo de propriedade
intelectual (FONSECA REIS, 2008, p.16).

Alguns paises em desenvolvimento estdo adotando gradativamente uma
abordagem semelhante a da Inglaterra. No Caribe, o primeiro-ministro de Barbados
estabeleceu uma Forga-Tarefa Ministerial da Economia Criativa; o primeiro-ministro
da Jamaica também reuniu seu gabinete ministerial, selecionando as industrias

criativas como um setor-chave de grande crescimento para a economia jamaicana,;
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0s governos dos Estados do Caribe Oriental estdo seguindo o mesmo caminho em
direcéo ao seu Plano de Visao 2015.

Na Africa, a parceria UNCTAD/PNUD (Programa das Nac¢des Unidas para o
Desenvolvimento) organizou uma conferéncia internacional sobre Economia Criativa
e desenvolvimento, realizada em Ruanda, em agosto de 2006, preparando o terreno
para que O primeiro-ministro obtivesse o comprometimento de todos o0s seus
ministros para aumentar a Economia Criativa do pais.

Finalmente, mas igualmente importante, esse também €& o esquema em
vigor na China, onde os ministros do comércio, da cultura, da ciéncia e tecnologia,
da informacéo e da educacédo trabalham mais proximamente desde que o0 governo
chinés identificou as industrias criativas e culturais como um dos pilares do
desenvolvimento econémico da China no futuro.

O relatério sobre Economia Criativa das Nac¢des Unidas, publicado em 2008,
contabilizou mais de 60 cidades que se autodenominam criativas.

O pesquisador americano Richard Florida, autor de The Rise of the Creative
Class (“A ascensdao da classe criativa”), elaborou um ranking das cidades
americanas mais criativas.

No mundo sdo marcos de Cidades Criativa: San Francisco e San Diego nos
Estados Unidos, Barcelona na Espanha, Grenoble na Franga, Heindhoven na
Holanda, Malmé na Suécia, Hong Kong na China, Abu Dhabi nos Emirados Arabes
Unidos, Buenos Aires na Argentina e outros.

Em especifico, San Francisco nas artes realizou uma combinacdo de
diversidade, inovagdo e cultura. Quando reduziu em 25% o orgamento das
secretarias, a Prefeitura resolveu manter intacta a verba da Comisséo de Artes. “Foi
uma medida de estimulo ao turismo e a industria da hospitalidade — restaurantes,
hotéis, museus, teatros, os maiores empregadores da cidade”, afirma Luis R.
Cancel, diretor de assuntos culturais da comisséo.

Ainda, de metropoles, inspiradoras citadas por Richard Florida, estdo
Londres, Nova York, Xangai, Berlim, Amsterda e Bogota e outras.

Londres, a capital britanica, da aula de como atrair gente talentosa. Valoriza
a arte e seus criadores com incentivos publicos para moradia a baixo custo, além de
locais de criacdo e exibicdo. Tem uma agenda extensa de eventos de moda, design,

cinema, teatro e musica, excelente plano de mobilidade interna e também para


http://pt.wikipedia.org/wiki/Emirados_%C3%81rabes_Unidos
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outras cidades e areas verdes. Em Londres, a industria criativa é o segundo setor da
economia. Responde por 25% dos postos de trabalho.

Ja Amsterda, cidade portuaria da Holanda, brilha com seus canais e casas
flutuantes, pintores famosos, acervos de arte e regides livres para sexo e drogas.

Barcelona soube se reinventar a partir da Olimpiada de 1992, com pesados
investimentos em infraestrutura e outros.

No Brasil, sdo cidades criativas: Séo Paulo, Paraty, Guaramiranga, etc.

a) Sdo Paulo: com as caracteristicas das maiores cidades do mundo, é
luminosa na sua efervescéncia econbmica e cultural, € sombria em qualidade de
vida e mobilidade. Ainda assim, atrai pessoas que buscam oportunidades e acesso a
arte e a cultura. Nenhuma outra cidade brasileira oferece um cardapio tdo vasto de
salas de cinema, teatros, galerias, restaurantes e espac¢os culturais para varios tipos
de publicos. O maior evento de cinema, a Mostra Internacional de Cinema, realizada
em outubro, retne mais de 400 titulos exibidos em 20 salas. Na Virada Cultural,
promovida pela Secretaria Municipal de Cultura desde 2005, o Centro vira palco de
shows e performances por 24 horas.

b) Guaramiranga no Ceara: conserva a tradicdo da musica e dos saraus
literarios deixados pela elite cearense, que fugia do calor do verdo da capital, no
inicio do século passado. “Essa vocacdo estava presente de forma amadora e
espontanea. Entdo, percebe-se que o potencial criativo do cearense ndo estava no
Carnaval, mas na qualidade de seus musicos”, diz a antropéloga Rachel Guadelha,
sécia e fundadora da produtora Via de Comunicagédo. “Encontramos no jazz o
género onde a criatividade fica mais evidente.”

Na primeira edicao do festival, em 2000, ndo havia hotéis ou restaurantes na
cidade. Foi preciso convencer os moradores a oferecer suas casas para
hospedagem. Hoje tem pousadas, cafés, galerias e servicos que também atendem a
populacédo local. Em 2005, o festival gerou mais de R$ 3 milhées para o municipio, o
equivalente a dez meses de arrecadacao de impostos. Hoje, a metade da populagéo
gue trabalhava na prefeitura transferiu-se para o turismo cultural e ecoldgico.

c) Paraty no Rio de Janeiro: caminhar pelas ruas historicas é como voltar no
tempo. A bela arquitetura colonial esta preservada, ndo ha carros no Centro e o
calcamento de paralelepipedos mantém o charme do passado. Ha oito anos, entre
julho e agosto, a cidade vive uma efervescéncia literaria. Neste ano, moradores e

turistas cruzaram nas ruas com as escritoras Isabel Allende e Azar Nafisi, 0 poeta
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Ferreira Gullar e o cartunista Robert Crumb. Eles participaram da 82 Festa Literaria
Internacional de Paraty. Realizada no periodo de baixa atividade turistica, a Flip
ajuda a reduzir os contrastes entre a alta e a baixa temporadas ao atrair cerca de 20
mil pessoas.

A cidade viveu a gloria do ouro, ficou um século no isolamento e na década
de 60 foi abrigo de intelectuais, para s6 depois abrir-se ao turismo. “Hoje o que faz
da Flip um evento singular no calendério literario mundial € o fato de ter nascido da
boa leitura do espaco fisico e das necessidades da populacdo. E uma festa ‘para’ a
cidade e ndo ‘da’ cidade”, diz o arquiteto Mauro Munhoz, diretor da Associacao Casa
Azul, que organiza o evento. A Flip gera cerca de 2 mil empregos indiretos e
resgatou uma atividade tradicional, a carpintaria naval, usada na construcdo dos
palcos e pavilhdes. Criou 33 pequenas bibliotecas escolares e a inclusdo de uma
hora de leitura por semana nas escolas municipais.

E, assim muitas outras cidades também se destacam e sdo referéncia,
portanto, de lugares ou espacos que preconizam a integracdo entre atividades
artisticas, culturais e sociais, com arte, paisagens contendo espacos verdes, calmos,
cidades com mobilidade, proprios para andar a pé e de bicicleta sem interferéncia de
carros; locais com dinamismo, industrias e servicos, geram novas oportunidades
locais e regionais. S&o boas para se trabalhar, se divertir, morar, viver, criar os filhos,
com seguranca e qualidade de vida e outros sdo necessidades a serem

implementadas pelas liderancas nas suas gestées nos municipios.

4.2 HISTORICO DA ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

O embrido das discussfes acerca da Economia Criativa no Brasil foi gerado
em 2004, com a realizacdo, durante o encontro quadrienal da United Nations
Conference on Trade and Development (UNCTAD), em Sao Paulo, na sessao
tematica “High Level Panel on Creative Industries and Development” (FONSECA
REIS, 2008, p. 19).

Ainda conforme a mesma autora, como resultado concreto das acgbes
seguintes, foi organizado em 2005, sob a lideranca do Embaixador Rubens
Ricupero, entdo Secretario-Geral da Unctad e do Ministro Gilberto Gil, o Forum
Internacional de Industrias Criativas, em Salvador. Durante o evento, 0 ministro

ratificou a proposta de criacdo do Centro Internacional das Industrias Criativas, cuja
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missdo seria constituir um banco de conhecimento e espago para as atividades e
programas sobre o tema. Embora o centro ndo tenha se concretizado, o debate
acerca da Economia Criativa teve seguimento no pais. Em 2006, o Férum Cultural
Mundial, que se desenrolou no Rio de Janeiro, inseriu um modulo paralelo de trés
dias sobre o tema.

Para Kovacs (2008, p. 119), na verdade, j4 existem muitas iniciativas nesse

sentido, como:

a criagdo de um centro internacional para as industrias culturais no
Brasil, conforme proposto na conferéncia sobre “Incrementar a
Economia Criativa: Formar um Centro Internacional das Industrias
Criativas” (Salvador, Bahia, Brasil, 18-20 de abril de 2005), que
pretende oferecer apoio aos stakeholders, aos praticantes e também
aos responsaveis pelas politicas dos paises em desenvolvimento,
interessados na promoc¢ao das industrias criativas autossustentadas.

Pouco depois, no ano de 2007, viu-se desabrochar as iniciativas estaduais,
com a organizacao de eventos especificos, como o do Ceara (por iniciativa privada),
em Sao Paulo (liderada pelas secretarias de Cultura e Desenvolvimento) e no
Espirito Santo (realizada por alianca entre 0 Sebrae e a Secretaria da Cultura).
Ademais, conferéncias especificas tiveram lugar na Bovespa (responsavel por 70%
do volume de negdcios com acdes na América Latina) e no Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdémico e Social (BNDES), abordando facetas da Economia
Criativa.

Avancando nesta area, foi criado por meio do Decreto 7743, de 1° de junho
de 2012, a Secretaria da Economia Criativa (SEC), tem como missdo conduzir a
formulacdo, implementacdo e o monitoramento de politicas puablicas para o
desenvolvimento local e regional, priorizando o apoio e o fomento aos profissionais e
aos micro e pequenos empreendimentos criativos brasileiros. O objetivo é tornar a
cultura um eixo estratégico nas politicas publicas de desenvolvimento do Estado
brasileiro. Esta vinculada ao Ministério da Cultura (MinC), tendo a frente da pasta a
secretaria Claudia Leitao.

Pode-se compreender a tomada de decisdo do Estado, mediante a sua
alocacao no ambito da cultura, por reconhecé-la como um direito constitucional entre
as suas prioridades e como foco que contribui para o desenvolvimento.

Conta a Secretaria com o Plano Brasil Criativo, uma iniciativa do MinC e com

parceria de intersetorialidade com varios outros ministérios (Educacado; Ciéncia,
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Tecnologia e Inovacdo; Trabalho, Industria e Comércio, Turismo, Cidades,
Desenvolvimento Social e Comunicacdes), por meio de um comité gestor, propde a
integracdo de politicas publicas e programas de diferentes setores de governo.
Objetiva estimular e fortalecer a Economia Criativa, mediante parcerias, linhas de
crédito e microcréditos adaptadas e apoiadas para produtos e servi¢os criativos. A
insercdo dos segmentos criativos nas estratégias governamentais para o
desenvolvimento do pais, integrando e potencializando as politicas publicas e que
resultem em riqueza cultural, econémica e social.

Ainda, h& producdo de bens, servigos e tecnologias, em diversas areas, para
uma competitividade dos produtos e servicos criativos brasileiros no cenario
internacional. Também ha gradativa qualificacdo profissional, aumento das
oportunidades de trabalho e geracao de renda, contribuindo para a inclusédo social.

O Plano Brasil Criativo do MINC/SEC busca nos planejamentos publicos e
privados, ampliar a formalizacdo dos diversos segmentos, setores e &reas locais e
regionais, amparados nos seus principios norteadores: inovacdo, diversidade
cultural, inclusédo social e sustentabilidade. Esta, no ambito econémico, cultural,
social e ambiental, em condi¢cbes semelhantes de escolha para as geracoes futuras.

De acordo com Haddad (2009, p. 120), a promoc¢éao do desenvolvimento local

e regional deve:

estar fundamentalmente baseada na formulagéo e na implementacéo
de politicas, programas e projetos concebidos e implantados a partir
da atuacdo das sociedades locais, cabendo as agéncias e
instituicdbes dos governos federal e estadual o papel de parceiras
nesse processo.

Em parceria com outros ministérios e secretarias, bem como, também com
instituicdes publicas e privadas envolvidas nesse setor, busca a perspectiva de um
novo desenvolvimento para o Brasil baseado na Economia Criativa. Isso significa
utilizar a diversidade cultural como insumo, de um Brasil transdisciplinar, construido
a varias maos, com politicas publicas voltadas a produtos e servicos.

Vale destacar a Economia Criativa como uma politica econdmica industrial
moderna do século XXI, na qual os paises lideres perceberam a sua presenca e
importancia nos negocios junto aos setores, areas e atividades geradoras de valores
no paradigma produtivo e no mundo atual, em que a industria moderna de

manufatura € a que se mistura aos servi¢cos pelos intangiveis.
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Destaca-se que os ganhos obtidos por meio da Economia Criativa sao
concretos em produtos e servigos factiveis e muito mais, nos processos, conforme

adiante.
4.2.1 REPRESENTACAO DA ECONOMIA CRIATIVA EM VALORES

Para John Howkins a Economia Criativa € a economia que mais cresce no
mundo. A mesma manifesta-se em variados valores e percentuais por pais, estado,
municipio. Mas muitos ndo tém valores e percentuais mensurados da sua
contribuicdo, impactos e representacao.

Diferentes fontes por pais apontam que, a Economia Criativa represente
entre 5 e 10% da economia mundial. No entanto, em outros paises, mais ou menos.

De acordo com a secretaria da Economia Criativa do Brasil, Mirian Leitdo, a
Economia Criativa representa de 8 a 10% do PIB dos paises desenvolvidos e em
alguns em desenvolvimento.

O Brasil ainda ndo consta nestas pesquisas e nem se encontra entre os 20
paises de maior expressao nesta area, tendo a sua frente, conforme o MinC com
base na UNCTAD (2010), os paises da China, Estados Unidos, Alemanha, Hong
Kong, Italia, Reino Unido (Inglaterra), Franca, Paises Baixos, Suica, india, Espanha,
Africa do Sul e outros.

De acordo com Duisenberg (2008, p. 64), nos paises mais avancados, as
indUstrias criativas, logo a Economia Criativa, estdo liderando o crescimento
econdmico, o emprego e o comércio. Na Europa em especifico, a Economia Criativa

gerou um:

faturamento de €654 milhdes, crescendo 12% mais rapidamente do
gue a economia total e empregando cerca de 4,7 milhdes de pessoas
em 2004. No Reino Unido, os numeros oficiais mostram que as
industrias criativas representam 8% da renda nacional e 5% da forca
de trabalho — mais do que o setor de servicos financeiros. A
Economia Criativa do Reino Unido é responsavel por um em cada
cinco empregos em Londres, contribuindo com £11,4 bilhGes para a
balanca comercial do Reino Unido, raz&o pela qual o governo do pais
decidiu transformar a sua capital no centro criativo do mundo. A
Dinamarca € outro exemplo notavel em que a Economia Criativa
representou 5,3% do PIB, provendo 12% do numero total de
empregos e representando 16% do total de exportacbes
(DUISENBERG, 2008, p. 64).
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Outro exemplo é a capital holandesa, Amsterdd, onde as industrias criativas
empregam 7% da sua forga de trabalho, contribuindo com 4,5% do valor agregado
total gerado pela economia da cidade. As chamadas “cidades criativas” estdo se
proliferando, especialmente na Europa e na América do Norte, como “cidades de
servigcos de negdcios criativos”, para restaurar as areas industriais mais antigas e
revitalizar a economia, gerando empregos criativos atraentes, especialmente no
campo das artes, das novas midias e do entretenimento para os jovens talentos, que
geralmente estdo desprovidos de trabalho. E importante notar que, nesse caso, sio
0s paises desenvolvidos que estdo usando a Economia Criativa como estratégia de
desenvolvimento.

Ja para Fonseca Reis (2008, p. 17), as estatisticas sdo reveladoras da
representatividade das industrias criativas na riqueza nacional (7,3% do PIB, em
2005) e com crescimento recorrentemente significativo (6% ao ano, no periodo
1997-2005, frente a 3% do total).

O impacto das industrias criativas no Reino Unido em 2007, estimada em 7,3
do PIB, revelando um crescimento de 5% ao ano; de 1,8 milhdo de empregos no
pais, de acordo com o Departamento de Cultura, Midia e Esporte (DMCS) 157.400
empresas em 2008, representando 7,3% do total das empresas do pais, com
destaque para as atuantes em softwares, jogos e publicacdes eletrénicas (75 mil,
masica, artes visuais e do espetaculo 31,2 mil).

Para Solanas (2008, p. 171), uma das caracteristicas centrais das Industrias
Criativas € a sua grande intensidade na geracao de valor e na criacdo de emprego,
a qual a Unctad divulga que, entre 2000 e 2005, os produtos e servigos criativos
mundiais, cresceram a uma taxa média anual de 8,7%.

De acordo com Piedras Feria (2008, p. 145), no caso do México, recentes

estudos estatisticos revelam:

uma intensificacdo da producao cultural, medida por sua participacdo
no PIB, que atinge 6,7%, bem como por uma maior apropriacdo ou
consumo de bens e servigos culturais por parte das pessoas. Tal
crescimento posicionou esse setor como sendo um dos mais
importantes para a economia nacional.

Ja Solanas (2008, p. 20), estima que:

as industrias criativas tenham contribuido em 2004 com 7,8% do PIB
de Buenos Aires e 4,3% do emprego, assim como a Unctad divulga
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que entre 2000 e 2005 os produtos e servicos criativos mundiais
cresceram a uma taxa média anual de 8,7%.

Para Kovacs (2008, p. 101), de acordo com algumas estimativas, a
participacdo das industrias culturais nos PIBs é de cerca de 7% no ambito mundial,
engquanto nos paises em desenvolvimento, inclusive na Africa, ela representa
apenas 3%.

Segundo o Ministério da Cultura em seu questionamento: “Quanto vale a
Economia Criativa?”. Estima-se que no Brasil, a mesma movimentou quase R$ 400
bilhdes anuais (R$ 381.300.000,00) em 2006. Contando com 52 mil empresas, as
quais em 90% dos casos sdo de pequenas empresas, que possuem até 19
funcionarios; cuja idade predominante em 70% é até 39 anos de idade. Utiliza 22%
da populacdo formal de trabalhadores, com solu¢des inovadoras e com valor
agregado, entre o hardware e o software, do material com o imaterial, de produto
com o servigo(s), para todos os grupos e popula¢cdes do pais, que representam no
geral 16,4% do PIB do Brasil.

De acordo com o MinC, estima-se que em 2010, na area da cultura haviam
aproximados 4 milhdes de trabalhadores e um faturamento de 95 milhdes de reais.

Por outro lado, segundo Solanas (2008, p. 174), a promocdo e maior
representatividade das Industrias Criativas com possibilidade de transformarem-se

em setores que dinamizem a economia, requerem:

politicas publicas que as apoiem, atores ndo governamentais que
Ihes deem suporte, investimentos, parcerias transversais dos
diversos atores e entre atores regionais, entre outros fatores. As
industrias criativas podem por si s6, ou mesmo a chamada Economia
Criativa, na concepcao anglo-saxénica - ndo geram redistribuicdo da
renda, o que constitui a Unica forma pela qual é possivel pensar em
abandonar o estigma de paises “em vias de desenvolvimento” para
comecgar a caminhar com passo firme rumo a transformagdo em
paises desenvolvidos. Somente a partir de reformas tributarias
progressivas que produzam uma auténtica redistribuicdo, sera
possivel comecar a deixar de lado essa condenacéo.

As induastrias criativas podem contribuir com isso, porém de nenhuma
maneira constituem uma panaceia do desenvolvimento. Sem um Estado com
instituicbes fortes que possam apoiar tal mudanca, esses desejos estardo mais
préximos de um sonhado romance ou de um futuro roteiro cinematografico, do que

da propria realidade. Portanto, requerem a participacdo de diversos atores e, é
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necessario encurtar suas distancias entre eles, potencializar sinergias e concretizar
as suas politicas e agbes concretas, entre outros.

Por outro lado, Askerud (2008, p. 239) ressalta que,

a auséncia de dados relacionados as industrias criativas, validos,
confiaveis e comparaveis, dificulta a elaboracdo de afirmacbes
oficiais sobre o grau e o valor dos investimentos realizados nas
industrias criativas em paises e regifes diferentes, bem como, ha
paises nos quais as industrias criativas pertencem a uma categoria
guase que despercebida da economia, ou fazem parte da economia
informal, assim como, ainda ndo se situam como parte da Economia
Criativa.

Para Fonseca Reis (2008, P. 31), a Economia Criativa se baseia em uma

ampliacdo dos modelos de consumo existentes, a partir do amalgama entre:

as tecnologias que dédo ao consumidor o protagonismo de suas
decisbes de consumo (e.g., web 2.0) e a identidade cultural que
confere aos bens e servicos um carater Unico. Cria-se assim um
novo estagio de relacionamento das pessoas com seu ambiente e
com a cultura a sua volta, buscando novos modelos e formas de
consumo, com representacdo na economia dos municipios, regioes,
Estados e paises.

Entdo, assim se revela também a constante busca de ideias geniais que
valem dinheiro. De ativos intangiveis e impalpaveis na forma de bens como tesouro,
tanto para o Brasil como para os Estados e municipios, em especial para o0s
municipios periféricos da Regido Oeste do Parand, para alcancarem um lugar de
destaque nesta paisagem global, sendo mais inclusivo, inovador e utilizando-se
doutro grande insumo, o da diversidade cultural e étnica como vantagem competitiva
e riqueza, para uma economia sustentavel econémica, social e ambiental.

A Federacao das Industrias do Rio de Janeiro (FIRJAN) tem como recorte a
classificagdo em 20 grandes segmentos, que sao: Arquitetura & Engenharia, Artes,
Artes Cénicas, Biotecnologia, Design, Culturais, Filme & Video, Mercado Editorial,
Moda, Musica, Pesquisa & Desenvolvimento, Publicidade; Software, Computacéo e
Telecom; Televisdo & Radio. Segmentos estes que bebem da Economia Criativa e
estima-se que ela represente 18% do PIB do Estado.

Enfim, qual é o valor da criatividade? O custo de néo té-la, cujo inicio se da,
pelas pequenas grandes sacadas, que se transformam e também transformam os

lugares, distritos, cidades, municipios, regides, etc., respeitando limitacbes e
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potencialidades individuais, conectando-se a pontos em comum, adicionando e

agregando valor local e regional. Quem sabe, o caso das casas dos varios negocios.

4.3 CONJUNTURA DOS MUNICIPIOS PERIFERICOS DO OESTE DO PARANA

De acordo com os aspectos pesquisados, os municipios periféricos do Oeste
do Parand, revelam varios pontos em comum no seu territério. Destacam-se
historicamente na ocupacéo pelos seus pioneiros, a partir das décadas de 1950, por
uma grande populacao rural, envolvida na producéo de subsisténcia e autoconsumo
de produtos agropecuarios.

Este processo passou depois para a mecanizagdo agricola, pelos pacotes
de insumos modernos, mediante a crescente incorporacado de tecnologias, difundido
pela extensdo rural, por meio dos 6rgdos de Estado, pelas Cooperativas de
producdo, empresas, engenheiros, médicos veterinarios e técnicos em geral. Esta
condicdo facilitou sobremaneira o0s servicos e a producdo crescente em
produtividades, qualidade e em niveis de escala primaria, tanto agricola (cereais e
vegetais) como pecuaria (bovina, suina, aves, leite), silvicultura e outros.

No entanto, foi um processo que impulsionou o éxodo rural, mediante a
migracdo da populagdo para novas fronteiras agricolas em outras regides e estados
do Brasil (Mato Grosso, Bahia, Tocantins, Piaui, Para, Rondbnia, Roraima, etc.) e
para o exterior (Paraguai, Bolivia), assim como, a migracdo para as cidades,
municipios e polos regionais.

Diante deste movimento migratorio, destaca-se o esforco das cooperativas
de producdo e das integracdes agropecuarias e agroindustriais na mesorregiao
Oeste do Parana, na fixacdo e manutencdo do homem no campo. Difundiu-se a
diversificacdo das atividades da propriedade rural com a produgcdo pecuaria, in
natura e matérias primas, de aves, suinos, bovinos, leite e outros, fortalecendo-se a
agricultura familiar e a agroindustria. Esta transicao foi apoiada ao longo dos anos
por diferentes incentivos de programas de fomento do governo federal, estadual e
municipal, incorporada em maior grau pela populacdo dos municipios periféricos das
culturas e tradi¢cdes de descendéncia europeia (alemaes, italianos, poloneses).

Assim, existem atualmente varios destaques isolados nos municipios

periféricos, com forte producdo pecuaria, a exemplo da bacia leiteira, cujo
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recolhimento da matéria prima in natura normalmente se destina aos municipios
proximos e ou distantes, realizando enté@o o intercambio de matéria prima.

Neste sentido, no Parand, as industrias e agroindustrias locais atualmente
sao variaveis por municipio. Grande parte dos municipios periféricos possui poucas
ou 0 minimo de industrias, enquanto alguns nem dispdem de &rea propria para o
parque ou polo industrial.

Dentre os municipios periféricos pesquisados, na Economia Criativa,
destacam-se pelos seus melhores desempenhos: Pato Bragado, Quatro Pontes,
Entre Rios do Oeste, Maripa, Mercedes, Serrandpolis do Iguacgu e outros.

Em especifico, Pato Bragado por possuir industrias em diferentes
segmentos: Ceramica (Sao Luiz), Calcados (Beira Lago), Confeccdes/costura (5 ou
6) e lavanderia; maquinas e equipamentos agricolas (Schemaq) e de equipamentos
de refrigeracdo (Ludwig), Industria e Comércio de Laticinios (Latco e outras.

No segmento de confec¢cBes destacam-se varios municipios, dentre eles:
Pato Bragado, Santa Lucia, Iguatu, Ramilandia, Lindoeste, Campo Bonito
(miniconfeccdes) e outros. Neste sentido, como o das confecgbes, o custo de
logistica de distribuicdo de diferentes itens de produtos e servi¢cos do interior € mais
dificil, demorado e maior, do que se dependesse do modal aéreo, ferroviario, etc.,
por isso, a logistica fisica mais favoravel é a da proximidade com as rodovias.

Ja a induastria dindmica ou de ponta, que emprega muito capital e alta
tecnologia, utiliza-se mais de méo de obra qualificada e pouca ou menos
operacional, paga maiores salarios e remuneracfes. Atua mais 0os segmentos da
quimica farmacéutica; informéatica/softwares, aeroespacial, telecomunicacdes, metal
mecanico, eletrénica e outros. Estas industrias se localizam mais nas cidades polos,
nas microrregioes, a exemplo da Prati-Donaduzzi em Toledo e outros.

Por outro lado, a “Industria baseada em conhecimento” ndo sinbnimo de
“‘industria de alta tecnologia” € mais proxima a Economia Solidaria, a Economia e
Indastria Criativa, aquela industria que tem origem na criatividade, habilidade e no
talento individual. Tem um potencial de crescimento econdmico social, bem como,
de empregos, pela exploragdo do intangivel, da propriedade intelectual dos
pequenos aos grandes negocios em ambientes criativos e para o mercado, mediante

a geracéao de bens e servigos que impactam em riquezas em geral.
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4.3.1 INDICADORES ECONOMICO-SOCIAIS DOS MUNICIPIOS PERIFERICOS

As condi¢des econdmicas, sociais, culturais, ambientais e outras, sdo, de um
lado, causas de muitos beneficios e, por outro, de privacfes, sendo estas condi¢des
associadas a questdes de migracdo, renda e pobreza, fome, criminalidade e
exclusdes, bem como, de perspectivas pessoais e profissionais, familiares e outras.

Utilizando-se de fontes e dos dados mais recentes indicados, apresenta-se:

W IDH 1991

= IDH 2000

IDH 2010

Fonte: IPARDES, (1991, 2000, 2010).
Figura 2 - IDH (1991, 2000, 2010).

A conjuntura destes municipios periféricos da Regido Oeste do Parana é
bastante variada. Com relacdo ao Indicador de Desenvolvimento Humano (IDH),
medido anualmente pela Organizacdo das Nag¢Oes Unidas (ONU), um comparativo
que envolve renda, educacado (alfabetizacdo), esperanca média de vida ao nascer
(longevidade), natalidade e outros fatores, apresenta-se de muitas diferencas, porém
de gradativos avancos a cada década, conforme apresentado na Figura 2.

A partir desta, constata-se que houve uma melhora gradativa do IDH, no
ranking em todos os municipios periféricos do Oeste do Parana, sendo a média
geral em 1991 de 0,43235, em 2000 de 0,59485 e em 2010 de 0,70355, revelando
entre as duas décadas, um crescimento de 37,5% na primeira década e de 18,2%

na segunda década.
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Registram os mais baixos desempenhos, medidos pelos indices de IDH,
basicamente nas trés décadas, nos municipios de Diamante do Sul, Ramilandia,
Diamante do Oeste, Lindoeste, Campo Bonito, Sdo Pedro do Iguacu e lbema.
Utilizando-se como base 2010, o municipio de Diamante do Sul alcancou 0,608,
sucedido por Ramilandia e Diamante do Oeste; considerando renda, educacao e
saude (longevidade), o que acompanham niveis de pobreza, analfabetismo, além
das sérias questdes sociais, fome, miséria, exclusées, saude, criminalidade e outros.

Por outro lado, os municipios periféricos com os mais altos indicadores de
IDH decrescentes foram Quatro Pontes com 0,791, sucedido por Serrandpolis do
Iguacu, Entre Rios do Oeste, Maripa, entre outros, cuja classificacdo em duas faixas

de reticulas (baixo e alto), pode ser vista pela figura 3, representada pelo mapa.

1- Anahy 10- Lindoeste 19-5&c P. lguagu
2- Braganey 11- Maripa 20- Serrandgpolis do
3- Campo Bonito 12- Mercedes
4-Diamante do Sul 13- Ourc Verde do Oeste
5- Diamante do Oeste 14- Pato Bragado
&- Entre Rios do Oeste 15- Quatro Pontes
7- lbema 16- Ramilandia
8- lguatu 17-Santa Licia
G- Iracema do Oeste 18- 580 ). Palmeiras

I s=ixo 10w \1’ i
[ ] aito 101

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

Figura 3 - IDH 2010, divisdo em 2 faixas de classificagdo dos Municipios
Periféricos da Regido Oeste do Parana.

Conforme a Figura 3 verifica-se pelas duas faixas de classificacdo, tendo
com baixo desempenho de IDH (reticula escura), Diamante do Sul, Ramilandia,
Diamante do Oeste, Lindoeste e Campo Bonito e outros. No outro extremo estdo os
municipios de alto desempenho de IDH (reticula clara), a saber: Quatro Pontes;
Entre Rios do Oeste; Maripa; Serranopolis do Iguacu; Pato Bragado e outros.

Nota-se que, 0os municipios de alto desempenho de IDH estdo com a
localizagcdo mais préxima, na maioria na microrregido de Toledo, enquanto os de

baixo IDH estdo distribuidos mais na microrregido de Cascavel, revelando assim
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também que, quanto maior € o polo maior também € a dependéncia do polo,
revelando assim no geral desempenhos e quantitativos mais criticos.

Ja o Produto Interno Bruto (PIB) corresponde a soma em valores monetarios
de todos os bens e servicos finais produzidos a precos correntes em uma
determinada regido (pais, estados, municipios) e comercializados, durante um
periodo determinado de tempo (més, trimestre, ano). E per capita € calculado a
partir da divisdo do PIB pelo nimero de habitantes da regido e indica quanto cada
habitante produziu em determinado periodo.

No caso, calculado na forma per capita nos municipios Periféricos da Regido
Oeste do Parand, revela-se variavel, mas ascendente quantitativamente ano a ano,

conforme demonstrado na figura 4, na forma de gréfico:
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Fonte: IPARDES, (2009, 2010).

Figura 4 - PIB per capita de 2009 a 2010 dos Municipios Periféricos da
Regido Oeste do Parana.

Conforme a Figura 4, observa-se no geral que houve um crescimento médio
na producédo por habitante de 18% do Produto Interno Bruto per capita a precos
correntes de mercado, durante o ano, no periodo de 2009 a 2010.

O maior crescimento foi de Entre Rios do Oeste de 46,5%, sucedido por
Santa Luacia 33,7% e S&o José das Palmeiras 31,4%. Ja o menor crescimento
registrou-se em Ouro Verde do Oeste com 3,4%, sucedido por Iracema do Oeste
3,6% e S&o Pedro do Iguagu 4,8%.
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Quanto aos valores, o menor PIB per capita € de Diamante do Sul, que
passou de R$ 7.107,00 para R$ 8.791,00, sucedido por Diamante do Oeste e
Ramilandia, enquanto que o maior é de Maripa, que passou de R$ 24.256,00 para
R$ 28.425,00, sucedidos por Entre Rios do Oeste e Quatro Pontes.

O PIB per capita, colhido junto a fonte do Ipardes 2009 e 2010, refletiu-se
nos niveis de renda, IDH e outros, sendo 0 mesmo baixo, compromete os demais
indicadores econdmico-sociais dos diversos agentes econdémicos, bem como, de
acOes por implementar para melhorar os seus indicadores e desempenhos, além do
territério e 0 seu entorno, a capilaridade das a¢cBes e 0 acesso a bens e servigos,

entre outros.
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Fonte: IBGE, (2000,2010).

Figura 5 - Populacao dos Municipios Periféricos da Regido Oeste do Parana
(Censo de 2000 e 2010).

A partir desta Figura 5, disposta do maior ao menor crescimento na década,
constata-se que a populacdo residente nos municipios periféricos em 10 anos
registrou um crescimento negativo de aproximadamente 2%, perdendo 1.563
habitantes, passando de 91.274 para 89.711 habitantes.

Este crescimento negativo, pela perda de populacdo foi maior nos
municipios de Campo Bonito (14,1%), Lindoeste (13,9%), Iracema do Oeste

(12,6%), Séo Pedro do Iguacu (10,8), Braganey (7,4%) e S&o José das Palmeiras
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(6,6%). Por outro lado, destacaram-se pelo crescimento positivo Pato Bragado com
19,1%,; Entre Rios do Oeste 17,7%, Mercedes 9,5% e Ramilandia 6,9%.

Para a manutencédo do quantitativo populacional nos municipios periféricos,
devem no minimo os seus artistas, talentos, empreendedores formais e informais,
visionérios e outros, viverem da sua arte, criacdo e producdo, terem 0S seus
espacos de convivio e interagdo multissetorial, dos locais para o compartilhamento
de experiéncias, o fortalecimento de redes e suas relacdes para ampliarem os seus
mercados.

Que consigam mediante um caldo maior de cultura transforma-lo em
inovacdo na forma de bens e servigcos com valor agregado e em riquezas, a exemplo
dos paises ricos (G8), os quais 0 sdo pelo que produzem de tecnologias e solugdes,
incorporando gradativos conhecimentos e transformando-os em bens e servicos
factiveis aos variados mercados consumidores, dos tradicionais aos mais exigentes

e sofisticados.

4.3.2 MUNICIPIOS / CIDADES DORMITORIOS DO OESTE DO PARANA

Quanto aos empregos nos municipios periféricos pesquisados, 0 maior
empregador normalmente €é a propria Prefeitura Municipal, envolvendo o
funcionalismo publico, sucedido pelo comércio em geral. Além do poder publico ser
um incentivador e propulsor da economia local, criando, gerando empregos e
riquezas.

A grande maioria dos vinculos laborais nos municipios € formal, enquanto
outra parte é informal.

Devido a falta de oportunidade e de empregos, 0s mesmos séo alcangcados
em municipios vizinhos, centros maiores e ou polos regionais, cujo apoio,
recrutamento, encaminhamento e selecdo sao realizados de diferentes formas pelos
municipios periféricos, as vezes pelas Agéncias do Trabalhador, Secretarias da
Acao Social, Industria e Comércio, CRAS, etc, ou entdo procedidas pelas proprias
empresas contratantes nos referidos municipios.

No entanto, estdo entre as principais queixas levantadas sobre a caréncia da

mao de obra, bem como, sua qualificacdo e capacitagcéo profissional, entre outros.
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Assim, muitos municipios dos pesquisados sao conhecidos como municipios
ou cidades dormitérios’, pelo movimento pendular, com o seu respectivo
deslocamento diario quantitativo de trabalhadores utilizando-se do meio de
transporte 6nibus e Vale Transporte, em via publica municipal e ou intermunicipal, da
sua residéncia para o local de trabalho junto as empresas empregadoras,
localizadas nos polos regionais e municipios vizinhos, como de Cascavel, Toledo,
Medianeira, Matelandia, Marechal Candido Rondom, Cafelandia, Palotina e outros.

Em sua maioria, compreendem os segmentos empregadores dos complexos

agroindustriais, metal mecanico e outros, conforme apresentados na Figura 6.
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Fonte: Resultados da pesquisa, 2013.

Figura 6 - Municipios / Cidades Dormitorios da Regido Oeste do Parana.

De acordo com a Figura 6, verifica-se pela ordem decrescente que, dentre
0S municipios periféricos da Regido Oeste pesquisados, o movimento pendular,
sendo os maiores dormitorios: Ouro Verde do Oeste, Sdo José das Palmeiras e

Braganey, tendo cada qual aproximadamente 460 empregados, sucedidos por

" Cidade Dormitério € uma nomenclatura utilizada pela bibliografia. Nesta tese, a mesma foi

transposta e ampliada, estendendo-se ao municipio como dormitorio, pois é nele que ocorrem todas
as acdes de movimento pendular, com o deslocamento diario de trabalhadores para a cidade,
distritos, vilas e povoados, destinando-se ao trabalho numa industria, empresa ou comércio,
localizada normalmente num municipio vizinho maior, polo e depois, no final do expediente retorna a
sua residéncia.
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Ramilandia, Campo Bonito, Sdo Pedro do Iguacu, Lindoeste, Diamante do Oeste,
Anahy, Ibema e outros, em menor quantidade, dentre 200 a 350 trabalhadores
diarios.

O movimento pendular, pelo quantitativo ocorre para as cidades polos de
Cascavel, Toledo, Medianeira, Matelandia, Marechal Candido Rondon, Palotina,
Cafelandia e alguns outros menores.

As empresas e complexos industriais usuarias desta méo de obra média

diaria em movimento pendular sdo apresentados na Tabela 2.

Tabela 2 — Movimento Pendular de funcionarios por empresa.

Empresa Funcionarios Empresa Funcionarios Empresa Funcionarios
Sadia / BRFood 600 LAR 470 Mascarello / Comil 330
Coopavel 596 Copacol 445 Prati Donadussi 150
Globoaves 561 Copagril 335 E, outras

Fonte: Resultados de Pesquisa, 2013.

Por segmento econdmico ocorre, em primeiro lugar, aos complexos
agroindustriais, em especial os abatedouros de aves, suinos e bovinos de diversas
cooperativas agroindustriais e empresas da regido. Em segundo lugar, o segmento
metal mecanico, das empresas Mascarello e Comil com aproximados 330
trabalhadores e, por fim, dos farmacos pela Prati-Donaduzzi e outros.

Salienta-se que tal movimento pendular com fins de trabalho, com o
acentuado deslocamento cotidiano, é classificada ainda como uma salvagéo para a
grande maioria dos pequenos municipios, principalmente envolvendo as plantas dos
complexos agroindustriais, localizados nos municipios proximos e polos regionais,
as quais ditam as regras do jogo pela sua condicdo econdémica.

Um conjunto de motivos contribui para a gradativa migracdo dos filhos,
jovens e mais vulneraveis, sendo eles: a) busca de oportunidades e perspectivas de
trabalho, emprego e renda; b) estudo e/ou qualificacdo profissional; c) lacos
familiares, amizade e ou entdo, d) movidas pelas sérias questbes sociais, 0 que
ocorre aos municipios vizinhos melhor estruturados e aos polos regionais.

No final, retornam poucos as suas origens, permanecendo entdo mais 0s

pais, porém apresentando pari passu a manifestacdo natural de sua senilidade, tanto
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no meio rural como urbano, bem como, a reducéo da forga de trabalho, refletindo-se
nas suas perspectivas para a estagnag¢do econdmica dos municipios periféricos.

Por outro, registra-se a entrada gradativa de imigrantes levantados nos
municipios, a dos brasiguaios e paraguaios para as atividades da construcédo civil, a
cultura da mandioca e 0s servicos operacionais e bracais, menos qualificados,
manifestando-se em Serranodpolis do Iguacu, Maripd, Entre Rios do Oeste, Pato
Bragado, etc, assim como, a busca pela saude publica gratuita.

Ainda, parte da migracédo ocorre ligada ao setor terciario, as atividades do
comércio e dos servicos em geral, da Prefeitura tratando-se do funcionalismo
publico. Também pela dependéncia dos municipios e centros maiores proximos, ou
entdo dos programas de transferéncias de renda; da Bolsa Familia, das
aposentadorias, pensoes, auxilio doenca e acidentes, e outras rendas. Essas séo
cada vez mais significativas, entre 500 a 1000 beneficiados por municipio periférico,
conforme foi informado pelos gestores publicos municipais, recursos estes gastos no
préprio municipio.

Os municipios periféricos sofrem da caréncia de recursos financeiros e
materiais, da qualidade da sua gestao e das equipes, de politicas publicas, discursos
e préticas, rixas politicas, trocas de prefeitos por cassacfes, impugnacoes,
conchavos e outros, questbes que prejudicam a credibilidade da gestdo publica,
durante os seus mandatos, conforme vistos em Ramilandia e Braganey, ante uma
populacdo que espera muito ou demais da prefeitura e dos seus governos, quando
ndo os vé como a Unica saida para o crescimento e desenvolvimento do seu
municipio.

Outra dificuldade é a manutencdo da estrutura criada pelo governo (CRAS,
postos de salde, escolas), com os custos da equipe de funcionarios, materiais,
maquinas, equipamentos e imobilizados em geral, infraestrutura, estradas e outros,
que fica para a prefeitura por em funcionamento depois da inauguracédo e ou sua
abertura.

Por outro lado, influencia no desenvolvimento dos municipios periféricos o
capital social, pelas origens do povo e sua cultura, a partir da colonizacao, que se
tem revelado em desenvolvimento significativo, em predominios dos descendentes
europeus, (alemées, italianos, poloneses), destacando-se um em especial, Pato
Bragado, local em que os mesmos sdo de aproximadamente 90% ariana e 0s
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demais 10%; isso que o torna um municipio diferenciado, nos diversos segmentos
de atividades econdmico-produtivas e resultados.

Vale ressaltar também dentre os melhores indicadores econémico-sociais,
de PIB per capita, IDH, indices de IPARDES de Desempenho Municipal (IPDM),
Razdo de Dependéncia (%), longevidade, entre os municipios que sao menos
dormitérios, melhores infraestruturas, etc., destacam-se 0s municipios de: Quatro
Pontes, Mercedes, Maripa, Entre Rios do Oeste, Serranépolis do Iguacu e Pato
Bragado.

Nestes, 0s municipes tem uma interacdo maior e melhor com o poder
publico e, se conhecem. Percebeu-se que as a¢des sdo mais proativas, prospectivas
e realizadoras, tornando-os municipios bons de morar e viver, com qualidade de
vida, perspectivas e outros.

Varios municipios pesquisados se identificam também pelos seus lemas
(slogans) como: Municipio da Longevidade - Quatro Pontes; Terra de Agua Boa e,
Trabalhando pelos que Mais Precisam — Iguatu; nos Caminhos do Crescimento -
Entre Rios do Oeste; Integracdo e Sustentabilidade - Serranépolis do Iguacu; Viver
sem Fronteiras — Pato Bragado; Transformando Esperanca em Qualidade de Vida —

Lindoeste e, outros lemas por municipio.



5 CENARIO ATUAL DA ECONOMIA CRIATIVA DOS MUNICIPIOS PERIFERICOS
DO OESTE DO PARANA

Este capitulo trata da Economia Criativa nos municipios periféricos,
envolvendo o perfil das suas liderancas, o que j& tem feito e o que h& ainda por
fazer, desenvolver e implementar; suas potencialidades e para uma diversificacdo de
atividades e areas urbano rurais, mudando gradativamente a sua base produtiva e a
forma de ser, via Economia Criativa e outros.

Vale destacar inicialmente que a formagdo cultural predominante nos
municipios pesquisados a partir da sua colonizacédo € a de descendentes europeus
(alemaes, italianos, poloneses e outros) vindos pela migracdo dos Estados do Rio
Grande do Sul e Santa Catarina, fixados em maior quantitativo nos municipios de
Quatro Pontes, Entre Rios do Oeste, Pato Bragado, Maripa, Mercedes e
Serrandpolis do Iguacu.

Ja os demais municipios apresentam uma miscigenacao cultural variada, em
menor quantidade de descendentes europeus e mais de brasileiros, vindos de outros
Estado do pais, denominados de: paulistas, mineiros e nordestinos (baianos,

capixabas, cearenses, paraibanos e outros).

5.1 PERFIL DAS LIDERANCAS PESQUISADAS

Com base na pesquisa realizada junto as liderancas dos municipios
periféricos selecionados da Regidao Oeste do Parana, quantitativamente somadas,
constatou-se quanto ao perfil das liderancas que 79% sédo do género masculino e
21% do feminino. Revela uma ocupagdo dos principais cargos publicos, privados e
institucionais pelo género masculino. Ressalta-se que na gestdo publica atual a
existéncia de apenas uma Prefeita, no municipio de Mercedes e dezenove prefeitos.

A maior predominancia de género masculino (100%) ocorre em Ouro Verde
do Oeste, sucedidos respectivamente por 92% em Diamante do Sul, Anahy, Santa
Lucia, Lindoeste, Pato Bragado, Braganey e Sao Pedro do Iguagu, enquanto que, a
melhor participagéo feminina ocorre em Ramilandia, Diamante do Oeste, Mercedes e
Maripa por 38% das liderancas pesquisadas.

A faixa etaria predominante das liderancas foi de 33%, entre 31 a 40 anos de

vida, sucedidos por 31% entre 41 a 50 anos e de 19% entre 51 a 60 anos dos
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pesquisados, destacando-se a maior faixa etaria em Diamante do Oeste e a menor
em Campo Bonito e Braganey, revelando assim uma composi¢ao profissional etaria
de média idade acima.

Quanto aos anos de residéncia das liderancas nos seus respectivos
municipios periféricos, no geral, 62% residem nos mesmos entre 21 a 50 anos, dos
quais 27% moram entre 31 a 40 anos, 18% de 21 a 30 anos e 17% de 41 a 50 anos,
destacando-se entre os maiores, 0 municipio de Entre Rios do Oeste e Serranopolis

do Iguacu; e dos menores, Diamante do Sul e Campo Bonito, entre outros.
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Fonte: Resultados da pesquisa, 2013.

Figura 7 - Escolaridade das Liderancgas pesquisadas dos Municipios
Periféricos do Oeste do PR.

De acordo com a Figura 7, quanto a escolaridade predominante das 260
liderancas pesquisadas, no geral € o da graduacéo, tendo 39% o ensino superior,
destacando-se Quatro Pontes e Ouro Verde do Oeste, sucedido pelo ensino médio
com 36% e 15% com a pos-graduacao (especializagdes, mestrado e doutorado),
demonstrando assim em termos gerais uma boa formagé&o escolar.

Estas liderancas muito implementaram de atividades, areas e estruturas nos
seus municipios periféricos, a partir da sua coloniza¢do, tanto na economia

tradicional, bem como, pela Economia Criativa, tendo a saber:
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520 QUE HA oOuU TEM DE ECONOMIA CRIATIVA NOS MUNICIPIOS
PERIFERICOS DA REGIAO OESTE DO PARANA

Quanto & Economia Criativa especificamente, segundo os pesquisados,
grande parte dos eventos e promogdes esta contemplada no Calendario de Eventos
e Atividades urbano rurais dos Municipios, incluindo a cidade, seus distritos e vilas,
bem como, das suas entidades. Esta programacao atinge mais a cultura, tradicoes,
lazer, festividades, esporte, etc.

Dentre esta agenda, a maior envolve prioritariamente o aniversario do
municipio, tendo cada qual uma programacdo diversificada, compreendendo
normalmente: celebracdo religiosa e bailes; exposicbes e feiras do comércio,
artesanato; da industria, agropecuaria ou outras; escolha de misses, rainhas e
princesas; apresentacdes culturais e étnicas; bolo de metro, a Oktoberfest, Kerbfest
e outras.

Ocorréncia de Festivais de Musica, da cancédo, sertaneja, popular, nativista e
outras, em ambito local (municipal), regional e ou nacional. De bandas, grupos de
corda e fole infantil, mirim, juvenil, adulto; de corais ou outros, shows musicais.
Destaca-se que muitos dos eventos tem parte do seu lucro destinados as entidades,
como Apae, creches, asilos e outros.

Exploram-se também os pratos e comidas tipicas, dentre eles: o costeldo e a
costela assada e ou no carrossel; leitdo e porco na grelha; pernil desossado e
recheado de suinos; festival da carne suina; o cupim, a festa da tilapia recheada e
outros. O almoco ou jantar étnico italiano, alemao, mineiro, a paulista, entre outros.
Acompanham também os cafés - colonial, caipira ou da roca e outras guloseimas.

Ocorrem cavalgadas anuais e ou periddicas, bem como, rodeios,
compreendendo a festa do pedo e pedo boiadeiro, o rodeio dos pedes com boi, a
corrida do cavalo; o rodeio na forma de gaucho, country, assim como, dos
campedes.

Também ocorrem normalmente competicdes esportivas, torneios, olimpiadas
e jogos abertos municipais e regionais em geral, destacando-se o futebol de saléo,
suico, bocha, truco, torneio de pesca, gincanas. Os arrancaddes de motos,
automoveis, tratores, jerico (motor estacionario). O Verdo Parana pelos municipios

lindeiros da Itaipu, com o apoio da Itaipu binacional.
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Estdo entre as realizacbes dos municipios periféricos, a festa da igreja, do
Padroeiro(a), a festa da colheita, da primavera, o baile do chope ou da cerveja.

Destacam-se, dentre os municipios periféricos, as premiacoes de IDH e da
longevidade da populacdo por Quatro Pontes. A realizacdo do programa dos Novos
Talentos e a Educacdo premiada de Mercedes; a terra de agua boa para Iguatu, a
diversificacdo de atividades e areas de producdo de Pato Bragado, tornando-se um
municipio diferenciado; os destaques de producdo das fabricas de jeans de Pato
Bragado, Iguatu, Santa Lucia, Ramilandia, Campo Bonito (mini) e outros.

No entanto, muito h& ainda por fazer no cotidiano, explorando e utilizando as
riquezas do Oeste do Parana e dos Estado proximos. Precisa-se de vontade politica,
assim como empresarial e institucional, visionaria, prospectiva e empreendedora; de
planos e projetos e outras, de gestores e grupos de trabalho integrados.

Implantando atividades e ou estruturas, como do tipo Beto Carrero no Oeste
do Parana, para atender as criancas, jovens e até a terceira idade, com fins
turisticos e de diversdo para toda familia, envolvendo lazer, entretenimento,
passeios, mundo animal, circo escola, brinquedos, promocdo de projetos de
responsabilidade social, espagos para guarda-volumes, opc¢des de restaurantes e
lojinhas, além de estrutura de apoio para quem tem bebés e outros.

Também a presenca maior das Universidades e Faculdades nos municipios
para estudos e acdes proativas junto a gestao publica e as liderancas municipais,
em ideias criativas, geniais e praticas que valem ouro, amenizando as questdes de
criminalidade, drogas, vicios e, por outro, oferecendo op¢des e oportunidades de
geracdo de emprego, renda e bem estar, entre outros.

Prevé-se como tendéncia que parte dos municipios periféricos, suas
cidades, distritos e vilas, continuem sendo dormitérios, porém com uma gradativa
melhora de sua infraestrutura, avenidas e ruas todas asfaltadas, bem como, nas
condicOes dos diversos servigcos prestados a populagao.

No entanto, pela proximidade de sua localizag&o das cidades polos vizinhas
e regionais, devem receber pequena migracao de trabalhadores em funcao de
serem menores, calmas, com menos barulho e certa seguranca, habitadas em parte
por idosos e aposentados, certamente obterdo pari passu uma melhora no seu
padrdo renda e de vida com qualidade nos seus municipios.

Grande parte destes municipios periféricos da Regido Oeste do Parana

acredita-se que ir4 alcancar gradativamente uma elevacdo no seu nivel atual de
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desenvolvimento existente, melhorando aos poucos sua infraestrutura, saneamento
bésico, rede de esgoto, asfalto, educacdo, saude, lazer, padrdo de renda, veiculos
de comunicacdo e outros, entdo estagnar-se, mantendo o status quo um pouco
melhor ao atual, tornando-se locais bons para se morar e viver, a exemplo de Quatro
Pontes, Marip4, Mercedes, Pato Bragado, Entre Rios do Oeste, Serrandpolis do
Iguacu, Sao Pedro do lguagu e outros.

De acordo com a Figura 8, verificou-se as atividades, areas e estruturas que
mais existem nos municipios periféricos, apontadas pelas liderancas,
quantitativamente somadas e 0s quais 0S municipes os utilizam em maior e ou
menor grau, sendo respectivamente pela ordem decrescente: a Producédo da
Agricultura Familiar; Biblioteca Publica; Pracas e Pracinhas; Competicdes Esportivas
e Jogos; Cadeiras e Bancos Publicos; Academias ao ar livre; Centros Esportivos; a
Compra Direta de Alimentos pelo Programa de Aquisi¢ao de Alimentos pelo governo
federal (PAA) e o Programa Nacional de Alimentagdo Escolar pelo Estado (PNAE).

Também pela existéncia e uso se destacam as Cavalgadas; Lan-houses;
Producdo Organica (sem agrotéxicos); Artesanato; Academias de Ginastica —
particulares; Radio FM Comunitaria no municipio; as Industrias de Confeccao e
Vestuério; Feira de hortifrutigranjeiros no municipio; Preparacao Fisica e Bem estar;
Festas Tipicas étnicas; Clubes sociais e recreativos; Escola(s) de Informética;
Parque Industrial (de Industrias), Fotografias com revelacdo local, desenhos e
projetos civis; centros culturais, cavalgadas e outros, em menor grau, conforme

demonstrado pela figura a seguir.



87

Produgdo da Agricultura Familiar B PATO BRAGADO
Biblioteca(s) Publica(s) i M ENTRE RIOS DO OESTE
Pragas / Pracinhas

1 B QUATRO PONTES
Competigdes Esportivas, Jogos

Cadeiras / Bancos Publicos H MARIPA
Academias ao ar livre B MERCEDES
Centros Esportivos i B SANTA LUCIA

Compra Direta PAA-Fed; PNAE-Est.

1 M ANAHY
Cavalgada(s)

Lan-houses instaladas no munic. B CAMPO BONITO
Produgdo Organica, Sem Agrotodxicos M IBEMA

Artesanato W OURO VERDE DO OESTE

Academias Ginastica - particular

Radio FM Comunitaria no mun. | I LINDOESTE
Industrias Confecgdo e Vestuario | I SERRANOPOLIS DO IGUAGU
Feira Hortifrutigranjeiros no munic. i = DIAMANTE DO ESTE

Preparagdo Fisica e Bem-Estar

e 1 M SAO PEDRO DO IGUAGU
Festas Tipicas Etnicas

Clubes Sociais e Recreativos BRAGANEY

Escola(s) de Informatica M IGUATU
Parque Industrial / Industrias i SAO JOSE DAS PALMEIRAS
Fotografia e revelagdo local

Desenhos, Projetos Obras Civis | RAMILANDIA
Centros Culturais IRACEMA DO OESTE
0 50 100 150 200 250 DIAMANTE DO SUL

Fonte: Resultados de Pesquisa, 2013.

Figura 8 — Atividades e Estruturas da Economia Criativa Mais Existentes nos
Municipios Periféricos da Regido Oeste do PR.

Estas atividades, areas e estruturas existentes atualmente, de uma forma
geral, encontram-se em maior grau nos municipios periféricos com os melhores
indicadores econdmico-sociais de IDH, PIB e menos nos municipios dormitérios,
apontados por Pato Bragado, Entre Rios do Oeste, Quatro Pontes, Serrandpolis do
Iguacu, Maripé, Mercedes, Santa Lucia, Anahy, Campo Bonito, entre outros.

Conforme a Figura 9, representada pelo mapa, percebe-se por faixas, os
municipios que mais e/ou menos implantaram atividades da Economia Criativa nos
seus municipios, tendo como maior destaque pela sua alta realizacdo (tarja preta)
procedida ao longo de sua historia, sendo: Pato Bragado, Maripa, Entre Rios do
Oeste, Quatro Pontes e Serran6polis do Iguacu. Ja noutra faixa, com o menor
namero de atividades implantadas (reticula branca) estdo respectivamente,
Diamante do Sul, Iracema do Oeste, Ramilandia, Sdo José das Palmeiras e
Braganey, os quais tém muito por fazer, desenvolver e implementar nos préximos

anos e gestdes publico-privadas e institucionais.
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1- Anahy 10- Lindoeste 19-530 P. lguagu
2- Braganey 11- Maripa 20- Serrandpolis do
3- Campo Bonito 12- Mercedes

4-Diamante do Sul 13- Ouro Verde do Oeste
5- Diamante do Oeste 14- Pato Bragado
6~ Entre Rios do Oeste 15- Quatro Pontes

7- Ibema 16- Ramilandia
8- lguatu 17- 5anta Licia
5- Iracema do Oeste 18- 580 ). Palmeiras

Il Alta produgio feita
I Intermediaria-Elevada produgio feita
[ ] Intermediria-Baixa produgio feita

[ ] Baixa producio feita

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

Figura 9 - Producéo feita e implantada das atividades da Economia Criativa por
faixas, nos Municipios Periféricos da Regido Oeste do PR.

Com base nestas atividades, estruturas e areas implantadas nos municipios
periféricos, do que j& foi realizado e muito ainda por planejar, desenvolver e
implementar, fazendo acontecer, exalta Kovacs (2008, p. 122):

7

embora esta lista esteja longe de ser abrangente, € animador
perceber a variedade e a multiplicidade das iniciativas tomadas para
compensar, a0 menos parcialmente, o desafio imposto em uma
concorréncia desigual, que ameaga a diversidade das culturas,
especialmente dos paises em desenvolvimento, do que foi realizado
e muito ainda por planejar e implementar.

No entanto, para Pardo (2010, p. 47):

a cidade é uma tensdo entre seu passado, concebida e construida
por geracdes anteriores, e uma visdo e imagem de futuro, que
expressa 0s sonhos, oportunidades e utopias da contemporaneidade.
Portanto, a cidade é um projeto permanente, uma ideia de futuro.

Entdo, a cidade é um projeto duradouro, uma ideia de futuro construida de
forma compartilhada e colaborativa por diferentes agentes econémicos. Sem isso, a
cidade é nada.

Sao criativas quando prevalece a Economia Criativa, pois se encontram em
constantes mudancas e transformacdes, ante seus problemas e oportunidades,

mediante articulagdes, interconexdes e conexdes em geral, associando criatividade
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com agregacdo de valor, via industrias, segmentos e areas criativas em produtos e
servicos, que abarcam impactos também dos setores mais tradicionais (téxtil,
alimentos, etc).

Enfim, sdo cidades que se refletem pela sua dinamica, fluxo migratério e
turistico, concentracdo populacional, infraestrutura, educacdo, saude publica,
estabilidade, conexdes, imagem, perspectivas, e outros.

5.3 PERCEPCAO DOS ATORES ENTREVISTADOS DO QUE PODERA TER,
DESENVOLVER-SE E IMPLEMENTAR DA ECONOMIA CRIATIVA NOS
MUNICIPIOS PERIFERICOS

Verificou-se pela Tabela 3 que, dentre todas as atividades, areas e
estruturas listadas da Economia Criativa nos 20 municipios periféricos pesquisados
na mesorregido Oeste do Parana, que ha uma perspectiva geral de crescimento de
aproximadamente 104%, em curto e médio prazo, ou seja, até uns 05 a 06 anos.

No entanto, os municipios extremos com 0s mais baixos indicadores
econdmico sociais (IDH, PIB, indice de IPARDES de Desempenho Municipal - IPDM,
Razdo de Dependéncia em percentual) estdo dentre os que mais tém acbes a
realizar nos proOXimos anos e, com isto, crescer e se desenvolver, chegando no caso,
Diamante do Sul ao maior percentual de 300%, sucedido por Iracema do Oeste
217%, Sao José das Palmeiras 196%, Ramilandia 158% e Iguatu 143%, dentre os
demais municipios.

No entanto, faz-se necessario aqui ponderar estes percentuais (%)
manifestados pelas liderangas municipais, pois para tal deve haver vontade politica
de fazer acontecer, a necessidade e disponibilidade de recursos financeiros e
materiais, projetos técnicos, a participacdo das organizacdes e instituicdes locais em

geral e os cidadaos. Entédo, de iniciativa, amparada numa atuacao pro-ativa efetiva.

Tabela 3 — Percentuais extremos de Crescimento da Economia Criativa nos
Municipios Periféricos da Regiao Oeste do PR.

DIAMANTE IRACEMA SAO JOSE DO "
MAIS POR DO SUL DO OESTE PALMEIRAS RAMILANDIA | IGUATU MEDIA
DESENVOLVER GERAL
300% 217% 196% 158% 143% Ainda por
Desenvolver
PATO . ENTRE RIOS p QUATRO nos 20
MENOS POR | BRAGADO | SERRANOPOLIS | “hh negre MARIPA | PONTES | Municipios:
DESENVOLVER 103,8%
48% 53% 64% 65% 70%

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.
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Conforme essa Tabela 3 , observa-se que todos os municipios periféricos
tém muito por realizar, muitas acdes para implementar e fazer acontecer no ambito
da Economia Criativa, de 48% a 300%, a curto, médio e longo prazo, para tornar o
seu municipio um referencial, bom para se morar e viver, com bem estar e
perspectivas.

Assim, classificados todos os municipios por faixas de desempenho,
segundo: a) ordem crescente populacional pelo CENSO 2010; b) PIB per capita de
2009 e 2010 do IBGE, IPARDES e também pelo, c) IDH 2000 e 2010, o indicador
destes que melhor espelha a maior necessidade futura de implantacdo de atividades
da Economia Criativa € a “c”, pelo IDH, que contempla a renda, educacdo e na
saude a longevidade, geradoras de emprego e renda, qualidade de vida e bem
estar, e outras.

Estes resultados se manifestam junto aos municipios pelo uso e aplicacédo
do conhecimento, competéncia e habilidade, talento, dons, expertises, experiéncia,
entre outros, de ativos intangiveis, necessarias em maior grau, 0os quais foram
identificados para o seu desenvolvimento, ainda mais nos municipios classificados
como mais criticos, sendo: Diamante do Sul, Ramilandia, Diamante do Oeste,
Lindoeste, Campo Bonito, Sdo Pedro do Iguacu, Ibema, Santa Lucia, Anahy,
Braganey, lguatu, Iracema do Oeste, Ouro Verde do Oeste e Sado José das
Palmeiras.

Vale destacar, para que esta mudanca e transformacdo esperada ocorra,
deve-se romper o classico sistema de producdo capitalista e o papel e missédo do
Estado, como provedor e alocador de recursos financeiros, humanos e materiais,
porém este ndo como o Unico, mas sim, compartilhado entre os agentes econémicos

(empresas, familias ou pessoas e o Estado).

5.4 CONSTITUICAO E CRESCIMENTO DA ECONOMIA CRIATIVA NOS
MUNICIPIOS PERIFERICOS DO OESTE DO PR.

Em relacdo a Economia Criativa, a mesma se constitui numa Alternativa,
Estratégia, Opcdo, Solucdo ou Outro na percepcado das liderancas para 0s

municipios periféricos.
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Tabela 4 — Especificacdo da Economia Criativa nos Municipios Periféricos da
Regido Oeste do Parana

ESPECIFICACAO TOTAL GERAL % DE PARTICIPACAO
Alternativa 108 38%
Estratégia 85 30%

Opcéao 46 16%
Solucéo 42 15%
Modismo 2 1%
Panaceia 2 1%

Uma Necessidade 1 0%
Indiferente 1 0%

TOTAL DE RESPOSTAS 287 100%
TOTAL DE PESQUISADOS 260 100%

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

Com base na Tabela 4, verifica-se em 38% dos pesquisados que a
Economia Criativa € uma “Alternativa” de desenvolvimento, ou seja, uma
possibilidade de escolha, um caminho a seguir. Para 30%, representa uma
estratégia, 16% uma opcao e para 15 % uma solucdo, quem sabe em parte, pelas
suas contribuicbes imateriais e intangiveis para a economia dos municipios,
enquanto noutro extremo, 2% cada, um modisSmo e ou uma panaceia
respectivamente.

De acordo com os pesquisados: “Alternativa, Estratégia, Opg¢ao e Solugao”,
as justificativas ocorrem pelas suas contribuicbes econdmicas, sociais, culturais,
turisticas, legais e ambientais. Somam-se aos diversos diferenciais elencados para o
crescimento e o desenvolvimento dos referidos municipios, centrados nos
diferenciais para a geracao de rendas e divisas econémicas, sociais e familiares; nos
empregos, trabalho e oportunidades dos pequenos aos grandes negdécios e
empreendimentos. Também a agregacdo de valor aos produtos e servicos
existentes e aos novos, explorando potencialidades e aptidbes em diferentes
atividades, areas e estruturas locais e regionais.

Para tal, que sejam amparados num plano bem elaborado, de planejamento
com objetivos e metas, estratégias, ideias criativas e inovadoras, roteiros e
experiéncias solidas, bem elaborado e que valem dinheiro, para efetivamente
fazerem diferenga nos municipios periféricos. Que contribuam no minimo para o
sustento dos seus autores, da forca de trabalho em geral, bem como, para o

crescimento e desenvolvimento dos municipios, tendo assim um efeito multiplicador
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e quem sabe, contribuindo gradativamente para uma economia sustentavel no
ambito econdmico, social, cultural e ambiental, local e regional.

De acordo com Schumpeter (1997, p. 85), “a realizagdo de novas
combina¢des ndo pode ser mais uma vocacao, do que a tomada e a execucdo de
decisOes estratégicas”, para mudangas, transformag¢des e melhorias nos municipios
periféricos e no seu entorno, no ambito local e regional.

Frente a essa perspectiva, 0s entrevistados apontaram a importancia do uso
da criatividade, inovacdo e expertises na diversificagdo dos setores, areas e
atividades econdmicas, culturais, esportivas e de lazer nos municipios periféricos.
Assim como, gerando novos valores; promovendo pari passu mudancas, evolucao e
0 progresso integrado aos demais segmentos e setores da economia local, com
opcdes e mais consciéncia, juntando forcas para a melhoria gradativa futura, de uma
economia sustentavel no ambito econémico, social, cultural e ambiental.

Criatividade esta que, para Ramanathan (2008, p. 194), compreende “todas
as formas de ideias, pensamentos, acfes e reacfes que geram algo seminal,
original e geralmente positivo, ja que ela esta baseada no ato de criagado”, sendo um
manancial de inspiracdo, de novas formas e de diferenciais necessarios aos
municipios periféricos da Regido Oeste do Paran4, entre outros.

Ainda, conforme o0s entrevistados, dever4d assim com iniciativas e
protagonismos, explorar novas aptidées, potencialidades e oportunidades em
atividades, segmentos e areas adormecidas e ou incipientes nos municipios
periféricos, em diferentes dimensdes; que contribuam para o empreendedorismo
com empreendedores prospectivos, visionarios locais e jovens talentos que, por sua
vez, contam com investimentos e parcerias publico-privadas, institucionais,
conselhos, associagdes, sindicatos e outros.

Através da Economia Criativa, far-se-80 necessarias a formacgdo, a
capacitacao e a qualificacdo da méo de obra para novas ocupacOes e profissdes. A
unido de esforgcos e sinergias, para a realidade de cada municipio periférico, de
forma a contribuir para um desenvolvimento mais sélido e sustentavel, local e
regionalmente.

Condicdo esta que, promovera maior aquecimento do mercado de bens e
servigos, a atragdo de visitantes e clientes, e o giro de dinheiro nos municipios aos

seus autores, no comércio em geral. Pois, por meio da criatividade, ocorre “o
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processo pelo qual as ideias sdo geradas, conectadas e transformadas em coisas
valorizadas” (DUISENBERG, 2008, p. 58).

Enfim, uma condicdo que promova maior qualidade de vida e bem estar
social a populacdo. Que efetivamente funcione como alternativa, estratégia, opcao e
solucéo para 0s municipios menores, com um novo foco, pois a maioria encontra-se
num estagio de producdo essencialmente primaria, sobremaneira de matérias
primas in natura e varios deles, apresentando baixos indicadores econdmico-sociais,
entre outros. Devido a isso, percebe-se que possuem um acentuado percentual de
crescimento esperado, de acordo com os resultados da pesquisa, para efetivamente
mudar a sua forma de ser e para melhor, cujos percentuais (%) séo apresentados na

Figura 10:
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Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

Figura 10 — Percentual de crescimento das atividades da Economia Criativa,
por Municipio Periférico da Regido Oeste do Parana.

A partir desta Figura 10, contata-se no geral, um percentual médio de
crescimento de 103,8%, em curto e médio prazo, entre todas as atividades, areas e
estruturas atualmente identificadas pelas liderangas, envolvendo a Economia
Criativa para o que poderéo ter, desenvolver e implementar num futuro préximo, na

percepcao dos pesquisados dos municipios periféricos.
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Os municipios que possuem maior necessidade de colocarem em pratica
atividades, areas e estruturas da Economia Criativa, sdo de uma forma geral,
aqueles que apresentam baixos indicadores de IDH, PIB per capita, indice de
IPARDES de Desempenho Municipal (IPDM) e elevada Razdo de Dependéncia (%)
e também se configuram Municipios ou Cidades Dormitérios.

Reforcando, o maior percentual levantado para crescimento foi Diamante do
Sul com 300%, sucedido por Iracema do Oeste 217%, Sao Pedro do Iguacu 196%,
Ramilandia 158% e outros. JA com 0S menores percentuais de crescimento
levantados, encontram-se 0s municipios com melhores indicadores econémico-
sociais, sendo respectivamente Pato Bragado com 48%, Serrandpolis do lguagu
53%, Entre Rios do Oeste 64%, Maripa 65% e Quatro Pontes 70%.

Dentre todas as atividades pesquisadas nos 20 municipios periféricos e
conforme propostas por John Howkins, pai da Economia Criativa, envolvem as areas
da cultura, expressoes e tradi¢cdes, o turismo, o esporte e lazer, a gastronomia, a
moda e o design, os softwares, a ciéncia e tecnologia, a arquitetura e engenharia, a
reutilizacéo e reciclagem de materiais.

Da Economia Criativa, quantitativamente das que mais possuem ou existem
nos municipios, de diferentes formas de atividades econdmicas e laborais, areas e
estruturas, na percepcdo dos atores, apresentam maior potencial para se
desenvolver e implementar num futuro proximo, foram indicados individualmente

pela ordem, da maior a menor frequéncia, conforme a seguir:

5.5 ATIVIDADES CRIATIVAS E AREAS COM MAIORES POTENCIAIS E
PROMISSORAS, NOS MUNICIPIOS PERIFERICOS DA REGIAO OESTE DO
PARANA

Como resultado da pesquisa levantados, junto as diversas liderancas
pesquisadas, no tocante as atividades, areas e estruturas que reunem o maior
potencial de desenvolvimento e implementacdo gradativa, presente e futura, nos
municipios periféricos, constam na tabela e figura grafica, a qual foi disposta
observando sua maior relevancia, na percepgdo dos seus atores, conforme segue,

na Tabela 5.



Tabela 5 — Economia Criativa: Resumo Do Que Mais Podera Ter, Desenvolver e

Implementar nos Municipios Periféricos da Regido Oeste do PR.

MUNICIPIOS), loal,s|o e8] |euloy 518l 3| &z |%3| 2
2|og|8e|sel 2| g |G| B |ehled| 2 | |2 2|5 |R2|cg 2| 2 [25]<
Sol20(c8(88| B |8 (o |3 |5I55( 2 5|2 |8 |z8]58 = ¢ (585
SaFEHE AR R N A RS R A A ]
ATIVIDADES © ® ’
Jornal préprio no municipio 6 (121999118 |9 (10| 3 |11|(8 |11|10|9 |7 916 157
Turismo Rural / Ecolégico 121 6 |10 13|10 4 |10| 8 | 5 |12 1014 (4|7 5|1 9] 3]| 145
Escolas Profissionalizantes /Técnicas 8 (12| 7 |11 6 (11| 5| 7|8 |10 319 (7]18|9(|6|2]4]|144
Escola de Idiomas, linguas estrangeiras| 6 [ 10| 7 |11 6|8 |10(7(7]8 5|87 |5[8|7]|1]8]|138
Roteiros de viagens com agénciamunic. | 6 | 6 | 5 6|94 (8105 (|11({5 (3|8 |8 (121 |7]|4]|132
Parque(s) Ecolégico(s) 714|7 100/8 (9|54 |10(7|10|4 |8 |7 |7 3134|129
Teatro Municipal 917|106 |7 |8|3|4|6|6|7|11|8(3(3|6|4|5|4|4]|122
Reutilizag&o Lixos com valor agregado 10(7 |9 |10(10{6 |59 |3 |71 415|716 4| 3| 41120
Des.e Pintura: Placas, Faixas, Banners 10/8|9|8|8(|8([10|6 |7 10 6 6|8 5| 41]3]| 119
Restaurantes Tipicos 5|7|8|7|7|5|7|4|6|6|4|10{3|6|6|7|8]|4]|3]|4]|117
Parque de Exposi¢des e Feiras 0(7|6|7|7(10|5|5|8|7|2]|1(9|1]|8]3 8| 7141|115
Documentarios do municipio 7/3|7|7|6|6|4(9|5|5|5|11|7|8|5|5|4|5|5]1]|115
Feiras de Artes:artesanato, escultura e pintura 916|6|9|9(8|5|9|4|3|7|5|8(10(1]|2|2|3|5]|2]113
Desenv.Sistemas Integrados -comleindl | 9 | 7 | 5| 6 | 4 6|(7|6|8|9|7|6|5|6|4|4|6]|4]3]|112
Midias — produg&o no municipio 6 (10| 7|9|7|4|5|4|5|4|3|5]|4 6|7 |6|6]|4 110
Reciclagem de Materiais 10(9|7(7|8|9(3|9|7|6|2|5|3|4|6|5[2]|1]|5]|2]110
Museu(s) 6|9(5|3|8|8|9|8|4|7|6|8]3 716(1|1|5|4]108
Desenvolvedor de Sites e Blogs 7/8|6|8(4|6|6|6|7[9|3|3|2|8|7|5|4|3]|2]3]| 107
Cafés, Café Colonial 6|6 |8|7|6|7|9|6|8|5|4|3|6[3|2|4|3|4|4]6]|107
Producédo Outdoors e publicidade 8|8|5|7|5|4|9(2|3|5|5|7|6|4|7|5|7|4|3]|2]106
Pesque-Pagues no municipio 119|815 8(8|9|8|6]|6 89|13 |7]|5]|3|2]106
Parques Tematicos 8|5(6|4|4|5|8|2|7|8|5|8|2|8|5|6|6|2|4]2]105
Pesquisa e Desenvolvimento 9/5|5|8|6|6|4|6|5[7|6|6[3|5|3|3[9|3|4]|1]|104
Escola(s) de MUsica 7|7|10{3|8|6|6|7|7|2|5|2]|9|3|4|2|2|5|6]1]|102
Grupo Teatro: produgao/apresentacéo 6|6 |3|6|(4|7|8|2|5|3|4|7|6|8|1|4|5|8]|3]4]|100
Espacos Multiuso 8|5|5|4|5|3|6|3|6|4|(2|8|6|5|4[3|3|5(8]|]5] 98
Parques de Diverséo 7/5|/4|5|6|7|7|2|5|6|5|4]|]6|3|2|3|6|4|2]|8]| 97
Hotéis / Pousadas no municipio 8|5|(8|2|7|7|2|5|10/2|8|5|5|6|6[|1|1]|4(2]|3] 97
Eco-arte 415(2(3|7|5|6[|2|5|3|5|7|4|5|3|5|7|6|6]7 97
Literatura, Poemas, Poesia - edicéo 8(3(5|5|2(3|5|3|4|5|7|5|4|5|3|7|5|6|5]|6] 9
Desfile(s) de Moda 10|5|4(3|6|6|4|2|5|6|3|8|4|4|5|6|[4]|2|3|4] 9%
Bosques 91712 |7|1(5|6|5|4|3|1|5|4|6]|4 716|3]|8 93
Comidas e Pratos Tipicos, Etnicos 9|4|5|6|7|2|8|2|4|8|5(10]7]|4 113|133 92
Feira de Hortifrutigranjeiros 2111|196 |2 8|2 6192 12 21317192 92
Artes Gréficas 5|14|4|4|6|4|5|2|4|2|4|5|6|6|5|7|7|4[3]5 92
Midias digitais, eletronicas 5(3|3|5|5|8|4(4|2|4|4|6]|6 2|5|5|5|1]6] 91
Revistas e Periédicos do mun. 5|/2|4|6|4|5|3[3|4|5(6|6|3|4|6|5|8|7(2]3] 91
Festival(is) de Musica 8|12|2 9|5 10(5(8]|8]|9 211013 |8|2 91
Galeria de Arte 5|1|4|4(3|7|5|1|5|3|5[3]9 716 |6|6 71 9
Antiguidades: produgéo, reprodug, comércio 71314 5|18]|6 413 (5|14]|7 514 |5|4|1|6]| 9
Revitalizagdes: Unidades e Espagos degradados 71512|8|2|5]|8 314|572 712|16|6|1|4] 9
TOTAL GERAL 295|254 242|244 |246|248| 252|209 [ 225|219 | 229|240 | 214 | 218 | 194 | 200 | 202 | 194 | 157 | 152| 4434

Fonte: Resultados da pesquisa, 2013.
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A Tabela 5 apresenta o resultado das atividades, areas e estruturas mais

quantificadas pela ordem decrescente total de frequéncia de indicacbes (coloridas)

pelas liderangas pesquisadas, o que também se totalizada na Figura 11.
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Jornal Préprio no municipio

Turismo Rural / Ecolégico

Escolas Profissionalizantes /Técnicas

Escola Idiomas, linguas estrangeiras

Roteiros de viagens com agénc.munic.

Parque(s) Ecolégico(s)

Teatro Municipal

Reutilizac&o Lixos com valor agregado

Des.e Pintura: Placas, Faixas, Banners

Restaurantes Tipicos

Documentéarios do municipio

Parque de Exposicdes e Feiras

Feiras de Artes: artesan, escult,pntura

Desenv.Sistemas Integrados-coml/indl

Midias — produgdo no municipio

Reciclagem de Materiais

Museu(s)

Desenvolvedor de Sites, Blogs

Cafés, Café Colonial

Produg.Out-doors, publicidade mun.

Pesque-Pagues no municipio

Parques Tematicos

Pesquisa e Desenvolvimento
Escola(s) de Musica
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= SAO J.PALMEIRAS
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®=OURO VERDE
®IGUATU
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mANAHY
MARIPA
=RAMILANDIA
=ENTRE RIOS
MERCEDES
= CAMPO BONITO
PATO BRAGADO
SANTA LUCIA
BRAGANEY

SERRANOPOLIS

150 200

Fonte: Resultados da pesquisa, 2013.

Figura 11 — Atividades, Areas e Estruturas da Economia Criativa com o maior
guantitativo para implantar nos Municipios Periféricos da Regido Oeste do PR.

De acordo com a Figura 11, indicando as atividades, areas e estruturas mais
sugeridas pelas liderancas pesquisadas nos municipios periféricos, também
verificou-se com maior potencial futuro de implantacdo gradativa: o Jornal préprio no
municipio; o Turismo Rural e ecoldgico, Parque(s) Ecologico(s) e os Roteiros de
viagens por servicos com agéncias no municipio; as Escolas Profissionalizantes e
Técnicas; Escolas de Idiomas - linguas estrangeiras e o Teatro Municipal.

Sugerem também, a Reutilizacdo de Lixos e a Reciclagem de materiais, com
valor agregado; o Desenho e Pintura de placas, faixas e banners; Restaurantes de
comidas tipicas e étnicas; Documentarios do municipio; Parque de Exposicdes e
Feiras em geral; as Feiras de Artes: artesanato, pintura, escultura.

Ainda, o Desenvolvimento de Sistemas Integrados — comerciais, industriais e
0s servicos de apoio as tecnologias; de Sites, Blogs e das Midias produzidas nos
proprios municipios; Museu(s); Cafés — colonial e caipira ou da roca; a Producéo de
Outdoors e publicidades no municipio; Pesque-Pagues e os Parques Tematicos; a

Pesquisa e Desenvolvimento e a Escola(s) de Musica, dentre outras apontadas.
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Tabela 6 — Economia Criativa: Resumo por Faixas de IDH, Do Que Mais Podera se
Desenvolver e Implementar nos Municipios Periféricos da Regido Oeste do PR.

FAIXAS DE IDHs 0,608 A 0,681 | 0,683 A 0,701 | 0,703 A 0,740 | 0,747 A0, 791

MUNICIPIOS g&ﬂiﬁgﬁ. S&o Pedro do Ira:g:rit; ,do l;/I_aatlcr)irngélr,a Igz?r(; N 'E

dia’Diamante lguagu, Itzema, Oeste, Ouro | Rios do Qes_te, <0

do beste Lin- Santa Ldcia, VerdeNdo Oe§- Serranopolis = %

Atividades doeste e (‘Zam- Anahy e Bra- te, S&o José do Iguagu e 9 8
Areas, Estruturas po Bonito. ganey. d:i;?ggggf Sgr?térso u
Jornal Préprio no municipio 45 47 44 21 157
Turismo Rural / Ecolégico 47 45 32 21 145
Escolas profissionalizantes / Técnicas 32 35 41 36 144
Escola Idiomas, linguas estrangeiras. 29 33 43 33 138
Roteiros de viagens c/ agéncias no mun. 33 26 33 40 132
Parque(s) Ecolégico(s) 30 27 32 40 129
Teatro Municipal 37 30 26 28 121
Reutilizac8o Lix0s c/ valor agregado 29 25 40 26 120
Des. e Pintura: placas, Faixas, Banners 39 35 39 6 119
Restaurantes tipicos, étnicos 26 25 32 34 117
Documentéarios do municipio 30 24 32 29 115
Parque de Exposic¢des e Feiras 40 31 31 13 115
Feiras Artes: artesanato, escultura, pintura 31 30 30 22 113
Sistemas Integrados - coml/indl 25 30 30 27 112
Midias — produg&o no municipio 26 30 31 23 110
Reciclagem de Materiais 34 25 32 19 110
Museu(s) 27 29 32 20 108
Desenvolvedor de Sites, Blogs 27 20 33 27 107
Cafés, Café Colonial 31 24 32 20 107
Producg&o outdoors, publicidade mun. 26 25 30 25 106
Pesque-Pagues no municipio 28 23 31 24 106
Parques Teméticos 28 20 25 32 105
Pesquisa e Desenvolvimento 26 24 26 28 104
Escola(s) de Musica 31 31 30 10 102
TOTAL GERAL 757 694 787 604 2842

Fonte: Resultados da pesquisa, 2013.

De acordo com a Tabela 6, agrupada por faixas segundo o seu IDH no

municipio, verifica-se uma pequena variagdo nas prioridades para desenvolvimento

e implantagdo futura (identificada em numeros coloridos).

Destacou-se nos

municipios com baixos até médios IDHs, a implementacdo de jornal proprio do

municipio e o turismo rural, ecolégico, cultural, gastronémico, religioso ou outro.
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As escolas profissionalizantes e técnicas e as Escola de Idiomas, linguas
estrangeiras. O roteiro de viagens e passeios com agéncias no municipio e que
explorem os parques ecoldgicos e a paisagem natural.

O Teatro Municipal, a Reutilizagdo Lixos com valor agregado, o Desenho e
Pintura de: Placas, Faixas, Banners e 0os Restaurantes tipicos, étnicos

Por outro lado, j& os municipios com os melhores IDHs e classificados como
mais criativos, sugerem desenvolver e implementar os Roteiros de viagens com
agéncias no municipio, Parque(s) Ecoldgico(s), as Escolas Profissionalizantes e
Técnicas e os Restaurantes tipicos, étnicos.

Conforme as tabelas anteriores apresentadas, percebeu-se assim uma lista
de Pluriatividades, conforme artigo sobre O Novo Rural Brasileiro de José Graziano
da Silva, combinando atividades ndo agricolas as agricolas, a serem exploradas na
forma de ocupacao em tempo parcial (part-time) e ou integral, para agregar renda as
familias sob agricultura familiar e outras, pois esta cada vez mais dificil delimitar o
rural do urbano e vice-versa. Ambos sofrem profundas transformacdes. Em

especifico o espaco rural:

nado mais pode ser pensado apenas como um lugar produtor de
mercadorias agrarias e ofertador de mao de obra. Além dele, poder
oferecer ar, 4gua, turismo, lazer, bens de saude, possibilitando uma
gestao multipropésito do espaco rural, oferecer a possibilidade de, no
espaco local-regional, combinar postos de trabalho com pequenas e
médias empresas, empreendedores e talentos jovens e outros
(GRAZIANO DA SILVA,1996, p. 25).

Ainda 0 mesmo autor, aponta para novas dinamicas, como a da integracao
de multifuncionalidades de é&reas e espacos, mediante novas praticas que
influenciam e contribuem em uma otica econdémica, pelos transbordamentos, onde
um influencia e supre o outro, pelas matérias primas, industrializacao, servicos, pela
modernizacdo e urbanizagdo aqui ou acola. Crescem gradativamente atividades e

ocupacdes nao agricolas, em que:

0 meio rural ganhou novas fungdes e “novos ” tipos de ocupagoes:
- 0 de propiciar lazer nos feriados e fins de semana (especialmente
as familias de renda média / baixa que tém transporte proprio),
através dos pesque-pague, hotéis-fazenda, chacaras de fins de
semana, etc.; - dar moradia a um segmento crescente da classe
média alta (condominios rurais fechados nas zonas suburbanas); -
desenvolver atividades de preservacdo e conservacdo que propiciem
0 surgimento do ecoturismo, além da criacdo de pargues estaduais e
estacdes ecoldgicas e, - abrigar um conjunto de profissbes
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tipicamente urbanas, que estdo se proliferando no meio rural em
funcdo da urbanizacéo do trabalho rural assegurada com a igualdade
trabalhista obtida na Constituicdo de 1988 (motoristas de 6nibus para
transporte de trabalhadores rurais, mecéanicos, contadores,
secretarias, digitadores, trabalhadores domésticos e outros)
(GRAZIANO DA SILVA,1996, p. 27).

Esta lista de diferentes atividades, areas e estruturas sugeridas pelas
liderancas na pesquisa, para Fonseca Reis (2008, p. 30), integram inameras
producdes com: “unicidade, que confere valor agregado e proporcionam vantagem
competitiva inimitavel, uma tonica de opc¢bes ainda pouco exploradas”, no caso
pelos municipios periféricos, segundo 0s seus respectivos atores.

Porém, vale destacar que, de uma forma geral, foram apontadas atividades,
areas e estruturas em maior quantitativo pelos municipios com baixos indicadores
econdbmico-sociais, em especial de IDH e PIB per capita, sobressaindo-se estas
indicacdes nos municipios de: Diamante do Sul, Sdo Pedro do Iguacu, Sdo José das
Palmeiras, Iracema do Oeste, Ibema, Lindoeste, Ouro Verde do Oeste, Iguatu,

Diamante do Oeste e Anahy, dentre outros.

Tabela 7 - Areas e Atividades Criativas com maior Potencial de Desenvolvimento
Futuro nos Municipios Periféricos do Oeste do Parana

AREAS, ATIVIDADES, SEGMENTOS, SETORES Quantidade Plf;ftiegguai';oe
TURISMO: rural, ecoldgico, agro ecoldgico, religioso, urbano 120 46%
AGRICULTURA FAMILIAR e ORGANICA; PECUARIA, SILVICULTURA 86 33%
CULTURA EM GERAL e com festivais, artesanato, museu, 71 27%
INDUSTRIAS / FABRICAS / EMPRESAS / PARQUES INDUSTRIAIS, .. 64 25%
LAZER E COM A NATUREZA: parques; cavalgadas, rodeios,... 37 14%
FEIRAS, COMERCIO E EXPOSICOES 22 8%
ESPORTES EM GERAL - competi¢des, escolas, locais para praticas esp. 17 7%
GASTRONOMIA 13 5%
EDUCACAO 12 5%
CIENCIA, TECNOLOGIA E SOFTWARES 10 4%
ARQUITETURA E ENGENHARIA EM GERAL 9 3%
RECICLAGEM E REUTILIZA(;AO DE MATERIAIS 6 2%
FESTAS em geral 6 2%
MODA E VESTUARIO 5 2%
OUTROS 3 1%

TOTAL DE SUGESTOES 481 -
TOTAL DE PESQUISADOS 260 100%

Fonte: Resultado de Pesquisa, 2013.
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No entanto, de acordo com a Tabela 7, relativa a questdo aberta do
questionario de pesquisa, buscando identificar dentre todas as atividades apontadas
da Economia Criativa, pelas liderancas pesquisadas em todos os municipios, pela
pergunta: quais das atividades julga reunir, no geral, maior potencial de
desenvolvimento futuro no seu municipio e agrupando-as na tabulacdo, pela ordem
decrescente, da maior a menor, alcancou-se proximidade nos resultados
comparando com a questao fechada anterior, sob 0 mesmo questionamento.

Nesta questdo subjetiva, ficou entdo em primeiro lugar: o Turismo - rural,
ecolégico, agro ecoldgico, religioso e urbano; seguido da Agricultura - Familiar e
Organica; depois a Cultura em geral e os festivais, o artesanato, a presenca de
museu(s).

Seguem, as Industrias, Fabricas, Empresas e Parques Industriais, quem
sabe, vista sob a Otica ou percepcao tradicional, como fonte de oportunidades de
negécios, trabalho e renda, de acordo com a aptidao e os interesses locais; o Lazer
com a Natureza e os Parques; as Cavalgadas e Rodeios; as Feiras, 0 Comércio e as
Exposicdes; os Esportes em Geral - pelas competi¢cdes, assim como, escolares e as
locais, as praticas esportivas e o lazer; a Gastronomia e culinaria.

Ainda, a Educacéo; Ciéncia, Tecnologia e os Softwares; a Arquitetura e a
Engenharia em geral; a Reciclagem e a Reutilizagdo de Materiais; as Festas; a
Moda e Vestuério e outros.

Destas, o0 maior numero de sugestdes obtidas ocorreu pela ordem em
Maripa, Ramilandia, Sao José das Palmeiras, Iguatu, Campo Bonito, Serranépolis do
Iguacgu e Ibema.

No entanto, registrou-se 0 maior percentual para o desenvolvimento futuro,

disposta na figura, pela ordem decrescente por municipio, 0 que segue:
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Fonte: Resultados de Pesquisa, 2013.

Figura 12 — Maiores Percentuais de Crescimento Futuro das diferentes atividades de
Economia Criativa, em expressao quantitativa, nos Municipios Periféricos.

Conforme a Figura 12, apresentado pelo numero de sugestdes das
liderancas, foram previstas outras atividades, de quantitativos menores, mas que
apresentaram elevados indices percentuais de crescimento entre 0 que O0S
municipios periféricos, praticamente ndo tem atualmente, mas poderdo ter num
futuro proximo até médio prazo, estimados entre percentuais de 9700% a 800%.

Destacaram-se gradativamente em ordem decrescente de quantitativa e
percentual as atividades de: Eco-arte, envolvendo elementos da natureza, materiais
reciclados e retalhos, como madeira, papel, plasticos, panos e outros, e por acoes
até de responsabilidade social.

Os Biociclos (bicicletas para deslocamentos), as Industrias de Prototipos e
Maquetes, as Galerias de Artes, a Industria da Imaginacdo (entretenimento, ludico,
dancas, cantos, constru¢cdes cinematograficas, midias digitais, plumagens, etc.), a
TV retransmissora local, as Artes Graficas, a producdo de filmes e documentarios
nos municipios, o0s parques ecoldgicos; o Cine, Cinema e o0s produtos

cinematograficos em geral; as pesquisas e desenvolvimento, entre outras.
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Para tal, é preciso criar um ambiente e condi¢cdes favoraveis para despertar
a criatividade e inovagao e sua eclosao e conversdo em bens e servigos, com valor
agregado. Ainda, € nas cidades o lugar de exceléncia da Economia Criativa.

No entanto, estas atividades foram sugeridas mais pelos municipios que
possuem os melhores indicadores econdmico-sociais (IDH), PIB per capita, indice
IPARDES de Desempenho Municipal (IPDM), Razdo de Dependéncia (%): Quatro
Pontes, Maripa, Pato Bragado, Entre Rios do Oeste, Sdo Pedro do Iguacu, Ibema,
entre outros.

Varios municipios apresentaram proximidade nos seus resultados primarios,
bem como, secundarios pesquisados, a exemplo dos indicadores econémico sociais
(PIB e renda per capita, IDH, etc) , a qualidade de vida, a cultura e profissionalizacéo
da forca de trabalho e outros.

No entanto, vale aqui um questionamento: os melhores indicadores de IDH,
PIB e renda per capita sdo concentradores, tem influéncia ou sdo influéncia da
Economia Criativa a medida que criam novas atividades, areas e estruturas urbano
rurais e melhoram a qualidade de vida das pessoas nos municipios periféricos?

Outras frentes de atividades e temas podem ser enfocadas e exploradas
com maior intensidade e frequéncia sobre a Economia Criativa nos municipios
periféricos, conforme apresentadas no Concurso realizado pelo Ministério da
Cultura, pela Secretaria da Economia Criativa, conforme portaria nimero 8, de 18 de
dezembro de 2012, publicado pelo Diario Oficial da Unido dia 31 de dezembro de
2012 (edicao extra).

Os participantes inscritos homologados trataram de diferentes tematicas,
porém fortemente focadas no ambito da cultura, envolvendo principalmente: Projetos
culturais e Programas integrados de desenvolvimento para os profissionais das
diversas profissdes e ocupacoes.

Trataram sobre a producéo e a gestdo cultural, a Gestdo da preservacgao e
da exploracéo criativa do patrimonio historico cultural, a Gestdo de Rede da cultura e
das Histdrias que se contam e encantam. Espagos culturais como Armazém da
cultura, Incubadora cultural, Caixa de Criadores, Casa criativa, Casa da musicultura
e outras.

Também, sobre Estludios escola de cultura popular, sertaneja e outras;
oficina escola, terreiros da tradicdo, desenhos animados, etc. A promocdo de

festivais de danca, musica, etc. Tempo Eco arte, Cenario verde, Rede de arte,
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Cidade da arte, Fazendo arte na praca e Negdcios da arte. O Artesanato de couro,
Fazendo mascaras, Atelié de fantasias de carnaval, Vidas do barro — Economia
Criativa e uso sustentavel, Mados que Constroem, Saldo de llusbes, Vitrine do
Artesanato brasileiro, Mercado de artes cénicas e outros.

Ainda, o Design e a Moda Etica brasileira, estadual, regional até local; o
Design participativo, a Moda alternativa, Tecendo com arte e por redes solidarias.
Também sobre Redes de Agricultores e a Agricultura agro ecologica, Encontros do
Ponto de Articulacdo: nacional, regional, local; Fonte Plural e outras tematicas.

Enfim, que as gestbes a partir do Estado, oriundos do governo federal até o
municipal, tenham como missdo desenvolver politicas publicas para o incentivo e a
organizacdo da producdo e a comercializacdo de bens e servicos com valor
agregado, desde as bases da populacdo. Que motivem para ideias criativas e
geniais, que valham dinheiro e promovam transformacfes das realidades do status

qguo para o que deve ser, como ideal, tornando o0 municipio, distrito e/ou:

cidade um espaco de encontros e convivéncias, entre o espirito do
tempo e o ambiente social, cultural, econémico, que refletem uma
determinada época — e 0 espirito do lugar — o conjunto de
singularidades, que faz com que as cidades transpirem esséncias,
ritmos e ambientes distintos. Assim € a cidade que temos e ou que
desejamos (FONSECA REIS, 2012, p. 12).

De acordo com a Figura 13, considerando todas as atividades, areas e
estruturas da Economia Criativa, observa-se, no geral, pelo montante concentrado
das mesmas por implantar em curto, médio e longo prazo, apontadas pelas suas
liderancas nos municipios periféricos, com maior destaque, pelo seu quantitativo por
implementar (reticula preta), respectivamente tem-se: Diamante do Sul, Iracema do
Oeste, Sao Pedro do Iguacu, José das Palmeiras e Ibema. Em outro extremo, com o
menor montante por implementar (reticula branca), Serranépolis do Iguacu, Santa

Lucia, Pato Bragado, Braganey e Entre Rios do Oeste.
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Fonte: Resultado de pesquisa, 2013.

Figura 13 - Atividades e Areas por Desenvolver e Implantar, segundo Faixas
por municipio periférico do Oeste do PR.

Esta Figura 13 revela, no momento, o estagio de realizacdes procedidas
pelos municipios ao longo da sua histéria, bem como, o muito ainda por fazer da
Economia Criativa, demonstrado pelas reticulas escuras por meio do mapa, ligados
em maior intensidade na microrregiao de Cascavel, diante do qual pode-se verificar
que, quanto maior € o polo maior também é a dependéncia e a subordinacdo ao
polo.

Questionados os pesquisados, se estas e as demais atividades da Economia
Criativa irdo alavancar e impulsionar o desenvolvimento do seu municipio, as

liderangas manifestaram conforme a Tabela 8:

Tabela 8 - As Atividades da Econbmica Criativa irdo alavancar o Crescimento e o
Desenvolvido dos Municipios Periféricos do Oeste do PR.

ESPECIFICACAO TOTAL GERAL % DE PARTICIPACAO
SIM 182 70%
EM PARTE 76 29%
NAO 2 1%
TOTAL 260 100%

Fonte: Resultado da pesquisa, 2013.
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Conforme a Tabela 8, em 70% que sim, 29% em parte(s) e 1% que néo
contribui. Os resultados demonstram elevada confiangca dos atores pesquisados,
sendo os maiores percentuais indicados pelos municipios de Ibema, Entre Rios do
Oeste e Anahy e com certa descrenca por Iguatu, Iracema do Oeste, Diamante do
Sul, Campo Bonito e Braganey, entre outros.

Dentre a maioria favoravel na alavancagem da economia dos municipios,
apontaram que as diferentes atividades da Economia Criativa geram: empregos,
trabalho, novas opcdes de atividades e alternativas de diversificacdo da base
produtiva em maior niumero e que devem ser aliadas a outras atividades e cadeias
produtivas; uma maior necessidade de mé&o de obra qualificada, que no somatorio
propiciam renda e divisas direta e indiretamente, contribuindo para uma melhora
financeira e bem estar. Que o mesmo fortalece o comércio local e regional, com
mais movimento de recursos financeiros, investimentos e novas receitas.

A adequada gestdo da Economia Criativa alavanca o turismo, mediante a
exploracdo dos pontos histéricos, recursos e riquezas nhaturais, suas belezas, rios e
cachoeiras, reservas e fontes de agua, aproveitando o potencial ecolégico mediante
passeio e lazer com alegria e descontracao.

Ainda, realizando compras de produtos da agricultura familiar e de seus
diversos processos, resultantes da agricultura, pecuaria e ou silvicultura, com
agregacédo de valor nos produtos e servi¢os, na fixacdo do homem no campo viavel
economicamente, reinem demanda, campo e areas a serem exploradas, setores
aliados locais e regionais, que incorporadas, contribuem para o crescimento e o
avanco dos municipios periféricos.

Também se somam a cultura uma variedade de atividades, tradi¢cdes e
origens do povo, com potencial para todos os municipes; cuja divulgacdo e
visibilidade do nome do municipio, carece de forte atuacao da prefeitura e de suas
liderangas publico-privadas e institucionais, assim como, dos municipios menores e
pouco conhecidos.

Integram também o conjunto, 0os pequenos negoécios e propriedades; os
novos investimentos, empreendimentos, empreendedores e empresarios, 0s quais
geram novas receitas de dinheiro, ganhos e rentabilidades, mesmo com retornos
menores, 0s quais sendo locais, em curto e médio prazo, freiam e ou amenizam a
evasao populacional, mantendo mais pessoas e familias nos municipios periféricos e

outros.
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Ja a partir da Economia Criativa € possivel diversificar e ampliar a base

produtiva urbano rural dos municipios periféricos e da regido Oeste do Parana.

Realcaram quantitativamente os atores pesquisados, com predominancia dos

municipios com os mais baixos indicadores de IDH, que apontaram em maior grau,

Iguatu, Ibema, Entre Rios do Oeste, Diamante do Sul, Sdo Pedro do Iguacu,

Diamante do Oeste, Ouro Verde do Oeste, Ramilandia, Sao José das Palmeiras,

etc., que a mesma deve ocorrer pelas seguintes atividades, areas ou eventos,

conforme a Figura 14.
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Fonte: Resultados da pesquisa, 2013.

Figura 14 - A partir da Economia Criativa Como E Possivel Diversificar e Ampliar a
Base Produtiva dos municipios periféricos do Oeste do PR.

Através desta mesma Figura 14,

observa-se a possibilidade de

diversificacdo e ampliagdo da base produtiva dos municipios periféricos por meio da

Agricultura Familiar; do Turismo rural e urbano; das Feiras de hortifrutigranjeiros e

organicos; das Industrias Criativas; Festas Tradicionais e Tipicas, e para as novas

festas; ExposicOes e Feiras em geral. Que ocorra por meio de um Calendario de
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Eventos e Promogdes anuais dos municipios; de Eventos Culturais e Artisticos e
para as CompeticGes, Jogos e Olimpiadas Esportivas.

Indicaram ainda para a Reciclagem de Materiais em geral; a Gastronomia e
os diversos pratos, envolvendo as comidas tipicas e étnicas; as Cavalgadas e
Rodeios; os Festivais de Musica e Shows; as Festas do Padroeiro(a), da Igreja e do
municipio; dos Congressos, Seminarios, Conferéncias e Foéruns; aos Cafés —
colonial, caipira ou da roca; para a Publicidade e Propaganda; a Ciéncia e
Tecnologia; a Moda, Designers e aos Desfiles; aos Concursos; Softwares, Sistemas,
Games, Jogos; a Arquitetura e Engenharia, entre outros.

Questionados se as Industrias Criativas, pela sua producdo em maior
escala, poderiam impulsionar o desenvolvimento dos municipios, 0s pesquisados
gue mais opinaram foram os dos municipios de Ibema, Entre Rios do Oeste,
Diamante do Sul, Maripa, Ouro Verde do Oeste, Ramilandia, Iguatu, Iracema do
Oeste, Santa Lucia, etc. Os mesmos concentraram suas manifestacdes pela ordem
da maior a menor frequéncia nos: Produtos e Servicos com maior valor agregado e,
capazes de transbordar para outros setores da economia dos demais municipios;
mediante o apoio de Universidades, Faculdades, Escolas Técnicas, Institutos e
outros, através de empregos mais qualificados e especializados; realizando assim
também a inclusdo social dos Jovens Talentos e Empreendedores.

Do evento principal do municipio periférico, o mais apontado foi o
Aniversério do(s) Municipio(s) e a sua respectiva Festa de Aniversario, seguido pela
Festa Religiosa, envolvendo o(a) Padroeiro(a), da Igreja, Romaria, Dia de Reis, de
Cereais ou da colheita, etc.

Depois as Exposi¢des e Feiras — municipal, do comércio; Rodeio, Rodeio
Crioulo e Cavalgada; do Prato Tipico: carne suina, bovina, peixe, envolvendo: pernil,
leitdo; cupim, costeldo e costela desossada, porco na grelha, da tilapia e recheada.
Ainda, do Festival de Musica: da cancéo, regional e outras; da Festa das Orquideas;
do Arrancaddo: de Jericos (motor estacionario), Tratores, MotoCross; da
Oktoberfest; do Café colonial, caipira ou da roca; do chope; torneio de pesca e
outras.

Questionadas as liderancas pesquisadas, se esta Diversificacdo das
Atividades de Producgédo pela Economia Criativa contribui para o crescimento e o
desenvolvimento dos municipios periféricos e da mesorregido, 0S mMesmos

manifestaram-se favoravelmente, conforme Tabela 9.
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Tabela 9 - A Producéo da Economia Criativa contribui para o Crescimento e 0
Desenvolvimento dos Municipios Periféricos do Oeste do PR.

ESPECIFICACAO TOTAL GERAL % DE PARTICIPACAO
SIM 212 82%
EM PARTE 32 12%
NAO 16 6%
TOTAL 260 100%

Fonte: Resultado da pesquisa, 2013.

De acordo com a Tabela 9, a diversificacdo e a diversidade de atividades de
producdo da Economia Criativa contribui efetivamente para o desenvolvimento dos
municipios, como sim para 82% e em parte para 12% dos pesquisados. Resultado
este que se aproxima ao questionamento anterior.

Revelam no caso os favoraveis que, as novas opcdes, perspectivas e
contribuicdes, oferecem maior leque de oportunidade(s) para todos, de novas acoes
e horizontes que se abrem e, com isto, mais Empregos e Trabalho se espraiam,
mediante a criacdo, geracado e opcgoes, propiciam melhoria no aumento da Renda e
de novas fontes, mesmo pequenas e apropriadas por poucos, somam-se as demais
bases e atividades produtivas, assim como, a producdo e a renda local, que
maiores, ajudam e auxiliam, econémica e materialmente, os diversos agentes
econdémicos.

Também, ocorreu a melhoria do Comércio, dos Negdcios e Mercados, pelo
maior leque de opcdes de demanda e agregacdo de valor, bem como, das novas
formas de producéo, de produtos e servi¢cos, com bons precos e lucros. Potencializa-
se a exploracdo e o desenvolvimento de varios outros segmentos, areas, espagos e
atividades, as quais sdo importantes no conjunto da economia e a sua gestao, para
o Crescimento Econdmico Diversificado, com mais alternativas, op¢gbes e eventos
em geral para 0s seus municipes e para regiao.

Condicao que contribuira para a estabilidade e a seguranca econdémica, ao
bem estar, com menor nivel de vulnerabilidade e adversidade, fortalecendo a
economia, quem sabe com melhor reparticdo e distribuicdo das riquezas, com a
forca de trabalho, as familias e a sociedade; melhorando perspectivas e resultados

em geral.
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Manifestam também os pesquisados que, com criatividade, inovacdo e
progresso essenciais, potencialidades e diferenciais, serdo aproveitados e
explorados e os novos e bons resultados irdo prosperar; cujo aproveitamento dos
recursos humanos (pessoas, etnias, miscigenacao) valorizadas e associadas as
novas alternativas, competéncias e habilidades, modelos e ferramentas; propiciarao
a ampliacdo e alteracdo de novos e diferentes produtos e servigcos, com valor
agregado, levando gradativamente a autossuficiéncia.

Condicdo esta que, proporciona menor dependéncia do Estado, tanto de
recursos publicos e transferéncias de renda, bem como, menor dependéncia da
agricultura, pecuaria e silvicultura, das matérias primas dos pequenos produtores, da
agricultura familiar, etc.

Para Fonseca Reis (2008, p. 41), na Economia Criativa, a geracdo de

riqueza depende:

da capacidade do pais de criar contetdo criativo, transforma-lo em
bens ou servicos comercializaveis e encontrar formas de distribui-los,
no mercado local e no exterior, ganhando escala e divulgando seu
conhecimento. Esse valor é incrementado quando a regido aproveita
sua maior e mais inimitavel vantagem competitiva: sua propria
marca, como promissor veiculo de exportacoes.

Ainda, pode-se atribuir aos municipios periféricos que,

0 seu desenvolvimento, ocorre juntamente com uma estratégia de
diversificagdo e fomento das exportacbes, a abertura de novos
mercados, complementacdo com outras areas da Economia Criativa,
0 que pode gerar um significativo efeito multiplicador sobre a
economia regional, bem como, realizar importantes contribuicdes
para a reativacéo local e a geracdo de empregos. (SOLANAS, 2008,
p. 172).

Assim, politicas publicas, empresariais e institucionais materializadas e
servindo de ancoras, podem fazer a diferenca, atendendo aos anseios de jovens
talentos, visionarios e empreendedores formais e informais, bem como, gestores e a
prépria a populacdo, gerando oportunidades de inclusao social, producéo, emprego,
renda e bem estar.

Das pequenas grandes ideias e sacadas a sua promoc¢édo comercial no
ambiente dos nego6cios, nos mercados locais e regionais, poderem assim
movimentar recursos materiais, financeiros, técnicos e humanos (gente). Por sua

vez, por meio disso e com 0 apoio dos 6rgdos competentes, podem proporcionar um
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desenvolvimento sustentavel no ambito socioecondmico, cultural e ambiental, na

sociedade contemporanea nos municipios periféricos e regiao Oeste do PR.



6 ENTRAVES E GARGALOS E AS POTENCIALIDADES NOS MUNICIPIOS
PERIFERICOS DO OESTE DO PARANA

As liderangas pesquisadas apontaram quantitativamente varios problemas
ou fatores criticos na atualidade que impactam no crescimento e o desenvolvimento
dos seus municipios e da Regido Oeste do Parana. De uma forma geral, foram
identificados em maior grau junto aos municipios que reinem os mais baixos indices
de IDH, PIB per capita, indice de IPARDES de Desempenho Municipal (IPDM),
Razao de Dependéncia (%) e por outro, as suas potencialidades, conforme segue:

6.1 GARGALOS, PROBLEMAS E DIFICULDADES DA ECONOMIA CRIATIVA NOS
MUNICIPIOS PERIFERICOS DO OESTE DO PR

Muitos sdo os gargalos, problemas e dificuldades enfrentados pelos

municipios periféricos, relativos a diferentes questées, conforme Figura 15.

Dificuldade Mao de Obra Especializada; atrair, reter,... = RAMILANDIA

Dificuldade Geragdo de Empregos e substui¢oes H DIAMANTE DO SUL

Alta dependéncia da agricultura e da pecuaria = SAO PEDRO DO IGUAGU

Perda da Forga de Trabalho: jovens, estudantes B DIAMANTE DO OESTE

Alta Dependéncia Recursos Federais e Estaduais m SAO JOSE DAS PALMEIRAS

Migragdo, Evasdo, Esvaziamento Populacional = CAMPO BONITO

Indicadores Sociais criticos: emprego, renda, IDH

N IGUATU
Falta de Projetos para a Obtengdo de Recursos
N IBEMA
Seguranga Publica
LINDOESTE
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ANAHY
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Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

Figura 15 — Maiores Gargalos e Dificuldades para Consolidar ou Expandir as
Atividades, Areas e Estruturas da Economia Criativa no Oeste do PR.



Tabela 10 — Maiores Gargalos e Dificuldades para Consolidar ou Expandir a
Economia Criativa por Municipio e no Geral, no Oeste do PR
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Dificuldade Mo de Obra Especializada e atrair e manter 7 5112 8 8 (1111210 | 8 4 9 6 9 8 11 (11| 8 | 168 | 65%
Dificuldade de Gerag&o de Empregos - novos e substituigdes 11112110 ]| 8 11112 7 11 8 8 8 7 2 5 10| 7 | 164 | 63%
Alta dependéncia da agricultura e pecudria - Setor Primario 7 |11 6 |11(12]| 3 6 6 |11 9 7 6110 8|6 10| 7 8 6 | 156 | 60%
Perda da Forca de Trabalho (M.O), jovens e estudantes 7 8 8 6 9 9 110| 9 8 4 9 7 6 5111 10| 7 8 | 143 | 55%
Alta Dependéncia Econdmica de Recursos Publicos 6 11112110 8 9 5 6 6 1114 110 7 7 2 5 4 8 4 | 135 | 52%
Evasédo Populacional — emigracgéo e perda de hab. 10| 9 7 6 |11| 6 7 8 6 9 6 9 8 5 1 4 2 6 | 125 | 48%
Indicadores Sociais Criticos: emprego, renda, IDH, 11 9 7 8 8 7 6 4 2 8 3 4 4 3 1 85 | 33%
Falta Projetos p/ a Obtenc&o de Recursos Publicos 3 8 7 4 2 8 6 3 2 3 4 3 2 2 1 6 [11] 8 83 | 32%
Seguranca Pablica 419113 |4|2|8|5|2|2|2|2|2|4|3[7]|2]|10]|7|3]|82]|32%
Cidade / Municipio Dormitério 4 5 6 4 4 4 1 2 4 8 6 4 2 8 2 2 2 68 | 26%
A Gestéo Publica: discurso, politicas e agdes 3 6 6 7 2 6 3 5 1 3 5 3 3 4 5 2 2 66 | 25%
Utilizacdo Inadequada Potenciais Recursos Produtivos 7 3 3 6 3 2 3 2 1 4 6 4 3 1 11|11 3 4 3| 60 | 23%
Falta de Estudos e Pesquisas na area, vetores e eixos,.. 6 3 2 2 4 5 4 5 2 3 3 4 2 3 1 1 7 1 58 | 22%
Miscigenagéo cultural e étnica como dificuldade 6 6 6 2 1 3 3 1 1 5 3 3 7 211 1 4 1 1| 57 | 22%
Recursos tecnologicos a desejar: energia, tecnologia,... 4 5 4 3 3 3 1 4 3 4 2 2 1 1 1 3 4 4 4 56 | 22%
Problemas sistema transporte, logistica, compras 3 8 1 2 3 3 2 1 4 2 1 7 1 2 3 3 1 1 1 49 | 19%
Estagnag&o economica 4 5 2 4 4 4 3 1 1 2 4 3 1 1 3 1| 43 | 17%
SubordinagZo territorial aos municipios maiores, polos 31|32 |2|2|4|1(1|3(|3|]2(|1|3]|]2|1 3|2 39 | 15%
Plano Diretor do munic. 3 4 1 2 1 2 3 5 2 1 1 1 4 2 2| 34 | 13%
Qualidade de vida 2151|1241 |7]3 212 |1 1|11 (1]33|13%
Desigualdades, disparidades e exclusdes:local e regido 5 3 1 2 1 2 2 2 1 3 4 1 2 1 30 | 12%
Divisdo espacial da &rea fisica, com criagdo novos munic. 3 1 1 1 6 2%
Oportunidade, Geragdo de empregos 1 1 2 1%
Drogas 1 1 2 1%
Salarios mais altos 1 1 0%
Contrabando de mercadorias pela fronteira de paises 1 0%
Qualificagéo de méo de obra 1 1 0%
Seguranga Publica em toda a fronteira do lago Itaipu 1 1 0%
Gestéo Publica: reprovacéo de contas, cassagdo 1 1 0%
Desinteresse Governantes Publicos: prefeito e vereadores 1 1 0%
Faltam / Poucos 6rgéos publicos instalados no municipio 1 1 0%
Cursos profissionalizantes, opgdes 1 1 0%
Rivalidade politica, intrigas,... 1 1 0%
TOTAL 119 | 138 | 107 | 97 | 101 | 107 | 99 | 90 | 72 | 105 | 83 | 100 | 70 | 83 | 46 | 37 | 54 | 82 | 96 | 67 | 1753

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

De acordo com a Figura 15 e a Tabela 10, destacam-se dentre 0s seus

maiores gargalos, os ligados a méo de obra, geracdo de empregos e renda, e as

diversas dependéncias aos polos regionais e ao Estado, bem como, ao setor

primario (agricultura, pecuaria e silvicultura);

as gestbes publico-privadas e

institucionais; as pesquisas sobre 0s vetores, projetos reivindicatérios financeiros e

materiais em geral; de recursos, incentivos e perspectivas; as migracoes, logistica,
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localizacdo geogréfica, indicadores econdmico sociais, interesses, etc. por municipio
periférico.

Verifica-se quantitativamente as maiores barreiras locais e regionais,
manifestadas em ordem decrescente pelos municipios de: Ramilandia, Diamante do
Sul, Diamante do Oeste, Sdo Pedro do Iguagu, S&o José das Palmeiras, Campo
Bonito, Iguatu, Ibema e Lindoeste, etc.

Indicaram como principais obstaculos pela ordem decrescente: a dificuldade
com a mao de obra especializada, bem como, a atracao, retencdo e manutencéo da
forca de trabalho demandada de jovens e estudantes melhor escolarizados; da
geracdo de novas oportunidades de emprego, vagas e substituicdes, que é baixa e
pequena, o que desencadeou, no passado, forte movimento migratério de evasao e
esvaziamento populacional dos pequenos municipios para 0s municipios polos e
centros regionais economicamente mais dindmicos.

Em especifico, sobre as migracdes e em maior quantitativo dos jovens e da
forca de trabalho, salienta-se que, para reverter o abandono e impedir o
esvaziamento populacional, a mesma é uma tarefa complexa e requer acdes de
diferentes atores locais e regionais, bem como, de politicas publicas comprometidas
com a populacgao.

Envolve um papel atuante do Estado por meio dos seus diversos 0rgaos,
bem como da sociedade organizada, das entidades representativas e dos cidadaos,
pensarem em acdes que se materializem em politicas voltadas para atender aos
anseios locais e regionais.

Este esvaziamento é ruim para 0s municipios que perdem populacéo,
porque veem sua forca de trabalho ser reduzida, além de perder recursos
destinados pelo governo federal e estadual, que séo repassados conforme o nimero
de habitantes.

Para Santos (2008, p. 37), a migragao interna “é resultante, ao mesmo
tempo, da atracao que a cidade exerce e da repulsdo do campo, causas que estao
imbricadas.” Os municipios que se industrializaram e/ou se tornaram importantes
centros comerciais e de prestacdo de servicos em razdo dos investimentos
direcionados, passaram a atrair a populacéo, que deixava ora 0 campo e as cidades
carentes em recursos e infraestrutura em geral, em busca de perspectivas maiores e

melhores préximas.
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Apontam também para a extrema ou alta dependéncia, tanto da agricultura e
da pecuaria, ou seja, ao setor primario da economia, assim como, a sujei¢ao
econbmica aos recursos publicos federais e estaduais, e das transferéncias de
renda em geral.

Ent&o, os municipios periféricos, sem estratégias para inser¢do na dinamica
regional e nacional, ndo apresentam capacidade de manter a sua populacdo e
oferecer renda e melhores condi¢cdes de vida, tornaram-se assim dependentes dos
fundos de participacdo estabelecidos pelo governo federal e estadual,
permanecendo sobremaneira na condicdo de espera, de passividade como se
aguardando por um milagre. Portanto, com restritas possibilidades infimas de
crescimento (tanto econémico como populacional), apresentam assim grandes
dificuldades para estabelecerem politicas publicas e acbBes concretas
comprometidas com a producao, o emprego, a renda e o bem estar da populacéo.

Indicaram também os pesquisados, dentre seus maiores fatores criticos: a
falta de Projetos municipais para a obtencdo de recursos publicos federais e
estaduais, tanto financeiros como materiais; dos Indicadores Sociais criticos:
emprego, renda per capita, IDH; da seguranca publica, envolvendo a criminalidade e
drogas, ao bem estar e outros; dos Municipios ou Cidades Dormitérios de inUmeros
trabalhadores em movimento pendular diario; as ndo conformidades da Gestdo
Pulblica: entre discursos, politicas e acdes praticas nos municipios periféricos.

Ainda, a utilizacdo inadequada dos potenciais recursos produtivos do
municipio; a falta de estudos e pesquisas na area sobre 0s seus vetores, €ixos e
aptiddes; as questdes de miscigenacdo cultural e étnica como dificuldades para a
integracdo e realizacdo de acgbes conjuntas, na forma de cooperativismo e
associativismo. Também aos recursos tecnologicos a desejar de: energia,
tecnologia, telefonia, internet e outros, bem como, aos problemas de infraestrutura
no sistema de transportes, deslocamento e estradas, logistica, compras, estoques e
outros.

No entanto, ante os diversos gargalos apontados, entende M. Davis (2008,
p. 184), entre outras, que: “a constru¢do de uma Economia Criativa sustentavel,
ocorre desde que haja vontade politica, visdo criativa e a reinstrumentacado de
infraestrutura”.

Esclarecendo, “Sustentavel” pela utilizacdo inteligente dos recursos naturais

e ambientais (terra, agua, energia, ar, plantas, matas, rios, etc) no presente e, sem
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comprometer a sua utilizagcdo e a necessidade das geragdes futuras; produzindo e
preservando-os para o desenvolvimento econdmico e social, sem portanto agredir o
meio ambiente, a natureza e a ecologia, a fauna e flora, etc.

Por fim, as questbes de estagnacdo econdmica, a subordinacéo territorial
aos municipios maiores, polos, micro e mesorregides e aos problemas do Plano
Diretor do municipio, que atribuem ao Estado a responsabilidade pela gestédo
territorial, bem como, da reducdo das desigualdades, disparidades e exclusdes:

locais e regionais, enfim, pela gestdo em prol de qualidade de vida, etc.

6.2 FORCAS ENDOGENAS, POTENCIALIDADES DA ECONOMIA CRIATIVA DOS
MUNICIPIOS PERIFERICOS DO OESTE DO PR.

Como potenciais locais e regionais, aponta-se para a utilizacdo das Forcas
Internas, enddgenas, tanto de baixo para cima e vice versa, como de dentro para
fora, e a sua aplicacdo, com base nas caracteristicas indicadas pelas liderancas,

conforme da Tabela 11.

Tabela 11 - Forcas Enddgenas, Potencialidades dos Municipios Periféricos do Oeste

do Parana.
RESUMO DOS FATORES INTERNOS Quantidade % de
FORCAS ENDOGENAS Total Participacéo
CARACTERISTICAS DO POVO: se conhecem, visitam-se, 112 43%
conversam, participam e se ajudam, bem como, nos eventos em geral 0
AGRICULTURA, PECUARIA E AGRICULTURA FAMILIAR 73 28%
INDUSTRIAS, EMPRESAS 66 25%
CARACTERISTICAS DOS MUNICIPIOS: 56 22%
CRESCIMENTO E DESENVOLVIMENTO DO MUNICIPIO 38 15%
EDUCACAO PROFISSIONAL E TECNICA 35 13%
PODER PUBLICO - Municipal, Estadual e Federal 33 13%
EDUCACAO E CULTURA 24 9%
ASSOCIATIVISMO E COOPERATIVISMO 20 8%
TURISMO - Rural, Ecolégico, Urbano 13 5%
COMERCIO EM GERAL 10 4%
ECONOMIA CRIATIVA 6 2%
SAUDE 1 0%
TOTAL DE RESPOSTAS 487
TOTAL DE LIDERANCAS PESQUISADAS 260 100%

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.
De acordo com a Tabela 11, dentre as diversas forcas internas dos
municipios periféricos, destacam-se pela ordem as caracteristicas do seu povo,

como: todos ou a maioria se conhece, conversa, se visita e se ajuda. Tem mais
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afetividade e carinho umas pelas outras. A populagdo de uma forma geral € mais
solidaria; colabora, apoia, sendo companheiros e participantes de diferentes formas;
a populacao interiorana em si € mais simples, humilde, trabalhadora, esforcada,
altruista e com a expectativa de crescimento e desenvolvimento, assim como, do
seu municipio.

A populacdo de uma forma geral, interage pelos vinculos familiares,
conhecidos e pelos lacos formados nas diferentes acfes, junto as comunidades e na
sociedade, via relacBes familiares, esporte, cultura, lazer, religido e outros. E
voluntaria nas diversas acfes sociais, religiosas, esportivas e culturais, bem como,
nos eventos promovidos no municipio. Por outro, é também formada por um povo
gue apresenta normalmente mais baixa autoestima e caréncias, porém € hospitaleira
e acolhedora; envolve-se uns mais e outros menos, apresentando engajamento e
dedicacédo nas diferentes promocgdes e causas da comunidade, das entidades e do
municipio.

Apresenta também vontade de trabalhar, forca de vontade, levanta cedo e
ajuda até o fim dos eventos e promocdes; reldne caracteristicas de
empreendedorismo e de novos empreendedores; preserva, cultiva e mantém
tradicBes: Centro de Tradicbes Gauchas — CTG, chimarrdo, tradi¢cdes gauchas e dos
veteranos.

Revela-se de uma forma geral um povo receptivo, hospitaleiro, tranquilo e o
gual esta enraizado na sua cultura e de pertencimento ao lugar. Destaca-se que nas
regides com predominéncia europeia (germanica, italiana, polonesa e outras),
formada pelo seu capital social, retnem valor cultural, know-how e reserva
econdmica, principios de cooperativismo(s) e associativismo incorporados em maior
grau na sua cultura pelas suas origens, apresentando também desempenho melhor,
identificado nas avaliacGes dos indicadores econémico sociais.

A maioria dos municipios periféricos pesquisados apresenta caracteristicas
pacatas, tranquilas, calmas, locais bons para se morar e viver. Varios possuem
indicadores de destaque, tais como: IDH, PIB, boa localizagao e baixa criminalidade;
cuja busca é pelo gradativo desafio de crescimento e desenvolvimento, mediante a
geracdo de empregos e renda, retencdo e atracdo de talentos, de jovens e

familiares, na busca de perspectivas, entre outros.
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Municipios periféricos compreendem espacos menores e caracteristicas
interioranas, oferecem maior qualidade de vida e interagdo entre as pessoas e
familias.

No entanto, vale ressaltar que, o desenvolvimento endégeno ocorre nao por
acaso e sim se materializa pela propensédo e habilidade para a mudanca e, a
vontade de fazer para evoluir, quebrando paradigmas e o status quo vigente,
realizando-a com criatividade, originalidade e acdes praticas, que devem atingir o
individuo como sujeito e cidadao pleno, as pessoas e familias, no municipio e na

regido, atraves de,

uma sociedade organizada, cujas formas de organizagdo e cultura
condicionam os processos de mudanca estrutural e que, por sua vez,
respondem as condicbes do processo de desenvolvimento
(BARQUERO, 1998, p. 47).

Vale destacar também que o desenvolvimento:

Deve ser encarado como um processo complexo de mudancas e
transformac6es de ordem econdmica, politica e, principalmente,
humana e social. Desenvolvimento nada mais é que o crescimento —
incrementos positivos no produto e na renda — transformado para
satisfazer as mais diversificadas necessidades do ser humano, tais
como: saude, educacgdo, habitacdo, transporte, alimentacdo, lazer,
dentre outras (OLIVEIRA, 2002, p. 40).

Cujo desenvolvimento local a partir das suas potencialidades enddgenas,
deve ser integrado, comunitario e sustentavel, capaz de convergir expectativas nos
ambitos econdmico-sociais, culturais, ambientais e legais, inerentes ao local e
regido, para a sua gradativa evolucao qualitativo-quantitativa.

Questionadas as liderancas, face as necessidades atuais de recuperacéo
econdmico social dos municipios periféricos e da Regido Oeste do Parana, se a
Economia Criativa retne forgas, tecnologias e expertises, em curto, médio e longo
prazo, para alavancar o crescimento e o desenvolvimento socioeconémico, com
vantagens competitivas dindmicas, os mesmos se manifestaram positivamente,

conforme Tabela 12.
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Tabela 12 - A Economia Criativa reune Forcas, Tecnologias e Expertises em curto,
médio e longo prazo para Alavancar o Crescimento e o Desenvolvimento dos
Municipios Periféricos do Oeste do PR.

ESPECIFICAGCAO TOTAL GERAL % DE PARTICIPAGCAO
SIM 145 56%
EM PARTE 96 37%
NAO 19 7%
TOTAL 260 100%

Fonte: Resultados de Pesquisa, 2013.

De acordo com a Tabela 12, agrupados entre “sim e em parte®, 93% foram
favoraveis a Economia Criativa. Apontaram pela ordem que precisam de apoio e
incentivo; da atuacdo protagonista e proativa das liderancas e dos 0rgaos
competentes; bem como, de diagnosticos, estratégia, visdo e planejamento, das
liderancas e pensando no futuro até aproximados 30 anos para a Economia Criativa
ser aplicada.

Também que necessitam de projeto(s) inovadores e estruturantes para a
recuperacdo econdmico-social; de politicas publicas e uma gestdo responsavel, de
conhecimentos novos e oportunidades para mudancas; de Empreendedorismo e
Investimentos por recursos financeiros e materiais.

Apontaram também para que se acreditasse e valorizasse mais a forca do
povo, que é boa na economia local, devendo orienta-la e conscientiza-la; para o
adequado crescimento e desenvolvimento, com uma Vvisdo mais ampla, em varios
aspectos, da cidade, municipio e da regido; dos pequenos aos grandes negdécios, da
dedicacgéao e persisténcia.

Devem os atores locais e regionais reunirem sinergias e levar o plano aos
investidores e empresarios; ao Poder Publico, Prefeitura, seus 6rgdos e politicas
pré-ativas e protagonistas, de iniciativa para novas industrias, empresas,
empreendedores, servicos, atividades e empregos; a realizacdo de Consércios
Intermunicipais, com os Municipios vizinhos e da regido, pelo dialogo, negociacao e
interesses coletivos.

Ainda, pela necessidade de avaliagdo mais detalhada, entendida e
trabalhada de assuntos novos e experiéncias; de incentivos financeiros viaveis e,
para as pequenas empresas; das diversas rendas geradas, mesmo pequenas;

passando pela agricultura, pecuaria, agronegaocio e suas condi¢cdes favoraveis; pelos
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Talentos e Caca-Talentos revelados e retidos; pelo fortalecimento econémico-social
viavel, local e regionalmente; pelas parcerias publico-privadas e institucionais,
sindicatos, associacdes e conselhos.

Reforcando as afirmacdes de Hirschman (1961), o processo de
desenvolvimento econdmico se caracteriza ao transformar economias retardatarias
em avancadas, pois se espera que 0S municipios e regides reunam forcas de
atracdo e manutencao de pessoas e dos talentos empreendedores, em lugares bons
para se morar e viver porque oferecem condi¢cdes para tal, reduzindo por outro, as
desigualdades e diferencas locais e regionais.

O envolvimento e interacdo das liderancas para a exploracédo e mobilizacéo
das potencialidades e aptidées dos municipios periféricos e do quanto sdo capazes;
tendo a educacédo, qualificacdo e especializacdo profissional como um diferencial
competitivo, bem como, para superar os seus gargalos, entre outros.

Também amparado na classificacdo dada por Kovacs (2008, p. 102), a

Economia Criativa como sendo:

um pilar, que deveria ser considerado de uma alta prioridade e uma
tarefa urgente, ndo apenas para a preservagdo e para a promocgao
das culturas, mas também para o combate a pobreza na regido, o
gue pode ser alcangado mediante a consciéncia e a vontade politica.

Os municipios e a regido vém sustentando ganhos crescentes frente a
economia do Estado e do pais, ndo s6 no setor primario, fortalecendo-se pari passu
na industria e nos servigos, cujo interesse deve ser o das liderancas engajadas para
fazerem histéria e transformar a realidade para o que deve ser como ideal e de

satisfacdo da coletividade de uma forma geral.

6.3 PERCEPCAO DOS ATORES E LIDERANCAS

Quanto a percepcdo dos atores locais (institucionais, publico-privados e
liderancas em geral) e regionais, sobre as acbes para a aplicagdo da Economia
Criativa e sobre como vencer os desafios fundamentais, seus responsaveis para
alavancar os municipios periféricos e da Regido Oeste do Parana foram apontados
em maior quantidade pelos municipios de: Maripa, Iguatu, Diamante do Sul,
Diamante do Oeste, Entre Rios do Oeste, Ibema, Iracema do Oeste, Lindoeste, S&o
José das Palmeiras, Ramilandia, Pato Bragado, etc, para diferentes atores.
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Pela ordem decrescente, destacam-se como ator(es) principal(is) para
promover(em) mudancas do status quo e transformarem a realidade para o que
deve ser como ideal, da economia positiva para a normativa e criativa, conforme
demonstrados pela Figura 16 e a tabela 13, sendo esta na pagina seguinte
desdobrada quantitativamente segundo uma classificagdo realizada por ordem

decrescente, observando 0s municipios e os atores responsaveis, conforme:

M Setor Publico: Governo federal, estadual e
14 municipal
M Associagdo Comercial e Industrial do Municipio
B SEBRAE
12
M Sistema S - SENAI, SENAC, SENAR, SESC, SESCOOP
10 M Governantes / Liderangas municipais
m Universidades / Faculdades
8 M Setor Privado / Empresas
M Sociedade Civil Organizada
6
W Canais de Comunicagdo: TV, radio, jornais...
M Pessoas Fisicas / Cidad3os
4
M SERT/Agéncia do Trabalhador
Py m Orgaos de representagdo patronal e profissional
m Pesquisadores
0 Instituigoes, Fundagdes, AssociagGes
- & ¥ A& & & Oy O & & O & & & o
N NN NI T SHFSLLLFELFSE R $
B (,)\Bv OL’ & {b‘" & K & <<><z~ g & oé oe (ﬁ"o @0‘? N @V% @v (90‘7" Partidos Politicos e Politicos
N @ & OO & O X \
& T N & O LL OIS o
Sy V¥ O S O O ;
S & & X I & XY S > M Artistas
¥ & S N S §
&
< © O » é?’o Q\‘?‘% ONGs — Organiza¢des Nao Governamentais
& &
Cooperativas

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013

Figura 16 - Atores Responsaveis para Promoverem Mudancas Transformadoras nos
Municipios Periféricos do Oeste do PR.



121

Tabela 13 - Atores Responsaveis para Promoverem Mudancas Transformadoras nos
Municipios Periféricos do Oeste do PR.

MUNICIPIOS

2| | ¢l . b ¢
7 5|, | E 2 8 2 e e | 2
Sl 18| z2]<|8].12/3]8|3 : 2| &
z < = < w
8 S Q o o 3 % % 2 S} S n w 2 > o o =
< dlolgl2|el2|8|e|s|e 8| g2 Bl 2| ¢
Plalz|gle|S|cs|lu|S|ols|2 |2 (8|5 |8 (2|2 <]|d| < <
s|c|lz|3|% Ele|s|s(g|e|z|2|8|z|2|2|2|a] K Q
312l 2|z |3|2|3|e|lz|z|&8|<|=z|6|2||S5 |22 O o
ATORESQ Q 4 < =) ol w %) w 4 3] n o ) = 3 = [¢) ) a %) = >
Setor Publico: Governos Fede- o
raL / Estadual / Municipal. 13 |111| 9 (13 (12| 11|13} 9 |13 |10 |11 (13|12 |10 |10 |11 |13 |11 |13 | 12| 230 88%
Associacdo Comercial e Indus-
trial do municipio 8 8 9 5111 9 |10 9 7 6 9 9 511012 9 |10]| 9 8 8 171 66%
SEBRAE 9 8 4 111 8 7 7 8 5 9 5 9 8 8 8 9 8 7 5 2 145 56%

Sistema S - SENAI, SENAC, s|le6|s|w|7|8|s5|8|6|5|a|l7|5|8|7|9|8]|1]|8]|a]| 12 |s0%

SENAR, SESC...

Governantes / Liderangas

municipais 8 7 4 7 9 9 7 6 6 6 2 6 7 4 8 5 6 6 7 7 127 49%
Universidades / Faculdades 8 8 3 7 4 5 2 8 3 5 6 6 5 4 5 8 8 3 9 7 114 44%
Setor Privado / Empresas 3 3 4 4 6 5 2 7 7 3 1 8 8 7 7 7 4 8 3 5 102 39%
Sociedade Civil Organizada 7 8 1 6 1 4 5 4 6 5 1 4 7 3 5 9 5 7 7 7 102 39%
Canais de Comunicagao:TV,

radio, jorn. 3 7 5 3 6 4 3 4 3 4 2 2 5 4 5 5 5 5 5 80 31%
Pessoas Fisicas / Cidad&os 3 6 2 2 5 4 1 5 6 4 2 6 5 3 6 3 4 3 3 73 28%
SERT [AgenciadoTrabalha- | 5 | 4 | 5 | 2 | 1 2|5 |1]s 5172271 2| 2| s8 | 22%
Orgaos Patronals e profissio- | 3 al2|al2|2]s5|2|2|3|3|3|1|s|1|1]|3]|3]| 4 |19%
Pesquisadores 4 4 1 6 2 2 3 2 3 1 2 2 3 2 5 1 3 2 48 18%
Institui¢Ges, Fundagdes, )

Associacdes 4 1 1 3 2 2 3 2 4 2 2 1 2 5 2 1 5 3 45 17%
Partidos Politicos e os

Politicos 3 3 3 1 3 1 2 5 1 1 2 2 2 3 2 2 3 2 1 42 16%
Artistas 2 2 1 2 3 1 3 1 1 2 2 1 21 8%
ONGs - Organiza.N&do Gover-

namentais 3|11 3 1011 2 1] 2 2 18 7%
Cooperativas 1 1 0%
TOTAL 91 |85 |54 |8 |76 |82 |65 |86 |81 |77 |45|80 |8 |74 |83 |106|78 |61 |86 |71 | 1555

TOTAL DE

13113 (13 (13|13 |13 |13 |13 (13 (13|13 |13 13|13 |13 (13|13 (13|13 |13 | 260 | 100%
PESQUISADOS ’

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

De acordo com a Figura 16 e a Tabela 13, identificou-se em maior
quantitativo e frequéncia apontada como ator nimero um e 0 maior responsavel
para impulsionar a Economia Criativa nos municipios periféricos, o Setor Publico -
governo federal, estadual e municipal, mediante os seus diversos 6rgaos (executivo,
legislativo e judiciario), via politicas, programas e acfes concretas.

Em segundo lugar, a Associacdo Comercial e Industrial do municipio,
seguido pelo SEBRAE, seguido do Sistema S - SENAI, SENAC, SENAR, SESC,
SENAT, SESCOOP e dos governantes e liderangas municipais.
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Em escala menor, as Universidades e Faculdades; o setor Privado
(Empresas); a Sociedade Civil Organizada; os Canais de Comunicacdo: TV, radio,
jornais...; as pessoas fisicas e os cidadaos; SERT / Agéncia do Trabalhador; os
orgaos de representacdo patronal e profissional (sindicatos); Pesquisadores;
Instituicdes, Fundacdes e Associagles; Partidos Politicos e os Politicos; Artistas;
Cooperativas, entre outros.

Vale destacar que o mesmo depende de uma acéo integrada de cooperacao
dos diversos agentes econémicos (Estado, empresas e familias), cujo norte pode
também ser amparado pelo papel e contribuicdo das Universidades, Institutos e
escolas e outros, ampliando os projetos de extensdo universitaria, aliando teoria e
pratica para o atendimentos das necessidades locais e regionais.

Também, rompendo os lagos hegemonicos de poder e controle, a partir dos
municipios, bem como, tratando a cidadania como luta por direitos politicos e de
participagdo na tomada de decisdes, assim como, das prioridades e dos rumos dos
municipios e das regides.

Condicao esta que se confirma, conforme Fonseca Reis (2008, p. 35),

um dos maiores desafios para o fomento a Economia Criativa nos
paises em desenvolvimento € a articulagdo de um pacto social,
econdmico e politico entre os setores publico, privado, a sociedade
civil, a academia e as organiza¢cbes multilaterais, no qual cada um
tem um papel muito claro. Embora a criatividade seja tdo ubiqua
guanto o oxigénio, a Economia Criativa ndo se concretiza por
combustao espontanea e, para isso, € fundamental o envolvimento
dos varios agentes.

O questionamento sobre o modo que Economia Criativa pode auxiliar, ajudar
e apoiar os municipios periféricos pesquisados do Oeste do Parana, conforme
demonstra a Figura 17, as suas liderancas indicaram quantitativamente, pela ordem
decrescente, os municipios de: Iguatu, Entre Rios do Oeste, Sdo Pedro do Iguacu,
Ouro Verde do Oeste, Diamante do Sul, Sdo José das Palmeiras, Iracema do Oeste,
Maripa, Quatro Pontes e Ramilandia.

Constata-se que a Economia Criativa pode auxiliar e incentivar por
intermédio do apoio as Micro e Pequenas Empresas e aos Negocios Criativos dos
municipios; bem como, o fortalecimento de Atividades, Areas e Estruturas nos
Municipios e da Regiéo.

Especificaram também a diversificacdo da Base Produtiva e de Servicos

do(s) municipio(s); a Instalacdo de Parque(s) Industrial(is) e por sua vez, das
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Empresas e Industrias Criativas e o inicio de suas atividades; o Programa de
Microcrédito a juros reduzidos / subsidiados para fomentar a Economia Criativa e

outros, com base na figura gréfica.

) ) ) B IGYATU
Apoio as Micro e Pequenas Empresas e aos Negdcios..

Fortalecimento de Novas Areas, Atividades e Estruturas no..
Pela Diversificacdo da Base Produtiva e de Servicos do(s)..
Instalacdo de Parque Industrial, para as Empresas, IndUstrias e..
Programa de Microcrédito a juros reduzidos p/ fomentar a..
Apoio Logistico na Produgdo, Comercializagdo e distribuigéo..
Nova Forma de Considerar e Priorizar os Recursos e Matérias..
Parceiros e fontes de recursos para apoio, promocéo e..
Organizagdo da comunidade e entidades para dinamizar o..
Criacéo e Difusdo de Inovagdes no Sistema Produtivo e da..

A Formagao de Competéncias e Habilidades Criativas para o..
A Economia Criativa ser um Projeto Estruturante / Balizador..
Ser um Combustivel na economia dos munic., das empresas e..
Preservacéo e promogao da identidade do povo: local, ..

A Criatividade como meio para despertar aptidoes e vocacdes. .
Importancia e beneficios aos municipes, habitantes, ..
Ec.Criat.ser um Eixo Estratégico nas Politicas Publicas de..
Gerar Dinamismo e um efeito em cadeia no desenvolvimento..
Aproveitando as potencialidades, heterogeneidades, ..

A Criatividade como Manancial de Inspiragdo de Negdcios e..
Satisfazendo Variadas e Diversificadas Necessidades do Ser..
Criar uma identidade, expertise, dominio, a partir das..
Protagonismo local e das relagdes entre instituices plblicas, ..

B ENTRE RIOS DO OESTE
m SAQ PEDRO DO IGUAGU
B OURO VERDE DO OESTE
B DIAMANTE DO SUL
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® SANTA LUCIA

H PATO BRAGADO

Responsabilidade historica de criar uma outra/nova cadeia de.. LINDOESTE

A Ec.Crlatl.va.ser um guarda-chuye} de muitos outros prol.etos.. m BRAGANEY
Ec.Criativa como um Requisito Fundamental p/ Sair da..

Corrigindo e regulando as formas e estruturas de producéo.. MERCEDES

Uma solucéo endégena, vem de dentro do municipio para..
Nova Configuragdo Potencial de Atividades e Areas -..
Desagregagdo do Setor Primario Agropecuério Para Capitais..
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SERRANOPOLIS DO
IGUACU
ANAHY

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Fonte: Resultados da pesquisa, 2013.

Figura 17 - De que Forma a Economia Criativa pode Auxiliar, Ajudar e Apoiar 0s
municipios periféricos da Regido Oeste do PR.

Considerando os dados e informagbes apresentadas como resultados
relevantes, percebe-se que para transformar economias retardatarias, deprimidas, e
estagnadas para em transicdo até avancadas, ha a necessidade de um esforco
conjunto dos diferentes gestores, de organizacdo da comunidade e das entidades
representativas para a dinamizacdo do desenvolvimento local e regional;, de
parceiros e fontes de recursos para 0 apoio, promoc¢ao e o fomento produtivo; a
formacdo de competéncias e habilidades criativas para o trabalho; a criacdo e

difusdo de Inovacgbes no sistema produtivo e da producao local e regional, bem
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como, ao apoio logistico a produgdo, comercializacdo e distribuicdo de bens e
servigos em geral.

Também apontaram a Economia Criativa para o desenvolvimento dos
municipios, sendo um Projeto estruturante e balizador do municipio, bem como, um
eixo estratégico nas Politicas Publicas de desenvolvimento local e regional; um
guarda-chuva de muitos outros projetos menores vinculados e um requisito
fundamental para sair da competicao predatoria tradicional, como um combustivel na
economia dos municipios, das empresas, dos empreendedores formais e informais e
outros.

Neste sentido, segundo Fonseca Reis (2008, p. 142), a Economia Criativa,

COMO conceito e por suas caracteristicas proprias, apresenta:

um enorme potencial de transformacéo e inclusdo socioeconémica
para o Brasil, se 0 pais souber entender e se inserir nas novas
dindmicas e arranjos institucionais, que se formam nessa economia.

Ainda, que a preservacao e promocao da identidade do povo: local, estadual
e nacional; ocorra com criatividade como um meio para despertar aptiddoes e
vocacoes, utilizando um manancial de inspiracdo de negécios, produtos e servicos
originais e criativos com a cara dos municipios periféricos do Oeste do Parana e do
pais.

De aproveitarem mais as potencialidades, heterogeneidades, singularidades
e os diferenciais do conjunto de atividades, setores e estruturas municipais, gerando
assim maior dinamismo e um efeito em cadeia, espraiando-se para o0
desenvolvimento local, intermunicipal e regional;, mediante a criacdo de uma efetiva
identidade, expertise e dominio, a partir das suas potencialidades e problemas locais
e regionais; mediante o protagonismo local e das relagbes institucionais publico-
privadas e da sociedade civil organizada proativa.

Também mediante a responsabilidade histérica de criar e ou desenvolver
uma cadeia de produtos e servicos no municipio, corrigindo e regulando as formas e
estruturas de producéo sobre o espaco local, por meio de uma solugdo endogena,
vindo de dentro dos municipios, de baixo para cima e ou vice-versa, depois para fora
e para a regido, satisfazendo variadas e diversificadas necessidades e desejos do
ser humano.

Questionados os atores e liderancas pesquisadas sobre “como fazer uso e

aplicarem a Economia Criativa no seu Municipio”, pela ordem decrescente
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manifestada em maior quantidade, pelos municipios de: Diamante do Sul, Marip4,
Iracema do Oeste, Iguatu, Sdo Pedro do Oeste, Ramilandia, S&o José das

Palmeiras, Ouro Verde do Oeste, Ibema, etc., sugerem conforme a Figura 18.

=DIAMANTE DO SUL
Apoio e Fomento aos Profissionais, Micro e Pequenas Empresas e Negdcios Criativos
Incentivo a Educagéo, Formag&o e Qualificagdo Profissional Inovador(a)

Incentivo a IndUstriase Agroinddstrias

Um Projeto Estruturante do munic, sendo a Econ.Criativa uma Politica Pdblica

SAO PEDRD DO IGUA

c

Politicas Pablicas sérias e comprometidas com o Desenv.econdmico, social e cultural

. : ) B ) . _ RAMILANDJA
Estimulo a Relacéo entre as Areas: educagdo, cultura, satide, turismo, tecnologia...

Parcerias com instituicdes de ensino e pesquisa, tecnologia, ciéncia SAO JOSE DAS PALMEIRAS

Maior Incentivo aos Jovens e Empreendedores, Visionarios, Transformadores OURO VERDE DO OESTE

Incentivo ao associativismo e ao cooperativismo IBEMA

Melhor Infraestrutura: Estradas, Energia, Comunicagéo, Tecnologia, Internet, Telefone
b ofa, Comunicaga ol ENTRE RIQS DO OESTE

Incentivos fiscais, tributarios, crédito... aos novos empreendimentos locais e regionais
LINDOESTE
Atragéo, retenco e manutenco de pessoas no municipio

DIAMANTE|DO OESTE|
Apoio Logistico: Produgéo, Comercializagao e Distribuicéo de bens-locais, region, ext.

Definigdo Aptiddes e Vocagdo p/ Novas Areas e Base Produtiva e Criativa municipais SANTALUGIA
Os Valores dos Pioneiros — agricultores, migrantes, suas origens,.. QUATRO PONTES
Calendario Ampliado de Promogdes, Eventos, Feiras, Festas, Shows,... anuais no mun. PATO BRAGADO
Desenvolver(endo) a cadeia produtiva da Economia Criativa no municipio BRAGANE!
Novas Oportunidades baseadas no Capital Intelectual e Humano
MERCEDES
Criagao de um novo portfélio de produtos e servigos, com maior valor agregado |
CAMPO BANITO
Com Protagonismo pela Iniciativa e Atuagdo das Liderancas Publico-Privadas mun. |
ANAHY
Um Projeto de Referéncia, Estratégiae Dinamismo, com olhar maior p/a econ.mun.
5 : : : SERRANOPOLIS DO
Instalagdo de Arranjos Produtivos Locais - APLs J IGUACU
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Fonte: Resultados da pesquisa, 2013.

Figura 18 — Como fazer Uso e Aplicar a Economia Criativa nos municipios periféricos
da Regido Oeste do PR.

Com base nesta Figura 18, verifica-se que 0 uso e aplicagcdo da Economia
Criativa podem ser realizados pelo apoio e fomento aos profissionais, micro e
peguenas empresas e aos negoécios criativos do municipio.

Depois pelo incentivo & educacdo, formagdo e qualificagdo profissional
inovadora; bem como, as industrias e agroindustrias; mediante um Projeto
Estruturante do municipio, sendo a Economia Criativa uma politica publica, séria e
comprometida com o desenvolvimento econdmico, social, cultural e ambiental local e

regional.
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Também pelo maior estimulo e parcerias de inter-relagdo entre as diferentes
areas, instituicdes e profissionais, envolvendo a educacédo, o ensino e a pesquisa. A
cultura, turismo, tecnologia, saude, gastronomia, esporte e lazer e outros.

Manifestaram as liderancas pesquisadas, quanto ao maior incentivo aos
jovens, empreendedores formais, informais e visionarios, atribuindo-lhes potencial
transformador da realidade local; ao associativismo e cooperativismo; aos incentivos
fiscais, tributarios, crediticios e outros; aos novos empreendimentos criativos locais e
regionais, amparados em aptiddes, habilidades, vocagcdes e expertises para novas
areas e bases produtivas; priorizando os valores dos seus pioneiros, agricultores,
migrantes e suas origens. Enfim, as novas oportunidades baseadas no capital social,
intelectual e humano da sua populacéo.

As acdes que por sua vez alavanquem e impulsionem as cadeias produtivas;
a instalacdo de Arranjos Produtivos Locais (APLs) da Economia Criativa nos
municipios periféricos, com o apoio logistico na producdo, comercializacdo e
distribuicAo de bens e servicos locais, regionais, nacionais e no exterior; cujo
protagonismo ocorra pela iniciativa e atuacao das suas liderancas publico-privadas e
institucionais do municipio.

AcOes estas que promovam atracdo, retencdo e manutencao de pessoas e
especialidades no municipio, cujas aplicacbes tornem-se um Projeto de Referéncia
Estratégica e de Dinamismo, integradas ao Calendario ampliado de Promocdes,
Eventos, Feiras, Festas, Shows e outros, de frequéncia peridédica e ou anual do
municipio, contemplando assim um portfélio de produtos e servicos, com maior valor
agregado para 0s municipios periféricos.

Sintetizando, conforme Fonseca Reis (2008, p. 47), a Economia Criativa:

parece apresentar de fato potencial significativo para promover o
desenvolvimento socioeconémico, aproveitando um momento de
transicdo de paradigmas globais, que trazem oportunidades, para
reorganizar os recursos e a distribuicdo dos beneficios econdmicos.

Portanto, a Economia Criativa adequadamente aplicada, observando a
realidade e necessidade de cada municipio, com criatividade, originalidade e
inovagao, pelos diversos talentos, profissionais e executivos em geral nos seus
respectivos municipios, constituir-se-a num escopo que gerara novas formas de
produtos e servicos com valor agregado, repercussdées no territério, dos micro e

pequenos aos grandes empreendimentos e negocios criativos, 0s quais abrirdo
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novas perspectivas, rendas e realizagbes em diferentes atividades, areas e
estruturas, etc., diversificando e dinamizando a economia contemporéanea e futura
dos municipios periféricos e da Regido Oeste do Parana.

Com base em Fonseca Reis (2008, p. 48), cabe a nds entéo,

decidir se queremos criar as condicdes para transformar a
diversidade e os talentos criativos dos paises em desenvolvimento
em um ativo econdmico ou se preferimos perpetuar no amanha as
disparidades histéricas com as quais convivemos hoje. Condigéo
esta que se estende também aos Estados, Municipios, Cidades,
Distritos, Vilas, Povoados etc.

Necessario entdo tornar a Economia Criativa uma estratégia de
desenvolvimento no conjunto das atividades, areas, setores e estruturas lideres na
geracdo de emprego, exportacdo e competitividade das economias em geral,
priorizando o recurso intangivel, imaterial, incolor e indolor que é inesgotavel, como
reflexo constante do conhecimento e experiéncias, diferente dos recursos naturais.

Estes sdo necessarios ao homem e se encontram na natureza, sendo nao
renovaveis (minerais, petroleo e gas, ouro e ferro, energia hidroelétrica, etc) e os
renovaveis (florestas, agua e solo, etc), requerendo medidas de consumo racional,
comedido, ponderado, poupando recursos para as geracgoes futuras.

J& os recursos ou bens intangiveis e imateriais, na forma de conhecimentos
acumulados, competéncias, saberes e expertises em ativos, se renovam e se
multiplicam a medida do seu uso, transformam cenarios, realidades e condi¢des
aquém ou de subdesenvolvimento para além das expectativas e interesses, publico-
privadas e institucionais, tornando-se assim uma vantagem competitiva de valor e
relevancia para o desenvolvimento dos municipios periféricos e da regido Oeste do

Parana.



7 ACOES PRO-ATIVAS EM PROL DA ECONOMIA CRIATIVA NOS MUNICIPIOS
PERIFERICOS DA REGIAO OESTE DO PARANA

Os municipios periféricos apresentaram diversos resultados, tanto como
produtos e servicos; tematicas, modelos de negdcios difusos e diversas a¢cdes como
alternativas para o seu crescimento e desenvolvimento. Registram uma imensa
diversidade cultural e étnica por municipio, sendo esta uma enorme riqueza a ser
explorada, envolvendo o capital social do seu povo e a sua cultura como
desenvolvimento e ndo mais como assunto periférico; manifesta uma variada gestao
publico-privada e institucional dos seus atores, a qual se espera conduzida por boas
praticas de governanca e outros, para beneficios e ganhos perenes.

Nos Municipios Periféricos da Regido Oeste do Parana, compreendem o0s
resultados da pesquisa que mais favorecem e ou contribuem para o
desenvolvimento da Economia Criativa, o capital intangivel (conhecimento,
experiéncias, expertises), um grande ativo diferencial da economia, segundo as
liderancas pesquisadas, indicadas em maior quantidade pelos municipios periféricos
de melhores desempenhos econémico sociais, destacam-se Pato Bragado, Maripa,

Entre Rios do Oeste, etc, pela ordem decrescente.
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Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

Figura 19 - O que Mais Favorece ao Desenvolvimento da Economia Criativa nos
Municipios Periféricos do Oeste do PR.
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Tabela 14 — O que Mais Favorece ao Desenvolvimento da Economia Criativa nos
Municipios Periféricos do Oeste do PR.
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MAIS FAVORE(M): ole|Z|a|lo|F|S|a|z|d|a|&|a|=s|5|S|o|a|al|ld B3
Universidades / Faculdades

719|716 |7|10|4|10|7 | 7|7 |10|7|6|7|8|6|7|9]|8]| 149 | 57%

E]s;glsasTecmcaseoSste- s5(3|s5|7l6|l7l6|8|7|8l2|7|l9l5|6|l9|6|6]l11]s 131 50%

Polo(s) Industrial(is) 7la|3|als|ol7|ale|s|1|7]s5|1|7|a|7]|5]|7]6]| 104 | 40%

Agéncias de Fomento / Cré-

dito 7(2(2|2|5|4(2|5|4 3|1 |5|7|2|7|5|4]|3|7]|3 80 31%

Incubadoras de Empresas 12|21 |1lela|1|3]|5|2|s5|5|2|5]|2|7|6|2]|4]|6]| 70 | 27%

Institutos / Centro(s) de Pes-

quisa 2(3|1(3|1|3(4|5|5|2]|4|5|3]|]2|3]|5]2 4 14| 61 | 23%

Centro/Parque Tecnologico | 5 | 4 | 5 | 3|36 |2 |3 |1 |15 |a|3|1|alalala|1]|5]| 59 | 23%

Laboratério(s) de Tecnologia

4 211|123 |2|21(3|2|1|3|3[1|1|1|4 38 15%
Celeiros de Inovagéo al3 al111111l2 4 2 11114 3|2 33 13%
Ateliers Criativos 3|3 41211043 1111211 21212 31 12%
Bolsdes de Criatividade 3|1 4 1 21111 11213 211121213 29 11%
SEBRAE 5 7 5 7 24 9%
Parques de Ciéncia 21 11211 301 11212 101112 3 23 9%
Centros de Midia 1 1111111 2 111 111 1 12 5%
Clusters Criativos 11211 11111 2 9 3%
Iniciativa Privada 1 1 0%
Escolas Profissionalizantes 1 1 0%
Agricultura 1 1 0%
Secretaria do Agricultor 1 1 0%

Seriedade da administragéo 1 1 0%

Investimentos 1 1 0%

TOTAL 50|32 (24|41 |40 |54 |34 (55|47 (37|34 |56 |52|26|43|55(45|31|49|54| 859

TOTAL DE
PESQUISADOS

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

1313|1313 (13|13 (13|13 (13|13 |13 (13|13 (13|13 (1313|113 (13|13 | 260 | 100%

Conforme a Figura 19 e Tabela 14 ,os resultados segundo os pesquisados
se concentraram, em primeiro plano, na contribuicdo das instituicbes de ensino,
pesquisa e extensdo, no papel das Universidades, Faculdades, Escolas Técnicas
profissionalizantes, o Sistema Ss (Senai, Senac, Senar, Sesi, Senat, Sescoop), e



130

outros centros de formacao e qualificacéo profissional, conforme demonstrados pela
Figura 19.

Com isso, verifica-se entdo a necessidade de uma efetiva contribuicdo das
Universidades, Faculdades, Escolas Técnicas profissionalizantes e do Sistema Ss,
na formacéo, capacitacédo e qualificagcéo profissional.

Depois dos polos industriais, agéncias de fomento e crédito, das
incubadoras de empresas, institutos de centros de pesquisa, parques tecnoldgicos,
laboratérios de tecnologia, celeiros de inovacdo, ateliers criativos; bolsGes de
criatividade e outros.

A Economia Criativa se materializa mediante o uso e aplicacdo da
criatividade e com originalidade nos municipios, por acdes que desencadeiam o
processo de desenvolvimento. Vale destacar que, os mesmos favorecem
sobremaneira, desde que realizados por meio de uma gestdo séria e comprometida
com as necessidades municipais, tanto a populacdo, como as instituicoes,
associacfes e conselhos, da gestdo publica, empresas e outras.

Como maior contribuicdo e legado para os municipios periféricos e para a
regido, por meio da Economia Criativa, foram apontadas inUmeras, em maior grau
por Maripa, Braganey, Mercedes, Santa Lucia, Ibema, Sao Pedro do Iguacu, Entre
Rios do Oeste, Ramilandia e outros pela ordem decrescente.

O maior legado € de ordem econbmica laboral, ou seja, a melhoria e
aumento da renda nominal e real da populacdo e mediante a geracdo, criacao,
oportunidade e opc¢cOes de empregos e de servicos em geral, nos respectivos
municipios.

Da divulgagédo do Municipio e da Cidade, com maior visibilidade, referéncia e
imagem local, regional, estadual e nacional, bem como, o desenvolvimento e a
alavancagem do municipio. Também o conhecimento técnico, tecnolégico e as
ideias inovadoras, sobre 0 que pode ser aplicado e ficar com a populagao.

Ainda, a atracdo de jovens e talentos e a sua manutengédo, bem como, a
mao de obra local e dos filhos das familias residentes no municipio. Permanecem
também como legado a cultura local, das pessoas, sua evolugéo e o reconhecimento
das tradicdes; o seu reflexo nas futuras geragdes, bem como, na qualidade de vida,
num padrao melhor, pouco acima do atual e assim sucessivamente como meta.

Fica também a contribuicdo para o crescimento do municipio em diversas

areas e negocios gerados pelas novas oportunidades e alternativas, dos pequenos
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aos grandes negocios, ecologicamente corretos e lucrativos; bem como, do
comércio local pela organizagéo, desenvolvimento, fortalecimento e valorizacdo dos
seus potenciais recursos. Seu estimulo, apoio e exploracdo proativa; mediante a
diversificacdo e diversidade de atividades econbmicas, da base produtiva e de
arrecadacgéo de tributos, compreendidos pelos impostos, taxas e contribuices de
melhoria e outros, por sua vez, ao desenvolvimento socioecondmico, cultural,
ambiental, comunitario e religioso.

Ainda, como legado repousa a motivacdo, animo, autoestima e o
contentamento do povo; o aprendizado daquilo que se assimila hoje e aplica-se
concomitantemente e no futuro; o bem estar, vida digna, satisfacdo e a felicidade
das pessoas e familias. A atracao de investimentos e empreendedores de diferentes
areas e setores; 0s quais proporcionam avangos no crescimento econémico, social,
cultural e outros; pelos bons resultados alcangados e um municipio gradativamente
melhor, tendendo a reduzir a migracao, o éxodo rural e urbano da sua populacéo.

Destaca-se também como legado, o reconhecimento e a valorizacdo da sua
populacao local, sua cultura e valores; as Feiras, Exposi¢cdes, Eventos em geral e as
IndUstrias Criativas no Municipio. O Turismo envolvendo visitas e viagens para
conhecimento e lazer, as riqguezas naturais e 0 comércio.

Quanto aos Novos Talentos, deve-se buscar a sua revelacdo e habilitagdo.
O reconhecimento do povo que trabalha e luta para o efetivo desenvolvimento
socioeconémico; a melhoria da estrutura, infraestrutura, assim como, a estruturacéo
da base produtiva em bens e servigcos, com maior valor agregado. Enfim, de tudo o
que favorece a populacdo, seus ganhos e beneficios pela movimentacdo de
pessoas, dinheiro e renda, assim como, pela melhoria de empregos e o bem estar.

Condicédo esta que se alcanga, segundo Barquero (2001, p. 49), através de:

um processo de crescimento e de mudanca estrutural, no qual a
organizacao do sistema produtivo, a rede de relagbes entre atores e
atividades, a dindmica de aprendizagem e o sistema sociocultural
sdo determinantes no processo de mudanca nos espacos e territorios
de desenvolvimento, compreendido pelas cidades, municipios,
distritos, vilas, povoados e regides.

Verifica-se entdo que o capital social (origens, redes de relacionamento,
confianga mutua, cultura, normas), existente no territorio faz a diferenca, desde que
conduzido por gestdes publico-privadas e institucionais sérias e comprometidas com

0s anseios e necessidades da populacdo e do futuro dos municipios, cujo apoio
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legal, juridico, crediticio e financeiro promovam alteracbes no modus operandi
vigente, em resultados concretos a serem auferidos por todos os cidadéos e pelas
comunidades locais e regionais, no presente e no futuro.

Que se implantem estratégias nos municipios periféricos e regido para uma
economia de cauda longa, atuando em negdcios criativos que oferecam maior leque
de oportunidades para diferentes publicos, da producdo ao consumo de bens e
servicos, focando no mercado e em nichos futuros desejaveis, buscando-se assim
vender maior variedade de itens, frutos de inovacédo, diferenciacdo e novas
tecnologias, mesmo em pequenas quantidades para consumidores com caldo de
cultura, gradativamente mais exigentes e sofisticados, ao invés de poucos itens

populares, porém com venda em grande escala e com tendéncia a personalizacao.

7.1 DESAFIOS PARA OS MUNICIPIOS PERIFERICOS

Dentre os maiores desafios, a luz da Secretaria da Economia Criativa do
Ministério da Cultura, porém percebidas pelas liderancas nos municipios periféricos
da Regido Oeste do Parana, da maior a menor intensidade especificamente,

identificou-se conforme a Tabela 15.

Tabela 15 - Desafios dos Municipios Periféricos do Oeste do PR.

~ i 0,
ESPECIFICACAO DOS MAIORES DESAFIOS Quantidade oa rti/gi‘;g o
gggrti(;]iirgaegéc; e Reconhecimento de Aptid6es, Vocacbes e 123 47%
Educacéo para as Competéncias Criativas inovadoras. 117 45%
Levantamento de Informacdes e Dados / Mapeamento. 114 44%
Infraestrutura de Criacdo, Producdo, Distribuicdo / Circulacdo e
Consumo de bens e servi¢os. 11 43%
Articulag8es Intersetoriais com Parceiros de fomento e negdcios. 92 35%
Criacdo e Adequacédo dos Marcos Legais e Institucionais. 51 20%
OUTROS 7 3%
TOTAL DE SUGESTOES 615 -
TOTAL DE LIDERANCAS PESQUISADAS NOS MUNICIPIOS 260 -

Fonte: Resultados de pesquisa, 2013.

Conforme a Tabela 15, dentre os maiores desafios apontados pelas
liderancas, constatou-se primeiramente o Conhecimento e Reconhecimento de

Aptidées, Habilidades e Talentos caracteristicos dos municipios periféricos, que
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podem e devem ser identificadas, estimulados e reforcados como insumo de
producdo intangivel, transborde(m) para outros setores e areas, ancoradas em
politicas publicas consistentes das diversas gestdes e esferas publico-privadas e
institucionais dos municipios.

Em segundo lugar, a Educagéo para Competéncias Criativas inovadoras, de
natureza técnica, atitudes e posturas, habilidades sociais e de comunicacdo, a
compreensao das dinamicas socioculturais, mercados e as novas formas de
trabalho. Que esta qualificacdo seja também com vistas ao longo prazo,
fundamentado em planejamento estratégico, planos de negdécios, etc, com 0 muito
para crescer e mostrar ao mundo, pois criar e ou inovar é uma acéo e condicao
importante e necessaria para a manutencdo da capacidade de concorréncia no
mercado, sobrevivéncia e vida longa.

Depois, em terceiro, 0 Levantamento de Informacdes e Dados mensuraveis
de pesquisa envolvendo caracteristicas, natureza, oportunidades potenciais,
limitacbes e impactos da Economia Criativa formal e informal, assim como, das
cadeias produtivas, tecnologias e solucfes para 0os municipios periféricos e outros,
cujo processo deve ser continuo e conjunto, além de uma so secretaria de Estado.

Sado também desafios, a Infraestrutura de Criacdo, Producao, Circulagéo /
Distribuicdo e o Consumo de bens e servi¢os - pela diversidade de praticas culturais,
processos produtivos e cadeias produtivas, tecnologias e outros, que permitem, bem
como, exigem novos modelos e regulacdo de negdcios extremamente diferentes do
passado, com impacto macroecondmico no municipio e na regiéo.

Em seguida, pelas intervencdes e articulagbes intersetoriais com o0s
parceiros — institucionais, agéncias de fomento, crédito, financiamento e
desenvolvimento, via bancos publicos e privados (Banco do Brasil, Caixa Econbmica
Federal (CEF), Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES),
etc., 6rgdos bilaterais e multilaterais, empresas vinculadas e outros. Que sejam
avaliados e priorizados novas formas e métricas de financiamento dos intangiveis
em geral (designer, softwares, cinema, musica, menos burocracia) tornando a
Economia Criativa cada vez mais intensa para mudar e melhorar a competitividade
brasileira, estadual, regional e até municipal.

Por fim, a Criacdo e Adequacgédo dos Marcos Legais e Institucionais — da
legislacdo brasileira normativa, convencbes e leis sobre a produgdo e direitos:

intelectuais, trabalhistas, previdenciarios, tributarios, administrativos e
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constitucionais, para as atividades, areas e setores criativos, entre outros,
envolvendo a sua protecéo, revitalizacdo e adequacgéo, via instrumentos legais. Que
promovam a valorizacdo da marca Brasil (um pais de diversas cores e valores, a
alegria do povo, sua espontaneidade, informalidade, despojamento e certo
descomprometimento, etc); enfim, do Plano Brasil Maior.

Destarte, € um programa de governo com desafios idénticos ao Programa
Fome Zero (Brasil Sem Miséria), em funcdo do seu mapeamento e identificacdo no
territorio; as diversidades locais e regionais; o apoio, fomento e recursos para reduzir
desigualdades, promover a inclusédo social e 0 maior bem estar, entre outros.

Vale lembrar que as diversas manifestacdes e expressdes da Economia
Criativa ndo sempre sdo recentes, a exemplo das bancas de venda de revistas e de
livros, ou mesmo do artesanato e outros, 0s quais sdo revalorizados na rede do
comércio e integram o processo e/ou até modismos. Da mesma forma, a cultura
entra no campo das necessidades e no consumo, porém ndo é tdo enfatica e
priorizada pelas pessoas, bem como, no campo da intervencdo do Estado para a
sua promocao e valorizacao.

Portanto, espera-se que a Economia Criativa seja uma alternativa atuando
como uma estratégia efetiva a partir do governo, cujas liderancas saibam da sua
importancia e que a mesma perpassa todas as secretarias e setores da economia
local e regional, manifestando o avanco conceitual para a efetiva implementacao,
mediante politicas de gestdes agressivas, conjuntas e integradas, pois a histéria por
si s6 ndo ird esperar por um milagre para uma mudanca do status quo local e

regional.

7.2 SUGESTOES DAS LIDERANCAS DOS MUNICIPIOS PERIFERICOS DO
OESTE DO PR

Muitas sugestdes, observacbes e comentarios de acbes pro-ativas para
0 crescimento e o desenvolvimento econémico e social dos municipios, envolvendo
a Economia Criativa, foram identificados para a melhoria e 0 avanco dos municipios
periféricos e da regido, apoiado na Economia Criativa em maior frequéncia, pelos
municipios de Sdo Pedro do Iguagu, Lindoeste, Ramilandia, Braganey, Ibema,

Mercedes, Quatro Pontes e outros.
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Apontou-se para as questdes de: instalacdo de Industrias e agroindudstrias,
fabricas e empresas formais, e a produgdo em massa nos municipios periféricos no
modelo da industria padréo tradicional (antigo). Que procedam para tal, incentivos
de terreno e investimentos; de parque ou polo industrial, com estrutura basica,
criando-a, desapropriando é&reas e ou ampliando-a; estimulando e atraindo
empreendedores, investidores e outros, assim como, a agro industrializacdo de
cadeias produtivas do agronegocio, envolvendo cereais, silvicultura (eucaliptos e
outros), pecuarios de carnes, leite e outros, mediante o apoio do Estado através das
suas varias esferas, priorizando os pequenos municipios, periféricos e os mais
criticos, apontados em diferentes indicadores econdmico-sociais, culturais,
ambientais ou outros.

Sugerem, vontade politica local e atuacdo protagonista do Poder Publico:
Prefeito, Secretarios e Céamara de Vereadores; juntamente com o0s 0rgaos
institucionais, tais como: Associagfes, Sindicatos, Conselhos e a sociedade civil
organizada, 0s grupos gestores, atores e liderangcas responsaveis, que deem o
primeiro passo e assim gradativamente.

Que, com iniciativa e acdes pré-ativas, se organizem e integrem forcas
enddgenas, energias e sinergias, visdes e investimentos e implantem Projetos Polos
de Desenvolvimento. Com planejamento, ideias e equipes sérias e preparadas,
busquem e apliguem com lisura os recursos federais, estaduais e municipais;
despertando assim novos negoécios, segmentos e estruturas, com a criatividade dos
pequenos aos grandes talentos, empresarios, negécios e empreendimentos, entre
outros.

Sugerem ainda que, oferecam Cursos, Palestras e Eventos de qualificacdo e
capacitacdo de mao de obra: técnica, prospectiva e humana, bem como, de
formacao de liderancas politicas, empresariais, institucionais, sociais éticas e outras,
de diferenciais que despertem novas producdes; empreendedorismos, talentos,
competéncias e habilidades.

De iniciativas que propiciem efetivamente empregos e trabalho, com a
geracdo de novas oportunidades e vagas, priorizando a forca de trabalho jovem; de
investimentos que dao retorno e, por sua vez, maiores e melhores condicdes
econdmicas, alternativas diversificadas que promovam maior inclusdo social e,

consequentemente, a reducéo das desigualdades econémico-sociais.
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Enfim, sugerem a producdo de uma economia sustentavel, mediante a
utilizac@o inteligente dos recursos naturais e ambientais (terra, 4gua, energia, ar,
matas, rios, ...) no presente e, sem comprometer a sua utilizacdo e a necessidade
das geracbes futuras; produzindo e preservando-os para o desenvolvimento
econdmico e social, sem portanto agredir o meio ambiente, o solo, a natureza, a
ecologia, a fauna e a flora, etc..

Também por meio de investimentos, capacitacdes e possibilidades de novos
acessos, no que podem e gostam de fazer, através de conhecimentos, tecnologias e
aptidoes das pessoas e outros, agregando valor aos produtos e servigcos, para o
crescimento e desenvolvimento gradativo sustentavel no ambito econémico, social,
cultural, ambiental e humano, assim como, de melhoria dos indicadores do PIB, IDH,
renda per capita e outros.

Que mantenham e também atraiam jovens, visionarios e talentos, a forca de
trabalho, familias e populacédo, aproveitando a diversidade cultural e étnica e os seus
diversos potenciais a serem explorados e desenvolvidos nos municipios periféricos
como vantagem comparativa e competitiva, proporcionando maiores ganhos,
qualidade de vida, satude e bem estar.

Como sugestdes os atores e liderangas pesquisadas apontam para o papel
e funcbes dos diversos agentes econdmicos (Estado, empresas, instituicbes e
familias ou cidadaos), que atuem efetivamente com vontade politica e estratégia
local (prefeitos, secretarios e camara de vereadores), 6rgados de representacao
publico-privados e institucionais. Tenham iniciativa e acdes efetivas pro-ativas, além
de uma sé secretaria, cultura e turismo e integrada as demais, desencadeiem as
mudancgas e transformacdes esperadas pela populacdo, para o que deve ser como
ideal.

Sejam protagonistas de uma gestdo diferenciada, tornando a Economia
Criativa (como fazer) um projeto estruturante e uma politica publico-privada refletida
nas industrias sem chaminés, em recurso real de estudo e aplicacdo concreta como
programa e processo de desenvolvimento sustentavel em diversos ambitos nos
municipios periféricos e na regido, pois a mesma cresce a taxas mais aceleradas,
comparada a outros setores da economia e industria tradicional.

Ainda que tenham planejamento e ideias, conduzidas por equipes seérias,
gualificadas e integradas com o bem comum local e regional. Que busquem e

apliquem recursos publicos, bem como, conhecimentos, know-how e expertises em
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areas, atividades e estruturas basicas, cadeias produtivas e empreendimentos, com
criatividade e inovagdo em novos negdécios, segmentos e setores da economia local.
Isto, dos pequenos aos grandes negocios e empreendimentos; dos jovens aos
experientes talentos, visionarios, empresarios € empresas, Ccujos agentes
econdmicos sejam coadjuvantes responsaveis pela promocdo de transformacgdes
das realidades locais e regionais.

Por fim, que explorem a criatividade humana, ideias e expertises que se
somam como valioso ativo competitivo convergente para alternativas da geracéao de
emprego, trabalho e renda, de agregacao de valor a bens e servicos em diferentes
ordens, melhorando e diversificando assim a base produtiva, promovendo maior
inclusdo social e por outro, reduzindo desigualdades, marginalidades e exclusdes
em geral.

Enfim, que amenizem a condicdo de cidade ou municipio dormitério, o
esvaziamento populacional, principalmente da for¢a de trabalho dos jovens, talentos
e de familias, bem como, reduzam a subordinacdo territorial e a dependéncia
econbmica aos municipios maiores, centros e polos regionais, como também,
busquem a melhoria dos seus indicadores econdmicos sociais (PIB, IDH, indices de
Desempenho Municipal e de Dependéncia), qualidade de vida e bem estar.

7.3 RECOMENDACOES PARA IMPLEMENTACAO DE ACOES CRIATIVAS NOS
MUNICIPIOS PERIFERICOS DO OESTE DO PR

Diante do estudo realizado, amparado na fundamentacdo tedrica e dos
varios autores, tendo como principal John Howkins, o pai da Economia Criativa, a
pesquisa de campo e dos resultados alcangcados, recomenda-se aos atores e
liderangas publico-privadas, institucionais e cidaddos municipais em geral, procedam
gradativamente a materializacdo das sugestbes apontadas em acdes praticas. Que
procurem tornar os municipios periféricos com possibilidades de mudancas e
protagonistas de uma transformacgé&o significativa para o que deve ser como um
ideal, sua condicdo econbmica, social, cultural, ambiental, legal, bem como, seu
entorno e a regiao.

Um ente de referéncia, estdvel e sustentdvel econdmica, social e

ambientalmente, de gradativo crescimento e desenvolvimento, em sentido amplo.
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Que consigam implementar pari passu uma reestruturacdo econdmica,
embasada na diversificacdo cultural e étnica, do seu caldo de cultura, bem como,
sua base produtiva, mediante crédito, investimentos, recursos publicos e privados
em novas atividades, areas e estruturas, sob a modernizacdo de processos,
produtos, sistemas, modelos de negdcios e servigos.

Que a Economia Criativa pelo uso intensivo de capital intelectual na criagao
de valor e riguezas, bem como, seu carater mais colaborativo, as novas formas de
trabalhar, produzir e trocar, a criacdo de redes e outros, amenize pouco a pouco a
migracdo e o esvaziamento populacional (crescimento negativo), bem como, a
subordinacgédo territorial e a dependéncia econémica aos municipios maiores e polos
regionais. Que melhorem os seus indicadores econémicos, laborais e sociais criticos
(IDH, PIB per capita, indice IPARDES de Desempenho Municipal (IPDM), Razdo de
Dependéncia (%), municipio ou cidade dormitorio, etc. Que melhorem a realidade
de todos do povoado e distrito a cidade, 0 municipio e a regiéo.

Recomenda-se ainda para a recuperacdo econdmica dos municipios
periféricos, suas cidades, distritos, vilas e povoados, os quais dependem da
capacidade de organizacdo social e politica de seus atores gestores e liderancas,
que se preocupem, articulem e incentivem o desenvolvimento local sustentavel, a
partir das potencialidades enddgenas, culturais, sociais e econdmicas inerentes a
sua populacdo e as suas expertises, explorem suas caracteristicas favoraveis,
buscando uma continua evolucdo qualitativo-quantitativa, mediante a criatividade da
sua gente e a capacidade de agregacao de valor aos seus bens e servigos.

Espera-se e deseja-se que 0s municipios periféricos passem por um
processo efetivo de mudancas e transformacdes de ordem econdmica, politica,
cultural, social e humana, a partir do “governo local”. Que enfim, valorizem suas
aptiddes e potencialidades locais e regionais e se industrializem, com ou sem
chaminés.

O desenvolvimento nuclear ou indutor de um pais, estado ou municipio, com
autonomia, liberdade politica, econbmica e social, de garantias individuais e
coletivas, bem como, da propria ampliacdo ou alargamento das suas escolhas, esta
essencialmente ligado as oportunidades que ele oferece a populacédo de fazer
escolhas e exercer a sua cidadania, buscando a eliminacdo de privacbes de
liberdade, pois estas limitam as escolhas e as oportunidades das pessoas de

exercer ponderadamente sua condicao de cidadao (SEN, 2000).
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Precisam entdo os atores gestores das liberdades basicas as estratégicas,
com pro-atividade de escolhas, pensamento critico emancipador e estratégias de
insercdo e transformacdo da dinamica local, regional e nacional, tornarem-se
importantes centros de prestacdo de servicos. Que realizem a interacado das acfes
exdgenas as endobgenas e vice-versa, potencializem os recursos disponiveis, via
planejamento e busquem alternativas, conexbes e solugbes para 0s problemas
antigos e novos. Assim promovam maior crescimento e desenvolvimento
socioecondémico e cultural, integrado e sustentavel.

Diante disso, conforme Fonseca Reis (2012, p. 48), a Economia Criativa

parece de fato,

apresentar potencial para promover o0 desenvolvimento
socioecondmico regional e, [...] é nas cidades que as pessoas
sentem os efeitos mais imediatos de suas escolhas e vivenciam suas
experiencias.

O Estado brasileiro, expressédo legal (juridica, politica, policial e outros),
democratico e participativo, deve promover uma grande interacéo entre os diferentes
segmentos, setores e areas, buscando alinhar os interesses publico-privados e
institucionais em prol dos anseios e necessidades da sua populacdo e dos
mercados, que muito esperam de suas liderancas, gestores e atores, mobilizando
para tal, recursos financeiros, técnicos, materiais e humanos.

E assim, por meio de um processo integrado de expansdo de liberdades
concretas materializadas, de confianca nas relacfes politicas, econémicas, sociais e
legais promova(m) transformagdes das realidades locais e regionais, da sua
economia positiva periférica para a normativa e de polos, centrada no
desenvolvimento socioecondmico e cultural para o que deve ser e como ideal, com
valores nos diferentes mercados de bens e servicos com ganhos e beneficios
graduais, envolvendo rendimentos perenes para os varios agentes econdémicos e
institucionais.

Enfim, que a Economia Criativa, que para John Howkins € “a economia que
mais cresce no mundo”, entdo some-se agregando valor ao ja existente e atue como
ancora geradora de novas oportunidades e negoécios sustentaveis, criando novos
produtos e servicos, mediante a valorizacdo dos diversos mananciais de inspiracao

e transpiracao locais e regionais identificados e outros de interesse e perspectivas.
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Que a partir das pequenas grandes ideias e sacadas dos seus talentos e
empreendedores formais e informais criativos locais e regionais, recomenda-se que
busquem assim extrair o melhor proveito para tornar os seus respectivos lugares
(municipios, regides, Estados e pais), territérios de exceléncia em tudo o que se
pode fazer e fazer valer pelos véarios bens materiais e imateriais, bem como,
territérios bons para morar, trabalhar, se encontrar e viver com qualidade de vida,
oportunidades e perspectivas de inclusdo social e profissional, renda e bem estar.

Ressalta-se que no imaginario dos entrevistados atribuem ao governo
(federal, estadual e municipal) o papel de conduzir e apoiar as acdes locais e
regionais. No entanto, deve-se gerar uma nova dinamica para desenvolver na
sociedade civil, tanto dos cidaddos e agentes econémicos para a uma nova forma de
atuacdo, com maior autonomia e iniciativa de suas praticas cotidianas, sem a
dependéncia extrema do Estado, o que era a forma mais tradicional no pais,
realizado pelo investimento do publico no privado.

Recomenda-se aos municipios periféricos da regido Oeste do Parana, com
0s mais baixos indicadores econémico sociais, desempenhos verificados e 0 muito
ainda por realizar da Economia Criativa em atividades, areas e estruturas,
apontadas pelas liderancas pesquisadas, em especial os municipios de Diamante do
Sul, Ramilandia, Diamante do Oeste, Iracema do Oeste, Sdo José das Palmeiras,
Iguatu, S&o Pedro do Iguagu, Ibema, Santa Lucia, Ouro Verde do Oeste e Braganey,
etc, que o facam com iniciativa e pro-atividade, por meio de um plano de
desenvolvimento democratico integrado, envolvendo os seus agentes econdmicos

(Estado, empresas, instituicdes e cidaddos em geral).



8 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo geral da pesquisa foi “Analisar a Economia Criativa como
alternativa de desenvolvimento dos municipios periféricos da regido Oeste do
Parand”. Para tal, foi pesquisada uma amostra intencional de 13 liderangas nos 20
municipios com populacéo inferior a 7.000 mil habitantes, totalizando 260 atores, via
instrumento de pesquisa: o questionario, acompanhado de entrevista.

Reuniu uma gama de informacdes, constantes nos apéndices, os quais
foram necessérias para a interpretacdo do objeto de estudo e pesquisa.

A Economia Criativa € um conceito novo no Brasil, de uso intensivo de
capital intelectual e de carater mais colaborativo. Pelos resultados para pesquisa
verificou-se como sendo uma “alternativa” para o crescimento e desenvolvimento
para 0s municipios periféricos e da Regido Oeste do Parana. E, também
manifestado pelas liderangas como sendo uma estratégia, opcao e solucdo para os
municipios periféricos, os quais podem em curto, médio e longo prazo, crescerem e
se desenvolverem na faixa média de 103,8% nas diferentes areas, atividades e
estruturas, englobando todos os 105 itens do questionario de pesquisa.

Constatou-se que 0S municipios com 0Ss menores ou mais baixos
indicadores econdmicos sociais utilizados como parametros (IDH, PIB per capita,
municipio dormitério, indice de IPARDES de Desempenho Municipal - IPDM, Raz&o
de Dependéncia em percentual), ao invés do baixo quantitativo populacional, de uma
forma geral tem mais atividades, areas e estruturas da Economia Criativa por
desenvolver e implementar.

Enquadram-se nesta classificacdo, os quais tem muito por fazer da
Economia Criativa sdo: Diamante do Sul, Ramilandia, Diamante do Oeste, Séo José
das Palmeiras, Iracema do Oeste, Iguatu, Sdo Pedro do Iguacu, Ibema e assim
sucessivamente outros municipios, o que deve(ria) ocorrer gradativamente a curto e
médio prazo, em maior intensidade, iniciando entdo pelos mais criticos, para um
salto de qualidade e de gestdo para o desenvolvimento dos respectivos municipios
periféricos e da regido Oeste do Parana.

Por outro lado, estdo em melhores condicbes na Economia Criativa, 0s
municipios periféricos de: Pato Bragado, Serrandpolis do Iguacu, Entre Rios do

Oeste, Maripa e Quatro Pontes, Mercedes e outros, pelos respectivos desempenhos
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constatados pela pesquisa e refletidos também por meio dos indicadores
econdmico-sociais de PIB, IDH, renda per capita .

Percebeu-se varios contrastes nos resultados levantados.

De um lado, muitos de consenso, repetitivos, confirmando realidades,
contextos e acgdes, principalmente quanto a contribuicdo econémica e social da
Economia Criativa, um grande ativo diferencial, de capital intangivel para a
diversificacdo da base produtiva, do emprego, renda, municipio/cidade dormitorio e
outros, ratificando assim a pesquisa.

Por outro lado, expressivas diferencas e desigualdades, a exemplo dos
indicadores econémicos sociais, assim como, do que possuem de atividades, areas
e estruturas na atualidade nos seus municipios, envolvendo a Economia Criativa e 0
gue devem ainda desenvolver e implementar, tendo numa média geral 103,8%, num
futuro proximo, em diferentes ambitos nos varios setores e segmentos da economia
local e regional, entre outros, nos 20 municipios periféricos. Tais acbes devem
ocorrer mediante eficientes praticas de governanca e gestao.

Foi constatada uma forte confianca e crenca na Economia Criativa; pelo
levantamento, andlises e reflexdes amplas, profundas, estruturais e impactantes ao
patriménio imaterial e material dos municipios periféricos, bem como, suas
contribuicdes socioecondmicas, culturais, turisticas, ambientais e legais, partilhadas
e auferidas pelos agentes econdémicos (familias, empresas e governo).

Quanto ao perfil das liderancas municipais pesquisadas, conclui-se que as
mesmas sao constituidas no geral, em sua maioria, por aproximadamente 80% pelo
género masculino. A escolaridade predominante € a de nivel superior, sucedida pelo
ensino médio. A faixa etaria de destaque dos atores € entre 31 a 60 anos e a
residéncia nos seus respectivos municipios entre 31 a 50 anos.

Tem potencial demonstracdo de for¢ca de aplicacdo de atividades, areas e
estruturas nos municipios periféricos e as liderancas acreditam na sua possibilidade,
revelada pelos percentuais mais expressivos de necessidade de realizacao,
registrados em maior percentual decrescente nos municipios de: Diamante do Sul
(300%), Iracema do Oeste (217%), S&o José das Palmeiras (197%) Ramilandia
(158%) e Iguatu (143%) e por outro, com os de menores percentuais: Pato Bragado
(48%), Serrandpolis do Iguagu (53%), Entre Rios do Oeste (64%) e Maripa (65%).

Quanto ao Cenario da Economia Criativa nos municipios periféricos na

atualidade, verificou-se 0 que mais possuem de atividades, areas e estruturas
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implementadas pela ordem sdo: a produgdo da agricultura familiar; biblioteca(s)
publica(s), pragas, pracinhas, cadeiras e bancos publicos; competicfes esportivas e
jogos; academias ao ar livre e centros esportivos. Ainda, a compra direta pelos
programas do PAA — Federal e do PNAE — Estadual e a producdo organica e sem
agrotoxicos. As cavalgada(s); lan-houses; artesanato; academias de ginastica —
particular(es); Radio FM Comunitaria; Industrias de Confeccgéo e Vestuario; feira de
hortifrutigranjeiros; preparacao fisica e o bem estar; festas tipicas étnicas; os clubes
sociais e recreativos e as escolas de informatica.

Com base em todas as atividades, areas e estruturas listadas, apontadas
por John Howkins, pai da Economia Criativa, concluiu-se que o maior potencial de
desenvolvimento e implementacdo futura, em curto e médio prazo nos municipios
periféricos pesquisados, como resultados da pesquisa e agrupadas, reinem maiores
chances nas areas do Turismo: rural, ecoldgico, agro ecoldgico, religioso e urbano.
Vale destacar que o Turismo floresce quando a Economia Criativa é colocada em
pratica, sendo catalisadora para o comeércio local, tendo a internet como grande
aliada na programacéo de viagens e visitas, inicialmente sem sair de casa.

Em segundo lugar, o segmento da agricultura, familiar e organica, a pecuaria
e silvicultura, os quais correspondem ao setor primario da economia e como 0
principal dos pequenos municipios. Em terceiro, o papel amplo da cultura em geral e
sua gestdo na estratégia socioecondmica; dos festivais, artesanato, lazer, com a
natureza e outras com a capacidade de encontrar solucdes e alternativas para 0s
problemas cotidianos e futuros. Sucedido pelos parques, cavalgadas e rodeios; as
feiras do comércio e as exposicdes; os esportes em geral, envolvendo competicées
escolares e as préticas esportivas. Também se apontou a gastronomia; educacao,
ciéncia e tecnologia, os softwares envolvendo o desenvolvimento e comercializagéo
dos sistemas integrados comerciais e industriais, jogos e games; arquitetura e
engenharia em geral; a reciclagem e a reutilizacdo de materiais; as festas, a moda e
vestuario.

J& individualmente por atividade econdmica, reunem maior potencial futuro,
especificamente: o Jornal proprio no municipio, o Turismo rural e ecologico, as
Escolas Profissionalizantes e técnicas, as Escolas de Idiomas ou linguas
estrangeiras, 0os Roteiros de Viagens e Servicos com agéncias no municipio.
Também, a Reutilizacdo de lixos e a Reciclagem de Materiais, com valor agregado;
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o Desenho e Pintura de placas, faixas e banners; os Restaurantes Tipicos e étnicos
e os Documentéarios do municipio.

Ainda, as Feiras de Artes envolvendo o artesanato, escultura e pintura. As
Midias produzidas no municipio e os Cafés — colonial, caipira ou da roca; a
Producdo de Outdoors e publicidades no municipio, a Pesquisa e Desenvolvimento
e as Escola(s) de musica.

Quanto as estruturas pela ordem apontam-se os Parque(s) Ecoldgico(s) e o
Teatro municipal; o Parque de Exposicdes e Feiras, o(s) Museu(s), Pesque-pagues,
Parques Tematicos; espacos multiuso; hotéis e pousadas; bosques, galerias de arte;
IndUstrias, fabricas, empresas e parques industriais.

Quanto aos fatores criticos e gargalos nos municipios, varias sdo as
dificuldades destacando-se pela ordem: a dificuldade com os recursos humanos
especializados, bem como, de atrair, reter e manté-la no municipio. Registram a
perda da forca de trabalho, principalmente dos jovens e estudantes; bem como, a
evasao e esvaziamento populacional pela migracdo para as cidades e ou para
centros e polos regionais.

Apresentam dificuldade de geracdo de empregos e substituicdes, os quais
sdo em pequeno nuamero. Varios municipios registram indicadores econdmico-
sociais criticos de PIB per capita, IDH, emprego, taxas de pobreza e seguranca
publica. Vérias cidades e municipios sdo altamente dormitérios, a exemplo de Ouro
Verde do Oeste, Sdo José das Palmeiras, Braganey e outros.

Registram também alta dependéncia econbmica de recursos publicos
(federais e estaduais) e das transferéncias de renda, além disso, ha falta de projetos
para a obtencdo de recursos financeiros e materiais. Assim como, de estudos e
pesquisas nas areas de interesse, vetores e eixos de desenvolvimento local e
regional, além da utilizacdo inadequada dos potenciais recursos produtivos, ante
gestdes publicas inadequadas, entre discursos, politicas e acdes praticas.

Quanto a percepcao dos atores sobre acfes e desafios, a pesquisa concluiu
com elevados indices percentuais, na possibilidade de diversificacdo e ampliacdo da
base produtiva dos municipios periféricos da Regido Oeste do Parana, por meio da
Economia Criativa, mediante atuacao proativa e efetiva de suas liderancas publico-
privadas e institucionais, locais e regionais.

Realiza-se aqui uma critica a esta atitude de espera, a condi¢cdo passiva, a

zona de conforto e de comodismo de muitos gestores e liderancas, com se diz
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popularmente, “de bragos cruzados” ou “sentados esperando”, por uma solugdo que
venha de cima para baixo, responsabilizando-se prioritariamente o poder publico, na
forma de Estado (Unido, Estados e Municipios). Dai a pergunta: porque a gestao,
assim como, o cidadao espera(m) pelo poder publico?

Assim também ocorre com a topofilia, o pertencimento, pelo "elo afetivo
entre a pessoa e o lugar ou ambiente fisico". O dominio do visivel, aquilo que a vista
abarca ou enxerga, da paisagem que representa além do que os olhos podem ver e
alcancar. Com isso, atingir experiéncias e resultados que sao individuais para cada
sujeito e a qual idealiza em suas particularidades de diferentes maneiras no
vivenciar o mundo, pois é através da paisagem, que desempenha um papel, ocorre
a aquisicao de conhecimentos, a tomada de atitudes e de reflexos dos quais temos
necessidades para viver, [...] cuja significacdo é apreendida” e praticada para mudar
a realidade para o que deve ser como ideal.

Esta condicdo de dependéncia deve ser substituida com uma solugdo que
saia dos seus sujeito(s), do nucleo familiar, dos cidadéos, dos gestores e liderancas,
etc. E como superar? Via articulacdo entre os atores e setores da economia local e
regional, como agentes de mudancas de suas realidades, do aquém para o além
das expectativas da sua populacdo, que muito dela espera.

Para tal, tem como maior e principal ator, o setor publico: governo federal,
estadual e municipal e em segundo lugar, a Associacdo Comercial e Industrial dos
municipios, seguidos pelo SEBRAE e o Sistema “Ss” - SENAI, SENAC, SENAR,
SESC, SESCOOP, SENAT, SEBRAE.

Ainda, pelos governantes e liderangas municipais em geral; o setor privado /
empresas; as Universidades, Faculdades e Instituicdes tecnolédgicas; a Sociedade
Civil Organizada; representacdes de sindicados, associagdes e conselhos; da SERT
/ Agéncia do Trabalhador, Canais de Comunicacao: TV, radio, jornais, redes sociais
e outros; pelas pessoas fisicas, profissionais liberais e cidaddos em geral, entre
outros, promovendo mudancas e transformacdes que atendam aos interesses
coletivos e individuais locais e regionais.

Que as realizacbes municipais ocorram de diversas formas, a partir de um
Calendario de Eventos e Promocgdes Anuais, com alternativas, privilegiando o
Aniversario do Municipio e as festas, assim como, as religiosas, do padroeiro(a), da
igreja, romaria, de Reis e outras, bem como, da agricultura familiar e a feira de

produtos hortifrutigranjeiros e orgéanicos. Deve(m) ocorrer também pelo turismo:
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rural, ecologico, religioso, gastronémico, urbano e pelas industrias criativas formais e
informais de producdo em massa de bens e servigos no sentido tradicional, moderno
e mediante a agregacao de valor, dentre outros.

Ainda, pelas festas tradicionais, tipicas e as novas festas; das exposicoes e
feiras em geral; a reciclagem de materiais; os eventos culturais e artisticos;
competicdes, jogos e olimpiadas esportivas; pela gastronomia de pratos e comidas
tipicas étnicas; cavalgadas, rodeios e outros.

Para impulsionar a economia dos municipios periféricos e a regido, devem
estes municipios gradativamente agregarem valor diferencial aos seus produtos e
servicos e serem capazes de transbordar para outros setores da economia local e
regional. Para tal, apoiarem-se nas Universidades, Faculdades, Escolas técnicas,
Sistema Ss, nos Institutos e entidades em geral, nos polos industriais, bem como,
nos agentes e fundos de pesquisa e desenvolvimento, incubadoras de empresas,
laboratérios, celeiros de inovacao e outros, gerando maior quantitativo de empregos
qualificados e especializados, procedendo maior inclusdo social dos jovens, talentos,
empreendedores formais e informais.

Devem também, a Economia Criativa e as Industrias Criativas (ligadas a
geracao ou exploracédo do conhecimento e da informac&o) serem politicas de Estado
(governo), nas trés esferas (federal, estadual e municipal), além de uma sé
secretaria de Estado. Uma espécie de gestdo pelo social. Um eixo estratégico de
desenvolvimento municipal. Ser um projeto estruturante e efetivamente de inovacéao,
tecnologia e competitividade, com um novo olhar sobre o que faz a diferenca para o
crescimento e desenvolvimento dos municipios periféricos, administrado por um
comité gestor diversificado, representado pelas liderancas pensantes heterogéneas
dos municipios.

A Economia Criativa ajudara os referidos municipios periféricos do Oeste do
Parana, a medida que se converter num dos seus programas de governo de
promoc¢do do desenvolvimento diluida em varias secretarias municipais, com acgdes
voltadas as micro e pequenas empresas, talentos e empreendedores formais e
informais, bem como, aos negacios criativos dos municipios periféricos. Na efetiva
diversificacdo da base produtiva de bens e servi¢os, pela instalacdo de parque(s)
industrial(is) para as empresas, inddstrias, servi¢cos; sua abertura e gradativa

operacionalizagao e outros.
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Também, pelos programas de microcrédito a juros reduzidos ou subsidiados
para fomentar a Economia Criativa local e regional. Pelo apoio logistico, a producao,
comercializacao e distribuicdo de bens e servicos; pela nova forma de considerar e
priorizar os recursos financeiros, materiais e as matérias primas, locais e regionais,
pelos parceiros e através das fontes de recursos, crédito e financiamento, mediante
0 apoio, promocdo e o fomento produtivo para o fortalecimento de novas areas,
atividades e estruturas dos municipios periféricos e na regido Oeste do Parana.

Ainda, na organizacdo da comunidade e das entidades para a dinamizacao
do desenvolvimento local e regional. A criacao e difusdo das inovagdes na producao,
nas cadeias produtivas e nos sistemas em geral. Pela formacéo de competéncias e
habilidades criativas para o trabalho, tendo a Economia Criativa como uma proposta
ou projeto estruturante balizador.

Um guarda chuva com diversos projetos menores ligados a ele. A Economia
Criativa como sendo um novo combustivel para a economia dos municipios
periféricos, suas empresas e aos talentos, empreendedores formais e informais,
enfim, aos diversos agentes econdmicos e a sociedade local e regional.

Que os diversos municipios periféricos superem o0s seus varios desafios,
mediante articulagdes intersetoriais com 0s parceiros institucionais, agéncias de
fomento e desenvolvimento, bancos publicos e privados, 6érgaos bilaterais e
multilaterais, bem como, através da criacdo e adequacdo dos marcos legais e
institucionais envolvendo leis e direitos: intelectuais, trabalhistas, previdenciarios,
tributarios, administrativos e constitucionais, para os setores, negocios e atividades
criativas dos seus municipios e da regiéo.

Superem os varios desafios aplicando a Economia Criativa mediante o apoio
e fomento aos seus profissionais; as micro e peguenas empresas e aos negocios
criativos no municipio; as industrias e agroindustrias e outros, com incentivo a
formacao e qualificacdo profissional inovadora. Valorando a Economia Criativa como
sendo efetivamente um projeto estruturante e uma politica publica, séria e
comprometida com o desenvolvimento econémico, social e cultural, local e regional,
conduzida por um comité gestor nos municipios periféricos, bem como, aliando
acOes suas endogenas a(s) exogenas, entendendo que ambas podem ser
complementares para o desenvolvimento local e regional.

Que tenha relagdo entre as areas da educacao, cultura, turismo, tecnologia,

saude e outras; estimulado e apoiado em parcerias com instituicbes de ensino,
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pesquisa e extensdo, com a ciéncia, tecnologia e outros. Pelo maior incentivo
crediticio, fiscal e tributario aos jovens e empreendedores formais e informais,
visionarios e transformadores das realidades locais; aos novos empreendimentos
criativos locais e regionais, bem como, ao associativismo e cooperativismo,
contribuindo na melhoria da infraestrutura logistica de estradas, energia,
comunicacao e tecnologias de internet, telefone e outros.

Que os municipios utilizem e apliguem as suas forcas endodgenas, de
diferentes formas, inicialmente de cima para baixo (da gestdo para a populacdo),
como também de baixo para cima (da populacdo para a gestao) e, de dentro para
fora e vice-versa, de forma integrada, priorizando e valorizando as caracteristicas e
potencialidades do seu povo, que de uma forma geral, muito se conhecem, se
visitam, cultivam tradicbes e se ajudam; sdo simples e solidarias, participantes,
trabalhadoras.

Que utilizem as caracteristicas favoraveis do seu municipio, de localizacao
geografica, pequenas cidades, boas para se morar e viver, de qualidade de vida, etc.
Da educacdo profissional, técnica, cultural e o conhecimento como insumo
fundamental para a producéao diferencial e concorrencial no mercado.

Facam adequado uso do potencial de sua producdo priméaria envolvendo a
agricultura, pecuéria e silvicultura, bem como, da agricultura familiar, inddstrias e
empresas locais. Também do associativismo e do cooperativismo, incorporado
principalmente nas culturas europeias. Explorem o turismo pelo relevo geografico
favoravel e suas riquezas diversas naturais (cachoeiras, bosques, trilhas, matas,
campos, agua), o comércio e a salde em geral.

Que explorem, portanto, a potencialidade da criatividade como forca
imaterial, materializando-a com algumas acdes praticas cotidianas e no coletivo local
e regional, do cidaddo ao nucleo familiar e municipal, para assim desencadear o
processo de desenvolvimento e de mudancas com solugdes gradativas da sua
realidade de indicadores econémico-sociais criticos, tanto locais como regionais, em
especial em muitos dos municipios periféricos pesquisados.

Entdo, os municipios periféricos, frente aos muitos desafios para o seu
desenvolvimento, atuem de forma coordenada e integrada em diversas frentes,
acoes e prioridades. Definam um projeto de dinamismo com estratégias, escolhendo
e incentivando a entrada em novas atividades econdmicas de destaque para o

municipio, fazendo acontecer, com maior sentido, pelas singularidades e



149

originalidades locais e regionais, a criacdo de identidade(s), expertise(s) e dominios
a partir de seus problemas ou gargalos e suas diversas potencialidades e condi¢des
favoraveis.

Busquem uma maior qualificacdo e especializacdo da sua gente, da sua
méao de obra local e procurem reter os seus talentos, cérebros empreendedores
formais e informais, para que néo se dispersem, pela diaspora ja ocorrida fortemente
no passado, e sim, estimulem novas frentes laborais para a imigracdo e um ganho
populacional.

Que realizem parcerias publico-privadas e facilitem a burocracia publica
interna, de editais, tramites e outros. Procedam a melhoria de sua infraestrutura e
das instalacbes em geral, bem como, auxiliem na logistica e transporte para os
mercados consumidores.

Que promovam também eventos tradicionais e também novos eventos,
como uma marca, ha modalidade de: festas, exposicdes, feiras, festivais, shows,
olimpiadas, concursos, congressos, seminarios, cavalgadas, comidas tipicas,
desfiles, torneios, encontros, entre outros.

Enfim, que o poder publico municipal, estadual e federal, bem como,
institucional, com protagonismo e iniciativas publico-privadas, fagam com que a
Economia Criativa contribua e alavanque sobremaneira 0 crescimento e o
desenvolvimento dos pequenos municipios, periféricos e da regido, fugindo entdo da
realidade ditada pelos municipios vizinhos melhor estruturados e ou polos regionais,
de sua dependéncia econdmica e a subordina¢cdo aos varios servigcos e outros.

Que saiam entdo da posicdo de comodismo, dependéncia e subordinacéo,
da atitude da espera descendente (de cima para baixo), responsabilizando o Estado,
gue ndo esperem demais e por um milagre, caso contrario continuardo se
encolhendo. Que sejam sim proativos, prospectivos e visionarios, materializando
com criatividade a Economia Criativa, no cotidiano, emergindo no individuo e na
coletividade e continuadamente, para nao frustrarem 0S seus iniciantes e
empreendedores criativos.

Podem iniciar com algumas ac¢des praticas que desencadeiem 0 processo
de desenvolvimento, podendo ser com algo que o municipio tem de potencial e ou
de melhor e assim, gradativamente vdo ampliando o seu leque de mudancas,

transformacoes e realizagdes em geral.
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Que esta estratégia factivel de relativo investimento, antes de se consolidar,
deva quebrar paradigmas, resisténcias e tradicbes arraigadas, para nao esbarrar no
contraste entre a economia do conhecimento e a surdez e cegueira, bem como,
sucumbir a obscuridade desses locais, assim como, esquecidos e ou relegados.

Enfim, qual € o projeto do Municipio? A tarefa é complexa, porém necessaria
para vencer os diversos desafios impostos de diferentes ordens, procedendo-se:

a) o conhecimento e reconhecimento das aptidées, potencialidades e
oportunidades ainda a serem reforcadas, exploradas e estimuladas por meio de
politicas publicas consistentes nos municipios periféricos;

b) Uma educacédo para competéncias criativas de natureza técnica, atitudes e
posturas, habilidades e de comunicagdo, assim como, pela compreensao das
dindmicas socioculturais, do mercado local e regional, interno e externo. Ainda,

c) realizando levantamento de informacgdes e dados amparados em pesquisas
e numeros envolvendo caracteristicas, natureza, potenciais, limitacdes e impactos
da Economia Criativa formal e informal, bem como, suas cadeias produtivas;
melhorando também para tal,

d) a infraestrutura de criagéo, producéo, distribuicdo / circulacdo e consumo
de bens e servicos, pela diversidade de praticas culturais, processos produtivos e
tecnologias em geral.

Todavia, a Economia Criativa como uma alternativa viavel, assim como, uma
estratégia, opcao e até solucdo sinérgica para o crescimento e desenvolvimento dos
municipios periféricos. Acredita-se assim que, as diferentes atividades, areas e
estruturas irdo alavancar e impulsionar a sua base produtiva, bem como, para uma
economia de escopo, que produza repercussdo sobre o territério, pois reane(m)
forcas, tecnologias e expertises, a curto, médio e longo prazo, bem como, vantagens
comparativas competitivas para o gradativo crescimento e desenvolvimento local e
regional.

As contribuicdes da Economia Criativa sdo atribuidas aos seus inUmeros
ganhos e beneficios econbmicos e sociais, que se concentram na formacdo da
renda e na melhoria do poder aquisitivo da populagéo, proporcionado pelos
empregos e servigcos gerados e, pela oportunidade de acesso aos mesmos. Pelos
conhecimentos técnicos, tecnoldgicos e ideias inovadoras em bens e servicos, com
agregacdo de valor; do estimulo, apoio e exploragdo das potencialidades de

recursos humanos, materiais e técnicos dos municipios com o que pode ser
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aplicado, tornando-se um diferencial, que fica com a populagdo e para o municipio
no presente e no futuro.

Pela divulgacado do municipio e da cidade, que assim tem maior visibilidade,
referéncia, midia e imagem a nivel local, regional, estadual e nacional. Pelo
fortalecimento do comércio local, sua organizagao e valorizagdo, bem como, do seu
desenvolvimento e alavancagem, refletindo-se na manutencdo e atracdo da
populacao, dos filhos, jovens talentos, da méo de obra em geral e das familias, para
um melhor padrdo e qualidade de vida, com bem estar social, estabilidade e
seguranca.

Ainda, na cultura e no capital social (origens, existéncia de confianca,
reciprocidade, rede de relacionamento e solidariedade na sociedade civil), local e
regional. Na evolucédo, reconhecimento e valorizacdo das tradi¢cdes; pela formacao,
capacitacao e qualificacdo do seu povo e pelo seu legado deixado para as futuras
geracgdes. Aos negdcios e ao comércio em geral, através das novas oportunidades e
alternativas oportunizadas dos pequenos aos grandes negdécios e ecologicamente
corretos.

A diversificacdo e diversidade de atividades, areas e estruturas de base
econdmica e produtiva, que se somam as demais, assim como, nas receitas, lucros
e rentabilidades, refletidas no desenvolvimento socioecondmico, financeiro, cultural,
religioso, comunitario e outros; assim como, na arrecadacao tributaria, na forma de
impostos, taxas e contribuicbes de melhoria.

CondicGes estas que proporcionam também maior motivacdo, animo,
autoestima e contentamento do povo, reduzindo a migracao populacional, tanto rural
guanto urbana; as instabilidades e vulnerabilidades, que por sua vez, proporcionam
crescimento e desenvolvimento econémico, social, cultural e ambiental.

Respondendo por fim aos diversos problemas apontados na pesquisa,
manifesta-se que a Economia Criativa € uma alternativa viavel para a diversificacao
da base produtiva, mobilizadora e impulsionadora dos diversos recursos humanos,
materiais e técnicos dos municipios periféricos e da Regido Oeste do Parana,
apoiadas nos seus fatores enddgenos capazes de atuarem sobre as diferentes
atividades, éareas e estruturas produtivas internas, para 0 crescimento e
desenvolvimento dos municipios periféricos (retardatarios, deprimidos e estagnados
e ou em transicdo), locais e da Regidao Oeste do Parana.
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E, cuja mudanca do status quo ocorra de pensamento e pratica, desde que
nao seja semelhante e vivam a sombra, mas sim, com a tomada de consciéncia das
suas potencialidades e mediante a valorizacdo de outras questdes do humano néo
atendidas, doravante materializadas por um pensamento critico e emancipador com
possibilidade real para a promocéo de acdes transformadoras locais e regionais no
Oeste do Parana.

Contribuir também para melhores condi¢cdes de trabalho, emprego e de vida
com perspectivas; mais aptas e fortalecidas para absorverem e aplicarem
efetivamente a Economia Criativa, como um projeto estruturante e uma politica de
Estado com diferenciais, transformando o territério do que é, para o que deve ser
como ideal.

Confirmando também os diversos pressupostos apresentados na pesquisa,
a Economia Criativa efetivamente compreende-se: um instrumento e ferramenta
publico-privada e institucional, capaz de contribuir, auxiliando e ajudando na
transformacdo da economia dos municipios periféricos, para um crescimento e
desenvolvimento gradativo da Regido Oeste do Parana.

Compreende-se dual, uma alternativa econdmico-social, cultural e
ambiental, com capacidade de geracdo de novos produtos e servigcos com valor
agregado, e por outro, de oportunidade de emprego e renda para a populacdo por
meio dos talentos, visionarios e empreendedores formais e informais em geral,
espraiando-se assim para outras areas e setores da economia local e regional e
alavancando também o seu entorno, tradicional, moderno e futurista.

Da economia e das industrias criativas gerarem ideias criativas geniais que
valem dinheiro e incorpora-las nas diversas atividades tradicionais e modernas dos
municipios periféricos e da Regido Oeste do Parand, melhorando os niveis de
emprego, renda e bem estar social da sua populacgéo.

Ela € também um meio de articulagcdo e desenvolvimento dos diferentes
segmentos da sociedade, como aporte ao avanco gradativo dos respectivos
municipios periféricos, tornando-os mais inovadores, dinamicos e competitivos, com
vantagens comparativas competitivas na promocdo do desenvolvimento
socioeconémico, cultural, ambiental e outros, beneficiando assim pari passu a sua
populacdo, a sua gente, bem como, 0s municipios e a Regido Oeste do Parang,

entre outros.
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Com base na retorica apresentada e a necessidade de construir e
transformar a realidade dos municipios periféricos da regido Oeste do Parana, fago
as minhas consideracdes finais, manifestando estas como uma alternativa
extremante importante e necessaria.

Devem os atores e liderangcas locais e regionais serem efetivamente
protagonistas de uma mudanca para melhor, alterando o status quo, com
intervencdes, mudancas e transformacdes, amparando-se na industria intangivel e
sem chaminés, em escritdrios e centros de apoio, assessorias e consultorias,
instituicbes e empresas, na superacdo dos apegos ao modelo produtivo tradicional.
Busquem somar, unir forcas e sinergias, consensos e parcerias publico-privadas e
institucionais, mediante um coletivo somatério complementar de acfes proativas
conjuntas e em diferentes ambitos, que alavanquem e impulsionem o crescimento e
o desenvolvimento dos seus municipios e da regiao Oeste do Parana.

E necessario rever também aptiddes locais e regionais; no que o municipio
qguer ser conhecido, assim como, seus referenciais e diferenciais; explorando as
suas potencialidades e fraquezas, buscando inserir gradativamente os seus jovens
talentos e empreendedores formais e informais, a sua gente, como forca de trabalho,
que alia conhecimentos, know-how, expertises, competéncias e habilidades,
inovacdes e outros, num imperativo que antecede o capital e apoiado nele, converta-
0 em bens e servicos factiveis de necessidades reais dos consumidores, porém com
valor agregado e riquezas.

Que tornem efetivamente a Economia Criativa um projeto estruturante e uma
politica publica, que € mais ampla e vai além de apenas uma sO secretaria de
Estado, devendo ser conduzido por um comité gestor representativo, para uma
mudanca diversificada da sua base produtiva e dos seus bens e servi¢os, superando
os diversos fatores criticos locais e regionais de pessoal especializado, emprego,
dependéncia, migracdes e outros, além dos varios desafios vivenciados, mediante a
realizacdo de estudos, levantamentos e pesquisas materializadas e aplicadas
proativamente.

A Economia Criativa transversa uma responsabilidade publica coletiva,
agregando necessidades humanas nao atendidas; oportunidade econdmica e social
mais democratica; a disseminacdo de recursos e aparelhos e a sua aproximagao
com a populacédo, o cidaddo; uma estratégia de negdcios, trabalho e renda e outros,

a partir de pequenas redes produtivas, com uma Vvisdo e autonomia microlocal e
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local e o qual, insere também o local no regional e no global e vice-versa; assim
como, do indutivo ao dedutivo e vice-versa.

Que procedam articulagGes intersetoriais, interdisciplinares e transversais
com parceiros de negocios; adequando marcos legais, institucionais, regulacdes
trabalhistas e previdenciarias; priorizando a educacdo para competéncias criativas,
técnico-cientificas e humanas; bem como, melhorando as infraestruturas de criacgéo,
producdo, circulacdo e distribuicdo de bens e servicos, focado nas principais
indicacdes de areas, atividades e estruturas, apontadas pelos atores e liderancas
pesquisadas, entre outros, com a valorizagdo das potencialidades locais e
regionais, organizando a comunidade envolvida para o seu aproveitamento e
dinamizacao e posterior reflexo econémico, social, cultural, ambiental e outros.

Que os estudos realizados por John Howkins sobre a Economia Criativa,
envolvendo atividades, areas e as estruturas sem chaminés, se confirmem em
diferentes quantitativos e qualitativos, como alternativas de operacionalizagdo, uma
forma e caminho, atuando como um grande motor no século XXI, em que pequenas
grandes ideias e sacadas de ordem impar, se transformem em promissores
negocios para o crescimento e desenvolvimento dos municipios periféricos do Oeste
do Parana, bem como, de toda a regiao.

Ao término desta pesquisa, tenho a compreenséo e considero que a solugéo
depende de uma soma de variaveis, fatores, acdes, politicas e conexdes
adequadas, sob a responsabilidade dos diferentes atores e liderancas das diversas
esferas publico-privados, institucionais, categorias representativas, sindicatos,
conselhos, associacdes e cidadaos envolvidos, entre outros. Deve 0 mesmo ocorrer,
por intermédio de uma gestéo e governanca proativa e de exceléncia, que mantenha
e explore os valores culturais e as potencialidades locais e regionais, proceda assim
uma ampliacdo do seu processo de escolhas e mudancas para evoluir, tendo na
necessidade dos municipios a mae da razdo, para um desenvolvimento
engrandecedor, viabilizado econdmico, social e culturalmente, pois a Economia
Criativa gera desenvolvimento.

Em especial, a superacdo da condicdo de estagnacdo, depressao e ou
retardataria dos municipios periféricos e da regidao Oeste do Parana, do micro ao
macro e, por isso devo indicar uma intervencédo, dependem em uma escala maior
dos governos (federal, estadual e municipal) e dos seus respectivos 6rgaos; assim

como, das representacdes e liderancas locais e regionais, tanto patronais, laborais,
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conselhos e associactes e, por fim, dos proprios talentos, empreendedores formais
e informais e cidadaos, entre outros, que conhecam, reconhecam, valorizem e
apliguem os intangiveis implicitos na Economia Criativa para uma nova dinamica de
impacto diferencial econémico, social e cultural, municipal e regional, no Oeste do
Parana.

Por fim salientar também que, a presente tese realizada nos municipios
periféricos da regido Oeste do Estado do Parana, com populacao inferior a sete mil
habitantes, o seu historico e contexto, sugestdes e acdes apresentadas sdo oriundas
de pesquisas e reflexdes embasadas na Economia Criativa, a sua realidade como
pequenos municipios, porém focadas nas possibilidades de crescimento e
desenvolvimento local e regional, cujo trabalho serve de base para gestores publico-
privados e institucionais, como também para futuros estudos e pesquisas, entre

outros.
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