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RESUMO

Esta tese tem por objetivo identificar como encontram-se estruturadas as cadeias
curtas de abastecimento de alimentos, sua interagdo nos mercados locais e seu
potencial para inclusdo socioprodutiva e comercial da agricultura familiar. Como
lacuna de pesquisa desta tese, identificou-se a necessidade de uma profunda revisao
tedrica sobre as cadeias curtas de abastecimento de alimentos no intento de progredir
na delimitacdo conceitual do tema, podendo servir de referéncia pra futuros estudos
nesse assunto e caracterizando como fonte de ineditismo no assunto. Para atingir tal
objetivo, foram realizados quatro estudos. O primeiro estudo foi um ensaio tedérico que
apresenta uma reflexao sobre as principais tendéncias e discussdes que envolvem a
construcao do tema do desenvolvimento (rural), da agricultura familiar e dos mercados
nos quais ocorrem as respectivas transacgdes, interpretando os mercados como um
principio de ordenamento social e de construgdo social que estdo ocorrendo no
espaco rural. A valorizagdo da agricultura familiar e o seu potencial dinamizador das
economias locais sdo o principal ponto de consenso. O segundo estudo bibliométrico
objetiva apresentar, por meio da analise de cocitagdes, a estrutura da produgao
cientifica que fornece base para estudos sobre mercados de agricultores e sistemas
agroalimentares locais. O método utilizado foi exploratério e os dados para as analises
foram constituidos de artigos cientificos, recuperados na base Web of Science. A
Analise Fatorial Exploratéria (AFE) revela que a estrutura da producao cientifica sobre
mercados de agricultores e sistemas agroalimentares locais € explicada em 72,24 %,
por 84 artigos, 0s quais se agruparam em cinco dimensoes: as definigdes constitutivas
das economias locais alimentares alternativas; as caracteristicas dos sistemas
alimentares locais; a diversidade das redes alimenticias alternativas; a busca por
praticas inovadoras e melhorias de gestdo nas redes agroalimentares locais
alternativas; l6cus da dindmica de redes alternativas agroalimentares em que a
relagdo consumidor/produtor é priorizada. O terceiro estudo analisa o enraizamento
que os produtores e consumidores apresentam em sua interagao nos mercados locais
por meio dos estudos empiricos nas cadeias curtas de abastecimento de alimentos,
em apenas um dos tipos de cadeias curtas face-to-face. Para tanto, utilizou-se a
metodologia de revisdo sistematica para analisar as publicagbes sobre as cadeias
curtas, disponibilizadas nas bases Web of Science e SCOPUS. Os resultados
encontrados apontaram que, dos 26 trabalhos pesquisados, publicados de 2014 até
2019, 21 estudos possuem aplicabilidade empirica. E possivel vislumbrar, nesses
estudos, que o aspecto social € o que possui 0 maior destaque, tanto em seus
componentes de necessidades quanto nos de seu potencial. O papel da confianga na
relagao produtor/consumidor chamou atencdo. O quarto estudo analisa o mecanismo
de funcionamento de uma feira livre como forma de estimar seu potencial para a
inclusdo socioprodutiva e comercial. Busca-se, também, verificar se ocorre o
fortalecimento das cadeias curtas de abastecimento de alimentos e se a feira tem



como consolidar-se como um local de percepc¢édo dos consumidores e dos produtores
aos aspectos das dimensdes “distintividade” e “conectividade” desses mercados
enraizados (imersos). O artigo se configura como um estudo de caso qualitativo
aplicado a Feira do Pequeno Produtor em Cascavel, no estado do Parana. Nos
métodos utilizados, no caso dos produtores, foram coletados dados por meio de uma
pesquisa direta (face-to-face) com os agricultores familiares feirantes e a analise dos
dados foi executada em parte pelo software IRAMUTEQ. No caso dos consumidores,
a analise dos dados foi efetuada por meio da tabulagdo dos dados no software
Microsoft Excel a partir das médias aritméticas dos resultados e avaliada a partir da
escala Likert. Quanto aos resultados, a feira se mostrou capaz de demonstrar a
inclusdo socioprodutiva dos agricultores familiares por trés principais aspectos:
primeiro, por estar organizada a partir da associagcdo dos produtores; segundo, por
contar com relagdes consolidadas e de confianga entre os agricultores familiares
feirantes e os consumidores; e, terceiro, por possuir relacbes solidarias entre os
participantes. A inclusdo comercial também foi confirmada e, na feira, as cadeias
curtas de abastecimento de alimentos sao fortalecidas na medida em que se
constroem vinculos comerciais entre os agricultores familiares feirantes e os
consumidores. A feira consolidou-se como um espaco a ser percebido pelos
consumidores e dos produtores, no que se refere a duas das cinco dimensdes dos
mercados imersos.

Palavras-chave: Mercados Locais. Agricultura Familiar. Feiras livres.
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ABSTRACT

This thesis aims to identify how short food supply chains are structured, their
interaction in local markets, and their potential for the socio-productive and commercial
inclusion of family farming. As a research gap in this thesis, the need for a deep
theoretical review on short food supply chains was identified to progress in the
conceptual delimitation of the theme, which can serve as a reference for future studies
and be a source of originality on the subject. For this goal, four studies were carried
out. The first study was a theoretical essay that presents a reflection on the main trends
and discussions involving the construction of the themes of (rural) development, family
farming, and the markets in which the respective transactions occur, interpreting
markets as a planning principle and social construction that are taking place in rural
areas. The appreciation of family farming and its potential to boost local economies are
the main point of consensus. The second bibliometric study aims to present the
structure of scientific production that provides a basis for studies on farmers' markets
and local agri-food systems through the analysis of quotations. The method used was
exploratory, and the data for the analyses consisted of scientific articles retrieved from
the Web of Science database. The Exploratory Factor Analysis (EFA) reveals that the
structure of scientific production on farmers' markets and local agri-food systems is
addressed in 72.24%, by 84 articles, which were grouped into five dimensions: the
constitutive definitions of alternative local food economies; the characteristics of local
food systems; the diversity of alternative food networks; the search for innovative
practices and management improvements in alternative local agri-food networks; and
the locus of the dynamics of alternative agri-food networks which prioritizes the
consumer/producer relationship. The third study analyzes farmers' and consumers'
rootedness in their interaction with local markets through empirical studies in short food
supply chains, with only one face-to-face chain. Therefore, the systematic review
methodology was used to analyze publications on short chains, available in the Web
of Science and SCOPUS databases. The results showed that, of the 26 studies
researched, published from 2014 to 2019, 21 studies have empirical applicability. In
these studies, it is possible to notice that the social aspect has the most significant
prominence, both in its components of needs and its potential, highlighting the role of
trust in the consumer/producer relationship. The fourth study analyzes the working
mechanism of a farmers market to estimate its potential for socio-productive and
commercial inclusion. The aim is also to verify whether there is a strengthening of short
food supply chains and whether the fair can consolidate itself as a place for consumers
and producers to perceive aspects of the "distinctiveness" and "connectivity"
dimensions of these rooted (immersed) markets. The article is configured as a
qualitative case study applied to the Feira do Pequeno Produtor (Small Farmers
Market) in Cascavel, Parana. In the methods used, in the case of producers, data were
collected through a direct survey (face-to-face) with family farming marketers, and data
analysis was performed in part by the IRAMUTEQ software. In the case of consumers,



the data analysis was done by tabulating the data in Microsoft Excel software from the
arithmetic averages of the results and evaluated using the Likert scale. As for the
results, the farmers market in this study was able to demonstrate the socio-productive
inclusion of family farmers through three main aspects: first, for being organized
through the association of producers; second, because it counts on close and trust
relationships between the family farm marketers and the customers; and, third, for
having solidary relationships between the participants. The commercial inclusion was
also confirmed, and, at the farmers market, the short food supply chains are
strengthened as commercial links are built between the family farmers and the
customers. The fair has established itself as a space perceived by customers and
producers in two of the five dimensions of the immersed markets.

Keywords: Local markets. Family farming. Farmers markets.
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1 INTRODUGAO

A maioria das unidades produtivas no mundo sao geridas por agricultores
familiares, contribuindo significativamente na producédo de alimentos. A importancia
da agricultura familiar para os sistemas agroalimentares despontou com maior
relevancia a partir de 2014, quando as Nagdes Unidas fixaram o Ano Internacional da
Agricultura Familiar. Desde entao, ficou evidente o papel central da agricultura familiar
na producgao e no suprimento de alimentos para a seguranga alimentar, a estabilidade
social e politica de varios paises (PREISS et al., 2020).

Nao existe um consenso em relacao a definicao de agricultura familiar, porém,

Abramovay (1997) explicita:

A agricultura familiar € aquela em que a gestéo, a propriedade e a maior parte
dotrabalho vém de individuos que mantém entre si lagos de sangue ou de
parentesco. Que esta definigdo ndo seja unanime e muitas vezes tampouco
operacional é perfeitamente compreensivel, ja que os diferentes setores
sociais e suas representagdes constroem categorias cientificas que servirdo
a certas finalidades praticas: a definigdo de agricultura familiar, para fins de
crédito, pode ndo ser exatamente a mesma daquela estabelecida com
finalidades de quantificagédo estatistica num estudo académico. O importante
€ que estes trés atributos basicos(gestao, propriedade e trabalho familiares)
estéo presentes em todas elas (ABRAMOVAY, 1997, p. 3).

O estudo da “agricultura familiar” € uma discussdo considerada recente no
Brasil. A contribuicdo precursora foi de Abramovay (1992); concomitantemente,
estudos de Veiga (1991), foram os primeiros no Brasil a distinguir o campesinato,
também chamado de sociedades camponesas, da agricultura familiar. Abramovay
(1992) explicitou que a agricultura familiar € oriunda sim do campesinato, no entanto,
ela se apresenta como uma forma de organizagdo do trabalho e da produgéo
diferenciada em decorréncia da crescente integracdo aos mercados.

Em se tratando de integracdo aos mercados, tem-se na literatura o conceito
das cadeias agroalimentares que envolvem uma complexa e extensa rede de agentes
intermediarios, que comega antes mesmo de se jogar uma semente na terra, passa
por empresas de insumos, sementes, implementos e até mesmo combustiveis, e vai
aléem da porteira dos estabelecimentos agropecuarios, envolvendo unidades de
transformacao de fibras e matérias-primas alimentares. No entanto, elas se mostram
como cadeias longas, em que as relagdes e interagbes entre produtores e

consumidores sao praticamente inexistentes. Essas cadeias agroalimentares longas
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tendenciam a romper os elos diretos entre produgdo e consumo, entre o agente que
produz e o individuo que consome (GAZOLLA; SCHNEIDER, 2017).

No quesito comercializag&o, identificada por Brand&o et al. (2020) como
negocios locais, vale ressaltar que o cultivo de hortaligas, por exemplo, favorece a
comercializagdo em cadeias curtas, tanto pela proximidade geografica entre os
agentes quanto pela caracteristica do produto que geralmente € consumido in natura.
Além da conformacédo das cadeias curtas como facilitadoras a comercializagao, outros
fatores se incluem nesse processo como auxiliares da atividade agricola, como as
formas associativas de trabalho no campo, o acesso as politicas publicas ja existentes
com vistas a minimizar problemas desta natureza, por exemplo, os mercados
institucionais de alimentacéo escolar e de aquisi¢ao de alimentos.

S&o também conhecidas na literatura as chamadas redes agroalimentares
alternativas. Trata-se de um termo amplo que abrange as redes emergentes de
produtores, consumidores e outros atores que incorporam alternativas ao modo
industrial mais padronizado de abastecimento alimentar (MURDOCH; MARSDEN,;
BANKS, 2000). Sdo chamadas assim justamente por sua condi¢ao de alternativa ao
modelo dominante (MAYE; HOLLOWAY; KNEAFSEY, 2007; SCHERMER, 2015).
Nesse sentido, trés aspectos sao importantes. Primeiro, as redes agroalimentares
alternativas se distinguem do sistema convencional porque estdo enraizadas em
territérios especificos, tradigcbes de produgédo e culturas alimentares. Em segundo
lugar, essas redes buscam promover a inclusdo socioeconémica de grupos sociais de
produtores e consumidores marginalizados ou excluidos pelo sistema agroalimentar
dominante e corporativo. E, em terceiro lugar, as redes agroalimentares alternativas
procuram ser ambientalmente amigaveis, promovendo e apoiando a produgao
tradicional, natural e ecolégica (TREGEAR, 2011).

Esse conceito de cadeias curtas € o principal norteador desta pesquisa, a qual
foi desenvolvida por meio de quatro estudos interligados em si, partindo das bases
tedricas para identificacdo dos conceitos principais sobre a construgao do tema do
desenvolvimento (rural), da agricultura familiar e dos mercados nos quais ocorrem as
respectivas transagdes, interpretando os mercados como um principio de
ordenamento social e de construgdo social que estdo ocorrendo no espago rural
(Estudo 1), as caracteristicas dos mercados de agricultores e dos sistemas
agroalimentares locais (Estudo 2), analise do enraizamento que os produtores e

consumidores apresentam em sua interagdo nos mercados locais nas cadeias curtas
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(Estudo 3), e um estudo numa feira livre como forma de estimar seu potencial para a
inclusado socioprodutiva e comercial de agricultores familiares, que caracteriza um dos

tipos de cadeias curtas face-to-face (Estudo 4).

1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

Tanto na Europa quanto no Brasil, os estudos sobre a comercializagdo de
alimentos oriundos da agricultura familiar tém crescido. A maioria das pesquisas
reflete o atual momento de busca de alternativas ao que se poderia denominar
“‘externalidades negativas” do atual sistema agroalimentar. Entre os problemas que
esse sistema apresenta, enumeram-se a crescente desregulamentacéo dos mercados
nacionais de alimentos, aumentos dos precos de alimentos no mundo desde 2008, as
crises de seguranga alimentar, a crescente oligopolizagdo dos mercados, a nao
observancia as regras de preservagao ambiental, entre outros aspectos de riscos
associados a alimentagédo (PLOEG, 2015; GAZOLLA, 2017).

As experiéncias agroalimentares tém construido nos ultimos anos as
chamadas “redes agroalimentares alternativas”, das quais uma das dimensdes tem
abordado o que se costuma chamar de cadeias curtas de abastecimento de alimentos
(RENTING; MARSDEN; BANKS, 2003). Esse termo faz mencéao ao papel dos canais
curtos de comercializagdo de alimentos nos negocios locais para o desenvolvimento
rural e os processos alimentares da sociedade.

Nesta tese, opta-se por adotar a nomenclatura “cadeias curtas de
abastecimento de alimentos” e consideram-se as demais, detalhadas no Estudo 2,
como suas correlatas, uma vez que conceitualmente as definicbes apresentadas
guardam semelhancas entre si.

As diferentes maneiras como demandas de consumidores e ofertas de
produtores se articulam por meio de “cédigos” especificos na produgédo (orgéanico,
regional, artesanal etc.), em muitos casos, vém acompanhadas de novas estruturas
de mercado, enquanto em outros mercados a oferta e a demanda sao articuladas por
agentes de mercado convencional.

Ao verificar essas questdes, percebe-se a necessidade de extrapolar a
simples descricdo de fluxos de produtos e compreender a natureza das praticas
estabelecidas entre produtores e consumidores nas cadeias curtas de abastecimento

nos negocios locais, e no papel dessas relagdées na construgao de valor e significado,
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ao invés de examinar apenas o tipo de produto. Os futuros produtos serdo cada vez
mais “customizados” e “socialmente construidos” para atender a demandas
especificas nos mercados alternativos locais (GRANOVETTER, 2007).

No que diz respeito ao estudo das cadeias curtas de abastecimento de
alimentos percebe-se muitas nomenclaturas distintas para definir o referido tema,
demonstrando como lacuna a necessidade de uma profunda revisao teorica sobre as
cadeias curtas de abastecimento de alimentos no intento de progredir na delimitagéo
conceitual do tema, podendo servir de referéncia pra futuros estudos nesse assunto e
caracterizando como fonte de ineditismo no assunto.

A principal motivagao deste estudo consiste em identificar quais as praticas
locais existentes entre os atores (os produtores e os consumidores) enquanto agentes
das cadeias curtas de abastecimento de alimentos) para poder compreender a
natureza (convengdes) das mesmas. Ou seja, como funcionam em sua estruturacao,
buscando investigar como o enraizamento pode contribuir para o fortalecimento das
cadeias curtas de abastecimento de alimentos oriundos da agricultura familiar. Para
tanto, entender as caracteristicas marcantes nos mercados alternativos e verificar se
podem contribuir para a potencializagdo das caracteristicas peculiares das relagdes
de mercados nos canais curtos de comercializagao (HINRICHS, 2000). Diante deste
cenario, o problema de pesquisa deste estudo é: Quais sdo e como funcionam as
estruturas das cadeias curtas de abastecimento de alimentos no quesito
comercializagdo, como é sua interagcdo nos mercados locais e se possui potencial para

a inclusao socioprodutiva e comercial dos agricultores familiares?

1.2 OBJETIVOS

Nesta subsecao, apresentam-se os objetivos geral e especificos.

1.2.1 Objetivo Geral

Este estudo tem como objetivo geral identificar como encontram-se
estruturadas as cadeias curtas de abastecimento de alimentos, sua interagdo nos
mercados locais e seu potencial para inclusdo socioprodutiva e comercial da

agricultura familiar.
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1.2.2 Objetivos Especificos

a) Fazer uma reflexdo teorica sobre as principais tendéncias e discussées que
envolvem a construgédo do tema do desenvolvimento (rural), da agricultura familiar e
dos mercados nos quais ocorrem as respectivas transacdes, interpretando os
mercados como um principio de ordenamento social e de constru¢ao social que estao
ocorrendo no espaco rural (Estudo 1);

b) Analisar a estrutura intelectual da producgao cientifica que fornece base para o
estudo sobre os mercados de agricultores e sistemas agroalimentares locais, por
meio da analise de cocitacdes (Estudo 2);

c) Analisar o enraizamento que os produtores e consumidores apresentam em sua
interacao nos mercados locais, por meio dos estudos empiricos nas cadeias curtas
de abastecimento de alimentos, visando analisar os impactos do ponto de vista
econdmico, social e ambiental (Estudo 3);

d) Analisar o mecanismo de funcionamento de uma feira livre como forma de estimar
seu potencial para a inclusédo socioprodutiva e comercial de agricultores familiares

em cadeias curtas de abastecimento de alimentos (Estudo 4).

1.3 JUSTIFICATIVA E RELEVANCIA DO ESTUDO

O estudo se justifica pela importancia do tema em questao para abrir novos
horizontes de estudo aos que se dedicam a tematica da agricultura familiar com foco
na criagao/fortalecimento de cadeias curtas de comercializagdo, uma vez que esta se
constitui numa vertente ainda pouco estudada, se levado em consideragcdo o tema
com este enfoque, e, principalmente para o local em que se realiza o estudo, ja que
tem o intuito de realizar uma analise desses mercados locais, bem como da sua
estruturagao e que reflexos possam trazer para os agricultores familiares no municipio,
por meio da comercializacdo nas feiras livres. Destaca-se também a importante
contribuicdo tedrica que o estudo pode proporcionar colaborando para o
preenchimento da lacuna de pesquisa.

Considerando que o fortalecimento da agricultura familiar € o principal
requisito para manter a reproducao social e econdmica das familias que vivem do que
retiram da terra, também evidencia-se a contribuicdo cientifica do estudo sobre esse

tema. Tanto contribuicbes para as produgdes académicas pelo resultado das
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investigacdes realizadas como por abrir oportunidades a outros estudos visando a
ampliacdo do conhecimento da area, bem como evidenciar outras lacunas de estudos
ainda nao realizados, mas que poderao aumentar a fonte de compreensio sobre o
assunto.

Renting, Marsden e Banks (2017) afirmam que existe uma necessidade de
conceitos que ajudem a compreender as redes alimentares alternativas e passem a
oferecer melhores “instrumentos” para sua heterogeneidade. Esta tese pode ser vista,
em parte (Estudo 2), como uma contribui¢cdo para a compreenséao dos diferentes niveis
de definicao e especificacao conceitual dessas novas realidades rurais.

Uma busca realizada na base de dados Scopus e Web of Science revela que
os mercados de agricultores, desde 1970, vém sendo estudados, mas foi a partir de
2008 que o interesse pelo tema aumentou e sé vem crescendo, demonstrando a
atualidade do tema.

Diante disso, nota-se a relevancia do tema em realizar novas pesquisas para
compreender as cadeias curtas nos mercados locais, sobretudo porque os mercados
alimentares locais dependem significativamente da capacidade diferenciada das
cadeias curtas de manterem a confianga do consumidor e estabelecerem novos
arranjos institucionais fidedignos.

Além disso, a literatura tem revelado um aumento geral na preocupagao com
questdes como ecologia, saude, bem-estar animal, procedéncia dos produtos em
geral, resultando no surgimento de um potencial para produtos alimenticios que se
distinguem, de modo confiavel, em um ou mais dos aspectos questionados da
qualidade dos alimentos (RENTING; MARSDEN; BANKS, 2017).

As cadeias curtas de abastecimento de alimentos, de modo amplo, serao
tratadas numa perspectiva tedrica, toda a tipologia e para exemplificar um dos
mecanismos de cadeias curtas de abastecimento de alimentos de face-to-face sera
realizado o estudo empirico (Estudo 4) de forma mais especifica. Nao sendo possivel
tratar todo o mecanismo de ampliagdo das cadeias curtas de abastecimento de
alimentos, pelo espaco limitado de tempo para a realizacao da tese e por conta da
pandemia do COVID-19.
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1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO

Quanto a estrutura, além desta introdugédo, esta tese esta organizada da
seguinte forma:

Estudo 1 — Além da introducé&o, apresenta-se uma discussao sobre aspectos
relacionados ao tema do desenvolvimento (rural), da agricultura familiar e dos
mercados como constructos sociais, evidenciando a caracteristica dos mercados
locais de serem alternativas as quais a agricultura familiar pode recorrer. Em seguida,
apresenta-se a discussao tedrica e a andlise de conteudo. E, por fim, as
consideragdes finais e sugestdes para futuras pesquisas.

Estudo 2 — Apresentam-se aspectos gerais sobre o mercado de agricultores
e sobre os sistemas agroalimentares locais e a metodologia adotada para a selegéo
das publicagdes. Posteriormente, apresenta-se a analise das cocitagdes contidas nas
publicagdes que fornecem a base tedrica para estudos sobre mercados de
agricultores e sobre os sistemas agroalimentares locais, por meio da Analise Fatorial
Exploratéria e, por fim, as consideragdes finais e sugestdes para futuras pesquisas.

Estudo 3 — Neste estudo, realiza-se uma revisao sistematica, que esta dividida
em trés secdes na sua estrutura. Além da introdugado, apresenta-se a metodologia
adotada para a selegdo das publicagcbes; posteriormente, os mecanismos de
ampliacdo das cadeias curtas de abastecimento de alimentos e a aplicabilidade dos
estudos empiricos que buscam responder ao objetivo desta pesquisa; e, por fim, as
consideragdes finais e sugestdes para futuras pesquisas.

Estudo 4 — Neste estudo, além da introducéo, apresenta-se a feira como um
cenario dos mercados imersos e suas dimensdes, bem como os métodos utilizados
na pesquisa para os produtores e consumidores. Em seguida, os resultados e
discussdes sobre a feira e seu histérico, sobre a inclusao socioprodutiva e comercial
dos agricultores familiares, principais motivos que os levam a participar da feira.
Posteriormente, apresenta-se como a feira se consolida como local de percepg¢ao dos
consumidores e pelos produtores no que se refere as dimensdes dos mercados
imersos e, por fim, as consideragdes finais.

A tese tera uma conclusdo integradora dos quatro estudos, além das
referéncias contidas tanto na introdugéo quanto na conclusao geral.

O Quadro 1 apresenta a matriz metodolégica da tese, contendo as

justificativas de distingao e de interdependéncia dos quatro estudos.
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PROBLEMA DE PESQUISA

Quais sdo e como funcionam as estruturas das cadeias curtas de abastecimento de alimentos no quesito comercializagdo, como é sua interagdo nos mercados

locais e se possui potencial para a inclusdo socioprodutiva e comercial dos agricultores familiares?

inclusédo socioprodutiva e comercial da agricultura familiar.

OBJETIVO GERAL

Identificar como encontram-se estruturadas as cadeias curtas de abastecimento de alimentos, sua interagdo nos mercados locais e seu potencial para

JUSTIFICATIVA DE DISTINCAO

JUSTIFICATIVA DE INTERDEPENDENCIA

Método
Titulos dos Questao de I Pesqu_ls_as unico ou Procedimentos Procedimentos de
) Objetivo geral sequenciais ou misto nas de coleta de o Status do estudo
estudos pesquisa . o analise de dados
simultanea etapas de dados
campo
Estudo 1 - As|Quais formas delFazer uma reflexdolUma pesquisa|Ensaio Reviséo de|Analise de conteudo|Publicado em
definicbes reflexdes tedricas queltedrica sobre as|tedrica sequencialjtedrico literatura dejtematica periodico qualis B2
constitutivas daldiscutem alprincipais tendéncias effoi realizada artigos cientificos, intitulado “Brazilian of|
agricultura familiar e|construgdo do tema|discussoes que|(Estudo 2) livros e Development” e gerou
seus mercados|do desenvolvimentolenvolvem a construgéo publicacdes um capitulo de livro

como propulsora de
desenvolvimento
(rural)

(rural), da agricultura

familiar e dos
mercados em que
transcorrem as
transacoes

consideradas como
construgdes sociais?

do tema do
desenvolvimento (rural),
da agricultura familiar e

dos mercados nos quais
ocorrem as respectivas
transacgoes,

interpretando 0s
mercados como um
principio de
ordenamento social e de
construcédo social que
estdo ocorrendo  no

espaco rural.

intitulado “Tendéncias
Contemporaneas das
Ciéncias Sociais”.




Quadro 1 — Continuagao

26

com base na
literatura recente

produtores e

consumidores nas
cadeias curtas de
abastecimento de

locais por meio dos
estudos empiricos nas
cadeias curtas de
abastecimento de

utilizando-se de
parametros de
inclusdo/exclusao
resultando em 26

UCINET® de
Borgatti, Everett e
Freeman (2002) e
Nuvem de Palavras

Estudo 2 - Como esta Analisar a estrutura Pesquisa tedrica Misto: Revisao de Revisao Publicado em
Estrutura estruturada a intelectual da produgao |profunda na Quantitativo |literatura de bibliografica e periodico qualis A3
intelectual da producao cientifica |[cientifica que fornece caracterizagdo de |na Analise |artigos cientificos, | Analise intitulado “Estudos,
producéo que fornece o base para o estudo imersao entre Fatorial recuperados na | bibliométrica, por | Sociedade e
cientifica sobre embasamento sobre os mercados de | produtores e Exploratéria |base Web of meio de analise de | Agricultura”, da
mercados de tedrico para estudos |agricultores e sistemas |consumidores nos |e Qualitativo | Science cocitacdes, com UFRJ.

agricultores e sobre os mercados |agroalimentares locais, | mercados locais na analise apoio da Analise

sistemas de agricultores e os |por meio da analise de | nas cadeias de das Fatorial

agroalimentares sistemas cocitagoes. abastecimento de |dimensdes Exploratéria (AFE)

locais: uma agroalimentares alimentos (Estudo | geradas

analise a luz das locais e seus 3)

cocitagoes correlatos?

Estudo 3 - Quais sdo as formas|Analisar o enraizamento| Pesquisa empirica | Revisao Publicagdes Reviséo Ainda nao foi
Cadeias curtas de | de caracterizagdo |que os produtores e (Estudo 4) Sistematica |disponibilizadas | bibliografica e submetido para
abastecimento de | de imersédo que se |consumidores da literatura |nas bases Web of| analise de publicagdo
alimentos: uma manifestam nas apresentam em sua Science e conteudo dos

caracterizagao interacdes entre interacdo nos mercados SCOPUS, artigos, utilizando o

Cascavel-PR: sob
a otica dos
produtores e dos
consumidores

verificagdo do
potencial de inclusédo
socioprodutiva e
comercial de
agricultores
familiares? Essa
inclusdo pode
fortalecer as cadeias
curtas de
abastecimento de
alimentos?

uma feira livre como
forma de estimar seu
potencial para a inclusao
socioprodutiva e
comercial de agricultores
familiares em cadeias
curtas de abastecimento
de alimentos.

verificar mais
formas de inclusao
socioprodutiva da
agricultura familiar
e maneiras de
fortalecimento das
cadeias de
abastecimento de
alimentos. Assim
como estudar todas
as outras tipologias
de cadeias curtas.

to-face para 30
produtores e
fotografia.
Aplicagdo de
questionarios
para 30
consumidores.

e média aritmética
com consumidores
da feira e Software
de andlise de
dados IRAMUTEQ,
Analise de
Similitude e Nuvem
de Palavras com
os produtores

alimentos nos alimentos. artigos

mercados locais? selecionados
Estudo 4 - Estudo | Quais as Analisar o mecanismo Futuras pesquisas | Método Aplicagao de Aplicagdo empirica | Ainda néao foi
da feira livre de possibilidades de de funcionamento de empiricas poderao | qualitativo entrevistas face- |da escala de Likert | submetido para

publicacao

Fonte: Adaptado de Braum (2018)
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ESTUDO 1 - AS DEFINIGOES CONSTITUTIVAS DA AGRICULTURA FAMILIAR E
SEUS MERCADOS COMO PROPULSORA DE DESENVOLVIMENTO (RURAL)

RESUMO: Este ensaio tedrico apresenta uma reflexdo tedrica sobre as principais
tendéncias e discussbdes que envolvem a construgdo do tema do desenvolvimento
(rural), da agricultura familiar e dos mercados nos quais ocorrem as respectivas
transacoes, interpretando os mercados como um principio de ordenamento social e
de construgao social que estdo ocorrendo no espaco rural. Quanto ao procedimento
de coleta de dados deste ensaio tedrico utilizou-se de revisdo de literatura de artigos
cientificos, livros e publicagbes. Quanto aos procedimentos de andlise de dados foi
feita analise de conteudo tematica. Os estudos remetem a um consenso sobre o papel
da agricultura familiar e das formas heterogéneas de sua insercdo na dindmica da
economia capitalista. Mesmo que de forma disseminada, as abordagens tendem a
concordar que, no Brasil e em outros lugares do mundo, o foco das agbes do
desenvolvimento rural deve ser o combate a pobreza e as muitas fragilidades das
populagdes rurais. Os mercados locais ou de proximidade demonstram serem
alternativas de que a agricultura familiar pode langar m&o e cada mercado € um locus
especifico, em geral um povoado rural ou um pequeno municipio, onde ocorrem as
transacgdes. Trata-se de mercados socialmente construidos e nos quais as trocas
materiais estdo imersas em relagdes sociais de reciprocidade e de interconhecimento.
A valorizag&o da agricultura familiar e o reconhecimento de seu potencial dinamizador
das economias locais talvez seja o principal ponto de consenso. Esses pesquisadores
sustentam o argumento de que a capacidade de inovagao dos agricultores familiares
e a sua interacdo com as instituicdes locais sao fundamentais para que possam
ampliar a geragéo e a agregacao de valor, assim como reduzir custos de transagéao e
estimular economias de escopo.

Palavras-Chave: Desenvolvimento (rural). Agricultura familiar. Mercados.

THE CONSTITUTIVE DEFINITIONS OF FAMILY FARMING AND ITS MARKETS AS
A PROPULSOR OF DEVELOPMENT (RURAL)

ABSTRACT: This theoretical essay to make a theoretical reflection on the main trends
and discussions that involve the construction of the theme of rural development, family
agriculture, and the markets in which the respective transactions occur, interpreting
the markets as a principle of social ordering and social construction that are occurring
in rural areas. For the data collection procedure of this theoretical essay, a literature
review of scientific articles, books, and publications was used; as for the data analysis
procedures, thematic content analysis was performed. The studies lead to a consensus
on the role of family agriculture and the heterogeneous forms of their insertion in the
dynamics of the capitalist economy. Even though in a widespread way, approaches
tend to agree that in Brazil and elsewhere globally, rural development actions should
focus on combating poverty and the many fragilities of rural populations. Local or local
markets prove to be alternatives that family farming can take advantage of, and each
market is a specific locus, usually a rural settlement or a small town where transactions
take place. These are socially constructed markets and in which material exchanges
are immersed in social relations of reciprocity and interknowledge. The appreciation of
family farming and the recognition of its potential for boosting local economies may be
the main point of consensus. They argue that the ability of family farmers to innovate
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and interact with local institutions is critical if they are to increase value generation and
aggregation, reduce transaction costs, and stimulate economies of scope.

Keywords: (Rural) Development. Family farming. Markets.

1 INTRODUGAO

O desenvolvimento e a explicagdo dos processos sociais correlatos estdo
sendo formulados e enfatizados por alguns elementos de mudancgas politicas, sociais
e econbmicas que amparam a transformacao por que passa o referido tema. Esses
elementos de mudancga representam importantes aparatos cientificos para identificar
as dimensodes fundamentais do desenvolvimento, como a econbmica, a social, a
ambiental e as relagdes entre elas (FAVARETO, 2006).

A partir da década de 1990, essas questdes ingressaram nas discussdes
sobre desenvolvimento, adentrando os espacos em que outrora se discutiam somente
questbes sobre crescimento econdmico, sustentabilidade e justica social
(SCHNEIDER, 2010).

Neste ensaio tedrico, o que se pretende é fazer uma reflexado tedrica sobre as
principais tendéncias e discussdes que envolvem a constru¢do do tema do
desenvolvimento (rural), da agricultura familiar e dos mercados nos quais ocorrem as
respectivas transagdes, interpretando os mercados como um principio de
ordenamento social e de construg¢ao social que estdo ocorrendo no espaco rural.

Quanto ao procedimento de coleta de dados deste ensaio tedrico utilizou-se
de revisdo de literatura de artigos cientificos, livros e publicacbes. Quanto aos
procedimentos de analise de dados foi feita analise de conteudo tematica.

Este trabalho estimula novos estudos sobre o desenvolvimento (rural) e sobre
os mercados sob um ponto de vista da nova sociologia econbmica e da teoria
institucional, como espacos de interacao social, econdmica e cultural.

Para fazer essa reflexao, este ensaio tedrico esta dividido em trés sec¢des. Na
primeira, sdo identificados os principais fatores responsaveis pela construcdo da
discussao sobre desenvolvimento (rural) e seus correlatos. A segunda secgéao trata da
agricultura familiar e de seus mercados na busca por desenvolvimento (rural). E, por
ultimo, apresentam-se as consideragdes finais, em que s&o indicados alguns desafios

ao debate sobre o desenvolvimento rural, a agricultura familiar e seus mercados.
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2 O DESENVOLVIMENTO (RURAL) E SUAS DIMENSOES

Ao se tentar compreender os chamados processos de desenvolvimento — no
sentido que essa expressao pretende tomar no decorrer desta discussao — diante do
desafio é inevitavel observar os gargalos existentes entre teorias sobre meio
ambiente, estruturas sociais e instituicbes, aspectos geralmente trabalhados de
maneira isolada por tradigdes disciplinares concorrentes, como a economia, a
sociologia ou a geografia, por exemplo. Essas disciplinas, na verdade, deveriam ser
complementares para a elaboracao cientifica dos conceitos de “desenvolvimento” ou
de “processos de desenvolvimento”, abarcando tudo o que lhes deve ser pertinente,
assunto que sera abordado neste ensaio teorico (WILKINSON, 2002).

Quanto a questao ambiental, destacam-se os estudos de Jared Diamond e de
Ignacy Sachs. Na obra de Jared Diamond (2007), intitulada Colapso: como as
sociedades escolhem o fracasso ou o sucesso, o intento € demonstrar os caminhos
que, ao longo dos tempos, levaram muitas sociedades a esmorecer por problemas
provenientes de crises ambientais ou, de forma inversa, como elas alcangaram
solugdes e alternativas que evitaram desastres.

Diamond (2007), em sua obra, focaliza um aspecto inegavelmente importante
por conseguir evidenciar as determina¢gdes ambientais para o desenvolvimento das
sociedades humanas sem cair nos aspectos negativos do biologismo. O autor enfatiza
o entendimento de que nao existe nada superior na constituicao biolégica de um grupo
de individuos de uma sociedade em relagédo aos grupos das demais sociedades. Para
isso, comprova, inclusive, que grupos de individuos oriundos da mesma constituigao
construiram sociedades totalmente diferentes e que as razdes sdo determinantes
histéricas e ambientais.

Uma das principais criticas que se pode fazer ao pensamento de Diamond
estd no aspecto de que ele visualiza as sociedades humanas como grupos que
evoluem em respostas a aspectos voltados ao meio ambiente, ndo vislumbrando
qualquer mediagao com os aspectos sociais que perpetuam a histéria. O autor aceita
essa critica e argumenta que, em muitas situagdes, a estrutura social agiu como
facilitadora ou impedidora da propagagao de inovagdes importantes para o destino
das respectivas sociedades, mas ressalta que, na sua concepcdo e em Uultima

instancia, a determinagao ainda sera ambiental (FAVARETO, 2006).
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Segundo Sachs (1995), nos seus estudos em busca de novas estratégias de
desenvolvimento, o conceito de desenvolvimento se apresenta com um teor
pluridimensional que se evidencia por varios adjetivos que o escoltam, como
econdmico, social, politico, cultural, duravel, viavel e, por fim, humano, entre outros.
Segundo o autor, os esforgos devem ser concentrados na seguinte proposta: o social
no comando, o ambiental como restricdo assumida e o econdmico realocado em seu
papel instrumental. Entre os agricultores familiares, sdo os de racionalidade nao
convencional que mais se aproximam da visdo de Sachs (BASSO, 2013).

No ambito social, € preciso considerar a abordagem das capacitagdes nos
estudos de Amartya Sen, economista e fildsofo que ficou conhecido mundialmente por
sua assessoria a 6rgaos das Nacdes Unidas, num trabalho que resultou no indice de
Desenvolvimento Humano - IDH e pela conquista do Prémio Nobel de Economia em
1998. A ideia central da construcdo do quadro de analise de Sen (1992) é que a
expansao das liberdades do ser humano é, ao mesmo tempo, o fim e o meio dos
processos de desenvolvimento. Os fins e os meios do desenvolvimento solicitam que
a prospectiva da liberdade seja posta no centro do palco. Sua abordagem se diferencia
das abordagens tradicionais da igualdade, com relag&o a renda principalmente. E, em
uma segunda aquisicdo da construcado tedrica de Amartya Sen, em sua teoria, o
desenvolvimento pode ser “medido”, ja que algumas das capacidades da humanidade
podem ser mensuradas e comparadas.

Para Sen (1992), o desenvolvimento busca a extracédo das primordiais fontes
de privacdo de liberdade: pobreza e opressdo, auséncia de oportunidades
econbmicas, degradacao social sistematica, indiligéncia ou displicéncia dos servigos
publicos e incomplacéncia, intransigéncia ou interferéncia excessiva de Estados
repressores. Atualmente o mundo nega liberdades até mesmo a maioria das pessoas.

Outro aspecto na teoria de Sen (1992) se refere a mudanga do
desenvolvimento. Ao dar énfase a expansao das liberdades, ele reconhece que existe
um conflito na organizagéo dessas liberdades. Por essa razdo, portanto, algumas
sociedades sao pouco desenvolvidas porque nelas as liberdades sao restritas e
inversas, pois, onde ocorre uma expansdao das liberdades, ali resulta o
desenvolvimento. Nesse ambito, as pessoas sao vistas como envolvidas ativamente
quando lhes é dada uma oportunidade nos seus destinos e nao, simplesmente, como
beneficiarias passivas do resultado de um programa de desenvolvimento, por

exemplo.
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O debate acerca das instituicdes, no ambito econdmico, tem seu inicio no
chamado “velho institucionalismo”, maiormente com Veblen (1974) e em Commons
(1959), cujos trabalhos apontavam a importancia das instituigbes na regulagcado do
mercado e no desenvolvimento econémico de uma nagao.

Com o estudo de Ronald Coase (1937), intitulado The Nature of the Firm, e, a
partir da década de 1970, com os trabalhos do precursor de Coase, Oliver Williamson
(1975; 1985; 1996) e Douglass Cecil North (1991), iniciou-se um conjunto de ideias
alternativo ao velho institucionalismo: a chamada Nova Economia Institucional - NEI,
centrada na nocédo de custos de transagdo advindos da Teoria dos Custos de
Transacgao - TCT. Trata-se de estudos também distintos da abordagem neoclassica,
cuja unidade de analise objetiva a producao e os custos de produgdo. Assim, a NEI,
além de trazer para o centro de analise as instituicbes, apresenta como unidade de
analise as transacoes e os custos originados da TCT.

Na perspectiva de North (2006), a NEI oportunizou uma visdo mais expandida
do desempenho econdmico ao agregar novos elementos de estudos, como custos de
transacéo, incertezas, coordenagao das ag¢des dos agentes econémicos, assimetria
informacional, racionalidade limitada, comportamento oportunista dos agentes,
direitos de propriedade, especificidade dos ativos, entre outros enfoques validos nao
considerados no velho institucionalismo.

Como elucidam Williamson (2008) e Zylbersztajn (2009), a NEI propde duas
vertentes analiticas complementares, direcionadas ao estudo das organizagdes: uma
macroanalitica e uma microanalitica. A vertente macroanalitica da NEI & de natureza
macrodesenvolvimentista, enfatizando a origem, a estruturacdo e mudancgas das
instituigdes ao longo do tempo. Nesse grupo, encontram-se os trabalhos de Douglas
North, de Steven Cheung e de Barry Eichengreen, tendo como primordial foco a
relagdo entre instituicbes e desenvolvimento econdmico. Nesse primeiro nivel de
analise da NEI, centrado nas instituigdes econdmicas, recebem especial énfase os
estudos de Douglas North (1990; 1991; 2006). O autor esta centrado nas forgas que
dao formato as instituigdes e explicitam o aparecimento de normas e regras sociais
fundamentais para o estudo das organizacoes.

A segunda vertente da NEI € a microanalitica. De natureza microinstitucional,
€ expressada pela economia das organizagdes, que foca a natureza explicativa dos
diferentes arranjos institucionais (que podem ser mercados, Estados, hierarquias

corporativas, redes, associagdes, comunidades) adotados pelas organizacdes. Essa
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vertente esta preocupada com a analise de estruturas de governanga, levando em
consideragao as microinstituicbes, ou seja, aquelas que regulam transacgdes
especificas. Nesse grupo, estdo as contribuicbes de Harold Demsetz, de Oliver
Williamson (TCT, University of California-Berkeley), de Claude Ménard (Paris |-
Sorbonne) e de Yoram Barzel (Teoria dos Custos de Mensuragao - TCM, Washington
University), cuja perspectiva € microanalitica (ZYLBERSZTAJN, 2009).

North usa uma metafora para ilustrar as instituicées como as regras do jogo,
e as organizagodes, os jogadores, que representam os diversos times que disputam o
campeonato da sociedade. Segundo a visdao de Dequech (2001), as instituicbes
podem também “jogar” por uma perspectiva construtiva, e ndo meramente restritiva,
na interagao dos individuos.

As organizag¢des sédo os jogadores que geram a dindmica do modelo a partir
dos estimulos ofertados pela matriz institucional. Para North, as organizagdes sao os
principais agentes de uma sociedade e, dentro dessa categoria, sdo encontrados os
mais diversos atores: “political bodies (political parties, the Senate, a city council, a
regulatory agency), economic bodies (firms, trade unions, family farms, cooperatives),
social bodies (churches, clubs, athletic associations), and educational bodies (schools,
universities, vocational training centers)” (NORTH, 1990, p. 5).

Segundo North (1991), as instituicbes (as regras do jogo) sdo, em seu
fundamento, pontos de vista humanos que estruturam as relagbes politicas,
econdmicas e sociais, e a sua interagdo com as organizagdes aperfeicoa a evolugéao
institucional de uma economia. North (2006) caracteriza as instituigdes como sistemas
de normas formais (Constituicao, leis, regulamentagdes), restricdes informais (normas
de conduta, costumes, convengdes, tradi¢gdes, tabus) e sistemas de controle ou
mecanismos de enforcement, que regulam a interacdo humana na sociedade
(NORTH, 1990).

Gala (2003) aponta que os custos de enforcement, por sua vez, referem-se a
incerteza que os agentes tém sobre a propriedade do bem a ser trocado. North procura
mostrar a dificuldade enfrentada pelos agentes econdmicos em decorréncia da
existéncia de incerteza. A partir dai, introduz o conceito de instituicbes, que sera a
base de todo o seu modelo. Estas, ao reduzirem os custos de transagao, atenuando
o0 problema da incerteza, facilitardo a coordenagdao econdmica e social (NORTH,
1990). Entéo, para reduzir a incerteza e para superar os custos de transagao, surgem

as instituicdes.
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A Figura 1 demonstra a dinamica da matriz institucional. Ao resguardar as
instituicées (formais e informais) de uma sociedade num ponto particular no tempo, a
matriz institucional € responsavel pela interacdo dos diversos agentes sociais,
principalmente os que tém envolvimento com atividades econémicas. Para North, a
dindmica da matriz institucional promove a evolugao social e as suas consequéncias
de desempenho nos campos econdmico e politico. Essa matriz institucional intenta
dar operacionalidade a teoria (NORTH, 1990).

Figura 1: A matriz institucional do desempenho econémico para North
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Fonte: Elaborado pela autora (2018)

A Figura 1 explicita que o ambiente econdmico, politico e social dos agentes
€ contaminado por incertezas decorrentes da racionalidade limitada dos individuos,
das diferentes racionalidades concorrentes, da assimetria e incompletude das
informacdes, dos conflitos e das disputas de poder, dos mercados imperfeitos e das
atitudes oportunistas. Tudo isso concorre para o aumento dos custos de transagao,
como indicado nos estudos da TCT de Williamson. Esses custos de transacdo podem
ser classificados em: problemas de measurement (mensuragdo — proveniente dos
estudos de Barzel) e enforcement (execugdo — a aplicagdo das regras do jogo de
North, por exemplo). No intento de reduzir os custos de transagao e de concatenar as
atividades humanas, as sociedades desenvolvem as instituicbes. Estas sdo um
compilado de regras formais (leis, normas, constituicbes) e informais (crengas,
costumes, cultura, habitos, convencgdes e cédigos de comportamento) e sua aplicagéao

ou execucgao (enforcement) na estruturagao das interagdes sociais.
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A partir dessa matriz, os principais agentes de mudang¢a no modelo de North
sdo as organizagdes. Ao operarem, as organizagdes afetam variaveis politicas,
econbmicas e sociais. Essas variaveis sofrem uma interacdo entre si. Dados a
recursos econdmicos juntamente com a tecnologia empregada, esses fatores definem
os custos de transacgao e, entdo, séo responsaveis pela evolugao institucional e pelo
desempenho econdmico das sociedades ao longo do tempo (NORTH, 1990; 1994).

Segundo Rostow (1974), o desenvolvimento econémico passava por cinco
etapas: i) a sociedade tradicional, ii) as precondi¢des para o arranco, iii) o arranco, iv)
a marcha para a maturidade e v) a era do consumo em massa. Varios pensadores séo
criticos desse entendimento. Um desses autores € Furtado (1974), com sua obra O
Mito do Desenvolvimento Econbémico, em que trata do desenvolvimento econémico
como um mito, justificando que esse desenvolvimento progressivo ndo se sustenta
por dois fatores: i) por problemas ambientais atrelados a questdo dos recursos que
nao sao renovaveis e ii) em decorréncia das desigualdades sociais.

Thomas (2000) atribui ao desenvolvimento trés sentidos: uma percepgao do
Estado sobre o que seria uma sociedade desejavel, um processo histérico de
mudanca social em que as sociedades sdo modificadas ao longo do tempo € um
esforgo dos atores envolvidos no processo no sentido de promover melhorias, ou seja,
o desenvolvimento como pratica. Nessa perspectiva, narra como isso se manifesta
nos processos de desenvolvimento rural, por exemplo.

O desenvolvimento rural foi aproximado ao conjunto de a¢bes do Estado e
dos organismos internacionais designadas a intervengdes nas regides rurais pobres
que nao se integraram ao processo de modernizagao agricola em decorréncia da
aplicacao de fatores de produgdo considerados retrogrados (NAVARRO, 2001). O
desenvolvimento rural possui outros correlatos, como: desenvolvimento agrario,
desenvolvimento agricola e desenvolvimento rural sustentavel.

Schneider (2007) defende que o desenvolvimento rural ficou atrelado a
agenda das agdes de intervengdo do Estado ou das agéncias de desenvolvimento,
afastando muitos pesquisadores e estudiosos desse tema, por considera-lo muito
politico e normativo. Isso fez com que os estudos rurais brasileiros, principalmente os
académicos, deixassem de lado o tema do desenvolvimento rural, que entdo passa a
ser identificado como politicas de intervencdo no meio rural, principalmente em

regides pobres. Somente a partir da década de 1990, uma mudanga de enfoque e de
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entendimento sobre o desenvolvimento rural ganhou espago no Brasil, revitalizando o
tema e originando novas abordagens (SCHNEIDER, 2007).

Favareto (2006) salienta que o processo pelo qual passa o rural, que estava
condenado ao desaparecimento, integra-se completamente a dindmica mais
generalizada dos processos de desenvolvimento, por meio tanto da unificacdo de
distintos mercados como também por meio de criacdo de instituigbes que
regulamentam as formas de uso social desses espacos, reafirmando parte da teoria
de North.

Trés sao as dimensdes fundamentais e embasadoras da ruralidade segundo
Abramovay et al. (2003): a proximidade com a natureza, a ligagdo com as cidades e
as relacdes interpessoais provenientes da baixa densidade da populacédo e do seu
tamanho reduzido. No que se refere a proximidade com a natureza, com os recursos
naturais, esse ambito € agora objeto de busca de novas formas de utilidade social,
destacando a preservagao da biodiversidade, o aproveitamento do potencial
paisagista e a busca por fontes renovaveis de energia, por exemplo (ABRAMOVAY et
al., 2003).

Para Long (1996), outro aspecto importante a se considerar no
desenvolvimento rural relaciona-se ao conhecimento, envolvendo ciéncia e
tecnologia. Muitos sao os argumentos sobre a natureza e o impacto do crescimento
desenfreado das tecnologias de informag¢ao, com complexos sistemas de informagao
e meios de comunicagdo, bem como tecnologia de produgdo e formas
computadorizadas de raciocinio. Esse dominio abrange a geragao, a disseminagao e
a utilizacdo de metamorfoses do conhecimento. Entdo ocorrem metamorfoses por
jungao entre os modos nomeados especialistas e do conhecimento local, por choques
e ligacdes entre discrepancias epistemoldgicas e quadros culturais, bem como por
transformacao do conhecimento e da tecnologia na interface entre as instituicbes do
desenvolvimento.

Cada vez mais fica explicitada a transformacao do cenario econémico, social
e cultural, apesar de que a linguagem do desenvolvimento tendencia a se adaptar e a
se reconstruir em nivel local como os “mercados de proximidade”, por exemplo,

oriundos da agricultura familiar, assunto de que se trata no item a seguir.
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3 A AGRICULTURA FAMILIAR E SEUS MERCADOS NA BUSCA POR
DESENVOLVIMENTO (RURAL)

Abramovay (1992) foi um dos primeiros autores no Brasil, seguido por Veiga
e Lamarche, a distinguir o campesinato (sociedade dos camponeses) da agricultura
familiar. No caso, “agricultura familiar” € um termo ainda em construgéo. Correlatos
tradicionais de agricultura familiar sdo termos como “camponés”, usado por Mendras
(1976), por Kaustky (1986) e por Graziano da Silva (1999) ou como “campesino”,
bastante usado por Chayanov (2017), ou “campesinato” e “camponeses”, usados por
Garcia Junior (1989) e por Van Der Ploeg (2008).

Segundo Abramovay (1992), a agricultura familiar é oriunda do campesinato,
porém, ela representa uma forma de organizagao do trabalho e da produgao bastante
distinta, em decorréncia da sua crescente integracdo aos mercados. A agricultura
familiar tem as suas origens histéricas no campesinato. No entanto, trata-se de uma
superacgao das formas camponesas, € um outro modo de vida.

Abramovay (2012) sinaliza a atengao para as diferengas entre campesinato
e agricultura familiar. A agricultura familiar, ao se integralizar ao mercado econdémico,
perde a sua caracteristica camponesa, pois 0 camponés se agrega parcialmente aos
mercados incompletos. Sendo assim, uma definicdo precisa faz-se necessaria para o
entendimento da contradicdo de um sistema econdmico que, ao mesmo tempo em
que devasta a produgdo camponesa, eleva a agricultura familiar como a primordial
base social de desenvolvimento.

No Brasil, o debate sobre a agricultura familiar passou a ganhar forga a partir
do final dos anos 1980 e inicio dos anos 1990, com a abertura comercial e econémica
dos mercados no governo Collor (1990-1992). Nessa época, a expressao “agricultura
familiar” emergiu como tematica importante concomitantemente nas esferas politicas
e académicas (PLEIN, 2003).

A agricultura familiar é aquela em que a administragéo, a propriedade e o
maior percentual do trabalho sao oriundos de individuos que mantém entre si lagos de
sangue ou parentesco. Existem polémicas sobre essa definicdo e pouca
operacionalidade tedrica por causa dos setores sociais e das suas representacoes
que sustentam categorias cientificas que servirdo a certas finalidades praticas. O

importante é que a definicdo contenha os trés atributos classicos (administracéo,
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propriedade e trabalho familiares) sempre presentes nas unidades da agricultura
familiar (ABRAMOVAY, 1997).

Abramovay et al. (2003) explicitam que a agricultura familiar, outrora
denominada também com mais outros termos correlatos — além dos acima
apresentados —, como “pequena producdo”, “agricultura de baixa renda’ ou
“agricultura de subsisténcia”, ndo foi eliminada com o processo do desenvolvimento
do capitalismo. Pelo contrario, passou a ser responsavel por grande parte da produgéo
agropecuaria nacional. As suas unidades produtivas s&o constituidas com capacidade
de incorporacdo de mudancgas tecnoldgicas significativas, de participacdo em
mercados dindmicos e de operagao com crédito de forma responsavel (ABRAMOVAY
et al., 2003).

Em decorréncia disso, neste ensaio tedrico, faz-se necessario o estudo dos
mercados em que a agricultura familiar esta inserida e das contribui¢des dos autores
da sociologia econémica e da teoria institucional para que haja uma compreensao
dessas estruturas como constructos sociais, moldados por um conjunto de instituicées
que interferem nas relagdes entre os individuos.

Polanyi (2012) defende que o mercado nao é somente oferta-demanda-preco
e que as motivagdes humanas nédo se resumem simplesmente a atitudes materiais,
mas podem ter outros propdsitos, como politicos, religiosos e estéticos. Os seres
humanos trabalham por uma variedade grande de razées. Segundo esse autor, as
pessoas tém personalidades formadas a partir da experiéncia e da educacao, e a
sociedade tem uma histéria. Isso explicita que compreender os mercados significa
analisar as instituicbes que modelam os comportamentos dos individuos nas
transacbes, fomentando ou inibindo. Polanyi (2012) reafirma a ideia de
embeddedness, defendendo que a economia esta enraizada na sociedade e que, nas
relagdes dos processos econdmicos, € necessario dar importadncia aos aspectos
politicos e culturais.

Granovetter (2007) reconstréi a nogao do conceito de “embeddedness” em
didlogo com Polanyi e Adam Smith, que capta a mediagdo do econémico pelo social,
para a nogao de construgao social, em que o tipo de rede social (cada rede tem uma
natureza e os atores se vinculam a ela por compartilharem seus significados e valores)
€ buscado na forma de funcionamento dos mercados. Os mercados sao visualizados

como extravasamento de redes sociais. A perspectiva de redes sociais de Granovetter
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€ muito eficaz na explicagédo da resisténcia de mercados de proximidade, mesmo nao
regulados (WILKINSON, 2002).

Em se tratando de uma construgéo social, Wilkinson (2002) acrescenta a essa
tipologia de redes uma suposigao forte sobre a influéncia da posi¢ao do ator, que &,
neste estudo, o agricultor familiar, por exemplo, em determinadas redes. O conceito
da “forca de lagos fracos” de Granovetter (1982) aponta para a posigcao estratégica de
um ator que, ndo sendo absorvido numa unica rede, transita por varias redes com
caracteristicas distintas. Um exemplo empirico disso ocorre a partir das redes sociais
em que esses agricultores familiares conseguem construir, com outros atores, canais
que servem para realizar a divulgagdo e comercializagdo dos seus produtos a
distancias mais longas. O autor aponta, inclusive, para a importancia de outras redes
sociais que podem dar suporte aos atores locais.

Long (1996), nos seus estudos sobre o global e o local, apontando novos
rumos para a investigagcado rural, considera que € necessaria a criagdo de uma
perspectiva centrada no ator social. Segundo Long (2007), a vantagem da pesquisa
que tem o enfoque centrado no ator € que ela demonstra a possibilidade de percepc¢ao
de diferentes resultados em processos aparentemente homogéneos. Considera que
os diferentes atores sociais sao participantes ativos, com capacidade de criar
estratégias a partir de suas interagdes sociais e institucionais. Assim, € possivel o
entendimento dos processos de construgédo dos projetos sociais de desenvolvimento
e de como os diferentes atores agem nessa construgéo.

As redes de relagdes sociais se inserem irregularmente e em diferentes graus
nos varios setores da economia, facilitando, dessa forma, os fenbmenos de que ja se
tem conhecimento, como a desconfianga, o oportunismo (apregoados na teoria
institucional de North) e a desordem (GRANOVETTER, 2007).

Raud-Mattedi (2005), em seus estudos, entende que, para o sociélogo Max
Weber, assim como para o também sociélogo Emile Durkheim, o ator econémico no
se comporta como um dispositivo, que reage aos estimulos do mercado, mas de
acordo com elementos subjetivos, que nao sao individuais, mas, sim, sociais, isto &,
enraizados no longo prazo e disseminados pelas instituicdes. Tanto nos estudos de
Weber como nos de Durkheim, encontra-se uma analise sociolégica do mercado que
insiste na dimensé&o socializadora da relacido mercantil.

Emerge no meio rural também uma nova conformagdo econdmica e

demografica que ndo se pode deixar de citar. Essa nova conformagéo se caracteriza
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fundamentalmente pela gradativa diminuicdo da lacuna existente entre o rural e o
urbano, principalmente no que se refere ao mercado de trabalho, devido ao
crescimento da populagéo rural ocupada em atividades n&o agricolas. O rural deixa
de ser “sinbnimo de atraso” e se desvincula da agricultura, que passa a ser uma de
suas atividades (GRAZIANO DA SILVA, 2001). Esse novo rural seriam as familias
pluriativas, que sao aquelas que combinam atividades agricolas e n&o-agricolas,
viabilizando a integragédo entre os setores (agricultura com comeércio e servigos) e
entre os espagos (rural com urbano).

Wilkinson (2008) também destaca a importancia dos estudos sobre os
mercados de trabalho n&o agricolas e a pluriatividade no debate recente. As atividades
agricolas pluriativas, entendidas como uma estratégia da familia para diversificar suas
atividades, assim incluindo atividades nao agricolas fora do estabelecimento, e a
assegurar a reproducgao deste e sua permanéncia no meio rural (WILKINSON, 2008).

Segundo Graziano da Silva (1999), a deterioracao das diferengas entre o rural
e o urbano leva ao aparecimento de uma série de acontecimentos sequenciais e
ininterruptos entre ambos. Esse estado de novos acontecimentos pode ser captado
pela expressao rurbanizagdo, de autoria de Gilberto Freyre (1982), que descreve a
etapa atual do processo de mudanca espacial e demografica no contexto do
desenvolvimento rural.

Entretanto, segundo Wanderley (2009), o debate mais interessante estaria
nas condicbes e possibilidades pelos assim chamados mercados alternativos,
principalmente nos nichos e nos mercados de proximidades propiciados por novos
produtos, geralmente com maior valor agregado. Outra novidade que se revela sao os
chamados produtos tradicionais, que conquistam espagos em face da demanda por
produtos artesanais (slow food) ou pelas caracteristicas éticas (fair trade) ou mesmo
concatenados com a sustentabilidade (organicos, agroecoldgicos) (WILKINSON,
2008).

O embeddedness da economia em redes sociais, no entendimento de
Wilkinson (2002), conecta-se diretamente com questdes de confianga, diminuindo o
oportunismo dentro da rede, e também oferece elementos importantes para
compreender a for¢a de mercados de proximidade, mesmo nédo regulados, bem como
as condicdes de expansdo e difusdo. Esse aspecto se remete a recordar o que
apregoa a Teoria da Forga dos Lagos Fracos, de Granovetter (1982). A sociologia

econbmica demonstra que os problemas ocasionados pelo oportunismo, tdo caros a
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tradicdo de Wiliamson e a Teoria dos Custos de Transacdo, sdo mais bem
interpretados sob o prisma de redes sociais do que do individualismo metodoldgico.

Os mercados sdo comparados como redes de relagdes entre os individuos
moderados por instituicdes, sendo, no caso, as da teoria de North, também apontadas
como construgdes sociais. Assim, na concepg¢ao de Granovetter, a rede social ndo se
posiciona como uma precaucgao de externalidades positivas frente ao oportunismo
intrinseco ao comportamento individual. Nesta mesma linha de pensamento, indica-
se a preocupacao com a relacido entre redes sociais e o aparecimento de diferentes
tipos de mercados. O aspecto inovador da sociologia econbémica, para Wilkinson
(2002), é a intencdo de explicar o funcionamento dos mercados a partir de um
comportamento de redes sociais. O mercado, sendo uma construgéo social, entdo ndo
pode ser interpretado pelas motivagdes individuais dos agentes, dos atores, ou seja,
neste estudo, pelas motivagdes individuais dos agricultores familiares (WILKINSON,
2002).

Ainda segundo Wilkinson (2002), a persisténcia e a resisténcia da pequena
agroindustria, a titulo de exemplo, sdo devidas ao seu embeddedness (enraizamento
da economia capaz de diminuir custos de transacado propostos nos estudos de
Williamson), enquanto a sua adequagdao a mutacdo dos mercados € aos novos
meétodos de regulacdo exigem empenho de construcéo social de mercados.

A respeito dessa discussao, Wilkinson (2003) aponta quatro principais formas
tradicionais de acesso aos mercados: acesso direto no mercado local e informal,
intermediacao via atravessador, integracao com a agroindustria e compras por parte
do poder publico. Este ensaio tedrico tem o foco na primeira forma: mercados locais
ou de proximidade.

Os mercados de proximidade sdo mercados em que prevalecem as relagdes
de troca entre pessoas que se mobilizam via relagdes de parentesco,
interconhecimento e mutualidade. Nessa especificidade, segundo Schneider (2016),
o agricultor familiar comercializa seus produtos nos processos de venda direta,
geralmente em dado local, num mercado spot, numa relagéo de troca entre individuos
e solidaria, em um formato de regulagdo amparado principalmente na confianga e na
amizade pelos seguintes canais de comercializagédo: na propriedade no sistema colhe-
pague, no domicilio, na beira de estradas, entrega direta, feiras locais e grupos de
consumo. No estudo de Basso (2013), encontra-se a tipologia das racionalidades.

Esses agricultores familiares se enquadram na racionalidade ndo convencional, vale
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lembrar que também, em parte, caracterizam-se com racionalidade em transi¢cao que
fazem uso desses mercados.

Segundo Escobar (2007), o que se procura € a investigagdo das
representacdes e das alternativas que poderao subsistir em cenarios locais concretos,
num contexto caracteristico da nova era do “capital ecolégico” e das buscas por
biodiversidade mundial. Tais buscas — entre o capital global e os intentos da
biotecnologia, de um lado, e, de outro, as comunidades — constituem o estado mais
aprimorado na conciliagdo dos significados do desenvolvimento.

Darolt (2013) enfatiza que os mercados locais e a comercializagdo em
circuitos curtos — também chamados de cadeias curtas ou redes curtas associadas a
agroecologia, por exemplo — podem ser a chave para interligar produtores e
consumidores de alimentos ecoldgicos sem a presenga de atravessadores e uma
maneira de incentivar o desenvolvimento dos mercados locais. Os circuitos curtos de
comercializacdo sao iniciativas que impulsionam a retomada do contato entre
produtores e consumidores.

Mundler (2008) argumenta que a fusdo entre agricultura ecoldgica e circuitos
curtos tem impactos positivos em varias dimensdes, como: i) na economia local,
originando oportunidades de trabalho e de renda; ii) na dimensao social, com a
aproximacao entre produtores e consumidores; e iii) na dimensao ambiental, com o
reconhecimento da importancia da paisagem e dos recursos naturais.

A congruéncia do desenvolvimento em circuitos curtos se reproduz na
organizacdo das propriedades rurais. Nesse ambito, as praticas agricolas
manuseadas, os volumes de producdo e as variedades de produtos, mais a
organizagdo do trabalho, devem conciliar-se para atender as demandas dos
consumidores (MUNDLER, 2008). Assim, geralmente sdo os agricultores que se
moldam aos circuitos de comercializagcao, e ndo o contrario. Para atender a demanda
dos consumidores em diversidade, quantidade, regularidade e qualidade, novas
formas de comercializagcdo tém sido implementadas, como os circuitos em redes
(MUNDLER, 2008).

Darolt (2013) salienta que o mercado institucional atende ao que se pode
classificar como consumidor coletivo dentro de um circuito curto de comercializagao,
chamado também como venda direta pelo governo brasileiro. Assim, por meio de
programas de governo, os alimentos de base ecoldgica sdo comprados diretamente

dos agricultores familiares ou das associagdes e cooperativas de produtores e vém
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até a populagao via entidades de assisténcia social do governo e escolas publicas.
Esses programas sao inseridos nas politicas publicas orientadas para garantir a
seguranga alimentar e nutricional da populagdo do entorno. Nos ultimos anos, no
Brasil, dois programas se destacaram na compra de produtos de base ecoldgica: o
Programa de Aquisicdo de Alimentos - PAA e o Programa Nacional de Alimentacao
Escolar - PNAE.

Os circuitos curtos requerem proximidade geografica, participagdo ativa do
consumidor e, quando se faz necessario, apenas um intermediario conhecedor do
processo. Chaffotte e Chiffoleau (2007) reforcam que os circuitos curtos permitem uma
condicdo mais bem remunerada ao produtor, pre¢cos mais acessiveis ao consumidor,
melhor aproveitamento da produgao local, geracédo de empregos e dinamizagao da
economia local.

Os circuitos longos ainda retém a maior parte dos agricultores familiares, os
mercados alternativos atualmente comportam apenas uma pequena porcentagem de
agricultores familiares locais, estando a maioria nos mercados convencionais (DIAO;
HAZELL; THURLOW, 2010).

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Este ensaio teve por objetivo fazer uma reflexdo tedrica sobre as principais
tendéncias e discussbdes que envolvem a constru¢cdo do tema do desenvolvimento
(rural), da agricultura familiar e dos mercados em que transcorrem as transacgoes.
Essa reflexao foi baseada nas contribuicdes dos autores da sociologia econdmica e
da teoria institucional que consideram os mercados como constructos sociais,
moldados por um conjunto de instituicdes que interferem nas relagbes entre os
individuos no espacgo, no caso, no espaco rural.

Diante da analise do contexto social, politico e econbmico em que emergiu o
debate sobre o desenvolvimento rural entre estudiosos e pesquisadores, os autores
institucionalistas sugeriram que as unidades de analise deveriam ser as transagoes.
A opcgao entdo foi eleger os mercados como uma unidade representativa dessas
transacoes.

Os mercados sao considerados estruturas socialmente construidas e

moldadas por um sistema de instituicbes que estdo em constante construcdo e, com
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isso, abandona-se a ideia neoclassica de que o mercado € um ser soberano e abstrato
que tem vontades préprias movimentadas somente pelo aspecto econdmico.

Este trabalho aponta que vem aparecendo, de forma recorrente em estudos
sobre mercados, que, em Uultima analise, todos os mercados sido socialmente
construidos e estao imersos (embedded) em relagdes sociais e econdmicas.

O grupo das regras formais e informais pode ser achado na matriz institucional
das sociedades e a dinamica dessa matriz sera o path dependence. North lanca mao
do seu conceito de path dependence para explicar como a fonte da mudanca
incremental é a aprendizagem. A ideia central é a de que a dependéncia de caminho
vem de mecanismos de retornos crescentes que reforgam a diregcdo uma vez adotada,
dai as resisténcias a mudanca institucional (NORTH, 1990; 1981).

Os mercados locais ou de proximidade demonstram serem alternativas de
que a agricultura familiar pode langar mao e cada mercado € um /ocus especifico, em
geral um povoado rural ou um pequeno municipio, onde ocorrem as transagoes
(DAROLT, 2013). Trata-se de mercados socialmente construidos e nos quais as
trocas materiais estdo imersas em relagdes sociais de reciprocidade e de
interconhecimento. A valorizagao da agricultura familiar e o reconhecimento de seu
potencial dinamizador das economias locais talvez seja o principal ponto de consenso.
Esses pesquisadores sustentam o argumento de que a capacidade de inovagao dos
agricultores familiares e a sua interagdo com as institui¢des locais sdo fundamentais
para que possam ampliar a geragao e a agregacgao de valor, assim como reduzir
custos de transacao e estimular economias de escopo. Ha de se considerar que a
presenca, a relevancia e o papel do tema poderao propiciar mais pesquisas. Dessa
forma, este artigo abre possibilidades para pesquisas futuras e aponta a necessidade
de estudos mais aprofundados que fornecem uma base sobre os mercados de

agricultores e sistemas agroalimentares locais.
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ESTUDO 2 - ESTRUTURA INTELECTUAL DA PRODUGAO CIENTIFICA SOBRE
MERCADOS DE AGRICULTORES E SISTEMAS AGROALIMENTARES LOCAIS:
UMA ANALISE POR MEIO DAS COCITAGOES

RESUMO: Este estudo objetiva apresentar, por meio da analise de cocitagdes, a
estrutura da producéo cientifica que fornece base para estudos sobre mercados de
agricultores e sistemas agroalimentares locais. O método utilizado foi exploratério e
os dados para as analises foram constituidos de artigos cientificos, recuperados na
base Web of Science. Os resultados revelaram que os estudos sobre este tema
iniciaram-se na década de 1944, mas so a partir de 2000 ocorreu aumento significativo
nas pesquisas. A Analise Fatorial Exploratéria — AFE revela que a estrutura da
producao cientifica sobre mercados de agricultores e sistemas agroalimentares locais
€ explicada em 72,24%, por 84 artigos, os quais se agruparam em cinco dimensdes:
as definicdes constitutivas das economias locais alimentares alternativas; as
caracteristicas dos sistemas alimentares locais; a diversidade das redes alimenticias
alternativas; a busca por praticas inovadoras e melhorias de gestdo nas redes
agroalimentares locais alternativas; locus da dinamica de redes alternativas
agroalimentares onde a relagado consumidor/produtor € priorizada. Este estudo reforga
a necessidade de continuidade de investigagbes, visando a busca de um
entendimento sobre o importante papel dos mercados de agricultores e dos sistemas
agroalimentares locais na sociedade. Futuras pesquisas poderiam explorar as formas
e as possibilidades de aproximagao entre produtor e consumidor na cadeia de circuitos
curtos de abastecimento de alimentos nos mercados de agricultores.

Palavras-chave: Mercados de Agricultores. Sistemas Agroalimentares Locais.
Analise de cocitagdes.

INTELLECTUAL STRUCTURE OF SCIENTIFIC PRODUCTION ON FARMERS’
MARKETS AND LOCAL AGRI-FOOD SYSTEMS: AN ANALYSIS THROUGH CO-
CITATIONS

ABSTRACT: This paper presents, through co-citation analysis, the structure of
scientific production that provides the basis for studies on farmers' markets and local
agri-food systems. The method used was exploratory, and the data for the analysis
consisted of scientific articles retrieved from the Web of Science database. The results
revealed that studies on this topic began in 1944, although only from 2000 there was
a significant increase in research. The Exploratory Factor Analysis - EFA - reveals that
the structure of scientific production on farmers' markets and local agri-food systems
is addressed in 72.24% by 84 articles. The result of EFA was grouped into five
dimensions: the fundamental definitions of alternative local food economies, the
characteristics of local food systems, the diversity of alternative food networks, the
search for innovative practices and management improvements in alternative local
agri-food networks, and the locus of the dynamics of alternative agri-food networks
where the consumer-producer relationship is prioritized. This study reinforces the need
for further research to seek an understanding of the vital role of farmers' markets and
local agri-food systems in society. Future research is recommended to explore the
ways and possibilities for producer-consumer rapprochement in the short-circuit food
supply chain in farmers' markets.
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1 INTRODUGAO

O interesse do consumidor em alimentos alternativos tem sido vislumbrado
por um crescimento nas vendas de alimentos de sistemas ‘alternativos’ de
abastecimento alimentar que se mostram diferentes das cadeias convencionais
(particularmente lojas de supermercados). Esses sistemas alternativos incluem os
chamados mercados de agricultores (Farmer Markets - FM), lojas de fazenda,
agricultura apoiada pela comunidade (CSA) e entregas a domicilio (FESTING, 1997;
CONE; MYHRE, 2000; HOLLOWAY; KNEAFSEY, 2000; MORRIS; BULLER, 2003;
RENTING et al., 2003). Autores tém se referido a distingdes estabelecidas entre os
sistemas convencionais e ‘alternativos’ agroalimentares (ILBERY; KNEAFSEY, 1998;
MURDOCH; MARSDEN; BANKS, 2000; HINRICHS, 2003, SCHNEIDER et al., 2020).

No crescente da literatura sobre redes de alimentos alternativos (ILBERY;
KNEAFSEY, 1998; GOODMAN; DU PUIS, 2002; ALLEN et al., 2003; GOODMAN,
2003), essas relagdes mutuas conceituais ainda precisam ser exploradas na sua
totalidade e criticamente analisadas. Muitos escritores tém questionado os
pressupostos sobre a valorizacdo espacial, a alimentacao local, a qualidade e a
sustentabilidade (GOODMAN, 2003). E interessante ressaltar que ser local ndo é um
pré-requisito por si s6 para gerar os tipos de estruturas inovadoras (HOLLOWAY;
KNEAFSEY, 2000).

Marsden e Smith (2005) reconhecem os problemas de excesso de
dicotomizacdo ou desvinculacdo de processos globais dos locais. E importante
considerar o local neste contexto, como uma forma de contingéncia social; que € um
espaco para reorganizar possibilidades que tentam combater as forcas dominantes na
paisagem agraria. O local, por conseguinte, torna-se potencialmente um espago social
(um lugar para compartilhar alguma forma de desconexao) para a reestruturagao de
recursos e de valor; um lugar para a evolugdo de novos cenarios de commodities e
redes.

Economias locais possuem sua propria marca de vantagens comparativas por
meio da construcdo de redes, o capital-conhecimento humano, local, habilidades,
criatividade, motivacdo e compromisso com a comunidade. E tendo uma visdo

partilhada do presente e do futuro, podem ser aproveitadas para construir mutuamente
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relacbes benéficas entre fornecedores, produtores e consumidores. Um senso de
propriedade compartilhada dos recursos da comunidade e da responsabilidade pela
sua viabilidade e preservacido pode inspirar confianga e compromisso em reduzir os
custos de transagéo, facilitando o processo de interagdo econdmica (EKINS,1997)
sem marginalizar o capital social e ambiental.

Os mercados de agricultores desempenham um papel proeminente nas redes
alternativas de alimentos. A contribuicdo dessas organizagdes da economia social
para o desenvolvimento da rede pode dizer respeito, em parte, ao processo de
agrupamento regional. Esses mercados de agricultores nao estdo apenas
contribuindo para a visibilidade e disponibilidade local de alimentos; eles também
estdo fornecendo uma plataforma para uma ampla gama de partes interessadas para
conhecer, aprender e mobilizar conhecimento sobre os limites e possibilidades de
sistemas alimentares locais (BECKIE; KENNEDY; WITTMAN, 2012).

Diante dessa constatacdo, surge o seguinte questionamento: Como esta
estruturada a produgdo cientifica que fornece o embasamento tedrico para estudos
sobre os mercados de agricultores e os sistemas agroalimentares locais e seus
correlatos? Buscando responder a essa questdo, este estudo teve por obijetivo
analisar a estrutura intelectual da producéao cientifica que fornece base para esses
estudos sobre mercados de agricultores e sistemas agroalimentares locais, por meio
da chamada “analise de cocitagdes”.

Conforme o préprio termo “cocitacao” permite entender, trata-se de como
pesquisadores, em seus textos, comentam uns com o0s outros a relagdo sobre
determinado tema. Assim, um estudo apoiado em cocitagdes precisa, evidentemente,
a partir de um tema, selecionar autores e textos para serem inter-relacionados. A
escolha dos artigos cientificos foi realizada por meio de bases de dados, Web of
Science (WOS), produzida e mantida pela Thomson Reuters, e SCOPUS com as
seguintes palavras-chave: “Farmers Market” and “Local Agro-food Systems” or
“Proximity Market” or “Alternative Food Networks”. Foram identificadas 267
publicacdes, nas quais foram analisadas as cocitacdes. O Bibexcel foi usado na
organizacao dos dados para a analise bibliométrica e o SPSS, para a Analise Fatorial
Exploratoria (AFE), cujo objetivo foi verificar o padrao de correlagdes existentes entre
as variaveis e utilizar esses padrbes de correlagdes para agrupar as variaveis em
fatores (HAIR et al., 2009).
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Sob essas perspectivas, este estudo traz as seguintes contribuigbes: em
relagao as produgdes académicas da area, apresenta os resultados das investigagdes
realizadas, abrindo oportunidades de estudos mais focados e objetivos, visando a
ampliagdo do conhecimento da area, além de evidenciar lacunas de estudos ainda
nao realizados, mas que poderdo ampliar a fonte de conhecimento. Conforme Lopes
et al. (2012), as publicagdes cientificas demonstram a evolugao dos estudos, dentro
de determinado periodo, a partir dos autores classicos do tema.

A escolha por um tema especifico, neste caso, mercados de agricultores e
sistemas agroalimentares locais, contribui para o conhecimento mais expressivo do
constructo, especificamente, quando é realizado por meio da bibliometria. Neste
aspecto, € possivel detectar outras areas tematicas que se relacionam com o objeto
de analise, pois a bibliometria fornece, quantitativa e estatisticamente, indices da
produgao em estudo, avaliagao e a interlocugao entre individuos, instituicbes e areas
de pesquisa (RODRIGUES, 1982; LOPES et al., 2012).

Outra importante contribuicdo deste estudo volta-se para a analise de
cocitacdo, desenvolvida por Small (1973) e McCain (1991) em conjuntos de
periodicos, e White e Griffith (1981), com foco nos autores, demonstrando a frequéncia
de relacionamento entre autores, oportunizando uma melhor compreensao sobre a
proximidade tematica e, assim, sobre a estrutura intelectual da producgao cientifica do
tema em estudo (SMIRAGLIA, 2011). Essas contribui¢cdes, além de abrirem caminhos
para novas investigagbes, oferecem aos pesquisadores oportunidades de se
aprofundarem no tema de suas pesquisas nas vertentes conceituais e metodoldgicas.

Cabe evidenciar que, neste estudo, a estrutura intelectual da producéao
cientifica sobre mercados de agricultores e sistemas agroalimentares locais é
entendida como a estrutura visualizada a partir do grau de similaridade de conteudo
(tema de pesquisa), a qual, ao ser reunida em agrupamentos (dimensdes), evidencia
as relagdes estruturais de conectividade tedrico-metodologica do tema, a proximidade
e as interconexdes deste campo de dominio cientifico.

Quanto a estrutura deste estudo, além desta introdugdo, apresentam-se
aspectos gerais sobre os mercados de agricultores e sobre os sistemas
agroalimentares locais e suas nomenclaturas e a analise da produgao cientifica como
um todo. Em seguida, a metodologia adotada para a selegdo das publicagdes.
Posteriormente, apresenta-se a analise das cocitacbes contidas nas publicagdes,

apresentando a base teodrica para estudos sobre mercados de agricultores e sistemas
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agroalimentares locais, por meio da Analise Fatorial Exploratéria e, por fim, as

consideragdes finais e sugestdes para futuras pesquisas.

2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Nesta sec¢ao, sdo apresentados aspectos sobre os mercados de agricultores,
redes alternativas de alimentos, redes alternativas agroalimentares, sistemas
(agro)alimentares locais, cadeias curtas de abastecimento de alimentos e analise da

producao cientifica.

2.1 MERCADOS DE AGRICULTORES SOB O ENFOQUE DE ENRAIZAMENTO
SOCIAL

Hinrichs (2000), ao estudar sobre os mercados de agricultores e comunidade,
apoiou a agricultura, argumentou que, para muitos, a nogado de enraizamento social
tornou-se um caminho apropriado para lagos sociais, assumindo que houve
modificagdo e melhora nas interagdes humanas econdmicas e que essa insergao,
neste senso de conexao social, reciprocidade e confiancga, € muitas vezes visto como
a marca (e vantagem comparativa) dos mercados agricolas diretos. Além disso,
muitas vezes, é ligada ao marketing direto, reconhecimento do crescente interesse
dos consumidores na proveniéncia dos alimentos que comem.

A partir desta revisédo da literatura, apresenta-se uma seérie de proposigdes e
complexidades associadas com os mercados de agricultores. Estas dizem respeito a
sua natureza como um espaco construido, sua relagcdo com os principios da comida
local (ou talvez sua ligagao direta com as iniciativas locais de alimentos), as crengas
e perspectivas de grupos de atores de valor agregado compartilhados ou divergentes
sobre como o mercado esta e/ou deve ser. E a sua capacidade para engendrar um
propdsito comum nessas ligagdes tangiveis entre produtores e consumidores em prol
da sustentabilidade (SMITHERS; LAMARCHE; JOSEPH, 2008).

Nesse contexto, a abordagem transdisciplinar da sociologia econdmica, com
sua nogao subjacente de “insercdo social”, tornou-se cada vez mais pertinente. Isso
levou muitos autores (THRIFT; OLDS, 1996; LIE, 1997; JESSOP, 1999; HINRICHS,
2000) a revisitar a obra do historiador econdmico Karl Polanyi (1886-1968), e sua

posterior reavaliagdo por Mark Granovetter (1985). Granovetter (1985) expandiu a
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nogao de insercao introduzida por Polanyi, argumentando que uma abordagem do
conceito de imersao pode facilitar uma compreensdo de como o funcionamento de
uma economia capitalista esta influenciada por ser incorporado dentro de relagdes
sociais em curso.

O conceito de imersdo ganhou muito destaque em ciéncias sociais. A sua
ampla aplicagdo na geografia econémica, sociologia econémica, sociologia rural ou
economia institucional é estimuladora (GRANOVETTER, 1985; AMIN; ROBINS, 1990;
STORPER, 1997; WILKINSON, 1997; RAY; SAYER, 1999; GREGSON et al., 2001).
Mas, também, pode ser a razdo para a “confusdo” do conceito (HESS, 2004). Na
verdade, Holloway e Kneafsey (2000, p. 293) sugerem que o0s mercados de
agricultores podem “ser vistos como um espago em que o0s produtores e 0s
consumidores podem contornar os espacgos de consumo construidos por atores
poderosos na cadeia alimentar”.

Como os comportamentos e as instituicbes sdo afetados pelas relagdes
sociais € uma das questdes classicas da teoria social (GRANOVETTER, 1985). Em
seu artigo seminal, Granovetter (1985) argumenta que as relagdes sociais podem
alterar substancialmente a natureza das atividades entre individuos por meio da
geracao de confianga, particularmente onde ha interagao direta e permanente entre
os participantes em causa. Isso levou a um reconhecimento mais geral de que, na
realidade, a concepg¢ao neoclassica altamente dispersa do mercado, e sua atividade
econbmica associada, € sempre incorporada dentro de uma realidade politica, cultural
e social mais ampla. Thorne (1996), no entanto, embora reconhecendo que,
essencialmente, toda a troca econémica € incorporada dentro das relagdes sociais,
aponta que muitas vezes sao distanciadas e fogem do controle dos individuos em um
nivel local.

A partir dessa discussao, esclarece-se que a nogao de “enraizamento social’,
e 0 que isso pode significar em um contexto geografico ou espacial, tem sido objeto
de consideravel debate e critica. Portanto, a extensdo do conceito para o dominio da
natureza recebeu menos critica, apesar da afirmagao de Murdoch, Marsden e Banks
(2000) de que “enraizamento” pode referir-se nao so as relagdes sociais, mas também
as relagdes naturais.

Para o contexto de estudos agroalimentares, Goodman (2003) afirma que os
conceitos de imersao e de enraizamento sdo construgdes sdcio-materiais cuja ideia é

intrinsecamente ambivalente, contingente e dindmica. De fato, alguns autores afirmam
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que os mercados de agricultores e outros acordos de venda direta incorporam
especificos conjuntos de valores e ideologias entre produtores e consumidores de
alimentos (KLOPPENBERG et al., 2000; HINRICHS, 2003). O conceito de “imersao”
pode ser um dispositivo tedrico muito util para aprofundar a investigagdo da relagao
entre alimentacao e territorio. Em termos gerais, esta no¢do tem sido usada para
enfatizar o componente social da agdo econémica. Em estudos agroalimentares,
‘imers&o” provou ser um conceito eficaz para salientar o carater socialmente mais
amparado das redes alternativas de alimentos.

A nocgao de imersao é utilizada em contextos diferentes, como pode ser
ilustrado por expressdes utilizadas em um unico artigo: por exemplo, Buller e Morris
(2004) referem-se a “insergéo social” - “que o alimento foi produzido por”, “inser¢cao

sécio-cultural”, “enraizamento territorial”, “insergdo geografica”, “em ecologias locais”.
Em segundo lugar, € o contexto espacial, incluindo enraizamento local, territorial,
espacial, sistemas alimentares locais, cadeias alimentares curtas, e etiquetas de
origem. A terceira forma de contexto e de enraizamento € o que vem da natureza,
incluindo questdes referentes a comida orgénica, a produgcdo ambientalmente
amigavel e a rotulos ecologicos.

Para analistas, os mercados de agricultores detém intriga dado o seu estatuto
como um espaco (construido) para a expressao de ideias e valores a respeito de
comida local e da natureza de sua diversidade (KIRWAN, 2004).

A producdo de alimentos que estad incorporada dentro de contextos
particulares, especialmente nos contextos locais, € vista como tendo uma vantagem
de marketing em que alimentos produzidos localmente sdo muitas vezes assumidos
como tendo uma maior qualidade do que a producgao alimentar global (MURDOCH,;
MARSDEN; BANKS, 2000).

Kirwan (2004) afirma que, em termos granovetterianos, a confianga no
produto esta sendo desenvolvida como resultado das relagcbes pessoais em curso
entre os produtores e os consumidores em causa. Como Granovetter (1985) sugere,
essa confianga depende da interagcao anterior entre os participantes deste mercado
de agricultores, e, neste contexto, continuou a satisfagdo dos consumidores com a
qualidade percebida dos produtos que recebem (que inclui a sua confianga na
integridade pessoal do produtor). A troca entre eles também é influenciada pela

promocao produtora de compreensao do consumidor de que os métodos tradicionais



55

de producdo tém sido empregados, muitas vezes, juntamente com o localness
(localidade, proximidade espacial) de sua producgao.

Sonnino e Marsden (2005) concentram a atengcdo no conceito de
‘embeddednes”, que, como a literatura deixa claro, é uma das principais
caracteristicas que distinguem redes alternativas de alimentos das cadeias
convencionais. Baseando-se na literatura crescente sobre o significado e as
implicagcbes desse conceito no contexto de alimentos, utiliza-se ‘imersdo’ como uma
ferramenta analitica para identificar uma agenda refinada e quadro de investigagao e
concepcgao de redes alternativas de alimentos.

De acordo com Penker (2006), embora aqui apresentadas separadamente, as
dimensdes sociais, espaciais e ecologicas de imersdo na verdade se sobrepdem na
realidade e sao encontradas frequentemente em combinagdes na literatura. Assim,
embora cada trabalho se concentre em um aspecto da inser¢ao, inevitavelmente toca
em outros aspectos.

Para Wilkinson (2008), na ultima década ocorreram profundas mudangas nas
formas de intermediagéo entre a produgao familiar e o mercado, acesso ao qual agora
exige mais autonomia e capacidades proprias por parte dos agricultores. O autor
também destaca a importancia dos estudos sobre os mercados de trabalho nao
agricolas e a pluriatividade no debate recente. As atividades agricolas pluriativas sao
entendidas como uma estratégia da familia para diversificar suas atividades, assim
incluindo atividades nao agricolas fora do estabelecimento, e assegurar a reprodugéo
deste e sua permanéncia no meio rural (WILKINSON, 2008).

Wilkinson (2008) observa os micro e pequenos empreendimentos
agroindustriais e defende que esses mercados podem ser visualizados como
alongamento de relagdes familiares, em que a confiabilidade do produto transcorre da
confianga no produtor, podendo abster de garantias formais de qualidade. Nas
palavras do autor, “parentesco, vizinhanga, conhecimento pessoal e transacdes
repetidas entre os atores afirmam reputacdes e consolidam lealdades, fazendo com
que tais mercados se tornem relativamente imunes de pressdes externas, sejam de
ordem mercadoldgica ou reguladora” (WILKINSON, 2008, p. 94). Como reconhecido
por Wilkinson (2016), ao alegar as teorias das convengdes, as sociedades estipulam
uma pluralidade de valores, considerados legitimos, os quais acomodam a produgao

e as trocas de bens e servigos, percebendo o valor como uma “propriedade construida
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socialmente e ndo como um resultado de encontros agregados entre oferta e demanda
baseados em preferéncias individuais” (WILKINSON, 2016, p. 58).

2.2 REDES ALTERNATIVAS ALIMENTARES (ALTERNATIVE FOOD NETWORKS —
AFN)

Os pesquisadores lidam com uma diversidade de processos e locais que
produzem e sustentam as redes alternativas de alimentos em lugares e momentos
especificos (MORRIS; BULLER, 2003; MAXEY, 2006). Os autores conceituam as
redes alternativas alimentares (AFNs), em relacdo ao desenvolvimento rural e
regional, como varias formas de reestruturacao capitalista que possuem uma visao e
um discurso ecoldgico e social que abraga a consciéncia ambiental e possui metas
sociais progressistas (FEENSTRA, 1997; HENDRICKSON; HEFFERNAN, 2002;
GOODMAN, 2003; HASSANEIN, 2003; WATTS; ILBERY; MAYE, 2005).

Essas conceituagdes revelam uma variedade de posicionamentos e incluem
alegagbes de que existem AFNs ao longo de um espectro de ‘forte’ para ‘fraco’ em
termos de vida social e objetivos ambientais (WATTS; ILBERY; MAYE, 2005) e em
que grau e como elas combatem (ou ndo) em grande escala a agricultura industrial e
o sistema convencional de provisionamento de alimentos (HENDRICKSON;
HEFFERNAN, 2002; ALLEN et al., 2003; SMITH; JEHLICKA, 2007).

Pesquisas recentes também interrogam se e em que grau as AFNs abordam
os objetivos de justica e inclusdo social, sustentabilidade ecoldgica e viabilidade
econdmica (ou alternativas ao capitalismo) dentro de um movimento social mais
amplo, que considera a alimentagcdo como um direito humano e ndo como uma
mercadoria (HASSANEIN, 2003; HINRICHS, 2003; GOODMAN, 2004; SLOCUM,
2007).

A nogao granovetteriana de enraizamento social tem focado principalmente
na compreensao das relacdbes em curso entre atores sociais dentro de especificos
contextos de intercambio econdmico, tais como mercados de agricultores (HINRICHS,
2000; KIRWAN, 2004). As redes de alimentos alternativos incluem um gama de atores
que estédo envolvidos com questdes que vao de seguranga e qualidade alimentar as
externalidades sociais, econdmicas e ambientais experimentadas por individuos,
comunidades e regides (GOODMAN, 2004; SONNINO; MARSDEN, 2005). Essas

redes alternativas de alimentos tém o potencial de unir diferentes grupos em um
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movimento que tenha um foco na justica alimentar e a academia pode ser um jogador
chave nesse processo (ALLEN, 2008).

Jarosz (2008) defende que as redes de alimentos alternativos (AFN)
representam esforgos para ressocializar a producéo, a distribuicdo e o consumo dos
alimentos. As AFNs sao definidas em quatro maneiras principais: (1) por distancias
mais curtas entre produtores e consumidores; (2) pelo tamanho pequeno e métodos
de agricultura biologica ou integradora, que s&o contrastadas com grande escala,
agronegocio industrial; (3) pela existéncia de locais de compra de alimentos, tais como
cooperativas de alimentos, mercados de agricultores, feiras livres e CSAs; (4) por um
compromisso com as dimensdes sociais, econdmicas e ambientais da produgao
sustentavel de alimentos, distribuicdo e consumo.

Redes de alimentos alternativos incluem melhores meios de subsisténcia para
os agricultores e beneficios econdmicos para as comunidades locais, alimentos
saudaveis para os consumidores, de produgcdo mais ecolégica (FORSSELL;
LANKOSKI, 2014). Em alguns estudos, as AFNs s&o apontadas por caracteristicas
inerentes em termos de resultados desejados (TREGEAR, 2011) ou de AFNs como
redes em que os participantes estdo comprometidos com a sustentabilidade
(JAROSZ, 2008).

Jarosz (2008) discorre que as redes alternativas de alimentos (AFN) sao
comumente definidas por atributos, tais como a proximidade espacial entre
agricultores e consumidores, pela existéncia de locais de varejo, como mercados de
agricultores, comunidade agricola apoiada (CSA), feiras e um compromisso com a
producao sustentavel de alimentos e consumo. Centrando-se sobre 0s processos em
vez de atributos, este papel identifica os processos baseados em lugar que tanto
promovem e restringem o surgimento e desenvolvimento de AFN. Ao fazer isso,
Jarosz (2008) defende que, considerando os contextos rurais e urbanos, sao
importantes para a compreensao da diversidade e contingéncia da AFN. Essa
diversidade e contingéncia surge de uma constelagdo particular de processos

ecoldgicos, politicos, econdmicos e socioculturais enraizados no lugar.



58

2.3 REDES ALTERNATIVAS AGROALIMENTARES (ALTERNATIVE AGRIFOOD
NETWORKS — AAFN)

Como o interesse académico em AAFNSs tem crescido, a literatura sobre como
essas redes sao regidas desenvolveu-se de duas maneiras distintas. A primeira incide
sobre a ‘re-localizagcédo’ de alimentos, explorando as relagbes econdmicas, politicas e
sociais que caracterizam os mercados dos agricultores e outras formas de venda
direta e proxima (HINRICHS, 2000; HOLLOWAY; KNEAFSEY, 2000; GOODMAN;
DUPUIS, 2002; SAGE, 2003; SONNINO; MARSDEN, 2005; KIRWAN, 2006). A
segunda abordagem examina o papel das praticas de certificagcdo de qualidade e
certificagdao ambiental dentro das AAFNs. Autenticidade e confianca sdo mediadas a
partir da interacéo pessoal com o produtor. O fomento da confianga do consumidor na
‘autenticidade’ e ‘qualidade’ do produto é fundamental na construgdo de uma base de
clientes de confianca.

O desenvolvimento de redes alimentares alternativas (Alternative Food
Networks) tem atraido muita atengdo nos ultimos anos, com uma nova politica de
alimentos comecgando a preencher as lacunas deixadas pela regulamentagdo do
governo convencional e com a crescente preocupacgao publica sobre a proveniéncia e
manipulacdo de alimentos. Pela o6tica de desenvolvimento rural, este novo
ressurgimento do interesse em ‘mais natural’ ou ‘mais local’ — também visto como mais
saudavel (NYGARD; STORSTAD, 1998) — oferece potencial para mudar a produgéo
de produtos alimentares fora de seu ‘modo industrial’ e desenvolver cadeias de
fornecimento que, no entanto, sdo a énfase sobre o tipo de relagédo entre o produtor e
o consumidor nessas cadeias de fornecimento, e enaltecem o papel dessa relagao na
construcéo de valor e significado, em vez de apenas o tipo de produto em si.

A juncdo de AAFNs nas teorias da literatura e de transicao (PLOEG et al.,
2004; SEYFANG, 2006) abriu um novo campo de pesquisa por meio do
desenvolvimento de ferramentas analiticas para estudar a contribuicdo de AAFNs
para uma mudanca social mais ampla, mudanca que prevé AAFNs como novos
vetores de diversificagdo dos rendimentos agricolas incorporados na logica da
contencao de custos dos circuitos de producdo nao-comoditizados da prementes

questdes do desenvolvimento rural contemporaneos (GOODMAN, 2004).
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2.4 SISTEMAS ALIMENTARES LOCAIS (LOCAL FOOD SYSTEMS - LFS)

Selfa e Qazi (2005) destacam que, para alguns atores da rede de alimentos
em todas as localidades rurais e urbanas, sistemas alimentares locais sdo definidos
por relagdes sociais que podem ou ndo podem ser geograficamente proximas,
enquanto, para outros, os sistemas alimentares locais sdo definidos por um limite
politicamente construido como um municipio, por exemplo. Produtores e
consumidores nas areas urbanas deste estudo sdo identificados mais estreitamente e
exemplificados como: face-to-face, mercados diretos, que estao fisicamente proximos
quando conceituam seus mercados locais. No entanto, em lugares onde ha menos
consumidores e mercados, “local’ ndo € necessariamente definido somente como os
que estéo fisicamente proximos (SAGE, 2003).

Mount (2011) salienta que a ampliacdo € o préximo obstaculo para o
movimento de comida local. Com a finalidade de sistematizar cada vez mais os
sistemas alimentares locais (LFS), estes terdo que crescer para poder envolver mais
consumidores e produtores. Uma das possibilidades é incentivar o envolvimento de
fazendas de médio porte, ampliando a acessibilidade do local de alimentos,
proporcionando fontes de receitas alternativas para a agricultura familiar. Barreiras
logisticas, estruturais e reguladoras sdo empecilhos conhecidos para o aumento da
escala em LFS.

A oportunidade de melhorar o valor agregado nos produtos levanta um
questionamento referente ao valor que adere a comida local. Esse discurso sobre
comida local pode sugerir importantes ligagdes no LFS, que sao geradas pela
reconexao de produtor e consumidor, a troca direta por meio da qual isso ocorre, e 0s
objetivos e valores comuns que fornecem a base para a reconex&o. No entanto, essas
afirmacdes sdo baseadas em suposicoes ténues sobre como interagdes dentro do
intercambio direto pode produzir valor agregado, e como LFS sdo governados. Uma
analise do potencial de escala no LFS dependera da compreensao de como o valor é
determinado dentro do LFS, e dos processos por meio dos quais esses sistemas sao
governados. Tal analise mostra que um processo baseado em governanca €
suscetivel de melhoria na viabilidade (MOUNT, 2011).

Em suma, é a comida local, principalmente, que atrai a agricultura familiar
para a comercializagao local de alimentos. Esta avaliagdo de valor agregado é quase

totalmente explicada por processos, relagdes e estruturas que podem ser ineficazes
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ou dificeis de serem mantidas em larga escala. Se uma parte importante do prémio
“‘comida local” é, como esta conta sugere, destinado a compensar o produtor para
intangiveis beneficios que sdo gerados por reconexao via troca direta, entdo a
introdugdo de questdes estruturadas de alto nivel somada a capacidade dos
produtores de entregar com sucesso alimentos localmente, pois eles serao desafiados

a manter um intercambio direto com seus consumidores (MOUNT, 2011).

2.5 CADEIAS CURTAS DE ABASTECIMENTO DE ALIMENTOS (SFSCs)

Marsden, Banks e Bristow (2000), em sua discussao sobre “cadeias de
abastecimento curtas de alimentos”, argumentam que a imersao espacial € menos
acerca de proximidade (isto &, reduzindo a distancia geografica entre o produtor e o
consumidor) e mais sobre a incorporagao do produto em causa com “informacgdes
carregadas de valor’ sobre o local de producdo, no local de consumo. Nao é a
distancia que um produto é transportado que é fundamental, mas o fato de que ele é
incorporado com informacéo carregando valor quando se chega ao consumidor. Isso
permite ao consumidor fazer conexdes com o lugar/espagco de producédo e,
potencialmente, com os valores das pessoas envolvidas e métodos de producéo
utilizados.

O potencial dessas cadeias de abastecimento alimentar curtas, como com
Sistemas Alimentares Locais, foi demonstrado por produtores que podem facilmente
tirar vantagem da proximidade geografica por meio das vendas diretas aos
consumidores, e dos requisitos de processamento minimo (MOUNT, 2011).

Cadeias curtas de abastecimento de alimentos (SFSCs) sdo consideradas
fatores de crescimento econémico rural. A caracteristica crucial da SFSC é que os
alimentos que estao inseridos nas cadeias de fornecimento sao conectados as PME
(pequenas e médias empresas) de alimentos de regides rurais. A economia alternativa
local de alimentos analisa as iniciativas alimentares da comunidade (tais como
projetos locais de alimentos) ou iniciativas de alimentos publicos (como os contratos
publicos), por exemplo, que representam alternativas diferentes (ILBERY; MAYE,
2005).

Esse processo € demonstrado por meio de formas de comercializacao direta
e, portanto, face-to-face, de contato entre o produtor e o consumidor. Marsden, Banks

e Bristow (2000) identificaram dois novos tipos de SFSC: cadeias espacialmente
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proximas e espacialmente estendidas. As cadeias espacialmente préximas
correspondem a cenarios em que os produtos sdo vendidos a partir de saidas locais
na regido, localizagdo, ou no local de produgdo, para que o consumidor esteja
imediatamente ciente da natureza incorporada localmente do produto no ponto de
varejo. Em contraste, existem as cadeias espacialmente estendidas, em que os
produtos sdo vendidos aos consumidores (por meio de canais como a Internet), e que
estdo localizados fora da regido de producdo e/ou n&o tém experiéncia ou
conhecimento pessoal da area. Aqui, a chave é usar a rotulagem de produtos e
imagens para transferir informagdes sobre o processo de producéo.

No caso de alimentos locais (alternativos), ambas as relagbes econdmicas
(como pregos e mercados) e relagdes sociais (por exemplo, lagos locais e confianga)
sao vistos como vitais para o sucesso. A interacdo social pode assumir a forma de
reconhecimento, atencado, respeito, amizade e sociabilidade, e todos podem ser
incluidos dentro do conceito de “respeito”. Sage (2003), por exemplo, destacou a
importancia da geografia local de consideracdo no desenvolvimento de redes
alternativas de alimentos.

No Quadro 1, sdo apresentados os principais estudos, terminologias e

definigdes e Circuitos Curtos de Proximidade.
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Quadro 1: Estudos, terminologias e definicdes de mercados locais e circuitos curtos de proximidade

Holloway e Kneafsey
(2000); Morris e Buller
(2003); Renting et al.
(2003)

Agricultores

Estudo Terminologia Definicao
Cone e Myhre (2000); | Farmers  Markets | Um espago em que os produtores e os consumidores podem contornar os espagos de consumo construidos por
Festing (1997); | (FM) — Mercado de | atores poderosos na cadeia alimentar. Sdo “pilares” para a reconstrugcao de sistemas alimentares locais.

Ekins (1997)

Economias Locais

Possuem sua propria marca de vantagens comparativas por meio da construgdo de redes, o capital-
conhecimento humano, local, habilidades, criatividade, motivagao e compromisso com a comunidade. E, tendo
uma visao partilhada do presente e do futuro, podem ser aproveitadas para construir mutuamente relagées
benéficas entre fornecedores, produtores e consumidores. Um senso de propriedade compartilhada dos
recursos da comunidade e da responsabilidade pela sua viabilidade e preservagédo pode inspirar confianga,
compromisso, e reduzir os custos de transagao, facilitando o processo de interagdo econémica sem marginalizar
0 capital social e ambiental.

(1998); Goodman e Du
Puis (2002); Goodman

Networks (AFN) —
Redes Alternativas

Marsden e Smith | Alternative Feeding | Reconhecem os problemas de desvincular processos globais dos locais. E importante considerar o local, neste

(2005) Economy (AFE) - | contexto, como uma forma de contingéncia social; que € um espago para reorganizar possibilidades que tentam
Economia combater as forcas dominantes na paisagem agréria. O local, por conseguinte, torna-se potencialmente um
Alimentar espaco social (um lugar para compartilhar alguma forma de desconexao) para a reestruturagéo de recursos e
Alternativa de valor; um lugar para a evolugdo de novos cenarios de commodities e redes.

llbery e Kneafsey | Alternative Food | Abordam os objetivos de justica e inclusdo social, sustentabilidade ecolégica e viabilidade econdmica (ou

alternativas ao capitalismo) dentro de um movimento social mais amplo, que considera a alimentagdo como um
direito humano e ndo como uma mercadoria (HASSANEIN, 2003; HINRICHS, 2003; GOODMAN, 2004;

Agroalimentares

(2003); Allen et al. | Alimentares SLOCUM, 2006).

(2003); Alugar et al. As redes de alimentos alternativos incluem um gama de atores e dependem de varias formas de marketing

(2003); Goodman direto, surgiram em resposta a preocupagdes sobre os impactos do sistema alimentar convencional, globalizado.

(2004); Sonnino e Essas preocupacdes vao desde questdes de seguranga e qualidade alimentar até as externalidades sociais,

Marsden (2005) econOmicas e ambientais experimentadas por individuos, comunidades e regides (GOODMAN, 2004;

SONNINO; MARSDEN, 2005).

Goodman (2003) Alternative Agri- | Buscam novas relagées de confianga com os consumidores (GOODMAN, 2003), a fim de responder ao aumento
Food Networks | das ansiedades alimentares e defendem uma concepgao de produgdo e consumo, envolvendo aspectos
(AAFN) — Redes | politicos, ecoldgicos e econbmicos, uma juncao de atores pertencentes a diferentes esferas da vida social e
Alternativas econOmica que se juntam para construir novos sistemas de significagdo e novos sistemas de fornecimento de

alimentos, novas alternativas de sobrevivéncia para os agricultores familiares.




Quadro 1 — Continuacao

63

Agroalimentar Local

Feenstra (2002); | Local Food | Um esforgo colaborativo para construir economias alimentares autossustentadas e baseadas no local, em que
Mount (2011) Systems (LFS) - | aproducgao, transformacao, distribuicdo e consumo s&o integrados de forma a buscar melhoria para a economia,
Sistemas para o ambiente e para a saude social de um lugar especifico.
Alimentares Locais
(SAL)
Selfa e Qazi (2005) Sistema Sao definidos por relagdes sociais que podem ou ndo podem ser geograficamente proximas, enquanto, para

outros, os sistemas alimentares locais sdo definidos por um limite politicamente construido como um municipio
ou uma biorregido, por exemplo.

Marsden, Banks

et al. (2003)

e

Ristow (2000); Alugar

Short Food Supply
Chains (SFSCs) —
Cadeias Curtas de
Abastecimento de
Alimentos

Representam uma revalorizagédo dos alimentos. Identificam-se trés principais tipos de SFSC, e todos facilitam
ou permitem que as caracteristicas definidoras de um SFSC existam, ou seja, a capacidade de um SFSC de
gerar alguma forma de conexao entre o consumidor de alimentos e o produtor de alimentos. Com um SFSC,
ndo € o numero de vezes que um produto € manipulado ou a distancia ao longo da qual é finalmente
transportado, mas o fato de que o produto chegue ao consumidor incorporado com informagéo, por exemplo,
impressa na embalagem ou comunicada pessoalmente no ponto de varejo. E esta que permite ao consumidor,
com confianga, fazer conexdes e associagdes com o lugar/espago de produgdo, e, potencialmente, sdo os
valores das pessoas envolvidas e os métodos de producdo empregados.

A imers&o espacial € menos sobre proximidade (isto &, reduzindo a distancia geogréfica entre o produtor e o
consumidor) e mais sobre a incorporacéo do produto em causa com “informacdes carregadas de valor” sobre o
local de produgéo, no local de consumo. Nao ¢é a distancia a que um produto é transportado que é fundamental,
mas o fato de que ele é incorporado com informacéo carregado de valor quando chega ao consumidor.

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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Na sequéncia, tém-se os procedimentos metodologicos utilizados no estudo,

analisando a producgéo cientifica, a amostra e os procedimentos para analise.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

3.1 ANALISE DA PRODUCAO CIENTIFICA

O conhecimento pode ser popular, filoséfico, religioso (teoldgico) e cientifico
(THEOPHILO, 1998). Segundo este autor, o que diferencia o conhecimento cientifico
dos outros tipos € a forma pela qual ele é obtido. Os cientistas tém como objetivo
central conhecer os fendmenos (KERLINGER, 1980). A ciéncia desempenha papel
estratégico nas transformagdes estruturais socioeconémicas, por isso, no cenario
contemporaneo, ela é indispensavel para o desenvolvimento tanto no ambito nacional
quanto mundial (MACHADO, 2015).

A Bibliometria faz uso de técnicas quantitativas e estatisticas para quantificar
a producdo cientifica, contribuindo para desenvolver a ciéncia (MEDEIROS;
VITORIANO, 2015). Ela possibilita o mapeamento e a geragdo de diferentes
indicadores para tratar e gerenciar as produgdes cientificas (GUEDES;
BORSCHIVER, 2005). Originalmente, a Bibliometria foi denominada “bibliografia
estatistica”, termo adotado por Hulme em 1923 (ARAUJO, 2006); posteriormente, no
ano de 1969, Pritchard foi o primeiro a usar a terminologia atual (MEDEIROS;
VITORIANO, 2015).

A Bibliometria fornece, entéo, “um poderoso conjunto de métodos e medidas
para estudar a estrutura e o processo de comunicagao cientifica” (BORGMAN;
FURNER, 2002, p. 4), pois contempla diversos métodos e medidas que servem para
avaliar a producdo, bem como para comparagao e reconhecimento dos autores.

Small (1973) desenvolveu uma forma de analisar a ligacdo entre dois
documentos, tendo por base o estudo da frequéncia com que estes sdo citados juntos,
e denominou esta técnica como analise de cocitagdo. Assim, dentre as informacdes
das producdes cientificas que podem ser feitas na bibliometria, esta a analise das
cocitagdes. Uma cocitagdo refere-se as ocorréncias conjuntas em um unico
documento, isto €, uma cocitagdo ocorre no momento em que dois
documentos/autores/periddicos estdo presentes nas referéncias de uma publicacao

posterior (WHITE; GRIFFITH, 1981). Ressalta-se que a proximidade e a interlocugao
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de dois documentos, quando se trata de analise de cocitagdo, ndo sao determinadas
pelos autores dos documentos, mas a comunidade cientifica que se apropria do
conteudo daqueles documentos estabelece conexdes enquanto geram novos
conhecimentos. Trata-se de como pesquisadores, em seus artigos cientificos, fazem
a citagao de obras em comuns, as quais, também sao citadas em outros trabalhos
cientificos. Para considerar uma cocitagdo de obras é necessario que varios artigos
citem os mesmos trabalhos de forma concomitante. Quanto mais as obras forem
citadas conjuntamente em outros artigos cientificos, maior € o poder de
reconhecimento de tais obras.

A analise da producao cientifica pode ser apresentada de forma descritiva ou
por meio do uso de indicadores, aplicando, entre outras, analises multivariadas dos
dados bibliométricos, como a Analise Fatorial Exploratoria (VANZ; STUMPF, 2010).
Os softwares sao bons aliados quando se trata de analises bibliométricas, pois
possibilitam a representacdo de volumes grandes de informagdes por meio de mapas
e agrupamentos (MACHADO, 2015). A fonte de dados para a realizagdo dos estudos
bibliométricos séo principalmente as bases de dados, como Scopus, Web Of Science

e Periddicos Capes. A proxima secao apresenta a metodologia usada neste estudo.

3.2 AMOSTRA

A selegdo dos artigos cientificos foi realizada por meio de duas buscas em
bases de dados, nos sites Web of Science (WOS) e Scopus, no dia 29 de maio de
2019, com as seguintes palavras-chave: “Farmers Market” and “Local agro-food
systems” or “Proximity Market” or “Alternative food networks”. A busca na base Scopus
resultou em 7 artigos; ja no WOS, foram encontrados 260 artigos. Assim, selecionou-
se a segunda opcao, que apresentava maior quantidade de publicacdes relacionadas
ao tema proposto. Ressalta-se também a escolha pelo fato de ser uma das bases
mais completas do mundo.

Para obter maior criteriosidade, foram realizados os seguintes refinamentos
no WOS:

1) Selecionaram-se somente artigos e capitulos de livros, resultando em 231
documentos.

2) Quanto ao periodo, optou-se por manter todos os anos.
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3) Depois, foram selecionadas as areas de publicagdes que estivessem mais ligadas
ao tema desta tese: Geography; Sociology,; Agriculture Multidisciplinary; History
Philosophy of Science; Enviromental Studies; Regional Urban Planning; Enviromental
Sciences; Green  Sustainable  Science  Technology;,  Economics; Food
ScienceTechnology; Agronomy; Management; Agricultural Economics Policy;
Development Studies; Business; Political Science; Social Science Interdisciplinary e
Ecology.

Apods o refinamento com as areas selecionadas, resultaram 182 documentos.
Dessa forma, esta pesquisa é composta por 182 documentos, cuja data da primeira
publicacao foi no ano de 1944 e da ultima foi 2014, demonstrando assim a relevancia
e atualidade no tema proposto.

De acordo com Small (1973), a cocitagdo ocorre quando uma mesma citagéo
€ mencionada em dois ou mais artigos. Para Smiraglia (2011), quando dois ou mais
autores/documentos sdo citados em uma publicagdo posterior, isso indica que ha
similaridade nos pensamentos, seja ele via conceitos ou via métodos. Logo, quanto
maior a quantidade de documentos em que os dois autores sao citados, maior a
probabilidade de serem relacionados ao mesmo tema.

Assim, para fins de anadlise das cocitagbes contidas nos 182 artigos
resultantes da busca realizada no WOS, cujos refinamentos foram descritos
anteriormente, optou-se por analisar os 100 mais citados. Dessa forma, foram

selecionados os artigos que continham pelo menos 8 citagdes.

3.3 PROCEDIMENTOS PARA A ANALISE

Para a organizagao dos dados coletados, foi utilizado o programa Bibexcel;
posteriormente, foi utilizado o programa Statistical Package for the Social Sciences
(SPSS) para efetuar as analises de correlagédo que existe entre as dimensdes
estudadas.

Em se tratando dos critérios utilizados para a selecdo das publicacbes
cocitadas que serao analisadas, € importante frisar que nao ha registros na literatura
que determinem a quantidade maxima ou minima a ser utilizada. Logo, fica a cargo
do proprio pesquisador a definicio.

Contudo, para a realizagcéo da Analise Fatorial Exploratéria (AFE), o primeiro

indicador que se deve levar em consideracdo € a medida de adequacidade que a
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amostra representa ao fator de Kaiser-Meyer-Olkin (KMO), no qual deve ser superior
a 0,60 (HAIR et al., 2009), tendo em vista que apenas valor acima deste (até chegar
em 1,0) se pressupde que a analise fatorial & pertinente para aquela amostra.

Além da KMO, esta pesquisa seguiu o parametros sugeridos por Hair et al.
(2009), em que o teste de Elasticidade de Bartlett deve ser maior que 0,05; o KMO de
cada variavel estudada na matriz anti-imagem deve ser acima de 0,5; posteriormente,
ajusta-se o modelo com a exclusao das variaveis que possuem comunalidade inferior
a 0,5, como também das variaveis que apresentam cargas cruzadas acima de 0,5 em
mais de uma variavel; e, por fim, na matriz rotativa, analisam-se as cargas fatoriais,
no sentido de excluir as variaveis com carga negativa.

O método de rotagao ortogonal dos fatores foi o Varimax, tendo em vista que,
segundo Hair et al. (2009), vem a ser superior aos demais métodos de rotacao fatorial
ortogonal quando ha a intengao de se estudar uma estrutura fatorial simplificada.

Inicialmente, usando todos os dados da amostra selecionada para realizagao
da analise de cocitagao por meio da Analise Fatorial Exploratdria, buscou-se identificar
a correlacao entre estes 100 documentos. O método de extragao foi 0 de componentes
principais e o de rotacao, o Varimax.

Na AFE, sem fixar fatores, resultou em 10 dimensdes com variancia total
explicada de 76,08%, no entanto, ndao gerou KMO geral e Bartlett. Esses dois
parédmetros sdo necessarios para iniciar a Analise Fatorial Exploratoria (AFE).
Observou-se também que a maior parte dos autores, totalizando 93, agrupavam-se
em 5 dimensdes; e apenas 7 autores estariam nas demais dimensdes. Houve também
dimensoes distintas, em que apenas um e/ou dois autores (neste estudo, cada autor
€ considerado como uma variavel) estavam naquela dimensdo. No entanto, uma
dimenséo (fator) deve ter no minimo trés variaveis.

O fato de, na primeira rodada de analises, nao gerar KMO geral € nem o
resultado teste de esfericidade de Bartlett levou a necessidade de outra analise para
identificar qual(quais) documento(s) poderiam nao ter correlagbes. Para essa
identificacdo, elaborou-se uma Matriz de Correlagdo de Spearman, que mede a
associagao entre duas variaveis qualitativas.

Ressalta-se que nao foi gerada nenhuma adverténcia, indicando que nao
havia uma variavel especifica apresentando problema de correlagdo. Apurando casos

incomuns, verificou-se que nao foram geradas anomalias.
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Assim, optou-se por excluir, pelo método da tentativa e erro, cada uma das
sete variaveis que estavam sozinhas em um fator, a fim de verificar qual nao tinha
correlagdo dentro do conjunto de dados. Nesta analise, apds a exclusdo da variavel
“‘Buck_Getz_Guthman_1997” e fixacdo em cinco fatores, o KMO geral foi de 0,554 e
a variancia total explicada, de 69,30%. Dessa forma, restaram 99 documentos para
os demais parametros de analise sugeridos por Hair et al. (2009).

O Bibexcel foi utilizado na organizagcédo dos dados para a analise bibliométrica
e o Statistical Package for the Social Sciences (SPSS), para realizar a AFE, a qual
tem por objetivo analisar o padrao de correlagdes existentes entre as variaveis e
utilizar esses padrdes de correlagdes para agrupar suas variaveis em um numero
menor de dimensdes (HAIR et al., 2009).

Quanto aos critérios para selegcao das publicagdes cocitadas a serem
analisadas, ressalta-se que nao ha na literatura vigente uma especificagdo de
quantidade minima ou maxima a ser adotada, entdo essa escolha fica a critério do
proprio pesquisador. No entanto, para realizar a Analise Fatorial Exploratéria, o
primeiro indicador a ser observado é a medida de adequacidade da amostra de Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO), a qual deve ser superior a 0,60 (HAIR et al., 2009), pois somente
valores entre 0,6 e 1,0 indicam que a analise fatorial é apropriada para aquele conjunto
de dados.

Cada publicagdo selecionada para a AFE foi tratada como uma variavel.
Assim, das 100 publicagdes inicialmente selecionadas para a analise de cocitacoes,
84 variaveis permaneceram no modelo final, o qual ficou com KMO geral de 0,869,
variancia total explicada de 72,24% e com alfa de Cronbach superior a 0,700 em cada

uma das cinco dimensdes que compdem o modelo final.

4 RESULTADOS

O tema mercados de agricultores e sistemas agroalimentares locais vem
sendo mais estudado nas ultimas décadas e sua evolugao ao longo do tempo, sendo
possivel observar que 61% das publicacbes ocorreram a partir do ano de 2010,
demonstrando a atualidade do tema. Dessa forma, a Figura 1 demonstra a quantidade

de publicacdes por ano dos 100 documentos estudados nesta pesquisa.
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Figura 1: Quantidade de publicagdes por ano
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Fonte: Elaborada pela autora (2019)

A partir da Figura 1, é possivel identificar que a maior quantidade de
publicagdes pertinentes ao tema ocorreu entre 2000 e 2008. E notavel o qudo debatido
o assunto €, tendo em vista que ja havia publicagdes em 1944 sobre o referido
assunto.

O ano de 2008 foi o que mais teve publicagao, com 15 artigos; o segundo ano
com mais publicagdes foi 2003, com 11 artigos — ressalta-se que 2003 foi 0 ano de
publicagdo do artigo mais citado pelos demais autores —; e, em terceiro lugar, o ano
de 2007, com 10 artigos publicados.

Percebe-se que, apos 2008, o numero de publicacbes ndo é muito
representativo, no qual o numero de artigos cai drasticamente, indicando que esta
pesquisa € de crucial importancia para o continuo desenvolvimento da pesquisa
cientifica no tocante ao tema.

Para melhor compreensao do que estes 100 documentos abordam, optou-se
por realizar uma nuvem de palavras com as palavras-chave, conforme demostra a

Figura 2.
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Figura 2: Nuvem de palavras-chave
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Fonte: Elaborada pela autora (2019) por meio do site: https://www.wordclouds.com

Observando e interpretando a nuvem de palavras-chave, é possivel notar que
temas como consumo alternativo, consumo local, agricultura alternativa, conexdes e
sistemas alimentares sao ideais muito debatidas entre os autores. Ressalta-se que
alguns desses temas foram muito citados pelos demais, enaltecendo, assim, o quao
representativo uma obra pode ser para determinado tema.

Para identificar a estrutura da producdo cientifica sobre mercado de
agricultores e sistemas agroalimentares locais, foram analisadas as cocitagdes que
evidenciam a relacao entre dois artigos com base no numero de publicagdes em que
eles aparecem citados juntos. A obra Understanding alternative food networks:
exploring the role of short food supply chains in rural development, de Renting,
Marsden e Banks (2003), foi a mais citada, com 85 ocorréncias. Na Tabela 1, séo

apresentadas as publicagdes mais citadas nos 100 artigos selecionados para a AFE.

Tabela 1: Artigos e livros mais citados nos artigos sobre mercados de agricultores e
sistemas agroalimentares locais

Autor/ano Titulo Citagoes %

Renting, Marsden | Understanding alternative food networks: exploring the

o]
e Banks (2003) role of short food supply chains in rural development 85 46,70%

Embeddedness and local food systems: notes on two

Hinrichs (2000) types of direct agricultural Market

50 27,47%
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Tabela 1 — Continuagao

DuPuis e . o
113 1) r)
Goodman iﬂ%ﬂggg go “home” to eat?: toward a reflexive politics 47 25.82%
(2005)
Progressing knowledge in alternative and local food o
Tregear (2011) networks: Critical reflections and a research agenda 46 25.27%
Hinrichs (2003) The practice and politics of food system localization 41 22,53%
Jarosz (2008) The city in the cquntry: Growing alternative food 40 21.98%
networks in Metropolitan areas
Sonnino e Beyond the divide: rethinking relationships between
Marsden . . . 40 21,98%
(2005) alternative and conventional food networks in Europe
Murdoch, Terry e | Quality, Nature, and Embeddedness: Some Theoretical 38 20.88%
Marsden (2000) Considerations in the Context of the Food Sector o070
Watts, llbery e | Making reconnections in agro-food geography: 38 20.88%
Maye (2005) alternative systems of food provision 0070
Social embeddedness and relations of regard: o
Sage (2003) alternative ‘good food’ networks in south-west Ireland 37 20,33%
Winter (2003) Er:;;esc:gedness, the new food economy and defensive 37 20.33%
Rural Europe Redux? Reflections on Alternative Agro- o
Goodman (2004) Food Networks and Paradigm Change 33 18,13%
. Alternative Strategies in the UK Agro-Food System: o
Kirwan (2004) Interrogating the Alterity of Farmers’ Markets 30 16.48%
Marsden, Banks e | Food Supply Chain Approaches: Exploring their Role in o9 15.93%
Bristow (2000) Rural Development I
The quality ‘turn’ and alternative food practices: o
Goodman (2003) : 28 15,38%
reflections and agenda

Fonte: Elaborada pela autora (2019)

A matriz das 100 publicagdes mais citadas foi utilizada para execugao da
analise fatorial exploratéria. Com a AFE, foi possivel avaliar os padrdes existentes
entre as publicagdes citadas pelos 184 artigos sobre os mercados de agricultores e
sistemas agroalimentares locais. No SPSS, cada publicagao foi tratada como uma
variavel. Nesta analise, o primeiro teste executado foi o de Kayser-Meyer Olkin (KMO),
que varia entre 0 e 1. O teste de KMO indica se a amostra pode ser tratada pelo
método de analise fatorial (WILLIAMS; ONSMAN; BROWN, 2010). Para ajustar o
modelo, o valor do teste KMO de cada variavel foi analisado. O valor minimo indicado
para o teste KMO para cada variavel deveria ser 0,5. Assim, se o valor do KMO
individual de uma variavel era menor que 0,5, a variavel era excluida e a analise
fatorial era executada novamente. Depois de ajustar o KMO individual, analisou-se a
comunalidade de cada variavel, sendo que todas ficaram superiores a 0,50. Se o valor
da comunalidade € préximo de zero, isso indica que a variavel tem baixa correlagao

com o fator (FAVERO et al., 2009). Das 100 variaveis selecionadas para a realizagio
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da AFE, 16 foram excluidas. No Quadro 2, sdo apresentadas as variaveis excluidas e

0 motivo.

Quadro 2:

Variaveis excluidas

Autor

Motivo da exclusao

Buck e Guthman (1997)

N&o gerava KMO geral

DuPuis e Goodman (2005)

Carga cruzada

Goodman, DuPuis e Goodman (2012)

Carga cruzada

Seyfang (2008)

Comunalidade inferior a 0,400

Goodman, Maye e Holloway (2010)

Comunalidade inferior a 0,400

Friedmann (2007)

Comunalidade inferior a 0,400

Alkon e McCullen (2010)

KMO individual inferior a 0,500

Galt (2013)

KMO individual inferior a 0,500

Hassanein (2003)

KMO individual inferior a 0,500

Hinrichs (2000)

KMO individual inferior a 0,500

Carolan (2011)

Carga fatorial inferior a 0,500

Goodman, DuPuis e Goodman (2012)

Carga fatorial inferior a 0,500

Goodman (2003)

Carga fatorial inferior a 0,500

McClintock (2014)

Carga fatorial inferior a 0,500

Guthman (2003)

Carga fatorial inferior a 0,500

Kirwan (2006)

Carga fatorial inferior a 0,500

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Apods a exclusado das variaveis com KMO inferiores a 0,50, foi analisada a

matriz rotativa gerada no SPSS e a variavel Lumpkin e Dess (1996) foi excluida por

apresentar carga negativa no fator. Depois de sua exclusdo, as comunalidades das

demais variaveis ficaram superiores a 0,50. Cabe destacar que somente uma variavel

foi excluida por vez. Assim, a AFE foi executada diversas vezes para que o modelo

ficasse ajustado.

Dessa forma, no modelo final da analise bibliométrica perante as cinco
dimensdes mencionadas, o KMO geral foi de 0,869, o teste de esfericidade de Bartlett

foi significante em 0,000 e com variancia explicada de 72,24%, e o método de extragao

foi a analise de componente principal.
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A partir desse agrupamento, os resumos de cada publicagdo foram analisados

qualitativamente, a fim de identificar os padrées apresentados pelas publicagdes.

4.1 ESTRUTURA INTELECTUAL DA PRODUGAO CIENTIFICA

A matriz das 100 publicagbes mais citadas foi utilizada para a execugao da

analise fatorial exploratéria. Com a AFE, foi possivel avaliar os padroes existentes

entre as publicagdes citadas pelos 184 artigos sobre os mercados de agricultores e

os sistemas agroalimentares locais. No SPSS, cada publicagao foi tratada como uma

variavel.

Quadro 3: Classificagdo dos autores por dimensao

Componente
Dimenséao | Dimensé&o | Dimenséo | Dimensé&o | Dimensao
1 2 3 4 5
Kirwan_2004 ,859
Slocum_2007 ,858
Marsden_Banks_Bristow_2000 ,848
Morris_Buller_2003 ,813
llbery_Maye_ 2005 ,812
Goodman_Watts_1997 ,807
Feenstra_2002 , 784
Winter_2003a , 784
Renting_Marsden_Banks_2003 ,782
Beckie_Kennedy_Wittman_2012 778
llbery_Maye_ 2006 JI73
Jarosz_2008 73
Parrott_Wilson_Murdoch_2002 , 769
Henderson_2007 , 768
Goodman_2004 , 763
Murdoch_Miele_1999 ,752
Hinrichs_Kremer_ 2002 , 750
Seyfang_2006 741
Selfa_Qazi_2005 737
Watts_llbery_Maye 2005 , 736
llbery_Kneafsey 2000 734
Holloway Kneafsey_ 2000 , 732
Sonnino_Marsden_2005 ,720




Quadro 3 — Continuagéo

Componente
Dimenséo | Dimensé&o | Dimensé&o | Dimensé&o | Dimensé&o
1 2 3 4 5
Brown_Miller_2008 ,719
Holloway_etal_2007 718
Feagan_2007 , 713
Allen_2008 ,710
Feenstra_1997 , 710
Mount_2011 ,703
Hendrickson_Heffernan_2002 ,702
Kneafsey_etal_2008 ,698
Lyson_Guptill_2004 ,691
Raynolds_2000 ,690
Marsden_Smith_2005 ,689
Morris_Kirwan_2011 ,688
Venn_etal_2006 ,683
Smithers_Lamarche_Joseph_2008 ,681
Brunori_Rossi_Malandrin_2011 677
VanderPloeg_etal_2000 ,665
Goodman_DuPuis_2002 ,664
Morgan_Marsden_Murdoch_2006 ,652
Higgins_Dibden_Cocklin_2008 ,648
Jarosz_2000 ,636
Forssell_Lankoski 2014 ,630
Tregear_2011 ,629
llbery_Maye_ 2005 ,618
Guthman_2004a ,616
Guthman_2008 ,612
Whatmore_Stassart_Renting_2003 ,611
Penker 2006 ,597
Sage_2003 ,595
Goodman_Goodman_2012 ,583
DelLind_2010 ,556
Born_Purcell_2006 ,555
Feagan_Henderson_2008 ,551
Lamine 2005 ,546
Wiskerke_2009 ,530
Pollan_2006 ,526
Guthman_2008b ,523
Hinrichs_2000 ,825
Guthman_2004b ,818
Guthman_2008a ,810

74
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Quadro 3 — Continuagéo

Componente
Dimenséo | Dimensé&o | Dimensé&o | Dimensé&o | Dimensé&o
1 2 3 4 5

Si_Schumilas_Scott_2014 ,781

Allen_Guthman_2006 74

Allen_etal_2003 711

Cone_Myhre_2000 ,630

Granovetter_1985 ,622
Little_Maye_llbery_2010 ,612

Allen_2010 ,606

GibsonGraham_2006 ,559

libery_etal_2005 ,715
Murdoch_Terry_Marsden_2000 , 710
Follett_2008 ,625
Sonnino_2007 ,606
Pole_Gray 2012 ,571
Alber_Kohler_2007 ,565
Winter_2003b ,557
GibsonGraham_2008 ,732
Maye_Holloway_Kneafsey_2007 ,663
Kloppenburg_Hendrickson_Stevenson_1996 640
Marsden_Sonnino_2008 ,576

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

4.2 DIMENSAO 1 — AS DEFINICOES CONSTITUTIVAS DAS ECONOMIAS LOCAIS
ALIMENTARES ALTERNATIVAS

Na dimensao 1, denominada “As definigdes constitutivas das economias
locais alimentares alternativas”, agruparam-se 59 publicagbes que abordavam sobre
as redes alternativas relacionadas a alimentagao e os sistemas alimentares locais e
alternativos com os mercados de agricultores que possuem dentro de sua realidade
toda a movimentagao referente as cadeias curtas de abastecimento de alimentos.
Apresentam em seu conteudo os fatores contextuais, aspectos relacionados a

consciéncia da natureza construida de uma “comunidade local”’, percebendo a
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importancia da particularidade social, cultural e ambiental em nossos mundos
quotidianos.

Urbanizacgao e reestruturagao rural sdo fundamentais para o desenvolvimento
das Redes Alternativas Alimentares (AFN). As AFN emergem de processos politicos,
culturais e historicos. As interagdes de urbanizagao e reestruturagao rural produzem
AFN que séao diferenciadas e marcadas por um desenvolvimento desigual que néo
suporta necessariamente todos os agricultores que participam da rede. Isso indica
tanto a fragilidade e o dinamismo inerente das AFN que estdo vinculadas ao
desenvolvimento e a transformacdo metropolitana. Paradoxalmente, a crescente
demanda urbana por produtos sazonais e organicos cultivados ‘perto de casa’ e os
processos de reestruturagdo rural que enfatizam a pequena escala, ou seja, 0s
produtos oriundos da agricultura familiar e os seus alimentos diretos para cidades nao
necessariamente permitem que todos os agricultores tenham uma produgao constante
mantendo uma determinada escala, além de estarem vulneraveis as condi¢des
edafoclimaticas. Pequenos agricultores experimentam essa realidade em suas
praticas cotidianas de cultivo de alimentos para vendé-los em locais como mercados
de agricultores, CSA e feiras livres (ALLEN et al., 2003; GOODMAN, 2003).

A evidéncia para estas alegacdes vem de estudos de caso qualitativos em alto
grau de profundidade dependentes de entrevistas, de observacédo e participacao
aprofundando o método convencional de cultivados ‘perto de casa’ e os processos de
reestruturagao rural que enfatizam a pequena agricultura familiar e as suas ligagoes
de alimentos diretos (JAROSZ, 2008).

A questao da sinergia também é importante na avaliagdo do impacto socio-
econdmico regional de praticas do desenvolvimento rural, que Ploeg et al. (2000)
insistem que ndo devem ser analisadas isoladamente. Sage (2003) defende que no
caso de alimentos locais (alternativos), ambas as relagdes econdmicas (como pregos
e mercados) e relagbes sociais (por exemplo, lagos locais e confianga) séo vistos

como vitais para o sucesso.

4.3 DIMENSAO 2 — AS CARACTERISTICAS DOS SISTEMAS ALIMENTARES
LOCAIS

Na dimensao 2, denominada “As caracteristicas dos Sistemas Alimentares

Locais”, agruparam-se 11 publicagbes que abordavam o potencial para a equidade
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dentro da localizagdo do sistema alimentar em termos praticos e conceituais
considerando o material herdado e assimetrias discursivas dentro de estruturas de
economia, demografia, geografia e democracia (ALLEN, 2010).

Sobre essa dimensao, discorrem algumas das iniciativas agroalimentares que
definem o global e o local, conceitos geograficos (ALLEN et al., 2003) e também
programas Farm-to-school (FTS), que sdo uma das iniciativas no movimento
agroalimentar alternativo crescente, que trazem produtos frescos locais para a escola.
O estudo também aborda o aspecto politico do programa e demonstra os beneficios,
fornecendo frutas e vegetais frescos para as criangas na escola (ALLEN; GUTHMAN,
2006).

Outra iniciativa inerente desse movimento, segundo Cone e Myhre (2000), é
a pratica da CSA que também visa criar uma relagdo direta entre agricultores e
aqueles que consomem os produtos alimenticios ou acionistas. Por meio de um
estudo em fazendas procurando perceber as suas motivagdes no momento da
adeséo, levando em consideracao o papel das mulheres em iniciar e manter a adesao
a fazenda e como a extensdao da participagcdo dos membros relaciona-se com
percepgodes e, por fim, levantam questdes sobre a sustentabilidade a longo prazo do
CSA, dado o estilo de vida e necessidades dos agricultores em tensdo com as
restricdes e valores concorrentes de acionistas.

Little, Maye e libery (2010) chamam a atenc&o para as possibilidades criativas
oferecidas pela compra coletiva como um mecanismo para mover os alimentos locais
e organicos para além do nicho de mercado. As redes de alimentos alternativos foram
construidas como parte integrante de uma constante evolugdo que permite aos
consumidores a participacdo de uma expressao da crenga pessoal a partir da sua

escolha de produtos alimentares e de seus meios de producao.
4.4 DIMENSAO 3 — A DIVERSIDADE DAS REDES ALIMENTICIAS ALTERNATIVAS
Na dimensdo 3, denominada “A diversidade das Redes Alimenticias

Alternativas”, agruparam-se 7 publicacdes. Alber e Kohler (2007) buscam

compreender como a produgdo informal de alimentos é generalizada nos paises
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membros da Unido Europeia e em que medida a producéo de alimentos informal é
uma estratégia de enfrentamento face as despesas.

Follett (2008) analisa a diversidade de redes alimentares que pertencem ao
sistema de alimentagdo alternativa dos Estados Unidos, e que existem muitos
aspectos que diferem nas convengdes e crengas que eles representam. Neste estudo,
o sistema de alimentacgao alternativa foi dividido em dois movimentos: redes fracas de
alimentos alternativos corporativos e redes fortes de alimentos alternativos locais.
Esta ultima centra-se na protegcdo do ambiente, no entanto, negligencia questbes
relativas as normas de trabalho, bem-estar animal, as comunidades rurais,
agricultores de pequena escala e de saude humana. As redes fortes de alimentos
alternativos locais ndo s6 asseguram a prote¢do ambiental, mas também abordam as
questdes que as redes alternativas fracas negligenciam.

libery et al. (2005) detectam que existe um consideravel interesse académico
em torno da recomposi¢ao das cadeias alternativas alimenticias a base de nogdes de
qualidade, territério e no conceito de embeddedness.

Pole e Gray (2012) consideram supostos beneficios da comunidade
encontrados na agricultura apoiada pela comunidade (CSA), razbées dos membros
para aderirem a CSA e suas percepg¢oes da comunidade dentro do CSA, um exemplo
de possibilidades dentro do universo das redes alimenticias alternativas.

Sonnino (2006), apesar do uso generalizado do conceito de imersdo na
literatura sobre redes agroalimentares, defende que imersdo, numa abordagem
construtivista, pressupde simultaneamente uma dimenséo social, espacial e temporal,
criadas dinamicamente pelos participantes na economia como resposta a especificos
requisitos do mercado.

Winter (2003b) demonstra um esfor¢go de pesquisa dentro da geografia para
explicar sistemas agroalimentares em cada um dos quatro conjuntos de reconexdes
cobertos (agricultura e alimentos, alimentagéo e politica, comida e natureza e os

agricultores).

4.5 DIMENSAO 4 — A BUSCA POR PRATICAS INOVADORAS E MELHORIAS DE
GESTAO NAS REDES AGROALIMENTARES LOCAIS ALTERNATIVAS

Na dimenséao 4, denominada “A busca por praticas inovadoras e melhorias de

gestao nas Redes Agroalimentares Locais Alternativas”, agruparam-se 4 publicagdes
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que abordam como as praticas académicas nascentes de gedgrafos econdmicos
podem contribuir para objetos de politica e ativismo por meio de projetos e praticas
académicas sobre economias diversificadas e praticas performativas (GIBSON-
GRAHAM, 2008).

Kloppenburg, Hendrickson e Stevenson (1996) mencionam que o termo
“foodshed’ torna-se uma metafora como seu analogo da bacia hidrografica que unifica
e organiza os conceitos de unidade de lugar e pessoas, natureza e sociedade para
mostrar as conexdes entre a produgdo e o consumo (/local foodshed). Buscando
facilitar o pensamento critico sobre de onde nosso alimento esta vindo e como ele
esta ficando para nds, o foodshed pode servir como unidade conceitual e
metodoldgica de analise que fornece uma moldura para a agéo.

Marsden e Sonnino (2008) demonstram, por meio desse estudo, a
necessidade de formas mais inovadoras por parte do Estado que fornegam
oportunidades novas e criativas em termos de abastecimento e gestdo da procura
agroalimentar no intuito de descobrir potenciais tanto dos governos como das redes
de produtores para progredir o desenvolvimento rural sustentavel, a partir da

multifuncionalidade agricola.

46 DIMENSAO 5 - LOCUS DA DINAMICA DE REDES ALTERNATIVAS
AGROALIMENTARES EM QUE A RELACAO CONSUMIDOR/PRODUTOR E
PRIORIZADA

A dimensdao 5, denominada “Locus da dindmica de Redes Alternativas
Agroalimentares em que a relagdo consumidor/produtor € priorizada”, agruparam-se
trés publicagdes.

Foram analisadas as caracteristicas e a dinamica de redes alternativas
agroalimentares em que 0s consumidores agem como precursores, sao analisadas as
atitudes em evolugao dos consumidores, numa perspectiva de ator-rede, em termos
de comportamento em relagdo aos alimentos trazendo experiéncias dos grupos de
compras solidarias (BRUNORI; ROSSI; GUIDI, 2011).

Este estudo examina as motivagdes e filosofias por tras de produtores e
consumidores por meio de um projeto de agricultura apoiada pela comunidade (CSA)
dentro do ambito das redes alternativas alimentares (COX et al., 2008). A AFN pode

tornar-se agente de mudanca politica e ambiental. A CSA, na sua forma mais simples,
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envolve pessoas locais que investem em uma fazenda ou nas culturas antes da
colheita. Isso garante uma renda para o agricultor e compartilha o risco entre os
investidores; em contrapartida, estes recebem uma parcela da colheita, muitas vezes
€ uma caixa de vegetais, mas poderia ser de frutas, ovos ou carne. Eles também tém
uma oportunidade de construir uma relacédo mais estreita com o produtor e com os
membros da CSA. Muitas CSA incluem elementos como eventos sociais e detalhes
de trabalho para os membros para ajudar em determinadas épocas do ano. Algumas
CSA envolvem os membros nas tomadas de decisdes e até mesmo em possuir a
fazenda (COX et al., 2008).

5 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Na dimensao 1, depreende-se que a colocagao e agrupamento de mercados
de agricultores no ambito da economia social, que integra os objetivos sociais com as
atividades econbémicas, portanto, gera um quadro importante e uma oportunidade para
a inovacgéao no fornecimento de alimentos sob um paradigma agroalimentar alternativo.
Os mercados de agricultores ndao estdo apenas contribuindo para a viabilidade e
disponibilidade de alimentos local, eles também estdo fornecendo uma plataforma
para um amplo gama de partes interessadas para conhecer, aprender e mobilizar
conhecimento sobre os limites e possibilidades de sistemas alimentares locais. Por
isso sao necessarias mais investigagdes para explorar os fatores limitantes, os
mecanismos e trajetérias de desenvolvimento em outras localidades (BECKIE;
KENNEDY; WITTMAN, 2012).

Os mercados de agricultores incentivam a produ¢ao de uma maior diversidade
de produtores alimentares, o que € necessario para um sistema alimentar mais
localizado. Essa maior diversidade atrai maior variedade de compradores, bem como
fortalece as operagdes dentro do sistema (BROWN; MILLER, 2008).

A dimensdo 2 mostra que as pesquisas sobre as Redes Alternativas
Alimentares sao baseadas em quatro grandes &areas, denominadas por sua
alternatividade: alternatividade de reconexao produtor-consumidor, valor de
redistribuicdo para os pequenos produtores, buscando novas formas de associacao
politica e governanga do mercado, bem como a redugado dos impactos ecolégicos
(WHATMORE; STASSART; RENTING, 2003). No entanto, as caracteristicas de

alimentos e as relagdes produtor-consumidor sdo dindmicas nessas redes. Esses
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elementos incluem alternatividade como: saudavel, ecoldgico, local, ético, de pequena
escala, sazonal, ligado pessoalmente e politica. Esses elementos sao refletidos em
Redes Alternativas Alimentares e sdo reconhecidos pelos consumidores em graus
diferentes.

Os estudos da dimensdo 3 revelam que existe um foco em como o
enraizamento é alcangado no contexto de alimentos e se desdobra em implicagdes
tedricas e empiricas. Teoricamente, ele suporta a necessidade de uma abordagem
mais holistica e orientada ao ator que leva em consideracéo as tensdes inerentes ao
processo de incorporacdo e também suas ramificagdes fora do dominio social.
Praticamente, um foco sobre como a rede de alimentos que venha a ser incorporada
complica a nogao de relocalizagao de alimentos — uma questdo que levanta questbes
empiricas sobre a sustentabilidade das redes locais de alimentos e sua contribuigdo
para o desenvolvimento rural (SONNINO, 2006).

Nos estudos da dimenséo 4, observa-se que o foco esta no termo “foodshed”
para abranger os componentes fisicos, biolégicos, sociais e intelectuais do espago
multidimensional em que se vive e se alimenta. Entende-se a foodshed como um
quadro de pensamento e agdo. Se o uso do termo tem alguma virtude, talvez seja
para ajudar as pessoas a ver a relagdo dos elementos aparentemente dispares, e
perceber a complementaridade das diferentes iniciativas de mudanca. E um indicador
de comprometimento de trabalho ndo apenas para reformar o sistema de alimentacgao,
mas para transcender esse sistema inteiramente (KLOPPENBURG; HENDRICKSON,;
STEVENSON, 1996).

Marsden e Sonnino (2008) concluem que o processo de modernizagao
agricola no final do século XX n&o foi acompanhado por um projeto paralelo de como
um modelo alternativo de desenvolvimento rural poderia estabelecer-se em uma forma
mais harmoniosa, tanto com o meio rural quanto com o meio urbano. Ao final desse
estudo, levanta-se a seguinte questdo: até que ponto pode-se ver o surgimento lento
e a luta social de um processo multifuncional agricola mais auténomo tomando conta
nos processos de desenvolvimento rural?

Na dimenséo 5, Brunori, Rossi e Guidi (2011) concluem que a capacidade das
redes alternativas em adotar uma abordagem evolutiva busca a consolidagdo de
novos padrdes e concomitantemente busca mais inovacao, expandindo as atividades
para outros campos. As redes de consumidores a partir de alimentos se mostra

facilmente mutante para outros bens de consumo, e que a inovagao organizacional
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pode se transformar em institucionalizagdo, que se mostra como um marco para a
articulagado de novas redes. Se a inovagado é a chave para o consumo sustentavel
nesse estudo, as politicas de inovacao devem ser adaptadas para essa realidade. Em
um novo quadro, as redes alvo dos consumidores podem adicionar novos processos
de inovacao e esta, por sua vez, amplia 0 gama de possiveis instrumentos de apoio,
bem como a criagdo de sistemas de governanga que podem garantir a representagao
de diferentes abordagens e interesses.

Cox et al. (2008) destacam a importancia da comunicagao e interagao dentro
das AFN entre os atores do processo. A comunicagdo com os participantes pode ser
benéfica para os gestores do CSA, pois incentiva um entendimento reflexivo que leva
ao compromisso de longo prazo e tolerancia entre os consumidores. Allen et al. (2003)
argumentam que a AFN pode ter o potencial para desafiar a desigualdade social e
econdmica e apoiar uma agenda de mudanca social.

Diante de todo o exposto, a Figura 3 demonstra a integragdo da produgéo

cientifica dos mercados de agricultores.

Figura 3: A face integradora da producéo cientifica dos Mercados de Agricultores

AGRICULTURA APOIADA
PELA COMUNIDADE

FOODSHED

FEIRAS
PRODUTOR — CONSUMIDOR | | yRES

— GRUPO DE
AQUISICAD SOLIDARIA

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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A Figura 3 sintetiza a teoria discutida nesta revisdo bibliométrica,
demonstrando que a relagdo produtor/consumidor € o cerne da pesquisa, € onde
nasce toda a estruturagdo dos mercados de agricultores dentro da economia alimentar
alternativa. As feiras livres sdo uma das formas de circuitos curtos pertencentes as
cadeias curtas de abastecimento de alimentos. Pertencentes aos mercados de
agricultores, encontram-se os sistemas alimentares locais e alternativos, as redes
agro(alimentares) alternativas. Nesses mercados de agricultores, também despontam
exemplos de agbes, como: a agricultura apoiada pela comunidade (CSA), grupo de
aquisicao solidaria (GAS) e foodshed, que ja sao aplicados em algumas partes do

mundo e relatam bem essa relagédo produtor/consumidor.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

Este estudo teve por objetivo analisar a estrutura intelectual da producao
cientifica que fornece base para estudos sobre os mercados de agricultores e
sistemas agroalimentares locais, por meio da andlise de cocitagdes. Foram
empregados métodos bibliométricos para analisar as publicacdes, identificando as
produgdes mais citadas e demonstrando a relagao entre essas publicagdes. Das 267
publicacdes sobre mercados de agricultores e sistemas agroalimentares locais, a
primeira ocorreu no ano de 1944. Mas foi a partir do ano de 2000 que ocorreu um
aumento significativo (em 2008 — 15 publicagdes).

Na analise de cocitagcado contida nos 267 artigos, foi possivel identificar a base
do conhecimento desse campo cientifico e observar o grau de associagao entre os
documentos, de acordo com a compreensdao da comunidade de autores. As
publicagdes agruparam-se em cinco dimensdes: as definigdes constitutivas das
economias locais alimentares alternativas; as caracteristicas dos sistemas
alimentares locais; a diversidade das redes alimenticias alternativas; a busca por
praticas inovadoras e melhorias de gestdo nas redes agroalimentares locais
alternativas; locus da dinamica de redes alternativas agroalimentares em que a
relacdo consumidor/produtor & priorizada.

Cabe destacar que, pelo proprio propdsito da analise de cocitagdes, neste
estudo, as referéncias que serviram de base sdo mais antigas, pois sdo elas que

fornecem a estrutura da producéo cientifica sobre o tema estudado.
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Embora as cinco dimensdes identificadas no estudo, fruto da AFE, sejam
convergentes ao objeto de estudo, fica claro que cada uma tem suas proéprias
especificidades, propiciando a construgdo de um arcabouco teorico passivel de
alicercar estudos futuros. Fica claro, também, que o tema em si refor¢a a necessidade
de continuidade de investigagdes cujo intuito € o de identificar um nucleo que contribua
no entendimento do importante papel dos mercados de agricultores e de sistemas
agroalimentares locais.

Diante dessas constatacbes, conclui-se que, embora os aspectos
econdmicos, sociais € ambientais, dentro e fora dos mercados de agricultores,
amplamente citados nos artigos em pauta, tenham significados impares, ha de se
considerar que a presenca, a relevancia e o papel do tema poderao propiciar mais
pesquisas. Sendo assim, este artigo abre possibilidades para pesquisas futuras, tendo
em vista que as circunstancias econémicas, as relagdes sociais e a conscientizagao
ambiental, entre outros aspectos, sdo importantes para a ampliagdo do estudo, com o
intuito de explorar as formas diversas de caracterizacdo de imersdao que se
manifestam nas interacdes entre produtores e consumidores e demais possibilidades
de aproximacgado entre produtor e consumidor na cadeia de circuitos curtos de

abastecimento de alimentos nos mercados locais.
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ESTUDO 3 - CADEIAS CURTAS DE ABASTECIMENTO DE ALIMENTOS: UMA
CARACTERIZACAO NOS MERCADOS LOCAIS POR MEIO DOS ESTUDOS
EMPIRICOS

RESUMO: Este estudo objetiva analisar o enraizamento que os produtores e
consumidores apresentam em sua interacdo nos mercados locais por meio dos
estudos empiricos nas cadeias curtas de abastecimento de alimentos. Para tanto,
utilizou-se a metodologia de revisédo sistematica para analisar as publica¢cdes sobre
as cadeias curtas de abastecimento de alimentos, disponibilizadas nas bases Web of
Science, SCOPUS e material complementar. Para isso, utilizou-se como apoio o
software Ucinet®. Os resultados encontrados apontaram que, dos 26 trabalhos
pesquisados, publicados de 2014 até 2019, 21 possuem aplicabilidade empirica. E
possivel vislumbrar, nesses estudos, que o aspecto social € o que possui 0 maior
destaque, porque sao capazes até de servir de ponte entre diferentes mundos sociais,
tanto em seus componentes de necessidades quanto nos de seu potencial. Ja o
aspecto econdmico aparece as vezes de forma neutra ou tendo a principal motivagao
na reducdo de custos de transporte e eliminacdo dos agentes intermediarios que
representavam gastos pesados. Algumas questdes, como os cuidados ambientais de
pequena escala em pequenas propriedades, por exemplo, mostram-se como lacunas
do estudo, o que suscita a questao: as SFSCs (Short food supply chains) serao
capazes de limitar os danos ambientais gerados e se conseguirdo, além disso,
promover externalidades positivas produzidas por alguns modelos de agricultura, em
termos de aprimoramento da paisagem ou de protecdo da agrobiodiversidade? O
papel da confianga na relagdo produtor/consumidor mereceu destaque. Os demais
estudos sdo pesquisas referentes ao perfil de consumidores ou de agricultores,
pesquisas de comportamento e sociodemograficas. Este estudo demonstra a
necessidade de mais trabalhos, com metodologias de avaliagdo que se concentrem
em dinamicas evolutivas temporais, espaciais e de demanda envolvidas nas cadeias
curtas de abastecimentos de alimentos de modo a avaliar se elas sdo econdmica,
social e ambientalmente mais sustentaveis a longo prazo.

Palavras-chave: Papel da Confianca. Sustentabilidade. Relacao
produtor/consumidor

SHORT FOOD SUPPLY CHAINS: A CHARACTERIZATION OF LOCAL MARKETS
THROUGH EMPIRICAL STUDIES

ABSTRACT: This study objective to analyze the relationship that producers and
consumers have in their interaction in local markets through empirical studies in short
food supply chains. For this purpose, the systematic review methodology was used to
analyze publications on short food supply chains, available on Web of Science,
SCOPUS, and complementary material. For that, Ucinet® software was used as
support. The results found pointed out that, from the 26 researched works, published
from 2014 to 2019, 21 have empirical applicability. It is possible to see, in these studies,
that the social aspect is the one that had the most significant prominence, because
they are even able to serve as a bridge between different social contexts, both in their
components of needs and those of their potential. On the other hand, the economic
aspect appeared, at times, neutrally, or with the primary motivation in reducing
transportation costs and eliminating the intermediary agents that represented heavy
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expenses. Some issues, such as small-scale environmental care on small properties,
for example, show up as gaps in the study, which raises the question: will SFSCs (Short
food supply chains) be able to limit the environmental damage generated and, besides
that, to promote positive externalities produced by some agricultural models, in terms
of improving the landscape or protecting agrobiodiversity? The role of trust in the
producer/consumer relationship was highlighted. The other studies are surveys
referring to the profile of consumers or farmers, behavior surveys, and
sociodemographic surveys. This study demonstrates the need for more work, with
assessment methodologies, that focus on evolutionary temporal, spatial, and demand
dynamics involved in short food supply chains in order to assess whether they are
economically, socially, and environmentally more sustainable in the long term.

Keywords: Role of trust. Sustainability. Farmer/Consumer relationship.

1 INTRODUGAO

O sistema alimentar convencional trouxe o aumento da distancia entre o
produtor e o consumidor. Em decorréncia disso, as riquezas e o poder tém se
consolidado entre poucas corporagbes, cada vez mais industrializadas e
mercantilizadas. Essas questbes trouxeram preocupag¢des com as repercussdes
éticas das praticas de consumo e estdo relacionadas com o impacto do sistema
agroalimentar convencional sobre as pessoas, as comunidades e as regides com
relagdo a qualidade, saude, ambiente, acesso aos alimentos, aspecto econémico e
desigualdades sociais (ARAMENDI; ZUBILLAGA; ZALDUA, 2018). Os agricultores de
pequena escala ndo se adaptaram quando tentaram se juntar ao convencional. Por
conta disso, tém havido tentativas de combate aos efeitos negativos da agricultura
intensificada, concentrada e especializada, a fim de explorar vantagem competitiva
por meio de um chamado movimento de alimentos local (ILBERY; BOWLER, 1998).

Esse conceito de “local”, por muitas vezes, esta associado a atributos como
qualidade, origem, frescura, a “naturalidade” da produgao agroalimentar (RENTING et
al., 2003), a agricultura ecologicamente correta e/ou agricultura de pequena escala. O
conceito vem sendo amplamente discutido no meio académico nas mais diversas
areas, como na geografia, filosofia, sociologia rural e econdbmica e economia agricola
(BELLIVEAU, 2005).

Um dos meios de disseminagao dessas praticas, reconhecidas na literatura
por fazerem parte das cadeias curtas de abastecimento alimentar (Short food supply
chains — SFSCs), refere-se a qualquer forma de venda direta dos agricultores para o
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consumidor (ILBERY; MAYE, 2005) e é frequentemente usado em oposi¢ao aos
sistemas de suprimento global de alimentos tradicionais com base na produgéo em
grande escala e padronizag¢ao do produto. As SFSCs abrangem esquemas de vendas
diretas nas propriedades, feiras locais, lojas de agricultores, mercados de
agricultores/produtores, vendas de porta em porta, comércio eletrénico, formas de
codivisao dos riscos de produgao dos alimentos entre produtores e consumidores,
todas destinadas a minimizar o numero de intermediarios (BIMBO et al., 2015).

Este trabalho contribui para a discussdo sobre o potencial das SFSCs na
transicao para um sistema mais sustentavel e incide sobre os participantes do nucleo
que estdo envolvidos nas SFSCs: consumidores, retalhistas/organizadores do
mercado e produtores.

Diante desse contexto, o problema desta pesquisa é o seguinte: Quais séo as
formas de caracterizagdo de imersdo que se manifestam nas interagbes entre
produtores e consumidores nas cadeias curtas de abastecimento de alimentos nos
mercados locais? Buscando responder a essa questdo, o objetivo deste estudo é
analisar o enraizamento que os produtores e consumidores apresentam em sua
interacéo nos mercados locais por meio dos estudos empiricos nas cadeias curtas de
abastecimento de alimentos, visando analisar os impactos do ponto de vista
econdmico, social e ambiental.

Para tanto, esta revisdo sistematica esta dividida em trés secbes na sua
estrutura. Além desta introdugéo, apresenta-se a metodologia adotada para a selegéo
das publicacdes; posteriormente, as publicagcbes que foram selecionadas pela
metodologia; na sequéncia, os mecanismos de ampliagdo das cadeias curtas de
abastecimento de alimentos e a aplicabilidade dos estudos empiricos que buscam
responder ao objetivo desta pesquisa; e, por fim, as consideragdes finais e sugestdes

para futuras pesquisas.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Para Rossi e Guidi (2008), o termo “cadeia curta” também pode ter outras
denominagdes na literatura, como circuitos curtos, redes ou sistemas agroalimentares
alternativos. Seja qual for a denominagao, a maioria das iniciativas vislumbra criar

alternativas as modalidades organizativas do sistema agroalimentar, buscando o
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encurtamento das distancias, sejam elas fisicas, sociais, culturais e econémicas entre
a produgao e o consumo.

Renting, Marsden e Banks (2017) defendem que o conceito de SFSC é mais
especifico do que o conceito de redes agroalimentares alternativas (RAA) e abrange
as inter-relagdes entre os atores que estdo diretamente envolvidos na produgao, no
processamento, na distribuicdo e no consumo de produtos alimentares. Por essas
razdes, ao inves dos adjetivos “novo” e “alternativo”, os autores optaram por usar o
termo “curto” como um denominador comum para os tipos de cadeias de
abastecimento alimentar. As relagbes produtor-consumidor sao “encurtadas” e
redefinidas por meio de indicagdes claras da procedéncia e dos atributos de qualidade
dos alimentos e da informacdo de cadeias transparentes, por meio das quais o
consumidor tem acesso a produtos que portam consideravel informagao de valor. E,
por esse conceito se apresentar mais especifico e condizente com o objetivo deste
trabalho, doravante usaremos o termo “SFSC”.

Nesse sentido, as SFSCs representam um mercado alternativo de alimentos,
que, além de minimizar os intermediarios, oferecem produtos que incorporam a
localizagdo das economias e bem-estar social (MARSDEN et al., 2000),
representando uma oportunidade real para garantir a renda da agricultura (ALLEN et
al., 2003).

Essas pequenas propriedades concentram suas linhas de abastecimento em
circuitos curtos, estabelecidas em ambito local para os consumidores, que podem,
portanto, ter acesso aos produtos frescos e de alta qualidade, no cdmputo geral, com
0s precgos relativamente baixos, enquanto, ao mesmo tempo, restabelecem relagdes
sociais com os agricultores (LA TROBE, 2001; LYON et al., 2009).

Outro aspecto que a literatura vem mostrando, especialmente em estudos que
adotam uma perspectiva positiva, € o impacto positivo de SFSCs sobre o meio
ambiente (MURDOCH; MIELE, 1999). Sob uma nova perspectiva para a agricultura e
para a produgdo de alimentos (ILBERY; MAYE, 2005), nas ultimas duas décadas,
autores apoiam um novo modelo agricola, que assume uma diregdo multifuncional e
diversificada. Isso significa que existem outras fungdes além daquelas tipicas de
producdo de alimentos, por exemplo, por meio do desenvolvimento de servigos
ecoldgicos, culturais e sociais (HENKE, 2004). Ao mesmo tempo, as fazendas séo
encorajadas a introduzir iniciativas de diversificagdo economicamente viaveis e

medidas agroambientais para mudar as fases de processamento do produto e de
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vendas em nivel local (BANKS; MARSDEN, 2000; GARDINI; LAZZARIN, 2007;
CICATIELLO; FRANCO; PANCINO, 2008), de modo que a agricultura possa contribuir
ativamente para o desenvolvimento rural (MASTRONARDI et al., 2015).

Vitterso et al. (2019) defende que, tanto na literatura de pesquisa quanto no
discurso publico, cadeias curtas de abastecimento alimentar sdo muitas vezes vistas
como uma forma alternativa de distribuicdo de alimentos com importancia para a
transicéo sustentavel do sistema alimentar. As SFSCs diferem das cadeias longas de
alimentos convencionais por terem um numero limitado de atores econémicos (pela
proximidade espacial) e pela proximidade geografica entre produtores e
consumidores. A reconexao de producédo e consumo é frequentemente considerada
como a forma mais transparente de distribuigdo de alimentos, que reforca as relagdes
entre produtores e consumidores no sentido de praticas mais sociais, equitativas e
mais justas.

Diversos exames de SFSCs apontam para beneficios que levam a conclusdes
matizadas e, até mesmo, em alguns casos, ao seu questionamento. Por exemplo,
sistemas de marketing que trazem os consumidores e produtores mais proximos nao
estao livres de relagbes de poder. Na verdade, nem todos os agricultores sao iguais
perante os consumidores desses sistemas, que sdo geralmente bem-educados e de
classe média (HINRICHS, 2000; MUNDLER, 2007). SFSCs séao, portanto, mais
acessiveis aos produtores que falam a mesma lingua que seus consumidores e que
compartilham valores sociais, econdmicos e ambientais semelhantes (JAROSZ,
2011). Varios estudos mostram que os agricultores determinam seus pregos com base
em suas estimativas dos consumidores, sua disposi¢ao para pagar (TEGTMEIER;
DUFFY, 2005; BROWN; MILLER, 2008; MUNDLER, 2013).

Sellitto, Vial e Viegas (2017) consideram as iniciativas das SFSCs relevantes
para a reducao das distancias e atores econémicos entre produtores e consumidores
de alimentos associados ao conceito de comida local, o que significa caracteristicas
distintas de produtos, matérias-primas e métodos ecoldgicos, e receita direta para as
familias (SAGE, 2003). O surgimento de sinergias entre a agricultura e outras
atividades rurais, como o turismo e artesanato (GRALTON; VANCLAY, 2009), bem
como ganhos econémicos fornecidos por aspectos logisticos diminuidos (RONG et

al., 2011), sao efeitos importantes das cadeias curtas de abastecimento alimentar.
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3 METODOLOGIA

Com o intento de atingir o objetivo proposto neste trabalho, utilizou-se a
analise sistematica. A revisdo sistematica € realizada a partir de pesquisas ja
publicadas, por meio de critérios de corte e analise como fonte de recursos que
norteiam uma nova pesquisa (SAMPAIO; MANCINI, 2007). Essa metodologia implica
uma série de agdes para que se alcance o objetivo proposto, assim, sera utilizado o
tipo de pesquisa exploratéria, que, de acordo com Lakatos e Marconi (2010), € aquela
que permite que o pesquisador tenha maior contato com o fendmeno estudado.

Uma reviséo sistematica intenta, como qualquer estudo, uma questao clara,
critérios de selegdo bem definidos — de modo que garanta a qualidade dos estudos
sintetizados e possa ser reproduzida posteriormente — e uma conclusdo que forneca
novas informagdes com base no conteudo encontrado (THOMAS; NELSON;
SILVERMAN, 2012). Assim, revisdes bem estruturadas podem auxiliar na atualizagao
e construcao de novas diretrizes para atuagao profissional ou ida a campo em busca
de solugdes para artigos originais.

De acordo com Sampaio e Mancini (2007), a revisao sistematica € uma
investigacdo que examina os dados secundarios em busca de indicativos sobre
determinado tema e objetiva integrar as informagdes de um agrupamento de estudos
realizados separadamente sobre determinado tema. Esses estudos podem apresentar
resultados contraditérios ou coincidentes, bem como identificar temas que necessitam
de evidéncia, auxiliando no direcionamento de pesquisas futuras.

Para De-La-Torre-Ugarte-Guanilo, Takahashi e Bertolozzi (2011), a pesquisa
sistematica € um método rigoroso, que apresenta como proposta a identificagdo dos
estudos sobre determinado tema, cultivando métodos explicitos e sistematizados de
procura, aferindo a qualidade e também a validade dos estudos, como o objetivo deste
estudo. Esse tipo de pesquisa orienta o autor no ato de sintetizar os dados ja
existentes e apresentados nas pesquisas primarias, apurar hipoteses, mensurar
amostras e auxiliar na definicdo de agendas dos futuros trabalhos, assim como
preconiza Sampaio e Mancini (2007). As etapas da revisdo sistematica sao

apresentadas na sequéncia, na Figura 1.
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Figura 1: Etapas da revisédo sistematica

Etapa 1 - Definicdo da pergunta de —
: 5 _ Aniki s
q Etapa Anilize critica dos estudos

!

Etapa 2 — Definicio da base de dados Etapa 6 — Sintese dos dados

!

Etapa 3 — Definicio dos critérios de Etapa 7 — Apresentagio dos resultados
inclusio/exclusio dos trabalhos enconirados

!

Etapa 4 — Busca e selecio dos artigos —_—

Fonte: Adaptado de Silva e Bertolini (2019)

Foram analisadas publicacdes sobre as cadeias curtas de abastecimento de
alimentos disponibilizadas nas bases Web of Science e SCOPUS, e mais alguns
estudos complementares e de igual importancia sobre o tema, usados em programas
Stricto Sensu. O recorte de pesquisa é transversal e a coleta se deu em 10 de margo
de 2020, nas bases indexadoras.

Os parametros de inclusdo/exclusao para a selecao dos artigos se deram a
partir da utilizacdo dos seguintes descritores: farmer* market* and short food supply
chain*, sem limitacdo de periodo e sem restricdo de tipo de documento. Na Web of
Science, obteve-se o resultado de 88 artigos. Com o refinamento de busca, utilizaram-
se 0s mesmos termos entre aspas e obtiveram-se 19 artigos. A busca na base
SCOPUS resultou em 96 documentos, totalizando 184 documentos nas duas bases.
Ampliaram-se os critérios de inclusao/descricdo com os itens: idioma, tipo de
documento e acessibilidade (o artigo ser livre ou pago). Apesar de o Qualis reconhecer
e classificar as melhores pesquisas no Brasil, como indicado por Soeiro e Wanderley
(2019), s6 sao classificados os periddicos de programas de pés-graduagéo, e, como
o intuito desta pesquisa foi identificar o uso/discussao de uma teoria, optou-se por nao
coloca-lo nos parametros e inclusao/exclusao.

O levantamento complementar usado dentro dos programas Stricto Sensu
tem como critérios de inclusdo/exclusao ser da area de Negdcios e Mercados da
Agricultura Familiar, discutir sobre as cadeias curtas de abastecimento alimentar e
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estar entre o periodo de 2016 e 2020 e a busca resultou em 8 artigos, além do acesso

ao trabalho completo. A Figura 2 mostra o processo adotado.

Figura 2: Critérios de inclusdo e exclusdo da selegcdo dos materiais

3. Categorias SCOPUS

1. Definigio dos descritores 2. Categorias Web of Science

4. Definigio tipo de
Ciéncias Biolégicas e Agricolas documento
Negocios, Gestdo e Contabilidade
Economia, Econometria e Finangas

Jarmer™® market* and short food
supply chain®

Agricultural Economics Policy
Agriculture Multidisciplinary

Food Science Technology Artigos

10/03/2020

Business
Environmental Sciences
Total — 88 artigos

Ciéncia Ambiental
Ciéncias Sociais
Total — 96 artigos

|

5. Critérios de exclusio

Artigos incompletos
Artigos em processo
Artigos pagos
Artigos que ndo tratavam das
cadeias curtas de
abastecimento alimentar
Defini¢ao de idioma
Artigos em duplicidade nas
duas bases

l

6. Critérios de inclusio

Artigos completos
Artigos com acesso livre
Artigos sobre as cadeias
curtas de abastecimento

alimentar
Artigos em portugués, inglés
e espanhol

Fonte: Adaptado de Silva e Bertolini (2019)

Como pode ser observado, selecionaram-se ao todo 26 documentos, sendo
18 artigos completos, com acesso livre nos idiomas portugués, inglés ou espanhol, e
8 artigos do material complementar, que abordam as cadeias curtas de abastecimento
de alimentos dos programas de Stricto Sensu. Dentre os documentos excluidos da
base SCOPUS, havia 2 artigos com acesso restrito, e, da base Web of Science, havia
3 artigos com acesso restrito e 7 artigos em duplicidade, contidos também na base
SCOPUS.

Adotaram-se como critérios de inclusdo os artigos completos, com acesso
livre, que estdo em portugués, inglés ou espanhol e que discorrem sobre as cadeias
curtas de abastecimento de alimentos com os descritores apresentados. Os critérios
de exclusao estabelecidos foram artigos incompletos, pagos ou que nao tratavam do

assunto da pesquisa. Considerando todos esses critérios, a pesquisa resultou em 9
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artigos da Web of Science, 9 artigos da SCOPUS e 8 artigos do material
complementar, totalizando 26 artigos selecionados para esta pesquisa.

Para tanto, utilizou-se, como instrumento de analise de dados, o software
UCINET®. Dentre os softwares de analise de redes sociais existentes, a escolha
recaiu sobre esse por possibilitar a analise de todas as métricas necessarias a
extracdo dos conhecimentos referentes aos relacionamentos existentes na instituicao
analisada. Destaca-se que, para a criagdo da nuvem de palavras, utilizou-se o site
https://www.wordclouds.com/. Por meio deles, realizou-se a analise bibliométrica e
sociométrica, assim, foi possivel identificar a relagdo entre as variaveis relevantes para
esta pesquisa, ja que permitem estimar o grau de relevancia de peridodicos em uma
area do conhecimento; relacionar a produtividade de autores; e relacionar a frequéncia
de palavras em determinado texto, ou nos textos selecionados. Por meio da nuvem
de palavras, identificaram-se as 87 palavras mais frequentes e, consequentemente,
mais importantes dos artigos. Também foi possivel identificar quantas vezes outras
palavras importantes para o estudo, como cadeias curtas de abastecimento alimentar,

aparecem nos textos.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Na sequéncia, sdo apresentados os 18 artigos e os 8 artigos do material
complementar. Estes serdo analisados com o intuito de responder a pergunta de
pesquisa: Quais sdo as diversas formas de caracterizacdo de imersao que se
manifestam nas interagdes entre produtores e consumidores nas cadeias curtas de
abastecimento de alimentos nos mercados locais?

Como é possivel observar no Quadro 1, os artigos selecionados para esta
pesquisa estao distribuidos em varias revistas, a maioria internacionais. Os capitulos
de livros foram selecionados de uma universidade com programa com nota 6 na
avaliacdo da CAPES. O Quadro 1 apresenta dados dos artigos selecionados, como
os nomes dos autores, ano de publicacao, titulo da pesquisa, periédico e pais onde o

estudo foi realizado. Os dados sédo apresentados na sequéncia.
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Quadro 1: Dados dos artigos selecionados

WEB OF SCIENCE
1 Forssell; Lankoski The sustainability promise of alternative Agric Hum Finlandia
(2015) food networks: an examination through Values
“alternative” characteristics
Palavras-chave Alternative food networks, Localized food systems, Short food supply chains,
Sustainability

2 | Giampietri;  Finco; = Exploring Consumers’ Attitude Towards Quality — Italia
Del Giudice (2015)  Purchasing In Short Food Supply Chains Access to
Success

Palavras-chave Short food supply chains, Theory of Planned Behavior, Consumers’ Attitudes,
Principal Component Analysis
3  Konecény; Hajna; A few notes on the study of short food International Republica
Zdrahal (2016) supply chains on the example of farm = Scientific Days Tcheca
boxes in the Czech Republic 2016. The Agri-
Food Value
Chain:
Challenges for
Natural
Resources
Management
and Society
Palavras-chave Short food supply chains, Alternative food networks, The Czech Republic, Box
schemes, Regional differentiation
4 | Mundler; Laughrea The contributions of short food supply ' Journal of Rural  Canada
(2016) chains to territorial development: A study = Studies
of three Quebec territories
Palavras-chave Short food supply chains, Local food systems, Territorial development, Sustainable
food system
5 | Giampietri et al. A Theory of Planned behaviour Food Quality Italia
(2017) perspective for investigating the role of = and Preference
trust in consumer purchasing decision
related to short food supply chains
Palavras-chave Trust structural equation modelling, Short food supply chains, Consumer behaviour,
Theory of planned behaviour

6 | Sellitto; Vial; Viegas @ Critical success factors in Short Food Journal of Brasil e
(2017) Supply Chains: case studies with milk Cleaner Italia
and dairy producers from ltaly and Brazil Production
Palavras-chave Short food supply chain, Food supply chain, Organic production, Cultural heritage
7 | Szabo (2017) Determining the target groups of Studies in Hungria
Hungarian short food supply chains Agricultural
based on consumer attitude and socio- Economics

demographic factors
Palavras-chave @ Consumer behaviour, consumer clusters, food consumption, local foods

8 | Wang et al. (2018) Farmers’ Attitudes towards Participation Revista China
in short Food Supply Chains: Evidence Ciéncias
from a Chinese field research Administrativas

Palavras-chave Short Food Supply Chain, Mercado de agricultores, Entrevista semiestruturada,
Estudo piloto

9 | Stanco et al. (2019)  Consumers’ and farmers’ characteristics Studies in Italia
in short food supply chains: an Agricultural
exploratory analysis Economics

Palavras-chave Farmers’ market, Food related lifestyle, Edinburgh farming attitudes scale,
Consumers, Farmers
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Quadro 1 — Continuagéo

SCOPUS
10 Belliveau (2005) Resisting  Global, Buying Local: The Great Canadéa
Goldschmidt Revisited Lakes
Geographer
Palavras- Local food, short food supply chains, corporate agriculture, meaning of local, farmers’
chave markets, Goldschmidt
Syrovatkova; Farmers’ markets’ locavore challenge: Renewable Republica
11  Hrabak; Spilkova The potential of local food production for = Agriculture and Tcheca
(2014) newly emerged farmers’ markets in Food Systems
Czechia
Palavras- Farmers’ markets, supply potential, small farms, local food, Czechia, Prague
chave
Bimbo et al. (2015) The Hidden Benefits of Short Food International Italia
12 Supply Chains: Farmers’ Markets Food and
Density and Body Mass Index in Italy Agribusiness
Management
Review
Palavras- Farmers’ markets, BMI, obesity, supermarket access, quantile regression
chave
13  Mastronardi et al. Exploring the Role of Farmers in Short International Italia
(2015) Food Supply Chains: The Case of ltaly Food and
Agribusiness
Management
Review
Palavras- Short food supply chains, sustainability, indicators, farmers, Italy
chave
Aiello et al. (2017) = A Multi Objective Approach to Short Chemical Itélia
14 Food Supply Chain Management Engineering
Transactions -
The ltalian
Association of
Chemical
Engineering
Palavras-
chave
Demartini; Farmers’ motivation and perceived @ Agric. Econ. — Italia
15  Gaviglio; Pirani = effects of participating in short food Czech
(2017) supply chains: evidence from a North
Italian survey
Palavras- Co-certification, farmers’ market, local food, local trap, Short Food Supply Chains
chave
16 = Aramendi; Who is feeding embeddedness in Journal of Espanha
Zubillaga; Zaldua farmers' markets? A cluster study of Rural Studies
(2018) farmers’ markets in Gipuzkoa
Palavras- Farmers' market, Embeddedness, Alternative food networks, Quality turn cluster
chave analysis
17 Benedek; Fertd; Off to market: but which one? Agriculture and Hungria
Molnar (2018) Understanding the participation of small- | Human Values

scale farmers in short food supply chains
— a Hungarian case study
Palavras- Local food systems, Farmers’ markets, Discrete choice model, Transaction Cost
chave Theory, Hungary
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18 | Vittersg et al.
(2019)

Palavras-

chave local

Short Food Supply Chains and Their
Contributions to Sustainability:
Participants’ Views and Perceptions from
12 European Cases
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Sustainability Noruega,
Reino Unido,
Italia,
Franca,
Polbnia e

Hungria

Short food supply chain (SFSCs), sustainability, case study, Europe, food systems,

MATERIAL COMPLEMENTAR USADO EM PROGRAMAS STRICTO SENSU

N. AUTOR
19 | Renting; Marsden;
Banks (2017)

20 Rossi;
(2017)

Brunori

21 | Belletti; Marescotti
(2017)

22 Gazolla (2017a)

TiTULO
Compreendendo as redes alimentares
alternativas: o papel das cadeias curtas
de abastecimento de alimentos no
desenvolvimento rural

As cadeias curtas de abastecimento na
inovagdo dos Grupos de Aquisicoes
Solidarias (GAS): a construgdo social
das praticas (alimentares) sustentaveis

Inovagdes econbmicas em cadeias
curtas de abastecimento alimentar

Cadeias curtas agroalimentares na
agroindustria familiar: dindmicas e
atores sociais envolvidos

PAIS
Holanda,
Reino Unido,

Redes Alemanha,
Agroalimentar Italia,
es Espanha,
Alternativas: Irlanda e
Negdcios e Franca
Mercados da
Agricultura
Familiar
Cadeias
Curtas e
Redes
Agroalimentar
es
Alternativas:
Negdcios e
Mercados da
Agricultura
Familiar
Cadeias
Curtas e
Redes
Agroalimentar
es
Alternativas:
Negdcios e
Mercados da
Agricultura
Familiar
Cadeias
Curtas e
Redes
Agroalimentar
es
Alternativas:
Negdcios e
Mercados da
Agricultura
Familiar

LIVRO
Cadeias
Curtas e

Italia

Italia

Brasil
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23

24

25

26

Dias; Révillion;
Talamini (2017)

Tonacca;
Ramirez; Griiebler
(2017)

Gromasheva;
Brunori (2017)

Gazolla (2017b)

Cadeias curtas de alimentos organicos:
aspectos das relagbes de proximidade
entre consumidores e agricultores no
Brasil

Cadeias  curtas: experiéncias e
oportunidades no Chile e em outros
paises da América Latina

Cadeias curtas de abastecimento
alimentar em Sao Petesburgo (Russia):
perspectivas de desenvolvimento

Por que muitos agricultores né&o
formalizam o comércio de alimentos
através das cadeias curtas?

Fonte: Elaborado pela autora (2020)

Cadeias
Curtas e
Redes
Agroalimentar
es
Alternativas:
Negdcios e
Mercados da
Agricultura
Familiar
Cadeias
Curtas e
Redes
Agroalimentar
es
Alternativas:
Negdcios e
Mercados da
Agricultura
Familiar
Cadeias
Curtas e
Redes
Agroalimentar
es
Alternativas:
Negdcios e
Mercados da
Agricultura
Familiar
Cadeias
Curtas e
Redes
Agroalimentar
es
Alternativas:
Negdcios e
Mercados da
Agricultura
Familiar
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Brasil

Chile

Russia

Brasil

Quanto aos artigos da SCOPUS e Web of Science, dos 18 selecionados, 12

foram pesquisas desenvolvidas na Italia. Com relacdo aos 8 artigos do material

complementar, os paises que tiveram mais publicagdes foram Italia e Brasil, com 3

publica¢des cada, seguido de Russia e Chile, com uma publicagdo cada. A Figura 3

expoe os paises nos quais as pesquisas foram desenvolvidas.
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Figura 3: Paises das publicagdes

TALIA BRASIL A
ALEMANHA | FINLANDIA | HOLANDA
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Fonte: Elaborado pela autora (2020)

As pesquisas foram realizadas na lItalia, correspondendo a cerca de 31%,
totalizando 12 publicagbes. Em segundo lugar, tém-se as pesquisas realizadas no
Brasil, com 4 publicagdes, totalizando cerca de 10%. Apds estes, o pais onde mais se
desenvolveram estudos sobre SFSCs foi a Hungria, com 3 publicacgdes, totalizando
cerca de 7%. Os demais paises apresentam margem percentual menor que 6%.
Ressalta-se também que, dentre os estudos, alguns foram realizados em mais de um
pais, como € o caso do estudo de Renting, Marsden e Banks (2017), que abrangeu
Holanda, Reino Unido, Alemanha, Italia, Espanha, Irlanda e Franga; o estudo de
Sellitto, Vial e Viegas (2017), realizado na ltalia e no Brasil; e o estudo recente de
Vitterso et al. (2019), cuja pesquisa foi aplicada na Noruega, Reino Unido, Italia,
Francga, Pol6nia e Hungria.

O fato da Italia ter o maior foco das pesquisas realizadas pode ser corroborado
por se tratar de um dos paises considerados com maior produgéo agricola da Unido
Européia (UE) e também pela propria cultura de comercializagdo de alimentos
presente naquele pais. Além disso, cerca de 68% dos estudos foram realizados em
paises da UE (totalizando 10 paises — Alemanha, Espanha, Finlandia, Franga,
Holanda, Hungria, Irlanda, Italia, Polonia e Republica Tcheca), o que indica que os
investigadores deste grupo europeu tém maior interesse em adotar novos modos de
sistema de abastecimento de alimentos. Além disso, uma diferenca interessante entre
os paises desenvolvidos e em desenvolvimento também foi notada. Brasil, China e

Russia foram os Unicos paises em desenvolvimento que tém pesquisas sobre SFSCs,
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com um total de 6 publicagbes: 1 artigo na China, 1 artigo na Russia e 4 artigos no
Brasil (representando cerca de 15% das pesquisas).

Renting, Marsden e Banks (2003) se referem as cadeias curtas de
abastecimento de alimentos como aquelas que, por sua natureza, empregam distintas
construgdes sociais e equacdes com a ecologia, localidade, regidao, convencgéo de
qualidade e culturas de consumo. Segundo esses autores, ha trés tipos de cadeias
curtas (short food supply chains — SFSCs), identificadas como sendo: face-to-face, de
proximidade espacial e espacialmente estendidas. Elas também podem ser
classificadas ou caracterizadas por critérios de qualidade, em regionais/artesanais e
ecoldgico-naturais.

Para Giampetri, Finco e Del Giudici (2015), as SFSCs desempenham um
papel fundamental em tais redes alimentares emergentes, que representam nichos
tradicionais ou alternativos de producgao, distribuigdo, varejo e compra de alimentos.
As SFSCs consistem nas interagdes no face-to-face (cara a cara) entre produtores e
consumidores que podem compartilhar informagdes sobre a origem do produto e seu
processo de producdo e, nessa interacdo, os consumidores podem fazer seus
proprios juizos de valor.

Estas interagbes podem ser vistas como um mecanismo para alinhar redes de
consumidores e produtores. Os consumidores compram produtos diretamente do
produtor ou do processador, de forma que autenticidade e confianga sdo medidas por
meio de interagdes pessoais. A Figura 4 demonstra os mecanismos de ampliagao das

cadeias curtas de abastecimento de alimentos.
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Figura 4: Mecanismos de ampliagdo das cadeias curtas de abastecimento de

alimentos

SFSCs
Face-to-face

SFSCs
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| Tendas rurais

Grupos de tendas rurais

| Encomendas
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I E-commerce

Vendas para emigrantes

SFSCs
Ampliadas

| selos de certificacio |
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Agricultura de base
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comunitaria

Roteiros tematicos
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em porta (articulagdo no tempo)
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Feiras de

restaurantes,
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Venda de beira de
estrada
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| Cooperativas de cunsumidoresl

Fonte: Adaptado de Renting, Marsden e Banks (2017)

Uma primeira categoria de SFSC baseia-se essencialmente em interagdes
face-to-face das cadeias conforme demonstrado na Figura 4. Consumidores adquirem
produtos diretamente do produtor, sendo autenticidade e confianga mediadas pela
interacdo pessoal. Essa categoria coincide em boa parte por vendas diretas,
realizadas por meio de tendas rurais, encomendas, e-commerce, “colha e pague’,
cestas prontas, venda de porta em porta, feira de agricultores e vendas de beira de
estrada (HOLLOWAY; KNEAFSEY, 2000). Conceitos de comercializagdo do tipo
cestas prontas, encomendas e venda de porta em porta oferecem algumas
possibilidades para ampliar o alcance dessa forma de SFSCs, est&do em grande parte,
restritos a propriedades rurais especificas. A internet proporciona hoje oportunidades
para novas variacdes do contato face-to-face, por meio de comércio online e e-
commerce (RENTING; MARSDEN; BANKS, 2017).
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A segunda categoria demonstrada na Figura 4 amplia seu alcance para além
da interagao direta e apoia-se essencialmente em relagdes de proximidade espacial
das cadeias. Ampliar as SFSCs a distancias mais longas no tempo e espago supde a
criacdo de arranjos institucionais mais complexos. O mais comum € a cooperagao
entre produtores, que ampliam a variedade dos produtos que oferecem por meio da
troca de produtos entre tendas rurais ou da combinagdo de determinados produtos
sob uma marca de especialidade regional. Além desses exemplos, ha cooperativas
de consumidores, agricultura de base comunitaria, que sao grupos de
consumidores/cidadaos que apoiam uma unidade agricola local, obtendo uma
participacao da colheita em troca de dinheiro ou trabalho. Tanto o agricultor quanto o
consumidor/cidaddo compartilham os riscos e os beneficios da produ¢ao (KNEAFSEY
etal., 2013).

Uma terceira categoria também demonstrada na Figura 4 amplia ainda mais
o alcance da SFSC das relagdes estendidas no tempo e no espacgo. Os produtos séo
vendidos para consumidores fora da regido de produc¢ao, que podem nao ter qualquer
experiéncia pessoal com aquela localidade. Em muitos casos, os produtos podem ser
especialidades regionais e exportados de uma regido para o mercado nacional, com
cobertura global. Outro exemplo sao produtos comercializados em sistema de fair
trade (comércio justo). Tais redes globais ainda sdo cadeias “curtas” de abastecimento
de alimentos: ndo é a distancia percorrida pelo produto que constitui o fator critico, e
sim o fato de o produto incorporar informagao portadora de valor ao alcancar o
consumidor.

Segundo Renting, Marsden e Banks (2017), uma caracteristica importante
dessas novas cadeias € sua capacidade de ressocializar e reespacializar o alimento,
possibilitando ao consumidor novas valoragdes sobre a conveniéncia relativa dos
alimentos, com base em seu proprio conhecimento, experiéncia ou visdo. Em geral,
esses alimentos caracterizam-se em fungao do local.

Também nas SFSCs acontece a ressocializacdo e a reespacializagao do
alimento (MARSDEN et al., 2000; HALLETT, 2012). Na verdade, a comida local pode
ser um motor propulsor para o desenvolvimento territorial (crescimento de renda e de
valor agregado territoriais) tanto nas areas rurais como periurbanas (TREGEAR et al.,
2007;. AUBRY; KEBIR, 2013; KNEZEVIC et al., 2013; O’'NEILL, 2014), a expressao
tornando-se de capital cultural e enraizamento rural (HINRICHS, 2000; SAGE, 2003;
KIRWAN, 2004).
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O mercado torna-se uma oportunidade de expressar ideias e valores
individuais (de natureza ética e ambiental). De acordo com isso, o consumo torna-se
um vetor para os consumidores, no intuito de construir uma nova identidade propria,
para se comunicar declaradamente, para satisfazer a sua vontade propria e
personalidade, para ser reconhecido e incluido por outras pessoas, até para
maximizar sua propria felicidade por meio das escolhas de compra (CICIA et al.,
2012). Em consonancia com esse fato, tornando-se expressao de capital cultural e
enraizamento rural (HINRICHS, 2000; SAGE, 2003; KIRWAN, 2004). Na sociedade
pos-moderna, o mercado torna-se uma oportunidade de expressar ideias e valores
individuais de natureza ética e ambiental, SFSCs s&o encontrados para
significativamente contribuir para muitos objetivos sociais, ambientais e econémicos
sustentaveis relacionados com o setor agroalimentar (FORSSELL; LANKOSKI, 2014;
ILBERY; MAYE, 2005).

Autores como: La Trobe (2001), Hunt (2007), SCHNEIDER (2008) e Tregear
(2011) descobriram que a interacdo direta entre agricultores e consumidores e
encontros repetidos podem fornecer aos consumidores uma sensagao de confianca
construida em um compartilhado know-how e uma compreensao mutua com 0s
agricultores (MEYER et al., 2012). Na verdade, essas iniciativas tipicas face-to-face
(RENTING; MARSDEN; BANKS, 2003), além de promoverem a interagao entre os
produtores e o0s consumidores, geram o compartilhamento de informacdes
relacionadas a alimentagao e seu processamento, bem como o compartilhamento de
valores pessoais (O’KANE; WIJAYA, 2015). Assim, a confianca tende a minimizar as
percepgcdes negativas nas decisbes de compra de alimentos (DING et al., 2015),
buscando superar a expectativa dos consumidores e promovendo as SFSCs e o
desenvolvimento e sucesso entre os cidadéos. Além disso, ao reduzir a assimetria de
informacgao, a confianga pode conduzir a lealdade e a novas relagdes solidas entre os
produtores e os consumidores (HARTMANN et al., 2015). O papel da confianga
influencia a escolha de alimentos e de consumo e as decisdes de compra parecem
ser cada vez mais importantes nos dias atuais (MUNDLER; LAUGHREA, 2016).

Numa visdo menos positivista, Demartini, Gaviglio e Pirani (2017) atentam
para esta questdo: como esse é um mercado em expansao, poderia dar estimulos
novos aos atores econdmicos para participarem mais ativamente desse processo,
pondo em risco, dessa forma, o valor do proprio sistema original? Mesmo que os

consumidores e os produtores possam ter uma relagcéo existente proxima, ainda pode
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haver assimetria de informagdes e os agricultores poderiam se aproveitar da confiancga
do consumidor. Outro aspecto que pode oferecer perigo €, no caso dos organicos, que
tais empresas tenham realmente recursos para introduzir produtos locais, correndo o
risco de “globalizar o local” (LOCKIE, 2009).

Essa critica tem o intento de recomendar as limitagdes por considerar uma
descricdo exaustiva e objetiva das oportunidades e dos riscos que se tem no que
tange a avaliar as dimensbes econdmicas, sociais e ambientais da sustentabilidade
das cadeias curtas de abastecimento de alimentos, a fim de escapar da “armadilha
local” e divulgar os efeitos reais das SFSCs para o setor agroalimentar (BORN;
PURCELL, 2006; KIRWAN; MAYE, 2013).

Com o intuito de verificar a relagcéo entre a aplicabilidade empirica dos estudos

e as palavras-chave, utilizou-se o UCINET® de Borgatti, Everett e Freeman (2002).

Figura 5: Relacao entre estudos com aplicabilidade empirica e palavras-chave

Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados gerados pelo UCINET® (2020)

Analisando a Figura 5, com base na técnica de Analise de Redes Sociais
(ARS), demonstra-se que foi realizada uma selecéo das palavras-chave mais citadas
em todos os trabalhos empiricos, com excecédo das duas palavras-chave (SFSC e
farmers market), que foram descritores da metodologia utilizada e por tornarem a
analise da Figura 5 redundante. E possivel identificar que os 21 artigos empiricos
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(atores ou nds) concentram-se em 8 palavras-chave e posssuem fluxo unidirecional.
Essa rede que se apresenta € caracterizada como monomodal, ou seja, sao redes de
um s6 tipo de ator. Um ator ou né pode alcangar outro ou n&o, determinando o tipo de
relagdo. Com isso, pode-se perceber que o indice de centralizacdo mais forte pode
ser observado nas palavras-chave “feiras”, “alimento local”’ e “cadeia de suprimentos”.

Dos 21 artigos selecionados que apresentam aplicabilidade empirica, 6 deles
nao apresentaram os termos-chave. Os demais tiveram entre 3 e 6 palavras-chave, e,
ao todo, foram elencadas 87 palavras-chave pelos autores. Estas foram selecionadas
por terem sido utilizadas por mais de um autor e por remeterem diretamente a teoria
estudada.

Por meio do site https://www.wordclouds.com/, analisou-se a maior incidéncia
de palavras que s&o citadas nos artigos selecionados. Os parametros delimitados
foram: 87 palavras mais mencionadas, tamanho minimo de 5 letras. Quanto ao
agrupamento, optou-se por termos de correspondéncias exatas, com palavras
derivadas e sindnimos. Foi excluido o termo “cadeias curtas de abastecimento de
alimentos”, que é diretamente relacionado com a pesquisa, haja vista que, por tratar
do assunto analisado, teria maior incidéncia de citagdes. O resultado é apresentado

na Figura 6.
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Figura 6: Nuvem de palavras

g P S tid.,

Fonte: Elaborado pela autora (2020) pelo site: https://www.wordclouds.com

Por meio da nuvem de palavras da Figura 6, é possivel notar que temas como
‘comida local’, “consumo alternativo”, “desenvolvimento”, “sustentabilidade” e
“‘conexdes” estdo em evidéncia nos discursos dos autores e corroboram para um
melhor entendimento dessas questdes neste trabalho.

Quanto aos resultados dos artigos selecionados, 21 deles apresentam
resultados empiricos que corroboram para os estudos sobre cadeias curtas de
abastecimento de alimentos, representando 80,76% do total de artigos, seguido por
19,24%, que representam os demais que realizam discussdes tedricas. O Quadro 2,

a seguir, mostra o que foi pesquisado.
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Quadro 2: Aplicabilidade empirica dos estudos

Autor Titulo
Syrovatkova; Farmers’ markets’ locavore challenge: The potential of local food production for newly emerged farmers’ markets in Czechia
Hrabak;
Spilkova (2014)
Renewable Na Republica Tcheca, o movimento local e de boa qualidade tem sido representado pelo crescimento de mercado de agricultores durante

Agriculture and | os dois ultimos anos. O objetivo deste trabalho foi analisar o potencial do setor agricola tcheco para abastecer a rede recentemente
Food Systems | desenvolvida de mercado de agricultores. A abordagem quantitativa aplicada foi baseada nos dados estatisticos nacionais sobre o setor
agricola usado para desenvolver um conjunto de indicadores em mapas. Os resultados mostram um alto potencial tedérico do setor
Republica agricola da Republica Tcheca para os mercados de agricultores de abastecimento, porque ha muitos pequenos agricultores que
Tcheca produzem produtos vendaveis a esses mercados. No contexto tcheco, onde a tradicdo de exploragdo das empresas independentes foi
interrompido pelo pais, a falta de experiéncia com empreendedorismo privado e de marketing entre os agricultores parece ser o principal
obstaculo para um maior envolvimento dos agricultores para os mercados de agricultores. Pode ser também uma das razdes para o

baixo interesse dos agricultores em atuar nesses mercados.

Bimbo et al. The Hidden Benefits of Short Food Supply Chains: Farmers’ Markets Density and Body Mass Index in Italy
(2015)

Studies in A medida que mais agricultores adotam os circuitos curtos, os consumidores podem se beneficiar deles conforme o aumento do acesso
Agricultural a opgodes de alimentos mais saudaveis. Isso pode levar a potenciais beneficios sociais por meio de uma redugao nas taxas de obesidade.
Economics A relagdo entre a presenga no mercado de agricultores compostos por adultos italianos e o indice de Massa Corporal (IMC) foi avaliada

pela aplicagao de regressao quantilica em um banco de dados, em nivel individual transversal. Resultados ilustram que, para a maioria
Italia dos adultos italianos, uma maior densidade de mercados dos agricultores estd associada com menor IMC e que essa relagao torna-se

mais marcada para individuos com maior IMC. A luz dos resultados, os formuladores de politicas podem prosseguir a possibilidade de
adotar medidas que facilitem o desenvolvimento, o desempenho e a continuidade do SFSC como um meio para o bem-estar dos
consumidores de apoio. Esse objetivo poderia ser perseguido de maneiras diferentes. Primeiro, os governos podem apoiar diretamente
as SFSCs, empregando esquemas de contratos publicos “locais”, aumentando a rentabilidade dos produtores de alimentos locais, bem
como a qualidade nutricional dos alimentos servidos nas instituicdes publicas e o bem-estar das pessoas.
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Quadro 2 - Continuagéo

Giampietri;
Finco; Del
Giudice (2015)
Quality —
Access to
Success

Italia

Mastronardi et
al. (2015)
International
Food and
Agribusiness
Management
Review

Italia

Konec&ny; Hajna;
Zdrahal (2016)
International
Scientific Days
2016

Republica
Tcheca

Exploring Consumers’ Attitude Towards Purchasing In Short Food Supply Chains

Este estudo investigou a atitude do consumidor com relagéo a sua intengdo de compra de alimentos em cadeias curtas de abastecimento
(SFSCs), em vez de cadeias de mercado convencionais. Uma revisdo de literatura relevante resume a preocupagéo das pesquisas
sobre SFSCs e seus impactos. De acordo com a Teoria do Comportamento Planejado (TCP), uma pesquisa foi realizada entre
estudantes universitarios na ltalia, a fim de validar um questionario piloto e testes de variaveis comportamentais que tém efeito
significativo sobre a intengdo comportamental para SFSCs ligadas a preferéncia. Os resultados mostram que a sustentabilidade,
conveniéncia e desenvolvimento local desempenham um papel fundamental na intengdo que impulsiona as preferéncias de compras
nas cadeias curtas. Como a intengdo sob investigacdo pode ser considerada um antecedente do comportamento, ha também muitas
implicacdes politicas. Por exemplo, a escolha de agdes apropriadas para promover SFSCs, como adaptar a comunicagao e estratégias
de marketing junto dos consumidores e agricultores. Essa pesquisa expandiu para outra na busca de mais amostras dos consumidores,
a fim de investigar outras variaveis TCP subjacentes a intencado dos consumidores e comportamento em relagao as compras em SFSCs
e controle do comportamento percebido.
Exploring the Role of Farmers in Short Food Supply Chains: the case of Italy

O objetivo deste artigo foi explorar o papel dos agricultores na Italia que estdo envolvidos em cadeias curtas de abastecimento de
alimentos (SFSCs), prestando especial atengéo a sustentabilidade em termos de suas dimensdes sociais, econdémicas e ambientais. A
pesquisa esta baseada em um conjunto de indicadores ligados aos aspectos estruturais e econémicos, e também para questdes
relacionadas com o emprego de modelos ANOVA e MANOVA, que sdo usados para comportamentos destaque como o aspecto agricola
dentro SFSCs. A analise identificou a natureza complexa das relagdes entre fazendas envolvidas em varios esquemas de cadeias curtas
de abastecimento alimentar em relagao a sustentabilidade. Enquanto a dimensé&o social € muito importante no caso de mercados de
agricultores e fazendas de cadeia multi, a dimensao ambiental é mais significativa para os grupos de compra de solidariedade e fazendas
que vendem diretamente. A dimensido econbémica tem um papel fundamental em cada um dos diferentes tipos. Para além dessas
consideracodes, as SFSCs tém um lugar fundamental na promocéo e alcance da sustentabilidade em nivel local.
A few notes on the study of short food supply chains on the example of farm boxes in the Czech Republic

Os autores exploraram a pratica de esquemas de caixa (as chamadas caixas agricolas) para descreverem aspectos do seu
desenvolvimento, como uma das opgbes de substituicdo da forma tradicional de distribuicdo de alimentos e consumo de alimentos
encontrada pelas cooperativas na Republica Tcheca. Os atores do uso do esquema de caixa oferecerem seus produtos por meio de
canais online. A pesquisa revela uma diferenciagédo regional das caixas agricolas na Republica Tcheca, nas relagdes com os clientes,
com a sede, com os pontos de abastecimento e diferengas na natureza do produto, bem como na sua gestao.
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The contributions of short food supply chains to territorial development: a study of three Quebec territories

Este estudo traz contribui¢cdes para as SFSCs em termos de desenvolvimento territorial em trés territérios contrastantes no Quebec.
Desenvolveu-se um modelo que aponta quatro dimensdes interligadas por meio de relagdes sistémicas: bem-estar dos agricultores,
desenvolvimento local, bem-estar da comunidade e protecdo ambiental. Os resultados da pesquisa demonstraram que, quando se
consideram os indicadores da pesquisa, as SFSCs apresentam um efeito positivo sobre os trés territérios. Os que mais se destacaram
positivamente sdo: a criagdo de empregos, o desenvolvimento de competéncias para os agricultores, a satisfacdo no trabalho e a
adocao de praticas agricolas sustentaveis. Os elementos mais neutros se relacionam com as receitas para os agricultores envolvidos
em SFSCs, o peso econdmico das SFSCs dentro da economia local, a influéncia de SFSCs sobre o acesso aos alimentos frescos e
saudaveis e seus efeitos sobre a coesdo social.
Farmers’ motivation and perceived effects of participating in short food supply chains: evidence from a North Italian survey

Apesar do valor e importancia que apresentam as cadeias curtas de abastecimento de alimentos, ainda alguns pesquisadores tém
reagido com ceticismo com relagdo a essa estrutura de vendas. Segundo eles, uma relagdo estreita com os consumidores nao
implica em mais lucro. Na verdade, o aumento dos custos de marketing deve ser considerado e ainda ha assimetria de informagbes
e 0s agricultores poderiam tirar proveito da confianca do consumidor. O estudo explora a motivacdo dos agricultores e procura
perceber os efeitos da participagdo nas cadeias curtas de abastecimento alimentar. Foi analisada também a localizagdo das
fazendas, juntamente com seu tamanho, produgéo, canais de venda e a quota de mercado relativa, bem como se eles possuiam
certificacdo de qualidade. Descobriu-se que os agricultores que trabalham em SFSCs optam por um tipo de mecanismo de
certificagdo com base nas relagdes de consumo/produtor em vez de optar pela qualidade com certificagdo. Além disso, a analise
multivariada mostrou diferentes motivacdes e percepc¢des de vendas diretas entre agricultores: os que eram maiores e estavam mais
distantes do ponto de venda foram positivos para os valores sociais das SFSCs, enquanto o restante parecia menos competitivo e
foram mais motivados por lucro e sobrevivéncia.
Cadeias curtas de alimentos organicos: aspectos das relagdes de proximidade entre consumidores e agricultores no Brasil

Esta pesquisa empirica teve a intengdo de obter mais conhecimento a respeito de aspectos especificos do comportamento do
consumidor brasileiro de alimentos organicos em circuitos curtos. Os resultados da pesquisa qualitativa e exploratéria revelaram que
os principais motivos pelos quais os consumidores preferem comprar alimentos organicos em feiras foram, respectivamente, a
proximidade da feira ao local de trabalho ou as suas casas e a confianga no produtor. Foram considerados de menor importancia a
diversidade de produtos no local, certificagdo e o preco dos produtos. Segundo os produtores entrevistados, as feiras e as vendas
diretas nas propriedades criam pontos de encontro entre produtores e consumidores, que disseminam nao s a proposta organica e
agroecoldgica, mas valores e estilo de vida. Por fim, os produtores acreditam que repassar informacgdes técnicas sobre a producao
organica aos consumidores também confere credibilidade aos seus produtos e servigos, além de servir como gerador de confianga
e lealdade. Assim, demonstra-se que a confianca depende mais dos relacionamentos de proximidade entre produtores e
consumidores do que de documentos ou selos que assegurem a qualidade dos produtos.
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Por que muitos agricultores ndo formalizam o comércio de alimentos através das cadeias curtas?

Neste trabalho, foram analisadas algumas normas e regras das instituicdes reguladoras dos alimentos em relagédo as cadeias curtas
das agroindustrias familiares. Sdo discutidas as normatizacdes sanitarias federais, estaduais e municipais ndo eficazmente integradas,
bem como as novas legislagbes. O autor analisa o papel dos novos sistemas unificados, mostrando os beneficios que podem gerar em
termos de integragao dos distintos niveis de inspeg¢ao dos alimentos. Também sao discutidas as atribuicbes, acdes desenvolvidas e
principais limitagbes existentes nos servigos de inspegédo da Coordenadoria de Inspegédo de Produtos de Origem Animal (CISPOA) e
dos Sistemas de Inspe¢ao Municipal (SIM). A pesquisa foi realizada no RS e aponta que mais de 70% das experiéncias estao informais
perante as instituicdes do Estado que regulam a producgao, distribuicdo e consumo dos alimentos. O trabalho evidenciou que o alto grau
de informalidade deve-se a legislagao alimentar do pais, que n&o é adequada a realidade produtiva e socioecondmica das agroindustrias.

A Theory of Planned behaviour perspective for investigating the role of trust in consumer purchasing decision related to
short food supply chains

Para buscar entender melhor o crescente aumento das cadeias curtas de abastecimento alimentar na Italia, fez-se necessario uma
investigacao sobre as motivagdes de consumo e comportamento com relagdo as redes alternativas agroalimentares por meio de um
modelo estendido da Teoria do Comportamento Planejado. O papel da confianga do consumidor para a compra de cadeias curtas, bem
como o papel do consumidor que vai na residéncia rural e que prefere comprar do comércio justo (fair trade). Essa evidéncia é
interessante para sugerir novas estratégias de marketing para os agricultores na diregdo de formas mais éticas e relacionadas com a
confianga do consumidor.

Cadeias curtas de abastecimento alimentar em Sao Petesburgo (Russia): perspectivas de desenvolvimento

A agricultura russa nas duas ultimas décadas vem experimentando uma crise persistente, com a maioria dos indicadores da produc¢ao
agricola reduzidos a metade ou a um tergo dos niveis originais. Sé recentemente sofreu certa estabilizacdo. Contudo, foi encontrada
evidéncia, neste estudo, de uma demanda crescente por produtos locais na Russia, a qual foi estimulada por uma virada patriética e
nostalgica para os alimentos nacionais, bem como pela necessidade de maior qualidade e seguranga dos produtos. Foram detectadas
varias iniciativas de cadeias curtas de abastecimento alimentar em S&o Petesburgo, as quais foram categorizadas em trés tipos:
plataformas de reconexao (mercados, feiras, plataformas em internet); iniciativas de interagdo mobilizadas pelos produtores (pontos de
vendas de produtores, foodfrucks, maquinas de vendas e tanques de leite); e iniciativas mobilizadas pelos consumidores (compras
diretas individuais ou coletivas, no local de produgéo ou via lojas da internet ou cooperativas). O estudo das SFSCs na Russia enfrenta
desafios com relagao a postura desconfiada de certos informantes e a falta de divulgagédo e de disseminagao das informagdes sobre
suas atividades, pontos de vendas e agendas.
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Compreendendo as redes alimentares alternativas: o papel de cadeias curtas de abastecimento de alimentos no desenvolvimento
rural

Este estudo buscou explorar evidéncias empiricas mais quantitativas sobre a incidéncia e os impactos gerais das SFSCs na Europa.
Por meio de um estudo exploratério, os dados disponiveis ndo permitiram aplicar plenamente a diferenciagdo da tipologia das SFSCs.
Os dados foram coletados de acordo com trés campos distintos de atividade e empiricamente definidos: agricultura organica, produgao
de especialidades e venda direta, apesar das barreiras metodolégicas que se apresentam a pesquisa sobre novas praticas de
desenvolvimento rural. Entretanto, foi possivel desenvolver uma série de indicadores de impacto socioeconémico. Os resultados
mostram que paises como ltalia, Franga e Alemanha possuem sinergias suficientes entre diferentes tipos de praticas de desenvolvimento
rural, podendo agregar valor de forma significativa aos sistemas locais de produgio. Isso indica que o processo de encurtamento das
cadeias de abastecimento de alimentos da origem a novas relacdes de mercado, que se estruturam em torno de novas formas de
associagao e apoio institucional, envolvendo uma gama de atores que operam nessas cadeias e nessas redes que as circundam. Além
disso, essas relagdes devem modificar-se e reconfigurar-se ao longo do tempo e do espaco.

As cadeias curtas de abastecimento na inovagao dos Grupos de Aquisi¢coes Solidarias (GAS): a construgéo social das praticas
(alimentares) sustentaveis

Esta analise refere-se a experiéncia de cidadaos-consumidores que se uniram a uma iniciativa coletiva de abastecimento alternativo —
os Grupos de Aquisi¢cdes Solidarias (GAS) — que envolvem-se em um complexo processo de mudancas de atitudes e praticas na Italia.
Este trabalho buscou examinar as dindmicas sociais subjacentes a tal processo que ocorre nesses espacgos relacionais especificos. Os
GAS séo grupos auto-organizados de consumidores que adquirem produtos em conjunto por meio de uma relagédo direta com os
produtores. Nesses grupos, todas as interagdes e atividades s&o inspiradas por principios éticos compartilhados (sustentabilidade,
equidade, mutualismo). O conceito fundamental é o da solidariedade, que se expressa no respeito ao ser humano e ao meio ambiente.
A experiéncia do GAS expressa plenamente a relevancia do desenvolvimento das cadeias curtas de abastecimento. Eles configuram,
de fato, verdadeiros espagos de inovagao social, de construgdo social de uma cultura alimentar alternativa e de suas praticas. O GAS
pode ser considerado como nicho de inovagao, nos quais novos sistemas sociotécnicos sdo construidos coletivamente em torno de
novos significados atribuidos aos alimentos nas comunidades locais.
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Critical success factors in Short Food Supply Chains: case studies with milk and dairy producers from ltaly and Brazil

As SFSCs reduzem distancias entre produtores e consumidores, bem como reduzem outras atividades rurais. Este estudo avaliou o
papel dos fatores criticos em um estudo de caso multiplo, avaliando duas SFSCs de leite na Italia e duas SFSCs de leite no Brasil. As
prinicipais lacunas encontradas no estudo s&do os cuidados ambientais em pequenas fazendas e a necessidade de salvaguardar a saude
dos consumidores. Os fatores de sucesso em SFSC s&o descritos por meio de dimensées comportamentais importantes observados
nos agricultores, como lealdade reciproca e relagdes pessoais com os consumidores, melhoria da qualidade do produto por meio das
relagdes diretas, redugédo de produtos quimicos nas culturas, lucro ndo é o Unico resultado importante da atividade. O estudo aponta
alguns fatores criticos de sucesso para a implementagao das SFSCs, como operagdes ambientalmente amigas, especificidade das
marcas territoriais, relagdes diretas e éticas entre produtores e consumidores, produgéo organica, seguranga alimentar e rastreabilidade,
patriménio cultural, saide do consumidor, identificagdo da origem de produtos e local de trabalho, cooperagédo e orgulho. O estudo
constatou que, apesar de os produtores terem se esfor¢gado para abragar as mudangas culturais por meio da implementag¢éo das SFSCs,
a principal motivagao ainda é a econdmica, a diminuigdo dos custos de transporte e a eliminagdo dos agentes intermediarios que
representavam gastos pesados.
Determining the target groups of Hungarian short food supply chains based on consumer attitude and socio-demographic
factors

Condizente com a tendéncia observada em outros paises europeus, nos ultimos anos tem havido uma demanda crescente entre os
consumidores hungaros para produtos adquiridos diretamente de agricultores. No entanto, nenhuma pesquisa antes desta foi publicada
na determinagdo de grupos de consumidores de produtos na cadeia curta de abastecimento alimentar (SFSC) na Hungria. Este estudo
descreve quais grupos de consumidores estdo mais propensos a comprar tais produtos, e as suas razdes para fazé-lo. No verao de
2013, 1.015 adultos aleatoriamente escolhidos na rua foram entrevistados face-to-face por meio de questionarios com pessoal treinado.
A pesquisa explorou a sua vontade de apoiar as vendas diretas e produgao de alimentos locais, suas percepgdes de confiabilidade do
produto e suas atitudes em relagao a sistemas globais de abastecimento de alimentos. Os resultados mostraram que o método descrito
€ uma forma eficaz de identificar grupos de potenciais consumidores-alvo de SFSC na Hungria.
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Cadeias curtas: experiéncias e oportunidades no Chile e em outros paises da América Latina

Este estudo se concentrou nas experiéncias no Chile. Num primeiro grupo, estao os mercados que nasceram como uma necessidade
dos produtores de disponibilizarem seus produtos sob melhores condi¢des de venda. Este representou uma grande proporgéo de
produtores que buscam melhores alternativas de comercializagédo, encontram-se nessa categoria mercados camponeses da Colémbia,
Peru e Equador. Um segundo grupo de mercado de agricultores consolidado em paises mais ricos e mais emergentes na América Latina
emergiu na busca por novas experiéncias de consumo, baseadas no resgate e na promogéao das tradigdes e dos sabores. Todavia, para
que essas contribuicbes fossem efetivas, foi necessario avancar, orientando os servicos de assessoria técnica para as atividades de
comercializagdo e a promogao das capacidades dos agricultores, bem como o fortalecimento das capacidades de gestao daqueles
agricultores que participam de diferentes tipos de cadeias curtas e na incorporagao de atores locais que contribuiram para articular
oferta e demanda.

Who is feeding embeddedness in farmers' markets? A cluster study of farmers’ markets in Gipuzkoa

O enraizamento entre produtores e consumidores tem sido um dos fatores que influenciaram na sobrevivéncia dos mercados de
agricultores como sendo um dos principais canais nas cadeias curtas de abastecimento de alimentos (SFSCs) para os produtores
agricolas. O intento da pesquisa é analisar se os fatores que favorecem a relagéo entre produtores e consumidores envolvidos ajudam
a construir uma relagdo de confianga mutua nos mercados locais. Foi realizada uma avaliagdo da dimenséao social dos mercados de
agricultores na provincia de Gipuzkoa (Basco-Espanha). Por meio de uma analise de cluster, a pesquisa busca conhecer a natureza
das motivagdes dos produtores para participar dos mercados locais e motivagdes coletivas dos consumidores. Os resultados apontam
que existem motivagdes especificas relacionadas com as caracteristicas de cada individuo, como sexo, idade, o modelo produtivo e de
consumo dessas pessoas. Tem-se, entdo, uma identidade diversificada entre produtores e consumidores, como profissional, social e
cultural.
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Off to market: but which one? Understanding the participation of small-scale farmers in short food supply chains — a
Hungarian case study

A pesquisa descrita neste artigo foi projetada para identificar os fatores que influenciam a importancia de agricultores de pequena escala
em diferentes canais de marketing em cadeias curtas de abastecimento de alimentos. O foco esta nos dois tipos completamente
diferentes de mercado que estao presentes na Hungria: mercados ‘convencionais’, onde ndo ha restricbes a localidade, mas a relagéo
agricultor/mercado baseada em contratos de ligagdo e o segundo tipo sdo os recém-emergentes cultivaveis e mercados em que so os
produtores locais podem vender ad hoc, usando suas proprias instalagdes portateis. Os resultados sdo baseados em uma pesquisa que
foi realizada em 2013. A preferéncia por mercados de agricultores € mais forte para agricultores que estdo mais abertos a cooperagéo,
tém planos de investimento especificos para o desenvolvimento de suas fazendas e entre aqueles que estdo procurando diretamente
interagir com seus clientes para evitar os atravessadores. A relevancia é destacada pelo funcionamento de um sub-programa de
financiamento da Unido Europeia; perfis dos agricultores em determinado canal de marketing, que deve ser entendida por cadeias curtas
de abastecimento de alimentos e estdo sendo efetivamente promovidos. Diferentes tipos de pequenos agricultores estdo sendo
beneficiados com diferentes estruturas de apoio, intervengdes e iniciativas.
Farmers’ Attitudes towards Participation in short Food Supply Chains: evidence from a Chinese field research

O objetivo deste estudo € investigar as atitudes dos agricultores no sentido de participar de SFSCs por meio da realizagdo de uma
pesquisa de campo na China. As entrevistas semiestruturadas foram implementadas com oito participantes selecionados a partir de um
mercado do fazendeiro local de médio porte como um estudo piloto. As razdes sociais € econdmicas sdo encontradas para serem as
principais motivacdes dos agricultores chineses que participam de SFSCs. Contudo, nenhum desses participantes entrevistados esta
ciente dos efeitos ambientais de SFSCs. Esses agricultores chineses entrevistados desconhecem os efeitos ambientais na agricultura
e nunca ouviram falar de biodiversidade e agricultura sustentavel antes. Além disso, os achados foram comparados com estudos
existentes realizados em paises desenvolvidos. Verificou-se que os agricultores chineses participam de SFSCs, mas de forma muito
passiva ainda, uma vez que a falta de conhecimento é atuante, embora exista um interesse principiante de apoio governamental.
Consumers’ and farmers’ characteristics in short food supply chains: an exploratory analysis

Este estudo propbs a definigdo dos agricultores e dos consumidores de mercados de agricultores em termos de seu aspecto
sociodemografico e as suas caracteristicas comportamentais por meio de entrevistas face-to-face com 60 agricultores e consumidores.
Os resultados encontrados mostram que os consumidores sdo mulheres com idade média de 49 anos e com alto nivel de escolaridade.
Elas atribuem grande valor a disponibilidade de produtos frescos e organicos, valorizando monetariamente os produtos. Os agricultores,
por outro lado, s&o principalmente do sexo masculino, com idade média de 45 anos, segundo grau completo, e valorizam a criagdo de
uma relagao direta e duradoura com os consumidores, a fim de transmitir informagcdes sobre a qualidade e a autenticidade de seus
produtos. Além disso, eles estdo abertos a ado¢ao de novas técnicas produtivas na agricultura.
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Vittersg et al. Short Food Supply Chains and Their Contributions to Sustainability: Participants’ Views and Perceptions from 12 European
(2019) Cases

Sustainability Este estudo explora o papel dos diferentes tipos de SFSCs e a sua contribuicdo para a sustentabilidade por meio de participantes
(consumidores, retalhistas e produtores) de pontos de vista e de percepgdes diferentes. Como parte do projeto europeu FI2020
Noruega, Reino = “Strength2Food”, conduziu-se um estudo de caso que analisou 12 casos europeus de SFSCs em seis paises: Franga, Hungria, Italia,

Unido, Italia, Noruega, Polbénia e Reino Unido. Foi aplicada uma abordagem de método misto, incluindo a coleta de dados primarios, por meio de
Franga, Poldnia entrevistas em profundidade e pesquisas com clientes, bem como pesquisa documental. Os resultados sugeriram que,
e Hungria independentemente do tipo de SFSC, um forte consenso entre os participantes foi encontrado sobre a contribuicido das SFSCs para a

sustentabilidade social. No entanto, pontos de vista dos participantes diferem em relagdo as dimensdes econdmicas e ambientais da
sustentabilidade. Essas diferencas estéo relacionadas com a forma como foram organizadas as SFSCs e algumas diferencgas regionais
atribuidas ao significado da SFSC em diferentes partes da Europa. O artigo conclui que a heterogeneidade espacial das SFSCs,
incluindo as diferengas entre atores das cadeias de suprimentos, e diferentes formas de organizagdo de SFSCs, bem como as
caracteristicas regionais e territoriais, influenciam todo o processo de forma distinta no que tange ao aspecto econémico e ambiental da
sustentabilidade.

Fonte: Elaborado pela autora (2020)
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No Quadro 2, demonstra-se que, dos 21 estudos apresentados que tiveram
aplicabilidade empirica, 6 estudos foram encontrados no material complementar
usado em programas Stricto Sensu em formato de capitulos de livro. Dos 15 artigos
cientificos empiricos, 8 pertencem a base cientifica Web of Science e 7 s&o oriundos
da base SCOPUS.

Identificou-se que os estudos foram publicados de 2014 até 2019, mesmo nao
tendo delimitacdo de tempo na pesquisa da base cientifica. Dentre esses, 0 ano que
mais se destacou em publicagdes foi o de 2017, com 10 estudos, seguido por 3
publicagcdes em 2015 e em 2018. Isso demonstra como o tema ainda € novo e pouco
explorado.

E possivel vislumbrar, nesse estudos, que o aspecto social das SFSCs é o
que possui 0 maior destaque na maioria das publicagdes, ja o aspecto econdébmico
aparece as vezes de forma neutra ou tendo a principal motivagao por reduzir os custos
de transporte e eliminar os agentes intermediarios que representavam gastos pesados
e em outros nem aparece, e 0 aspecto ambiental aparece salientado apenas em
alguns dos estudos. O papel da confianga na relagdo produtor/consumidor merece
destaque, outros estudos sao pesquisas referentes ao perfil de consumidores ou de
agricultores, pesquisas de comportamento e sociodemograficas, conforme verificado

na Figura 7.
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Figura 7: Relagdo tedrico/lempirica dos dominios das SFSCs com o
produtor/consumidor
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A Figura 7 sintetiza a relagao tedrico/empirica trabalhada nesta revisao
sistematica, enfatizando os aspectos positivos e negativos apontados por todas as
publicacdes estudadas nesta pesquisa. O enraizamento produtor/consumidor se
mostra como o motor propulsor de todas as demais relagdes. Os estudos mostram
que, dessa relagcao, nascem as vendas diretas, a confianga do consumidor que tera
produtos de qualidade e autenticidade como aspectos positivos e tém-se 0 caso dos
grupos de aquisigdes solidarias (GAS), que sdo percebidos como uma construgéo
social das praticas alimentares e os esquemas de caixas agricolas. Também ha
estudos sinalizando que, dessa relacao, pode acontecer a assimetria de informagdes
por parte do produtor como um aspecto negativo.

Nos mercados de agricultores, por sua vez, tem-se, como aspecto positivo, a
questao de estarem préximos da moradia ou do trabalho das pessoas, podendo ser
considerados uma opcao de alimentos frescos e mais saudaveis ou organicos. Os
estudos apontam para a questao da preferéncia do consumidor e indicadores de bem-
estar dos agricultores também. E, como apontamento negativo, a pesquisa evidenciou
que o alto grau de informalidade se deve a legislagao alimentar do pais, que ndo é

adequada a realidade produtiva e socioecondmica das agroindustrias, e, por fim, que
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os mercados locais e toda a sua integracao revelada na Figura 7 demonstram

capacidade de fomentar o desenvolvimento local.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este artigo teve por objetivo analisar o enraizamento que os produtores e
consumidores apresentam em sua interacdo nos mercados locais por meio dos
estudos empiricos nas cadeias curtas de abastecimento de alimentos, buscando
analisar os impactos do ponto de vista ecomico, social e ambiental.

Diante do exposto, verificou-se que a teoria que envolve os estudos sobre
cadeias curtas de abastecimento de alimentos, embora ndo tenha sido delimitado o
tempo na busca da pesquisa, s6 apareceram estudos empiricos sobre o assunto a
partir de 2014, demonstrando a atualidade do tema.

Por meio desta revisao sistematica, identificou-se também que a maioria dos
trabalhos (21 estudos) que discutiram sobre cadeias curtas de abastecimento de
alimentos sdo empiricos, trazendo a possibilidade de identificacdo de lacunas nos
estudos ja publicados, o que acaba por corroborar de forma robusta para o
fornecimento de parametros de comparacgao para estudos futuros.

Este estudo mostra que as SFSCs enfrentam desafios diferentes. Em primeiro
lugar, existem diferengas entre os tipos de SFSCs como o grau de variabilidade
constatado, tanto nas tipologias conceituais quanto na analise dos estudos empiricos.
Em segundo lugar, na medida em que as questdes ambientais, econdmicas e sociais
também sao vistas como importantes, dependendo das motivagdes especificas
relacionadas com as caracteristicas de cada individuo e de seu consumo, mostrando
uma identidade diversificada que nédo permite a generalizagdo na relagdo entre
produtores e consumidores. Sinalizando, entdo, ndo existir um modelo dominante de
desenvolvimento dessas cadeias no que se refere as interagdes entre unidade
agricola, instituicbes e o contexto associativo.

Revelou-se, ao longo do estudo, a complexidade de reconsiderar, na
construcao de modelos sustentaveis de producdo e consumo, a relagado entre a
responsabilidade privada e a responsabilidade publica. Verificou-se que, para ocorrer
a sustentacdo do desenvolvimento rural por meio do crescimento de cadeias curtas
de abastecimento de alimentos, sdo necessarios apoio institucional e novas formas

de associativismo, envolvendo uma gama de atores que operam nesse processo.
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Além disso, essas relagdes entre eles devem transformar-se e redesenhar-se ao longo
do tempo e do espaco.

Analisando os resultados apresentados pelos autores, constatou-se que a
maioria dos trabalhos enaltecem o aspecto social que se mostra inerente as SFSCs.
Estas incorporam valores sociais e culturais coletivos, modificando a maneira como o
alimento € concebido. Destacam que as questdes sociais sdo capazes de servir de
ponte entre diferentes mundos sociais, tanto em seus componentes de necessidades,
quanto nos de seu potencial. No que tange as praticas com os cuidados ambientais
de pequena escala em pequenas propriedades, mostram-se como uma lacuna em
alguns dos estudos, o0 que suscita a questao: as SFSCs serao capazes de limitar os
danos ambientais gerados e conseguirdo, além disso, promover externalidades
positivas produzidas por alguns modelos de agricultura, em termos de aprimoramento
da paisagem ou de protecdo da agrobiodiversidade, por exemplo (MARINO;
MASTRONARDI, 2013).

No aspecto econdmico, as SFSCs objetivam, especialmente em épocas de
crise econbmica, encurtar a cadeia de abastecimento, principalmente para reduzir
custos de comercializagdo, acionando um contato direto entre produtores e
consumidores, sem a intermediacao de varejistas ou atacadistas e reduzindo também
os custos logisticos, reduzindo os quildbmetros que o alimento precisa percorrer até
chegar aos consumidores. Isso possibilita vantagens econd6micas tanto para o
agricultor familiar, que pode obter mais valor agregado no preco final dos produtos,
quanto para os consumidores, que podem se beneficiar da compra direta de produtos
locais, com menores custos de transporte, embalagem e distribuicdo, pagando, assim,
um prego menor.

Em resposta a questdo que norteou esta pesquisa € possivel afirmar que o
estudo demonstra a necessidade de mais trabalhos que se concentrem em dinamicas
evolutivas temporais, espaciais e de demanda envolvidas nas SFSCs, de modo a
avaliar se elas sdo econOmica, social e ambientalmente mais sustentaveis a longo
prazo (MARSDEN et al., 2000). Como sugestdo de estudos futuros, aponta-se a
necessidade de mais estudos empiricos com evidéncias sistematicas e objetivas
sobre os impactos “transformadores” das cadeias curtas de alimentos frente aos
efeitos sociais, ambientais, econdmicos e culturais obtidos por meio de metodologias
de avaliagao adequadas. Estudos que sejam capazes de construir um marco cognitivo

sobre as caracteristicas e os efeitos das iniciativas das SFSCs, que possam apoiar a
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formulacdo de politicas apropriadas para essa nova realidade. Por exemplo, a
realizacdo de um estudo mais aprofundado sobre as feiras livres, que, enquanto tipos
tradicionais de cadeias curtas e espacos de comércio de alimentos, diferenciam-se
pelas relacbes de sociabilidade que possibilitam e pelas interacdes sociais diretas

entre produtores e consumidores.
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ESTUDO 4 - ESTUDO DA FEIRA LIVRE DE CASCAVEL-PR: SOB A OTICA DOS
PRODUTORES E DOS CONSUMIDORES

RESUMO: O objetivo deste estudo € analisar o mecanismo de funcionamento de uma
feira livre como forma de estimar seu potencial para a inclusdo socioprodutiva e
comercial frente as redes convencionais de varejo. Busca-se, também, verificar se
ocorre o fortalecimento das cadeias curtas de abastecimento de alimentos e se a feira
tem como consolidar-se como um local de percepcdo dos consumidores e dos
produtores aos aspectos das dimensdes “distintividade” e “conectividade” desses
mercados enraizados (imersos). O artigo se configura como um estudo de caso
qualitativo aplicado a Feira do Produtor em Cascavel, no estado do Parana. Nos
meétodos utilizados no caso dos produtores foram dados coletados por meio de uma
pesquisa direta (face-to-face) com os agricultores familiares feirantes e a analise dos
dados foi executada em parte pelo software IRAMUTEQ. No caso dos consumidores,
foram aplicadas entrevistas com uso de questionario avaliados pela escala Likert e
média. Quanto aos resultados, a feira se mostrou capaz de demonstrar a inclusao
socioprodutiva dos agricultores familiares por trés principais aspectos: primeiro, por
estar organizada a partir da associagdo dos produtores; segundo, por contar com
relagdes consolidadas e de confianca entre os agricultores familiares feirantes e os
consumidores; e, terceiro, por possuir relagdes solidarias entre os participantes. A
inclusdo comercial também foi confirmada e na feira as cadeias curtas de
abastecimento de alimentos sao fortalecidas na medida em que se constréem vinculos
comerciais entre os agricultores familiares feirantes e os consumidores. A feira
consolidou-se como um espacgo a ser percebido pelos consumidores e dos produtores,
no que se refere a duas das cinco dimensdes dos mercados imersos.

Palavras-Chave: Feiras livres. Agricultores familiares. Inclusdo socioprodutiva.

STUDY OF THE STREET MARKET OF CASCAVEL-PR: FROM PRODUCERS’ AND
CUSTOMERS’ PERSPECTIVE

ABSTRACT: This study aims to analyze the working mechanism of a farmers market
to estimate its potential for socio-productive and commercial inclusion compared to
conventional retail chains. The aim is also to verify if there is a strengthening of the
short food supply chains and if the farmers market can consolidate the aspects of the
"distinctiveness" and "connectivity" dimensions of these deep-rooted (immersed)
markets. The article is configured as a qualitative case study applied to the Feira do
Pequeno Produtor (Small Farmers Market) in Cascavel, Parana. In the case of
producers, the methods used were data collected through a direct survey (face-to-face)
with family farm marketers, and data analysis was performed in part by the IRAMUTEQ
software. In the case of consumers, interviews were applied using a questionnaire
evaluated by the Likert scale and mean. As for the results, the farmers market in this
study was able to demonstrate the socio-productive inclusion of family farmers through
three main aspects: first, for being organized through the association of producers;
second, because it counts on close and trusting relationships between the family farm
marketers and the customers; and, third, for having solidary relationships between the
participants. The commercial inclusion was also confirmed, and, at the farmers market,
the short food supply chains are strengthened as commercial links are built between
the family farmers and the customers. The fair has established itself as a space
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perceived by customers and producers in two of the five dimensions of the immersed
markets.

Keywords: Farmers market. Family farmers. Socio-productive inclusion.

1 INTRODUGAO

A gradativa aglomeragao dos sistemas agroalimentares em geral ao redor de
grandes redes de varejo extremamente rigorosos inibem a participagao de agricultores
familiares nos mercados agropecuarios e restringe a oferta de produtos aos
consumidores finais (WILKINSON, 2003, SCHNEIDER et al., 2020). Essa realidade
tem contribuido para uma tentativa mundial para a construcdo de mercados
alternativos fundamentados em cadeias curtas de abastecimento de alimentos que
comercializam no intento de aproximar produtores dos consumidores (HINRICHS,
2000, GAZOLA; SCHNEIDER, 2017).

O mecanismo de encurtamento das relagdes entre produtores e consumidores
que fazem parte de determinada cadeia de produgédo agroalimentar consiste em um
esfor¢co de reconstruir as ligagdes que caracterizam as interagées econémicas no
intuito de resgatar as relagdes interpessoais entre os agentes por meio das cadeias
curtas de abastecimento de alimentos, amplamente discutidas no Estudo 3.

O objetivo deste estudo é analisar o mecanismo de funcionamento de uma
feira livre como forma de estimar seu potencial para a inclusdo socioprodutiva de
agricultores familiares em cadeias curtas de abastecimento de alimentos de
comercializacao frente as redes convencionais de varejo. Especificamente, objetiva-
se verificar como a feira pode proporcionar a inclusdo comercial dos agricultores
familiares e se, por meio dela, podera ocorrer o fortalecimento das cadeias curtas de
abastecimento de alimentos, bem como a distribuicdo e o consumo de alimentos. E,
ainda, se a feira tem como consolidar-se como um local de percepcdo dos
consumidores e dos produtores aos aspectos das dimensdes “distintividade” e
“conectividade” desses mercados enraizados (imersos).

Preceitos que guiam tomadas de decisbes de consumidores e produtores
estdo imersos em distintas conjunturas socioculturais e econémicas, concedendo uma
diversidade de tipos de produgao, distribuicdo e consumo de alimentos, que passam

pelo mais convencional (representado pela produgédo de larga escala), até o mais
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original (representado por produtos agroecolégicos e a comercializagao direta) (DIAZ-
MENDEZ; GARCIA-ESPEJO, 2016). As feiras locais se encaixam nessa diversidade
do sistema agroalimentar e representam o canal de comercializag&o alternativo mais
expressivo e tradicional (DAROLT et al., 2016).

As feiras pertencem a um dos grupos de tipologias das cadeias curtas de
abastecimento de alimentos. As feiras livres desempenham um papel significativo no
preenchimento das lacunas deixadas pelo sistema alimentar global. Elas sédo capazes
de atender a um mercado especifico, fornecendo produtos frescos produzidos
localmente, produtos n&o padronizados e itens especiais. Além disso, mostram a
ressocializacao e a respacializacdo na atividade de compra de alimentos, fornecendo
um féorum no qual o produtor interage com o consumidor, dando-lhe um “rosto” para a
impessoalidade da atividade econdmica (FEENSTRA et al., 2003).

No caso das feiras, o significado é criado ndo s6 do roétulo de “local”, mas
também do proprio ambiente de mercado e do ato da compra. Holloway e Kneafsey
(2000) argumentam que o ambiente de mercado pode ser visto como dois espagos
distintos: o primeiro é visto como um desafio ao dominio do supermercado produtivista
(uma forma de os individuos contestarem ideologicamente a ascensao da agricultura
empresarial, além de apoiar os pequenos agricultores). O segundo € um espaco no
qual as nogdes de lugar e identidade sao restabelecidas, quer em termos de orgulho
civico ou de nostalgia por um tempo quando a vida era supostamente mais saudavel
e a comida mais nutritiva (HOLLOWAY; KNEAFSEY, 2000).

As feiras compostas por agricultores familiares comercialmente cumprem
importante papel no estimulo do desenvolvimento rural. Portanto, é primordial
conhecer seu funcionamento e suas caracteristicas que possibilitem a inclusdo desses
agricultores. Diante disso, verifica-se a necessidade de identificacdo dessas
caracteristicas para possibilitar direcionamento de politicas publicas no incentivo de
ampliagéo desses canais de comercializagao (VERANO; MEDINA, 2021).

O ato de compra também é carregado de significado. A maioria dos
consumidores fazem compras nas feiras por razdes mais complexas do que apenas
pela necessidade. Pode-se explicitar que a interagcdo e os lagos sociais que tornam
esses mercados atraentes e, portanto, o ato de compra, significam também confianca
e reciprocidade. Os consumidores sdo normalmente pensados como aqueles que
buscam esse tipo de relagdo com os produtores, mas também sao os agricultores que
buscam essa relacao (BELLIVEAU, 2005).
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Além da comercializagao de produtos baseada na confianga, € nesse local
que os produtores tém a oportunidade de melhorar a renda e produzir um efeito direto
e positivo sobre o bem-estar econédmico. Nesse local, também os vendedores podem
desenvolver habilidades de negdcios, tendo a oportunidade de aprender habilidades
de gestdo empresarial, marketing e comunicagao (FEENSTRA et al., 2003).

Quanto a estrutura deste estudo, além desta introdugéo, apresenta-se a feira
como um cenario dos mercados imersos e suas dimensdes, bem como os métodos
utilizados na pesquisa para os produtores e consumidores. Em seguida, os resultados
e discussodes sobre a feira e seu historico, sobre a inclusdo socioprodutiva e comercial
dos agricultores familiares, principais motivos que os levam a participar da feira.
Posteriormente, apresenta-se como a feira se consolida como local de percepg¢ao dos
consumidores e pelos produtores no que se refere as dimensdes dos mercados

imersos e, por fim, as consideragdes finais.

2 A FEIRA COMO UM CENARIO DOS MERCADOS IMERSOS E SUAS
DIMENSOES

A construcdo dos mercados imersos (oriundo do conceito de
“‘embeddedness”) se da pela construcao social, buscando a interacao e troca entre os
atores, baseada no compartilhamento de um conjunto de normas, regras e valores
institucionais que conduzem o comportamento econdmico e propiciam a criacdo de
beneficios comuns aos envolvidos e a apropriacdo de parcelas mais expressivas do
valor gerado produzido pelos agricultores. Esses mercados emergem dos mercados
agroalimentares convencionais, a contar de suas lacunas estruturais que vislumbram
oportunidades para novos mercados (BRASIL; SCHNEIDER, 2020).

Desse modo, os mercados imersos estao localizados em areas especificas,
mas nao se delimitam ao local e sua governanca, envolvendo tanto instituicbes formais
como informais. Uma das principais caracteristicas dos mercados imersos € que sao
amparados por recursos de uso comum (RUC). Trata-se de um recurso que permite
aos envolvidos/atores atingirem  beneficios comuns, provenientes do
compartilhamento de normas e regras implantadas e implementadas coletivamente.
Nesse aspecto, projeta-se a agao coletiva e autogestao para driblar o oportunismo e,

sendo assim, preservar a reputagao (OSTROM, 1990).
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Segundo os estudos de Brasil e Schneider (2020), os mercados imersos
possuem cinco dimensdes de analise que podem abarcar as principais caracteristicas
desses mercados e que permitem diferencia-los dos padrdées convencionais de
produgcdo e comercializacdo de alimentos. Essas dimensbes sdo: distintividade,
conectividade, multifuncionalidade, governanca e infraestrutura sociomaterial.

A dimensao intitulada “distintividade” se refere as caracterizacbes dos
produtos desse tipo de mercado imerso, que apresenta diferenciacdes dos produtos
do mercado convencional. Pode ser mensurado de diferentes formas: pelo prego, por
ser mais barato ou mais caro, pela qualidade do produto, pelo modo de producgao, pela
organizacao social do tempo e do espaco, possibilitando produtos frescos, ou mesmo
pela disponibilidade, pois, quanto mais escasso for o produto, maior se apresentara a
distintividade (PLOEG, 2015).

A dimensao chamada “conectividade” é a que expressa mais a realidade das
feiras nos circuitos curtos com comunicacgao e transparéncia, pois a conectividade se
remete a conexdo entre os diferentes atores envolvidos no mercado e entre os
distintos mercados. Nesse sentido, produtores, processadores e consumidores se
conectam por meio de circuitos curtos e descentralizados (BRASIL; SCHNEIDER,
2020).

A “multifuncionalidade” é a dimensao dos mercados imersos que se refere as
muitas fungdées que um estabelecimento agropecuario pode assumir, como atividades
de comércio, que vao além da produgdo e do abastecimento de alimentos. Tem
relacdo com a diversificagao das atividades de producao, dos mercados e dos canais
de comercializagdo, da mobilidade de recursos e de fontes de renda (KNICKEL;
RENTING; PLOEG, 2004).

A dimensao intitulada “governanc¢a” de mercado imerso € uma categoria de
interatividade e condutas variadas entre atores que integram um ambiente de
mercado, que sao incessantemente compostas e recompostas por meio de esforgos
reais para identificar e resolver os problemas coletivos (CANDEL, 2014).

E, por ultimo, a quinta dimensao, descrita como “infraestrutura sociomaterial”,
que € um conjunto distinto de artefatos e regras que canalizam os fluxos de bens e
servigcos entre lugares e pessoas (PLOEG; JINGZHONG; SCHNEIDER, 2012).
Conjunto de regras, normas e convengdes, sendo estas formais ou informais, que déao
sustentabilidade aos mercados e possibilitam que os fluxos de produtos e servigos se

ajustem.
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Assim, ancorado nas referéncias supracitadas, este trabalho se insere no
debate sobre as cadeias curtas e redes agroalimentares alternativas por meio da
investigacdo de um dos mecanismos de ampliacdo das cadeias curtas de
abastecimento face-to-face: a feira livre do estado do Parana na cidade de Cascavel.

As cadeias curtas de abastecimento de alimentos podem ser definidas em
duas categorias: a da definicdo de qualidade dos produtos (locais, regionais,
tradicionais, organicos, agroecolégicos, saudaveis) e a da estrutura organizacional da
comercializagao (venda direta, proximidade espacial e espacialmente estendida). As
feiras se inserem na categoria de venda direta, em que as indicagdes de procedéncia
e os atributos de qualidade se estabelecem na relacdo direta entre agricultor e
consumidor (RENTING; MARSDEN; BANKS, 2003).

Como um dos tipos de cadeias curtas de abastecimento de alimentos, as
feiras livres de venda direta, do tipo face-to-face, abarcam um complexo de relagoes
de forma que o funcionamento é caracterizado como um mercado diferenciado. Nesse
tipo de mercado, a autenticidade dos produtos e a confianca, na maioria das vezes,
estdo atreladas as interacbes pessoais decorrentes da possibilidade de os
consumidores comprarem seus alimentos diretamente dos agricultores, sem
quaisquer formas de intermediacao.

As feiras também podem oferecer o fortalecimento de cadeias curtas de
comercializagdo, de circuitos regionais e de redes agroalimentares alternativas.
Alguns autores definiram as cadeias curtas (short food supply chains) da seguinte
maneira: (1) venda direta “cara a cara’”, em que a confianca esta na relagao
interpessoal; (2) “proximidade espacial”, incluindo o que é produzido e distribuido em
uma regiao reconhecida pelos consumidores; e (3) “espacialmente estendida”, nesse
caso, a confianga é transmitida por um processo de garantia da qualidade
(certificagdo) (RENTING; MARSDEN; BANKS, 2003; DAROLT et al., 2016). Apesar
das muitas distingdes entre os mercados, nota-se que a participacdo da sociedade
civil no fomento de uma nova perspectiva sobre o desenvolvimento rural é primordial
para a reproducao de cadeias curtas de comercializagdo (RENTING; MARSDEN;
BANKS, 2003).

Esse é o caso das feiras livres de venda direta, que, nesse sentido, podem
ser caracterizadas como cadeias curtas porque, em sua esséncia, consumidores e
produtores interagem relacionalmente face a face, consentindo para que valores

sociais e culturais circulem em torno dessa relagdo. Apesar de serem formas de
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comeércio antigas e tradicionais, as feiras livres foram pouco estudadas por um longo
tempo.

A feira no Brasil € uma modalidade do sistema varejista, com periodicidade
normalmente semanal focada para a distribuicdo local de alimentos e de grande
importancia para os municipios. Intermediada por processos de troca, as feiras locais
podem integralizar as familias dos agricultores dos municipios, dinamizar as
economias de pequenas cidades (SILVESTRE; RIBEIRO; FREITAS, 2011).

Alguns estudos brasileiros como um precursor pesquisado por Garcia (1984)
demonstra que as feiras sao consideradas espacos importantes para a reproducao
social e econbmica da pequena agricultura. Além disso, essas feiras possuem
produtos tipicos e tradicionais da regido, com pregos acessiveis.

Estudos de Verano e Medina (2021) revelam que as feiras dos agricultores de
alguns municipios goianos se ajustam num perfil de feira que promove a incluséo
socioprodutiva de agricultores familiares e que fortalece canais curtos de
comercializagao.

As feiras livres vém ganhando cada vez mais espag¢o nos estudos rurais em
decorréncia da legitimidade social conquistada pela agricultura familiar (GRISA;
SCHNEIDER, 2015) e pela questao de emergéncia do debate em torno das redes
agroalimentares alternativas.

Um dos aspectos peculiares desse tipo de mercado € que acontece a troca
de informagdes e de conhecimentos com os consumidores, pois estes expdem suas
preferéncias e gostos, que podem ser incorporados a maneira de produzir do
agricultor. Por outro lado, os consumidores tém acesso a um numero diversificado de
produtos (CASSOL, 2013).

As feiras sao analisadas a partir do referencial tedérico da sociologia
econdbmica e da construgao social de mercados, enfatizando o aspecto da confianga
nas transacgbes. As feiras livres sdo mercados socialmente construidos por um
conjunto de atores e instituigdes que interagem na forma de redes para concretizar
novos espagos e novas relagées de produgdo e consumo alimentar (CASSOL;
SCHNEIDER, 2017).

O bom resultado das feiras da agricultura familiar esta atrelado a quantidade
de recursos e a implantagdo e implementacdo de projetos que proporcionem a
integracao e a qualificagdo de politicas publicas. E primordial que as feiras possibilitem

a entrada de seus produtos no varejo in loco, estabelegam espacos institucionais para
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alimentos in natura e processados, bem como fomentem com os consumidores a ideia
de qualidade da producao local (SILVA; BALEM; SILVEIRA, 2015).

Nesse sentido, verifica-se que as feiras se constituem como uma rede
alimentar com capacidade de estabelecer transac¢des entre diferentes atores sociais,
0s quais se encontram imersos em relagdes e estruturas utilizadas para justificar as
suas praticas de consumo e de produgao, assim como para construir relagdes de

confiangca entre si.

3 METODOS

Essa pesquisa tem um cunho qualitativo e € um estudo de caso que possui
como unidade de analise: a Feira do Produtor em Cascavel, no estado do Parana.
Sera demonstrado como as feiras livres sdo espacos de comércio diferenciados e
socialmente construidos. Os estudos qualitativos anunciam, sobre os estimulos mais
profundos das pessoas, quais sdo suas opinides e seus intentos, oferecendo
informagdes para moldar a metodologia de um estudo (VELASCO; VILLA, 2011).

A andlise da insercao nos mercados locais ja foi desenvolvida utilizando a
metodologia de um estudo de caso. Essa metodologia ja foi utilizada em outros
estudos, descritos em literaturas anteriores (MURDOCH; MARSDEN; BANKS, 2000;
ARAMENDI; ZUBILLAGA; ZALDUA, 2018).

Assim, guiados por estudos anteriores e abordagens de pesquisa, Lewis e
Chambers (2010) defendem a importancia da pesquisa baseada no lugar que tem uma
forte tradicao na compreensao dos mecanismos de criar, manter, divulgar e gerir a
biodiversidade, principalmente a diversidade agricola. A escolha deste estudo de caso
justifica-se pelo fato de se tratar de uma feira que possui maior numero de agricultores
familiares da regiao e por conter as caracteristicas dos mercados imersos ja discutidas
anteriormente.

De acordo com as premissas seguintes do estudo, tém-se as variaveis
utilizadas que se amparam no referencial tedrico do artigo, vislumbradas no Quadro
1.
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Quadro 1: Premissas da pesquisa e respectivos referenciais tedricos

socioprodutiva dos
agricultores
familiares na feira

agricultores familiares ha quanto tempo em anos.

Premissas Variaveis Referencial Tedrico
Quantidade de bancas: (a) total atualmente; (b) | Ploeg et al. (2000).
Inclusdo de agricultores familiares feirantes; (c) de | Holloway; Kneafsey,

(2000).

Quantidade de bancas de agricultores familiares
feirantes que vendem: (a) produtos in natura; (b)
produtos semiprocessados; (c) produtos da
sociobiodiversidade.

Wanderley (2003).
Verano; Medina (2021).
Grisa; Schneider (2015).
Gazolla (2017).

Ascensao das
cadeias curtas de
abastecimento de
alimentos,

produgao e

consumo das redes
agroalimentares
alternativas

Quantidade de atravessadores que expdem na
feira que compram dos agricultores familiares do
municipio e entorno.

Darolt et al. (2016).

Produtos tipicos da regiao; fidelizagao de clientes
com especificos agricultores familiares feirantes
e fidelizag&o a feira de forma geral.

Wilkinson (2003).
Goodman (2017).
Renting; Marsden; Banks
(2003). Grisa; Schneider
(2015).

Ocorréncia dos tipos de produtos
agroindustrializados, como: derivados do leite,
polpas, compotas/conservas.

Wanderley (2003).
Silva; Balem; Silveira
(2015).

A feira tem influéncia na criagdo ou
fortalecimento de politicas publicas locais,
estabelecimento de novos negécios e transagoes
entre os atores da agricultura familiar e estimulo
para a entrada de novos agentes nas cadeias.

Ploeg;
Jingzhong;Schneider
(2012). Renting; Marsden;
Banks (2003). Darolt et al.
(2016).

Se a feira tem como
consolidar-se como

um espago de
percepgao dos
consumidores e dos
produtores aos
aspectos das
dimensodes
“dinstintividade” e
“conectividade”
desses mercados
enraizados
(imersos)

Produtos mais frescos; produtos mais saudaveis,
maior valoragdao dos produtos da feira;
ambientalmente amigavel comprar na feira;
obtém mais informagdes comprando na feira;
recebo produtos Unicos na feira; € conveniente
comprar na feira; este negdécio & inovador e
criativo; produtos de alta qualidade; € menos
caro; comida tradicional.

Ploeg (2015). Brasil,
Schneider (2020). Belletti;
Marescotti (2017).

Mais agradavel comprar na feira; confianga nos
produtores; apoio aos alimentos ambientalmente
amigaveis; producéo da feira tem boa reputacéo;
apoio aos produtores locais.

Cassol (2013).
Cassol; Schneider (2017).
Brasil; Schneider (2020).

Fonte: Adaptado de Verano e Medina (2021)

Tém-se duas importantes contribuicdes metodoldgicas a serem consideradas.

Primeira, ndo existe possibilidade de identificagdo de causa-efeito nas variaveis a
serem analisadas. E necessario buscar sinergia, sintonia e reflexo critica na analise
dessas variaveis. Segunda, é importante ter em evidéncia que os dados coletados
pelo instrumento de pesquisa estabelecem um retrato do momento em que ele foi
aplicado e refletem a percepcéo dos atores (BRASIL; SCHNEIDER, 2020).

Com relagéo a analise dessa cadeia curta de abastecimento de alimentos por
meio das feiras em tempos de pandemia, ndo estava em evidéncia a questao da

pandemia da Covid-19, quando foram realizados os estudos anteriores (Estudos 1, 2
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e 3). A amostra do estudo é do tipo nado-probabilistica, pois ndo vislumbra a
representatividade da populacéo do estudo como universo estatistico, por meio de
uma selecdo aleatoria, mas de forma seleta e cuidadosa de agricultores com
caracteristicas especificas voltadas para o objeto do estudo (SAMPIERI; COLLADO,;
LUCIO, 1994).

Para o desenvolvimento deste estudo, foram realizadas atividades de coleta
de dados de campo, incluindo entrevistas semiestruturadas e pesquisa empirica, tanto
com os consumidores quanto com os produtores. As pesquisas foram conduzidas na

feira no més de abril de 2021.

3.1 NO CASO DOS PRODUTORES

Os dados utilizados foram coletados por meio de uma pesquisa direta (face-
to-face) com os agricultores familiares feirantes, dos quais foram entrevistados pelo
menos uma pessoa por familia participante da feira, totalizando 30 entrevistas com 23
perguntas abertas em cada questionario. Outra técnica de coleta de dados utilizada
na pesquisa de campo ¢é a fotografia. A utilizagcdo de imagens constitui trés aspectos
importantes: o que ela realmente representa, o que o fotdografo quer representar e o
que o leitor e visualizador da foto percebera (PLEIN, 2012).

A analise dos dados foi executada em parte pelo software de analise de dados
Interface de R pour les Analyses Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires
(IRAMUTEQ), como forma de agrupar as respostas do material coletado em
categorias tematicas de analise, denominadas “classes” pelo software. O IRAMUTEQ
€ gratuito e com fonte aberta, que permite analises estatisticas textuais classicas,
classificacdo hierarquica descendente; analises de similitude e nuvem de palavras
(CAMARGO; JUSTO, 2013). Utilizou-se o método de Classificagdo Hierarquica
Descendente (CHD), que consiste em um tipo de analise sobre corpora textuais por
intermédio de selecdo de segmentos de texto que demonstrem vocabulario
semelhante entre si, e vocabulario diferente dos segmentos de texto das outras
classes (CAMARGO; JUSTO, 2013). O corpus é formado pelo conjunto das
transcrigdes e o tratamento do material gerado pelas entrevistas foi realizado antes do
processamento no software, como a separagao dos textos das entrevistas com linhas

de comando e a revisdo do arquivo quanto a normas de formatacgao.
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3.2 NO CASO DOS CONSUMIDORES

Foram entrevistados 30 consumidores com um questionario (APENDICE A)
contendo 18 perguntas divididas em duas partes: a primeira compreende 12 perguntas
fechadas e 6 perguntas abertas que descrevem a amostra. As amostras foram
coletadas por meio do envio dos questionarios para os consumidores, vislumbrando o
cuidado em decorréncia da pandemia do COVI-19. E importante ressaltar que, como
os resultados apresentam as percepc¢des dos atores entrevistados sobre a feira, eles
podem conter distor¢des da realidade; € necessario ter em mente que os dados
coletados pelo instrumento de pesquisa demonstram um retrato do momento em que
ele foi aplicado, ou seja, refletem a percepgéo desses atores.

A analise dos dados foi efetuada por meio da tabulacédo dos dados no software
Microsoft Excel a partir das médias aritméticas dos resultados e avaliada a partir da
escala Likert. A escala Likert € um modelo desenvolvido por Rensis Likert (1932), que
mede o grau de concordancia dos entrevistados com relagao as questdes propostas.
Apresenta um sistema de medida continuo, com cinco pontos de resposta, que vai de
“discordo completamente” até “concordo plenamente”, passando por um ponto neutro
central de indecisdo. Enumeram-se os cinco pontos da escala e considera-se que
valores abaixo de 3 demonstram menor concordancia entre os entrevistados e acima

de 3, maior concordancia.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES SOBRE A FEIRA E SEUS MERCADOS
IMERSOS

4.1 COMO A FEIRA PROMOVE A INCLUSAO SOCIOPRODUTIVA E COMERCIAL
DOS AGRICULTORES FAMILIARES

4.1.1 Historico da Feira

A feira intitulada “Feira do Pequeno Produtor Rural e Urbano de Cascavel/PR”
teve seu inicio em 10 de dezembro de 1983, a partir da iniciativa de 9 agricultores da
regiao e suas familias, bem como da cidade, que viram uma possibilidade de vender
diretamente seus produtos aos consumidores, vislumbrando uma oportunidade de

aumentar suas rendas e a capacidade de atrair um publico médio de 50 mil visitas ao
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més, fato esse que veio a se concretizar ao longo do tempo, indicativo controlado pelo
numero de sacolas utilizadas nas vendas. A feira esta completando 38 anos de
existéncia em 2021. Inicialmente, as vendas eram realizadas em dois locais na
avenida principal da cidade (av. Brasil); depois de alguns anos, foi transferida para a
Praca Wilson Joffre e aconteciam as tergas e quintas, das 15h as 22h, e aos
domingos, das 8h as 12h. Nos sabados, aconteciam em frente a Prefeitura Municipal
da cidade, das 8h as 12h.

Atualmente, em decorréncia da pandemia da Covid-19 e, também, pelo fato
de a Pracga Wilson Joffre estar sofrendo reformas, a feira esta acontecendo nas tercas
e quintas, no estacionamento do Teatro Municipal de Cascavel, e nos sabados e
domingos, em frente a prefeitura da cidade.

Outra mudancga institucional relevante é a criacdo da Associagcdo dos
Pequenos Produtores Feirantes de Cascavel (APPF) no dia 02 de abril de 2004 a qual
assume as questdes legais e de organizagao e gestdo do espacgo, que antes eram
realizadas pela prefeitura.

Em relacdo aos 84 feirantes, que participavam da feira antes da pandemia,
estes sao pequenos agricultores residentes na zona rural do municipio, que produzem
alimentos e variedades tradicionais da regido, utilizando técnicas e conhecimentos
ligados a cultura, outros sao produtores urbanos, e alguns sao feirantes autorizados a
revenda em decorréncia da escassez de determinados produtos, também conhecidos
como atravessadores. Também desse universo, tém-se 57 produtores rurais de
produgao convencional e 4 agricultores de producdo organica. Destes, sdo: 23
produtores de hortifrutigranjeiros, 7 produtores de queijos, 5 produtores de embutidos,
6 produtores de paes, bolachas e cucas, 5 de artesanato e 11 de diversos (doces,

geleias, mel e chas).
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Figura 1: Produtores na feira

Fonte: Elaborada pela autora (2020)

Na Figura 1, tem-se a feira no estacionamento do Teatro Municipal de
Cascavel. Contudo, os feirantes que nao sao produtores rurais, mas que atuam como
pequenos comerciantes que compram seus produtos de outros agricultores do
entorno do municipio — em alguns casos até mesmo do CEASA (Centrais de
Abastecimento S.A.) de Cascavel-PR — e comercializam no espago da feira,
atualmente sdo somente 4 atravessadores. Os demais sao produtores urbanos,
totalizando 23 pequenos comerciantes de variedades como orquideas, artesanatos,
lanches e sucos na feira. O foco deste estudo sera os produtores familiares.

Quando iniciou a pandemia da Covid-19, em meados de margo de 2020, a
feira foi totalmente paralisada por uma semana. Na sequéncia, foi mudada de lugar,
instalou-se no antigo terminal rodoviario de Cascavel e la ficou por dois meses, com
22 feirantes a menos (por pertencerem ao grupo de risco e, também, porque sé eram
permitidos pela vigilancia sanitaria do municipio produtos que fossem considerados
essenciais, ou seja, a parte de lanches, artesanatos ficaram de fora da feira neste

periodo).
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Figura 2: Estruturacao do drive-thru na feira
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Fonte: Elaborada pela autora (2020)

Em junho de 2020, a feira estava localizada ha 4 semanas no estacionamento
do Centro Cultural Gilberto Mayer, obedecendo a todas as normas necessarias de
distanciamento. Foi instalado um drive thru na rua que faz frente ao centro cultural,
composto por 12 feirantes, como mostra a Figura 2. Estavam atuando nos mesmos
dias de semana (tercas e quintas) e, por um decreto do municipio vigente a partir de
15 de junho de 2020, ndo puderam trabalhar nos fins de semana em decorréncia da
pandemia.

Nos dias atuais, a feira acontece nas tercas e quintas no estacionamento do
Teatro Municipal de Cascavel e nos sabados e domingos em frente a prefeitura da
cidade. Atualmente tém-se dois produtores orgéanicos, 45 produtores rurais e 32
produtores urbanos, totalizando 77 feirantes.
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Figura 3: Feira localizada em frente a Prefeitura Municipal de Cascavel
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Fonte: Elaborada pela autora (202i)ﬂ

4.1.2 Motivos que Levam os Agricultores Familiares Feirantes a Participar da

Feira

Dos agricultores familiares feirantes entrevistados, 64% séao
hortifrutigranjeiros, 23% produzem embutidos e panificados, 10% tém produgao
originaria dos derivados do leite e 3% produzem doces de frutas, geleias e mel. Nao
possuem selo de certificacdo de qualidade (exceto 2 produtores organicos) e, com
relacdo ao tamanho de suas propriedades, 45% possuem propriedades de 1 a 3
alqueires, 30% de 3 a 5 alqueires e 25% propriedades acima de 5 alqueires.

A decisdo pela entrada na feira se deu, para a maioria dos agricultores
familiares entrevistados, em decorréncia de falta de alternativas para escoar a
producdo e pela necessidade de aumentar a renda, ja que as possibilidades de

comercializagdo pelos canais longos estavam cada vez mais restritos. Outras
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motivagdes, de acordo com as falas dos respondentes, foram: instabilidade de precos,
prazos de pagamentos mais longos na comercializagdo com atravessadores e
supermercados e possibilidade de vender os produtos sazonais em pequenas
escalas, além do dinheiro a vista que entra no mercado na forma ad hoc, 50% dos
produtores entrevistados possuem de 10 a 30 anos de participagao na feira, os outros
50% tém entre 1 e 9 anos de participagdo. Os que tém mais tempo de participacéo na
feira relatam que ndo encontraram dificuldades para se inserir nela e inclusive eram
incentivados a participar, enquanto os que t€m menos tempo como feirantes relataram
ter que esperar depois de inscritos no processo uma vaga até 2 anos em média. Essa
realidade motivou os agricultores no que se refere a busca por mercados mais
inclusivos e adaptados as suas realidades socioprodutivas. Com o apoio da
Associagao dos Produtores, e com boa assisténcia técnica relatada pela maioria dos
agricultores familiares respondentes, conseguiram melhorar a qualidade de vida na

zona rural.



152

Figura 4: Agricultores Familiares Feirantes em abril de 2021

Fonte: Elaborada pela autora (2021)

A realidade dos agricultores familiares feirantes antes de entrar na feira se
mostrou semelhante na maioria dos casos. Grande parte ndo estava em nenhum canal
de comercializagido, produzindo apenas para a subsisténcia ou comercializava em
outros canais que nao geravam ganhos econdmicos significativos. Essa realidade
propiciou um processo de conscientizagao dos agricultores no que se refere a busca
de mercados mais inclusivos e mais adaptados para a realidade socioprodutiva dos
agricultores. Com o apoio da Associagcao dos Produtores da localidade, tal iniciativa
resultou em uma construgdo social dos mercados (nesse caso, a feira) aqui
pesquisados.

Com relacao ao potencial de inclusdo comercial dos agricultores familiares, as

feiras municipais abarcam uma pequena parcela dos agricultores familiares do
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municipio de Cascavel e houve uma parcela significativa dos agricultores familiares
feirantes relatando que sentem falta de apoio do municipio. Os mercados alternativos
atualmente suportam apenas uma pequena porcentagem de agricultores familiares
locais. Entretanto, com um aporte maior do Estado e com a criagcao e o fortalecimento
de um arranjo institucional que apoie a inclusado socioprodutiva da agricultura familiar
podera ocorrer o fortalecimento das cadeias curtas de abastecimento de alimentos e
dos circuitos regionais, bem como a distribuicdo e o consumo de alimentos.

A partir da inserc¢ao na feira, muitos feirantes do municipio estudado afirmam
que estabeleceram importantes contatos com os consumidores, o que tem reforgado
sua comercializagao no tocante as encomendas prévias que os consumidores fazem.
Alguns feirantes vendem para restaurantes, supermercados e lanchonetes da cidade.
Essas transagdes ocorrem de maneira individual, sem a mediagdo da associacgao.
Muitos dos feirantes vém de comunidades do entorno de Cascavel, transformando a
feira em um local de dialogo entre o campo e a cidade, conforme afirmam os feirantes
e 0s consumidores.

Quanto as relacdes de cooperacgao, solidariedade e competicdao entre os
agricultores familiares feirantes, observou-se no municipio que a concorréncia apenas
a partir do preco nao existe, pois a fidelizacdo dos clientes a certos produtos de
determinados feirantes possui um aspecto forte. Verificou-se que a competi¢cao ocorre
sim, mas com isso ocorre a busca de melhor qualidade nos produtos. Percebeu-se
também relatos de comportamentos cooperativos e solidarios, como: ajudas
financeiras de feirantes a um tratamento médico para um filho de um deles; os
feirantes se ajudam no atendimento aos clientes em decorréncia de necessidade de
se ausentar da sua barraca, quando o movimento é intenso; apoio na carga e
descarga de produtos.

No tocante as regras, os produtores afirmam com unanimidade que elas sao
essenciais para o bom funcionamento da feira e apontam ter o estatuto da APPF, que
rege desde a inscrigdo para a participacao da feira, do funcionamento e horario, da
comissao de organizagao da feira do pequeno produtor, do tamanho e da disposi¢ao
das barracas, da apresentagdo da barraca, do feirante e da sua identificacdo, das
proibicdes e deveres, da fiscalizacdo, da procedéncia, da qualidade dos produtos, do
funcionamento até das penalidades como adverténcias e suspensdes.

As feiras se configuram em um espago potencial de insergdo comercial dos

agricultores familiares em cadeias curtas de abastecimento de alimentos. Os dados
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revelam que 46,66% dos agricultores familiares vivem somente da comercializagéo na
feira; 23,33%, além da feira, plantam milho e soja que entregam a canais longos de
comercializagdo; 20% entregam para restaurantes e no sistema delivery; e 10%
possuem aviarios também. A composicdo da renda bruta mensal com a feira
demonstra que 45% dos agricultores possuem renda entre 3 e 6 mil reais, 25%
possuem renda entre 7 e 10 mil reais, 30% possuem renda acima de 11 mil reais. Do
total de agricultores, 60% ja utilizaram crédito rural variando entre dez e duzentos mil
reais.

A entrada na feira, para grande parte dos agricultores familiares feirantes
entrevistados, significou maiores ganhos, autonomia produtiva e divulgacao dos seus
produtos, embora, com a pandemia da Covid-19, a renda tenha caido entre 30 e 40%,
conforme relatado pela maioria dos produtores pelo fato de ter diminuido bastante o
fluxo de pessoas na feira. Os agricultores feirantes entrevistados alegam que vender
na feira gera mais lucro, a venda é a vista, ha menos riscos de perda e, por
conseguinte, maior autonomia produtiva, pois, de acordo com o histérico de vendas
de cada produto, o produtor dimensiona a sua produgao semanal e sazonal. Além
disso, a feira propiciou, para muitas mulheres e jovens, a obtencado de renda com
produtos que antes ndo tinham valor monetario, como as frutas e as hortalicas do
quintal. Proporcionou ainda, para alguns agricultores, voltar a terra para produzir com
menores custos e em menor escala, por serem propriedades pequenas; € 80% dos
feirantes entrevistados contam com o trabalho de mais uma ou duas pessoas, 0 que
inviabiliza o aumento da produgao.

Quando questionados sobre se pudessem mudar algo na feira, 54% dos
agricultores familiares feirantes responderam que queriam melhorias em termos de
infraestrutura da feira e padronizacao das barracas.

No intento de tornar a analise qualitativa dos dados na representacao fatorial
dispensada pelo software IRAMUTEQ, confirmou-se a interligacdo das classes e
permitiu-se a recuperacdo do contexto em que as palavras foram associadas com
significancia estatistica qualitativa.

Ao processar e importar o corpus textual baseado nas respostas das
entrevistas, o IRAMUTEQ identificou 238 segmentos de texto, com 9.149 ocorréncias
e 1.085 numeros de formas. Além de 534 hapax, que totaliza 49,22% das formas e
5,84% das ocorréncias. De posse dessas informacgdes, efetuou-se a primeira analise

dos dados, a Classificagdo Hierarquica Descendente (CHD). O corpus textual gerou
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sete classes, esquematizadas na Figura 4 com respectivos percentuais de segmentos
de textos aproveitados pelo IRAMUTEQ: classe 1 (13,1%); classe 2 (13,1%); classe 3
(16,8%); classe 4 (11,2%); classe 5 (14,9%); classe 6 (16,4%); e classe 7 (14,5%). O
corpus derivado resultou em 214 segmentos de texto classificados em 238 segmentos
de texto com uma retengéo de 89,92%, configurando percentual valido, uma vez que
o aproveitamento deve ser de no minimo 70% (CAMARGO; JUSTO, 2013).



Figura 5: Classes geradas pelo software IRAMUTEQ com a Classificagdo Hierarquica Descendente
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Fonte: Dendograma dos dados gerados pelo software IRAMUTEQ — Cascavel, PR, Brasil (2021)
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E possivel observar, pela Figura 5, a partir das palavras de cada classe e
considerando o contexto empregado, os subcorpora podem ser nominados da
seguinte forma: subcorpus 1, denominado “Inclusdo Socioprodutiva dos Agricultores
Familiares”, e o subcorpus 2, intitulado “Insercdo Comercial dos Agricultores
Familiares nas Cadeias Curtas de Abastecimento de Alimentos”. No subcorpus 1, a
classe 2 deriva da classe 7, ao passo que as classes 3 e 4 derivam da classe 2. No
subcorpus 2, as classes 5 e 1 derivam da classe 6. As classes foram denominadas
pela natureza das palavras que as compdem e a leitura da relagao entre as classes é
feita da esquerda para a direita enquanto a definicdo foi subsidiada por categorias
tedricas da pesquisa. Desse modo, os resultados empiricos corroboram o referencial
tedrico.

Na classe 1, explicitou-se a relevancia que a insercéo na feira representa para
os agricultores familiares; a classe 2 corroborou a importancia no cumprimento das
normas e legislagdo para o bom funcionamento da feira; a classe 3 demonstrou o
interesse em considerar a continuidade da producéo rural, a enfatizacdo do meio rural.
A classe 4 enfatizou a importancia de obedecer a um histérico de vendas para a
tomada de decisdo na produgdo e a classe 5 colaborou para um aspecto que
demonstra que a maioria dos agricultores familiares feirantes sao hortifrutigranjeiros.
A classe 6, no tocante a renda bruta arrecadada na feira e a classe 7 revelou a
capacidade de mudancga de realidade que a inclusdo socioprodutiva na feira pode
propiciar aos agricultores familiares.

A classe 2 deriva da classe 7 e relaciona a importancia das normas para o
bom funcionamento da feira com a inclusado socioprodutiva dos agricultores familiares
nas cadeias curtas de abastecimento de alimentos, ao passo que as classes 3 e 4
derivam da classe 2, demonstrando a importancia da tomada de decisdo no meio rural
para o bom funcionamento e a diversificagao dos produtos da feira. Nesse sentido, é
possivel encontrar uma diversidade de produtos, assim como a qualidade atribuida
aos alimentos e as interagdes sociais possibilitadas (poder tocar, cheirar e barganhar
os produtos) (SILVA, 2005).

As classes 5 e 1 derivam da classe 6, explicitando a relevancia para os
hortifrutigranjeiros se inserirem na feira na composi¢do ou complementacéo de sua
renda. Esse tipo de mercado se manifesta como um canal curto de comercializagao e

contribui para estreitar as relagcdes entre produtores e consumidores em circuitos que
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possibilitam maior autonomia, incremento na renda, resiliéncia e melhores condi¢coes
de vida aos agricultores familiares (PLOEG, 2015; BRASIL; SCHNEIDER, 2020).

Para melhor compreensdo de como esse conjunto de palavras oriundas das

entrevistas interagem e se conectam, a Figura 5 apresenta a Analise de Similitude.

Figura 6: Analise de similitude entre palavras no IRAMUTEQ
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Fonte: Dados da pesquisa gerados pelo software IRAMUTEQ — Cascavel, PR, Brasil (2021)

E possivel observar, pela Figura 6, o uso da analise de similitude, do ponto de

vista da analise dos dados. Sua utilizag&do otimiza o tempo de organizagao, apresenta

conexidade das palavras com os grandes nucleos centrais e, também, diminui a

subjetividade nas pesquisas. Assim como evidenciado na Figura 4, a analise de
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similitude das narrativas produzidas considerou, como palavra central (nucleo),

J) tL 11

“participar”. E mais quatro subnucleos: o primeiro “comercializar’, “acreditar”, “mais” e

“‘importante”; o segundo “produzir’, “obedecer” e “tomar”; o terceiro “continuar’ e
“rural”; e, por fim, o quarto “trabalhar” e “possuir’. Verifica-se a conexdo entre a
importancia de produzir com a necessidade de comercializar, perpassando uma
necessidade central de participagdo, ou seja, a combinagao participativa entre
produtores e consumidores num local chamado feira, onde existem relacdes
consolidadas de confianca entre produtores e consumidores. Como as feiras livres de
venda direta sdo espacgos privilegiados de interagdo entre as pessoas, a questao da
confianga acaba sendo o resultado da familiaridade atribuida pelos consumidores,
baseadas em valores como reputagao, interconhecimento, amizade e experiéncia,
que s&o valorizadas como mecanismos de reconhecimento e legitimidade atribuidos
aos alimentos. Nesses espacos, as relagdes pessoais sao as responsaveis por atestar
e gerar confianga ao invés de certificagdes e selos de qualidade (WILKINSON, 2003;

GOODMAN, 2017).

4.2 A FEIRA COMO UM LOCAL DE PERCEPCAO DOS CONSUMIDORES NO QUE
TANGE AS DIMENSOES “DISTINTIVIDADE” E “CONECTIVIDADE” NOS
MERCADOS IMERSOS

As variaveis da dimensao “distintividade” sao percebidas por terem um
comportamento similar e com alta concordancia (médias acima de 4 na escala de
Likert) entre os consumidores entrevistados, o que indica que os consumidores
percebem que os produtos possuem um diferencial em relagdo aos convencionais. As
duas variaveis que apresentaram meédias entre 3 e 4 foram as referentes ao aspecto
da informacao sobre os produtos alimentares na feira e pelo fato de que alguns
produtos ofertados na feira sdo uUnicos, mas ainda assim com um nivel de
concordancia aceitavel (maior do que 3). A distintividade do produto, segundo Ploeg
(2015), exerce um papel importante no composto pelas transagbes que consentem
em distribuir o produto distinto entre os distintos atores.

Uma questao relevante € que a maioria dos consumidores acreditam que os
produtos dos feirantes sdo mais saudaveis e possuem menos agrotoxicos, mas nao
sabem explicar por que acreditam nisso corroborando com os estudos de Holloway e

Kneafsey (2000) que destacam as feiras como um local no qual as nogdes de espago
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e identidade sao restabelecidos quer em termos de orgulho civico ou de nostalgia por
um tempo quando a vida era supostamente mais saudavel e a comida mais nutritiva.
Observou-se, entre os consumidores entrevistados, certa nivel de percepc¢éo sobre o
entendimento dos conceitos de produto agroecoldgico, produto local, produto organico
e produto fresco.

As variaveis da dimensao “conectividade” apresentam niveis de concordancia
positivos entre os consumidores entrevistados e atingem os valores das médias acima
de 4. Em geral, os resultados apontam que ha uma conexdo entre produtores e
consumidores, e outros atores nesse mercado, que se comunicam € interagem entre
si, possibilitando trocas de informacgdes, experiéncias, expectativas que contribuem
para a criagdo de novos produtos e processos, além de gerar o fator “confianga” entre
as partes. Brasil e Schneider (2020) defendem que os produtores, processadores e
consumidores estdo conectados em redes heterogéneas que criam mercados
explicitamente distintos dos convencionais. Conectam-se por meio dos circuitos curtos
e descentralizados que presumem comunicacao e transparéncia.

As demais variaveis das dimensbdes dos mercados imersos, intituladas
“‘multifuncionalidade”, “governanca” e “infraestrutura sociomaterial’, ndo se tem nesta
pesquisa, variaveis capazes de mensurar ou explicar essas outras dimensdes. As que
mais se enquadram na realidade da feira sdo a distintividade e a conectividade.

E importe inclusive salientar que as variaveis estdo inter-relacionadas, e, as
vezes, podem perpassar mais de uma dimensao de analise, mas que foram agrupadas

como forma de facilitar o processo analitico.

Figura 7: Duas das dimens6es dos mercados imersos
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Na Figura 7, tém-se as variaveis do estudo que estao diretamente ligadas as
duas principais dimensdes dos mercados imersos. A distintividade se destacou por
possuir 11 variaveis que apontam os principais aspectos que demonstram essa
dimensao e ressalta-se que a aceitagao teve uma média acima de 4 na escala de

Likert em nove variaveis.

4.2.1 Motivagoes que Levam o Consumidor a Visitar e a Comprar nas Feiras

A principal motivagdo que leva o consumidor a comprar nas feiras é que,
nelas, na opinido deles, os produtos sdo mais frescos e mais saudaveis. Os
consumidores entrevistados possuem uma frequéncia na feira que varia, 30% fazem
compras na feira uma vez por semana, 37% duas vezes no més e os outros 40%
frequentam a feira de 3 a 10 vezes no ano. Fazem compras ha anos, sendo que 67%
dos consumidores entrevistados frequentam a feira de 1 a 6 anos e os outros 33%, de
7 a 20 anos. A maioria dos consumidores, cerca de 57%, moram distantes da feira
entre 0,5 e 4 km, e os demais 43% ficam distantes da feira de 5 a 15 km. Por esse
motivo, 87% dos consumidores vao de carro até a feira e 60% deles saem de casa
para ir a feira, enquanto 34% saem do local de trabalho para se dirigir a feira e o
restante, 6%, de outras formas.

Os produtos mais procurados pelos consumidores na feira de Cascavel, em
primeiro lugar, sao os legumes e folhas, seguidos do queijo e lingui¢ca. Na sequéncia,
aparecem compotas de geleias e doces, bem como os panificados.

A grande maioria dos consumidores entrevistados ficaram sabendo da
existéncia da feira pela familia, amigos ou colegas e outros por estarem passando por
ali ocasionalmente. Isso demonstra que a indicagao boca a boca é um fator bem forte
presente na feira. O publico-alvo da feira se refletiu no universo feminino;
aproximadamente 80% dos respondentes sdo mulheres e 20%, homens. Na faixa
etaria de 19 a 62 anos, com escolaridade superior ou com pds-graduagao,
enquadram-se em torno de 40% dos respondentes.

Quanto ao numero de pessoas no agregado familiar totalizando adultos com
18 anos ou mais e criangas menores de 18 anos, 70% dos respondentes possuem
entre 1 e 3 pessoas na familia e 30% possuem, na familia, de 4 a 7 pessoas. Com

relagdo ao rendimento mensal dos agregados familiares em salarios minimos, 63,33%
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recebem entre 2 e 6 salarios minimos; 33,34% recebem entre 8 e 15 salarios minimos
e 3,33% recebem 35 salarios minimos.

As motivagdes que levam os consumidores a feira sdo a busca por produtos
locais, seguros, confiaveis, de boa procedéncia e com mais qualidade. Produtos
frescos, oriundos diretamente do produtor e com maior durabilidade, produtos
caseiros, a diversidade dos produtos com pregos acessiveis e que geram a
movimentagdo da economia local e apoiam os agricultores familiares. Ressaltam
também a importancia do contato direto com os produtores, além da valorizagdo do
mercado regional. Configuram-se em um canal de comercializacdo popular e
inclusivo. Quanto ao local da feira, preferem que seja em um espago aberto, agradavel
e amigavel.

Sé&o apontadas algumas desvantagens explicitadas pelos consumidores ao
comprar na feira: alguns respondentes apontam a distancia da feira da sua moradia
ou do seu local de trabalho, a dificuldade em dias de chuva ou de muito sol pelo fato
de a feira ser em local aberto, apontamentos quanto a infraestrutura da feira que
necessitava de melhorias (fator, inclusive, apontado tanto por produtores quanto por

consumidores, em sua maioria).

Figura 8: O que vem a mente dos consumidores quando pensam em comprar na feira

Fonte: Dados da pesquisa gerados pelo IRAMUTEQ (2021)

Os consumidores foram questionados quanto a seguinte situagao: que palavra

veio a sua mente em primeiro lugar quando pensa em ir a feira? Foi entado
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confeccionada uma nuvem de palavras com todas as respostas e na Figura 8
constata-se pelo tamanho da fonte que “produtos frescos” e “pastel” obtiveram o
primeiro lugar no ranking de respostas, mas que as verduras e os legumes também
obtiveram destaque, bem como a qualidade dos produtos.

A pandemia da Covid-19 trouxe mudangas na feira, na opinido dos
consumidores. Alguns deles deixaram de frequentar a feira pelo fato de pertencerem
a grupos de risco ou para evitar a aglomeragcao de pessoas; outros preferiram o
sistema delivery. O fluxo de pessoas diminuiu, pois as pessoas estavam preocupadas
com o contagio da doenga, diminuiu inclusive o numero de produtores. Outra mudanca
importante foi quanto aos cuidados que precisaram ter, como o uso do alcool em gel
70% nas maos e o uso de mascaras. A pandemia trouxe também modificagdes no
local da feira em si, os consumidores relataram que, em decorréncia da pandemia,
nao puderam mais passear na feira com a familia, e houve, também, periodos com

restricdes de horarios estabelecidos pelos decretos municipais.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

A pesquisa teve por objetivo verificar se a feira tinha um potencial de promover
a inclusdo socioprodutiva e proporcionar a inclusdo comercial de agricultores
familiares, com o intuito de contribuir para o fortalecimento das cadeias curtas de
abastecimento de alimentos e, ainda, se a feira tinha como consolidar-se como um
local de percepgao dos consumidores e dos produtores aos aspectos das dimensdes
“distintividade” e “conectividade” desses mercados enraizados (imersos).

A feira se mostrou capaz de demonstrar a inclusdo socioprodutiva dos
agricultores familiares por trés principais aspectos: primeiro, por estar organizada a
partir da associacao dos produtores com estatuto que define normas de participagao;
segundo, por contar com relagdes consolidadas e de confianca entre os agricultores
familiares feirantes e os consumidores; e terceiro, por possuir relacdes solidarias entre
os participantes.

A inclusao comercial também foi confirmada e, na feira, as cadeias curtas de
abastecimento de alimentos s&o fortalecidas na medida em que se constroem vinculos
comerciais entre os agricultores familiares feirantes e os consumidores. Esse espago
se tornou alternativo para o comércio, pois, em primeiro lugar, estdo imersas em

relagdes sociais que vao além das trocas mercantis, em segundo lugar, ficou explicito
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que mais qualidade nem sempre gera produtos mais caros, e, em terceiro lugar, a
relacdo face-to-face estimula o desenvolvimento de cadeias de valor que nao
precisam de meios externos de acreditagao.

A feira consolidou-se como um espaco a ser percebido pelos consumidores e
dos produtores no que tange a duas das cinco dimensdes dos mercados imersos. A
distintividade é comprovada na grande aceitagdo das variaveis indicadoras de
produtos mais frescos, saudaveis, maior valoragdo dos produtos da feira, os
consumidores acreditam ser ambientalmente amigavel comprar na feira, eles obtém
mais informacgdes sobre os produtos, acreditam ter produtos de qualidade, tem acesso
a comida tradicional, com valores favoraveis.

Quanto a conectividade, sobressai a questdo da confianca que os
consumidores tém nos produtores, relatam que a feira tem boa reputacéo e desejam
sim apoiar os produtores locais e os alimentos ambientalmente amigaveis.

Como foi estudado somente duas das dimensdes dos mercados imersos
(distintividade e conectividade), como sugestdo de estudos futuros tem as demais
dimensbes conhecidas como multifuncionalidade, governanca e infraestrutura
sociomaterial para serem exploradas. Vale salientar que esse estudo foi pesquisado
empiricamente um dos mecanismos de ampliacdo das cadeias curtas de
abastecimento de alimentos, valendo como sugestdo de estudos futuros todos os

outros.
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APENDICE A - PROPOSTA DE INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS DO
ESTUDO 4

QUESTIONARIO PARA O CONSUMIDOR
01- Desde quando vocé faz compras aqui? Ano:

02- Quantas vezes vocé compra aqui?
() Uma vez por semana

()Vezes um més

()Vezes um ano

() primeira vez

03- Nesta pesquisa nds queremos saber mais sobre habitos dos clientes que vém
para comprar comida aqui. Qual foi o seu principal tipo de transporte para chegar aqui
hoje?

() Carro

() A pé/bicicleta
() Onibus

() Taxi
(

) De outros

04- Qual foi 0 seu ponto de partida para vir a feira?
() A partir de casa

() Do local de trabalho / escola

() De outros

05- Qual é a distancia que percorre para chegar até a feira (aproximadamente km)?

06- Que tipo de produtos vocé comprou e quanto eles pesam no total? (kg)
) Frutas

) Legumes

) Queijo

) Outros produtos lacteos

) Carne (fresca ou processada)

) Produtos de gréaos (pao, padaria, cereais etc.)
) Semifabricados

) Bebidas

) De outros

peso total do alimento comprado em kg ___

(
(
(
(
(
(
(
(
(

07- Compare as compras aqui com alimentos que compra de um supermercado tipico,
vocé concorda com as seguintes afirmacgbes? (A partir de 1 “Eu discordo
completamente” até que ponto a 5 “Concordo plenamente”)
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Comparado a um supermercado tipico:

1. 2. 3. Nem 4. 5.
concordo Nao
Completamente  Um pouco nem Um pouco Totalmente Opino
discordo discordo discordo Aceito Aceito
Eu obtenho produtos que
P d () () () () () ()

sdo mais frescos

Eu obtenho produtos que

sdo mais saudaveis (bons () () () () () ()
para a minha saude)

A selegao de produtos que

eu procuro nao é tio boa

aqui como em um () () () () () ()
supermercado tipico

Eu dou mais valor para os

produtos daqui () () () () () ()
Acho que é mais

ambientalmente amigavel () () () () () ()
para fazer compras aqui
Acho que é mais agradavel () () 0 () 0 0

para fazer compras aqui

Recebo mais informagodes

sobre os produtos () () () () () ()
alimentares aqui

Recebo produtos unicos

alimentos aqui que eu nao

posso comprar em um () () 0 (0 0 0
supermercado tipico

Eu sé6 fago algumas

compras suplementares

aqui (em comparagao) com () () () () () ()
0 que compro em um

supermercado tipico

08- Quais séo as razdes mais importantes a seguir pelas quais vocé compra na feira?
Por favor referir até que ponto vocé concorda com as seguintes afirmacodes (de 1 “Eu
discordo completamente” a 5 “Concordo plenamente”) eu compro aqui porque ...

3. Nao
1. 2. concordo 4. 5. Nao
Completamente Um pouco nem Um pouco Totalmente Opino
discordo discordo discordo Aceito Aceito

E conveniente para mim () () () () () ()
Este negé6cio é inovador e

oriative () () () () () ()
Confio nos produtores @) 0] 0] () (@) @)
Desejo apoiar alimentos

ambientalmente amigaveis () () () 0 0 (0
Produgao da feira tem uma

boa reputagao () () () () () ()
Desejo apoiar produtores

locais (por exemplo, os () () () () () ()
agricultores)

Ofi dut d It

qualidade o ©e () () () () () ()
E menos caro para mim () () () () () ()
Recebo comida tradicional

aqui § () () () () ()

9- Como vocé ficou sabendo desta feira? (Vocé pode escolher mais de um).
) Midia (jornal, radio, TV)

) Familia, amigos, colegas

) Folhetos, cartazes etc.

) Social Media (Facebook, Twitter, Instagram etc.)

0
(
(
(
(
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() Por acaso / passando por
( ) De outros

10- Género
() Feminino
() Masculino

11-Ano de nascimento
Desejo nao dizer

2- Qual foi seu maior nivel de escolaridade completo?

Primario / secundario inferior

Secundario superior (incluindo o ensino superior de ciclo curto)
Terciario

Outro (por favor, especifique)

1
(
(
(
(

N— N N N

13- Numero de pessoas no agregado familiar
Adultos com 18 anos ou mais
Criancas menores de 18 anos _

14- Qual é o rendimento mensal dos seus agregados familiares em salarios minimos?
15- O que vocé vé como vantagens de comprar nas feiras?

16- O que vocé vé como desvantagens ao comprar nas feiras?

17- O que mais vem a mente quando vocé pensa em comprar nas feiras?

18- O que a pandemia da Covid-19 trouxe de mudancas em relagao a feira na sua
opiniao?

QUESTIONARIO COM O PRODUTOR (AGRICULTOR FAMILIAR FEIRANTE)

Desde quando produz e participa desta feira?

O qué e quanto produz?

Como é feita a comercializagédo na feira? E depois da pandemia?

Como conseguiu participar da feira? Encontrou dificuldades para se inserir?

Conte um pouco da sua historia de produtor.

Qual o tamanho da propriedade?

Possui algum selo de certificacao de qualidade?

Em quantas pessoas sao na familia?

Qual é a renda bruta total da familia e qual é a renda com a feira?

0. Quais sao as outras atividades desenvolvidas na propriedade que geram renda
fora da feira?

11. Como é a formulagao dos precos?

12. Se pudesse mudar algo na feira, o que mudaria?

13. Quais sao os principais incentivos que sao importantes para continuar na feira?

SVooNoOkWN =



14.
15.

16.
17.

18.

19.
20.

21.

22.

23.
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Quais as desmotivagdes que encontra na feira?

Utiliza crédito rural? Se sim, quantas vezes utilizou, valores e para quais
finalidades?

Tem assisténcia técnica? De quem? Como avalia?

Atualmente quais as dificuldades encontradas para continuar participando da
feira?

Como ocorre a tomada de decisdo em relagdo ao que compra, quanto, como,
valor?

Obedece a algum 6rgao, entidade ou pessoa para participar da feira?

O que a pandemia da COVID-19 trouxe de consequéncias para a sua atuagao na
feira?

Quais sao as diferengas entre comercializar na feira e nos canais convencionais
de comercializagéo?

Discorra sobre as relacdes de solidariedade, cooperagao e competigcao presentes
na feira?

Qual a importancia das regras para o funcionamento da feira?
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1.5 CONSIDERAGOES FINAIS INTEGRALIZADORAS DO ESTUDO

O objetivo desta tese foi o de identificar como encontram-se estruturadas as
cadeias curtas de abastecimento de alimentos, sua interacdo nos mercados locais e
seu potencial para inclusdo socioprodutiva e comercial da agricultura familiar.
Contemplou quatro estudos inter-relacionados, em que se realizou uma reflexao
tedrica sobre as principais tendéncias e discussdes que envolvem a construgcdo do
tema do desenvolvimento (rural), da agricultura familiar e dos mercados nos quais
ocorrem as respectivas transacgdes, interpretando os mercados como um principio de
ordenamento social e de construgdo social que estdo ocorrendo no espacgo rural
(Estudo 1); apresentou-se, por meio da analise de cocita¢des, a estrutura da produgao
cientifica que forneceu base para estudos sobre mercados de agricultores e sistemas
agroalimentares locais (Estudo 2); analisou-se o enraizamento que os produtores e
consumidores apresentaram em sua interagcdo nos mercados locais por meio dos
estudos empiricos nas cadeias curtas de abastecimento de alimentos (Estudo 3); e,
por fim, analisou-se o mecanismo de funcionamento de uma feira do pequeno produtor
rural como forma de estimar seu potencial para a inclusao socioprodutiva e comercial.
Buscou-se, também, verificar se ocorreu o fortalecimento das cadeias curtas de
abastecimento de alimentos e se a feira teve como consolidar-se como um local de
percepcdo dos consumidores e dos produtores aos aspectos das dimensodes
“distintividade” e “conectividade” desses mercados enraizados (imersos) (Estudo 4).

No Estudo 1, perceberam-se apontamentos, de forma recorrente, em estudos
sobre mercados, que, em ultima analise, os mercados sdo socialmente construidos e
estdo imersos (embedded) em relagdes sociais e econdmicas. Optou-se, entdo, por
eleger os mercados como uma unidade representativa. Os mercados locais ou de
proximidade demonstraram serem alternativas de que a agricultura familiar pode
langar mao e cada mercado € um locus especifico, em geral um povoado rural ou um
pequeno municipio, onde ocorrem as transagdes (DAROLT, 2013). Trata-se de
mercados socialmente construidos e nos quais as trocas materiais estdo imersas em
relagcdes sociais de reciprocidade e de interconhecimento. A valorizagao da agricultura
familiar e o reconhecimento de seu potencial dinamizador das economias locais talvez
seja o principal ponto de consenso. Esses pesquisadores sustentaram o argumento
de que a capacidade de inovagao dos agricultores familiares e a sua interagdo com

as instituicbes locais sdo fundamentais para que possam ampliar a geragéo e a
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agregacao de valor, assim como reduzir custos de transagao e estimular economias
de escopo. Ha de se considerar que a presenga, a relevancia e o papel do tema
poderao propiciar mais pesquisas. Dessa forma, este estudo abriu possibilidade para
a pesquisa do Estudo 2, que aponta a necessidade de estudos mais aprofundados
que fornecem uma base sobre os mercados de agricultores e sistemas
agroalimentares locais.

No Estudo 2, a partir da analise de cocitagdo contida em 267 artigos, foi
possivel identificar a base do conhecimento deste campo cientifico e observar o grau
de associagao entre os documentos, de acordo com a compreensao da comunidade
de autores. As publicacbes agruparam-se em cinco dimensdes: as definicdes
constitutivas das economias locais alimentares alternativas; as caracteristicas dos
sistemas alimentares locais; a diversidade das redes alimenticias alternativas; a busca
por praticas inovadoras e melhorias de gestdo nas redes agroalimentares locais
alternativas; locus da dinamica de redes alternativas agroalimentares em que a
relagdo consumidor/produtor € priorizada.

Embora as cinco dimensdes identificadas no estudo, fruto da AFE, sejam
convergentes ao objeto de estudo, fica claro que cada uma tem suas préprias
especificidades, propiciando a constru¢cdo de um arcaboucgo tedrico passivel de
alicergar estudos futuros.

Diante dessas constatacbes, concluiu-se que, embora os aspectos
econdmicos, sociais e ambientais, dentro e fora dos mercados de agricultores,
amplamente citados nos artigos em pauta, tenham significados impares, ha de se
considerar que a presenca, a relevancia e o papel do tema poderao propiciar mais
pesquisas. Sendo assim, este estudo abriu possibilidades para o Estudo 3 da
ampliagdo da pesquisa, no intuito de explorar as formas diversas de caracterizagéo
de imersdo que se manifestam nas interagdes entre produtores e consumidores e
demais possibilidades de aproximacado entre produtor e consumidor na cadeia de
circuitos curtos de abastecimento de alimentos nos mercados locais.

No Estudo 3, por meio de uma revisao sistematica, identificou-se também que
a maioria dos trabalhos (21 estudos) que discutiram sobre cadeias curtas de
abastecimento de alimentos s&o empiricos, trazendo a possibilidade de identificagdo
de lacunas nos estudos ja publicados, o que acaba por corroborar de forma robusta

para o fornecimento de parametros de comparacgao para estudos futuros.
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Este estudo mostra que as SFSCs enfrentam desafios diferentes. Em primeiro
lugar, existem diferencas entre os tipos de SFSCs, como o grau de variabilidade
constatado, tanto nas tipologias conceituais quanto na analise dos estudos empiricos.
Em segundo lugar, na medida em que as questdes ambientais, econdmicas e sociais
também sao vistas como importantes, dependendo das motivagdes especificas
relacionadas com as caracteristicas de cada individuo e de seu consumo, mostrando
uma identidade diversificada que n&o permite a generalizagdo na relagdo entre
produtores e consumidores. Sinaliza-se, entdo, que ndo existe um modelo dominante
de desenvolvimento dessas cadeias no que se refere as interagdes entre unidade
agricola, instituicdes e o contexto associativo.

Revelou-se, ao longo do Estudo 3, a complexidade para ocorrer a sustentagéo
do desenvolvimento rural por meio do crescimento de cadeias curtas de
abastecimento de alimentos. Sdo necessarios apoio institucional e novas formas de
associativismo, envolvendo um gama de atores que operam nesse processo. Além
disso, essas relagdes entre eles devem transformar-se e redesenhar-se ao longo do
tempo e do espaco.

Analisando os resultados apresentados no Estudo 3, constatou-se que a
maioria dos trabalhos enaltecem o aspecto social que se mostra inerente as SFSCs.
Estas incorporam valores sociais e culturais coletivos, modificando a maneira como o
alimento € concebido. Destacam que as questdes sociais sdo capazes de servir de
ponte entre diferentes mundos sociais, tanto em seus componentes de necessidades
quanto nos de seu potencial. No que tange as praticas com os cuidados ambientais
de pequena escala em pequenas propriedades, mostram-se como uma lacuna em
alguns dos estudos, 0 que suscita a questdo: as SFSCs serdo capazes de limitar os
danos ambientais gerados e conseguirdo, além disso, promover externalidades
positivas produzidas por alguns modelos de agricultura, em termos de aprimoramento
da paisagem ou de protecdo da agrobiodiversidade, por exemplo? (MARINO;
MASTRONARDI, 2013).

Apontou-se a necessidade de mais estudos empiricos com evidéncias
sistematicas e objetivas sobre os impactos “transformadores” das cadeias curtas de
alimentos frente aos efeitos sociais, ambientais, econémicos e culturais obtidos por
meio de metodologias de avaliagcdo adequadas e inovadoras. Abriu-se a possibilidade
da realizacdo do Estudo 4 sobre as feiras livres, que, como tipos tradicionais de

cadeias curtas e espacos de comércio de alimentos, diferenciam-se pelas relagcdes de
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sociabilidade que possibilitam e pelas interagdes sociais diretas entre produtores e
consumidores.

O Estudo 4 verificou se a feira tinha um potencial de promover a incluséo
socioprodutiva e proporcionar a inclusdo comercial de agricultores familiares, com o
intuito de contribuir para o fortalecimento das cadeias curtas de abastecimento de
alimentos e, ainda, se a feira tinha como consolidar-se como um local de percepgéao
dos consumidores e dos produtores aos aspectos das dimensdes “distintividade” e
“conectividade” desses mercados enraizados (imersos).

A feira se mostrou capaz de demonstrar a inclusdo socioprodutiva dos
agricultores familiares por trés principais aspectos: primeiro, por estar organizada a
partir da associagao dos produtores com estatuto que define normas de participacéao;
segundo, por contar com relagdes consolidadas e de confianga entre os agricultores
familiares feirantes e os consumidores; e, terceiro, por possuir relacbes solidarias
entre os participantes.

A inclusdo comercial também foi confirmada e, na feira, as cadeias curtas de
abastecimento de alimentos sao fortalecidas na medida em que se constroem vinculos
comerciais entre os agricultores familiares feirantes e os consumidores. Esse espaco
se tornou alternativo para o comeércio, pois, em primeiro lugar, estdo imersas em
relagcdes sociais que vao além das trocas mercantis; em segundo lugar, ficou explicito
gue mais qualidade nem sempre gera produtos mais caros; e, em terceiro lugar, a
relagcdo face-to-face estimula o desenvolvimento de cadeias de valor que nao
precisam de meios externos de acreditacdo.

A feira consolidou-se como um espaco a ser percebido pelos consumidores e
dos produtores, no que tange a duas das cinco dimensdes dos mercados imersos. A
distintividade €& comprovada na grande aceitacdo das variaveis indicadoras de
produtos mais frescos, saudaveis, maior valoragdo dos produtos da feira, os
consumidores acreditam ser ambientalmente amigavel comprar na feira; eles obtém
mais informacdes sobre os produtos, acreditam ter produtos de qualidade, tém acesso
a comida tradicional, com valores favoraveis.

Quanto a conectividade, sobressai a questdo da confianga que os
consumidores tém nos produtores. Os consumidores relatam que a feira tem boa
reputacao e desejam sim apoiar os produtores locais e os alimentos ambientalmente

amigaveis.
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Apesar do potencial representado pela feira pesquisada, verifica-se que
poucos agricultores familiares aderiram a essa forma de circuito curto. A maioria ainda
comercializa nos canais longos. E extremamente fundamental desenvolver acdes que
promovam a feira municipal e o desenvolvimento de politicas que atendam a essa
realidade.

Quanto ao ineditismo, esta tese aplica de forma empirica os indicadores de
duas das dimensdes dos mercados imersos (distintividade e conectividade) numa feira
livre e faz uma profunda revisao tedrica sobre as cadeias curtas de abastecimento de
alimentos conseguindo progredir na delimitagao conceitual do assunto, demonstrando
as outras nomenclaturas existentes para o referido tema, podendo servir de referéncia
pra futuros estudos nesse assunto e preenchendo a lacuna dessa pesquisa.

Como sugestao para estudos futuros tém-se todos os outros mecanismos de
ampliacdo das cadeias curtas de abastecimento de alimentos expostas na Figura 4 do
Estudo 3 para serem pesquisados na forma empirica, haja visto que foi estudado todos
de forma tedrica, mas empiricamente foi analisada somente a feira livre. No Estudo 4
também foi estudado somente duas das dimensdes dos mercados imersos
(distintividade e conectividade), como sugestdo de estudos futuros tem as demais
dimensbdes conhecidas como multifuncionalidade, governanca e infraestrutura

sociomaterial para serem pesquisadas.
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