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No te rindas que la vida es eso,
Continuar el viaje,

Perseguir tus suefios,

Destrabar el tiempo,

Correr los escombros,

Y destapar el cielo.

No te rindas, por favor no cedas,
Aunque el frio queme,

Aunque el miedo muerda,

Aunque el sol se esconda,

Y se calle el viento,

Auln hay fuego en tu alma

Aun hay vida en tus suefios [...]

Porque cada dia es un comienzo nuevo,
Porque esta es la hora y el mejor momento [...]
(Mario Benedetti)
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RESUMO

O presente estudo trata-se de uma reflexdo tedrico-pratica sobre leitura, a partir da
Andlise de Discurso de linha francesa, que resultou em uma proposta pedagogica
de atividade voltada a um 8° ano do Ensino Fundamental. O estudo pauta-se,
principalmente, nas orientacdes dos estudos de Pécheux (2010 e 2014) e Orlandi
(1996, 1999, 2002, 2010, 2012, 2015 e 2017). Tendo em vista que as criangas e 0S
adolescentes estdo cada vez mais conectados e que utilizam como forma de
entretenimento videos do YouTube, pode-se afirmar que os influenciadores digitais
contribuem para a formacdo de seus discursos. Dessa forma, a problematica que
norteia a presente pesquisa é: como se organiza o discurso dos influenciadores
digitais? E de que modo é possivel trabalhd-lo em sala de aula, a fim de aproximar
o aluno de uma leitura critica e reflexiva? Em justificativa a tematica, compreende-
se que 0s meios de interacdo a partir das plataformas digitais tém ganhado espaco
consideravel na vida das pessoas e, desse cenario, emerge um novo tipo de
profissional, o influenciador digital. Neste estudo busca-se problematizar esse
discurso por meio da analise de um corpus selecionado cujo publico-alvo séo
adolescentes e criangas, portanto, sujeitos em processo de formagao e, por isso,
mais suscetiveis as investidas dessas novas praticas discursivas. Nesse sentido, 0
estudo de um corpus tido como nao institucionalizado, mas presente na realidade
da maior parte dos estudantes, aproxima-se do espaco escolar. Os objetivos
tracados para o estudo foram, a partir da fundamentacéo teérica, lancar um olhar
critico ao papel dos influenciadores digitais na atualidade e analisar o discurso de
um youtuber, a fim de explicitar as formacdes discursivas que constituem seu
discurso, no caso, em especial, a vinculagdo do discurso a uma formacao
discursiva consumista, contraditoriamente atravessada por uma formagao
discursiva materno-amorosa. Num segundo momento, o estudo foi dirigido aos
alunos por meio do projeto de intervencdo pedagogica. Como resultados, foi
perceptivel uma evolucdo contundente na leitura dos alunos tanto em niveis mais
pontuais (referente a andlise de videos selecionados pela professora), quanto em
niveis mais abrangentes (quando relacionaram o que foi abordado com outros
videos por eles conhecidos). Assim sendo, a pesquisa propiciou a aproximac¢ao dos
discursos da esfera digital e do ambito escolar, contemplando as discussées
realizadas pelo estudo durante todo o processo de aplicagcdo da proposta
pedagogica, a qual culminou em um trabalho de leitura significativa tanto para os
alunos, quanto para a pesquisadora.

Palavras-chave: Discurso. Ensino. Influenciador Digital. Leitura.
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RESUMEN

El presente estudio se trata de una reflexion tedrico-practica sobre lectura, a partir
de la Andlisis de Discurso de linea francesa, que resultd en una propuesta
pedagogica de actividad dirigida a un 8° afio de la Ensefianza Fundamental. El
estudio se pauta, principalmente, en las orientaciones de los estudios de Pécheux
(2010 y 2014) y Orlandi (1996, 1999, 2002, 2010, 2012, 2015y 2017). Teniendo em
cuenta que los nifios y los adolescentes estdn cada vez mas conectados y que
utilizan como forma de entretenimiento videos del YouTube, puede-se afirmar que
los influenciadores digitales contribuyen para la formacion de sus discursos. De esa
manera, la problematica que nortea la presente investigacion es: ¢cémo se
organiza el discurso de los influenciadores digitales? Y ¢ de que manera es posible
trabajarlo en las clases, con el objetivo de acercar el alumno de uma lectura critica
y reflexiva? En justificativa a la teméatica, se compreende que los medios de
interaccion a partir de las plataformas digitales tienen ganado espacio considerable
en la vida de las personas y, de ese escenario, emerge un nuevo tipo de
profesional, el influenciador digital. En este estudio se busca problematizar ese
discurso por medio de la analisis de un corpus seleccionado cuyo publico-alvo son
adolescentes y nifios, por lo tanto, sujetos en proceso de formacién y, por eso, mas
susceptible a las embestidas de esas nuevas practicas discursivas. En ese sentido,
el estudio de un corpus tenido como no institucionalizado, pero presente en la
realidad de la mayor parte de los estudiantes, se acerca del espacio escolar. Los
retos trazados para el estudio fueron, a partir de la fundamentacioén teoérica, lanzar
una mirada critica al papel de los influenciadores digitales en la actualidad y
analisar el discurso de un youtuber, a fin de explicitar las formaciones discursivas
gue constituyen su discurso, en el caso, en especial, la vinculacon del discurso a
una formacién discursiva consumista, contradictoriamente atravesada por una
formacion discursiva materno-amorosa. En un segundo momento, el estudio fue
dirigido a los alumnos por medio del proyecto de intervencion pedagoégica. Como
resultados, fue perceptible una evolucion contundente en la lectura de los alumnos
tanto en los niveles més puntuales (referente a la andlisis de videos seleccionados
por la profesora), cuanto en los niveles mas abrangentes (cuando relacionaron lo
gue fue abordado con otros videos por ellos conocidos). De esta manera, la
investigacién propicid la aproximacion de los discursos de la esfera digital y del
ambito escolar, contemplando las discusiones realizadas por el estudio durante
todo el proceso de aplicacion de la propuesta pedagdgica, la cual culminé en un
trabajo de lectura significativa tanto para los alumnos cuanto para la investigadora.

Palabras clave: Discurso. Ensefianza. Influenciador Digital. Lectura.
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INTRODUCAO

Iniciamos nossa reflexdo retomando um discurso sobre a escola se colocar
socialmente como um espaco de democratizacdo de saberes, sendo as aulas de
lingua materna um dos seus importantes pilares, visto que € por meio da linguagem
gue o sujeito pode refletir sobre seu entorno, quica, provocar alguma ruptura em
relacdo aos discursos estabelecidos, ao passo que € afetado pelos movimentos
que provoca. Acreditamos que 0s movimentos que se realizam discursivamente no
espaco escolar ressoam, vibram e repercutem no seio social.

Nessa perspectiva, e de acordo com as Diretrizes Curriculares do Estado do
Parana, doravante DCEs* (PARANA, 2008, p. 50), cabe ao professor de Lingua
Portuguesa “propiciar ao educando a pratica, a discusséo, a leitura de textos das
diferentes esferas sociais (jornalistica, literaria, publicitaria, digital, etc.)”,
abrangendo “além de textos escritos e falados, a integracdo da linguagem verbal
com outras linguagens (multiletramentos)” (PARANA, 2008, p. 80).

E, sobre a questdo dos multiletramento, que nos toca especialmente neste
estudo, Rojo (2012, p. 13) explica: para que ocorra o multiletramento é preciso
adotar uma pratica em que estejam presentes dois aspectos fundamentais, “a
multiculturalidade caracteristica das sociedades globalizadas e a multimodalidade
dos textos por meio dos quais a multiculturalidade se comunica e informa”.

Tendo em vista o exposto, entendemos que € preciso pensar praticas
educacionais gque considerem os diferentes discursos que emergem da sociedade
e das suas multiplas formas de linguagem e cultura. E as midias sociais sado as
propagadoras e protagonistas na difusdo de novas ordens discursivas que, por
meio da linguagem, desenham e transformam realidades para os sujeitos. De
acordo com Pérez Gémez (2015, p. 17), “a internet é a tecnologia que mais
rapidamente se infiltrou na sociedade na histéria da humanidade”.

Nesse sentido, entendemos que algo tdo presente em nosso meio social ndo
deve ficar fora da escola. Os ambientes educacionais ndao podem mais se
comportar de forma alheia aos discursos oriundos do espaco virtual, visto a intima
relacdo ja estabelecida entre as midias sociais e 0s sujeitos. Neste atual cenario,

essas novas relacbes vém transformando as formas de entretenimento e o acesso

! Embora ja estivesse em estudo, a Base Nacional Curricular Comum sé foi implementada no ano
de 2020, o que justifica a permanéncia da fundamentacao tedrica pautada nas DCEs.
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das pessoas a informacdo. E vém influenciando o modo como com esse
entretenimento e saberes passam a ser “consumidos”, marcando, inclusive, a
construcdo de uma identidade para o sujeito, sobretudo, no caso de criangas e
jovens.

Considerando o ritmo acelerado da producdo e consumo de informacéo,
muitas vezes de modo fragmentado, temos como consequéncia um “volume infinito
dela, que produz nos individuos saturacdo, desconcerto e, paradoxalmente,
desinformacéo” (PEREZ GOMEZ, 2015, p. 18). Na esteira dessas criticas, Orlandi
(2017, p. 240) acentua que “é preciso observar que vivemos em um mundo da
guantidade, do excesso. (...) pela qual se mede o valor do ser humano, dos sujeitos
sociais e do conhecimento”. Sendo que “O excesso, na maior parte das vezes
sutura a relacdo linguagem/pensamento/mundo, ndo deixando espaco para a
descoberta, a duvida, a interrogagao e a invengao” (ORLANDI, 2017, p. 240).

Além disso, “a servigo da economia de mercado, que domina os meios de
comunicacdo de massa, a informacdo frequentemente se transforma em
publicidade comercial (...)” (PEREZ GOMEZ, 2015, p. 18-19). E essa questdo nos é
cara frente ao tema escolhido para ser trabalhado na escrita da dissertagdo. Temos
compreensao de que “Na sociedade atual, a nogcdo de cidadania liga-se a de
consumidor” (ORLANDI, 2017, p. 238), no delineamento de um cenario bastante
critico de nossa época, pois é desse contexto que emergem os denominados
youtubers - influenciadores digitais - que estdo cada vez mais presentes como
forma de entretenimento, mas, também, como filtros de consumo para os jovens.
Vivemos em um tempo em que muito do que se € esta representado pelo que é
consumido. Assim, ndo se trata apenas da apresentacdo de produtos pelos
youtubers, mas da propagacdo de discursos que requerem atencdo tanto da
instancia familiar quanto da instancia educacional. E ndo se trata tdo pouco de uma
atencao a fim de emitir um julgamento moral sobre os influenciadores digitais, mas
uma reflexdo sobre os sentidos e ressonancias desses discursos na e para a vida
dos sujeitos criancas e adolescentes.

Atentas a essas questdes € que o0 tema dessa pesquisa, que versa sobre a
andlise do discurso dos denominados influenciadores digitais, consolidou-se.
Dessa forma, a problemética que norteou o presente estudo foi orientada pela
pergunta: como se organiza o discurso dos influenciadores digitais? E de que modo

€ possivel trabalha-lo em sala de aula, a fim de aproximar o aluno de uma leitura
11



critica e reflexiva? Diante dos numeros expressivos de acessos aos videos de
certos influenciadores digitais, podemos afirmar que tais discursos ja ndo podem
ser ignorados e a escola precisa reconhecer a necessidade da sua entrada na sala
de aula a fim de torna-los objeto de estudo.

De acordo com Orlandi (2010, p. 15), “a escola encontra varios meios de ir
para a rua e de trazer a rua para dentro. E um deles é, sem duvida, o digital em
seus multiplos funcionamentos”, ou seja, a partir do digital € possivel considerar
novas formas de leituras e, assim, preparar o aluno para compreender o politico
gue se instaura nas diferentes préticas de textualizacdo. “Leituras diferentes nao
sdo gratuitas nem brotam naturalmente. Elas atestam pontos de subjetivacao
distintos dos sujeitos pela sua relacdo com a materialidade da linguagem, ou
melhor, com o corpo do texto, que guarda em si 0s vestigios da simbolizacdo do
poder” (ORLANDI, 1999, p. 157).

Permitir ao aluno compreender essa ordem de poder que emana das midias
sociais passa a ser mais um desafio da escola e do professor. Assim, por meio da
pesquisa, objetivamos refletir sobre o discurso de um influenciador digital a luz da
Andlise do Discurso Francesa para problematiza-lo e promover, de forma
orientada, a sua entrada na sala de aula. De acordo com Orlandi, “a Analise de
Discurso considera que a linguagem nao € transparente. Desse modo ela nao
procura atravessar o texto para encontrar um sentido do outro lado. A questao que
ela coloca é: como este texto significa?” (2015, p. 15-16). Propomo-nos, assim, a
refletir a organizagéo e modos de engendramento do corpus selecionado por meio
de gestos de interpretacao a luz da teoria.

O percurso trilhado buscou: a) lancar um olhar critico ao papel dos
influenciadores digitais na atualidade; b) analisar o discurso de um influenciador
digital, a fim de explicitar as formacgdes discursivas que o constitui; c) levar os
alunos a leitura analitica do discurso em estudo a partir do recorte tematico
definido; d) aproximar os discursos da esfera digital do ambito escolar; e)
apresentar uma proposta de atividade de leitura voltada a alunos do 8° ano do
ensino fundamental de uma escola publica localizada na cidade de Corbélia -
Parand, que contemple as discussofes realizadas; e f) aplicar a proposta elaborada
e refletir acerca de seus resultados. “Estaremos assim compreendendo, na pratica
significativa o trabalho social da leitura e nos situando, enquanto analistas, face aos

modos como os sujeitos leem” (ORLANDI, 1999, p. 158).
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Como parte da pesquisa, ao buscar teses e dissertacées que abordassem o
tema do estudo, encontramos trabalhos que tratam de andlises de canais ou da
influéncia que os youtubers podem exercer em seu meio social, 0 que demonstra a
proficuidade do tema, contudo, atestou-se a auséncia de trabalhos em Andlise do
Discurso que tivessem por objetivo final a mediagéo junto a prética escolar, o que
nos incentivou a caminhada e o debrucar-se sobre o tema.

Com relacdo a organizacdo da dissertacdo, em consonancia aos objetivos
delineados, buscamos no primeiro capitulo definir o que caracteriza um youtuber e
apresentar em que cenario ele se constitui, somando a isso algumas discussées
acerca dessa modalidade discursiva de entretenimento.

No segundo capitulo, a reflexdo recai sobre os meios digitais, 0 sujeito aluno
e 0 ensino. Além disso, expomos sobre as bases tedrico-metodolégicas da
pesquisa, as justificativas sobre as delimitacbes dos corpora do estudo e os
principais dispositivos tedrico-analiticos que nortearam as analises, a fim de
apresentar um dialogo entre as teorias que embasam as discussoes.

No terceiro capitulo, o objetivo € apresentar o funcionamento dos discursos
selecionados para a andlise. Para isso, procedemos a transcricdo de dois videos
do youtuber tomado como corpus de estudo. Nesse momento, buscamos adentrar
ao seu discurso a fim de refletir o dito, o ndo dito e os efeitos de sentido
discursivisados pelo sujeito. Importante destacar que o influenciador selecionado,
doravante Théo? possui um nimero expressivo de seguidores, 0 que torna seu
discurso relevante para o estudo, tendo em vista sua circulagcdo entre criangas e
jovens, especialmente.

No quarto capitulo, apresentamos a proposta de um encaminhamento
didatico-pedagdgico de leitura com base na teoria da Analise do Discurso
Francesa. E, no quinto capitulo, tem-se um artigo sobre os resultados da aplicacédo
da proposta de leitura realizada em um 8° ano do Ensino Fundamental de um
colégio publico situado na cidade de Corbélia-Parana, como cumprimento das
atividades exigidas pelo programa de pos-graduacdo de Mestrado Profissional em
Letras da Unioeste, seguindo-se, por fim, as consideracdes finais.

Para encerrarmos, esperamos que 0 estudo venha a contribuir de alguma

forma para a orientacdo de um trabalho sobre os discursos nao institucionalizados

2 Optamos por adotar um nome ficticio para o sujeito do discurso em andlise.
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na escola, que as reflexfes feitas possam propiciar um modo de compreendé-los
mais profundamente como parte, representacdo e constituicdo do social. Afinal,
olhar para a linguagem em seu funcionamento € olhar para o mundo em
movimento. Com o estudo, desejamos compartilhar com demais professores uma
forma de levar esse discurso para a sala de aula e, assim, entéo, intervir sobre uma
realidade discursiva que ja esta presente na vida dos estudantes, mas, que, muitas
vezes, ndo é considerada no cotidiano escolar.

Sobre abordar um discurso que circula no meio digital e paralelamente
atravessa a sala de aula, Orlandi (2010, p. 15) nos chama ao enfrentamento, pois,
segundo ela, “talvez da tomada em consideracdo da materialidade da leitura no
discurso eletrénico possam resultar novos modos de acesso aos sentidos, ao
conhecimento”. E é isso 0 que nos move, a busca pelo conhecimento em um
contexto em que O excesso, as vezes, priva-nos daquilo que é efetivamente

necessario ser discutido.
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1 O QUE DEFINE UM INFLUENCIADOR?

Este primeiro capitulo objetiva apresentar o cenario de constituicdo do
profissional influenciador digital, de modo a fazer um primeiro movimento para a
compreensao do seu discurso, que sera analisado em capitulo posterior.

De acordo com a plataforma digital influency.me, o influenciador digital € um
‘individuo que exerce impacto acima da média num segmento, seja ele grande,
pequeno ou mesmo um nicho. E capaz de formar um publico fiel e engajado,
exercendo influéncia sobre suas opinides e atitudes” (CORONADO, 2017, s/p).
Atualmente, muitos desses profissionais vém ganhando espaco por meio da
popularizacéo das redes sociais.

Uma das plataformas mais utilizadas pelos influenciadores é o YouTube.
Este suporte se constitui em um espaco democratico, pois qualquer pessoa pode
fazer uso do site, seja por meio de compartiihamento de videos, comentéarios ou
somente visualizagBes. Segundo a prépria empresa, sua missdo € “dar a todos
uma voz e revelar o mundo” (YOUTUBE, 2019, s/p). De acordo com o site
canaltech (2019, s/p), o YouTube conta com mais de um bilhdo de usuarios. Além
disso, “esta presente em 88 paises e disponivel em 76 idiomas diferentes. Por dia,
séo assistidas um bilhdo de horas de videos no site, nUmero que atrai empresas
para a realizagdo de campanhas publicitarias” (CANALTECH, 2019, s/p).

E nesse cenario que surgem os youtubers, isto &, os influenciadores digitais
gue atuam e se valem desta plataforma de compartilhamento de videos para se
fazerem conhecidos. Esses sujeitos representam uma nova modalidade interativa
voltada a exposicao de produtos diversos. Os youtubers sdo pessoas tidas como
“sujeitos comuns”, ou seja, pessoas ndo conhecidas publicamente pelas midias
convencionais (podendo vir a sé-lo). Em seus canais, os influenciadores expdem
suas opinides a partir da experiéncia pessoal no uso de mercadorias, sejam elas
jogos digitais, brinquedos ou roupas, por exemplo. De acordo com Morelli (2017, p.
14), “independente da tematica, canais que tenham destaque recebem um valor
proporcional ao numero de inscritos, portanto, videos que fazem sucesso e
recebem grande acesso valem dinheiro”.

De acordo com o site Novo Negdcio (2019), dentre as formas de ganhar
dinheiro no YouTube, estéo: veicular anancios publicitarios que rendem a partir dos
cligues que recebem; ter um patrocinio da propria plataforma desde que atenda a
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critérios, como ser um canal que gere receita, por exemplo; ter mais de 1000
seguidores; ser maior de 18 anos; vender produtos por meio da exposicdo das
mercadorias nos videos; ou vender produtos afiliados que séo exibidos no proprio
YouTube.

Em se tratando mais especificamente dos influenciadores, o funcionamento
da monetizacéo ocorre do seguinte modo:

s

O valor pago aos youtubers é referente a cada mil visualizacdes,
mas ele ndo ¢é fixo. No Brasil, os youtubers recebem
aproximadamente $ 1,65 ddlares a cada vez que atingem esse
namero de views. [...] No entanto, isso é apenas uma estimativa. A
definicdo do valor a ser pago é feita pelo préprio algoritmo do
YouTube. Ele leva em consideracdo diversas variaveis como a
relevéncia do canal, do tema, entre outros. Isso significa que dentro
de um mesmo canal esse valor ndo serd constante. [...] Dessa
forma, excluindo uma pequena minoria, a maioria dos youtubers
ganha menos de 5 mil reais ao final de cada més (NOVO
NEGOCIO, 2019, s/p.).

Nessa perspectiva, qualquer pessoa tem a capacidade de monetizar seu
conteudo, o que vem atraindo os mais diferentes perfis de pessoas a este universo.
Toda essa visibilidade torna-se atrativa, ou seja, “resulta no interesse de empresas
para que os youtubers realizem o conhecido merchandising: a propaganda de um
produto ou servigco diretamente para o publico-alvo” (MORELLI, 2017, p. 14). E é
isso que acaba gerando grandes receitas aos influenciadores.

Além disso, ao alcancarem grande fama, muitas vezes, eles lancam seus
proprios produtos, o que aumenta a fonte de renda. De acordo com o site TV Foco
(FRANDOLOSO, 2019, s/p)®, o youtuber cujo discurso aqui sera analisado, ganha
cerca de 2 milhdes de reais por més, tendo em vista sua grande repercussao. Esse
dado monetario é também um fator compositor da imagem do youtuber analisado,
pois num pais de grandes desigualdades e infortinios como o nosso, o valor
recebido por Théo provoca admiracdo, corroborando para a maximizacao do status
de influenciador junto ao seu publico.

Retomando a provocacédo para o trabalho, um dos problemas que se coloca
na pesquisa € o fato de que, muitas vezes, a crian¢a ou o jovem se apropriam dos

discursos dos influenciadores e veem nos videos formas de comportamento que

3 Disponivel em: https://www.otvfoco.com.br/o-mais-rico-do-youtube-divulgado-quanto-luccas-neto-
irmao-de-felipe-neto-lucra-por-mes-com-videos-na-internet/ Data de acesso: 15/06/2019.
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tomam uma importancia demasiada em suas vidas. Nao apenas no sentido de
desejar possuir um objeto, mas ser aquela pessoa “bem-sucedida” (porque €
famosa, rica, reconhecida), portanto, faz-se dela um exemplo. A motivacdo em
desejar possuir x ou ser y € naturalizada pela propria dindmica de como a
sociedade vem funcionando. Nao ha filtros em principio, por isso é preciso dar aos
sujeitos condicdes para pensar sobre essas novas dinamicas discursivas que se
colocam como praticas sem retorno.

E contra uma possivel fragilidade de avaliagio desse cenario por parte da
crianca e do jovem espectador em formacdo que um trabalho de leitura, como
objetivamos, coloca-se. Conforme explica Marandin (1984), citado por Orlandi
(1999): “Nao se trata de uma leitura plural em que o sujeito joga para multiplicar os
pontos de vista possiveis para melhor ai se reconhecer, mas de uma leitura em que
0 sujeito € ao mesmo tempo despossuido e responsavel pelo sentido que 1&€”. Olhar
e produzir leituras e compreensdes que possam questionar as verdades fabricadas
para ser possivel a escolha de um sentido. Olhar de dentro de um emaranhado
discursivo, mas com condicdes de distanciamento: eis o desafio.

Um exemplo a ser citado sobre a rapida disseminacdo de produtos
apresentados pelos youtubers é o caso da boneca LOL, um brinquedo que virou
moda devido a sua divulgacéo por influenciadores. A partir de videos de unboxing,
pratica referente ao ato de desembalar e apresentar brinquedos ou outros produtos
a seus seguidores®, a boneca surpreendeu em vendas. Apesar de seu pequeno
tamanho (cerca de 8 cm) em contraposi¢ao a seu alto preco (entre 60,00 e 250,00
reais), na ocasido de seu lancamento, a demanda foi tanta que a mercadoria
chegou a faltar nas lojas. Um dado importante sobre o referido brinquedo é que
apenas depois de desembrulhada é possivel saber a identidade da boneca
comprada que pode ser a mesma ja adquirida (por mais de uma vez, inclusive).

De acordo com Godoy (2018, s/p), em um artigo online da revista Veja,

A caracteristica central do brinquedo, entdo, ja se confunde com a
sua propria estratégia de divulgacdo. Tal como nos videos de

* Se buscarmos o termo seguidor nos dicionarios, ele refere-se a alguém que segue outra pessoa
ou que é correligionario de algo ou alguém. Neste estudo, o sentido do termo desliza ao ser
transposto para a plataforma digital, sendo empregado ao tratar de usuarios que, ao seguirem a
pagina de um influenciador, tém acesso as suas informac8es e atualizacdes, o que no YouTube é
sindnimo de inscrito. Normalmente, para se tornarem populares na internet, € preciso ter um namero
elevado de seguidores/inscritos, o que ja virou até um comércio no mundo virtual, tendo pessoas
que pagam para obter muitos destes “fas”.
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7

youtubers mirins, o principal atrativo da boneca é o ato de
desembrulhar a embalagem e encontrar as novidades, que surgem
a cada camada de plastico descartada. O produto é a mensagem. E
vice-versa.

Além disso, a boneca possui inUmeras versdes colecionaveis, 0 que
desperta um “anseio por compras em série, o0 chamado colecionismo, sentimento
muito arraigado entre criangas e do qual uma parcela do mercado se utiliza para
acumular cifras” (GODOY, 2018, s/p.). De acordo com 0 mesmo autor, assim como
ocorreu nos Estados Unidos, “esta € uma campanha de divulgacdo macica, que
usa a influéncia de youtubers famosos para despertar a atracdo incessante das
criangas pelo brinquedo” (idem). Ao buscar por “boneca LOL” no YouTube é
possivel ter uma nocdo do numero gigantesco de videos referentes a este
brinquedo, demonstrando, assim, a presenca e a exposi¢cao dos produtos por meio
de influenciadores digitais.

Outro exemplo de produto que fez grande sucesso entre os jovens foi 0
fidget spinner, um brinquedo giratério anunciado como algo que ajudaria na
concentracdo de pessoas que possuem alguma dificuldade em manter o foco, o
gue nao foi cientificamente comprovado. O produto na verdade € antigo, mas foi
em 2017 que youtubers comecaram a divulga-lo, alavancando assim suas vendas.
O brinquedo, que prometia ser um “auxiliar” de criancas e adolescentes inquietos,
acabou resultando em um problema dentro das escolas, devido a seu uso
inadequado ou excessivo®.

O que procuramos ressaltar com esses exemplos é o poder que o0s
influenciadores exercem sobre certa camada da sociedade, sobretudo no que se
refere ao publico infantil e adolescente, pela disponibilidade de acesso e uso de
bens e servi¢cos do universo digital. Além disso, h4 uma falta de conhecimento que
impede “criangas, e até adultos, de decifrar o que é publicidade, entretenimento,
informacdo ou uma acdo espontanea dos youtubers. E as empresas tém tirado
proveito dessa confusdo para promover estratégias minuciosas de marketing”
(GODOY, 2018, s/p).

Para Pérez Gomez (2015, p. 18), isto € um risco, visto que “o poder é

exercido principalmente a partir da producdo e da difusdo de codigos culturais,

> A informac&o aqui descrita pauta-se na experiéncia vivenciada pela pesquisadora em observacdo
ao modo como o brinquedo estava sendo utilizado por seus alunos no ambiente escolar.
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atitudes, valores e contetdo de informacédo difundidos pelos onipresentes meios de
comunicacdo, na maioria das vezes camuflados em estilos de vida bem-

sucedidos”. E, como nos alerta Orlandi (2017, p. 242):

A midia, como pratica discursiva, que esta presente, continuamente,
na relacdo dos sujeitos entre si e com a sociedade em que vivem,
assim como na relacdo com o politico, que constitui a vida social em
suas divisdes, relacdes de forcas e estabelecimento de hierarquias e
valores atribuidos as diferentes formas de significar, é parte
importante no modo como este sujeito se representa, no imaginario
social, como sujeito de conhecimento. E o discurso dominante da
midia é o que o reduz a um consumidor. E liga, de certo modo, o
consumo a cidadania.

Assim, além da questao publicitaria e mercadoldgica postas em cena, na voz
desses sujeitos, tematicas importantes e de viés socioideoldgicos também sao
tratadas, sem que o publico que os “seguem” nas redes sociais fagca efetivamente
uma avaliacao critica sobre os discursos a que sdo/estdo expostos.

Tendo em vista este cenario, ha a necessidade de a escola reconhecer a
entrada desses discursos na sala de aula e torna-los objeto de estudo, a fim de

promover um trabalho de leitura analitica e reflexiva na medida em que:

Quando se €, considera-se ndo apenas 0 que esta dito, mas
também o que estd implicito: aquilo que ndo esta dito e que
também esta significado. E 0 que ndo esta dito pode ser de varias
naturezas: o que nao esta dito mas que, de certa forma, sustenta o
gue esta dito; 0 que esta suposto para que se entenda 0 que esta
dito; aquilo a que o que estd dito se opde; outras maneiras
diferentes de se dizer o que se disse e que significa com nuances
distintas, etc. (ORLANDI, 2012, p. 13).

Considerando, portanto, o discurso como “palavra em movimento”, a escolha
pela Andlise de Discurso Francesa para dar suporte teérico ao estudo justifica-se,
entre outros fatores, por ela “problematizar as maneiras de ler, levar o sujeito
falante ou o leitor a se colocarem questbes sobre o que produzem e 0 que ouvem
nas diferentes manifestacdes da linguagem” (ORLANDI, 2015, p. 07). Isso pode
conduzir o aluno a novas praticas de leitura e construcdo de saberes, capazes de
fazerem o sujeito compreender “como um objeto simbdlico produz sentidos, como
ele esta investido de significancia para e por sujeitos. Essa compreensdo, por sua
vez, implica explicitar como 0 texto organiza os gestos de interpretacdo que
relacionam sujeito e sentido” (ORLANDI, 2015, p. 24-25).
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Por meio das reflexdes mediadas pelo sujeito professor a partir dos corpora,
buscamos trazer a tona questfes-problemas imbuidas de uma carga ideoldgica
predominantemente ancorada numa formacdo discursiva capitalista, que se
encontra na materialidade discursiva do discurso em estudo. Assim, a pesquisa
pretende propiciar, por meio do trabalho de analise dos videos selecionados, sua
aproximacdo com o ensino a partir do desenvolvimento de atividades de leitura e
reflexdo para serem trabalhadas em sala de aula. Neste estudo, os resultados das
andlises visam colocar para a avaliagdo do sujeito/aluno/leitor os discursos dos
influenciadores a fim de propiciar a eles um reolhar sobre os videos que costumam
assistir; os resultados desse trabalho serdo expostos no capitulo 5.

Por fim, buscamos apresentar um breve cenario que caracteriza um
youtuber e acenar a problematizacdo de seus discursos sobre jovens que ainda
estdo em formacdo. A partir da explanacdo de algumas caracteristicas deste
universo é possivel compreender porque um youtuber torna-se interessante para
0S anunciantes, pois, por meio de um discurso que anuncia “parecendo” nao
anunciar, tem-se a falsa sensacdo de naturalidade no consumo dos mais diversos
produtos e na propagacao de comportamentos que merecem ser olhados com
critério.

No capitulo que segue, o objetivo é refletir acerca dos meios digitais e a
educacao, ou seja, refletir de que forma ambos, atrelados ao mesmo fim, podem

promover mudancas de olhares num trabalho de formagéo de sujeitos leitores.
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2 DISCURSO NAO INSTITUCIONALIZADO NA SALA DE AULA: OS MEIOS
DIGITAIS, O ALUNO E O ENSINO

Neste segundo capitulo, buscamos organizar uma reflexdo a partir do
dialogo com as Diretrizes Curriculares da Educacédo Basica do Parana de Lingua
Portuguesa® (como o discurso representativo do ensino) e os estudos da Anélise
de Discurso Francesa a partir de Pécheux (2010 e 2014), Orlandi (2012 e 2015) e
Voese (2004).

Ao passo que mantemos o dialogo com o tema da pesquisa, buscamos
trazer a teoria da AD, sobretudo no que se refere aos conceitos de formagao
imaginaria (FIm), condi¢Bes de producdo, assujeitamento, formacao ideoldgica (FI)
e formacdo discursiva (FD). Dessa forma, procuramos neste capitulo fazer um
primeiro movimento de demarcacéo do terreno tedrico-conceitual em observancia
as analises que compdem o capitulo seguinte.

Para este momento também nos valemos das pesquisas de estudiosos
como Geraldi (2015) e Rojo (2015), que defendem um ensino interacionista’ da
linguagem; além de Pérez Goméz (2015) e Jenkins (2009), cujos trabalhos se
voltam ao digital; entre outros autores que se fazem importantes para 0 Nnosso
estudo.

Sabemos que tanto no ensino de Lingua Portuguesa como de Lingua
Estrangeira Moderna, as DCEs (2008) defendem como conteudo estruturante o
discurso como pratica social.

Segundo o documento:

Na sala de aula e nos outros espacos de encontro com 0s alunos,
os professores de Lingua Portuguesa e Literatura tém o papel de
promover o amadurecimento do dominio discursivo da oralidade, da
leitura e da escrita, para que o0s estudantes compreendam e
possam interferir nas relagfes de poder com seus proprios pontos
de vista, fazendo deslizar o signo-verdade-poder em direcdo a
outras significagbes que permitam, aos mesmos estudantes, a sua
emancipacdo e a autonomia em Lingua Portuguesa em relacdo ao
pensamento e as praticas de linguagem imprescindiveis ao convivio

6 Optou-se por utilizar esse documento tendo em vista que ele é basilar no Ensino Fundamental -
Anos Finais no estado do Parana.

" As aproximacgfes tedricas que se apresentam no decorrer deste estudo passam pelo crivo das
condigbes de produgdo desse trabalho. Entende-se que tomar a AD como a teoria central que
sustenta as analises, por exemplo, ndo exclui os demais estudos que tocam a questdo da
educacéo, mais precisamente em relacdo ao ensino de LP; estudos que comungam da perspectiva
de que é preciso superar as praticas que tiram da cena da enunciagdo o sujeito, por exemplo.
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social. Esse dominio das praticas discursivas possibilitara que o
aluno modifique, aprimore, reelabore sua visdo de mundo e tenha
voz na sociedade (PARANA, 2008, p. 64-65).

Uma forma de garantir que isso se efetive é a educagdo se atentar as
mudancas que permeiam as formas de se comunicar, interagir e socializar para
trazer a sala de aula aquilo que ja faz parte da realidade de boa parte dos
estudantes; é o caso de discursos que se valem das midias sociais como suporte.

Para visualizarmos o quadro social que envolve o0 nosso tema, de acordo
com dados do ano de 2017, frutos da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
Continua (PNAD C), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), “entre as 181,1 milhdes de pessoas com 10 anos ou mais de
idade no pais, 69,8% acessaram a internet pelo menos uma vez nos trés meses
anteriores a pesquisa” (2018, s/p). Além disso, em trés a cada quatro domicilios
brasileiros houve o uso da internet, sendo que o celular € o meio mais utilizado
para esse fim, inclusive 78,2% do publico acima de 10 anos possuem celular para
uso pessoal, sendo que ele esta presente em 93,2% dos domicilios. Enviar e
receber mensagens ainda sao o0s principais motivos para se utilizar a internet,
segundo a mesma pesquisa, mas 0 percentual das pessoas que a usaram para
assistir a videos, inclusive programas, seéries e filmes alcancaram 81,8% dos
entrevistados (2018).

Considerando gque essa pesquisa foi a ultima divulgada pelo IBGE no que se
refere ao uso da internet e tecnologias e corresponde ao ano de 2017,
possivelmente esses numeros ja tenham aumentado, visto a comparacdo com o
mesmo estudo realizado em 20168 Esses dados sdo bastante expressivos e
confirmam o fato de a internet e os meios digitais estarem muito presentes na
realidade dos alunos, reiterando a importancia de néo se ignorar discursos como o
de Théo que passam a constituir um imaginario sobre entretenimento, consumo e

formas para comportamento para as criangas e adolescentes, sobretudo.

8 Na mesma pesquisa realizada em 2016, 64,7% dos entrevistados com 10 anos ou mais

acessaram a internet pelo menos uma vez nos trés meses anteriores a pesquisa, havendo um
aumento de cerca de 5% no percentual; além disso, 77,1% do publico acima de 10 anos possuia
celular para uso pessoal, sendo que o aparelho estava presente em 92,6% dos domicilios. Embora
nao seja um percentual grande, os niimeros demonstram um crescimento que se reflete nos habitos
da populacéo brasileira. Os dados aqui citados estdo disponiveis no seguinte endereco:
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-de-
noticias/releases/20073-pnad-continua-tic-2016-94-2-das-pessoas-que-utilizaram-a-internet-o-
fizeram-para-trocar-mensagens. Data da consulta: 13/08/2019.
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A evolugdo das tecnologias da informacdo desencadeou o surgimento de
novas modalidades interativas de entretenimento de massa. De acordo com
Jenkins (2009, p. 29), estamos vivendo um momento cultural designado pelo autor
como cultura de convergéncia, que seria “o fluxo de conteudos através de multiplas
plataformas de midia, a cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e o
comportamento migratério dos publicos dos meios de comunicacdo, que vao a
guase qualquer parte em busca de experiéncias de entretenimento que desejam”.

Ainda sobre o mesmo tema, Castells (1999 apud GOMES et al, 2017, p. 01)
reforca que “o novo sistema de comunicacao que fala a linguagem universal digital
estd promovendo a integracdo global na producdo e distribuicdo de simbolos
culturais, personalizando-os aos gostos e identidades dos individuos”.

Destarte, como ja abordamos no capitulo 1, surgem os influenciadores
digitais, que, como pessoas comuns, fazem com que seu publico se identifique
facilmente com eles (visto que nao se trata de um ator global, mas de gente como a
gente), alavancando, assim, um marketing poderoso, que se tornou foco das
atencbes de quem deseja lucrar, seja como anunciante ou como um canal
anunciador (de produtos ou de si mesmo).

Segundo Camargo (2017, p.104),

no Brasil os canais de humor sdo os mais populares, mas ha
diversos tipos de conteldo: fithess, gastronémicos, de moda, entre
muitos outros. Segundo dados da Snack Intelligence/Tubular Labs,
de outubro de 2016, na lista dos 100 canais mais influentes do
mundo, 24 sdo brasileiros. A popularizacdo da internet, usos de
smartphones, uma comunicagdo em mobilidade associada aos
anseios de interacdo social, participacdo, pertencimento e
reconhecimento sdo elementos que de imediato percebemos como
integrantes deste fendbmeno.

Pertencendo a este cenario, temos o publico tido como alvo do discurso em
estudo, ou seja, alunos pertencentes a geracao Z, que sao nascidos entre 1992 e
2010, também conhecidos por serem “nativos digitais”, isto é, sao sujeitos muito
familiarizados com a World Wide Web e o compartihamento de arquivos via
smartphones e tablets, ou seja, trata-se de pessoas constantemente conectadas
(MEYER, 2014).

Fica evidente na pesquisa do IBGE mencionada, o crescimento da
populacdo que vem tendo acesso a internet e aos aparelhos de celulares. E esse
contingente inclui as criancas que usam os aparelhos dos pais; ou 0s seus préprios
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celulares, tablets ou computadores. Nesse sentido, podemos afirmar que ja ha
mudancas na forma de comportamento dos sujeitos que afetam o funcionamento
da sociedade, requerendo, com isso, a nossa atualizagcdo como educadores, Vvisto

que

Nos tempos hiper, ndo basta viver, é preciso contar o que se vive
(reordenamento das fronteiras entre o publico e o privado), ou mais
do que isso, é preciso mostra-lo (em selfies, em fotos, em videos).
Somos impelidos a buscar a novidade o tempo todo, a néo
prescindir dela. A superficialidade se estabelece como corolario:
curtir/‘comentar nas redes sociais, sem refletir sobre o que se €,
apenas para ndo perder a oportunidade de se posicionar, na
verdade, de aparecer ou de se satisfazer (ROJO, 2015, p.121).

Essa descricdo muito critica da autora nos mostra algumas das
necessidades experimentadas pela geracdo Z e diz muito sobre o tipo de
entretenimento que esses sujeitos estdo buscando: as brincadeiras de bola e
bonecas no recreio ja dividem espaco (para nos mantermos otimistas) com o0s
celulares.

Para Tapscott (1999, apud LEAO e PRESSLER, 2017, p. 01):

€ a interatividade o que chama a atencdo das criancas, pois elas
buscam serem usuarias e ndo apenas espectadoras ou ouvintes.
Ao contrario, na internet, as criancas controlam grande parte de seu
mundo. E uma coisa que elas mesmas fazem; sdo usuérias e ao
mesmo tempo, séo ativas. Nao observam apenas, participam,
perguntam, discutem, argumentam, brincam, compram, criticam,
investigam, ridicularizam, fantasiam, procuram e informam.

O fenbmeno dos influenciadores é uma realidade que os sujeitos alunos vém
acompanhando e que vem, portanto, intervindo na formagdo de suas opinides,
discursos e comportamento. Se até um tempo atrds houve a preocupacdo em
colocar nas salas de aula aparelhos de televisdo e discutir a sua programacao,
hoje, isso se tornou quase que tarefa obsoleta frente ao universo digital, um espaco
sobre o qual ainda temos muito a compreender e a explorar.

E preciso que os alunos tenham condicdes de refletir sobre o discurso dos
influenciadores digitais a fim de analisar com mais propriedade seus conteudos, de
modo que nado figurem apenas como reprodutores, mas possam e desejem se
movimentar criticamente a partir da compreensao dos aspectos ideoldgicos que

envolvem ndo s6 o discurso em estudo, mas os discursos que circulam no dia a
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dia, tanto os pertencentes a esfera dos discursos hipermidiaticos como os advindos
das midias tradicionais (jornais, publicidade, filmes etc.).

E importante que a escola, conforme pontua as DCEs, propicie aos alunos
se compreenderem enguanto sujeitos fundamentais no processo de constru¢ao dos
discursos e na compreensio dos efeitos de sentido que sdo postos a leitura. E
fundamental leva-los a compreender que os influenciadores digitais, ao se voltarem
a eles, utilizando elementos oriundos do seu universo (o publico-alvo), a fim de
cativa-los, também se valem deles para diferentes finalidades: seja para vender
produtos ou sua prépria imagem, 0 que requer a atencdo de pais e, sim, dos
educadores”®.

Mas, ao mesmo tempo que os influenciadores visam ditar tendéncias, moda
e atitudes, eles também estéo sujeitos aos discursos, representando a falsa ilusédo
de que agem de maneira livre e auténtica. Nesse sentido, torna-se importante
compreendermos a perspectiva da Analise do Discurso quando se pensa a questao
do sujeito.

A teoria que nos alicerca explica que somos:

Atravessados pela linguagem, sob o0 modo do imaginario, 0 sujeito
sO tem acesso a parte do que diz. Ele é materialmente dividido
desde sua constituicao: ele € sujeito de e € sujeito a. Ele é sujeito a
lingua e a histéria, pois para se constituir, para (se) produzir
sentidos ele é afetado por elas. Ele € assim determinado, pois se
nao se submeter a lingua e a historia ele ndo se constitui, ele néo
fala, ndo produz sentidos (ORLANDI, 2015, p. 46).

A passagem fala do carater assujeitado dos sujeitos: no caso,
influenciadores, alunos e educadores. E importante frisar que todos estio sob o
processo de assujeitamento que regula o que dizem ou pensam, dadas as
condicOes de producéo que os afetam.

Para reiterar essa posicao, valemo-nos, novamente, de Orlandi:

o Importa mencionar os fatos expostos na midia acerca de jovens que sofreram ferimentos e até
mesmo foram levados a morte por tentar repetir atitudes de youtubers, como o de um menino de
onze anos que teve 40% de seu corpo queimado por fazer uso indevido de &lcool em gel; ou da
menina de sete anos que foi encontrada morta apos inalar um desodorante aerossol. Em ambos os
casos, 0 jovem e a crianca tentavam reproduzir desafios e a¢bes realizadas por influenciadores
digitais. As noticias dos dois casos podem ser encontradas respectivamente nos seguintes
enderecos: http://g1.globo.com/ceara/noticia/2017/02/crianca-tem-40-do-corpo-queimado-apos-
imitar-brincadeira-da-internet.html e https://gl.globo.com/educacao/noticia/desafio-do-desodorante-
da-camisinha-da-cola-as-ondas-online-que-poem-vida-de-criancas-em-risco.ghtml Data de consulta:
03/05/2018.
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A forma-sujeito histérica que corresponde a da sociedade atual
representa bem a contradicdo: € um sujeito ao mesmo tempo livre e
submisso. Ele é capaz de uma liberdade sem limites e uma
submissao sem falhas: pode tudo dizer, contado que se submeta a
lingua para sabé-la. Essa é a base do que chamamos
assujeitamento (ORLANDI, 2015, p. 48).

Além do conceito de assujeitamento que se faz importante para o trabalho,
colocamos em cena, também, o conceito de condigbes de producdo a partir da
Andlise do Discurso. Importa ressaltar que, para a AD, considera-se que a leitura
algo produzido e que pode ser trabalhado. Diante disso, o analista do discurso
procura determinar o processo e as condicbes de sua producdo, ou seja, seu
contexto imediato e o que esta relacionado ao contexto sdcio-histérico e ideoldgico
em sua formulacdo (ORLANDI, 2012).

Todo falante e todo ouvinte ocupa um lugar na sociedade, e isso
faz parte da significacdo. Os mecanismos de qualquer formacao
social tém regras de projecdo que estabelecem a relagdo entre as
situacBes concretas e as representacdes (posicdes) dessas
situag6es no interior do discurso: sdo as formacdes imaginéarias. O
lugar assim compreendido, enquanto espaco de representacdes
sociais, é constitutivo das significagdes. Tecnicamente, € 0 que se
chama de relagfes de forgas no discurso (ORLANDI, 2012, p. 22).

Figuram, assim, neste breve quadro, a questdo de que estamos situando o
sujeito da pesquisa na perspectiva do assujeitamento e compreendendo que olhar
para 0 seu discurso requer situa-lo sécio-historicamente. Tentamos fazer isso a
partir das problematizacbes em relacdo a pensar o influenciador na sociedade
atual. Olhar para esse sujeito significa pensar a relagcdo mais e menos evidente de
constitutividade dos discursos. Esses fatores tocam as condi¢cbes de producédo do
discurso, ou seja, a relacéo entre linguagem e exterioridade que sujeito e discurso
faz coexistir (ORLANDI, 2012).

As condicdes de producao “é o que traz para a consideracao dos efeitos de
sentidos elementos que derivam da forma de nossa sociedade” (ORLANDI, 2015,
p. 29), ou seja, as questdes de ordem sdécio-historica e ideoldgica que afetam a
ordem de sentido sobre a imagem dos sujeitos na sociedade. Dessa forma,

as condicGes de producdo abrangem o contexto histdrico-social,
ideoldgico, a situacdo, os interlocutores e o objeto de discurso, de
tal forma que aquilo que se diz significa em relagdo ao que néo se
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diz, ao lugar social do qual se diz, para quem se diz, em relacdo
aos outros discursos, etc (ORLANDI, 2012, p. 112).

A par do conceito de condi¢cbes de producdo, podemos aproxima-lo do
exposto pelas DCEs (PARANA, 2008, p. 57), quando o documento fala que
“praticar a leitura em diferentes contextos requer que se compreendam as esferas
discursivas em que os textos sdo produzidos e circulam, bem como se reconhecam
as intencbes e os interlocutores do discurso”. A compreensdo das DCEs € mais
restrita (pois se refere ao contexto), porém, percebemos que ha um complexo de
sentidos na passagem nem sempre é compreendida pelo professor, que pode nédo
ultrapassar a leitura linear, ou seja, manter-se na analise do contexto mais imediato
de circulacdo, deixando de ler o todo complexo ideoldgico que constitui os sentidos
do texto/discurso.

Nesse sentido, a leitura, seja ela de textos orais ou escritos, deve ser
considerada de acordo com o contexto da enunciagdo, como base fundamental
para a construcdo de sentidos e de gestos de interpretacdo por parte de

professores e alunos. Consoante a isso, a AD

visa a compreensdo de como um objeto simbdlico produz sentidos,
como ele esta investido de significaAncia para e por sujeitos. Essa
compreensao, por sua vez, implica em explicitar como o texto
organiza os gestos de interpretacdo que relacionam sujeito e
sentido (ORLANDI, 2015, p. 24-25).

E é a partir dessa compreensdo que se busca produzir novas praticas de
leitura na aula de Lingua Portuguesa.

Como j4 foi citado anteriormente, o conteudo estruturante de Lingua
Portuguesa nas DCEs defende o discurso como pratica social. Diante disso, 0
documento coloca que a lingua deve ser trabalhada em sala de aula “a partir da
linguagem em uso [...], assim, o trabalho com a disciplina considerard os géneros
discursivos que circulam socialmente [...]” (PARANA, 2008, p. 63).

E importante, portanto, a escola propiciar que o aluno possa compreender
esse movimento que se joga discursivamente, porque, a partir do que para a AD
denominamos formacé&o imaginaria (FIm), a imagem, entéo, que os influenciadores
constroem do seu publico os faz trabalharem na perspectiva da persuaséao, a fim de

levar seu interlocutor a consumir produtos, ou seja, a reproduzir (ainda que
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inconscientemente) praticas ideoldgicas, seja na perspectiva da tomada da palavra,
seja na reproducdo de comportamentos.

Sobre as formacdes imaginarias € possivel dizer que elas fazem parte das
condi¢cOes de producao e se referem aos mecanismos que “designam o lugar que A
e B se atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que eles se fazem de seu
proprio lugar e do lugar do outro” (PECHEUX, 2010, p. 82). Mas n&o sem regras de
projecbes, pois ha papeis ja inscritos socialmente, que inclusive representam
relacées de forcas, o discurso de um professor vale mais do que do aluno, por
exemplo.

Como parte das formacbes imaginarias, também temos o mecanismo da
antecipacdo, 0 que propicia ao enunciador ajustar o seu dizer de acordo com 0s
objetivos que busca alcancar, o que envolve o trabalho de jogo de imagens que,
caso seja bem mobilizado, consegue atingir um publico maior, falando ao grupo o
que gostaria de ouvir (ORLANDI, 2015).

De acordo com Pécheux (1975, apud ORLANDI, 2015, p.15), sobre a

relacdo lingua-discurso-ideologia, sabemos que:

nao ha discurso sem sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia: o

individuo é interpelado em sujeito pela ideologia e é assim que a
lingua faz sentido. Consequentemente, o discurso € o lugar em que
se pode observar essa relacdo entre lingua e ideologia,
compreendendo-se como a lingua produz sentidos por/ para os
sujeitos.

Importante ressaltar que ndo ha um sujeito isento de marcas que o definem,
tampouco ha uma escola que possa ser colocada fora de um espaco sociocultural
gue determina seu trabalho junto a sociedade. Dai a importancia de se trabalhar,
refletir e problematizar discursos, a exemplo dos influenciadores digitais, que ja
fazem parte da realidade dos alunos. E isso pode ser feito abrindo-se uma via por
meio da pratica pedagogica.

Com relacdo aos videos a serem analisados mais a frente, esses sao
considerados vestigios da materialidade do discurso que se estabelece por meio da
historicidade, isto é, a unidade de sentido em relagdo a situacao discursiva, visto

que

para a analise do discurso, 0 que interessa ndo € a organizacao
linguistica do texto, mas como o texto organiza a relacédo da lingua
com a histéria no trabalho significante do sujeito em sua relacdo
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com o mundo. E dessa natureza sua unidade: linguistica-histérica
(ORLANDI, 2015, p.67).

O texto se constitui, portanto, como materialidade ideolégica. Desse modo, a
partir da materialidade discursiva, tém-se os elementos para a discusséo proposta,
guando tratamos dos discursos nao institucionalizados na escola. A investigagéo
dos videos e as atividades desenvolvidas procuram mostrar aquilo que foi dito, o

modo e 0 motivo que levou o dito a ser dito da forma que o foi.

Considerando que em cada segmento social se estabelece um
modo de dizer que, como instituido social, se faz discurso-objeto de
gue 0s enunciantes que vierem a participar do grupo precisam se
apropriar, a andlise observard o que as escolhas do enunciante
significam como pistas de uma dada esfera social (VOESE, 2004,
p. 113).

Em outras palavras, pensar os discursos presente nos corpora significa
analisar os processos dialégicos de entrecruzamento das vozes entre o0 que nao é
da escola, mas que se faz presente na escola, portanto, constitui-se parte no
processo de ensino-aprendizagem. Significa a escola se colocar ao enfrentamento
do que h& de néo evidente nos sentidos, buscando compreender:

0 que acontece no discurso, ou seja, 0 jogo de associacdes e
rejeicbes semanticas, o0 modo de enunciar e a presenca de
redundancia de uma tema s&o pistas que apontam para 0S
processos dialdégicos através dos quais 0 enunciante de um
determinado grupo social, em dada época e circunstancia, procura
objetivar de uma maneira particular e, assim, mediar suas relacdes
com os outros: as atividades dos individuos constroem, pois em
torno de um tema, um modelo de enunciagcdo que se orienta, enfim,
por regras ligadas ao lugar social de enunciacdo e que determinam
guem pode enunciar o qué, como, em que circunstancias etc
(VOESE, 2004, p. 113).

Nesse sentido, as DCEs (2008) nos dizem que, atuando enquanto mediador,
o professor deve contribuir para que o aluno tenha uma postura responsiva diante
daquilo que 1, mas que “somente uma leitura aprofundada, em que o aluno é
capaz de enxergar os implicitos, permite que ele depreenda as reais intencfes que
o texto traz” (PARANA, 2008, p. 71). Cabe pontuar que isso ndo deve ser feito a

partir de uma prética de leitura linear, mas considerando que:

A AD nao é um método de interpretacdo, ndo atribui nenhum
sentido ao texto. O que ela faz é problematizar a relacdo com o
texto, procurando apenas explicitar os processos de significacédo
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qgue nele estdo configurados, os mecanismos de producdo de
sentidos que estdo funcionando. Compreender, na perspectiva
discursiva, ndo €, pois, atribuir um sentido, mas conhecer os
mecanismos pelos quais se pde em jogo um determinado processo
de significacdo (ORLANDI, 2012, p. 158).

A escola deve, portanto, contribuir para que, além do acesso ao dito, o aluno

seja capaz de um trabalho mais complexo, como:

Colocar o dito em relacéo ao néo dito, [perceber] o que o sujeito diz
em um lugar com o que € dito em outro lugar, o que € dito de um
modo com o que é dito de outro, procurando ouvir, aquilo o que o
sujeito diz, aquilo que ele ndo diz, mas que constitui igualmente os
sentidos de suas palavras (ORLANDI, 2015, p. 57).

Outros conceitos fundamentais que emergem da tarefa de pensar a
discusséo dos discursos, no caso, como os dos influenciadores digitais na escola, €
o conhecimento dos conceitos de formacdo ideolégica e formacdo discursiva.
Enquanto a primeira se refere ao espaco ideolégico que orienta e constitui o
discurso, a segunda determina o que pode e deve ser dito a partir de uma posi¢cao

dada em uma conjuntura dada, conforme explica Pécheux:

[...] as palavras, expressoes, proposicdes etc., mudam de sentido
segundo as posi¢des sustentadas por aqueles que as empregam, 0
gue quer dizer que elas adquirem seu sentido em referéncia a
essas posigoes, isto é, em referéncia a formacdes ideologicas [...]
nas quais essas posicdes se inscrevem (PECHEUX, 2014, p. 146-
147 — grifos do autor).

Assim, considerando o espaco social do sujeito enunciador, tem-se que o
discurso, orientado por uma memoaria sécio-historica, forma cadeias de sentido em
relacdo a formacgéao discursiva que o0 agrupa, num processo cuja explicacdo é dada

por Pécheux:

[...] numa formacdo ideoldgica dada, isto &, a partir de uma posicao
dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado de luta de
classes, determina o que pode e deve ser dito [...]. Isso equivale a
afirmar que as palavras, expressdes, proposicdes etc., recebem
seu sentido da formacdo discursiva na qual sdo produzidas
(PECHEUX, 2014, p. 147).

Importa, portanto, analisar nos discursos dos influenciadores digitais quais
sdo as formacoOes discursivas predominantes que, postas em cena, regem aquilo

gue esta sendo dito e ndo dito a partir dos discursos enunciados.
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Nesse sentido, pensar o trabalho de andlise por parte do professor a partir
da teoria implica saber que “cabe a AD trabalhar seu objeto (o discurso)
inscrevendo-o na relacdo da lingua com a historia, buscando na materialidade
linguistica as marcas das contradi¢des ideolégicas” (BRANDAO, 2012, p. 50).

Como se pode entender, os dispositivos analiticos propostos pela Analise do
Discurso sédo fundamentais para entender as questdes ideoldgicas predominantes
nos discursos. Ou seja, cabe-nos compreender que o youtuber ocupa um lugar
social e fala a partir desse lugar sendo assujeitado a uma ordem sdécio-historica e
ideoldgica. E, na sua fala, memorias de dizeres oriundos de diferentes espagos
sociais se alinham e passam a representar um nucleo de sentidos, que situam o
seu discurso numa e noutra formacdo discursiva, que serdo evidenciadas no
trabalho de leitura e andlise a frente.

Perceber isso é ultrapassar o aspecto conteudistico do texto para trazer a
tona a leitura do material discursivo, as cadeias de sentidos que pertencem a
ordem do ideoldgico, que € o motor do sentido expresso linguisticamente. A escola
ndo pode se furtar a refletir “sobre a maneira como a linguagem esta materializada
na ideologia e como a ideologia se manifesta na lingua” (ORLANDI, 2015, p. 15).
Nesse caso, especificamente, ndo se pode negligenciar as ideologias presentes no
discurso dos influenciadores digitais, que atravessam o discurso dos estudantes
que os “seguem” nas redes sociais.

Em resumo, embora os discursos analisados n&o sejam comumente
institucionalizados, buscamos apresentar uma reflexdo sobre a importancia da
entrada deles no ambito escolar.

No subcapitulo abaixo, retomamos brevemente a descricdo dos caminhos

percorridos para realizagao deste estudo.

2.1 SOBRE O TRAJETO TEORICO-METODOLOGICO

A Andlise de Discurso francesa é a base tedrica da pesquisa e justifica-se,
segundo Geraldi (2015), por se tratar de uma disciplina de suma importancia para
0s estudos da linguagem, pois “traz a cena os sujeitos da interlocucdo, as
condicbes de producéo, as relacbes com a memoaria e a projecédo de horizontes de
possibilidades de interpretacdo que um discurso abre” (GERALDI, 2015, p. 109), ou
seja, a Analise do Discurso desponta como o aporte teérico que movimenta o olhar
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leitor para o espacgo fora do texto que leva em consideragdo uma exterioridade
constitutiva do sentido.

O estudo insere-se na perspectiva da pesquisa qualitativa, o que de acordo
com Godoy (1995), permite que um fendmeno possa ser melhor compreendido no
contexto em que ocorre e do qual é parte, devendo ser analisado sob um ponto de
vista integrado. Para isto, 0 pesquisador busca captar 0s acontecimentos
relacionados ao seu estudo, “a partir da perspectiva das pessoas nele envolvidas,
considerando todos os pontos de vista relevantes” (idem, p. 21). Além disso, nossa
pesquisa também é documental, considerando que 0os documentos séo importantes
fontes de dados para o estudo que aqui se apresenta, merecendo, portanto
atencao especial.

Somando-se a abordagem qualitativa documental, este estudo € do tipo
pesquisa-acéo, visto que, por meio dela, € possivel interpretar a natureza do objeto
em estudo, enquanto artefato socialmente construido a partir de uma determinada
realidade. O objetivo prioritario da pesquisa-acdo consiste em promover uma
reflexdo teorico-pratica sobre o fazer docente, conduzindo a mudangas no eixo
sociedade-escola, permitindo, quica, modificacbes na ordem dos discursos

dominantes. Este tipo de pesquisa considera que

os conhecimentos cientificos s@o provisérios e dependentes do
contexto histérico, os professores, como homens e mulheres da
pratica educacional, ao invés de serem apenas os consumidores da
pesquisa realizada por outros, deveriam transformar suas proprias
salas de aula em objetos de pesquisa. Neste contexto, a pesquisa-
acao é o instrumento ideal para uma pesquisa relacionada a prética
(ENGEL, 2000, p. 183).

A principio, para a realizacdo da respectiva pesquisa, foi feita uma revisdo
bibliografica dos principais autores que tratam das tematicas que envolvem o
estudo do tema/fundamentacao tedrica em questdo, ou seja, sobre influenciadores
digitais e Analise do Discurso de linha francesa, especialmente.

De forma geral, o trabalho percorreu o seguinte desenvolvimento: partiu-se
da introducao, posteriormente, a elaboracdo de um pano de fundo constitutivo do
universo dos influenciadores digitais, reflexdo acerca dos meios digitais e ensino,
demonstracdo dos caminhos a serem percorridos, analise do discurso do youtuber,
descricdo de uma proposta didatico-pedagogica, relato e andlise dos resultados
obtidos e consideragdes finais.
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Os corpora da pesquisa séo dois programas de um influenciador digital; a
partir da analise dos programas, passou-se a organizacdo do planejamento da
préatica de aplicacédo em sala de aula.

A prética orientada de leitura junto aos alunos (conteido que compde o
capitulo 5) propiciou a pesquisadora refletir acerca dos resultados do trabalho.
Durante todo o processo, os registros e reflexdes foram coletados para compor a
reflexdo final da pesquisa.

Tendo em vista que se trata de um trabalho voltado a questdes da leitura, o
objetivo é “expor o olhar leitor a opacidade do texto”, como diz M. Pécheux (1981),
para compreender como essa impressdao € produzida e quais seu efeitos”

(ORLANDI, 2015, p. 50). Nesse sentido, procurou-se

demonstrar que ndo ha sentidos “literais” guardados em algum
lugar — seja o cérebro ou a lingua — e que “aprendemos” a usar. Os
sentidos e 0s sujeitos se constituem em processos em que ha
transferéncias, jogos simbdlicos dos quais ndo temos o controle e
nos guais o equivoco — o trabalho da ideologia e do inconsciente —
estdo largamente presentes (ORLANDI, 2015, p. 58).

Assim, objetivamos mostrar como o discurso funciona, seus efeitos de
sentido e as ideologias presentes na materialidade textual. E, no proximo capitulo,
apresentamos as analises sobre os corpora da pesquisa.

Ressaltamos que, por opcdo metodoldgica, a fundamentacdo teorica de
base, ou seja, os dispositivos tedrico-analiticos da Analise do Discurso séo
apresentados a medida que as analises foram desenvolvidas, bem como a
antecipamos no capitulo 2. Ndo havendo, portanto, um capitulo a parte, em
separado, sobre a teoria para, posteriormente, sua aplicagéo.

A Andlise do Discurso foi se construindo para a autora da dissertacdo ao
mesmo tempo que o trabalho se desenvolveu. A teoria, portanto, ndo se constitui
num aparato separado da condi¢cédo de leitura do analista, ela € a sua condicéo de
leitura frente ao processo de ouvir do corpus 0 que ele diz, sem que respostas

prontas ja estivessem a espera, antecedendo o movimento da interpretagao.
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3 O QUE DIZ O YOUTUBER: (DES)ENREDOS

Neste capitulo colocamos em cena o enunciador do nosso corpora, O
influenciador digital a quem batizamos de Théo. O youtuber escolhido possui um
namero expressivo de seguidores tanto no YouTube quanto em outras redes
sociais, conforme citado no capitulo 1. Sdo mais de 28 milhdes de inscritos em seu
canal, de acordo com dados do YouTube™.

Entre as centenas de videos disponiveis do Théo, a escolha pelos dois
selecionados foi motivada pelos comentarios de alunos da autora da dissertacao.
Na época, era comum ouvir dos alunos mencéo a “Banheira de Nutella” ou ouvi-los
imitando a “foca”. E, também, porque os videos reiteram certo padrao de
comportamento de Théo (que também pode ser considerado recorrente em outros
materiais), cujas caracteristicas serdo explicitadas nas analises. Em relacdo ao
video “Banheira da Nutella”, ele foi fundamental para estabelecer a fama do
youtuber entre criancas e jovens. Foi inclusive a partir das varias referéncias das
criancas a este video que a pesquisadora atentou-se ao problema que geriu a
pesquisa, ou seja, a necessidade de compreensao da influéncia do discurso do
youtuber sobre seu publico, que o imitavam na forma de falar e agir, tomando-o
como uma referéncia.

Considerando que a AD nao se preocupa com uma pratica de investigacao
guantitativa, o recorte feito passa a ser representativo do discurso do influenciador,
gue, no caso, serve como ponto de reflexdo para os demais discursos de diferentes
youtubers.

Em relacdo ao primeiro video, trata-se de uma filmagem que Théo fez
propondo o desafio de mergulhar-se em 80 kg de um chocolate nhuma banheira. O
video que teve mais de 400 mil acessos tem 14°39” de duracéo e foi transcrito na
integra para analise. No total, esse primeiro corpus foi divido em onze trechos para
analise.

No segundo video, 0 apresentador compra uma maquina de sorvetes para
testd-la frente a seu publico, usando-a para a producdo de um sorvete nado

convencional, ou seja, no lugar de frutas, ele optou pelo uso de biscoito. A

10 Disponivel em https://www.youtube.com/user/luccasneto. Data da consulta: 06/01/2020. Importa
dizer que no inicio dessa pesquisa o influenciador contava com 22 milhdes de inscritos, nimero este
que cresceu consideravelmente no decorrer do estudo.
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filmagem tem 11'11” de duracdo e também foi transcrita na integra. Esse video
contou com mais de 10 mil acessos e foi dividido em sete trechos para a analise.

Com um estilo bizarro, Théo procura construir seus videos a partir de
enredos que tentam apresentar certo ineditismo, por meio de agdes muitas vezes
controversas, que visam prender 0s espectadores a partir do despertar da
curiosidade. Com atitudes predominantemente infantilizadas, a imagem do adulto
esvanece, criando-se, assim, 0 cenario propicio ao publico-alvo.

Além dos conceitos da AD, conforme apresentados no capitulo 2, para
compreendermos o funcionamento discursivo de Théo nos videos, mantemo-nos
orientadas pelas leituras de Orlandi (2010 e 2015) e também do conceito de ethos,
gue se refere a construcdo da imagem de si, a partir de autores como Amossy
(2018) e Maingueneau (2018).

Como serd possivel ler nas analises que seguem, a partir de uma postura
eufdrica e autocentrada em sua propria imagem, Théo procura abordar temas que
sejam de interesse de criancas e jovens, utilizando-se de uma atmosfera que traz
elementos do universo infantil, mas que cai em contradicdo por apresentar forte
apelo ao consumismo, uso exagerado de palavrdes, agressividade com quem néo
aprecia seu trabalho, dentre outras questbes que serdo mostradas nos

subcapitulos a seguir.

3.1 ENREDO I: A (DES)CONSTRUCAO DO HEROI

Para iniciar a analise, selecionamos um dos videos de Théo pelo critério de
maior nimero de acessos ao original que, no caso, passa dos quatrocentos mil.
Somando estes nimeros a sua versao compilada e mais a algumas extensdes
referentes a ele, o video rendeu cerca de dois milhdes de visualizacbes no
YouTube. O titulo do video é: “Banheira de Nutella!!! 80 Kg ultimate” e foi divulgado
em 2016. Correspondendo a um estilo de programa muito difundido no exterior, em
seu canal, o influenciador tenta vencer certos desafios, normalmente sugeridos por
seus seguidores ou embasados em videos de youtubers famosos oriundos de
outros paises.

Théo é considerado um dos fendmenos da internet brasileira. Ele possui um
canal na plataforma de compartilhamento de videos YouTube que, segundo dados
do site Estadado (2018, s/p), figura entre os vinte maiores do Brasil, ocupando
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especificamente a 72 posi¢cado. O influenciador possui mais de vinte e oito milhdes
de seguidores, como ja foi citado, nimero que representa um contingente
expressivo de sujeitos dispostos a ouvi-lo e a compartilharem seus programas. De
acordo com sua pagina oficial’’, os contetidos de seus videos sdo voltados para
criangas e pré-adolescentes e tém como ideia principal “buscar um jeito ludico de
se comunicar com seu publico, mostrando a importancia de brincar na formacéao da
personalidade de cada um, hoje em dia tdo esquecida” (2018, s/p).

Seu canal esta repleto de videos com desafios, encena¢gbes e unboxing.
Embora Théo diga trabalhar com a ludicidade, a partir dos videos aqui analisados
ndo podemos afirmar que o foco seja mostrar a importancia de brincar (ou se
aproxime dessa inten¢éo), pois, como veremos mais adiante, ha outros fatores que
se revelam, sobrepondo-se aos principios da ludicidade, como um comportamento
agressivo com aqueles que ndo compactuam com suas ideias, um vocabulério
inadequado para o publico-alvo, narcisismo excessivo e um ensejo exacerbado ao
consumismo, além de outras questdes demonstradas nas analises.

Segundo Orlandi (2015, p. 36), “todo dizer é ideologicamente marcado”,
dessa forma, por um lado, em seu site, Théo busca apoio a partir de um discurso
gue comunga das expectativas do que a sociedade espera de alguém que tenha
seu trabalho voltado a um publico infantojuvenil, mas, por outro lado, a ideologia
que reverbera de seus discursos ndo condiz com aquilo que ele anuncia,
denunciando-se, assim, o0 objetivo que nutre a plataforma: a monetizacao.

Théo tem vinte e seis anos e ja langou seu primeiro livro que, de acordo com
0 site da revista Veja (MEIER, 2018, s/p), ocupa o primeiro lugar em vendas
voltado ao publico infantojuvenil, batendo o recorde em se tratando de pré-venda.
Antes mesmo de chegar as lojas, a obra vendeu cinquenta e cinco mil exemplares.

Com esse know how, o apresentador e seu video “Banheira de Nutella” é
figura conhecida dos alunos do ensino fundamental. A par dos nimeros citados,
podemos afirmar que se esta a frente de um sujeito formador de opinido e que néo
pode ser negligenciado no seu poder de persuasdo. Ao chegarem ao sexto ano,
por exemplo, muitos alunos dizem nem gostar mais do Théo por ele ser muito
“‘criangao”. No entanto, as criangas conheceram seu discurso e aquelas que hoje

dizem querer dele se distanciar, talvez seja mais pelo apresentador ser assistido

™ https://www.luccasnetoland.com.br/ Data de consulta: 20/12/2018.
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por criangas menores do que pelo fato de terem despertado ao conteddo do
discurso em estudo.

Mas o que podemos afirmar € que o video ainda € assunto, seja em razéo
de comentéarios ao produto Nutella (como um produto “inventado por Deus” (em
referéncia as palavras do influenciador)), seja pelas criancas ainda imitarem uma
foca em gestos semelhantes aos do apresentador, comumente, numa situacao de
deboche em relacdo a uma situacdo envolvendo o colega (caracterizando,
inclusive, uma forma de bullying).

Ao considerar as atitudes do influenciador problematizadas aqui,
estabelecemos uma relacdo de analogia antagbnica ao termo herdéi, no sentido de
gue o herdi se refere a um sujeito normalmente reconhecido e admirado por
atitudes nobres, grandes realizacGes, feitos especiais. Por essas razdes, 0s herdis
sdo personagens que agregam grande namero de simpatizantes. Ndo € possivel
afirmar que os seguidores considerem Théo como tal, o fato € que as atitudes que
ele revivifica em seus videos permitem dizer que ha evidéncias de um desejo em
provocar ou despertar certa admiracdo em seus seguidores, assim,
autoproclamando-se herdi de seus feitos.

Para iniciar a analise, parte-se, portanto, do termo herdi, cujos efeitos de
sentido sofrem mudancas a partir do contexto histérico em que € empregado, o que
ocorre com todo o discurso. A principio, podemos pensar sobre o que o dicionario
on-line Michaelis nos traz sobre a palavra, considerando o fato de o dicionario se
constituir na fonte de pesquisa por parte dos alunos, pois € aprendido na escola
gue este manual comporta o significado de todas as palavras. Ndo adentrando as
criticas em relacdo a tomar a palavras deslocadas do seu contexto de uso, 0 que 0

dicionario apresenta, segue abaixo:

Herd6i s.m.: MIT Filho nascido da unido de um ser divino (deus ou
deusa) com um ser humano; semideus.

2 MIT Homem que era divinizado depois de sua morte; semideus.

3 POR EXT Homem que se notabiliza por feitos guerreiros ou atos
de grande coragem.

4 POR EXT Individuo que se distingue por seus feitos: Os
bombeiros séo considerados os verdadeiros herdis da sociedade
moderna.

5 POR EXT Personagem principal de uma obra de ficcéo;
protagonista: O her6i da trama, geralmente, nunca morre no fim.

6 FIG Individuo por quem se tem enorme admiragéo; idolo: Meu
avb sempre foi 0 meu grande herdi. (MICHAELIS, 2019, s/p)
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Notamos, a partir das definicées, que, a principio, o termo herdi era utilizado
para referir-se a personagens gue tinham destaque na mitologia; os protagonistas
da histéria da humanidade, tdo presentes no cotidiano escolar que, reais ou
imaginarios, destacam-se como temas de discussédo em sala de aula.

Dessa forma, pensando no realizador do video “Banheira de Nutella”,
procuramos refletir a representacdo da imagem construida pelo youtuber para o
entendimento sobre o processo de influéncia conquistado junto aos seus
seguidores, visto que ele ndo representa a constru¢cdo da imagem de alguém a ser
admirado, se tomada por referéncia as definicbes do dicionario. A analogia a
imagem de desconstrucdo de herdi é justificada porque, como veremos pelas
analises, apesar de Théo ser um protagonista, suas atitudes sado totalmente
controversas e desprovidas de valores que possam justificar o assédio por criancas
e jovens. O fenbmeno provoca a atencdo porque, embora ele traga justamente o
sentido oposto para o lugar de herdi conforme o sentido institucionalizado por meio
da palavra dicionarizada, o niamero de seguidores causa admiracdo e o coloca
nessa posicao de destaque: dai o heréi as avessas.

Partindo para a analise do video, é possivel notar que, apesar de ser um
adulto, o influenciador se vale de uma imagem infantilizada que é formada por um
conjunto de atitudes que engloba seu jeito de falar, de agir, de se vestir e de comer
gue o aproximam de seu publico-alvo. Théo fala, por exemplo, utilizando-se de
trejeitos infantis, com uma voz estridente e incomum a pessoas da sua idade.
Também se mostra alegre (por vezes, desmedidamente), demonstrando, assim,
certa euforia histérica.

No video, ele grita e faz gestos que remetem as criangas pequenas quando
expressam intensa alegria. Também usa termos no diminutivo como “fofinho”,
“historinha”, dentre outros, revelando um trabalho de aproximac&o do publico-alvo,
visto que é dessa forma que adultos costumam construir seu dialogo com as
criancas menores, especialmente. Além disso, suas roupas normalmente trazem
estampas das personagens do universo infantil como o Mickey ou os Minions, por
exemplo. O influenciador se diz fa de chocolates, alimento protagonista em seus
videos. Sem contar a apresentacdo de brinquedos, que, definitivamente, séo
atrativos para as criangas e, por isso, produtos constantes nos videos do youtuber.
A fim de atingir seu publico-alvo, portanto, Théo se vale de varios elementos do

universo infantil.
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Podemos relacionar a construgdo desse ambiente favoravel para a atragédo
das criancas com as condi¢cdes imediatas da enunciacdo e seu espaco socio-
histérico e ideolégico (ORLANDI, 2015). Inclusive “quando pensamos o0 espaco
virtual, digital, devemos considerar, ja de inicio, que forma de enquadramento e
que fendbmeno ele configura” (ORLANDI, 2010, p. 14), refletindo-se, assim, de que
maneira este espaco determina as atitudes do influenciador, bem como ele se
inscreve nele, um constituindo o outro e produzindo efeitos de sentido.

Ja no contexto mais amplo, temos “o que traz para a consideracdo dos
efeitos de sentidos elementos que derivam da forma de nossa sociedade”
(ORLANDI, 2015, p. 29), ou seja, o fato de termos em nossa memadria como se
comporta normalmente uma crianca, qual sua forma de agir e de se expressar
diante de diversas situacdoes. No caso do video “Banheira de Nutella”, por que
trazer a cena chocolate e ndo legumes, por exemplo, em um video em que se
busca atrair os jovens? Pode-se dizer que as acdes do sujeito estdo embasadas
numa sociedade cujo momento € de excesso, sem filtros de qualidade, seja ele de
informacdes, de atitudes ou de consumo. O ambiente virtual € hoje a terra fértil
gue, com um pouco de sorte, faz do pé de feijao um leguminoso gigante. Enfim, eis
0 cenario organizado pelo influenciador e que sera melhor definido adiante.

Como ja eshocamos, o primeiro video trata-se de um desafio, que, segundo
Théo, partiu da sugestdo de seus seguidores e traz por enredo o fato de ele
comprar 80 kg de Nutella para coloca-la em uma banheira onde mergulharia num
“fantastico” banho de chocolate. Isso, nas palavras do influenciador, € um ato de
grande ousadia, o que lhe renderia fama e notoriedade junto aos jovens que 0
assistem.

Na composicdo dos elementos que definem seu comportamento frente ao
video, o youtuber se vale de enunciados de apelo emocional, a partir de afirmagdes
como, “eu fago tudo por vocés” ou “estou fazendo o que vocés pediram”. Esses
dois enunciados, por exemplo, remontam a formacéo discursiva muito proxima ao
discurso amoroso, ou seja, Théo se vale de um discurso tipicamente usado nas
relacdes interpessoais para tratar com seu publico, e isso provoca um efeito de
intimidade que, na realidade, forja outros interesses, como conseguir seguidores,
comentarios e visualizagdes, que € o fator que gera a monetizacdo pelo seu

trabalho.
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Para que a relagéo se estabeleca, ele busca construir uma imagem positiva
de si, causando a impressdo de que é uma pessoa solicita e acessivel, visando
estabelecer confianca junto ao publico, o que colabora para que seu discurso
circule, simulando, inclusive, certa ingenuidade. Afinal, ele é feito para as criancas,
0 que, de fato, contestamos.

A partir da formacéao discursiva do discurso amoroso, Théo passa a assumir
posicdes sujeitos como a de mae, valendo-se do efeito de sentido do discurso
pertencente a uma formacao discursiva sobre ser a mée aquela que faz tudo pelos
filhos. No caso, isso causa efeitos de sentido que despertam na memoria discursiva
dos jovens a presenca de um carinho maternal, que geraria confianca e, assim, &
estabelecido o vinculo entre o youtuber e a crianca-espectadora. Posto desse
angulo, a nobreza heroica vai-se esvanecendo, sendo substituida pelo discurso da
manipulacéo.

Sobre o interdiscurso evocado no enunciado “eu fago tudo por vocé”, para
exemplificar, Orlandi (2015, p. 31) nos diz que “todo dizer, na realidade, se
encontra na confluéncia dos dois eixos: o da memodria (constituicdo) e o da
atualidade (formulacdo). E é desse jogo que tiram seus sentidos”. Entdo, mesmo
sem querer fazé-lo, mas levado por seu constructo ideoldgico, Théo traz a tona um
discurso de carinho/amor/cuidado tipico das relacfes afetivas mais proximas como
a de uma mae para com seu filho, reiterando a presenca de uma formacao
discursiva materno-amorosa.

Importa neste momento trazer o conceito de ethos, que, a partir de uma
perspectiva discursiva, refere-se “a imagem de si destinada a garantir o sucesso do
empreendimento oratério” (AMOSSY, 2018, p. 10). Percebe-se que todas as
atitudes por parte de Théo refletem a necessidade de o youtuber construir uma
imagem convincente de si, remontando a “necessidade que tem o orador de se
adaptar a seu auditorio, portanto, de fazer uma imagem dele e, correlativamente,
de construir uma imagem confiavel de sua prépria pessoa em fungéo das crencas e
valores que ele atribui aqueles que o ouvem” (AMOSSY, 2018, p. 19).

Abaixo, seguem transcritas as falas do influenciador para que se possa
analisa-las em seu funcionamento. No video “Banheira de Nutella”, o apresentador,

gue esta com uma toca do Mickey na cabeca, inicia com o0 seguinte roteiro:
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1. (1) Gente, eu ndo acredito que a gente fez isso! Meu Deus! (2) Oi
pra vocé que esta me assistindo, antes da gente sair pra comprar
os oitenta quilos de Nutella pra encher a banheira, eu quero dar
uma noticia muito foda pra vocés: saiu a lista com os canais
brasileiros que mais ganharam inscritos em janeiro e adivinha,
gente?!NOs ficamos em terceiro! Mano, a gente ficou em terceiro do
Brasil! (3) Cara, essa porra mesmo, Mickey? Que a gente ficou em
terceiro do Brasil. Sim, ele € um Mickey gigante e olha s6 (nesse
momento ele finge que o boneco Mickey esta voando e imita 0 som
de um avido). (4) E como vocés podem ver nessa lista aqui (ao lado
da tela aparece uma lista), o0 meu irméo ficou em segundo, ou seja,
dobradinha dos irmé&os X, isso s6 prova que 2017 é o ano dos
irméos X. (5) 2017 é o nosso ano, galera, e eu quero muito
continuar entre os primeiros, isso € muito importante pra gente,
chegar aos cinco milhdes de inscritos até o final do ano! E cinco
milhBes de inscritos, é muita gente!l Mas eu acho que a gente
consegue! (6) Entdo se vocé é novo aqui se inscreve no meu canal
e vocé que é antigo continua divulgando o canal pras pessoas,
continua compartilhando os videos pras pessoas porque isso é
muito importante pra mim! E 2017 sé termina quando a gente
chegar a cinco milhdes de inscritos, se Deus quiser! E agora vamos
comprar Nutella.

Os pontos chave desse primeiro recorte anunciam: em (1), € possivel
perceber o entusiasmo na fala do youtuber, como se houvesse feito algo
inacreditavel, inclusive para ele mesmo, marcado no uso da expressao “Meu
Deus!”. Em (2), ele faz uma pausa a fim de saudar seu publico e dar uma noticia
em destaque em relacdo ao fato de ter seu canal classificado como o terceiro maior
do Brasil. Na verdade, ndo se trata de uma noticia, mas de um enaltecimento a si
proprio que faz ecoar ao publico uma participacdo cujos louros sédo todos do
apresentador, que necessita do olhar curioso as suas praticas bizarras promovidas
no canal, como, no caso, a compra de 80 quilos de Nutella a serem gastos numa
brincadeira (ou desafio, como define o apresentador). Enquanto diz isso, Théo faz
uma brincadeira com um boneco do Mickey de pellcia, trazendo elementos do
universo infantil a cena, o que contrasta com os termos “foda” e “porra”, expressos
em sua fala.

Neste momento, retomamos a analogia que da titulo a analise, ou seja,
estabelecemos referéncia ao herdi em relacdo a imagem do influenciador, que, no
caso, constroi-se as avessas, mas que passa a fazer parte da realidade das
criancas. Para ratificar o que diz em (4), ele mostra num quadro a imagem de um

ranking e destaca que seu irméo, também influenciador digital, ficou em segundo
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lugar, dando destaque aos irmaos X'2. Tem-se ai um processo que nos remete aos

estudos sobre o conceito de ethos na perspectiva discursiva, em que o enunciador

€ levado em conta em um quadro profundamente interativo, em
uma instituicdo discursiva inscrita em uma certa configuracdo
cultural e que implica papéis, lugares e momentos de enunciagdo
legitimos, um suporte material em um modo de circulacdo para o
enunciado (MAINGUENEAU, 2018, p. 75).

E dessa forma que Théo busca atrair sua plateia e ter seu discurso
legitimado pela construcdo da imagem que o publico faz dele: um sujeito ousado
que faz videos “incriveis”, isto €, um herdi as avessas. Vemos que, em (5), ele
revela qual sua meta de seguidores e, em (6), Théo faz o apelo para que seus
espectadores 0 ajudem a alcancar seu objetivo. Nesse primeiro recorte prepondera
o tom de enaltecimento, em que, de certa forma, o influenciador diz que vale a
pena assistir a seu video até o final, pois, além de ter realizado algo “inacreditavel”,
ele ainda figura entre os mais famosos da plataforma. E, assim, fecha-se a amarra
discursiva, afinal, € quase como dizer: “vocé que esta me assistindo nao vai deixar
de ver o desfecho da histéria, vai?”. O papel do publico se torna fundamental para
legitimar o discurso do youtuber que ganha for¢ca e sentido de verdade na relagéo
estabelecida com o coenunciador, no caso, jovens e criangas.

Na sequéncia do video, apdés a vinheta que apresenta a tematica do

programa, o influenciador aparece no mercado dizendo:

2. (1) Gente, sao oitenta quilos de Nutella (nesse momento o que
ele diz aparece em letras grandes no video). Olha o meu carrinho
como é que ta (surge a imagem do carrinho de compras sendo
preenchido pelo produto). Té pegando todas essas Nutellas aqui da
prateleira, s6 que eu j& pedi pro cara trazer mais. Ele ta trazendo
mais sessenta quilos de Nutella. Vai da merda hem, vai da merda.

Em (1), temos a énfase na quantidade do produto que sera utilizado, ndo s6
por meio da fala animada do Théo, mas pelas imagens no video. Os termos todas
e mais também contribuem para esse efeito de sentido. A personagem encarnada
na figura de Théo se vale de uma linguagem informal e ndo poupa seus ouvintes
da presenca de palavras chulas, no caso, como no uso da expressao “merda”. Ao
enunciar, “Vai da merda hem, vai da merda”, ele cria, na verdade, uma expectativa

bem proxima as narrativas de suspense, provocando o publico a seguir assistindo,

12 Optamos por ndo divulgar 0 nome dos irmaos, definidos aqui como “irm&os X”.
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ou seja, sera que vai dar certo ou errado? No caso, o incrivel e inimaginavel sao
elementos postos em cena e trabalham para persuadir 0 coenunciador.

Deixando o mercado, corta-se para outra cena, em que 0 apresentador
aparece em seu quarto, cuja cama acomoda os potes do produto que aparecem
empilhados. E, gritando euforicamente, ele diz:

3. (1) Muito bem, eu sou o0 Théo e vocés pediram muito pra eu fazer
um video de banheira, certo? (2) Ai eu tinha algumas opgdes, so
que banheira de brigadeiro ndo porque eu ja fiz um brigadeiro
gigante (nesse momento aparece ao lado direito da tela ele com
seu enorme brigadeiro). (3) Banheira de salgadinho chips néo
porque todo mundo ja fez. (4) Banheira de gelatina também néo
porgque todos os youtubers americanos ja fizeram. (5) Entao s6 me
sobrou a famosa banheira de Nutella. (6) Pra vocés terem uma
nocédo, s6 uma pessoa no mundo fez a banheira de Nutella.

No momento (1), o influenciador justifica sua atitude dizendo que quem a
solicitou foram seus proprios seguidores. Vale lembrar o discurso sustentado pela
formacédo discursiva que se remete ao discurso amoroso mencionado, no caso, 0
da mée que ndo poupa esfor¢cos para atender ao apelo do filho, mas, também,
outra formacao discursiva se coloca em cena: a do sujeito irresponsavel que coloca
para o outro a culpabilidade de suas acdes, autojustificando-se.

Na sequéncia, o youtuber passa a elencar uma sequéncia de outras opc¢oes
no lugar de usar Nutella para depois refuta-las. Veja-se o exposto em (2), (3) e (4),
conduzindo a acdo discursiva aos enunciados (5) e (6), como condicdo unica: Théo
haveria de usar a Nutella, j& que este teria sido o pedido dos proprios seguidores,
como ele marca em 1). Deve-se ressaltar aqui, também, que, agindo dessa forma,
0 youtuber quase se exime da responsabilidade sobre a ideia, s6 ndo o faz porque,
no fundo, precisa se vangloriar dela.

Na sequéncia do recorte, entédo, ele revela o audacioso projeto, trazendo um
dado, que pode ou ndo ser verdadeiro, pois encher uma banheira de Nutella teria
sido um acontecimento realizado “s6 [por] uma pessoa no mundo”, ressaltando,
assim, seu ineditismo no Brasil. Théo tem seu discurso atravessado por formacdes
discursivas que lembram elementos da publicidade, do jornalismo e da ficgcdo, no
sentido da promocé&o e venda de um desejo que € provocado e vai revelando isso
como cenas de uma noticia incrivel, semelhante as manchetes de programas

sensacionalistas que buscam despertar a curiosidade do publico, por exemplo, com
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as tipicas chamadas, “conheg¢a o homem que desafiou a morte”. Na mesma esteira,
ao afirmar que realizaria a banheira de Nutella, e que ele seria, portanto, a segunda
pessoa a fazer a banheira de Nutella no mundo, Théo se coloca lado a lado das
pessoas que encaram desafios e, por meio desses desafios, passam a ser
reconhecidas como “heréis”, porém, como j& dito, a imagem de herdi construida por
Théo é outra, ele passa a ser a representacédo da desconstru¢ao do valor simbélico
do termo herai.

Ainda no quarto, tendo como imagem de fundo a cama com os potes do
produto, o apresentador continua:

4. (1) Entdo se é para fazer um video de banheira, vai ser a
banheira de Nutella. (2) Eu to pobre, depois dessa eu to pobre. Eu
quero que esse seja 0 maior video do meu canal. Com certeza foi o
mais caro. (3) Quinhentos mil likes (sua fala é legendada em letras
grandes), quinhentos mil likes nesse video. (4) Teve um video que
eu pedi quinhentos mil likes e eu ndo consegui bater e a galera
ficou me zoando por causa disso, mas pau no cu deles, a gente
ganhou trezentos e oitenta mil likes naquele video, como se
trezentos e oitenta mil likes fosse pouco like, né? Pau no cu deles
(diz isso fazendo um gesto obsceno). E o recorde de likes no meu
canal sdo exatamente quinhentos mil likes. Sim, eu tenho um video
com guinhentos mil likes (nisso aparece ao lado uma imagem
mostrando os likes do video do brigadeiro gigante). (5) Todo mundo
quis fazer o video da banheira de Nutella, mas ninguém teve
coragem pra isso e dinheiro também (diz isso rindo e fazendo um
gesto referente a dinheiro com os dedos). (6) A banheira de Nutella
€ um video tdo maluco que vocés pedem pra quem fazer? Pro
Théo, claro, né?! (7) Entdo eu to aqui pra cumprir esse desafio e se
vocé é novo aqui no canal, me da uma chance e se inscreve no
canal porque vem muito video foda por ai (a palavra inscreva-se
aparece em letras brancas e com fundo vermelho).

No trecho (1), Théo ressalta o que pretende fazer (a banheira de Nutella) e,
em (2) e (3), ele deixa claro que teve um alto custo para a realizacdo do desafio,
agregando, assim, valor econémico a sua atitude e, por consequéncia, status social
a si mesmo, ironicamente dizendo: “Eu t6 pobre, depois dessa eu t6 pobre”.
Revelando, com essa passagem, que foi um video “caro”, feito por poucos, o que
lhe rende status. Apds essa introdugdo que demonstra o empenho financeiro
destacado, o youtuber torna a pedir curtidas e, inclusive, cita em (4) que, em outro
video, havia pedido os “likes”, porém néo fora atendido, confessando que se tornou

alvo de piadas pelo fracasso.
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Contudo, o youtuber ndo se constrange e volta a engrandecer sua figura,
mostrando-se até mesmo agressivo com aqueles que o criticam, ndo poupando o
uso de termos improprios, como, por exemplo, “pau no cu deles”. Em (5), ele utiliza
a expressao “todo mundo quis fazer o video da banheira de Nutella”’, como se esse
fosse o desejo de grande nimero de pessoas, ou seja, ele antecipa um desejo que
simula ser do outro e ndo de si préprio, compartilhando e até atribuindo ao seguidor
um desejo (apelo) que partiu, em principio, dele (ainda que ouvido os fas). E,
construido o desejo, Théo volta ao trabalho sobre sua autoimagem, ressaltando
gque somente ele teve coragem e dinheiro para “tanto”, o que novamente revela a
tentativa de construir uma imagem positiva de si: ele é o “cara” que teve a coragem
de levar adiante o pedido dos seguidores por quem ele faz de tudo.

Sabemos que o herdi precisa se distinguir dos demais, seja pelo corpo fisico,
pela inteligéncia ou pelo trabalho: no caso de Théo, a diferenca envereda pelo
bizarro. E a questdo € compreender essa relagdo que o youtuber consegue
estabelecer com as criancas e os jovens. E preciso refletir como isso adentra ao
universo da crianca e toma espac¢os na sua vida. Sendo assim, ignorar a forca
desse discurso é dar-lhe forca; portanto, a sua entrada na sala de aula torna-se
material para um trabalho de leitura/reflexdo, como o que se objetiva realizar como
etapa final dessa pesquisa.

Prosseguindo e mantendo o suspense sobre o feito a ser realizado, o
influenciador deixa o seguinte recado, que objetiva resguarda-lo, antecipando-se a

possiveis criticas:

5. (1) Antes da gente comecar a encher a banheira com a Nutella,
eu quero dar um recado: o meu objetivo aqui no meu canal é me
divertir e divertir vocés, nem que pra isso eu tenha que gastar
cinquenta milhdes de reais numa banheira de Nutella. (2) E eu
também tenho muita curiosidade para saber como é a sensacgédo de
dar um mergulho numa banheira de Nutella. Quem nédo tem essa
curiosidade? (3) Até os haters devem querer mergulhar numa
banheira de Nutella. Entdo Nutella no cu dos haters (uso de gestos
obscenos com as maos). (4) Esse video estd sendo pra voceés,
meus inscritos fiéis que estdo sempre aqui comigo e ndo pros
haters. Vocés pediram muito pra eu fazer esse video (nesse
momento aparece uma imagem dele perguntando em seu canal se
seus seguidores queriam a banheira de Nutella, o que Ilhe rendeu
mais de trinta e duas mil curtidas). (5) Se vocés pedissem pra eu
fazer um video comendo uma barata viva, eu ia fazer porque eu
amo vocés, mas, por favor, ndo pecam isso.

45



O tom do trecho cinco é muito semelhante ao anterior, tendo em vista que
conta com engrandecimento de sua personalidade solicita que faz tudo por seus
seguidores, bem como alguém que possui certo poder aquisitivo, afinal, se preciso
fosse, Théo gastaria “cinquenta milhdes” para a realizagdo da “banheira de
Nutella”, diz ele, em tom de exagero (1). A passagem ainda apresenta um
desmascaramento de si, visto o tom agressivo e debochado dirigido aos haters
(inimigos em inglés).

Devemos lembrar que ser youtuber € uma profissdo e, no caso, ha, presente
em cada postagem, mais que o0 jogo e a brincadeira, algo que se anuncia
silenciosamente, isto €, o dinheiro a se ganhar ou a se perder, caso 0s videos nao
tenham o acesso esperado e os likes necessarios. E, como na realidade, ao ter seu
negocio difamado, o empreendedor coloca-se, claro, a sua defesa, dai a expresséo
em desabafo: “pau no cu dos haters”, caso eles desgostem do video.

Em (3) e em (4), assim como em (1), ele diz a quem o video se dirige,
deixando claro que ndo quer a atencdo daqueles que o censuram, como ja
exposto. O que se revela nesse recado, ainda, é a construgcdo de uma imagem
narcisica, deixando o sentido a ser inferido pelo verbalizado e pelo gesto que
simbolicamente representa uma agressao, de que pouco importam o0s outros. Nao
se pode mensurar o efeito de sentido dessa passagem exatamente sobre as
criancas, mas nao seria dificil pensar que valores questionaveis se alinham a ela. O
gue ele faz importa a ele, porém, sabedor de que, sem likes, o projeto néo logra
éxito, ele chama seus interlocutores, atribuindo-lhes um titulo, como em (4)
“inscritos fiéis”, ou seja, as pessoas em quem ele confia e por quem ele realiza o
desafio.

Todo her6i tem seus obstaculos e, neste momento, Théo deixa claro que
existem, pelo menos, em campo de batalha, dois exércitos: os seguidores vs. 0s
haters. Théo, assim, mostra-se tdo agressor quanto vitima, pois joga a teia, mas
estd enredado nela, sem muita saida. Ele se coloca com a coragem de um heroéi
gue pode, sem seus fiéis seguidores, ser vencido, posto que uma batalha sem

exército é guerra perdida.

6. (1) Agora chega de conversinha e vamos encher a banheira com
Nutella. (2) Cara, eu td6 me sentindo muito o rei da Nutella. Cara, eu
ja devo ter uns cinquenta videos de Nutella, né? Théo, o rei da
Nutella. Se é pra fazer um video de banheira, a gente vai fazer um
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video épico, e pra ser épico, s6 se for a famosa banheira de Nutella
(diz isso apontando para uma cama cheia de potes do produto
esparramados e pulando por cima dos mesmos). Cara, tem até um
travesseiro aqui, olha isso (o travesseiro é também formado pelos
potes de Nutella, onde ele se acomoda e finge dormir, roncando).
Rei da Nutella, mano eu t6 numa cama de Nutella, que é isso? Boa
noite.

Ressaltamos a repeticdo da expressao “rei da Nutella”, utilizada trés vezes
e, 0 termo épico, aparecendo outras duas, o que contribui para a formacédo da
imagem de um personagem grandioso, que realiza grandes feitos, comparado aos
heréis, o que Théo (talvez) deseja ser. Mantendo-se fiel a tais narrativas de
aventura e suspense, sabe-se que ndo se pode antecipar o climax, portanto, Théo
se prolonga, estende-se, repete-se. Somente nesse pequeno trecho, o termo
Nutella € dito oito vezes. A énfase dada ao produto e ao ato que esta prestes a
ocorrer € muito marcada nesse momento, o que busca reforcar o interesse do
publico para que continue assistindo a seu video. Além disso, o influenciador fecha
essa parte agindo como se estivesse “sonhando”, ou seja, tal atitude seria digna de
algo muito improvavel, mas desejavel, que s6 poderia ocorrer em um sonho, em
gue Théo seria o rei, tendo seus desejos mais peculiares atendidos, como, por
exemplo, dormir em uma cama de chocolates. Eis a composi¢cdo do cenario, algo
fundamental para prender a atencdo em producdes audiovisuais. Ele sabe que isso
€ necessario, porque, assim como acontece com a crian¢ca que deseja muito um
brinquedo — apds aberto o pacote, o encanto pode ser desfeito —, 0 mesmo ocorre
nos seus desafios, uma vez realizado, é preciso passar a outro. Assim, € preciso
fazer render a audiéncia. Essa € a prépria dinAmica do suporte material que
sustenta os programas dos influenciadores, construidos na efemeridade de um
clique.

Na sequéncia, o video passa a ser filmado no banheiro, onde se dard o

“grande acontecimento”.

7. (1) Gente, tudo pronto aqui no banheiro, olha isso aqui (exibindo
os potes dos produtos). Essa vai ser a primeira etapa da banheira
de Nutella, caralho é muita Nutella, mano, vamos la! Gente, a
primeira Nutella ja foi selecionada (diz isso a beira da banheira
abrindo um pote de Nutella). (2) Eu t6 nervoso, vamo vé&, vamo vé
(de repente ele faz uma cara de frustrado porque seu irmao grita ao
assistir um jogo, atrapalhando assim sua gravacado. A pessoa que
estd filmando avisa que eles estdo gravando e o irmao responde:
foda-se, termo que aparece escrito em letras grandes). (3) Vamos
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abrir, aqui tem um quilo de Nutella. Olha que coisa linda, Nutellinha.
E a primeira Nutella foi lancada. Nossa Senhora, meu Deus (e
assim ele vai espalhando o produto na banheira). Vamo pra
segunda. Meu Deus gente, olha isso, caralho. (4) Gente, é tanta
Nutella que a gente vai ter que fazer mais rapido, vai ter que botar
luva e tirar a Nutella com a luva. Na colherzinha néo vai dar. (5)
Gente, olha isso! Meu Deus, cara, com a mao, olha isso gente. (6)
Carlos®® deixa eu comer uminha, por favor (disse ao irmédo que
acompanhava a gravacao por trds da camera e aparece dizendo:
para, € pro video! A gente conversou, vocé esta gordo feito uma
baleia orca! Para!). E s6 uminha! (nesse momento, seu irmao lhe da
um tapa nas méaos dizendo para “botar essa porra ali” referindo-se a
Nutella na banheira).

No trecho acima, o apresentador ressalta a quantidade do produto utilizando
0os termos muita e tanta. Evidencia-se, na passagem, 0 excessivo uso das
expressoes, como: “Meu Deus!”, “Nossa senhora!”, “Olha isso”, “Olha que coisa
mais linda”, no anseio de provocar espanto e admiracdo. Fazendo parte da
composicdo da sua personagem, em (2), ele se diz nervoso, simulando (ou néo)
um sentimento comum diante de situagcées importantes ou decisivas. Destaca-se a
passagem (6), quando ele parece suplicar que seu irméo o deixe comer apenas um
pote/colherada de Nutella, e ouve criticas sobre Théo estar “gordo feito uma baleia
orca”’. Ainda que se trate de uma relacdo de intimidade (conversa entre dois
iIrmaos), o que se revela é a presenca de um discurso estigmatizado sobre o corpo
acima do peso que passa a ser ridicularizado, fomentando discursos contrarios aos
da escola em combate ao bullying, por exemplo.

O apresentador nao se furta aos usos de palavrdes (caralho, foda-se, porra),
inclusive, legitima seu uso, visto a ndo censura com que 0s emprega. Afinal, entrar
numa banheira de Nutella é uma transgressdao e a roupagem discursiva da
transgressao pelo youtuber é as avessas, ndo havendo por parte dele qualquer
demonstracdo de constrangimento. Dessa forma, termos de baixo caldo sao

aceitos e parecem até desejados na composi¢cdo da cena enunciativa.

8. (1) Gente, olha isso! Agora vai muito mais rapido filho! Maquina
de tirar Nutella, ativar! (enquanto isso continua retirando o contetdo
dos potes). (2) Caguei tudo (disse Théo ao escorregar)! Gente, eu
nao aguento mais, estou morto, exausto e olha quanta Nutella
ainda tem! Olha como é que t4 essa banheira! Vamo la! Meu Deus,
olha! Mano, é muita Nutella! Olha isso (diz referindo-se a
quantidade de Nutella). Gente, t& muito calor aqui e pra refrescar,
s6 um banhozinho de Nutella! Gente, olha o estado da banheira

13 Nome ficticio dado ao irm&o do influenciador.
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como ja ta! Tem muita Nutella! (3) E pra vocés terem uma nogéo,
olha o estado da minha méo, de tanto tirar Nutella! Olha isso aqui,
cara! Criou uma ferida na minha méo! (4) Entdo ndo facam isso em
casa de jeito nenhum! Primeiro que vocé pode se machucar, e
segundo que tu vai falir teus pais, eles vao pra faléncia. (5) Gente,
essas sdo as Nutellas ja, olha a quantidade de Nutella que a gente
usou, cara, oitenta quilos de Nutella, meu Deus. E vamos continuar,
t6 todo cagado, mas vamos continuar.

Em (2), o influenciador continua a fazer uso de um vocabulario improprio
(caguei, cagado), o que acreditamos, no contexto de um video que se diz voltado a
criangas, que tais termos nao seriam os mais adequados, revelando (ou deixando-
se revelar) a inapropriacdo de seus videos. Na sequéncia (3), a0 mostrar que
machucou sua mao, devido ao excesso de esforco em raspar a Nutella do pote,
remetemo-nos, numa analogia simbdlica, a imagem de um trabalhador, em que
maos calejadas simbolicamente dignificam o labor. Este conjunto de atitudes
organizam uma imagem discursiva para Théo, que “se efetua com a ajuda de
modelos culturais que facilitam a integracdo dos dados em um esquema
preexistente” (AMOSSY, 2018, p.127), a partir do qual uma memoria é
compartilhada provocando efeitos de sentido, no caso, como esforgo e dedicacao,
portanto, respeito. Théo, a partir da formacédo discursiva amorosa de cuidado com o
outro, contudo, alerta: “Entdo ndo fagam isso em casa de jeito nenhum”. Porém, o
alerta tende para um lado da balanca, aquele desejado pelo youtuber, que é a
manutencéo do discurso que o enaltece, visto o que se enuncia em (4), ao dizer “tu
vai falir teus pais”. Do que se pode inferir que ndo € qualquer um que pode se valer
do dinheiro que Théo gastou para produzir o conteudo para o video. O que Théo
nao diz, mas que significa, € que o valor gasto com a compra dos potes de Nutella,
com certeza, serdo devidamente compensados com 0s acessos e likes recebidos

(o que néo aconteceria com o0 espectador comum).

9. (1) Gente, ja foram sessenta quilos de Nutella, sé faltam vinte,
olha como é que ta! Vou dar um mergulho pra refrescar nisso! Cara,
olha isso aqui! Meu Deus, € muito fundo, olha isso! (2) Caralho,
olha isso (ele mergulha a mao na banheira e a leva até a sua boca)!
Meu Deus, muito bom (fala com a boca cheia de chocolate)! (3)
Gente, finalmente o ultimo potinho de Nutella safada! Vamo 14,
finalizar a banheira de Nutella aqui oh! Vai acabar, gente! E a
Gltima! Ta acabando! Acabou caralho! (4) Acabou (diz com a boca
cheia do alimento e em tom euférico enquanto os demais
presentes, como 0 seu irmdo que estava acompanhando a
gravacdo, comemoram). (5) Enchemos a banheira de Nutella, porra
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birl (esse ultimo termo refere-se a um grito de for¢ca e motivacao
que virou “‘meme” na internet apds um ex-participante do Big
Brother utiliza-lo ao fazer exercicios)! (6) Olha, gente, olha como é
que ela ficou! Meu Deus, olha isso, olha como ela ta funda!

Nessa parte, Théo continua frisando a quantidade do produto e em (3), opta
pelo uso do termo “safada” ao referir-se ao pote do produto, agregando uma
descricdo que ndo desenha o ato sexual em si, mas sim um momento de gozo, de
prazer, em que diz “[...] potinho de Nutella safada! Vamo 14, finalizar a banheira de
Nutella aqui oh! Vai acabar, gente! E a Ultima! T4 acabando! Acabou caralho!”.
Toda essa euforia desliza seus sentidos de uma simples brincadeira para um apelo
sexual, considerando as falas e atitudes do influenciador, o que pode ser
considerado algo grave e totalmente fora do que se espera de um video voltado
para criancas e jovens. Ainda em (4), podemos afirmar que as atitudes do youtuber
sdo grotescas, mas que servem de exemplo de comportamento para aqueles que
acompanham seus videos. Mais uma vez frisamos que, embora a imagem a qual
Théo busca estar relacionado seja uma, na materializacdo de seu discurso, o0 que
se revela é bem contraditério, revelando o adulto que na realidade ele €, mas que

tenta encobrir por meio da roupagem infantilizada.

10. (1) E agora vamos entrar na banheira de Nutella de camisa, é
claro! (nesse momento seu irméo o interrompe e diz: ndo, vocé me
prometeu — mas eu td gordo (diz Théo) — vocé prometeu que ia tirar
a camisa, tira a camisa) Ndo da! (Théo, tira a camisa, repete o
irmao enquanto o termo fudeo aparece escrito na tela) Vocé t4 me
deixando constrangido no meu préprio video! (apds tentar manter-
se vestido, o youtuber acaba tirando sua camisa) (2) Gelado, é
gelado (diz Théo ao entrar na banheira)! (3) Gente, agora é o
grande momento de mergulhar na banheira de Nutella! Eu quero
ver depois pra tirar isso do corpo, mas vamos la! Meu Deus, meu
Deus, ahh, sentei na Nutella! Gelado, mano isso é muito gelado!
Meu Deus, isso é muito gelado! (fala ao passar o alimento pelo
corpo) (4) Que sensacdo esquisita é isso! (fala ao mesmo tempo
em gue coloca a Nutella em sua boca de forma grotesca) Hum
Nutella! Banho de Nutella, relaxa a pele... agora € o momento de
mergulhar... perai, caralho! (5) Mano, eu to atolado (diz ao néo
conseguir movimentar-se adequadamente)! Entrou Nutella no meu
nariz, mano! Eu ndo consigo, viado! A Nutella me prende! Mano
parece areia movedica! E gelado demais, que sensacdo esquisital
E agora o mergulho hem, é agora o mergulho! Caralho! (6) Mano,
olha isso, meu Deus! Ta dando tontura, to ficando tonto, é sério!
Olha isso cara! E muita Nutella! (7) Eu sou uma foca (diz ao imitar
uma foca e cheio do produto em seu rosto e corpo)! (8) Eu nao
consigo abrir o olho! Fudeu, fudeu, eu ndo consigo abrir o olho! (9)
Gente, como fazer o video mais foda de todos? E s6 botar Nutella!
(10) Ai Carlos, eu quero ver tu falar agora que eu t6 gordinho, filho!
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Agora eu t6 é gostoso! O gordinho virou o gostoso! Parece que o
jogo virou, ndo é mesmo? (11) E geladinho, é gostoso (diz
engquanto passa Nutella em seu corpo e ao fundo toca uma masica
de seducdo). (12) Mano, ta dificil de sair, a Nutella me puxa pra
trds, que coisa bizarra! Calma ai que a cueca ta entrando no cu!
(13) Ohh, cachoeira de Nutella! Meu Deus, gente, eu ndo consigo
mais ver o meu corpo, olha isso, ndo aparece mais a minha pele,
eu virei o homem Nutella! Cadé minha pele, mano? N&ao sai gente,
olha isso, meu Deus! Homem Nutella (fala enquanto faz os gestos
de um sujeito forte). Mano, podiam criar um super-heréi, né?! Tipo
homem Nutella. E sério, olha isso, cem por cento do corpo
preenchido com Nutella! Isso faz muito bem pra pele, é o que diz os
grandes sabios chineses... 0 que eu td falando, nem eu sei! (14)
Gente, agora eu vou ficar de molho aqui na Nutella porque faz bem
pra pele e a gente se vé no final do video! (despede-se ao lamber
sua méao repleta do doce) Valeu!

Nesse trecho, em (1), tem-se a continuidade de discursos de ridicularizag&o
pelo fato de Théo estar acima do peso na opinidao do irméo, o que, como ja foi dito,
vai na contramao de atitudes que se tentam evitar nas escolas. Enquanto seu
irm&o insiste para que ele tire a camisa, a fim de constrangé-lo, Théo diz “mas eu
to gordo”, na intengdo de nao fazer o que o irmédo pede. Em (3), o youtuber diz que
“é agora o grande momento de mergulhar na banheira de Nutella!” além da
expressao “Meu Deus” utilizada repetidas vezes, retomando assim o
engrandecimento de sua atitude e o discurso sensacionalista que busca prender
seu interlocutor. Em (4), ao colocar a Nutella em sua boca e em (11), quando Théo
passa 0 alimento em seu corpo enquanto toca uma musica de seducdo, ha a
tentativa de relacionar seu comportamento com algo sensual, a qual a memoria se
reporta ao pensar em uma “banheira de chocolate” que, inclusive, “relaxa a pele”, o
gue €, a0 mesmo tempo, desconstruido por meio das atitudes grosseiras do
apresentador. Inclusive em (10), ele fala novamente do seu aspecto fisico,
afirmando na sequéncia que agora esta “gostoso”. Tais atitudes novamente trazem
em si a conotacao sexual ja demonstrada em trecho anterior. Em (7), ao imitar uma
foca, ele atinge o apice do bizarro. Apesar disso, muitos jovens passaram a imitar a
atitude com frequéncia no periodo em que o video foi postado. A imitacao tornou-
se, portanto, um borddo que néo estd presente somente neste video, mas em
varios outros do autor. Ha, até mesmo, um jogo para crian¢as inspirado nessa
atitude, que se chama “Desafio das focas” e € comercializado em diversas lojas,
demonstrando, assim, que h& inclusive demandas, mesmo a partir de atitudes dos

videos questionaveis produzidos por Théo. Em (9), podemos destacar o valor que
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ele atribui ao produto que esta utilizando, pois ele afirma que, para fazer “o video
mais foda de todos”, é so6 colocar a Nutella, como se s6 a presenca desse elemento
valorizasse de maneira inigualavel o feito. Em (13), podemos retomar a questao do
her6i posta no inicio da anadlise, pois no trecho o youtuber deixa claro que ele
poderia virar um personagem, o qual atribui o nome de “Homem-Nutella”,
revelando-se, ai, mais um desejo do youtuber que poderia Ihe render algum lucro
maior.

Por fim, o ultimo trecho do video “banheira de Nutella”:

11. (1) Entéo é isso gente, chegamos no final do video, ndo vamos
nos importar com a galera que vai ficar xingando nesse video, eles
nao merecem a nossa atencéo! (2) Eu tenho que gastar todo o meu
tempo com vocés e ndo com quem fica xingando! (3) Até porque, a
Gnica coisa que eu td fazendo aqui sdo videos pra me divertir e
divertir vocés! (4) E como vocés sabem, o resultado esta ai, nos
fomos o terceiro maior canal do Brasil a ganhar inscritos em janeiro!
Cara, isso € muito emocionante, eu vou chorar! (5) Entdo se vocé é
novo aqui no canal e quer fazer parte disso tudo, me da uma
chance e se inscreve no canal, porque vem muito video foda por ai!
Gente, eu também conto muito com o like de vocés! A meta de like
desse video € de quinhentos mil likes! Vamos bater quinhentos mil
likes, gente? Meu Deus! (6) E pra todo mundo que me xinga e fala
que eu sou um criangdo de barba, eu s6 tenho uma coisa pra
mostrar pra vocés, eu sou uma foca aqui 6 (aparece uma imagem
dele imitando a foca na banheira de Nutella)! (7) Sim, eu sou um
criancdo de barba! Gente, eu também vou emagrecer, né porque eu
acho que eu t6 comecando a ficar meio gordo, ou eu ja t6 muito
gordo! Vocés viram que eu quase atolei na banheira |4 durante o
video! (8) E pra finalizar, nesse exato momento eu vou postar uma
foto inédita e muito engracada que aconteceu l4 na banheira de
Nutella! Eu vou postar 1& no meu Instagram! (9) Corre pro meu
Instagram vai ver essa foto e comenta la na minha ultima foto “vim
do YouTube” porque eu vou seguir vocé! E sério, eu vou seguir
cinco mil pessoas no meu Instagram! Se esse aqui é pra ser o
video mais épico do canal, vamos fazer direito! Eu vou seguir cinco
mil pessoas no meu Instagram, mano! Cinco mil pessoas! Agora € a
sua hora de ganhar o meu follow! (10) Se vocé ta conhecendo o
canal agora me da uma chance e se inscreva no canal (hovamente
0 termo inscreva-se aparece em letras grandes e brancas com um
fundo vermelho) porque vem muito video foda por ai! Muito bem, eu
sou o Théo e eu espero vocé no préximo video, valeu!

Em (1) e (2), o influenciador volta a dirigir-se aqueles que ndo o apoiam,
dizendo que aqueles que o “xingam” ndo merecem atengdo, antecipando uma
defesa de possiveis criticas. Em (3), ele justifica sua atitude em nome da diversao,

tanto a dele quanto a de seus seguidores; em (4), Théo volta ao autoenaltecimento
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por meio do numero de inscritos em seu canal, afirmando ser o terceiro maior canal
do Brasil. Em (5), (8) e (10), ele retoma o apelo por novos seguidores, inclusive faz
uso de letras grandes em um fundo vermelho a fim de chamar a atencdo para
aquilo que ele tanto busca, ou seja, novos inscritos. Sobre isso, temos que “uma
imagem posta junto ao verbal, no digital, ndo deve ser simples exercicio de
ilustracdo, mas significacdo atestando a abertura do simbdlico, dispersdo de
sentidos” (ORLANDI, 2010, p. 12). Diante das letras em destaque, demonstra-se o
principal objetivo do influenciador, conseguir seguidores a fim de promover seu
crescimento profissional, garantindo, assim, mais dinheiro e notoriedade, ou seja,
motivacdes bem distantes da imagem construida como a de cuidador gerada pela
presenca de uma formacéao discursiva amorosa no discurso do youtuber (“Eu faco
tudo por vocé”). Em (6) e (7), Théo reforca sua imagem infantilizada, afirmando ser
um “criancdo de barba”. Além disso, retoma o fato de considerar estar acima do
peso e utiliza o verbo “atolar” para dizer que quase ndo conseguiu sair da banheira
repleta de chocolate, referindo-se, novamente, a uma imagem que se tenta
combater na escola, a de que € recomendavel encaixar-se dentro de padrbes
estéticos pré-estabelecidos socialmente: “eu também vou emagrecer, né porque eu
acho que eu td comegando a ficar meio gordo, ou eu ja té muito gordo!”. Em (9), ele
se coloca como uma pessoa de imensa importancia, mas que dara a oportunidade
a alguns de té-los como seguidor, dizendo “[...] eu vou seguir vocé! E sério, eu vou
seguir cinco mil pessoas no meu Instagram!”, ou seja, mesmo sendo uma “ilustre”
figura (pautada na fama que o meio digital lhe conferiu), ele se volta aos discursos
do sujeito anénimo, construindo a imagem da pessoa que sabe retribuir toda a
atencdo dirigida a ele: “Agora é sua hora de ganhar o meu follow!”.

Esse jogo de imagens que consciente e inconscientemente se faz presente
no discurso € explicado pelo conceito de Formacdes Imaginérias (ORLANDI, 2015),
gue se refere as representacdes feitas pelo autor do texto aqui analisado em
relacdo ao outro: se, de um lado, temos uma unidade que ele tenta demonstrar, de
outro, temos aquilo que € real do discurso, ou seja, “a descontinuidade, a
disperséao, a incompletude, a falta, o equivoco, a contradi¢cao, constitutivas tanto do
sujeito como do sentido” (ORLANDI, 2015, p. 72). E nessa alternancia entre real e
imaginario que o discurso acontece.

Ao encerramento do video, aparece uma tela com seus contatos nas redes

sociais. E irdnico pensar que a autopromocéo do youtuber ndo consegue deixar de
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mostrar as evidéncias de um discurso autocentrado em si, pois, ao anunciar gue se
a pessoa for legal, eles podem até “trocar um zap-zap”, ele diz, sem dizer, sobre
como seu contato € importante. O influenciador ainda diz que esta online vinte e
guatro horas nas redes sociais, 0 que provoca o efeito de sentido de que Théo seja
alguém que esta sempre perto, a disposicdo daqueles que o seguem, simulando-se
uma proximidade inexistente.

Ao término desse primeiro momento, podemos compreender, por meio da
analise do discurso do influenciador, que ele é afetado/constituido por uma
formacéao discursiva consumista que supervaloriza a autoimagem calcada no “ter”.
A todo tempo ele diz que faz tudo por seus seguidores, ao passo que nado diz que o
faz para obter lucratividade (o siléncio necessario que significa). A imagem que ele
tenta construir sobre uma base quase que martirica, de alguém capaz de realizar
“grandes feitos” em nome de outrem, mascara uma atitude totalmente voltada para
outro desejo, o do lucro. E o que se pressupde também pela busca por inscritos e
visualizacdes, pois € isso que gera a monetizacdo em canais do YouTube, como ja
dito.

Importante destacar que ndo estamos emitindo juizo de valor sobre quem
incentiva as pessoas a lucrarem, ou mesmo sobre guem coloca este objetivo como
prioritario em sua vida, mas a questdo aqui analisada € o que esta em cena, ou
seja, o fato de Théo néo se voltar para um mundo em que se possa dialogar de
igual para igual com ele, pois seu publico-alvo — as criangas e adolescentes —,
‘consomem” suas historias, por vezes, sem a orientacdo necesséria. Sem, que,
com isso, estejamos afirmando que ndo haveria resisténcia por parte do publico
gue o assiste.

Quando Théo se dirige tanto a seus seguidores como aqueles que nao
compartilham de suas ideias, ele se vale do recurso de antecipacdo sustentado no

conceito de formagfes imaginarias, jA mencionado.

Esse mecanismo regula a argumentacao, de tal forma que o sujeito
dird de um modo, ou de outro, segundo o efeito que pensa produzir
em seu ouvinte. Este espectro varia amplamente desde a previsdo
de um interlocutor que é seu cumplice até aquele que, no outro
extremo, ele prevé como adversério absoluto (ORLANDI, 2015, p.
37).
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Isso fica explicitado quando ele utiliza um tom de alegria, mas ao mesmo
tempo suplica, ao dirigir-se aos que o aprovam, bem como, num ato falho, deixa vir
a cena a agressividade encaminhada aos que o criticam.

Nao menos importante é o fato de o influenciador repetir o termo Nutella
oitenta e nove vezes somente neste video, lembrando que o produto é
protagonista, também, em outros videos. Isso revela uma estratégia para fazer com
gue a marca figue na memoria daqgueles que o assistem, demonstrando mais uma
vez o carater comercial desse tipo de video, que, ao contrario do que se encontra
escrito em seu site, tem como objetivo mostrar a “importancia de brincar”. O nao
dito fica silenciado; no caso, 0 ensejo ao consumo, independente de que produto
seja.

Ao mesmo tempo em que Théo é sujeito as marcas por meio das quais
vende sua imagem, ele profere discursos que influenciam os jovens que o
assistem. Os estudantes sabem o que € Nutella e consumi-la os colocam na moda,
ou seja, eles passam a fazer parte de um grupo. A ostentacdo em todos os niveis
do discurso de Théo, ditos e néo ditos, representam uma forma de organizacédo dos
dizeres explicados como a presenca de uma memdria que satura o sentido de que,
guanto mais, melhor, sem anseio por referéncia ou justificativas. Nessa condi¢éo, o

discurso passa a mostrar que

N&o possui estratificacdo em seu processo, mas distribuicdo em
série, na forma de adicdo, acumulo[...]. Quantidade e né&o
historicidade. Produtividade na repeticédo, variedade sem ruptura. E
o mito, justamente, desta forma de memodria € o “quanto mais,
melhor” (ORLANDI, 2010, p. 09)

Ao falar palavrées em diversos momentos e também demonstrar atitudes
“sensualizadas”, como 0 gesto de mergulhar em uma banheira de chocolate e
passa-lo em seu corpo ou quando lambe seus dedos repletos do doce, Théo néo
esta de acordo com a imagem infantilizada que busca edificar, mas, pelo contrario,
deixa marcas de uma erotizacdo. Observando comentérios abaixo do video
analisado, aparece grande numero de pais solicitando que Théo parasse de falar
palavroes, pois seus filhos o “adoram”. Atento a isso, em videos mais recentes, 0
influenciador busca preservar sua relagdo com os mantenedores das criancas e 0
uso de palavrbes € amenizado. Mas no que se refere a postura infantilizada,
autopromogdo e consumismo excessivo, o padrdo é mantido. Vale colocar que o
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fato de o apresentador estabelecer uma relacdo com os pais (evitando o uso de
palavrbes), faz com que a maior muralha seja por ele derrubada, tendo em vista
gue o0s sujeitos que poderiam inviabilizar que seus videos fossem assistidos

passem a estar ao seu lado: mais uma vitéria do influenciador.

3.2 ENREDO II: A MAQUINA DE SORVETES

Este momento tem como intuito trazer a cena a descri¢cao e anélise de mais
um video do influenciador Théo, que, na esteira do que foi analisado em relacdo ao
primeiro video, tem por objetivo fazer das reflexbes desse segundo corpus, a
reiteracdo do funcionamento discursivo do youtuber, que se sustenta a partir da
simulacdo de uma formacdo discursiva amorosa imiscuida numa formacgéo
discursiva capitalista. Ambas trabalham e emergem dos enunciados que falham e
deixam a mostra o voluntarismo oportunista do influenciador; um sujeito sem
responsabilidade junto ao seu publico infantojuvenil. Ainda que se fale em
entretenimento, uma distor¢do de valores € posta a apreciacdo e a0 consumo sem
critica por parte de grande parcela do seu publico, cujos likes e acessos apenas
dao corpo ao fato de que o sujeito Théo €&, de fato, ouvido.

O segundo video em andlise refere-se a um momento em que o
influenciador compra uma maquina de fazer sorvete de frutas. Mas, que ele, na
contraméo do funcionamento do aparelho, usa-o de forma errénea (no caso, para
fazer “sorvete de biscoito e chocolates”), valendo-se, novamente, do discurso de
atencao para com o seu publico como justificativa. A apresentacao do video, como
0 primeiro, da-se em meio a um estado de euforia, aproximando sua apresentacao
de uma publicidade. De acordo com Amossy (2018, p. 127), o anseio na
construcdo de uma autoimagem eficiente diz respeito ao “conjunto das
caracteristicas que se relacionam a pessoa do orador e a situacao na qual esses
tracos se manifestam que permitem construir sua imagem”, dessa forma, o
youtuber consolida sua imagem de adulto/infantil com sucesso.

Seguimos, entdo, com a apresentacdo do primeiro momento de analise:

1.(1) Muito bem, eu sou o Théo e comprei uma maquina de fazer
sorvete de trezentos reais. (2) Sera que ela vai funcionar? Eu nao
sei e estou muito curioso para fazer uns testes com ela. (3) S6 que
toda maquina de fazer sorvete é feita pra fazer sorvete de fruta,
beleza? Eu vou tentar fazer o sorvete de fruta pra ver como é que
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fica e eu vou tentar fazer sorvete também de Nutella de Twix e de
Oreo, serd que vai dar certo? Eu t6 muito curioso pra saber o
resultado.

No trecho (1), Théo apresenta-se utilizando antes de seu nome o artigo
definido “0”, algo revelador de uma individualizagao pretendida que mostra que, de
acordo com sua opinido, ndo se trata de qualquer um, mas de um influenciador em
especifico, “0” Théo. Na sequéncia, o youtuber faz aquilo que Ihe é de costume, ou
seja, segue o enredo de seus videos, dando certo destaque ao valor monetario do
produto que esta explorando. Isso, para ele, parece ser imprescindivel para que
ratifique seu status social, o que lhe confere a imagem de alguém que tem
condi¢cdes de consumir a reveria; status valorizado e que pode tornar-se desejado
pelo seu publico. No entanto, uma parcela muito pequena desse grupo disporia de
condicbes econdbmicas para comprar o0 produto que pertence ao universo adulto
para, simplesmente, usar numa brincadeira que poderia danificar e inutilizar o
aparelho. Nesse sentido, uma falha se institui, porque nesse processo “seletivo”, o
ndo dito revelar-se-ia, entdo, quem seja ou quem Théo deseja que seja 0 seu
publico: jovens com melhores condi¢des financeiras. Dessa forma, seus videos
deixariam de ser para todos e passariam a atender esse determinado grupo de
jovens que, se nao fazem o mesmo que ele, entendem que se trata de uma atitude
possivel: sair de casa e comprar um aparelho doméstico sem que isso seja um
problema, pelo menos, da ordem financeira. Isso, inclusive, transportaria Théo para
uma condicdo de ser imitado, mais real (0 que ndo se da quanto ao video da
“Banheira de Nutella”).

De acordo com Amossy (2018, p. 126), “o orador adapta sua apresentagao
de si aos esquemas coletivos que ele cré interiorizados e valorizados por seu
publico-alvo”, mas nao o faz de forma direta e sim a partir de uma composicédo da
imagem de si mesmo, como viemos demonstrando no primeiro video e que se
repete aqui: um sujeito imaturo, com atitudes muito aquém da sua idade.

Em (2), por meio de uma pergunta retérica, “Sera que ela vai funcionar?”, o
influenciador vale-se da duvida e do despertar da curiosidade, como se nem ele
mesmo soubesse o resultado de sua atitude, dirigindo-se ao seu publico enquanto
participe de um momento de descoberta, o que provoca ou simula um estado de
aproximacdo. Segundo Murta (2004, p. 94), “sob a égide de uma pergunta, por

exemplo, pode haver um forte argumento em favor dos interesses de um sujeito
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anunciante, ou ainda, uma forma opcional — e eficaz — de instanciar o outro no
discurso, capturando-o como parceiro ou co-enunciador’, estratégia tipica do
discurso publicitario, ainda mais evidenciado nos préximos trechos do video.

Além desse exercicio de convencimento de que se tratara de algo
interessante, é o fato de o resultado ser desconhecido para o proprio enunciador,
pois ele se vale de uma estratégia de suspense muito proxima a de programas de
entretenimento, cuja audiéncia € conseguida a partir da manipulacao do publico por
meio da exploragcdo do senso comum em que se tém perguntas do tipo:
“Conseguira ele escapar do tanque de tubarbes?”, “Sera que ele vai sair com
vida?” ou “Sera que vai funcionar”, como anuncia Théo, a fim de prender o publico
até o desfecho do video.

Em (3), o youtuber reitera a sua ousadia, pois se a maquina foi feita para
fazer sorvetes de frutas, ele pretende usa-la para fazer sorvete com chocolate,
alimento chave na arte da seducdo. Usando uma linguagem proxima da
publicidade, mas ndo para vender o produto exibido e, sim, a sua prépria imagem,
ele vai buscando consolidar a imagem de um sujeito criativo e brincalh&o.

Nesse trecho, ele procura despertar o sentimento de curiosidade, tendo em
vista inclusive a repeticdo da expressao “estou curioso”. As estratégias utilizadas
pelo influenciador se assemelham (mais uma vez) aos programas sensacionalistas
em que os apresentadores dizem “n&o saia dai, ja, ja a gente volta com muito
mais”, 0 que desperta em alguns jovens o interesse para saber o desfecho da
atitude construida como “audaciosa”, ainda que nao seja. E seguimos com o

proximo recorte:

2. (1) Quando eu fui ho shopping pra comprar essa maquina, eu
achei esse neg6cio aqui (diz mostrando um brinquedo), o que é
isso? Eu ndo sei, mas a gente vai descobrir junto. Mas parece que
€ um negdcio que vocé amarra no pé e ai vocé roda com um e com
0 outro pé vocé tem que pular. Como eu ndo tenho a menor
coordenacdo motora, vai dar ruim pra fazer isso, mas eu vou testar
pra ver se € legal. (2) E ai eu ja vou indicar pra vocés se for uma

coisa legal de brincar, beleza?

Em (1), temos um quadro que segue 0s passos de como se da a ordem
discursiva do youtuber: primeiro, ressaltamos o efeito de sentido que pode remeter
sua imagem a figura do explorador, pois, de acordo com o que foi dito, Théo “acha”

coisas e as traz para conhecé-las frente a seu publico, o qual ele tenta sempre
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fazer com que se sinta participe de suas ac¢des, “Mas a gente vai descobrir junto”.
Utilizando essa estratégia, o influenciador se assemelha muito aos demais
youtubers que praticam em seus canais 0 unboxing, a diferenca € que, na maioria
dos casos, em se tratando de brinquedos, os videos sé&o feitos por criangas. Mas,
mesmo sendo um adulto, o influenciador representa a imagem de um personagem
engracado, que é todo atrapalhado, pois sabe que assim pode agradar seu publico-
alvo.

No enunciado “vai dar ruim”, Théo volta a usar estratégias de programas
populares. Tais programas anunciam tragédias que nunca se efetivam, pois tudo ja
€ previsivel pelo show e faz parte do script. Mesmo assim, Théo procura aplicar a
maxima do péo e circo, a fim de entreter jovens e criancas, novamente simulando
total desconhecimento sobre o que parece, na verdade, ser uma simples
brincadeira de corda, dizendo-se “sem a menor coordenacdo motora” e criando
uma dificuldade inexistente: “vocé amarra no pé e ai vocé roda com um e com o
outro pé vocé tem que pular”.

Em (2), o espectador vé-se a frente de um sujeito que se mostra “amigavel”
e “confiavel”’, afinal, Théo compra o produto, brinca e emite um parecer para o seu
publico. Infere-se do encaminhamento que o Théo estd a servico e, depois de
experienciarem, seus seguidores tém a garantia da diversdo. Mas, sera? Ainda no
trecho (2) o pronome eu aparece seis vezes, 0 que refor¢ca o que o video “Banheira
de Nutella” ja revela, ou seja, o carater narcisico do apresentador, sempre

preocupado em enaltecer a si mesmo, 0 que responde a nossa pergunta retorica.

3. (1) Entdo o video hoje ta muito animado e ta muito legal, cheio
de curiosidade pra gente desvendar, (2) mas antes da gente
comecar a testar todas essas coisas aqui, eu preciso falar pra todos
vocés me seguirem agora no Instagram, sabe por qué?(3) Por
causa disso daqui (o apresentador mostra um brinquedo chamado
spinner enquanto fala), olha isso (diz girando o objeto com
entusiasmo), esse negocio € muito legal! LA no meu instagram eu
posto muitas coisas que eu comprei durante a semana e as vezes
dou até uns spoillerzinhos de videos. E no meu Instagram tem
momentos tao legais la que as vezes eu imito até a foca, vocés tém
saudades da foca? E sério, gente, duvida? L4 no meu Instagram
vocés podem me ver fazendo a foca e podem ver videos tipo esse,
olha isso (surge na tela outro video do influenciador imitando uma
foca). Esse video foi numa festinha de um menino de nove anos.
(4) Eu fui & dar parabéns pro menino e ai juntaram dez criancas,
comecaram a me agarrar e falar “Théo faz a foca, Théo faz a foca”,
e ai eu fui la e fiz a foca porque eu sou desses. (5) Inclusive esse
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brinquedinho aqui (novamente gira o objeto), foi esse menino que
me deu. Isso € muito legal, vai, de uma méao para outra, uh,
consegui, consegui, isso é muito legal (fala empolgado enquanto
demonstra divertir-se com o brinquedo). Entdo é isso gente, o
aniversario € do menino e eu que ganho presente, bolo, brigadeiro,
meu Deus do céu, eu amo muito a minha vida. (6) Entdo me segue
no Instagram, o link do meu Instagram esta na descricdo desse
video aqui' Vamos pegar um milhdo de seguidores la, porque ta
guase, beleza?! (a imagem ressalta o brinquedo de girar).

No trecho (1), Théo novamente faz um apelo a curiosidade e a empolgacéao,
anunciando que o video estard muito legal e animado, sentimentos que ele precisa
alimentar em seus seguidores para que o assistam até o final, isso porque, no
YouTube, para evitar fraudes na monetizacdo do contetdo, importa manter o
espectador assistindo ao video até o seu encerramento: isso valida a presenca do
espectador. Além disso, Théo retoma o papel de um explorador que, junto a seus
seguidores, vai desvendar coisas novas. Em (2), o pedido é que o sigam no
Instagram, rede social que é destacada no video, pois, somente nesse trecho (3),
ele a cita seis vezes, reforcando a demonstracdo de um de seus principais
objetivos ja ressaltados no video anterior, isto é, obter o maior numero de
seguidores possiveis, 0 que significa mais remuneracdo por meio de plataformas
distintas. Para convencer seus inscritos de o seguirem também nessa rede social,
Théo usa dos seguintes argumentos: diz que la ele mostra brinquedos e outras
coisas que comprou durante a semana (novamente o consumo banalizado) e cita a
disponibilidade da “imitacéo da foca”, tanto em (3) quanto em (4), pois se trata de
um quadro consolidado pelo youtuber. Como citado anteriormente, a personagem
da foca é uma de suas marcas que ficou muito conhecida apés o video “Banheira
de Nutella”. Théo sabe que sua imitacdo fez sucesso entre as criancas, entdo

recorre a ela, imprimindo ao video o ar “brincalhdao” que leva criancas e jovens ao
riso. Ainda em (4), ele explica que imitou a foca valendo-se da expressao “porque
eu sou desses”, retomando a imagem daquele que vai 14 e faz o que for preciso
para agradar seus seguidores com o propésito que ndo pode ser anunciado:
manter o proprio negocio em cena.

O universo infantil aparece nos trechos (3), (4) e (5) de forma exemplar, no
caso: 1) Théo conta que foi ao aniversario de uma crianga de nove anos, 2)
ressalta sua empolgacéo diante de um brinquedo novo e 3) ainda cita comidas que
normalmente agradam esse publico infantil: bolo e brigadeiro. De acordo com

Maingueneau (2018, p. 70), “o ethos se desdobra no registro do ‘mostrado’ e,
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eventualmente, do ‘dito’. Sua eficacia decorre do fato de que envolve de alguma
forma a enunciagédo sem ser explicitado no enunciado”, ou seja, mais eficaz do que
falar que € um “criancao” € demonstrar isso por meio da forma como se comporta
(brinca com os brinquedos e mostra apreciar isso), dos ambientes que frequenta
(festinha de crianca) e dos alimentos que prefere (bolo e brigadeiro de chocolate).
Revelando-se o desejo de que seus seguidores se identifiguem com ele.

Em (6), Théo retoma o tema principal de toda essa sequéncia
argumentativa, o fato de estar buscando mais seguidores no Instagram. Inclusive
nesse trecho ele revela a meta que procura atingir: conseguir mais um milhdo de
seguidores. Mais uma vez ele silencia os motivos que o fazem querer atingir tal
namero, mas insiste para que seu objetivo seja alcancado, o que, caso tenha sido
concretizado, levou seu discurso para um contingente ainda maior de criancas e
jovens.

Na sequéncia, apresenta-se um trecho mais longo, cuja manutencdo
tematica diz respeito a exploracdo de Théo do eletrodoméstico naquilo a que o
produto se destina. O que sera posto a evidéncia serdo alguns enunciados que
reiteram o ethos e as formacdes discursivas que constituem a imagem vendida
pelo influenciador, reveladora de um certo funcionamento social movido por uma

“estética ndo ética” do consumismo.

4. (1) Muito bem, gente, vamos comecar testando essa maquina de
sorvete aqui com as frutas, porque com as frutas eu sei que vai dar
certo! Eu s6 ndo sei se vai dar certo com o chocolate. Se der certo,
gente, vamos revolucionar a culinaria brasileira. (2) Vamos pegar
aqui 6 (diz enquanto manuseia o objeto), basicamente isso aqui €
muito simples, vocé pega a frutinha 6, mas ela tem que t4 meio
congelada, vocé coloca a frutinha aqui dentro, olha isso, acho que
eu botei demais, né? E agora, gente, olha a méagica, olha a mégica,
um dois, trés e... ndo é aqui que aperta pra ligar? Onde é que
aperta? Aqui do lado (diz uma voz por detrds das cameras).
Desculpa, erros técnicos. (3) Um, dois, trés e pelo amor de Deus dé
certo porgue vocé custou trezentos reais! (4) Vai, uh, uh (e liga a
maquina). Vai, uh, uh, cadé o sorvete, gente? Ta saindo o sorvete
aqui, olha aqui, olha aqui, olha aqui, vou apertar mais. Olha isso
gente, 0 sorvete ja sai pronto pra comer. Cem por cento da fruta!
Vamos ver de novo! Gente, eu acho que deu muito certo, ficou na
consisténcia mesmo de um sorvete, cara! E ndo precisa botar nem
leite e nem agua! Vocé néo bota nada, nem acgucar. Vocé sé joga a
fruta e o sorvete sai cem por cento a fruta, cara, isso aqui ta numa
cremosidade que vocés ndo tdo entendendo. Vamos provar isso
agora. Meu Deus (diz gritando), eu nunca mais vou comprar sorvete
na minha vida. Isso é muito bom! Vamos testar com morango
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agora. (5) Gente, vamos tentar agora com 0 morango, e antes que
vocés me perguntem, esse video aqui ndo é nenhuma campanha
publicitaria, eu ndo ganho nenhum dinheiro pra falar dessa maquina
aqui. Queria ganhar? Queria. Mas ninguém me paga. (6) Eu
simplesmente tava no shopping, achei essa maquina e resolvi
comprar e gravar video pra vocés porque vocé sabe que aqui a
gente grava_video de tudo e eu acho que ta ficando um video muito
legal. (7) Eu s6 quero ver quando eu jogar o Oreo aqui dentro, se
vai fazer sorvete de Oreo. Meu Deus do céu, imagina isso. Vamo
botd 0 morango agora. E agora gente, a hora da verdade, um, dois,
trés e... gente, saiu o sorvete de morango, olha isso! Acho que
misturou um pouquinho com o de banana, mas ta4 beleza. Cara,
olha a consisténcia disso aqui, tA muito cremoso, isso ta muito bom!
Aqui (diz enquanto coloca o sorvete na boca), falta agucar (fala com
a boca cheia do alimento), falta acicar nesse morango, mas ta
muito bom.

No fragmento (1), o influenciador visa ressaltar a grandiosidade de sua
atitude, que, caso dé certo, ird “revolucionar a culinaria brasileira”, 0 que retoma a
alusao feita no primeiro video com relacdo ao herdi, aquele que é dono de grandes
feitos, sem demonstracdo de qualquer tipo de exposicdo, sendo movido pela
ousadia. Interessante ressaltar o cuidado de Théo em manter a presenca do
publico, que ele busca garantir por meio do pronome “n6s”. Em (2) e (4), Théo faz o
manuseio da maquina e usa o tom euforico quando percebe que conseguiu
produzir o sorvete. Nos seguintes trechos, “o sorvete ja sai pronto pra comer. Cem
por cento da fruta!”, € perceptivel que a forma de descricdo do alimento traz a
memoaria discursos tipicos de campanhas publicitarias, apesar de o influenciador
negar isso em (5), afirmando que ninguém o paga pelo que esta fazendo. Em (3) o
youtuber volta a mencionar o valor econémico gasto no produto, simulando certa
preocupagdo com o caso de ela quebrar ou algo assim, pois, mesmo tentando
manter o trejeito infantil, as vezes, o adulto se revela, como em “pelo amor de
Deus, dé certo porque vocé custou trezentos reais”, diz ele, dirigindo-se a maquina.
Sobre isso, Orlandi (2015, p. 51) diz que “sujeito a falha, ao jogo, ao acaso, e
também a regra, ao saber, a necessidade, [é] assim [que] o homem (se) significa”,
ou seja, € nessa movimentagdo entre a imagem que se quer mostrar e aquilo que
se é de fato, que o sujeito vai se constituindo por meio da linguagem.

No trecho (5), Théo procura mostrar que ndo ganha dinheiro para expor o
produto, embora admita que gostaria que isso acontecesse, 0 que pode gerar certa
empatia no publico, pois demonstra que ele também tem suas chateagdes, ou seja,

a vida dele é real. Essa semelhanca entre os influenciadores e o cidaddo comum é
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uma das principais marcas desses novos profissionais, € o que faz com que o
publico se identifique.

Em (6), Théo reforca aspectos ja mencionados anteriormente, como o
consumismo despreocupado. Em sua narrativa, ao contar que estava no shopping
guando simplesmente achou (eis a voz do explorador) a maquina e resolveu
compra-la, Théo vai de encontro aos valores de uma pratica de consumo mais
consciente, por exemplo. Diz, ainda, que grava video de “tudo”, passando uma
ideia de completude e também de alguém esta a mostra: quem o0 assiste o
conheceria. Em (7), o youtuber refor¢a a infantilidade ao destacar os chocolates
perante as frutas “Eu s6 quero ver quando eu jogar o Oreo aqui dentro, se vai fazer
sorvete de Oreo. Meu Deus do céu, imagina isso”. Além disso, quando faz o
sorvete de morango, repete duas vezes que faltou aclUcar. Sabemos que o
consumo exagerado de agucar (entre outros alimentos) atualmente é evitado por
muitos pais, mas reforcado pelo influenciador. Se bom ou mau, ndo € o caso julgar,
0 que se configura € o discurso controverso com a formacdo discursiva de
constituicdo de um jovem mais proximo de discursos que convidam a um estilo de
vida saudavel. Ainda no trecho (7), Théo volta ao discurso sensacionalista ao citar
que “é agora gente, a hora da verdade”, como se o resultado obtido ja ndo fosse o

previsivel por ele.

5. (1) Muito bem, gente, j& vimos que a maquininha funciona com
fruta, agora € 0 momento de testar com 0s nossos chocolates
(mostrando-os enquanto fala), sera que vai dar certo, gente? (2)
Meu Deus do céu, mas o video de hoje ta tdo legal que eu comprei
isso daqui pra mostrar pra vocés como funciona (diz ao mostrar um
brinquedo), é meio esquisito esse brinquedo, né? Mas parece que
isso aqui pisca, olha s6 (e derruba o brinquedo). Acho que fiz
besteira. Olha so gente, ta brilhando, olha aqui, ele brilha, vamo
tenta brinca com ele da forma que tem que ser. Numa perna vocé
roda ele e com a outra vocé pula. (2) Vamo tenta testa ele aqui e
agora. Gente, isso aqui vai ficar aqui e... agora € a hora da verdade.
Um, dois, trés e roda, roda, roda (nesse momento ele tenta utilizar o
brinquedo). Eu ndo sei usar esse negdcio. O que que eu to
fazendo, caraca, eu to dancando aqui 0, hey! Gente, agora é a hora
da verdade, estou treinado, um, dois, trés e (diz ao tentar brincar
novamente). Tem que pular (diz uma mulher por detras da camera).
(3) E porque com uma perna eu tenho que rodar e com a outra eu
tenho que pular, ai o cérebro “buga”. Um, dois, trés e... Que burro
(diz novamente a mulher). O nome disso aqui, gente, é girobol e eu
preciso conseguir fazer o girobol. Um, dois, trés e... to ficando
cansado! Uh, consegui duas e to muito cansado (apds dizer isso se
deita no chdo como se tivesse desmaiado).
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No trecho (2), o influenciador reitera que o video da maquina de sorvete é
“legal” e traz um elemento a mais: “o video de hoje ta tdo legal que eu comprei isso
daqui pra mostrar pra vocés como funciona”. Nao se pode afirmar se a compra do
brinquedo € escolha aleatéria ou se ha remuneracdo pelo marketing. Mas, o foco
da venda é a imagem do Théo, caso contrario, ele se deteria a apresentar somente
um produto, a exemplo dos comerciais comuns. Retomando um discurso
sensacionalista, “agora é a hora da verdade”, Théo passa a demonstrar como se
utilizam os brinquedos, mas ndo sem reforcar a imagem da personagem
atrapalhada que ele procura construir, até porque ele sabe que uma pitada de
comicidade é um atrativo ao publico, assim, ele se mostra descoordenado e
anuncia frente a dificuldade construida: “o cérebro buga”. Ao nédo se dar bem na
tentativa de usar o brinquedo, propositadamente ou n&o, ouve-se a voz da pessoa
gue faz a filmagem chamando-o de “burro”. Isso reforca um estereétipo para Théo,
0 moc¢o engragado que busca divertir, um “trapalhdo”. Contudo, seja nas atitudes
de Théo ou das intervencdes de quem o acompanha, comportamentos se impdem
gue podem (€ isso é uma hipGtese) levar a praticas de relacionamentos
guestionaveis entre colegas de escola. Se € uma brincadeira, ela tem seu custo. E

mensurar suas consequéncias ficam aos sujeitos pais e educadores.

6. (1) Muito bem, gente, agora chegou o momento mais esperado
do video, vamos fazer sorvete de Nutella primeiro. Vamos abrir aqui
e vamos jogar Nutella aqui pra dentro, o negécio € com a mao
mesmo (diz enquanto tira o chocolate com os dedos e o coloca na
maquina), tem miserinha ndo, meu Deus, acho que eu vou cagar
tudo e vai entupir o negécio com Nutella. E melhor eu comecar pelo
biscoito, né? Essa Nutella aqui a gente come (e coloca o alimento
em sua boca com as maos). Vamos comecar fazendo aqui oh,
sorvete de Oreo. Vou abrir aqui, acho que o Oreo n&o vai entupir o
negoécio, né? A Nutella vai ficar um treco gosmento. (2) Agora é a
hora da verdade, gente, vai sem leite mesmo. Se a fruta vai o Oreo
também vai. Um, dois, trés e vai. Cadé o sorvete? A gente quer
sorvete de Oreo. Gente, onde foi parar o Oreo? S6é saiu isso daqui.
Vamo coloca o Twix agora, entdo. Nossa o Twix, olha esse
caramelo, ahhh (diz enquanto devora o chocolate). (3) Vamo bota
aqui oh, sera que eu ja vou estragar a minha maquina novinha?
Um, dois, trés e cadé? Ih, ih, t& saindo! Gente, eu ndo tb
acreditando nisso, ta saindo. E meio que uma raspadinha de Oreo
com Twix agora, né?! Vamo la, vamo coloca Nutella agora porque
eu acho que faltou cremosidade, por isso que nao foi, entdo agora
vai ter muita cremosidade e € na mado mesmo, aqui nao tem
miserinha ndo. Gente, agora é a hora de verdade, t& com muita
Nutella , vamo vé o que vai sair aqui. (3) Esse € um dos videos
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mais legais aqui do meu canal, cara, eu t6 achando incrivel essa
ideia que eu tive. Vamo V&, um, dois, trés e... olha isso, meu Deus,
ta caindo pelo lado (diz com euforia). Gente, olha a Nutella, é
sorvete de Nutella, aqui gente, cara, meu Deus, tA muito bom, olha
isso, cara, isso deve td muito bom. Olha isso, meu Deus, acabamos
de inventar, isso aqui vale muito dinheiro, gente. Primeiro o Oreo
com o Twix, virou uma raspadinha, um sorvetinho, sei la o que virou
isso, vamo prova. Meu Deus, meu Deus, eu nem sei nem o que
dizer pra vocés, gente isso é a coisa mais gostosa que eu ja fiz aqui
no meu canal e eu ndo to zoando, é a coisa mais gostosa e incrivel.
Agora olha o sorvete de Nutella (diz enquanto se alimenta com as
maos), meu Deus, eu ndo sei, eu td perdido, eu ndo sei o0 que eu
faco, cara, olha isso, olha essa mistura aqui, gente, meu Deus, eu
vou provar aqui tudo junto. (4) Fizemos magica aqui, isso aqui tem
gosto de Disney, 6 o cheiro da Disney aqui 6, 6 0 Rei Ledo, 6 a
Moanna, 6 a Moanna passando aqui 6, vem Moanna, vem Moanna
(enquanto ele diz isso esta colocando o sorvete em sua boca com
as maos de forma grotesca). T6 comendo o Mickey! Disney eu te
amo, vai ser o nome dessa sobremesa aqui, Disney [...],
Theolandia... criamos a Theolandia, meu Deus do céu, isso aqui € a
Theolandia (comemora comendo com a boca cheia do suposto
sorvete).

Na passagem (1), o youtuber inicia com a seguinte expressao “chegou o
momento mais esperado do video”, procurando manter a atengdo do publico, mais
uma vez, por meio da valorizacdo do que esta por acontecer. Ele se prende a
exposicdo dos chocolates, como ja dissemos, produto muito presente em seus
videos. SO nessa parte ele cita trés marcas diferentes. Ao produzir o sorvete com
os doces, ele torna a agir com euforia, usando os termos “Meu Deus”, “incrivel”,
além de dizer que nem mesmo ele consegue acreditar no que acaba de “inventar”,
0 que remonta a imagem que busca construir de si: trapalhdo, as vezes;
sensacional, noutras. Além disso, tanto nesse trecho quanto em (2), as marcas
discursivas de programas populares de mirada sensacionalista se fazem presentes,
por meio de expressdes como: “chegou 0 momento mais esperado do video” ou
“agora é a hora da verdade”. Théo persuade porque é tanto representacdo quanto
identificacdo de como se da a incorporagdo de discursos que ja estdo presentes no

cotidiano dos alunos. Segundo Maingueneau (2018, p.73),

O poder de persuasdo de um discurso decorre em boa medida do
fato de que leva o leitor a identificar-se com a movimentag¢do de um
corpo investido de valores historicamente especificados. A
gualidade do ethos remete, com efeito, a figura desse “fiador’ que,
mediante sua fala, se d4 uma identidade compativel com o mundo
gue se supde que ele faz surgir em seu enunciado.
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No trecho (3), mais uma vez Théo faz uso de uma pergunta retorica a fim de
instigar o espectador a curiosidade e manté-lo assistindo: “sera que eu ja vou
estragar a minha maquina novinha?”. Ao mesmo tempo que demonstra uma
irresponsabilidade ousada (que pode ser confundida com certa determinacdo), ao
colocar em risco a funcionalidade do eletrodoméstico novo, ele reforca um
imaginario fantastico em torno de si, porque ndo se sabe o0 que vai acontecer. E
iISSO marca uma imagem para crianca: Théo € aquele sujeito que realiza em seu
lugar o que ela ndo pode fazer: porque ndo tem recursos para comprar um
eletrodoméstico; porque sofre vigilancia dos pais; porque ndo é da vida real usar
um eletrodoméstico com determinado fim para outro.

Dai a necessidade de ele produzir contelldos novos para seus seguidores,
independentemente das consequéncias, ou da pratica bizarra que venha a
protagonizar, afirmando (recorrentemente) que “esse € um dos videos mais legais
aqui do meu canal, cara, eu t6 achando incrivel essa ideia que eu tive”. Também
em (3), o youtuber afirma que com ele “ndo tem miserinha nao”, o que reafirma o
gue viemos colocando sobre os exageros e a falsa grandiosidade que Théo
procura imprimir aos seus videos.

Em (4), o influenciador associa sua criagdo ao mundo Disney, citando
personagens como o Rei Ledo, Moanna e Mickey, o que traz a cena imagens
relacionadas a magia e ao encantamento, no caso, ao maior parque tematico do
mundo. O desfecho, ao dizer que ele criou o “Theolandia”, € um trocadilho irbnico e
tragico-comico frente a comparacéo desejada com a Disney World. Contudo, diante
do contexto, é s6 mais uma cena de um enredo construido num mundo virtual em

gue as pessoas tém direito a tudo dizer e a qualquer coisa fazer.

7. (1) Gente, entdo chegamos no final do video. Com certeza esse
foi um dos videos mais incriveis aqui do meu canal, eu sé espero
que o que o YouTube entregue pros inscritos esse video aqui. (2) E
vocé pode ajudar fazendo esse video bombar se vocé compartilhar
o video com os seus amigos, principalmente com os amigos da sua
sala na sua escola, beleza? Posta esse video no seu grupo e
whatsapp e me marca nas redes sociais porque eu vou dar um RT,
vou dar like e eu vou te seguir também. (3) Nao se esquece de me
seguir no Instagram por causa disso daqui (mostra novamente o
spinner). Eu posto vérias fotos de brinquedos e coisas legais que
eu compro durante o meu dia, beleza? Se vocé é novo aqui no
meu canal, seja muito bem-vindo, me da uma chance e se inscreve
no canal porque vem muito video foda por ai (na tela aparece a
palavra inscreva-se em letras grandes e brancas com o fundo
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vermelho). E se vocé nao tiver e-mail pra se inscrever, se inscreve
com o da sua méae, fala pra ela “mae eu sou apaixonado pelo Théo
porque ele sé faz video incrivel e eu quero me inscrever no canal
dele”, beleza? Deixa o like nesse video aqui porque também é
muito importante pra apoiar o canal e pra saber que vocés
gostaram desse tipo de video aqui, eu acho muito incrivel eu t4 no
shopping, comprar um negdcio e resolver gravar esse negdécio pra
vocés. Quando da certo, entdo, cara, eu fico muito feliz. (4) Muito
bem, eu sou o Théo e espero vocé no préximo video, valeu! Tito,
esse final de video aqui € pra vocé, meu parabéns, muito obrigado
por me assistir, se vocés nao sabem o Tito € o garoto que me deu
isso daqui 6 (mostra novamente o brinquedo de girar), ele ja negou
tirar uma foto com o Justin Timberlake, mas quando ele me
encontrou na rua, ele quis tira uma foto comigo, entdo Tito, esse
video aqui € dedicado a vocé, uma crianga superincrivel de nove
anos, tamo junto, parabéns, feliz aniversario, valeu.

Nessa sequéncia, Théo inicia enfatizando a valorizacdo de mais um video
(1), repetindo o termo incrivel vérias vezes. O efeito de sentido de incrivel é
reinscrito, visto que a proximidade e relacdo estabelecida com o bizarro é notavel,
contudo, é nesse sentido que o youtuber se constréi sob 0 manto do inusitado. Em
(2), o pedido para o compartilhamento explicita o que efetivamente interessa (como
viemos mostrando), ou seja, fazer a publicacdo circular: “E vocé pode ajudar
fazendo esse video bombar se vocé compartilhar o video com os seus amigos,
principalmente com os amigos da sua sala na sua escola, beleza?”, seguido de um
apelo bastante significativo: “se vocé nao tiver e-mail pra se inscrever, se inscreve
com o da sua mae, fala pra ela ‘mae eu sou apaixonado pelo Théo porque ele s6
faz video incrivel e eu quero me inscrever no canal dele’, beleza?”. Como ja foi
mostrado em outros momentos das analises, ao encerramento do video, o youtuber
novamente supervaloriza sua imagem. Nesse video em andlise, ele relata o
episoddio de um menino que o presenteou e que teria se recusado a tirar uma foto
com um famoso ator de filmes americanos, mas que, ao encontra-lo, teria desejado
fazer uma foto com ele. O néo dito alardeado diz: “Vejam como sou importante!”. A
peculiaridade ainda da histéria compartilhada fica por conta da exposi¢cdo da idade
da criangca que é sua fa, ou seja, um garoto de nove anos. Assim, marca-se que
Théo efetivamente adentrou ao espaco do mundo infantil (como conhecidos
apresentadores de programas infantis o fizeram e construiram fortunas), porque
sabe (como outros sabiam) que a infancia € um grande nicho mercadoldgico.

Ao final do video, a palavra inscreva-se em letras grandes e brancas com o

fundo vermelho que se alterna com a frase “pode clicar pelo celular’, com
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informagdes nas laterais j& anunciando que h4 um “video novo” a espera, traduz a
determinacao profissional de um influenciador digital que definitivamente se
estabeleceu.

Junto a autoexposi¢cdo, esse segundo video mostra-se extremamente
comercial, pois, em cerca de onze minutos, o influenciador exibe quatro produtos:
1) a maquina de sorvetes, 2) o brinquedo que gira enquanto pula, 3) o brinquedo
gue gira com as maos e 4) os chocolates de trés marcas diferentes. A explicitacado
de Théo que diz comprar por comprar, que acha legal passar o dia no shopping, é
um jogo encenado, pois faz parte do enredo ja escrito: a histéria € a mesma em
todos os videos. No caso, ndo mudam mocinhos e bandidos, mudam-se os
artefatos comerciais. Como num folhetim, o amor entre o casal € uma ilusédo, mas o
final feliz € o desejado pelos espectadores desse tipo de programa; nos videos de
Théo, também: suas brincadeiras e seus desafios sao as ilusbes que divertem as
criancas e jovens que desejam, a cada novo video, ver o mesmo diferente. Sendo
gue, no caso de Théo, o fato de em principio ele ser um sujeito “comum” (porque
nao esta na Globo! (ainda)), € um diferencial: ele esta distante, mas proximo. O
sonho do menino que deseja ser Théo é mais facilmente realizavel do que sonhar
ser o Homem-Aranha, por exemplo. Eis uma relacdo complexa que a fama por
meio do Youtube constroi.

Cabe, nesse momento, citar um conceito trazido por Maingueneau (2018),
guando trata de cenografia sobre a construcao da imagem de si:

desde sua emergéncia, a fala supde uma certa cena de enuncia¢ao
gue, de fato, se valida progressivamente por essa mesma
enunciacdo. A cenografia é, assim, ao mesmo tempo, aquela de
onde o discurso vem e aquela que ele engendra; ela legitima um
enunciado que, por sua vez, deve legitima-la, deve estabelecer que
essa cena de onde a fala emerge é precisamente a cena requerida
para enunciar [...] (MAINGUENEAU, 2018, p 7).

Sendo assim, fica claro que, ao mesmo tempo que o influenciador se vale do
universo infantil, de uma atitude consumista, de um linguajar oriundo de programas
populares e de uma FD amorosa (ressaltada na andlise 1), ele constitui a cena que
objetiva atrair seu publico e, assim, vai-se constituindo, angariando mais
seguidores por meio da imagem construida. Nesse video Il, que é posterior ao da
banheira de Nutella, os termos chulos sédo evitados, o que faz parte da nova

roupagem do influenciador nos dias atuais, mudanca estratégica para que nao
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fosse tolhido pelos pais de seu publico-alvo. Contudo, o discurso que revela uma
ideologia extremamente consumista, despreocupada e desleixada ainda esta
entranhado nos videos analisados.

Procuramos, neste capitulo, analisar os discursos postos em cena por um
influenciador digital muito presente no cotidiano de criangas e jovens, para, assim,
refleti-lo de modo a construir sua abordagem junto aos alunos. Como ja
mencionado, a presenca dos influenciadores digitais ja ndo pode ser ignorada, ao
contrario, eles precisam ser levados para a sala de aula para que tenhamos
condi¢gbes de orientar uma leitura critica do que os famosos canais no YouTube
oferecem.

Como vimos, embora Théo mencione que busca, por meio de seu trabalho,
valorizar “o brincar” nos dias atuais, em ambos os videos ficam ressaltadas atitudes
bem distintas ao simples ato de brincar. Neles reverberam muito mais o consumir
como forma de satisfacéo e alegria, bem como uma postura euférica e infantilizada
gue, em alguns momentos, como pudemos observar, contribuem até mesmo para
reforcar o bullying. Além disso, muitas vezes, o adulto por detras do personagem
acaba por escapar, como, por exemplo, quando ocorrem atitudes que remetem a
praticas sexuais. Tudo isso merece um olhar atento por parte dos familiares, mas
também, como ja foi dito, de educadores, que podem, a partir disso, realizar um
trabalho analitico-reflexivo junto aos jovens que cada vez mais acessam aos videos

do YouTube como forma de entretenimento.
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4 CONSTITUIDO O PANO DE FUNDO: ORIENTACOES PARA UM
ENCAMINHAMENTO DE LEITURA

No presente capitulo, apresentamos uma proposta de aplicacdo de um
projeto dirigido a um 8° ano do Ensino Fundamental de um colégio estadual situado
no municipio de Corbélia, voltado a leitura e orientado pelas reflexdes da Analise
de Discurso de linha francesa.

As andlises dos videos elaboradas no capitulo anterior sdo suporte para o
trabalho desenvolvido junto aos alunos. A reflexdo teorica possibilitou o

desenvolvimento das atividades que seguem.

Influenciadores digitais: um olhar mais atento

Tema: I

Os influenciadores digitais e a escola: uma proposta de leitura

Aulas previstas para a execugao: I

26 horas/aula

|

e Ler, interpretar e compreender o discurso de um influenciador digital.

« Refletir sobre o discurso do influenciador digital selecionado com a finalidade
de promover, de forma orientada, seu estudo em sala de aula.

« Demonstrar como o discurso funciona, colocando em evidéncia seus efeitos
de sentido e as ideologias presentes na materialidade discursiva.

w7

1. Entrevista com os alunos (Roteiro de discussao 1).

2. Video “Banheira de Nutella!” (2016).

3. Questbes para analise do video “Banheira de Nutella!”(Roteiro de discusséo
2).

4. Questdes para pesquisa no laboratorio de informética (Roteiro de discussao
3).

5. Curta-metragem “Crianga, a alma do negdcio” (2008).

6. Questdes para reflexdo acerca do video “Crianca, a alma do negocio” (Roteiro
de discusséo 4).

7. Video “Comprei uma maquina de sorvetes de R$ 300,00!” (2017).

70



8. Questdes para reflexdo sobre o video “Comprei uma maquina de sorvetes de
R$ 300,00!” (2017). (Roteiro de discusséo 5).

9. Analise dos videos escolhidos pelos alunos (Roteiro de discusséo 6).

10.Video “Influenciadores digitais e a responsabilidade do contetddo [0 caso
Cocielo]” (2018).

A tematica da proposta deve ser trabalhada em todas as aulas

de aplicagcdo a fim de que os alunos possam relacionar a
) questao dos influenciadores digitais com os assuntos abordados
‘gﬁ%b"om e com os videos assistidos, mesmo quando nao se referem
diretamente aos dois videos centrais do trabalho. Essa ponte entre as questdes
para reflexdo dos materiais deve ser construida no decorrer da aplicacdo, para que

aos poucos os alunos relacionem as discussdes a sua propria realidade.

1° Momento: Conhecendo a percepcdo dos alunos com relacdo aos

influenciadores digitais (5 horas/aula).

Durante todo o percurso de aplicagcdo das aulas, as reflexdes contidas nos

capitulos 1, 2 e 3 servirdo como base ao professor mediador das discussoes.

e O professor ird dar inicio ao projeto apdés uma apresentacdo do tema,
seguida pela aplicacdo do roteiro de discusséo 1.

e ApOs os alunos responderem individualmente e por escrito, havera abertura
para que todos possam expor suas repostas e, a medida que os alunos vao
se posicionando, o professor, com o uso do computador e multimidia, pode ir
acessando os videos dos influenciadores citados pelo grupo, de modo a
despertar o interesse pelo tema.

e Questionar os alunos se eles conhecem o influenciador Théo e o0 que sabem
a seu respeito.

e Com o uso do multimidia, passar o video “Banheira de Nutella” e pedir que

os alunos respondam as perguntas presentes no roteiro de discussao 2.

Essas respostas podem ocorrer de forma escrita ou somente oral.
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Roteiro de discussdo 1

1) Vocé assiste a videos no YouTube ou em outras redes sociais? Cite nomes
de influenciadores que vocé conhece ou acompanha na internet.

2) Mas, o que é um youtuber ou influenciador digital?

3) Qual é o tipo de conteudo que eles apresentam?

4) Na sua opinido, os influenciadores “apresentam” ou “vendem” produtos?
5) Dos influenciadores que vocé assiste, qual o seu preferido? E por qué?

6) Vocé ja comprou algum produto divulgado por um youtuber?

Roteiro de discussao 2

Questdes de pré-leitura

1) Vocés ja ouviram falar sobre influenciador digital Théo? Se sim, 0 que vocés
sabem sobre ele?

2) Alguém ja assistiu ao video “Banheira de Nutella”?

Questdes pos-leitura

Vamos conversar sobre o video “Banheira de Nutella”?
Agora é sua vez de refletir!

1) Para qual publico o video se dirige?
2) Qual o nimero de acessos que vocé imagina que tenha tido esse video?

3) Qual a justificativa dada pelo influenciador para fazer o video? Como vocé
avalia as razdes?

4) Como vocé descreveria:

o a maneira como Théo fala?
. a maneira como Théo se veste?
. a maneira como Théo se comporta?

5) Considerando as respostas da questdo anterior, como VvOcé caracterizaria
Théo?

6) Quando Théo diz que “esta online vinte e quatro horas nas redes sociais”,
gue interpretacao podemos fazer?
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7) Em determinados momentos o influenciador diz: “eu fago tudo por vocés”,
‘estou fazendo o que vocés pediram”. Vocé ja ouviu essas palavras em outros
momentos? Quando? Ditas por quem? Agora, relacione essa resposta a resposta
anterior. O sentido da expressdo “esta online vinte e quatro horas nas redes
sociais”, muda de sentido? (Essa questdo tem como objetivo trazer a tona o
discurso materno/amoroso utilizado pelo influenciador).

8) O que € um palavrdo? Qual sua opinido sobre os palavrbes que sao
utilizados pelo influenciador pensando no seu publico-alvo?

9) Quando Théo afirma ser o segundo influenciador a realizar o video da
banheira de Nutella, ele esta buscando ressaltar o seu: () carater imitador. ( )
ineditismo.

10) Como o influenciador reage aqueles que o criticam? Como vocé avalia essas
reacOes?

11) O que é um like? O gue significa seguir alguém nas redes sociais? Por que o
influenciador se preocupa tanto com a quantidade de likes e também pede que seu
publico o siga?

12) Considerando que 1 kg de Nutella custa cerca de R$ 60,00, o influenciador
gastou cerca de R$ 4.800,00 no produto. Serd que a brincadeira gerou prejuizos
financeiros para o youtuber? (Nessa questéo € possivel deixar que o préprio aluno
calcule, assim ele participa mais efetivamente do processo de construcdo de
sentidos).

13) Em determinados trechos, o youtuber utiliza as palavras “rei” e “épico”.
Quando ouvimos essas palavras, que imagens elas nos trazem a memoria?

14) Quando o apresentador utiliza expressées como “meu Deus!”, “Nossa
Senhora!”, “olha isso”, “olha que coisa mais linda”, que sentimentos vocé imagina
que ele busca despertar nos seus seguidores?

15) Vocé lembra de comentérios a respeito do aspecto fisico de Théo feitos pelo
irmao? Por que o irmao teria feito esses comentarios?

16) O que vocé pensa sobre a atitude do youtuber ao imitar uma foca?

17) O que vocé entende pelo termo “consumismo”? Podemos dizer que o
apresentador se comporta de maneira consumista? Por qué?

18) Para fim de conversa e depois de pensarmos sobre o video, em seu site,
Théo diz que um dos principais objetivos de seus videos € “mostrar a importancia
de brincar, algo muito esquecido nos dias de hoje”. Vocé acha que esse video esta
de acordo com o objetivo destacado por ele? Justifique.

19) Considerando as respostas anteriores, a imagem que Théo tenta construir
de si enquanto youtuber combina com suas atitudes?
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2° Momento: Conhecendo mais sobre o assunto (4 horas/aula)

E importante que os alunos compreendam em que contexto 0s
influenciadores vém ganhando espago, como eles monetarizam seu trabalho, de
gue forma despertam o desejo pelo consumo, bem como ditam formas de
comportamento e interferem no vestuario e alimentacao.

Para esse momento, sugere-se 0s seguintes encaminhamentos:

e Em duplas, realizar pesquisa no laboratério de informética a fim de
responder as perguntas presentes no roteiro de discusséo 3.

e Apresentar os resultados da pesquisa em didlogo com a turma.

O objetivo desse primeiro momento é perceber o que os alunos
ja sabem sobre o tema a ser tratado, bem como permitir que

eles participem efetivamente, falando sobre suas percepcdes e

expondo suas opinides sobre o video.

Roteiro de discussao 3

1) Quais séo os youtubers mais influentes do Brasil? Quais s&o os temas mais
comuns em seus videos?

2) De que maneira os influenciadores digitais ganham dinheiro?

3) Os influenciadores contribuem para despertar nas pessoas o desejo de
consumo? Como vocé avalia isso?

4) O desenvolvimento de uma sociedade voltada ao consumo pode provocar
gue tipos de problemas sociais?

5) Os influenciadores influenciam no comportamento dos jovens? De que
forma?
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3° Momento: Ampliando a visdo sobre a publicidade e seu interesse nas

criancas e jovens (5 horas/aulas)

Discussao do documentario “Crianca, a alma do negdcio” para problematizar o

interesse da publicidade no publico infantil e juvenil.

e Construir um dialogo a partir das perguntas presentes no roteiro de
discussdo 4 e estabelecer uma relacdo entre o assunto abordado no
documentario e os influenciadores digitais.

e Com base nas discussdes anteriores, cada aluno devera produzir uma nota
de alerta para as criangas que assistem a videos de influenciadores digitais
na internet, a fim de alerta-los sobre os contelidos aos quais estdo expostos.

e O professor poderd montar um mural com as notas para expo-las no

ambiente escolar.

Roteiro de discusséo 4

Questoes para debate oral sobre o documentario “Crianga, a alma do
negécio”

1) Por que ha uma preocupacédo com a publicidade infantil?
2) O que leva uma crianca preferir comprar a brincar?

3) No documentério, 0 meio de comunica¢do mais utilizado para a exibicdo de
propagandas é a televisdo. Hoje dia, apesar de a televisdo ainda ser um meio
muito utilizado para esse fim, onde mais vemos um volume grande de publicidade?

4) O shopping é um lugar muito atrativo para as criancas, mas pode influenciar
no desenvolvimento de alguns habitos? Quais seriam esses hébitos? Como vocé
avalia esses habitos?

5) Em determinado trecho, Clovis de Barros Filho, Doutor em Ciéncia da
Comunicacdo (ECA-USP), fala sobre a ideia de que 0 consumo representa uma
possibilidade para as criangas de insergdo social em determinados grupos: “A
publicidade vende, evidentemente, mais do que alegria da posse, ela promove a
alegria da inscricdo na sociedade [..] consumindo vocé sera aceito como
consumidor, inscrito como consumidor daquele produto, e afastado dos néo
consumidores”. O que vocé entende dessa passagem? Podemos afirmar que em
seus videos, Théo também busca promover uma inscricdo social por meio do
estabelecimento da relacdo entre seus seguidores versus seus haters?
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6) Destaque o que mais chamou a sua atencao nas falas das maes.

7) Considerando que as criangas do video conhecem mais logomarcas que
elementos da natureza, podemos dizer que a publicidade valoriza que tipo de
cenario?

8) Que relacdo podemos estabelecer entre os influenciadores digitais e o video
“Crianca, a alma do negocio”?

4° Momento: Refletindo mais uma vez sobre o discurso do influenciador Théo

(2 horas/aula)

e O professor ird exibir o video do influenciador Théo “Comprei uma maquina
de sorvetes de R$ 300,00
e Realizar uma reflexdo oral com base nas perguntas que constam no roteiro

de discussao 5.

Roteiro de discussao 5

1) No video da maquina de sorvetes o influenciador ressalta o valor pago pela
maquina. Por que vocés acham que ele faz isso?

2) Uma pergunta retérica € um questionamento feito ndo para obter resposta.
Quando Théo pergunta “sera que a maquina vai funcionar?”, trata-se de uma
pergunta? Se néo, porque ele a fez?

3) Se a maquina era para fazer sorvete de frutas, por que o influenciador a
usou para fazer sorvete de chocolate?

4) Em determinado trecho o apresentador utiliza o pronome eu seis vezes. O
gue isso pode revelar?

5) Um anudncio pode vender um produto, uma ideia ou uma imagem.
Considerando que algumas estratégias de Théo se parecem a estratégias
publicitarias, o que ele vende?

6) A partir do uso de enunciados como: “agora € a hora da verdade”; “sera que
vai dar certo?”; “ndo saia dai”, notamos um apelo a curiosidade. Isso nos lembra
gue tipo de programa?

7) Théo da a entender que assistir aos videos € bom, mas néo é o suficiente.
Em qual rede social ele pede para ser seguido? Por que ele faz esse apelo?
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8) Quais elementos que apareceram no video sao infantis? Como vocé avalia
seu uso por Théo?

9) Considerando o que estudamos até agora, nesse video, Théo se mostra
uma pessoa consumista ou ele consome de maneira consciente?

10) Quando Théo se compara ao ator americano, 0 que ele estaria querendo
dizer sobre si mesmo?

11) Quais sdo as semelhancas desse video e do video Banheira de Nutella!? E
as diferencas?

5° Momento: Refletindo sobre influenciadores digitais selecionados pelos

alunos (3 horas/aula).

e Em trios, os alunos devem escolher um video de um influenciador digital
para que facam uma andlise a partir de questbes pré-estabelecidas para
nortear o trabalho (roteiro de discusséo 6). Contudo, o professor deve
permitir aos alunos a possibilidade de eles levantarem outras questdes que
julgarem pertinentes. ApGs a analise, os alunos apresentam oralmente 0s

resultados obtidos.

Roteiro de discussao 6

E hora de colocar em pratica o que vocés aprenderam!

Em trios, escolhnam um video de um influenciador digital e fagam uma avaliacdo
com base nas questfes abaixo. Mas lembrem-se, vocés tém liberdade para trazer

Y

outras informacfGes que acharem importantes. O trabalho serd apresentado a
turma, para que figuemos por dentro do que vocés descobriram!

1) De qual influenciador digital € o video e por que vocés o escolheram?
2) Facam uma breve descricdo do video.
3) Para qual publico o video se dirige?

4) Qual o numero de acessos que esse video alcangou?

5) Qual a justificativa dada pelo influenciador para fazer o video? Como vocés
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avaliam as razoes?

6) Descrevam:

a. a maneira como o influenciador fala:
b. a maneira como o influenciador se veste:
C. a maneira como o influenciador se comporta:

7) Considerando as respostas da questdo anterior, como VOcés caracterizariam
o influenciador escolhido?

8) Qual imagem o influenciador tenta passar sobre si mesmo?
9) Suas atitudes condizem com a imagem que ele busca passar?

10) O influenciador se refere as pessoas que o criticam? Se sim, de que forma
ele faz isso?

11) O influenciador solicita alguma acdo a seus seguidores?

12) Ele vende algum produto de maneira explicita em seu video? E de maneira
velada, vocés acreditam que ele esteja vendendo algo (produto, ideia ou imagem)?

13) Ha& alguma atitude que revele consumismo no video, conforme estudamos?
Se houver, qual €?

14) Ha alguma atitude que revele um comportamento inadequado como
preconceito, violéncia ou machismo, por exemplo? Se houver, descrevam-na.

15) Vocés consideram o influenciador como sendo um exemplo positivo para os
jovens? Por qué?

16) Sintam-se a vontade para escrever sobre outras questdes que ndo foram
colocadas aqui, mas que vocés acham importante destacar sobre o video
escolhido.

6° Momento: Orientacdo as criancas e jovens que acompanham

influenciadores digitais (7 horas/aula).

¢ Nesse momento, os alunos sao conduzidos a seguinte proposta:
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Vocés foram convidados a apresentarem um video de alerta sobre os
videos feitos por youtubers. Sua producdo devera ter até 2 minutos e
aparecera, sempre, antes de as pessoas acessarem aos canais.

Caprichem, seus videos serdo apresentados aos colegas da turma!

e A fim de situar os alunos antes da efetiva producdo que eles terdo que
realizar, assistir ao video “Influenciadores digitais e a responsabilidade do
contetdo [O caso Cocielo]”. Nesse video, dois jovens influenciadores
discorrem acerca da responsabilidade social que pessoas influentes devem
ter.

e Apoés assistirem ao video acima e antes de gravarem seus proprios videos,
os alunos devem produzir um roteiro, 0 qual passara pela leitura e
orientacdo do professor. Apds esse trabalho, eles podem gravar e editar
seus trabalhos.

e Combinar uma data em que todos os videos serdo exibidos para turma.

Esse momento é importante para que os estudantes se
posicionem enquanto sujeitos autores, demonstrando quais

sentidos eles puderam construir apds a realizacdo dos estudos

sobre os influenciadores digitais.

4.1 RELATO DE APLICACAO DE UM PROJETO PEDAGOGICO DE LEITURA
COM BASE NA AD

Na presente secéo, apresentaremos o relato de uma proposta de aplicacéao
de um projeto voltado a leitura com base na teoria da Andlise de Discurso.

As andlises dos videos feitas no decorrer da dissertacdo embasaram a
aplicacdo e constituiram-se em suporte para o trabalho desenvolvido com os
alunos. Toda a reflexdo desenvolvida a partir da base tedrica possibilitou o
desenvolvimento das atividades que a seguir seréo relatadas.

O tema escolhido foi trabalhado em todas as aulas, a fim de que os alunos
fossem relacionando a questdo dos influenciadores com os assuntos abordados,

mesmo quando eles ndo se referiam diretamente aos videos centrais. Essa ponte
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entre as questdes trabalhadas e os véarios influenciadores assistidos pelos
estudantes foi sendo construida no decorrer da aplicacdo, para que, aos poucos,
os alunos fossem relacionando as discussdes a sua propria realidade.

Com relacdo ao contexto em que a prética ocorreu, segue uma breve
explicagdo. A turma escolhida para a aplicacdo desse estudo foi um 8° ano do
Ensino Fundamental, composto por vinte e sete alunos, pertencente ao Colégio
Estadual Dugue de Caxias, localizado na cidade de Corbélia — Parana. A idade dos
estudantes varia entre 13 e 15 anos e a maioria deles faz parte de familias
pertencentes a classe trabalhadora.

A escolha pelo tema se deu pelo fato de a professora pesquisadora perceber
gue a maior parte dos alunos do Ensino Fundamental Séries Finais (turmas em que
a pesquisadora atua) tém o habito assistir a videos de influenciadores digitais.
Além disso, percebeu-se que, devido a idade dos estudantes, seria possivel
abordar o tema de modo que fizesse sentido para eles, podendo gerar

guestionamentos acerca dos contetdos que eles vém assistindo na internet.

1° Momento: Conhecendo a percepcdo dos alunos com relacdo aos

influenciadores digitais (5 horas/aula).

Para iniciar a pratica reflexiva com os alunos, foi-lhes apresentado o projeto
gue seria aplicado, porém, sem revelar muitos detalhes para que isso nao
influenciasse em suas respostas iniciais.

Em seguida, foi solicitado que eles respondessem a algumas perguntas, as
guais se encontram no roteiro de discussdo 1. A partir da resposta a primeira
guestdo, constatamos que todos os estudantes assistiam a videos de
influenciadores digitais no YouTube ou em outras redes sociais.

Quando questionados sobre o conceito de influenciadores digitais, a maioria
disse que sao pessoas que gravam e postam videos, podendo eles ser de humor,
entretenimento, entre outros temas. Alguns alunos se guiaram pelo termo utilizado
na questao e responderam que se trata de “uma pessoa que influencia”, outros,
apos essa constatagdo, ainda deram algumas explicagdes, acrescentando que
essa influéncia se da na forma de agir, vestir e pensar. Cerca de quatro alunos
disseram tratar-se de um profissional e outros trés mencionaram que sao pessoas

gue expdem produtos em seus videos. O fato de a maioria ndo citar a questao
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profissional ou de exposicdo de produtos revela que muitos dos influenciadores
conseguem parecer “gente como a gente”’, sem pretensfes de autopromocao e
préximos da realidade de seus espectadores.

Com relacdo aos conteudos apresentados pelos youtubers, catorze alunos
citaram o humor/diversdo, doze falaram que eles exploram sobre jogos, cinco
citaram conhecimento e outros cinco, entretenimento. Dentre os demais,
apareceram mencOes a respeito de o0s youtubers tratarem sobre: musica,
curiosidades, rotina, compras, desafios, danca, culinaria e experimentos quimicos.
Os numeros aqui expostos sao superiores ao numero de alunos porque ocorreu
gue eles citaram mais de um conteldo em suas respostas.

Sobre o fato de eles apresentarem ou venderem produtos em seus videos,
onze disseram que os influenciadores somente apresentam, nove citaram que as
duas acgOes séo feitas e cinco afirmaram que eles somente vendem. A fim de

ilustrarmos as respostas, apresentamos o gréafico abaixo:

Na sua opiniao, os influenciadores “apresentam” ou
“vendem” produtos?

12
10

o N B OO
1

Somente apresentam Apresentam e vendem  Somente vendem

As respostas dos alunos revelam algo que ja imaginavamos, ou seja, o fato
de a maior parte dos jovens acreditarem que o trabalho dos influenciadores nao
estd ligado a comercializacao de produtos, mas sim ao simples fato de falar e expor
sobre aquilo que gosta, sejam jogos, alimentos, brinquedos, maquiagem etc.

No que se refere aos nomes dos influenciadores digitais preferidos dos
alunos, conforme o encaminhamento, varios foram os citados, entdo, dentre os
mais recorrentes, foram selecionados alguns trechos de videos para que o0s
préprios alunos fossem externando suas opinides sobre os youtubers. Isso permitiu

gue os alunos se sentissem a vontade com relagdo ao tema que seria trabalhado.

81



Em relacdo a dltima pergunta do roteiro de discussédo 1, vinte e um alunos
disseram que nunca compraram um produto divulgado por influenciadores,
engquanto seis disseram que sim. No entanto, dentre os alunos que ndo haviam
comprado, durante a exposicado oral das respostas, muitos disseram que ndo o
fizeram por falta de condicbes, mas que gostariam de comprar, como mostra a

resposta registrada:

Comprova-se, assim, que o0s alunos sao afetados pelo discurso dos
influenciadores. No caso, a questéo revelada foi de uma frustracdo que, em niveis
mais sérios, pode gerar problemas mais graves para a crianga ou jovem.

Na sequéncia ainda da proposta inicial, foi questionado se os estudantes
conheciam o influenciador Théo. Embora ele ndo tenha sido citado nenhuma vez
no roteiro de discussao anterior, todos os alunos afirmaram conhecé-lo e disseram
gue sabiam que ele era um youtuber voltado para o publico infantil. Muitos deles,
inclusive, disseram que n&o gostavam do influenciador por esse motivo, mas,
entdo, um estudante revelou que, enquanto sua irmézinha assistia a um de seus
videos, o youtuber falou sobre coisas obscenas. Sendo assim, 0 aluno questionou
o fato de que, se o influenciador realmente produzisse videos voltados para esse
publico, ndo poderia apresentar aquele tipo de conteudo.

Outra aluna relatou que seu primo assistia a muitos videos de Théo e a
crianca passou a se comportar de maneira agressiva e a falar coisas inadequadas
para sua idade, sendo proibida de assisti-los pela mée. A partir desses
comentarios, foi possivel observar que alguns alunos ja estavam percebendo que,
ao mesmo tempo que havia unidade no comportamento infantil de Théo, também
havia disperséo, pois, a partir de algumas de suas atitudes, outros sentidos, que
comumente ndo sao relacionados ao universo infantil, apresentavam-se.

Além dessas questdes, alguns alunos citaram que uma das atitudes muito
conhecidas do youtuber era a imitagcdo da foca e outros mencionaram a banheira
de Nutella. Ao serem questionados se ja haviam visto o video, alguns disseram que
sim, outros afirmaram terem visto apenas “memes” ou videos menores com trechos

da gravacao.
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Apods assistirem ao video, os alunos responderam oralmente as perguntas
presentes no roteiro de discusséo 2. Para iniciar, todos concordaram que o video
era dirigido ao publico infantil, embora alguns tenham observado que seu
vocabulario ndo estava de acordo com seu publico-alvo. Em relacdo as respostas
obtidas, destacamos o seguinte:

a) Sobre o numero de acessos, ficou registrado que o discurso de Théo
circula por um nimero consideravel de pessoas. Com relacédo a forma
como o youtuber fala, veste-se e age, a maioria dos alunos, ao
descrever essas questdes, deram-se conta de que ele busca construir
um universo infantilizado em seu video;

b) Sobre o fato de estar “24 horas por dia online”, muitos disseram que
isso significa que ele passa bastante tempo nas redes sociais, que
esta sempre disponivel, que faz isso em funcdo de seu trabalho e que
busca atrair os jovens para perto de si;

c) Sobre as falas de Théo em que ele dizia “eu fago tudo por vocés”,
‘estou fazendo o que vocés pediram”, prontamente os alunos
relacionaram-nas a formacgdo discursiva materna, concluindo que o
apresentador queria parecer alguém proximo e preocupado com eles;

d) Sobre os palavrées, muitos disseram ser uma forma de expressao,
mas concordaram que 0s usar em um video para criancas era
inapropriado.

Devido as falas do influenciador, ficou perceptivel que ele queria demonstrar
certo ineditismo ao gravar o video mergulhando na banheira de chocolate e, com
relacdo a maneira que ele se dirigiu aos hatters, ou seja, de maneira ofensiva, por
meio de palavrdes, alguns disseram ter percebido o sentimento de 6dio, outros
destacaram as ofensas ditas por Théo e também houve os que disseram que ele

733
|

nao estava “nem ai” para eles, por isso os xingava.

A maior parte dos estudantes mencionou que o fato de o apresentador pedir
likes ocorreu para que ele ganhasse mais fama e, assim, concomitantemente, mais
dinheiro. Quando questionados se o video poderia ter causado prejuizo ao
apresentador, os alunos disseram que nao, pois ele deveria ter lucrado muito mais
com o numero de visualizagdes, curtidas e compartilhamentos de seu video. Nesse
sentido, podemos destacar que os alunos ja demonstravam reconhecer o carater

lucrativo desse video, o que serviu de base para que eles percebessem isso em
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outros videos também, algo que inicialmente eles entendiam como somente a
exposicao pela exposicdo, sem outros objetivos.

Sobre os termos rei e épico, ficou claro o carater grandioso que o
influenciador buscou destacar. O uso de expressdes como “meu Deus!”, “Nossa
Senhora!”, “olha isso”, “olha que coisa mais linda”, também fez com que os alunos
percebessem que ele queria destacar suas acbes como sendo algo incrivel e
grandioso. A escolha lexical também corrobora para a compreensao discursiva; por
gue ele escolheu dizer dessa forma e nao de outra? E por que ele disse X e ndo Y?
Essas reflexbes trazidas para a sala de aula ajudam na compreenséo leitora e
ampliam a capacidade de os alunos perceberem os efeitos de sentido das palavras
em funcionamento.

Ao ressaltar os comentarios do irmdo com relacdo ao peso de Théo, a
principio, os alunos acharam legal, mas, apés a reflexdo, deram-se conta de que é
uma atitude que poderia muito bem ser classificada como bullying. Inclusive,
durante a discussdo dessa questédo, alguns estudantes expuseram que, embora
gostem de determinados influenciadores, eles tendem a classificar como
preconceituosas certas atitudes, o que se revelou uma importante reflexao, pois os
alunos conseguiram associar o tema a outros youtubers que faziam parte do
repertorio que eles costumavam assistir. De acordo com Bolognini (2009, p. 43-44),
o professor deve oferecer aos seus alunos “elementos para que discutam as
condicbes de producdo dos diversos discursos, para que as questionem, de modo
gue outros sentidos, também historicos, sejam evidenciados [...]°, dessa forma,
buscamos uma possibilidade de leitura que permitiu que os alunos questionassem
e ressignificassem aquilo que antes eles consideravam uma simples brincadeira.

Quando mencionada a imitacédo da foca, um aluno disse ser algo engragado,
enquanto os demais classificaram-na como boba, infantil, sem nocdo. Ao serem
guestionados sobre o consumismo presente nos videos, a maioria dos alunos
apontaram a presenca dessa caracteristica. Além disso, disseram que as atitudes
do youtuber no video néo se relaciona ao que ele diz sobre “mostrar a importancia
do brincar” e nem combina com a imagem de si que ele busca edificar. Isso revela
gue os alunos ja percebiam a contradicdo presente no discurso de Théo com
relacdo as suas atitudes, passo importante para que isso se estendesse a outros

conteldos mais adiante.
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Em resumo, esse primeiro momento foi produtivo e o fato de fugir do livro
didatico e levar algo da realidade dos estudantes para sala de aula fez com que
eles participassem efetivamente do didlogo, pois eles tinham o que dizer sobre o
tema abordado. Essa participagéao deles foi crucial para o trabalho, tendo em vista
que a AD trata do discurso, ou seja, “da palavra em movimento, pratica de
linguagem: com o estudo do discurso observa-se o homem falando” (ORLANDI,
2015, p. 13), e a partir dessa observacao e participacéo, efeitos de sentido vao séo

sendo construidos, constituindo, assim, os sujeitos que fazem parte dessa relacéo.

2° Momento: Pesquisando sobre o assunto (4 horas/aula).

Os alunos receberam um roteiro de discussdo 3 para que respondessem
com base em pesquisa no laboratério de informatica, a fim de que se inteirassem
sobre o assunto trabalhado e percebessem em que condi¢cdes de producédo se da a
formacéo discursiva dos influenciadores digitais.

A partir dessa pesquisa entenderam melhor o0 contexto em que o0s
influenciadores digitais estdo ganhando espaco, como estdo ganhando dinheiro, de
que forma despertam o desejo de consumo, bem como ditam formas de agir, vestir-
se, alimentar-se e assim por diante.

Esse momento foi muito enriquecedor, pois os alunos se deram conta de
gue se trata de algo muito amplo e varias questdes puderam ser debatidas.
Procurou-se levar os alunos a entenderem de que posicdo falam os
influenciadores, sob quais formacfes discursivas e quais estratégias discursivas
sdo usadas; esse momento contribuiu para a compreensdo das condi¢cdes de

produgéo do discurso.

3° Momento: Ampliando a visdo sobre a publicidade e seu interesse em

criancas e jovens (5 horas/aula).

Embora nédo se tratando especificamente sobre os influenciadores digitais, o
documentario “Crianga, a alma do negocio”, conseguiu trazer a tona questdes que
demonstram o interesse da publicidade no publico infantil e juvenil, por esses

estarem mais suscetiveis as suas investidas. Dessa forma, os estudantes

85



conseguiram perceber que muitos de nossos desejos ndo nascem em nos, mas
sao socialmente construidos e, em boa parte, pela publicidade.

A partir das perguntas presentes no roteiro de discussdo 4, foi se
construindo um dialogo em que, a partir do documentario, pudemos estabelecer
uma relacédo entre a publicidade e muitas das atitudes de influenciadores digitais.
Apés o didlogo, os estudantes tiveram que escrever uma nota de orientacdo para
as criancas que assistem a videos de influenciadores digitais.

Nessa primeira producdo, alguns estudantes perderam o foco sobre os
influenciadores digitais e acabaram prendendo-se ao conteudo relacionado ao
estimulo & ma alimentacdo, bem como ao consumismo exagerado. Isso deve ter
acontecido porque ambas as questdes foram amplamente discutidas, bem como se
fizeram presentes no video do influenciador Théo. Contudo, esse foi um primeiro
passo para que eles se expressassem com relacdo aos videos de youtubers ap6s
a primeira etapa do projeto.

Abaixo seguem as transcricbes de alguns dos textos produzidos pelos

alunos:

Texto 1

Atencdo: consumir mais livros ao invés de passar a tarde em aparelhos
eletrénicos! Consumir mais comidas saudaveis ao invés de comidas
industrializadas que séo indicadas através de propagandas e dos influenciadores

digitais que vocés costumam ver.

Texto 2

Atencdo: os videos dos influenciadores podem ser inapropriados para criangas!
Muitos deles tém palavrdes, muitas cenas inadequadas e muitas besteiras.
Cuidado!

Na duvida, mostre o video para seus pais!

Texto 3
Atencdo: Cuidado com o0 que vocés assistem na internet, as vezes pode
apresentar contetdo inadequado para a sua idade. Também cuidado com o que

os influenciadores apresentam, como produtos industrializados e mercadorias para
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comprar, essa atitude nao é legal!

Texto 4

Atencdo: Jovens, tomem cuidado com o0 que vocés assistem no celular, porque
tem videos que incentivam vocé a fazer besteiras, a comer porcarias e a comprar
coisas que Vvocé ndo vai usar. Tomem muito cuidado. Escolham bem os

influenciadores que vocés vao seguir!

Texto 5

Atencdo: Criangas, ndo se iludam com propagandas que aparecem em videos de
grandes influenciadores, pois o principal objetivo deles é atingir a vocés, que estao
em fase de formacéo. N&o sigam youtubers que os influenciam a ser consumistas,

pois isso ira atingir diretamente seu futuro e o do planeta Terra.

Imagem do mural com as notas elaboradas pelos alunos:

Esse momento foi importante para que os alunos ocupassem um lugar de
sujeito diferente daquele que normalmente eles ocupam, pois, ao invés de ouvirem

conselhos, eles precisavam elaborar um texto aconselhando aos mais jovens para
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gue tivessem atencdo ao assistirem aos videos de influenciadores digitais. Esse
deslocamento os fez assumir uma formacao discursiva mais relacionada a quem
orienta, posicdo oposta a quem comumente € orientado, que € o caso dos
adolescentes. Embora ainda de maneira timida, por meio das notas elaboradas
pelos estudantes, ja foi possivel perceber ecos das discussdes realizadas nas

aulas.

4° Momento: Refletindo mais uma vez sobre o discurso do

influenciador Théo (2 horas/aula).

Considerando que o0s estudantes ja haviam feito algumas reflexdes
importantes, foi proposta a leitura de mais um video de Théo, a fim de que eles o
analisassem e percebessem quais as diferencas e semelhancas entre o video
“Banheira de Nutella” e “Comprei uma maquina de sorvetes de R$ 300,00”.

Sobre esse segundo video, ficou claro para os alunos o esforco feito pelo
influenciador para construir uma imagem positiva de si, a fim de vendé-la para seu
publico. Também perceberam que mais uma vez ele buscou ineditismo por meio de
uma “faganha”, produzir sorvete de chocolates com uma maquina que deveria ser
usada para fazer sorvetes de frutas. Além disso, foi perceptivel que, novamente, o
universo infantil estava sendo representado, mas que nesse video ele ja havia
diminuido o uso de palavrbes em relacdo ao anteriormente analisado. Essa
tentativa de diminuir o uso de palavrées provavelmente se deveu ao fato de os pais
solicitarem isso ao influenciador, o que comprova, mais uma vez, 0 quanto as
condicbes de producdo determinam o discurso. Em um momento em que a
‘rebeldia” era aceitavel e até desejada, Théo se comportava de uma maneira, mas
guando houve a possibilidade de crescer diante de um publico infantil, logo, com
pais mais exigentes, a posicdo sujeito do influenciador se altera, procurando
atender as solicitacfes dos responsaveis pelo publico-alvo. Nessa questdo também
se revelam as formacgdes imaginarias, cujo leitor virtual esta inscrito no video,
podendo ser cumplice, se aceitar o discurso proferido por Théo, ou adversario, se
refuta-lo.

Nessa atividade também foi possivel relacionar as atitudes do youtuber ao

que foi estudado com relagdo ao uso da publicidade voltada ao publico
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infantojuvenil, bem como ao fato de ele promover atitudes consumistas a quem o0
assiste.

Em resumo, a partir dessa atividade, buscamos propiciar aos alunos, a partir
dos questionamentos feitos, uma leitura em que pudessem “compreender como 0s
sentidos — e 0s sujeitos — nele se constituem e a seus interlocutores, como efeitos
de sentidos filiados a redes de significacdo” (ORLANDI, 2015, p. 89), ou seja, a
partir da materialidade do discurso, procuramos analisar 0s processos de
constituicdo tanto dos sujeitos envolvidos quanto dos sentidos atribuidos ao

discurso enunciado no video.

5° Momento: Refletindo sobre influenciadores escolhidos pelos alunos

(3 horas/aula).

Em trios, os alunos puderam escolher um video de um influenciador digital
para que, com base no roteiro de discussédo 6, pudessem refletir sobre os discursos
e conteudos apresentados por eles.

Embora houvéssemos feito varias discussées com relagdo aos
influenciadores, talvez o fato de haver levado dois videos de um mesmo
influenciador para uma analise mais minuciosa em sala de aula possa ter limitado
um pouco o olhar dos estudantes, tachando Théo como um exemplo negativo, em
contraposicao aos influenciadores que os alunos gostavam.

Dessa forma, em uma andlise mais livre, muitos consideraram que 0s
influenciadores que eles buscaram para avaliar eram exemplos positivos para os
jovens, no entanto, com a mediacdo da pesquisadora, eles foram se atentando
para questdes que haviam passado despercebidas.

Um exemplo € de um canal em que o influenciador posta videos de lendas.
Ao gque tudo indica, na maior parte do video ndo ha nada que possa ser julgado
como um exemplo de comportamento negativo, contudo, ao final da lenda
escolhida para ser contada por meio de animacao, é feita a propaganda de um site
sobre produtos tecnoldgicos, dentre os quais, dos cinco que sao utilizados como
chamariz, ao menos trés tratam-se de armas. Isso reflete uma ideologia
relacionada a violéncia, algo que néo seria apropriado para um publico cujo desejo

se constitui em boa parte pela publicidade a qual tem contato.
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Outro exemplo se trata de um influenciador que faz “trollagens” (brincadeiras
como se fossem pegadinhas) entre amigos. O trio que escolheu esse youtuber o
considerava divertido e sem maldade alguma. No entanto, ao conversarmos sobre
o contetdo do video escolhido para andlise, foi ficando evidente o quanto as
atitudes do influenciador eram machistas e que consideravam a mulher como
sendo um mero objeto sem valor.

Ficou claro que, mesmo com as discussdes anteriores, nesse momento de
andlise, a mediacdo da professora se fez de suma importancia, pois, embora 0s
estudantes ja estivessem avancando em algumas questdes, ainda era necessério
um auxilio para que os alunos percebessem o0 uso de discursos que revelavam
machismo, violéncia, preconceito, dentre outros comportamentos para além do
consumismo.

Terminadas as analises, houve uma conversa a fim de compartilhar os
estudos feitos, para que os estudantes percebessem quantas coisas podem se
revelar a partir de discursos aparentemente inocentes e que se simulam alegres e

brincalhdes.
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5 OS INFLUENCIADORES DIGITAIS E A ESCOLA: RELATO DE APLICACAO
DE UMA PROPOSTA DE TRABALHO DE LEITURA EM UM 8° ANO A LUZ DA
ANALISE DE DISCURSO FRANCESA

Resumo: O presente artigo parte dos resultados finais de um trabalho de aplicacéo
de um projeto voltado a leitura com base na teoria da AD e apresenta um recorte
do relato da experiéncia pedagdgica experenciada, sendo exigéncia do programa
ao qual este estudo esta vinculado, o Mestrado Profissional em Letras —
PROFLETRAS, da Universidade Estadual do Oeste do Parana. Tendo em vista que
0s meios de interacdo a partir das plataformas digitais tém ganhado espaco
consideravel na vida das pessoas, emerge desse cendrio um novo tipo de
profissional, o influenciador digital, o qual exerce grande influéncia no
comportamento das pessoas, sobretudo no que se refere aos adolescentes e
criancas. Nesse sentido, o presente estudo se justifica pelo fato de procurarmos
aproximar do espaco escolar um corpus tido como néo institucionalizado, mas que
estd presente na realidade da maior parte dos estudantes, que € o discurso dos
influenciadores digitais. Para isso, escolhnemos um influenciador cujo nimero de
seguidores é expressivo, e levamos dois de seus videos para a sala de aula de
maneira orientada, a fim de que pudéssemos realizar com o0s estudantes um
trabalho de leitura. Tendo em vista que a AD traz “(...) a cena o0s sujeitos da
interlocucéo, as condi¢cdes de producéo, as relagcbes com a memoria e a projecao
de horizontes de possibilidades de interpretacdo que um discurso abre” (GERALDI,
2015, p. 109), optamos por este arcabouco tedrico de sustentacdo para atender os
objetivos que a atividade de leitura requeria, alcancando, assim, resultados
satisfatérios para o trabalho ao qual nos propusemos.

Palavras-chave: Discurso. Influenciador digital. Escola.

Introducéo

O presente artigo € um relato de experiéncia pedagdgica resultado da
aplicacdo de um projeto voltado a leitura com base na teoria da AD, exigida pelo
programa ao qual este estudo esta vinculado, o Mestrado Profissional em Letras —
PROFLETRAS da Universidade Estadual do Oeste do Parana.

A escola publica procura constituir-se em um espaco de democratizacdo do
saber e as aulas de lingua materna contribuem para que o estudante possa, por
meio da linguagem e da sua compreensdao, posicionar-se diante das mais diversas
situacdes. Nesse cenario, de acordo com as Diretrizes Curriculares do Estado do
Parana, doravante DCEs (PARANA, 2008, p. 50), cabe ao professor de Lingua
Portuguesa “propiciar ao educando a pratica, a discussé&o, a leitura de textos das
diferentes esferas sociais (jornalistica, literaria, publicitaria, digital, etc.),
abrangendo “além de textos escritos e falados, a integracdo da linguagem verbal

com outras linguagens (multiletramentos)” (PARANA, 2008, p. 80).
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Tendo em vista 0 exposto, é preciso pensar praticas educacionais que
considerem os diferentes discursos que emergem da sociedade e das suas
multiplas formas de linguagem e cultura; e as midias sociais sdo propagadoras e
protagonistas na difusdo de novas ordens discursivas que, por meio da linguagem,
desenham e transformam realidades para os sujeitos.

Dessa forma, temos, como um dos objetivos deste estudo, aproximar o
espaco escolar a um corpus tido como nédo institucionalizado, mas que esta
presente no cotidiano dos alunos, visto que os meios de interacdo a partir das
plataformas digitais tém tomado uma dimensdao relevante quanto a forma como tais
discursos vém operando sobre a vida das pessoas. Trata-se de discursos que tém
definido modos de comportamentos e identidade para os sujeitos, sendo que parte
deste publico séo jovens e criancas que frequentam a escola e se encontram numa
etapa da vida, em principio, mais suscetivel a sofrer das influéncias dos discursos
propagados pelas redes sociais. A partir deste breve quadro, o estudo provocou-
nos a reflexdo sobre a necessidade de a escola se voltar a eles com atencéo.

Assim, entre as possibilidades de selecédo de corpora, optamos por trabalhar
com o material de um influenciador digital que chama a atencdo pelo numero
expressivo de seguidores no YouTube. Mas, também, por ele se fazer presente nas
conversas entre os alunos da escola onde atua uma das pesquisadoras, reforcando
0 proposito do estudo, ou seja, a necessidade de trazer, de forma orientada, um
trabalho de leitura sobre os discursos que ndo sdo parte de um programa em
especifico, mas que pode se configurar como tal.

Os videos do influenciador selecionados para o estudo com os alunos

intitulam-se “Banheira de Nutella”**

e “Comprei uma maquina de sorvetes de R$
300,00"". O primeiro trata-se de um video que fez grande sucesso na plataforma
do YouTube, como dissemos, atingindo um nimero recorde de espectadores. J4 o
segundo, com um numero menor de acessos, veio para mostrar a unidade e/ou
dispersédo dos discursos analisados. Nesse sentido, entendemos desde o principio
da pesquisa que a entrada de forma orientada em sala de aula dos discursos

selecionados era importante e requeria, para isso, um exercicio de reflexdo a partir

" Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Y6mKnE3N8pU>.Data da consulta:

15/06/2018.
!> Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=TdNHfVw2ZCU&t=2s>. Data da consulta:
15/06/2018.
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de uma perspectiva tedrica que trouxesse “(...) a cena os sujeitos da interlocugéo,
as condicfes de producdo, as relacbes com a memoria e a projecao de horizontes
de possibilidades de interpretagdo que um discurso abre” (GERALDI, 2015, p. 109).
O que, segundo Geraldi (2015, p. 109), € propiciado pela disciplina da Andlise do
Discurso, que reintroduziu “questdes da ordem da histéria e da sociedade para os
estudos da linguagem”. Vimos aberta, assim, por meio da Analise do Discurso de
linha francesa (doravante AD), o arcabouco tedrico de sustentacdo para 0s
objetivos que a atividade de leitura requeria.

Ambos os videos analisados foram transcritos, constituindo-se na
materialidade tomada para o estudo a partir de um recorte: analisar as formacdes
discursivas que constituem o discurso do influenciador digital e como sua imagem é
construida por meio dos discursos enunciados.

Fez parte dos objetivos, ainda, propiciar uma reflexdo aos professores, no
sentido de que tais corpora e sua discussdo podem ser levados a sala de aula de
modo a propiciar um trabalho de leitura e compreenséo de discursos que, como
analisado, permeiam o leque de atencao de criancas e adolescentes na atualidade,

justificando sua insercao nas aulas.

O meio digital e a educacao

Entendemos que a evolugcao das tecnologias desencadeou o surgimento de
novas modalidades de entretenimento de massa que ndo podem mais ficar a
margem da educa¢do como se fossem menos representativos. Até porque nao ha
discursos menos ou mais relevantes a serem tomados como objetos de ensino: ha
discursos e, com eles, realidades. “Trata-se de pensar 0 ensino ndo como
aprendizagem do conhecido, [mas] como producdo de conhecimentos, que
resultam, de modo geral, de novas articulagdes entre conhecimentos disponiveis”
(GERALDI, 2015, p. 98), daquilo que esta fora da escola, mas que adentra a sala
de aula. Visto que, de acordo com Jenkins, estamos vivendo um momento cultural
definido como a cultura de convergéncia, ou seja, estamos a mercé de um “fluxo de
conteudos através de multiplas plataformas de midia, a cooperagcéao entre multiplos
mercados midiaticos e o comportamento migratorio dos publicos dos meios de

comunicacdo, que vao a quase qualquer parte em busca de experiéncias de
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entretenimento que desejam” (JENKINS, 2009, p. 29), langando, com isso,
discursos a um alcance impossivel de ser exatamente mensurado.

E a partir dessas realidades que as experiéncias discursivas dos alunos
estdo se construindo. Ainda sobre o mesmo tema, Castells (1999 apud GOMES;
GOMES, 2017, p. 01) afirma que “o novo sistema de comunicagdo que fala a
linguagem universal digital esta promovendo a integracdo global na producéo e
distribuicdo de simbolos culturais, personalizando-os aos gostos e identidades dos
individuos”. Entre outras problematicas, entendemos que escutas desatentas
podem ter dificuldade em “(...) decifrar o que € publicidade, entretenimento,
informacdo ou uma acdo espontanea dos youtubers. E as empresas tém tirado
proveito dessa confusdo para promover estratégias minuciosas de marketing”
(GODOY, 2018, p. 12).

E a interatividade o que chama a atencdo das criancas, pois elas
buscam serem usudarias e ndo apenas espectadoras ou ouvintes.
Ao contrario, na internet, as criancas controlam grande parte de seu
mundo. E uma coisa que elas mesmas fazem; sdo usudrias e ao
mesmo tempo, sdo ativas. Nao observam apenas, participam,
perguntam, discutem, argumentam, brincam, compram, criticam,
investigam, ridicularizam, fantasiam, procuram e informam
(TAPSCOTT apud LEAO; PRESSLER, 2017, p. 01).

Frente a complexidade do discurso em tela, apoiamo-nos na disciplina da AD,
porque ela “considera que a linguagem nao € transparente. Desse modo ela n&o
procura atravessar o texto para encontrar um sentido do outro lado. A questao que
ela coloca é: como este texto significa [...]” (ORLANDI, 2015, p. 15-16) a luz de

suas condi¢des de producdo?

O espaco de constituicdo do influenciador digital

Tomadas pela provocacdo em mostrar o discurso selecionado em
funcionamento, nosso primeiro movimento é compreender o cenario no qual se
constituem os influenciadores digitais. De acordo com a plataforma digital
influency.me, o influenciador digital € um “individuo que exerce impacto acima da
média num segmento, seja ele grande, pequeno ou mesmo um nicho. E capaz de
formar um publico fiel e engajado, exercendo influéncia sobre suas opinides e
atitudes” (CORONADO, 2017, s/p).
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Uma das plataformas mais utilizadas pelos influenciadores € o YouTube que
se caracteriza por ser um espaco democratico, pois qualquer pessoa pode fazer
uso do site, seja por meio de compartilhamento de videos, comentarios ou somente
visualizagbes. Segundo a propria empresa, sua missao é “dar a todos uma voz e
revelar o mundo” (YOUTUBE, 2019, s/p). De acordo com o site canaltech, o
YouTube conta com mais de um bilhdo de usuarios, além disso, “esta presente em
88 paises e disponivel em 76 idiomas diferentes. Por dia, sdo assistidas um bilh&o
de horas de videos no site, nUmero que atrai empresas para a realizacao de
campanhas publicitarias” (CANALTECH, 2019, s/p).

E neste cenario que surgem os youtubers, isto é, os influenciadores que
atuam diretamente nesta plataforma de compartilhamento de videos. Estes
representam uma nova modalidade interativa voltada a exposi¢cdo de produtos
diversos por meio de pessoas “‘comuns”, ou seja, ndo sdo pessoas conhecidas
publicamente. Em seus “canais”, os sujeitos expdem suas opinides a partir da
experiéncia pessoal no uso de mercadorias, sejam elas jogos digitais, brinquedos
ou roupas, por exemplo. De acordo com Morelli (2017, p. 14), “independente da
tematica, canais que tenham destague recebem um valor proporcional ao nimero
de inscritos, portanto, videos que fazem sucesso e recebem grande acesso valem
dinheiro”, isso, ainda segundo a mesma autora, “resulta no interesse de empresas
para que os youtubers realizem o conhecido merchandising: a propaganda de um
produto ou servico diretamente para o publico-alvo” (idem, p. 14). Nesta
perspectiva, qualquer um tem a capacidade de monetizar seu contetido, o que vem
atraindo os mais diferentes perfis de pessoas a este universo.

Para Pérez GOmez, isso € um risco, visto que “o poder é exercido
principalmente a partir da producdo e da difusdo de codigos culturais, atitudes,
valores e conteudo de informacdo difundidos pelos onipresentes meios de
comunicacao, na maioria das vezes camuflados em estilos de vida bem-sucedidos”
(2015, p. 18). Mas nao sO: para além da questdo publicitaria e mercadolégica
postas em cena, na voz desses sujeitos, tematicas importantes e de viés
socioideolégicos também séo tratadas e, para refletir esses discursos e a carga

ideoldgica que disseminam, valemo-nos da seguinte orientagao:

Quando se €, considera-se ndo apenas 0 que estad dito, mas
também o que estad implicito: aquilo que nao esta dito e que
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também estéa significado. E 0 que nao esta dito pode ser de varias
naturezas: o que nao esta dito mas que, de certa forma, sustenta o
gue estéa dito; 0 que esta suposto para que se entenda 0 que esta
dito; aquilo a que o que estd dito se opde; outras maneiras
diferentes de se dizer o que se disse e que significa com nuances
distintas, etc. (ORLANDI, 2012, p. 13).

A base teodrica

Considerando o discurso como “palavra em movimento”, a escolha pela AD
francesa para dar suporte tedrico ao estudo deu-se por ela “problematizar as
maneiras de ler, levar o sujeito falante ou o leitor a se colocarem questfes sobre o
que produzem e o que ouvem nas diferentes manifestacbes da linguagem”
(ORLANDI, 2015, p. 07). Produzindo, assim, novas praticas de leitura capazes de
fazer o sujeito compreender “como um objeto simbdlico produz sentidos, como ele
estd investido de significancia para e por sujeitos. Essa compreensao, por sua vez,
implica em explicitar como 0 texto organiza os gestos de interpretacdo que
relacionam sujeito e sentido” (ORLANDI, 2015, p. 24-25).

Na perspectiva da teoria, assumimos o carater assujeitado dos sujeitos, o que

significa compreendé-los a partir de

[uma] forma-sujeito histérica que corresponde a sociedade atual [e]
representa bem a contradi¢cdo: é um sujeito ao mesmo tempo livre e
submisso. Ele é capaz de uma liberdade sem limites e uma
submissdo sem falhas: pode tudo dizer, contado que se submeta a
lingua para sabé-la. Essa é a base do que chamamos
assujeitamento (ORLANDI, 2015, p. 48).

Para a compreensao dos discursos dos influenciadores, tomamos o conceito
de condicbes de producdo, que esta relacionado ao contexto socio-histérico e
ideoldgico da enunciacdo (ORLANDI, 2015). De acordo com Pécheux (1975, apud

ORLANDI, 2015, p.15), sobre a relacdo lingua-discurso-ideologia sabemos que

nao ha discurso sem sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia: o
individuo é interpelado em sujeito pela ideologia e é assim que a
lingua faz sentido. Consequentemente, o discurso é o lugar em que
se pode observar essa relacdo entre lingua e ideologia,
compreendendo-se como a lingua produz sentidos por/ para os
sujeitos.

Outros conceitos fundamentais que emergem da tarefa de pensar a discussao

sobre o discurso dos influenciadores digitais sdo os de formacdo ideoldgica e
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formacdo discursiva. Enquanto a primeira se refere ao espago ideolégico que
orienta e constitui o discurso, a segunda determina o que pode e deve ser dito a
partir de uma posicéo dada em uma conjuntura dada (BRANDAO, 2012). Sobre o0s

conceitos, Pécheux explica que:

[...] as palavras, expressdes, proposicdes etc., mudam de sentido
segundo as posi¢des sustentadas por aqueles que as empregam, o
gue quer dizer que elas adquirem seu sentido em referéncia a
essas posigoes, isto é, em referéncia a formacdes ideologicas [...]
nas quais essas posicdes se inscrevem (PECHEUX, 2014, p. 146-
147 - grifos do autor).

Com relagéo a formacao discursiva, segundo Pécheux, trata-se daquilo que

[...] numa formacéo ideoldgica dada, isto é, a partir de uma posicao
dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado de luta de
classes, determina o que pode e deve ser dito [...]. Isso equivale a
afirmar que as palavras, expressdes, proposicdes etc., recebem
seu sentido da formacgdo discursiva na qual sdo produzidas
(PECHEUX, 2014, p. 147).

Feita essa breve apresentacdo das justificativas e aceno a teoria que orienta
o olhar-leitor frente ao corpus, passamos a analise. No decorrer das reflexdes que
seguem, retomamos conceitos tedricos que justificam o exercicio de compreensao

feito.

Uma breve exposicdo acerca da andlise dos videos de um influenciador

digital

O primeiro video selecionado trata-se de uma filmagem que Théo fez
propondo o desafio de mergulhar-se em 80 kg de um tipo de chocolate numa
banheira. O desafio gerou a ele grande numero de acessos e contribuiu muito para
gue se tornasse um dos youtubers mais conhecidos nas redes sociais pelo publico
infantojuvenil. O video tem 14’39” minutos de duracao.

No segundo video, o apresentador compra uma maquina de sorvetes para
testa-la frente a seu publico, usando-a para a producdo de um sorvete nao
convencional, ou seja, no lugar de frutas, ele optou pelo uso de biscoito, por
exemplo. O segundo video tem 11°11” e contou com 10.314 acessos.
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O influenciador possui mais de vinte e oito milhdes de seguidores e, de
acordo com sua pagina oficial, os conteudos de seus videos sao voltados para
criancas e pré-adolescentes e tém como ideia principal “buscar um jeito ludico de
se comunicar com seu publico, mostrando a importancia de brincar na formagéo da
personalidade de cada um, hoje em dia tdo esquecida”®.

O sujeito enunciador tem vinte e seis anos e ja lancou seu primeiro livro que,
de acordo com o site da revista Veja (MEIER, 2018, s/p), ocupa o primeiro lugar em
vendas voltado ao publico infantojuvenil, batendo o recorde em se tratando de pré-
venda, pois antes mesmo de chegar as lojas ja havia vendido cerca de cinquenta
mil exemplares.

Diante dos dados que atestam sua presenca na ordem dos discursos
ouvidos pelas criancas e jovens, procuramos refletir a representacdo da imagem
construida pelo youtuber, bem como as formacfes discursivas que orientam seu
discurso.

Devemos levar em consideracdo, ainda, que, apesar de se tratar de uma
pessoa adulta, o influenciador se vale de uma imagem infantilizada que é formada
por um conjunto de atitudes que engloba seu jeito de falar, agir, vestir-se e de se
alimentar: seu comportamento o aproxima de seu publico-alvo, que, no caso, sao
as criancas. O influenciador fala, por exemplo, utilizando-se de trejeitos infantis,
com uma voz estridente e ndo condizente com sua idade, além de simular certa
alegria, que mais se aproxima de um estado de euforia “histérica”.

Nos videos em analise, o protagonista grita e faz gestos que remetem a
atitudes das criangcas quando desejam expressar sua intensa alegria. Vale-se de
termos no diminutivo, como “fofinho”, “historinha”, dentre outros, revelando certo
desejo de aproximacao do publico-alvo a partir de expressdes que, no diminutivo,
agregam um valor de afago e amorosidade, mesmo que a cena protagonizada
alardeie o seu contrario. Seu figurino é composto por roupas que trazem estampas
de personagens do universo infantil, como o Mickey e os Minions. Na composi¢cao
dessa imagem, o influenciador, ainda, diz ser fa de chocolates, alimento que esta
presente em grande parte de seus videos; e, claro, os brinquedos. A fim de atingir
seu publico-alvo, portanto, o sujeito compde um universo infantilizado a partir da

jungéo desses elementos. Podemos explicar esse processo de antecipagao a partir

'® Disponivel em: https://www.luccasnetoland.com.br/ Data de consulta: 20/12/2018.
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do conceito de formagdes imaginarias, segundo Pécheux (1969), como os “lugares
[que] estdo representados nos processos discursivos em que sdo colocados em
jogo [...] mecanismos de qualquer formacao social [como] regras de projecgao [...]”
(GADET e HAK, 2010, p. 81-82), que envolvem a construgéo da imagem do sujeito
gue enuncia, bem como o faz construir uma imagem de si a partir do outro.

Nesse sentido, temos, também, a constru¢cdo da ambientacdo que visa a
atracdo das criancas e que nos remete as condicbes imediatas da enunciacao e
seu espaco socio-histérico e ideoldgico (ORLANDI, 2015). Inclusive “quando
pensamos o0 espaco virtual, digital, devemos considerar, j& de inicio, que forma de
enquadramento e que fendbmeno ele configura” (ORLANDI, 2010, p. 14), o que nos
permite refletir a maneira como o0 espaco determina as atitudes do influenciador,
como ele se inscreve nele, constituindo o outro (o espectador).

No contexto mais amplo das condigdes de produgédo, temos “o que traz para
a consideracao dos efeitos de sentidos elementos que derivam da forma de nossa
sociedade” (ORLANDI, 2015, p. 29), ou seja, o fato de a memoria discursiva fazer
emergir como se comporta uma crianga, qual a sua forma de agir e de se expressar
diante de diversas situacdes. No caso do video, por que se trouxe a cena chocolate
e nao legumes? Pode-se dizer, ainda, que as acbes do sujeito estdo permeadas
pela forma de pensar da sua sociedade cujo momento é de excesso, sem filtros de
gualidade, seja ele de informacdes, de atitudes ou de consumo. Enfim, o cenario
organizado pelo influenciador é revelador desses valores que, no caso, vestem 0s
novos (anti) herdis de muitas criangas e jovens.

De modo singular, o discurso do youtuber se vale de enunciados
persuasivos, a exemplo, “eu fago tudo por vocés” ou “estou fazendo o que vocés
pediram”. Esses dois enunciados remontam a formacgao discursiva muito proxima
ao discurso materno cuidador, dada as suas condi¢bes de producdo, em que 0
sujeito se vale de um discurso proprio das relagdes interpessoais, e iSSo provoca
um efeito de intimidade que, na realidade, falseia outros interesses, menos
altruistas, como conseguir seguidores, comentarios e visualizacdes, 0 que gera
monetizacdo pelo que é, na verdade, menos uma iniciativa de entreter, mas a
revelacdo de um oficio.

Nesse sentido, o influenciador busca construir uma imagem positiva de si
como pessoa solicita e acessivel, visando estabelecer certa confianca junto ao

publico, o que colabora para que seu discurso circule, simulando, inclusive,
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despretensao, pois em nenhum momento € dito explicitamente: dé-me likes porque
ele é nossa “moeda de troca”.

A partir de uma formacdo discursiva do discurso materno cuidador, o
condutor do video passa a assumir posi¢cdes sujeitos como a da mée, valendo-se
dos efeitos de sentido do discurso pertencente a uma formagao discursiva sobre
ser a mae aquela que faz tudo pelos filhos. O que desperta no interlocutor um
sentimento de conforto, no caso, o de estar na companhia de uma pessoa
confiavel: e um vinculo se estabelece.

Sobre esse interdiscurso evocado diante do enunciado “eu fago tudo por
vocé”, Orlandi (2015) nos diz que “todo dizer, na realidade, se encontra na
confluéncia dos dois eixos: o da memoria (constituicdo) e o da atualidade
(formulacao). E é desse jogo que tiram seus sentidos” (p. 31). Entdo, mesmo “sem
querer’, mas levado por seu constructo ideoldgico, o influenciador traz a tona um
discurso de carinho/amor/cuidado tipico das rela¢gdes afetivas mais préximas, como
entre mée e filho.

Neste momento, apropriamo-nos do conceito de ethos que, a partir de uma
perspectiva discursiva, refere-se “a imagem de si destinada a garantir o sucesso do
empreendimento oratério” (AMOSSY, 2018, p. 10). Percebemos que as atitudes do
influenciador refletem a necessidade do youtuber construir uma imagem
convincente de si, remontando a “necessidade que tem o orador de se adaptar a
seu auditério, portanto, de fazer uma imagem dele e, correlativamente, de construir
uma imagem confiavel de sua propria pessoa em fungéo das crencas e valores que
ele atribui aqueles que o ouvem” (AMOSSY, 2018, p. 19).

Assim como no primeiro video, no segundo, Théo demonstra um
comportamento infantilizado, primando por elementos tipicos do universo infantil,
como o0s brinquedos, os chocolates e seu préprio comportamento euférico diante
das aquisicbes, o0 que retrata a vontade do influenciador de angariar mais
seguidores desse publico. Inclusive ele ensina as criangas que nao tém e-mail a se
cadastrarem com o endereco digital da mae, apés demonstrarem a ela o quanto
gostam do influenciador.

Cabe, nesse momento, citar um conceito trazido por Maingueneau (2018),

guando ele trata de cenografia, a qual
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como o ethos que dela participa, implica um processo de
enlagamento paradoxal: desde sua emergéncia, a fala supbe uma
certa cena de enunciacdo que, de fato, se valida progressivamente
por essa mesma enunciagdo. A cenografia é, assim, ao mesmo
tempo, aquela de onde o discurso vem e aquela que ele engendra;
ela legitima um enunciado que, por sua vez, deve legitima-la, deve
estabelecer que essa cena de onde a fala emerge é precisamente a
cena requerida para enunciar [...] (MAINGUENEAU, 2018, p 7).

Sendo assim, fica claro que, ao mesmo tempo que o influenciador se vale do
universo infantil, de uma atitude consumista e de um linguajar oriundo de
programas populares, ele constitui a cena que vai atrair seu publico e vai se
constituindo, angariando mais seguidores por meio da imagem construida.

No segundo video analisado, que é posterior ao da banheira de chocolate,
os termos chulos séo evitados, 0 que ja nem faz parte da nova roupagem do
influenciador nos dias atuais, de modo que nao fosse tolhido pelos pais de seu
publico-alvo.

Contudo, o discurso que revela uma ideologia extremamente consumista,
despreocupada e desleixada ainda esta entranhada nos videos analisados, 0s
guais tiveram grande namero de acessos, o que, de alguma forma, vai constituindo

os discursos daqueles que os assistem.

Refletindo acerca dos resultados obtidos

Na presente secéo, apresentaremos o recorte de um relato de uma proposta
de aplicacdo de um projeto voltado a leitura com base na teoria da Analise de
Discurso. As analises dos videos feitas no decorrer da dissertacdo da qual este
artigo é resultado embasaram a aplicacdo e constituiram-se em suporte para o
trabalho desenvolvido com os alunos. Toda a reflexdo desenvolvida a partir da
base teorica possibilitou o desenvolvimento das atividades que a seguir serdo
relatadas.

O tema escolhido foi trabalhado em todas as aulas, a fim de que os alunos
fossem relacionando a questdo dos influenciadores com os assuntos abordados,
mesmo quando eles ndo se referiam diretamente aos videos centrais. Essa ponte
entre as questbes trabalhadas e os varios influenciadores assistidos pelos alunos
foi sendo construida no decorrer da aplicacdo, para que, aos poucos, 0s alunos
fossem relacionando as discussdes a sua propria realidade.
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Como ultima atividade apos a aplicagdo de 10 atividades descritas no estudo
ao qual este artigo se baseia, propusemos aos alunos a orientacdo as criancas e
jovens gque acompanham influenciadores digitais, o que foi realizado em 7
horas/aula.

Nesse momento, os alunos receberam a seguinte proposta:

Vocés foram convidados a apresentarem um video de
alerta sobre os videos feitos por youtubers. Sua producéao
devera ter até 2 minutos e aparecera, sempre, antes de as
pessoas acessarem aos canais. Caprichem, seus videos
serdo apresentados aos colegas da turmal!

A fim de situar os alunos antes da efetiva producdo que eles teriam que
realizar, foi passado o video “Influenciadores digitais e a responsabilidade do
conteudo [o caso Cocielo]” (2018), feito por youtubers, os quais falavam sobre a
responsabilidade que os proprios influenciadores tém diante daquilo que dizem.
Para exemplificar, citaram o caso em que um youtuber proferiu um discurso racista
e como foi a reacdo de seus seguidores diante de tal situacdo. O video veio a
reforcar a ideia de que um discurso que circula entre um numero elevado de
pessoas requer certo cuidado e responsabilidade, caso contrario, pode causar
efeitos nocivos aos sujeitos que se constituem também por meio dessa relacgéo,
mesmo que virtual, com os influenciadores digitais.

Apods assistirem ao video e antes de gravarem seus proprios videos, 0s
alunos produziram um roteiro, que passou pela leitura e orientacdo da professora.
ApoGs esse trabalho, eles puderam gravar e editar seu material.

Com relacéo ao trabalho produzido por eles, foi perceptivel um crescimento
em relacdo ao olhar dirigido aos influenciadores. Nessa etapa, eles ja estavam
mais cientes de que a orientacédo deveria ser dada com foco nos influenciadores e
no que eles poderiam estar trazendo ao seu publico por meio de seus discursos.

Para finalizar, os alunos transcreveram seus videos e assistiram a suas

producdes junto a turma. Seguem algumas das transcri¢cdes dos videos gravados:

Texto 1

Atencdo, esse video foi feito para vocé, vocé mesmo crianga,
adolescente ou até mesmo adulto que entrou nesta plataforma para assistir a
um video ou ver uma postagem de algum influenciador digital.
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Bom, vocé ja deve ter percebido que em alguns videos de youtubers
podem aparecer situagbes machistas, preconceituosas e violentas, quando
isso aparecer ndo curta e nem compartilhe, pois isso pode influenciar a outras
pessoas e até mesmo vocé pode passar a ter a mesma atitude.

Além disso, outro problema é o excesso de publicidade nos videos de
muitos influenciadores. Vocé ja parou para pensar sobre o tanto de
propagandas que aparecem nesses videos? A maioria delas acontece de
forma velada, para que nao fique claro que se trata de uma propaganda, como
por exemplo, usar sempre roupas da mesma marca, objeto que compde o
cenario, exposicdo de produtos ganhados ou até mesmo comprados com a
desculpa de estarem apenas testando, sem maiores intengdes. Isso sem
contar as outras propagandas que ocorrem de maneira explicita. Isso
certamente leva as pessoas que assistem aos videos a terem atitudes
consumistas.

Quando vocé se deparar com uma atitude dessas, vocé nao deve curtir
nem compartilhar esse video, além disso, comente para outras pessoas
saberem o que contém no video e denuncie se for algo muito grave!

E possivel observar no texto 1 que os estudantes conseguiram se deslocar
de suas posi¢cdes-sujeitos daqueles que recebem orientagbes para aqueles que a
enunciam. Podemos aqui trazer a nocdo de que os sujeitos sdo intercambiaveis,
pois quando falamos de determinadas posicdes, derivam delas seus sentidos
(ORLANDI, 2015), portanto, assumir uma forma-sujeito supde trazer a tona falas
comuns a esta mesma posi¢do. Isso também se revela, como veremos mais
adiante, quando os estudantes se colocam como influenciadores, optando por
utilizar expressbes comuns a este universo, como, por exemplo, “fala galera” ou
“este video foi feito para vocé”.

Convém ressaltar que esse deslocamento foi possivel a partir do momento
em que os sujeitos foram afetados pelos efeitos de sentido que eles foram
refletindo durante a aplicacdo do projeto. Dessa forma, os alunos conseguiram
ampliar seus olhares diante do sujeito influenciador digital, alertando seus
expectadores nas chamadas sobre varias questdes que podem aparecer nos
videos, como, por exemplo, o machismo, 0 preconceito, a violéncia e o

consumismo, temas que foram sendo discutidos durante as etapas do projeto.

Texto 2

Fala galera eu sou o X!

Oi gente, meu nome é V!

Trouxemos para vocés um video falando sobre os influenciadores
digitais.

ATENCAO: Vocé sabia que nem sempre os influenciadores digitais

103



tém atitudes que devem ser aceitas por n6s? Um exemplo é o caso do MC
Gui, um jovem famoso tanto como cantor quanto nas redes sociais que ha
algumas semanas postou um video na Disney, filmando e zoando uma
garotinha que estava fantasiada, mal sabia ele que aquela garotinha tinha
cancer. Por um lado isso gerou uma grande revolta na internet, mas por outro
ele influenciou muita gente a fazer bullying.

Entdo tem muitos youtubers na internet que influenciam muitas
pessoas a fazerem as coisas erradas, por isso cuidado com o que vocés
assistem na internet, as vezes os videos podem apresentar um contetudo
inadequado para sua idade. Também cuidado com os influenciadores que
apresentam muitos alimentos industrializados e mercadorias para compras,
nem sempre o que eles divulgam é bom para vocé!

Assim como no texto 1, os alunos que escreveram o0 texto 2 também
conseguiram ocupar a posicao-sujeito de orientadores e influenciadores, contudo,
utilizando um discurso um pouco mais amplo, pois citaram um acontecimento atual,
gue foi o caso do influenciador que zombou de uma crianga em um de seus videos,
para exemplificar o conteddo ao qual estavam referindo-se. Isso pode ser
considerado muito positivo, pois eles conseguiram relacionar o que estavam
estudando com um fato que correu no meio digital. O que poderia ser apenas mais
uma atitude considerada normal ou inocente, passou pela andlise dos jovens que
pararam para pensar sobre as consequéncias que aquilo causou diante do publico
gue acompanha o influenciador. As situacfes elencadas por esse grupo foram o
bullying, alimentos industrializados e mercadorias em geral que sado anunciadas
pelos influenciadores. Embora no final eles pudessem ter explicado melhor esses
dois ultimos pontos, podemos afirmar que, no trecho a respeito do bullying, os
alunos conseguiram discorrer de modo que ficasse claro o que eles haviam

compreendido sobre as discussdes anteriores.

Texto 3

Ola meu nome é X!
Ola meu nome é Y! Entdo galera, viemos fazer um alerta para vocés
gue assistem aos influenciadores digitais.

Hoje em dia muitos influenciadores digitais cometem machismo em
alguns de seus videos. Vivemos em uma sociedade considerada machista e
isso se manifesta em diversos problemas como a desigualdade entre os
homens e a mulheres, altos indices de violéncia, assédio e estupro,
objetificacdo da mulher, diferenca salarial, entre outras consequéncias.

Além de todo esse machismo demonstrado por alguns
influenciadores, também é possivel perceber em alguns videos, incitacdo a
violéncia, uso de palavras inadequadas e propagandas que contribuem para o
prejuizo da sociedade como um todo. Tudo isso revela uma falta de respeito
com o publico que assiste aos influenciadores digitais.
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Entdo atencdo ao acessarem videos de youtubers, eles podem te
influenciar! Nao curta, ndo compartilhe, e ndo se inscreva em um canal que
apresente algumas das atitudes que citamos, assim vocé ajuda a evitar mais
prejuizos sociais!

O foco do texto niumero 3 é o fato de alguns videos de influenciadores
apresentarem conteldos machistas. Para falar sobre isso, o grupo procurou
explicar como esse tipo de atitude se manifesta em nossa sociedade. Isso,
provavelmente, deu-se apos as discussdes que realizamos em sala, demonstrando
0s varios conteudos inapropriados que diversos youtubers trazem em seus videos.
Além disso, os alunos citaram questdes como a violéncia, vocabulario inadequado
e uso de propagandas, pensando em como tudo isso pode prejudicar a sociedade
como um todo. Isso é muito valido, pois na escola estamos sempre buscando
desenvolver atitudes que contribuam com a coletividade, no intuito de construirmos
uma sociedade melhor, entdo, é muito animador quando percebemos essa

preocupacao por parte dos alunos.

Texto 4

Atencdo: Videos postados por influenciadores digitais mostram
conteudos inapropriados, como cenas de violéncia explicita, palavrdes,
machismo, racismo, bullying e consumismo, o que influencia o publico que o
assiste.

Devemos prestar mais atencdo ao que assistimos e se houver cenas
como essas citadas, comente, seja uma voz ativa e faga com que vejam o que
os influenciadores estdo promovendo ao publico que esté assistindo.

Seus comentarios podem chegar até as empresas que patrocinam
esses influenciadores, fazendo com que eles ndo os patrocinem mais, pois
iSso pode até afetar a marca deles, diminuindo a venda de seus produtos.

Bom, pessoal, entdo era essa a mensagem gque nds queriamos deixar
para vocés! Estejam atentos e tomem cuidado com tudo o que vocés assistem
nas redes, pois tudo o que postam tem alguma motivagdo e nem sempre € das
melhores!

O texto de nuamero 4, além de citar os conteddos negativos que podem
constar nos videos de influenciadores, como, por exemplo, cenas de violéncia
explicita, palavrées, machismo, racismo, bullying e consumismo, ainda deu dicas
do que fazer caso o internauta perceba alguns desses conteudos e, na sequéncia,
explicou o que pode ocorrer caso decidam ser uma “voz ativa” nos meios digitais.

Além disso, orienta seus interlocutores a serem questionadores, pois 0s colocam a
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par de que nem sempre as motivacées que levam os videos a serem produzidos
sao “das melhores”, 0 que revela um olhar mais atento por parte dos estudantes.

E perceptivel, no discurso dos alunos, que ecoam as vozes dos sentidos que
foram sendo construidos durante a aplicacdo da proposta de leitura com base na
AD, como, por exemplo, o fato de eles citarem a presenca de diversos conteludos
inadequados como a violéncia, o machismo, o bullying, dentre outros, que antes
eles ndo percebiam nos videos dos influenciadores que eles acompanhavam. Se
em um primeiro momento eles focaram no consumismo e nas comidas
industrializadas, a partir da analise de influenciadores que eles gostavam, com a
mediacdo da professora, conseguiram expandir seus olhares, percebendo outras
guestdes que apareceram citadas em seus textos.

Provavelmente, antes do trabalho realizado, os alunos assistiam aos videos
de influenciadores de uma forma. No entanto, em outras condi¢des de producéo,
apos o desenvolvimento de diversas discussdes, esses mesmos videos passaram
a obter outros sentidos. Isso se revelou tanto na elaboracdo dos videos, quando
foram expostas as questdes sobre violéncia, machismo, bullying, entre outras
situacbes mencionadas pelos alunos, quanto durante as discussfes, em que 0S
alunos iam relacionando o que estdvamos expondo com a realidade deles, citando
exemplos que ocorriam em videos que eles costumavam assistir. De acordo com
Silva (2009, p. 38),

O trabalho com a leitura sob o olhar discursivo chama a atencéo
para os processos de producdo de sentidos, e possibilita pensar a
nao-evidéncia da linguagem e a nao-unidade dos sentidos. Esse
modo de ler considera os dizeres inscritos na memoria discursiva,
mas também abre espacos para a interpretagdo como producgéo de
sentidos. Nessa perspectiva, os gestos de interpretacdo do aluno e
do professor ndo mais se limitam a repeticdo dos sentidos
preestabelecidos para os seus objetos de leitura. A interpretacdo é
um lugar que lhes permite atuar como produtores de sentidos na
leitura e na autoria (grifos nossos).

E foi nessa perspectiva que buscamos trabalhar, de modo pudéssemos
promover uma leitura que levasse tanto os alunos quanto a propria pesquisadora a
construir novos sentidos a partir da pratica de leitura com base numa perspectiva
discursiva. Isso sem duvidas permitiu que ambas as partes ndo se prendessem
apenas a repeticdes e pudessem se constituir enquanto leitores mais criticos a

partir dos sentidos construidos no decorrer da aplicacdo da proposta.
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Consideragdes finais

O presente artigo procurou atender a uma exigéncia do programa ao qual
este estudo esta vinculado, o Mestrado Profissional em Letras — PROFLETRAS da
Universidade Estadual do Oeste do Parana, buscando relatar um recorte de uma
experiéncia pedagdgica, resultado da aplicacdo de um projeto voltado a leitura com
base na teoria da AD.

Constatado que assistir a videos de influenciadores digitais é algo muito
recorrente na vida da maior parte dos jovens, procuramos elaborar uma proposta
de leitura em que os discursos desses profissionais fossem trazidos a tona, a fim
de analisa-los junto aos estudantes, para que eles tivessem condi¢cfes de ler com
mais criticidade os conteludos trazidos pelos youtubers.

Para isso, procuramos trazer elementos do universo em que 0O sujeito
youtuber se constitui, 0 que ele produz enquanto discurso e refletir sobre qual a
importancia de levar estas questfes para a sala de aula. Isso se faz importante,
pois, de acordo com Orlandi (2012, p. 09), “a leitura, [...] ndo é uma questao de
tudo ou nada, € uma questédo de natureza, de condi¢cdes, de modos de relacao, de
trabalho, de producédo de sentidos, em uma palavra: de historicidade”.

Quanto aos resultados obtidos a partir da experiéncia pedagogica em partes
agui relatada, consideramos que foram positivos, ao passo que tivemos uma boa
participacdo dos alunos, tendo em vista que o tema gerou interesse. Além disso,
como foi destacado nas analises, ficaram evidentes em seus discursos 0s ecos de
todas as questdes trabalhadas durantes as aulas nas produc¢des dos alunos.

Intencionamos, por fim, realizar uma breve explanacéo do estudo realizado,
por meio de uma analise que viesse a trazer reflexdes sobre o tema da nossa
pesquisa, que se trata dos influenciadores digitais e a escola, a fim de contribuir
com os demais profissionais que buscam realizar um trabalho de leitura sob a

perspectiva discursiva.
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CONSIDERACOES FINAIS

Procuramos demonstrar nesse estudo, que tem como base a teoria da AD,
uma reflexdo tedrica que resultou em uma proposta pedagdgica de atividade de
leitura para um 8° ano do Ensino Fundamental, bem como o relato de sua
aplicacédo junto a analise dos resultados obtidos.

Considerando o tema da nossa investigacdo, que se trata dos
influenciadores digitais e a escola, o estudo aqui descrito procurou trazer
elementos do universo em que 0 sujeito youtuber se constitui, 0 que ele produz
enquanto discurso e refletir sobre qual a importancia de levar estas questdes para
a sala de aula.

Ao trabalhar na perspectiva da AD, objetivamos atravessar 0os enunciados,
ndo para extrair deles um conteudo, mas para compreender como o0s sentidos e 0s
sujeitos nele sdo constituidos, assim como a seus interlocutores, buscando
entender o discurso como efeitos de sentidos relacionados a redes de significactes
ideolégicas (ORLANDI, 2015).

Nesse sentido, buscamos, a partir das reflexdes feitas, realizar um trabalho
gue pudesse contribuir para que a entrada dos discursos de influenciadores digitais
na realidade dos alunos ocorresse, mas de uma maneira que eles estivessem
atentos as diversas gquestdes que permeiam o universo digital, além de evidenciar a
nao transparéncia dos discursos proferidos, afinal, eles séo frutos de determinadas
posicdes ideoldgicas, que precisam ser analisadas em seu contexto sdcio-historico
e, para isso, acreditamos que “a sala de aula pode se constituir o lugar privilegiado
para o encontro de diversas possibilidades de efeitos de sentido para 0os objetos
simbdlicos ali apresentados” (BOLOGNINI, 2009, p.45), que, no caso, eram 0S
discursos dos influenciadores, os quais ja fazem parte do cotidiano da maior parte
dos estudantes.

Como resultado da aplicagcdo do projeto elaborado em nosso estudo,
obtivemos uma boa participacdo dos alunos, tendo em vista que o tema gerou
interesse por parte deles. Além disso, o fato de trabalharmos com videos,
laboratério de informatica e discussfes orais motivou os alunos para que nao
deixassem de realizar as atividades propostas. Todas as contribuicbes dos

estudantes durante as reflexdes foram ouvidas e apreciadas, distanciando-se da
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pratica comum do certo ou errado, das respostas prontas e fechadas, uma vez que
“‘compreender [...], é saber que o sentido poderia ser outro” (ORLANDI, 2012, p.
156). Dessa forma, muitos deles sentiram-se valorizados, pois tinham o que dizer e
suas contribuicbes eram consideradas importantes.

Durante a aplicacdo da proposta, o livro didatico, recurso protagonista em
muitas salas de aula, perdeu espaco para uma pratica de leitura diferente, a qual
os alunos gostaram muito. No entanto, sabendo que a leitura sob um viés
discursivo ndo é algo tdo simples, muitos alunos apresentaram dificuldades,
principalmente durante a atividade em que eles tinham que escolher um video e
analisar, mas essa situacdo foi mediada pela professora, o que, ao final, gerou
bons resultados, pois, afinal, “o professor deve colocar [...] desafios a
compreensibilidade do aluno sem deixar de lhe propiciar as condi¢bes para que
esse desafio seja assumido de forma consequente” (ORALNDI, 2012, p. 117).

Levando em conta 0 engajamento dos alunos, bem como as producdes que
eles fizeram, podemos avaliar os resultados obtidos como positivos, pois todos os
sentidos que fomos construindo durante as aulas apareceram tanto nas discussées
guanto nas produc¢des dos videos elaborados pelos alunos. O projeto atuou sobre a
realidade dos estudantes, alterando, mesmo que de maneira sutil, o olhar que eles
tinham para com os influenciadores digitais. Esse foi um primeiro passo para um
estudo que certamente poderia ser ampliado, tendo em vista 0 numero expressivo
de questbes que podem ser abordadas a partir de videos que fazem parte do
cotidiano dos alunos.

Com relacdo a pratica da professora pesquisadora, € possivel afirmar que
muita coisa mudou, uma vez que, apos o estudo da teoria da AD (que néo se finda
aqui), bem como durante todas as disciplinas do mestrado, muitos conceitos que ja
estavam engessados se desfizeram e estdo sendo reconstruidos, resultando em
uma profissional mais observadora, mais ativa e, sobretudo, mais humana, afinal, o
conhecimento tem essa capacidade regeneradora, por assim dizer.

Provavelmente, antes do trabalho realizado, os alunos assistiam aos videos
de influenciadores de uma forma. No entanto, em outras condi¢cdes de producéo,
apos o desenvolvimento de diversas discussdes, esses mesmos videos passaram

a obter outros sentidos. De acordo com Silva (2009, p. 38),
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O trabalho com a leitura sob o olhar discursivo chama a atencgéo
para os processos de producdo de sentidos, e possibilita pensar a
nao-evidéncia da linguagem e a nao-unidade dos sentidos. Esse
modo de ler considera os dizeres inscritos na memoria discursiva,
mas também abre espacos para a interpretacdo como produgéo de
sentidos. Nessa perspectiva, os gestos de interpretacdo do aluno e
do professor ndo mais se limitam a repeticdo dos sentidos
preestabelecidos para 0s seus objetos de leitura. A interpretacao é
um lugar que lhes permite atuar como produtores de sentidos na
leitura e na autoria. (grifos nossos)

E foi nessa perspectiva que buscamos trabalhar, de modo pudéssemos
promover uma leitura que levasse tanto os alunos quanto a prépria pesquisadora a
construirem novos sentidos a partir da pratica de leitura com base no olhar
discursivo. Isso, sem duvidas, permitiu que ambas as partes ndo se prendessem
apenas a repeticdes e pudessem se constituir enquanto leitores e autores a partir
dos sentidos construidos no decorrer da aplicacdo da nossa proposta.

Consideramos, portanto, a importancia dessa pesquisa, pois, apesar de 0s
discursos aqui analisados ndo serem comumente institucionalizados, estes sao
pertencentes a realidade dos estudantes e, por isso, necessitam ser integrados ao
processo educacional a fim de poder contribuir para uma maior consciéncia dos

jovens por parte daquilo que vém consumindo enquanto forma de entretenimento.
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