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RESUMO

LUCAS, Patricia. Os nomes comerciais em Naranjal-Paraguai. 2019.215
paginas. Dissertacdo (Linguagem e Sociedade) — Programa de Pds-Graduacéo
em Letras, Universidade Estadual do Oeste do Parand — UNIOESTE, Cascavel.

A atribuicdo de nomes a pessoas e lugares sempre despertou a curiosidade
nas pessoas. Ninguém atribui um nome a uma pessoa ou lugar de modo
aleatério, sem qualquer intencdo ou motivacao. Diante desta perspectiva, o
objetivo central desta pesquisa € investigar oS nomes comerciais (topénimos
comerciais) encontrados na cidade de Naranjal - Paraguai, com o intuito de
categoriza-los, verificar a possivel influéncia da colonizacdo brasileira na
toponimia comercial da cidade e refletir sobre as possiveis crencas e atitudes
linguisticas adotadas na comunidade mediante as motivacbes dos toponimos
encontrados. Considerando o contexto histérico e geografico da comunidade
investigada, surgiram o0s seguintes questionamentos norteadores desta
investigacdo: Quais as motivacbes toponimicas mais recorrentes nos
topbnimos comerciais de Naranjal? Que marcas culturais foram deixadas pelos
colonizadores nas nomeagdes comerciais da comunidade? E possivel
correlacionar os aspectos econdmicos, culturais e sociais com as motivacées
para a escolha dos nomes comerciais encontrados na cidade? Para responder
a esses questionamentos e alcancar o0s objetivos propostos, a pesquisa
ancorou-se nos pressupostos tedricos da Onomastica (DICK, 1992;
ISQUERDO, 1996; CARVALHINHOS, 2009; SEIDE, 2011, ANDRADE, 2012).
Em relacdo a interseccdo dos estudos toponimicos com outras areas da
Linguistica, (CALVET, 2008; AGUILERA; BUSSE, 2008; KARNOPP; VON
BORSTEL, 2012, entre outros), do estudo sobre as crencas e atitudes
linguisticas (BUSSE; SELLA 2012; BOTASSINI, 2015; DALLEASTE; BUSSE,
2016) e a paisagem linguistica (SILVA; SANTOS; JUNG, 2016; SOARES,
LOMBARDI; SALGADO, 2016; DALLA-VECHIA, 2016; TEIZ; SEIDE; LUCAS,
no prelo 2018). Metodologicamente, a pesquisa pauta-se pelo método indutivo
em consonancia com a analise gquantitativa e qualitativa de dados. Os dados
foram gerados mediante pesquisa documental, estudo exploratério e pesquisa
de campo pela qual foram realizadas entrevistas semiestruturadas a
proprietarios e clientes dos estabelecimentos comerciais catalogados na zona
urbana da cidade de Naranjal. Os resultados da investigacdo mostraram que,
na comunidade de Naranjal, a paisagem linguistica da cidade revela o
predominio de antropotbnimos e do espanhol nas fachadas dos
estabelecimentos, porém € marcante a presenca da lingua portuguesa e de
nomes hibridos. Além disso, a analise das entrevistas apontou que a
colonizagdo brasileira na comunidade influencia na toponimia comercial e
evidenciou a presenca do contato linguistico entre brasileiros e paraguaios e a
crenca de que a lingua portuguesa se sobrepde ao espanhol e ao guarani no
cotidiano da comunidade. Finalmente, o estudo também revelou a presenca de
marcas culturais de outras culturas, especialmente a norte-americana e 0
silenciamento do Guarani, uma das linguas oficiais do Paraguai



PALAVRAS-CHAVE: Toponomastica; Paisagem Linguistica; Topdnimos
Comerciais; Naranjal- Paraguai



ABSTRACT

LUCAS, Patricia. The commercial names in Naranjal city- Paraguai.2019.
215 pages. Dissertation (Language and Society). Linguistic and Literature -
Graduate Programm, Western of Parana State University- UNIOESTE,
Cascavel.

Naming people and places has always aroused people's curiosity. Nobody
names a person or place randomly, without any intention or motivation. In this
perspective, the main objective of this research is to investigate the trade
names (commercial toponyms) found in the city of Naranjal-Paraguay, in order
to categorize them, besides verifying the possible influence of the Brazilian
colonization on the commercial toponyms of the city and also to reflect on the
possible linguistic beliefs and attitudes adopted in the community through the
motivations of the toponyms found. Considering the historical and geographic
context of the community investigated, the following questions emerged: What
are the most recurring toponymic motivations in Naranjal commercial
toponyms? What cultural marks were left by the settlers in the commercial
appointments of the community? Is it possible to correlate economic, cultural
and social aspects with the motivations for choosing the commercial names
found in the city? In order to answer these questions and to reach the proposed
objectives, the research was anchored in the theoretical assumptions of
Onomastics (DICK, 1992; ISQUERDO, 1996; CARVALHINHOS, 2009; SEIDE,
2011, ANDRADE, 2012). In relation to the intersection of toponymic studies with
other areas of linguistics, (CALVET,2008; AGUILERA; BUSSE,2008
KARNOPP; VON BORSTEL,2012, among others), of the study on linguistic
beliefs and linguistics attitudes (BUSSE; SELLA 2012; BOTASSINI,2015;
DALLEASTE; BUSSE 2016) of linguistic landscape (SILVA; SANTOS;
JUNG,2016; SOARES, LOMBARDI; SALGADO,2016; DALLA-VECHIA, 2016,
TEIZ; SEIDE; LUCAS, 2018). Methodologically the research is guided by the
inductive method in consonance with the quantitative and qualitative data
analysis. The data were generated through documentary research, exploratory
study and field research through which semi - structured interviews were
conducted with owners and clients of commercial establishments cataloged in
the urban area of the city of Naranjal. The results of the investigation showed
that in the community of Naranjal, the linguistic landscape of the city reveals the
predominance the names that the honor people, and of the Spanish language in
names the establishments, and the presence of the Portuguese language and
hybrids names.

In addition, the analysis of the interviews pointed out that the Brazilian
colonization in the community influences the commercial toponyms and
evidenced the presence of linguistic contact between Brazilians and
Paraguayans and the belief that the Portuguese language overlaps with
Spanish and Guarani in the daily life of the community. The study also revealed
the presence of cultural brands from other cultures, especially the North
American and the silencing of the Guarani language, one of the official
languages of Paraguay.



KEY WORDS: Onomastics; Linguistic Landscape; Commercial toponyms;
Naranjal- Paraguay.
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INTRODUCAO

O Iéxico de uma lingua caracteriza-se como um mosaico capaz de
registrar aspectos de cultura e identidade. De acordo com suas
caracteristicas culturais, os povos designam, no ato de nomear, uma espécie
legitima de registro, obtendo-se especificidades singulares da identificacdo
dos lugares e das pessoas.

E a partir do Iéxico que o homem nomeia o que o circunda. De acordo

com a lexicéloga Biderman:

a nomeacao da realidade pode ser considerada como a etapa
primeira no percurso cientifico do espirito humano de
conhecimento do universo. Ao reunir 0s objetos em grupos,
identificando semelhangas e, inversamente, discriminando os
tracos distintivos que individualizam esses seres e objetos em
entidades diferentes, o homem foi estruturando o mundo que
0 cerca, rotulando essas entidades discriminadas (1998, p.
11).

Em outras palavras, o ato de nomear pode ser considerado uma das
primeiras etapas vivenciadas pelo ser humano a partir do momento em que
Ihe é atribuida a vida. Nesse sentido, o ser humano é primeiramente
nomeado e, no decorrer de sua vida, passa a homear outros seres e objetos,
moldando e estruturando o que o cerca.

Considerando a relevancia dos nomes para a humanidade e que o ato
de nomear pessoas ou lugares ndo é feito sem qualquer motivacao, surgiu,
na Linguistica, a Onomastica. Inserida no campo da Lexicologia (estudos do
Iéxico), a Onomastica tem por objetivo analisar os nomes a partir de duas
vertentes: a Toponomastica e a Antroponomastica A primeira vertente refere-
se a disciplina tedrica e metodologica que estuda os nomes proprios de
lugares denominados topénimos e a segunda refere-se a disciplina teorica e
metodologica que estuda os nomes proprios de pessoas denominados
antroponimos.

Ademais, regides fronteiricas e de contato linguistico sdo locais férteis
em termos de diversidade linguistica e toponimica. Essa diversidade pode ser
facilmente percebida, através da andlise cuidadosa dos nomes e lugares e

pessoas comumente adotados nessas comunidades.
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Diante dessa perspectiva, esta investigagdo se prop0s a analisar os
Toponimos (nomes comerciais) empregados em Naranjal, no Paraguai, de
modo a levar em consideracdo a historia, a memoria e a identidade da
comunidade. Para a geracdo de dados da pesquisa, foram realizadas
entrevistas semiestruturadas com proprietarios e clientes dos vinte e um
estabelecimentos comerciais catalogados na cidade.

Para tanto, os objetivos especificos propostos foram: (I) apresentar os
topbnimos comerciais analisados enquanto parte da paisagem linguistica da
cidade, (ll) categorizar os toponimos comerciais a partir da taxonomia de Dick
(1992) e Isquerdo (1996), (Ill) comparar os resultados com informacodes
obtidas mediante entrevistas com proprietarios e clientes dos
estabelecimentos; (V) verificar a possivel influéncia da colonizac&o brasileira
na toponimia comercial de Naranjal; (V) discutir as crencas e atitudes
linguisticas a partir as motivagbes dos topdnimos comerciais da cidade de
Naranjal.

Nesta investigacdo, adotou-se a expressdo: nomes comerciais, para
designar os toponimos expostos nas fachadas dos estabelecimentos
comerciais; salienta-se ainda que, para a analise dos nomes arrolados, levou-
se em consideracdo todos os elementos constitutivos do nome, sejam nomes
simples (compostos por apenas um vocabulo), ou nomes compostos
(formados por dois vocabulos ou mais).

O processo de colonizagdo deste municipio teve inicio na década de
1970, quando imigrantes brasileiros, vindos principalmente do Rio Grande do
Sul e do Parana, atravessaram a fronteira e se fixaram na regido do Alto
Paranad. Esses imigrantes foram ao Paraguai em busca de novas
oportunidades, uma vez que o Brasil atravessava uma fase econdmica dificil e
as terras no pais vizinho eram abundantes e férteis.

Contudo, o cenario pacifico de convivio entre brasileiros e paraguaios
nao perdurou por muitos anos devido, principalmente, a questdo econémica,
pois muitos brasileiros enriqueceram consideravelmente enquanto o
paraguaio nativo serviu apenas como méao de obra barata para o trabalho.

Diante das questdes acima expostas, um dos questionamentos

centrais para a realizacdo do presente estudo gira em torno da existéncia de
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marcas culturais deixadas pelos colonizadores nas nomeagdes comerciais na
cidade de Naranjal-Paraguai.

Outro questionamento pertinente diz respeito a possibilidade de
correlacionar aspectos econdmicos, culturais e sociais com motivacdes para a
escolha dos nomes comerciais contemplados na investigacao.

A justificativa para a realizacdo desta investigacao toponimica sobre
0S nomes comerciais empregados no municipio de Naranjal no Paraguai deu-
se, em primeiro lugar, pelo interesse em investigar a motivacdo toponimica
nesta localidade que, embora pertenca a outro pais, tem a sua cultura
influenciada pelo contato com a cultura brasileira. Em segundo lugar, a
presente investigacdo é motivada pela auséncia de estudos relacionados a
Toponimia no Paraguai e pelos resultados que esse estudo almeja fornecer
no ambito da Onoméastica. E por fim, esse estudo ocorre devido ao caréater
interdisciplinar da Toponimia, uma vez que, através desta pesquisa, pode-se
contribuir para os registros da histéria, memoria e identidade da comunidade
objeto deste estudo.

A andlise dos dados gerados mediante as entrevistas apontou as
principais motivacdes toponimicas encontradas na localidade e também
permitiu a analise das possiveis influéncias da colonizacdo brasileira na
escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais da cidade, bem como
permitiu refletir sobre as principais crencas e atitudes linguisticas dos
denominadores da comunidade.

As andlises realizadas também permitiram refletir sobre a memoéria e a
identidade da comunidade investigada. A memaria, ao mesmo tempo que nos
modela, é também por n6s modelada. Isso resume a dicotomia memoéria e
identidade, que se completam mutuamente.

Ao longo desta dissertacdo, a fala dos entrevistados evidencia a
intima relacdo existente entre 0s nomes comerciais adotados pelos
denominadores e a identidade da comunidade.

No que concerne a relacdo toponimia e identidade, de acordo com
Santos (2016, p. 175) a identidade

forma-se da triade lugar-topdnimo-habitante, traduzindo-se
como mediacdo entre o sujeito e o contexto da sua vida,
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onde mora com sua familia, sua relagdo com seus vizinhos
e amigos, os ambientes que frequenta (escola, trabalho,
igreja, etc.), tudo isso faz parte da construcdo da
personalidade e da identidade de um individuo ou grupo.

Neste sentido, € possivel dizer que a nhomeacédo de lugares é um
modo de firmacé&o identitaria, assim como a homeacdo de pessoas também o
€. Além disso, a andlise dos nomes de lugares, e neste caso em especifico
dos nomes de estabelecimentos comerciais, pode revelar as crencas e
atitudes linguisticas do denominador.

Sob a perspectiva da relevancia dos estudos toponimicos como
estratégia para o (re)conhecimento dos aspectos linguisticos, histéricos e
identitarios estdo as reflexdes Halbawachs (2006). Os trabalhos desse
socibélogo francés apontam como o0 aspecto mais importante da memoaria o
seu carater social, como um fendmeno que € construido de forma coletiva,
sendo, portanto, submetida a flutuacdes, transformacdes e mudancas
constantes. (HALBWACHS, 2006 p. 30).

Nesse contexto, os topbnimos comerciais podem assumir uma funcéo
interessante, a de identificar quem os denomina perante a comunidade e
também de identificar e apontar as caracteristicas da comunidade na qual ele
se insere. Portanto, a nomeacdo de um estabelecimento comercial pode ser
considerada um aspecto cultural importante e também uma estratégia de poder
linguistico de uma lingua em detrimento de outra(s).

Os toponimos comerciais de Naranjal revelaram ainda, a presenca do
contato linguistico, especialmente entre o espanhol e o portugués, sendo a
primeira uma das linguas oficiais do Paraguai e o Portugués a lingua oficial do
Brasil e a heranca de grande parte dos moradores da comunidade do estudo.

Para que o objetivo central da investigacdo fosse alcancado, optou-se
pela realizacdo de entrevistas semiestruturadas com proprietérios e clientes
dos estabelecimentos comerciais catalogados na cidade. Os dados foram
inicialmente catalogados através de um estudo exploratério e posteriormente
através de uma pesquisa de campo.

A realizacdo das entrevistas semiestruturadas com proprietarios e
clientes foi imprescindivel, a medida que possibilitou a obtencédo informacdes
extras ao longo das entrevistas; informagdes se mostraram fundamentais para

os resultados e reflexdes apresentadas.
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Importante destacar que, para a analise dos dados gerados, optou-se
pela abordagem quanti-qualitativa de andlise, apoiada na metodologia indutiva,
que permite ao pesquisador realizar inferéncias a respeito dos dados
coletados.

Inicialmente, os dados gerados foram apresentados sob a perspectiva
dos estudos toponimicos em intersecdo com o0s estudos de paisagem
linguistica. Através de fotos das fachadas dos 21 estabelecimentos comerciais
catalogados na cidade, refletiu-se sobre a composicdo linguistica dos
topdnimos e outros aspectos que compdem as fachadas dos estabelecimentos
comerciais, tais como as cores e imagens empregadas, que, de certo modo,
revelam aspectos culturais e historicos da comunidade investigada.

ApoOs a apresentacdo dos dados mediante fotografias das fachadas dos
estabelecimentos, os nomes comerciais da cidade foram analisados sob a
perspectiva da toponimia tradicional, através da categorizagdo dos topénimos e
a partir da taxonomia proposta por Dick (1992), ampliada por Isquerdo (1996).
Nesse sentido, também se discutiu a respeito da constituicdo linguistica destes
topdbnimos.

No que diz respeito a abordagem tradicional, € importante ressaltar que
as categorizacdes toponimicas foram o ponto de partida desta pesquisa, a
partir dos resultados iniciais encontrados, foram surgindo novas possiveis
abordagens e a partir de entédo o interesse em aprofundar as investigagbes. O
estudo, sob o viés da abordagem tradicional, apontou o predominio de
antroponimos nas denominacdes dos toponimos comerciais da cidade, ou seja,
os denominadores dos estabelecimentos comerciais procuram através dos
nomes de seus estabelecimentos homenagear a familia a que pertencem, as
suas origens ou a si proprios.

Ainda em relagdo a abordagem tradicional, Aguilera (1999) havia
alertado a respeito da dificuldade de categorizacdo toponimica de alguns
topbnimos. Tal afirmac¢do também se comprovou neste estudo, pois conforme
salientado, as bases tedricas elaboradas por Dick (1992) e por Isquerdo (1996)
foram realizadas com nomes de lugares e ndo com nomes comerciais, Cujos
estudos sao considerados recentes e de certo modo escassos.

E importante esclarecer que esta investigacio n&o objetivou a criagéo de

novas taxes toponimicas, portanto, os topbnimos que ndo puderam ser
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classificados dentro das categorias existentes foram apontados e, a partir
disso, refletiu-se a respeito de suas constituicbes linguisticas e suas
motivacodes.

A anadlise da constituicdo linguistica dos toponimos apontou que nas
denominagfes toponimicas dos estabelecimentos comerciais de Naranjal néo
ocorre o predominio do uso das linguas oficiais do pais, o Espanhol e o
Guarani. Ha ocorréncias de nomes em espanhol, portugués e também nomes
hibridos, formados a partir da juncéo de dois ou mais idiomas.

Esses resultados mostram a ocorréncia de influéncias externas a
localidade na toponimia comercial e que podem ser relacionadas a questdes
referentes a migracdo de brasileiros para o Paraguai, isto €, a recente
colonizacéo da regido que foi majoritariamente realizada por brasileiros.

As discussdes realizadas a partir da Toponimia tradicional embasaram
as reflexbes sobre as motivagbes toponimicas dos topdnimos comerciais da
cidade. Com o apoio tedrico da Socio-Toponomastica — que considera o meio
social como fator influenciador nas denominacgfes toponimicas — e através da
realizacdo de entrevistas semiestruturadas com proprietarios e clientes dos
estabelecimentos comerciais da comunidade, refletiu-se sobre as principais
motivaces dos topdnimos comerciais.

A analise das entrevistas mostrou haver convergéncia de opinido entre
proprietarios e clientes frente as motivacdes citadas e o predominio da
motivacdo antroponimica na nomeacao dos estabelecimentos.

Em virtude da colonizacédo brasileira na cidade, julgou-se conveniente
discutir os dados a partir das bases tedricas que refletem sobre o contato
linguistico e a lingua de heranca como fatores influenciadores na denominacao
toponimica dos estabelecimentos comerciais.

Nessa direcdo, os dados apontaram que o intenso contato linguistico
entre brasileiros e paraguaios, seja por questdes relacionados a fronteira entre
os dois paises ou devido ao elevado numero de habitantes brasileiros na
comunidade, assim como componentes vinculados a lingua de heranca dos
colonizadores Dbrasileiros, influenciam na escolha dos nomes dos
estabelecimentos comerciais da cidade.

Os nomes comerciais catalogados da cidade de Naranjal permitiram a

ainda discutir a respeito das crencgas e atitudes linguisticas dos denominadores
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proprietarios e clientes dos estabelecimentos. As andlises das entrevistas
mostraram que a maioria dos entrevistados, tanto proprietarios quanto clientes
dos estabelecimentos, acredita que a colonizacdo brasileira na cidade de
Naranjal influencia os denominadores para escolha dos nomes dados aos
estabelecimentos comerciais.

Sob esse angulo, é interessante ressaltar que ha, por parte dos
entrevistados, a crenca quanto ao predominio do uso da lingua portuguesa na
comunidade em detrimento ao uso do espanhol e do guarani. Além disso,
conforme relatos destacados, a atitude de aparente aceitacdo do morador de
origem paraguaia frente a imposicdo da lingua portuguesa no cotidiano da
comunidade.

Todas essas questdes discutidas e levantadas mediante a analise dos
nomes dos estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal revelam que o
nome de um estabelecimento comercial pode ser considerado um elemento de
firmacdo identitaria. De modo que, o topdénimo comercial, de algum modo,
parece vincular-se a questdes étnicas e de origem do denominador.

Em relacdo aos avangos obtidos, as reflexdes realizadas nesta
investigacdo mostram novas possibilidades de abordagens para os estudos no
ambito da Toponimia, para além das taxes, reforcando o potencial
interdisciplinar da area.

ApGs este panorama em torno do tema, da justificativa e dos objetivos e
dos resultados obtidos, apresenta-se, de modo breve, a estrutura da
dissertacao.

No primeiro capitulo deste trabalho, sdo apresentadas as bases tedricas
gue norteiam a realizacdo deste estudo. Dividido em subsecdes, o capitulo
primeiramente apresenta a Onomastica, enquanto ramo dos estudos
linguisticos da Lexicologia, e também apresenta a distingdo entre conceitos
importantes no campo da Onomastica, a saber: a Antroponomastica e a
Toponomastica, a Ultima objeto e guia deste trabalho. Apresentam-se ainda
nesta secao, os principais estudos toponimicos ja realizados no Brasil, com
destaque para as contribui¢cdes de Dick (1992).

A primeira subsecéo do capitulo traz reflexdes sobre a Toponomastica,

enquanto campo interdisciplinar de estudos. Neste ambito, sdo trazidas a luz
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algumas pesquisas ja realizadas na area, as quais evidenciam a
interdisciplinaridade do fazer onomastico.

A segunda subsecdo traz consideracbes a respeito da toponimia em
contextos migratérios, pois esta investigacdo deu-se em uma comunidade
formada basicamente por migrantes brasileiros que se fixaram no Paraguai.

Na terceira subsecéo, discute-se a Toponomastica sob a 6tica da Sdécio-
Toponomastica, campo dos estudos Onomasticos que investiga os nomes sob
a perspectiva da influéncia dos aspectos histéricos, politicos e sociais nas
motivac¢des toponimicas.

Na quarta subsecao, discute-se a Toponomastica sob a perspectiva do
contato linguistico, haja vista que a comunidade em que a pesquisa se
desenvolveu apresenta indicios de contato linguistico que de alguma maneira
podem influenciar nas escolhas toponimicas dos denominadores.
Adicionalmente, séo feitas considera¢cfes sob o conceito de lingua de heranca
e suas possiveis implicacdes nas escolhas de topénimos.

Nesta direcdo, a quinta subsecdo por sua vez, apresenta reflexdes
tedricas no ambito das crencas e atitudes linguisticas que podem permear as
escolhas de denominadores.

A sexta subsecdo do capitulo apresenta o estudo dos toponimos em
interseccdo com os estudos ja realizados em paisagem linguistica, campo de
reflexdes de Politica linguistica e da Linguistica Aplicada.

E por fim, a dltima subsec¢do do capitulo traz consideracbes sobre a
Toponomastica Comercial, area dos estudos onomasticos responsavel pelo
estudo dos nomes de marcas e estabelecimentos comerciais, uma das
vertentes da Onomastica em que se insere este estudo.

O capitulo dois, por sua vez, contextualiza histérica e geograficamente a
cidade de Naranjal, além de apresentar o perfil dos informantes participantes
da pesquisa e fornecer informacfes sobre os estabelecimentos comerciais que
constituem o corpus de analise.

No capitulo trés, é feita uma incursdo sobre os procedimentos
metodologicos adotados. Primeiramente, justifica-se a escolha dos métodos,
especificamente, acerca da abordagem quanti e qualitativa e do método
indutivo de analise dos dados. Sequencialmente, ocorre a apresentacdo da

amostra analisada, do processo de geracdo de dados e por fim, de como se



24

deu a analise do corpus constituido para analise, o qual foi composto pelo
nome de vinte e um estabelecimentos comerciais (agropecuaria, farmécia,
imobiliaria, sorveteria, padaria, escritorio, entre outros), encontrados na zona
urbana da cidade de Naranjal. Neste contexto, através da realizacdo de
entrevistas semiestruturadas, foram entrevistados o proprietério e dois clientes
de cada estabelecimento catalogado.

No quarto capitulo, é apresentada a analise dos dados gerados a partir
dos estabelecimentos catalogados e das entrevistas semiestruturadas
realizadas com proprietarios e clientes. Esse capitulo, assim como o primeiro,
também foi dividido em subsecdes. Deste modo, as analises apresentadas
contemplam os topicos apresentados na fundamentacao teorica.

Os dados analisados, primeiramente, sdo apresentados através da
captacdo fotografica das fachadas dos estabelecimentos comerciais da cidade,
a partir da interseccdo entre a toponimia e paisagem linguistica em que se
discute a utilizacdo de diversos idiomas na paisagem linguistica da cidade.
Esse cenario, inicialmente, revela o contato linguistico e a presenca da lingua
de heranga do denominador nos toponimos comerciais da cidade.

Em seguida, os dados sao analisados sob a perspectiva da
Toponomastica tradicional, através da categorizacdo toponimica de cada um
dos estabelecimentos constituintes do corpus. A andlise destes dados revela o
predominio de antropoténimos entre os nomes de estabelecimentos comerciais
da cidade. Em relacdo a constituicdo linguistica dos nomes, a andlise revelou o
predominio do uso do idioma espanhol nos topénimos analisados.

Na sequéncia, sob a perspectiva da Sdcio-Toponomastica, sao
apresentadas as motivacbes toponimicas de proprietarios e clientes dos
estabelecimentos comerciais de Naranjal. As analises revelaram que as
motiva¢des antropominimicas e animotoponimicas obtiveram maior ocorréncia
entre os proprietarios e clientes entrevistados.

Entdo, apresenta-se os dados, considerando a toponimia sob a
influéncia do contato linguistico entre brasileiros e paraguaios e da lingua de
heranca dos moradores da comunidade. Observou-se, a partir dos toponimos
comerciais de Naranjal, a presenca do espanhol, do portugués, do italiano do
polonés, do inglés e do hibridismo nos nomes catalogados. Isso revela

principalmente o contato linguistico entre espanhol e portugués. Esses
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resultados permitem inferir ainda que a colonizacdo brasileira na cidade de
Naranjal e a proximidade entre os dois paises de algum modo interferem na
escolha dos denominadores.

Por fim, apresenta-se os dados sob a perspectiva das crencas e
atitudes linguisticas que permeiam as escolhas dos proprietarios e que também
revelam as impressdes dos clientes acerca dos toponimos comerciais. Neste
topico, € levantada e discutida a questdo da possivel influéncia da colonizacéo
brasileira na toponimia comercial da cidade investigada.

Os dados apresentados revelam que a maior parte dos entrevistados
acredita que a colonizacao brasileira na cidade de Naranjal influencia a escolha
dos nomes dos estabelecimentos comerciais e também a lingua falada no
cotidiano da comunidade.

Neste sentido, os dados apontaram ainda a forte presenca da lingua
portuguesa no cotidiano e na toponimia da comunidade, em detrimento do
espanhol (lingua oficial do Paraguai) e o silenciamento do Guarani (lingua
oficial do Paraguai), uma vez que na comunidade ndo foram encontrados
topdnimos grafados neste idioma.

Apés a andlise dos dados, no capitulo cinco, sdo apresentados 0s
resultados obtidos mediante a realizacdo da pesquisa. Por conseguinte,
retoma-se 0s objetivos propostos e discute-se sobre dificuldades encontradas e
possiveis limitagdes do estudo.

Nas consideracdes finais, é feita uma reflexdo sobre a importancia da
realizacdo de estudos onomasticos que contemplam o0s nomes de
estabelecimentos comerciais como forma de obtencdo de informacdes

importantes sobre a lingua e a cultura das comunidades.
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1. FUNDAMENTACAO TEORICA

1.1 OS ESTUDOS TOPONIMICOS NO BRASIL

Cabe aos estudos lexicolégicos desvendar as palavras e suas origens.
A Onomastica, inserida nos estudos lexicolégicos, estuda os nomes e
subdivide-se em Antroponomastica, responsavel pelo estudo dos nomes
proprios de pessoas; e Toponomastica, objeto deste trabalho que diz respeito a
ciéncia que estuda as nomeacdes comuns e espaciais.

A Onomaéstica possui bases etimologicas no vocabulo grego Onoma
gue se traduz por “nome”, e divide-se em Antroponomastica, ramo
responsavel pelo estudo dos nomes préprios de pessoas; e Toponomastica,
objeto deste trabalho, que diz respeito as nomeacdes espaciais.

Quanto a Toponomastica, é importante ressaltar que esta area
contempla a investigacdo de nomes de cidades e localidades, nomes de rios
e cursos d’agua, nomes de lagos, nomes de montes e de relevos, nomes de
subdivisbes administrativas e de estradas, assim como nomes de lugares que
sdo batizados com lingua estrangeira.

A esse respeito, Seabra e Isquerdo reiteram que:

Em 2011, foi criada uma lista de termos onomasticos
importantes, recomendados pelo International Congresso of
Onomastic Sciences (ICOS 2011): Toponomastica e
Antroponomastica — as duas areas da Onomastica, termos que
hoje j& podem ser encontrados em diversos trabalhos de
pesquisas no Brasil e no exterior, convivendo com o0s
tradicionais termos Toponimia e Antroponimia (SEABRA;
ISQUERDO, 2018, p. 993).

Inicialmente, acreditava-se que 0s estudos toponomasticos estavam
restritos apenas ao carater geografico de estabelecimento das origens dos
nomes de uma dada comunidade. Como disciplina, a Toponomastica (nome
dado ao estudo dos topbnimos) surgiu em 1978, na Franca com Augueste
Longon que efetuou um levantamento das nomenclaturas. A disciplina
espalhou-se pela Europa e, posteriormente, pelo resto do mundo apos a

realizacdo de alguns congressos sobre o tema e a configuracdo de centros de



27

estudos onomasticos, sobretudo, de toponimia em diversos paises, inclusive
nas Américas, com destaque para os Estados Unidos e o Canada.

No Brasil, no inicio do século XX, os estudos dos toponimos eram
vinculados ao estudo da lingua tupi, sob a orientacdo do professor doutor
Plinio Ayrosa, especialista em etnografia e lingua tupi da Universidade de
Séo Paulo que, em parceria com seu assistente Carlos Drumond (2017),
desenvolveu a obra “Contribuicdo do Bororo a toponimia brasilica”.

Contudo, foi com Maria Vicentina do Amaral Dick, professora da
Universidade de Séo Paulo, que a Toponomastica enquanto ciéncia comegou
a se destacar no cenario dos estudos linguisticos brasileiros. Sua tese foi
escrita na década de 1980, porém foi publicada no inicio da década de 1990,
intitulada “A motivacéo toponimica e a realidade brasileira” (DICK,1990), em
gue a autora apresenta resultados sobre particularidades da toponimia no
Brasil; os principios tedricos da disciplina e o modelo taxonémico para a
classificagcdo dos toponimos. Ao longo da trajetéria dessa pesquisadora,
outros estudos também se destacaram como “A toponimia e a antroponimia
no Brasil. Coletanea de Estudos” (DICK, 1992), que relne importantes artigos
sobre as disciplinas onomasticas. Ao longo de suas pesquisas, Dick elaborou
sua propria teoria toponimica, incentivou a criacdo do Atlas Toponimico do
Brasil e elaborou o Atlas Toponimico de Sao Paulo.

Inserida no contexto dos estudos toponomasticos brasileiros, também
esta a pesquisadora Patricia Carvalhinhos, membro do corpo docente da
Universidade de S&o Paulo. Carvalhinhos juntamente com Adriana Lima,
entdo mestre em Letras pela Universidade de Sdo Paulo e professora da rede
estadual do Estado de Séo Paulo, produziram o estudo “Denominaciones en
el espacio publico brasilefio: algunas palabras sobre Sdo Paulo”, que trata
dos problemas nas denominacdes publicas na cidade de S&o Paulo (2013 p.
605-632).

Nesse estudo, as autoras mostram a importancia das denominagdes
publicas como ferramenta de manutencdo da memoria e da histéria da
sociedade e também demonstram a urgente necessidade de criacdo de
politicas publicas que preservem a memaria toponimica dos lugares.

Outra estudiosa de renome no cenario dos estudos toponomasticos no

Brasil € Maria Candida Trindade Costa de Seabra e Isquerdo (2018), membro
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do corpo docente da Universidade Estadual de Minas Gerais, que, em suas
investigagdes, trata sobre a toponimia do estado de Minas Gerais. A autora
coordenou o “Atlas toponimico do Estado de Minas Gerais” (ATMIG 2011-2014)
gue objetivou coletar e analisar os topénimos referentes aos 853 municipios
mineiros, catalogar e reconhecer remanescentes lexicais na rede toponimica
mineira; classificar e analisar o padrdo motivador dos nomes; buscar a
influéncia das linguas em contato no territorio; realizar estudos diacrénicos a
partir dos dados coletados e construir glossarios toponimicos.

Ha que se destacar também, os estudos desenvolvidos no estado do
Mato Grosso do Sul, sob a coordenagédo de Aparecida Negri Isquerdo,
vinculada a Universidade Estadual do Mato Grosso do Sul e & Universidade
Estadual de Londrina no Parana. Em 2017, a estudiosa passou a coordenar o
projeto de elaboracdo do dicionario de topénimos sul-matogrossense. Dentre
outros estudos relevantes coordenados por Isquerdo, destaca-se ainda o “Atlas
toponimico do Mato Grosso do Sul”, (ATMS 2012-2016), que sob a
coordenacao da autora, objetivou estudar a toponimia sul-mato-grossense a
partir de fontes diversificadas de dados: tais como cartografia histérica, a
literatura de viajantes, entrevistas orais e mapas oficiais contemporaneos a fim
de divulgar a matriz toponimica desse estado por meio de um atlas toponimico
e de um glossario da toponimia sul-mato-grossense.

No estado do Tocantins, as investigagcdes no campo da Toponomastica
sao desenvolvidas por Karylleila Santos Andrade, com destaque para sua tese
de doutorado intitulada “Atlas toponimico indigena do estado do Tocantins” -
Projeto Atito, integrante do “Atlas Toponimico do Brasil”. No referido estudo,
Andrade (2006) realizou um levantamento toponimico sobre a toponimia
indigena tocantinense. A partir de um levantamento toponimico nas 127 cartas
toponimicas do estado, a autora identificou, descreveu e catalogou os 1.350
topbnimos de origem indigena. Além disso, Andrade (2006) também realizou
nesta pesquisa um estudo histérico, etnolégico e linguistico da literatura dos
viajantes naturalistas Saint- Hilaire, Pohl, Castelnau e Gardner, na provincia de
Goias no seculo XIX. Os resultados obtidos pela estudiosa apontaram que dos
139 municipios do estado de Tocantins, 51 sdo nomeados a partir do plano

onomasiolégico, com o0s topdnimos ou parte deles fazendo referéncia a



29

Araguaia ou Tocantins. Do total de 71 cartas lexicograficas analisadas por
Andrade (2006), verificou-se que 99% dos elementos sao de origem tupi.

No Estado do Parana, a Toponomastica é tema de estudos e reflexdes
para as pesquisadoras Vanderci de Andrade Aguilera, que pertence ao corpo
docente da Universidade Estadual de Londrina e Maria Antonieta Carbonari
Almeida.

Essa parceria entre as pesquisadoras Aguilera e Almeida resultou na
criagdo do Atlas Toponimico do Estado do Parana (ATEPAR). O projeto
“Pelos Caminhos do Parand — Esbogo de um Atlas Toponimico — ATEPAR”,
gue inicialmente contou com dados do IBGE/91 (323 municipios), e na
sequéncia, o projeto “A Toponimia Paranaense, a partir de 92 - ATEPAR 2’
envolveu 0s novos municipios emancipados perfazendo um total de 399
cidades.

Outra obra relevante sobre a Toponimia paranaense, “A estrutura dos
Topbnimos Paranaenses”, de Almeida (2000), revela um panorama geral da
estrutura dos toponimos paranaenses, revelando as principais ocorréncias
nas denominacdes de lugares no estado do Parana.

Na regido oeste do Parand, que faz divisa com o Paraguai, os estudos
onomasticos® sdo desenvolvidos pelas professoras Clarice Nadir Von Borstel
e Marcia Sipavicius Seide, membros do corpo docente da Universidade
Estadual Oeste do Parana, dos programas de graduacao e de pos-graduacao
da instituicao.

Von Borstel coordenou o0s primeiros estudos onomasticos na regiao
Oeste do Parana. Em “O estudo dos nomes proprios de nipo-brasileiros em
Terra Roxa”, Nabao (2006), a partir da realizacdo de uma pesquisa qualitativa
de base etnogréfica, analisaram os nomes de japoneses residentes na cidade
de Terra Roxa localizada no oeste do Parana, com o objetivo de compreender
a relacao intercultural existente entre japoneses e seus descentes no Brasil.
Os resultados obtidos apontaram que o0s japoneses residentes em Terra Roxa
adotam um “nome social”’, diferente do nome de registro, pois os codigos da

lingua portuguesa e da lingua japonesa sdo muito distintos, sendo que a

! Diferenciaremos os termos Toponimia e Toponomastica, conforme deliberagdo do Conselho
Internacional de Onomastica (ICOS). Ao primeiro termo corresponde um conjunto de topénimo,
ao segundo o estudo cientifico dos topénimos.
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utilizacdo deste nome social em portugués proporciona maior integracéo
social entre os japoneses e brasileiros.

Outro estudo relevante coordenado por Von Borstel foi “Top6énimos:
enunciacdo e memoéria da identidade italiana em Cascavel” de Wania Cristina
Beloni (2016), no qual, a partir da percepcéo da presenca da cultura italiana na
cidade de Cascavel, foi realizado um estudo de analise dos nomes de lugares
publicos residenciais e comerciais. Para o estudo, houve um levantamento
classificatorio das designacBes nominais de espagos publicos, através de
acesso ao endereco eletrénico da Prefeitura da cidade de Cascavel. Os nomes
de origem étnica italiana foram levantados e classificados com o objetivo de
refletir sobre as nomeacdes que se relacionam de alguma forma com os italo-
descendentes. As autoras concluiram que apesar de em Cascavel a
manutencao/preservacao linguistica ndo ser tdo expressiva, muitas pessoas
ainda optam por manter o vinculo com a cultura de seus descendentes através
dos nomes proprios.

Seide (2014), no estudo “Conotaciones socioculturales de los
nombres de lugares”, investigou os nomes de lugares, propondo um dialogo
entre as correntes linguisticas e enunciativas de estudos dos nomes proprios.
Os dados levantados através de entrevistas indicaram que quando se trata de
nomes de lugar, estes podem apresentar caracteristicas de opacidade,
principalmente, para aqueles que acreditam que o topdnimo indica apenas
uma mera direcdo ou a transparéncia aqueles que sao testemunhas da
histéria da localidade (SEIDE, 2014a p. 594).

Em outro estudo da pesquisadora, intitulado ‘Nome proprio e
identidade em Marechal Candido Rondon”, Seide (2014) apresenta resultados
de uma pesquisa sobre a escolha antroponimica que parte do principio de
gue os nomes proprios demonstram significado associativo; no caso da
referida pesquisa, investiga-se, no municipio de Marechal Candido Rondon,
0S nomes proprios de pessoa sinalizam relagfes identitarias. Com base nos
dados coletados e analisados de certiddes de nascimento do periodo de 1961
a 2001, a autora observou que 0os nomes registrados na década de 1960
apresentavam correlacdo com a comunidade germénica da cidade, o que nédo
se repetiu em décadas recentes (SEIDE, 2014 b, p.221).
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Esses nomes cairam em desuso e passaram a ser considerados
nomes tipicos de pessoas idosas. Outro resultado encontrado mostra que ha
diferenca na escolha antroponimica entre as comunidades de cultura
germanica e ndo germanica.

Esse breve panorama em torno dos estudos onomasticios brasileiros é
relevante para o desenvolvimento desta investigacdo, a medida que fornecem
subsidios teodricos e metodoldgicos para 0 estudo dos topdnimos comerciais.

Os estudiosos destacados dedicaram-se, ao longo dos anos, em
estudos que embasam a Onomastica brasileira e que podem contribuir
significativamente para investigacbes em outros paises, tais como o
Paraguai, local desta investigacao.

A proxima subsecdo traz, de modo sintetizado, reflexdes sobre a

interdisciplinaridade no ambito da Toponomastica.

1.2 A NATUREZA INTERDISCIPLINAR DA TOPONOMASTICA
CONTEMPORANEA

Uma das particularidades da Toponomastica € a interdisciplinaridade.
Sobre a interdisciplinaridade, Andrade (2010, p. 105) afirma que “ndo se pode
pensar a Toponimia desvinculada de outras areas como historia, geografia,
antropologia, cartografia, psicologia a prépria Linguistica”. Portanto, os
estudos Toponomasticos agregam multiplos conhecimentos, visto que o ato
de nomear possibilita a interacéo do individuo com o meio que habita.

Assim, a proposta desta pesquisa vincula-se ao estudo dos topdnimos
no contexto da epistemologia da interdisciplinaridade. Andrade e Dick (2012,
p.198), estudiosas da area sob o viés da interdisciplinaridade, enfatizam que

a

Toponimia deve ser pensada como um complexo
linguocultural: um fato do sistema das linguas humanas.
Podemos pensar que a relacao da toponimia, a partir de uma
visdo interdisciplinar, estabelece sentido de unidade diante
dos diversos saberes. Ou seja: possibilita ao sujeito
(re)encontrar a identidade, historia, etimologia do nome na
multiplicidade de conhecimentos, tendo em vista o plano
onomasiolégico no ato de dar nomes aos lugares
(ANDRADE; DICK, 2012, p. 198).
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Todo nome de lugar resguarda um motivo, uma historia, tracos
culturais, historicos e linguisticos, uma motivagdo toponimica. Sob esta

mesma perspectiva, Sousa afirma que a Toponimia, possibilita conhecer:

a) a histéria dos grupos humanos que vivem ou viveram na
regiao;

b) as caracteristicas fisico-geograficas da regiao;

c) as particularidades socioculturais do povo (o denominador);
d) extratos linguisticos de origem diversa da que é utilizada
contemporaneamente,

ou mesmo linguas que desapareceram;

e) as relacOes estabelecidas entre os agrupamentos humanos
e 0 meio ambiente (2013, p. 295).

As colocacg0es feitas por Sousa (2013) permitem inferir que os estudos
toponimicos apresentam relacdo intrinseca com aspectos sociais e histéricos
das comunidades investigadas, haja vista que ndo se pode dissociar o nome de
guem o nomeia e também das circunstancias que envolvem a denominacao do
lugar.

E importante frisar, contudo, que “o topénimo n&o é o lugar em si, mas
uma de suas representacdes carregando em sua estrutura sémica elementos
da lingua, da cultura, da época de sua formacdo, enfim, do homem
denominador” (CARVALHINHOS, 2009, p. 83).

O ato de nomear faz com gue muitos locais, sejam eles comerciais ou
publicos, deixem de ser simplesmente um equipamento utilizado pela
comunidade e tornem-se inscricdo de uma memodria de um determinado

periodo. Conforme Pierre Nora, a memoria

[...] € um fenbmeno sempre atual, um elo vivido no eterno
presente; [...] a memoria ndo se acomoda a detalhes que a
confortam, ela se alimenta de Ilembrancas vagas,
telescépicas, globais ou flutuantes, particulares ou
simbédlicas, sensivel a todas as transferéncias, cenas,
cesuras ou projecdes (NORA, 1993, p. 9).

Ou seja, os topbnimos, sejam eles nomes de lugar, ou de
estabelecimentos comerciais, contribuem de modo significativo para a
preservacdo da memoria, pois deixam evidente lembrancas pessoais e

simbdlicas ndo somente para a comunidade em que estdo inseridos, mas
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sobretudo para o proprio denominador que se alimenta das lembrancas
evocadas pelo nome.

Dick (1990, p. 16), precursora dos estudos onomasticos, também afirma
“é licito considerar-se a Toponimia, antes de tudo, como um complexo linguo-
cultural, em que os dados das demais ciéncias se interseccionam
necessariamente e, ndo, exclusivamente”.

O Iéxico toponimico, dessa maneira, pode ser compreendido como um
indicador cultural, uma vez que o modo como a lingua retrata a visdo de
mundo de um povo evidencia a inter-relacdo que se estabelece entre lingua,
cultura e sociedade.

Nessa mesma direcdo, o fildlogo espanhol Maximiano Trapero (1997)
reflete acerca do potencial interdisciplinar da toponimia na atualidade e

reivindica para a Linguistica, o campo dos estudos toponimicos;

A Toponimia é uma disciplina cuja problematica se integra a
Linguistica, a Geografia, a Historia, a Botanica, a Arqueologia,
a Antropologia (...) E todas reivindicando um direito de
propriedade. Mas temos que concordar que mais direito que
todas as outras tem a Linguistica (para ndo dizer exclusivo),
como uma perspectiva que busca explicar um recorte do léxico
de um lugar, de uma regido, de uma lingua (TRAPERO, 1997,
p. 21, traducdo nossa)>.

Nessa mesma direcdo, Nascimento, Andrade e Pereira (2018), em
recente estudo intitulado, “Toponimia e Geografia Cultural: tecendo fios no
ambito da interdisciplinaridade”, investigam pontos de interlocucdo entre a
Toponimia e a Geografia cultural. Os autores partem da premissa de que as
areas, embora sejam interdependentes, se entrelacam de modo interdisciplinar.
A proposta dos autores é identificar de que forma as areas do conhecimento
supracitadas se interseccionam.

Nesse estudo, os autores, primeiramente, discutem a nocdo de

interdisciplinaridade como um saber sistémico. Na sequéncia, refletem sobre os

? La toponimia es una disciplina cuya problematica se la han repartido la linguistica, la
geografia, la historia, la botanica, la arqueologia, la antropologia... Y todas ellas
alegando un “derecho” de propiedad. Pero habra que convenir que mas (no digo
exclusivo) “derecho” que ninguna tiene la linglistica, como perspectiva que trata de
explicar una parcela del léxico de un lugar, de una region, de una lengua (TRAPERO,
1995, p. 21).
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aspectos historicos e linguisticos da Toponimia e também a consolidacdo da
Geografia Cultural. Posteriormente, os estudiosos discutem a nogéo de lugar
engquanto categoria e a relacao de convergéncia entre as duas areas, momento
esse em que aproveitam para discutir como 0os nomes de lugar tém sido
abordados nos documentos legais que norteiam a educacao no Brasil a saber:
os Parametros Curriculares Nacionais e as Diretrizes Curriculares Nacionais.

Como conclusdo, afirmam que os topdonimos ou nomes geograficos
“podem revelar elementos da origem, etimologia, cosmovisdo, memoaria social e
identitaria, como também a dinamicidade dos nomes de lugar’.
(NASCIMENTO; ANDRADE; PEREIRA, 2018, p. 1021).

Em relacdo aos topdnimos, Dick (2008) assinala que apds batizados os
lugares ganham “alma”, tornam-se entidades capazes de significar e transmitir
a sua significagdo, nome e lugar se unem, a partir dai constituindo uma mesma
identidade, referencializada e referenciavel. (DICK, 2008, p.179 apud
NASCIMENTO; ANDRADE; PEREIRA, 2018, p. 1022).

As consideracbes a respeito da interdisciplinaridade presente nos
estudos toponomasticos convergem com as possibilidades levantadas por esta
investigagdo de nomes comerciais em ambiente fronteirico, no sentido que, ao
investigar os nomes comerciais, dialoga-se com outros campos do
conhecimento, para além do ambito linguistico. Envolvem-se, nesse contexto,
por exemplo a Geografia, através das caracteristicas fisico-culturais
geograficas da comunidade em estudo, a Histéria a partir dos aspectos
histéricos e de memodria da comunidade e as questdes antropologicas que
circundam as discussfes identitarias decorrentes das denominacdes dos
topbnimos comerciais.

A préxima secao traz consideracbes a respeito da Toponimia em

contexto migratorio.

1.3 TOPONIMIA E MIGRACAO

Os lugares, na medida em que sdo nomeados, quer sejam nomes de
acidentes fisicos ou humanos, evidenciam caracteristicas culturais e

ideologicas que podem ser discutidas mediante a analise de topdnimos.
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Neste sentido, € importante esclarecer que o denominador, ao escolher
0 nome para um lugar ndo faz essa escolha de modo aleatorio, ele leva em
consideracdo diversos fatores que perpassam o0 contexto linguistico,
abrangendo aspectos culturais e histéricos.

Portanto, h4 que se considerar que a migracao de pessoas de um lugar
ao outro € um dos fatores relevantes neste processo de escolha de um nome
para um lugar e neste caso especifico para a nomeacdo de um
estabelecimento comercial, pois, em contextos migratorios, ndo sdo somente
as pessoas em sua constituicdo fisica que migram de um lugar ao outro. Ao
migrarem, 0s sujeitos carregam consigo uma bagagem cultural e histérica que
pode ser percebida na toponimia da comunidade para a qual migraram.

Por esses motivos, apresenta-se, nesta secdo, algumas discussdes a
respeito da Toponimia em contextos migratérios, pois conforme salientado
nesta dissertacdo analisam-se o0s toponimos/nomes de estabelecimentos
comerciais da cidade de Naranjal, localizada no Paraguai e colonizada por
brasileiros que migraram para a regido do Alto Parana no Paraguai em meados
da década de 1970, aspectos que serdo melhor explicitados na secao que trata
especificamente sobre o contexto da pesquisa.

Maria Vicentina do Amaral Dick (1988), no artigo “Toponimia e imigracao
no Brasil’, discute a imigracdo no Brasil ocorrida no século XIX, fato que
segundo a autora comecou a abordar nomes de origem linguistica na
toponimia brasileira. Neste artigo, a estudiosa propde o estudo de topdnimos
alemées e italianos nos estados do Sul do Brasil e a analise de sua natureza
toponimica.

Em suas reflexdes iniciais, a autora afirma que “os diferentes falares que
estruturam o linguajar da regido poderdo subsistir, em maior ou menor
proporgao na toponimia local” (DICK, 1988, p. 84). Ou seja, para a estudiosa, a
toponimia pode ser influenciada pelos falares que circundam uma determinada
regido em maior ou em menor proporgao.

Desde que os portugueses vieram para o Brasil, a nomenclatura de
lugares sob o escopo da lingua indigena diminuiu, nas palavras de Dick
‘comegou a se instalar na nomenclatura dos lugares no Brasil uma verséo
personalissima do elemento lusitano, com sua psicologia religiosa e
espiritualista (...)” (DICK,1988, p. 84).
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Nesta direcao, Dick (1988 p. 86) propde alguns questionamentos frente
a toponimia de origem estrangeira, isto é: Em que medida ela seria
representativa de um fendmeno social, vivenciando de forma a néo isolar o
imigrante, mas ajuda-lo a integrar-se na comunidade recebedora? Seria licito
impedir que o recém vindo nomeasse a sua colénia com uma denominagéo
tipica de sua terra? Ou isto causaria uma impressao negativa no pais de
adocao?

Para auxiliar na resposta as indagacdes propostas, Dick (1988, p. 86)
afirma que existe uma regra toponimica relacionada ao deslocamento de
nomes, havendo duas condi¢cdes principais para que iSso ocorra: a) no
acompanhamento da migracdo dos povos, junto com 0 povo que se muda,
portanto; b) por mimetismo ou espirito de imitacdo, vontade de se contar com o
“estranho” na nomenclatura nativa.

Partindo dessas indagacoes e reflexdes iniciais, a autora analisa 0s
topbnimos, diante da vinda de imigrantes no século XIX, especialmente
agueles que se fixaram na regido Sul do Brasil. Apoiando-se no estudo
realizado pelo professor Walter Piazza que analisou as migracoes e
movimentos migratorios em Santa Catarina, Dick (1988) concluiu qgue os nomes
de lugar no estado de Santa Catarina a saber: colénia Sdo Pedro de Alcantara
(1829), colénia Nova lItalia (1836), colénia Santa Isabel (1869), colénia Dona
Francisca (1851) entre outros, obedecem a sistematica denominativa
brasileira, especialmente, com hagiatoponimos (topdnimos relativos a nomes
sagrados) em oposicao aos antropdnimos historicos.

JA no estado do Rio Grande do Sul, as localidades formadas por
imigrantes tém nomes que reportam diretamente a presenca do imigrante: Nee
Wourttenberg, Hamburgo Velho, Schneidertal (1846) Bohnental, Jammertal e
Wallachei (1849).

Em relacdo ao Estado do Parand, que também recebeu imigrantes
alemaes e italianos, porém, posteriormente ao Rio Grande do Sul e a Santa
Catarina, Dick (1988) afirma que o niumero de homes estrangeiros ou nomes a

eles relacionados a ser considerado € menor:

Poderiam ser citados alguns casos, como o rio dos Alemées no
municipio de Guarapuava, o Salto Alemao, no rio Tibagi, a vila
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alemoa, a margem direita do Ribeirdo da Alemoa e proéprio
ribeirdo da Alemoa, afluente do rio Cachoeira (DICK, 1988, p.
90).

Adiante, Dick (1988) trata dos nomes que prestam homenagem a
colonizadores ou a outras regides do mundo, por questdo de semelhanca:
Astorga (homenagem a um dos presidentes da companhia de Terras do Norte
do Parand), California e Clevelandia (homenagem a colonos americanos que
se fixaram na regido, Londrina (homenagem a Londres no reino Unido).

Sobre tais nomeacdes Dick (1988) afirma

(...) nem sempre uma forma ndo vernacula significa indicios de
colonizacdo estrangeira, de modo que se possa entender tais
topdnimo como pertinentes a uma determinada fase migratéria.
Cada caso deve ser estudado separadamente para que se
tenha dele uma visdo adequada e enquadrada no ambito da
guestao (DICK, 1988, p. 92).

No dizer da estudiosa, andlise toponimica deve ser feita de modo
singular, observando cada caso separadamente a fim de que sejam evitadas
generalizagoes.

Outro estudo relevante que trata sobre a influéncia da (i)migragéo na
Onomaéstica, porém mais recente, foi realizado por Seide (2018) intitulado
“‘Antroponimia e imigragao: os nomes de brasileiros descendentes de lituano”,
em que a autora analisa os antropbnimos (nomes de pessoas) dos
descendentes de lituanos no Brasil, os quais sdo membros de um grupo
fechado da rede social Facebook, sob uma perspectiva enunciativa e
sociolinguistica. Para tanto, a autora apoia-se, teoricamente, na semantica de
Michel Bréal, na teoria da Relevancia, da Semantica do Acontecimento e da
Socio-Onomastica.

No estudo, foram analisados 55 nomes de descendentes de lituanos de
primeira, segunda e terceira geracdo, indistintamente, com o intuito de
investigar se houve mudanca na escolha dos nomes para os filhos, tendo por
parametro o sistema antroponimico do pais de origem dos imigrantes.

Inicialmente, a autora traz esclarecimentos sobre as vertentes tedricas
escolhidas para o estudo e na sequéncia trata da migracdo lituana para o
Brasil. Neste sentido, € importante esclarecer que o contexto da migracao

lituana trazido pela autora € de extrema relevancia, haja vista que deste modo
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o leitor pode imergir no contexto histérico e cultural no qual o estudo esta
ancorado.

A autora esclarece que a imigracao lituana para o Brasil teve inicio na
década de 1920 e findou entre 1940 e 1950, sendo promovida, sobretudo, por
empresas privadas sem muito controle ou fiscalizagcdo por parte do governo
lituano. Nesse contexto, inicialmente os lituanos foram trabalhar no meio rural e
depois se deslocaram para os centros urbanos.

Em seguida, Seide (2018, p. 64) traz esclarecimentos a respeito do
grupo do Facebook, ambiente virtual que serviu de base para a coleta de dados
da pesquisadora. Neste sentido, a autora afirma que o grupo “Sou brasileiro e
descendente de lituano” é formado basicamente por filhos, netos, bisnetos e
tataranetos de lituanos e alguns lituanos. Em geral, segundo Seide (2017), os
descendentes de lituanos no Brasil vivem no estado de S&o Paulo, sobretudo,
na capital e na cidade de Santos, em menor numero ha os que residem em
outros estados como no Parang, em Santa Catarina e no rio Grande do Sul.

De acordo com Seide (2018, p. 65), no geral as mensagens trocadas
pelos membros do grupo séo sobre aspectos relacionados a cultura lituana, a
gastronomia do pais bdaltico, a histdria da Lituania, a saudades da infancia e
dos antepassados que se foram.

Em seguida, Seide (2018, p. 68) disserta sobre a metodologia adotada
pela investigacdo que se baseou na analise qualitativa dos nomes encontrados
no grupo, observando-se a lingua ou as linguas dos prenomes e dos
sobrenomes como indicacdo da familia dos portadores (por exemplo um
sobrenome lituano e um nao lituano aponta para um casamento misto) e o
posicionamento enunciativo dos nomeadores.

Paralelamente a analise qualitativa, Seide (2018) também realizou
pesquisas sobre a histéria da migracdo lituana no Brasil e as caracteristicas
dos nomes proéprios de pessoas ha lingua e na cultura lituana. Tendo em vista
as diferencgas dos sistemas antroponimico brasileiro e lituano, a autora traz, em
uma secao especifica, consideracdes sobre o sistema antroponimico lituano.

Segundo Seide (2018, p. 69), em relacdo aos nomes préprios de
pessoas, os nomes de mulheres lituanas sdo formados pelo prenome seguido
do sobrenome do pai, se a mulher for solteira ou pelo prenome seguido do

sobrenome do esposo. Os nomes masculinos, por sua vez, podem ser
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formados por um ou dois prenomes seguido do sobrenome do pai. Ainda em
relacdo aos nomes proprios de pessoa segundo a autora, estes séo registrados
no nominativo singular e declinados em outros casos conforme a sua funcao
sintatica na frase (acusativo, genitivo, ablativo ou locativo).

Em relacdo aos sobrenomes femininos, Seide (2018, p. 70) destaca que
0S mesmos recebem terminacdes diferentes para indicar se as mulheres sao
casadas ou solteiras. Como exemplo cita o sobrenome Butkus, que é usado
para portadores do sexo masculino. Se o portador € uma mulher casada o
nome muda para Butkiené, se a mulher for solteira é Butkyte.

Apbs os esclarecimentos, quanto ao sistema antroponimico Lituano,
Seide (2018) apresenta a analise linguistica e enunciativa da amostra de
nomes coletada no grupo do da rede social Facebook. Destes 55 nomes
coletados 13 eram masculinos e 32 femininos e os resultados obtidos apontam
gue tantos prenomes quantos sobrenomes de lituanos foram adaptados tendo
em vista as necessidades de uso do Brasil.

Contudo, Seide (2018, p. 78) afirma que ha casos de manutencdo ou
insercéo posterior de marcas linguisticas lituanas nos nomes, o que indica um
movimento de resgate por parte de alguns membros do grupo que ou adotam a
grafia a maneira lituana em seus perfis ou divulgam informacfes sobre os
prenomes e 0s processos tradicionais de nomeacao daquele pais.

Nessa direcéo Seide (2018) conclui que

Ambas as atitudes analisadas (adocdo de habitos de
nomeacao brasileiros e adaptacao morfossintatica dos nomes a
lingua portuguesa e manutencdo ou resgate do sistema
antroponimico lituano) evidenciam a importancia que os nomes
tém como promotores de relagfes identitarias e repositério da
memoria, da cultura e dos valores de uma sociedade
(SEIDE,2017, p. 78).

Em outras palavras, Seide (2018) acredita, sobretudo, que o estudo dos
nomes pode trazer revelagcbes importantes no ambito identitario das
comunidades investigadas, bem como também podem ser fontes reveladoras
da cultura e dos valores de uma dada sociedade.

Os estudos supracitados, o primeiro realizado por Dick (1988) uma das

precursoras dos estudos toponimicos no Brasil e o segundo realizado por
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Seide (2018) trazem sob perspectivas diferentes a importancia da realizacao de
estudos onomasticos em contextos (i)migratorios, dado que os resultados por
eles obtidos evidenciam que os nomes (topdnimos e antropénimos) podem ser
considerados repositérios de significacbes para além do aspecto linguistico ao
evidenciarem as caracteristicas historicas e culturais de seus denominadores.

No primeiro estudo arrolado, Dick (1988) analisou os topdnimos
(acidentes fisicos e humanos) denominados a partir da vinda de imigrantes
para o Brasil desde o inicio do século XIX. Ja o segundo realizado por Seide
(2017) explora os antrop6nimos, nomes de pessoas, nesse caso em especifico
de descendentes de lituanos que vivem no Brasil.

As investigacGes acima destacadas tratam da analise de topdnimos em
contextos imigratérios e servem de embasamento para investigacdo ora
apresentada, tendo em vista que a cidade de Naranjal no Paraguai formou-se a
partir da imigracao de brasileiros para a regiao, o que pode, de certo modo, ter
influenciado nas escolhas toponimicas dos denominadores dos
estabelecimentos comerciais.

A proxima secdo traz consideracfes sobre a Sdécio-Onomastica, uma
das vertentes de estudos da Onomastica que também embasara reflexdes

nesta investigacao.

1.4 A SOCIO-TOPONOMASTICA

Como outrora citado, os estudos toponomasticos se inserem nos
estudos lexicoldgicos, responsaveis por investigar as palavras sob os mais
diversos aspectos, procurando determinar a origem, a forma e o significado das
palavras que constituem o acervo de palavras de um idioma, bem como o seu
uso na sociedade.

A Sécio-Toponomastica, vertente dos estudos onomasticos, investiga os
nomes de lugares e considera o fazer cientifico toponomastico abrangente aos
aspectos histéricos politicos e sociais, que influenciam de modo incisivo nas
possiveis motivagdes atribuidas a um topénimo.

Willy Van Langendonck, linguista belga, foi o precursor da Sdcio-

Toponomastica, pois em seus estudos antroponomasticos, propds estuda-los



41

sob a otica das relagbes sociais imbricadas nas escolhas dos nomes préprios
de pessoas, essa vertente de estudo onomastico, nomeou Sécio-Onomastica.

Van Langendonck (2007), no livro “Theory and Typology of proper
names”, defende a ideia de que o ato de nomear esta intrinsecamente ligado a
fatores sociais e historicos, pois “0s nomes préprios sdo signos linguisticos
ancorados socialmente e pertencem ao léxico da comunidade”
(LANGEDONCK, 2007, p. 306)°,

Partindo das reflexdes feitas por Van Langendonck (2007), Frai (2016a),
em sua dissertacdo de mestrado intitulada “Motivagédo para a escolha de um
segundo nome na antroponimia rondonense”, investigou os modelos atributivos
mais utilizados para escolha de um segundo nome na cidade de Marechal
Candido Rondon, Paranda, levando em consideracdo as possiveis influéncias
socioculturais presentes na escolha dos nomes proprios de pessoas.

Sob a perspectiva da Sécio-Onomastica, os resultados da investigacdo
mostraram que existe divergéncia na pratica de nomeacdo de homens e
mulheres da localidade, entre as mulheres predominaram nomes relacionados
a religido e entre os homens, nomes que homenageiam entes familiares, em
especial, 0s avos.

Nesse sentido, Frai (2016b) propde uma nova abordagem metodologica
para os estudos sécio-onomasticos. O modelo metodoldgico desenvolvido pela
autora esta ancorado nos estudos de Van Langedonck, porém de modo
flexibilizado, com a delimitacdo da amostra a ser analisada e a realizacao de
entrevistas semiestruturadas para que o0 pesquisador possa conversar

diretamente com os informantes. A autora salienta que

“(...) o detalhamento da metodologia & fundamental para a
pesquisa antroponomastica. Tal abordagem metodoldgica
contribui para o fortalecimento dessa area de estudos,
mostrando assim que ha cientificidade e métodos adequados a
serem seguidos em uma pesquisa antroponimica (FRAI,
2016b, p. 104).

% Proper names are socially anchored linguistic signs and belong to the lexicon of the
community.” (VAN LANGEDONCK, 2007, p. 306)
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Na abordagem proposta por Frai (2016b, p. 99), primeiramente, deve-se
delimitar o universo de analise para, na sequéncia, definir as variaveis
utilizadas para a pesquisa tais como: género, faixa etaria, classe social, entre
outras. Em seguida, para a geracdo de dados, ha duas possibilidades, a
primeira delas através da elaboracdo de um questiondrio e a segunda a
entrevista face a face. A primeira delas, segundo a autora, apresenta
desvantagens em relacdo a segunda, pois ndo oferece ao pesquisador a
oportunidade do contato direto com o informante.

Em sua pesquisa Frai (2016) optou por delimitar seu corpus de analise a
partir das variaveis faixa etaria e género; através do contato face a face entre a
pesquisadora e 0s entrevistados, a autora obteve informacfes extras que ndo
seriam obtidas caso tivesse optado pelo questionario.

Nessa direcéo, Frai (2016b, p. 99) enfatiza:

Esse tipo de entrevista foi adotado com o objetivo de além
de o entrevistado fornecer informagdes sobre motivacdes
dos nomes, também fornecer informagbes que podem
ajudar a tracar um perfil sociolégico dos entrevistados.

Importante destacar que nos estudos Toponomasticos, o aspecto social
também deve ser levado em consideracgédo, pois tanto a nomeacao de pessoas,
quanto a de lugares — e aqui se inserem também o0s nomes de
estabelecimentos comerciais — podem estar atrelados a aspectos historicos,
sociais e culturais que influenciam de maneira significativa na atribuicdo dos
nomes.

Diante desses pressupostos, a presente investigacdo também propde a
analise toponimica dos nomes de estabelecimentos comerciais a partir da otica
da Sécio-Toponomastica, na medida em que considera analisar os homes dos
estabelecimentos comerciais sem dissocia-los das relagdes sociais e culturais
gue permeiam a amostra em tela.

Na sequéncia, discute-se como a toponimia pode ser relacionada ao

contato linguistico e a lingua de heranca.
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1.5 TOPONIMIA, CONTATO LINGUISTICO E LINGUA DE HERANCA

A Toponomastica, sob a Gtica da Socio-Toponomastica, trata dos
estudos toponimicos sob a influéncia das relag6es sociais e culturais nas
motivacdes toponimicas.

Nesse contexto, em especial no contexto historico, geografico e social
que abrange a presente pesquisa, € necessario discutir a relacdo entre a
toponimia e o contato linguistico. Cabe inicialmente trazer algumas reflexfes
sobre contato linguistico.

Silva e Corvalan (1989, p.170), sociolinguista espanhola e docente
emérita da Universidade do Sul da Califérnia nos Estados Unidos, assim define
0 conceito de contato linguistico;

Dizemos que duas ou mais linguas estdo em contato quando
sdo usadas pelos mesmos individuos, ou seja, quando existe
uma situacdo de bilinguismo (ou multilinguismo) em que os
falantes bilingues constituem os l6cus do contato. (SILVA;
CORVALAN,1989, p.170)*

Desse modo, para as autoras, o conceito de linguas em contato pode
ser aplicado quando duas ou mais linguas estdo em contato, como o que
ocorre na cidade de Naranjal em que desenvolve a presente pesquisa.

Karnopp e Von Borstel (2012), no estudo Fénomenos de contato
linguistico: um estudo sobre o portugués e o dialeto suico alemao, discutem a
variedade minoritaria suico alema empregada em um distrito do municipio de
Cafelandia. Para a andlise, as autoras consideraram fatores extralinguisticos
tais como o contexto familiar e também fatores linguisticos como o contato
entre linguas. Através da observacdo in loco e mediante entrevistas com
moradores da comunidade, elas descobriram que a lingua materna (o suico-

alemao) foi substituida ao longo dos ultimos anos pelo portugués. Contudo, as

* Decimos que dos as mas lenguas estan e contacto cuando son usadas por los
mismos individuos, es decir, cuando existe una situacibn de bilinglismo (o
multilingtiismo) en la que los hablantes bilingties constituyen el locus del contacto.
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autoras também observaram que, na localidade, ainda persiste a iniciativa de
conservar o dialeto materno.
Nessa direcdo, as autoras afirmam que em todos os paises coexistem

varias linguas e para justificar, citam Calvet (2008), que afirma que

Ha na superficie do globo entre 4.000 e 5.000 linguas
diferentes e cerca de 150 paises. Um célculo simples nos
mostra que haveria teoricamente cerca de 30 linguas por pais.
Como a realidade ndo é sistemética a esse ponto (alguns
paises tém menos linguas, outros, muitas mais), torna-se
evidente que o mundo é pluriingue em cada um de seus
pontos e que as comunidades linguisticas se costeiam, se
superpbem continuamente (CALVET, 2008 p. 35 apud

KARNOP; VON BORSTEL, 2012, p. 120).

As autoras também discutem a questdo da mistura entre linguas e
cddigos e afirmam que devido a dinamicidade da lingua, ela esta em constante
evolucdo e mudanca. Por esse motivo, no contato entre as linguas podem ser
constadas varias influéncias, havendo nesse aspecto duas em especifico: a
mistura entre linguas (code mixing) e as alternancias de coédigos (code

switching). Para definir os termos, apoiam-se em Bokamba (1988) que afirma:

Code switching é a mistura de palavras, frases e sentencas de
dois (sub) sistemas gramaticais distintos através dos limites da
frase dentro do mesmo evento discursivo [...]. Code mixing é a
incorporagdo de varias unidades linguisticas, como afixos
(morfemas ligados), palavras (morfemas nao ligados), frases e
clausulas de uma atividade interativa onde os participantes, a
fim de inferir o que se pretende, devem reconciliar o ouvido
com o entendido (BOKAMBA, 1988, p. 23, apud KARNOPP;
VON BORSTEL, 2012, p.127).°

Por esse viés, é possivel afirmar que comunidades proximas a regido de
fronteira e colonizadas por imigrantes do pais vizinho como é o caso da cidade
de Naranjal sdo locais propicios para ocorréncia do contato entre linguas.

®> Code switching is the mixture of words, phrases and sentences of two (sub) distinct
grammatical systems across the boundaries of the phrase within the same discursive
event. words (unconnected morphemes), phrases and clauses of an interactive activity
where participants, in order to infer what is intended, must reconcile the ear with the
understood (BOKAMBA, 1988, p. 23, apud KARNOPP; VON BORSTEL, 2012, p. 127).
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Por sua vez, Aguilera e Busse (2008) em “Contato Linguistico e
Bilinguismo: algumas reflexdes para o estudo do fendmeno da variagao
linguistica”, discorrem a respeito das relacbes existentes entre contato
linguistico, bilinguismo e as variantes linguisticas. Para tanto, as autoras
incialmente tecem consideracdes sobre as linguas de contato, que importam de
maneira significativa para este estudo.

As autoras afirmam que as reflexdes e as discussdes sobre as linguas
em contato e ao bilinguismo tém acenado com certa frequéncia para descricéo
e andlise das condi¢cbes, dos fatores e das perspectivas sobre dos falantes
envolvidos (AGUILERA; BUSSE, 2008, p. 13).

No concernente ao contato linguistico, as autoras ainda endossam que
“ndo se trata apenas de linguas que se encontram em contato, mas de culturas
que passam a coexistir’ (AGUILERA; BUSSE, 2008 p. 13).

Ao longo dos anos, estudos em contextos fronteiricos convergem ao
afirmar que os cenarios linguisticos de comunidades fronteiricas sdo marcados
pela diversidade e pelo intenso contato entre linguas distintas.

Sturza e Tatsch (2017) por exemplo, em “A fronteira e as linguas em
contato: uma perspectiva de abordagem” discutem o contato linguistico dos

habitantes do estado do Rio Grande do Sul, com o espanhol. Para as autoras,

0 contato linguistico ndo deve ser visto como resultado de um
efeito externo das linguas sobre os falantes, e sim que os
sujeitos falantes estdo expostos as linguas e que, na fronteira,
as usam também para marcar uma identidade fronteirica.
Nesse sentido também fazem uma escolha politica. (STURZA;
TATSCH, 2017, p. 83).

E importante salientar que neste estudo adota-se a toponimia sob a
perspectiva da influéncia dos contatos linguisticos entre os falantes, nas
motivacdes toponimicas dos estabelecimentos comerciais da localidade, pois a
comunidade de Naranjal-Paraguai, caracteriza-se como um local fértil para
trocas linguisticas entre os idiomas portugués e o espanhol, ndo somente por
se localizar proxima a regido de fronteira entre os dois paises, mas também por
possuir parte de seu contingente habitacional formado por brasileiros, que
procuram, através dos nomes dos estabelecimentos comerciais evidenciar,

suas origens.
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Seide (2017), em “Antroponimia e migracdo os nomes de brasileiros
descendentes de lituano”, apresenta sob a perspectiva do estudo dos nomes
de pessoa, como brasileiros descentes de lituanos perpetuam a descendéncia
de origem na escolha dos nomes proprios de pessoas. A partir de uma amostra
formada por 55 nomes proprios de pessoas descendentes de lituanos de
primeira, segunda e terceira geracdes, a pesquisadora indistintamente com o
propoésito de investigar se houve mudancas na escolha dos nomes para 0s
filhos tendo por parametro o sistema antroponimico do pais de origem dos
imigrantes. Os resultados obtidos pela pesquisa apontam a existéncia de
duas atitudes: a adaptacdo linguistica e cultural ao pais onde se vive
(majoritaria) e a conservacdo das caracteristicas antroponimicas do
pais de origem (minoritaria). Ambas evidenciam que prenomes e
sobrenomes séo depositarios da memdéria e tém uma importante funcao
identitaria, de modo que altera¢cdes do nome indicam mudancas de identidade.

Embora os resultados obtidos por Seide (2017) apontem que a minoria
do corpus investigado tenha conservado as caracteristicas do pais de origem, o
estudo mostra que a escolha de nomes que remetem ao pais de origem do
denominador mostra o contato linguistico entre as linguas, neste caso o idioma
lituano e o portugués e também revela o desejo do denominador de registrar,
através do nome escolhido, o seu projeto identitario.

A partir desses pressupostos, é possivel afirmar que o estudo dos
topbnimos, em especial dos topbnimos comerciais evidencia o0 contato
linguistico, pois uma das maneiras encontradas pelas pessoas para expressar
sua origem e reforcar seus lacos afetivos € através da escolha dos nomes
préprios de pessoas e de lugares.

Nessa perspectiva dos estudos dos nomes comerciais enquanto
reveladores do contato linguistico entre comunidades também cabe refletir a
respeito da lingua de heranca dos denominadores dos topénimos comerciais.

O conceito de lingua de heranca é geralmente associado a presenca de
comunidades estrangeiras em uma determinada regido. Em muitos casos, as
linguas de heranga também s&o conhecidas como linguas de imigrantes
(GARCIA, 2005) ou como linguas de comunidade (FANECA, 2011).

Na atualidade, os estudiosos da area da Sociolinguistica tém defendido

0 conceito de lingua de heranca como um conceito hibrido. Nessa direcéo,
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Faneca (2018, p. 17) designa as linguas de heranca, doravante LH, como a
lingua associada a presenca de uma comunidade de imigrante na sociedade
de um pais anfitrido. Nesse sentido, para a autora, a aquisicdo do idioma
comeca geralmente no contexto familiar.

Estudiosos do campo de politicas linguisticas também tém se debrucado
sobre questdes inerentes as linguas de heranca. Flores e Pfeifer (2014), em “O
conceito Lingua de Heranca na perspectiva da Linguistica e da Didatica de
Linguas: consideragfes pluridisciplinares em torno do perfil linguistico das
criancas lusodescendentes na Alemanha”, discutem a aquisicdo, 0 uso e a
manutencdo da lingua de heranca em contextos migratérios. A partir de
entrevistas com alunos da disciplina de portugués como lingua de heranca, em
contexto extracurricular alemao, esses estudiosos perceberam que existem
pontos de contato e de distanciamento quanto ao desenvolvimento de
competéncias linguisticas em contexto migratorio.

Sartin (2016), em sua tese de doutoramento “O portugués de heranca
em territério fronteirico: a LH em Olivenca como arma para preservagao de um
grupo minoritario”, apoia-se em Flores e Pfeifer (2014), que definem como
falantes de linguas de heranca, os emigrantes de segunda ou terceira geracao
gue adquirem duas linguas na infancia em contextos divididos entre o espaco
familiar e o social, numa posicéo simultanea e muitas vezes desequilibrada.

Outro aspecto relevante mencionado por Sartin (2016) a respeito dos
estudos sobre lingua de heranca diz respeito as contribuicdes de Bittens e
Jennings-Winterle (2015) nesse ambito. Para esses autores, a lingua de
heranca estd diretamente ligada a identidade cultural do individuo e leva os
sujeitos falantes de linguas de heranca a desenvolverem estratégias nos usos
da lingua, De acordo com Berry (1997, apud BITTENS; JENNING-WINTERLE,
2015), as estratégias seriam a

assimilagdo: na qual o imigrante renega sua identidade e
aceita a do pais de acolhimento; integracdo: quando o
imigrante  mantém sua identidade, e ao mesmo tempo
permanece no grupo social majoritario; segrega¢do: quando o
imigrante ndo deseja relacionar-se com a comunidade
receptora e deseja somente manter as tradicbes culturais
maternas; marginalizagcdo: quando o0 imigrante perde
totalmente o contato com ambas culturas. (SARTIN, 2016,
APUD BITTENS; JENNING-WINTERLE, 2015)



48

No caso da comunidade de Naranjal do Paraguai, os dados coletados na
presente investigagcdo, 0S quais serdo apresentados posteriormente, d&o
indicios de que os moradores da comunidade — denominadores dos topdnimos
comerciais, que migraram para o Paraguai ou sdo a segunda geracao destes
migrantes — adotaram a estratégia de integracdo ao escolherem topénimos que
remetem ndo s6 a sua origem, mas que também se integram ao local em que
vivem. S&o casos de toponimos formados por mais do que um idioma, mas que
apresentam o espanhol em sua constituicao.

Nessa direcdo, € possivel afirmar que motivacdes toponimicas dos
nomes de estabelecimentos comerciais sinalizam que as escolhas dos
denominadores em sua maioria podem estar embasadas no desejo do
denominador reforcar sua identidade e retomar as suas raizes culturais. Ndo &
dificil encontrar ao nosso redor nomes de pessoas e de lugar hibridos ou
formados atraveés do contato entre dois idiomas distintos e que séo facilmente
percebidos e indicativos de que ndo sdo nomes formados a partir da lingua de
origem daquela regido/pais, mas sim nomes que remetem a lingua de heranca
de quem os escolheu.

As analises dos topbnimos comerciais, portanto, podem apoiar-se nas
reflexdes acima postuladas, pois em comunidades préximas as regides de
fronteira, como em Naranjal, onde convivem imigrantes e nativos do pais
receptor, o uso da lingua de heranca dos imigrantes é recorrente na
denominacéo dos topénimos.

A proxima subsecéo, relaciona-se a Toponimia, as crencas e as atitudes

linguisticas.

1.6 TOPONIMIA, CRENCAS E ATITUDES LINGUISTICAS

A presente secdo traz consideracdfes a respeito dos conceitos de
crencas e atitudes linguisticas abordados nos estudos sociolinguisticos e suas
implicagdes na toponomastica.

Botassini, no estudo “A importancia do estudo de crencgas e atitudes para

a Sociolinguistica” (2015) traz definicbes a respeito de crencas e atitudes



49

linguisticas que sdo pertinentes para este estudo. A autora apoia-se em
Barcelos (2007), o qual define crenca como

Tao antiga quanto nossa existéncia, pois, desde que o homem
comecou a pensar, ele passou a acreditar em algo. A autora
define crencas como .. uma forma de pensamento,
construcdes da realidade, maneiras de ver e perceber o mundo
e seus fenbmenos, co-construidas em nossas experiéncias
resultantes de um processo interativo de interpretacdo e
(re)significacdo. Como tal, crengas sdo sociais (mas também
individuais), dindmicas, contextuais e paradoxais (BARCELOS,
2007 p. 113 apud BOTASSINI, 2015 p. 112).

Barcelos também salienta que as crencgas sao “socialmente construidas
e situadas contextualmente”, a medida que as pessoas interagem e modificam
suas experiéncias, bem como sdo também modificadas por elas; assim, as
crengas “incorporam as perspectivas sociais, pois nascem no contexto da
interacdo e na relagdo com os grupos sociais” (BARCELQOS, 2007, p. 114 apud
BOTASSINI 2015, p. 112).

O conceito de atitude, por sua vez, € amplamente discutido no ramo da
psicologia. As reflexdes na area sdo pertinentes para a definicdo das atitudes
dentro campo linguistico. Lambert e Lambert (1966), na obra “Psicologia

Social”, definem atitude como:

uma maneira organizada e coerente de pensar, sentir e reagir
em relagdo a pessoas, grupos, questdes sociais ou, mais
genericamente, a qualquer acontecimento ocorrido em nosso
meio circundante. Seus componentes essenciais sado 0s
pensamentos e as crengas, 0s sentimentos (ou emocdes) e as
tendéncias para reagir. Dizemos que uma atitude esta formada
gquando esses componentes se encontram de tal modo
interrelacionados que os sentimentos e tendéncias reativas
especificas ficam coerentemente associados com uma maneira
particular de pensar em certas pessoas ou acontecimentos
(LAMBERT; LAMBERT, 1966, p. 77-78).

Em outras palavras, para os psicélogos Lambert e Lambert (1966), as
atitudes estdo ancoradas em trés fatores fundamentais: as crencas, as
emocgdes e possiveis tendéncias de reacdo diante de uma determinada

situacgao.
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Nessa mesma dire¢céo, Giles, Ryan e Sebastian (1982, p. 7) definem as
atitudes linguisticas “como qualquer indice cognitivo, afetivo ou
comportamental de reacfes avaliativas, em direcdo as variedades diferentes de
lingua ou de seus falantes” (apud BOTASSINI, 2015, p. 112).

O sociolinguista espanhol Moreno Fernandéz também salienta que “a
atitude linguistica € uma manifestacdo da atitude social dos individuos,
distinguida por centrar-se e referir-se especificamente tanto a lingua como ao
uso que dela se faz em sociedade [...]” (MORENO-FERNANDEZ, 1998, p. 179
apud BOTASSINI, 2015, p. 112).

No estudo “Uma analise das crengas e atitudes linguisticas dos falantes
do oeste do Parand”, Busse e Sella (2012) discutem os resultados obtidos em
um estudo sobre crencas e atitudes linguisticas com dados colhidos em
inquéritos realizados para o “Estudo Geossociolinguistico da fala do Oeste do

27

Parand” (BUSSE, 2010). A partir da analise de entrevistas coletadas com
informantes dos municipios de Assis Chateaubriand, Guaira e Santa Helena,
as autoras procuraram descrever as principais crencas e atitudes linguisticas
dos falantes dessas localidades situadas no oeste do Parana.

Diante do cenéario multilingue da regido descrito pelas autoras e da
dinamicidade dos aspectos sociais, culturais e econémicos da regido oeste do
Parand, a qual teve sua formacao histérica e cultural baseada na colonizacéo
de descendentes de imigrantes alemées e italianos, provenientes do Rio
Grande do Sul e de Santa Catarina, concluiu-se que, embora nas localidades
estudadas esteja cristalizada em seus moradores a ideia de pertencimento a
cultura italo-germéanica, existe também um outro cenario, por vezes
desprestigiado, o de migrantes de outras regides do estado do Parana e
também do Brasil, que também participaram do processo de colonizacdo da
regido e que atualmente continuam residindo nessas comunidades.

Nesse sentido, Busse e Sella (2012) reforcam a importancia de que
novos estudos sociolinguisticos que tratem das crencgas e atitudes linguisticas

sejam realizados, a fim de que se possa obter;

uma avaliacdo mais completa para avaliar (...) o verdadeiro
complexo sociolinguistico que marca a histéria e delineia o
futuro de uma geracéo que compartilha a troca ndo somente de
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experiéncias, mas de esséncia de linguas que se misturam
(BUSSE; SELLA, 2012, p. 91).

A guisa de conclusdo, Busse e Sella (2012 p. 92) endossam que 0s
resultados obtidos também apontam que na regido oeste do Parana parece
que ha um movimento de assimilagédo cultural e um indicio de sensibilidade ao
multiculturalismo; de um portugués miscigenado, resultado do encontro de
diferentes culturas e linguas.

Ainda no ambito dos estudos sociolinguisticos sobre crencgas e atitudes
linguisticas, Dalleaste e Busse (2016), em “Crencas e atitudes linguisticas: um
estudo sociolinguistico no municipio de Matelandia/ PR”, partem do
pressuposto de que lingua e identidade étnica estdo relacionadas as crencas e
as atitudes de um determinado grupo. Nesse contexto, as autoras refletem
sobre as crencas e atitudes linguisticas manifestadas por falantes
italodescendentes, moradores da cidade de Matelandia, localizada também na
regido oeste do Parana.

Através de perguntas feitas aos informantes, as pesquisadoras
concluiram que na cidade de Matelandia no Parana, a forma como os
moradores da cidade veem o0 uso da lingua italiana na atualidade aponta que
as mudancas linguisticas histéricas, sociais e bioldgicas sofridas pelos
individuos ao longo dos anos refletem na lingua e na sua cultura.

E importante salientar, que tanto o estudo realizado por Busse e Sella
(2012), quanto o estudo de Dalleaste e Busse (2016) podem ser relacionados a
analise de topbnimos comerciais. Partindo do pressuposto de que as relacdes
sociais vivenciadas por uma comunidade refletem no modo como se faz o uso
da lingua, nessa perspectiva, as escolhas toponimicas também podem ser
influenciadas.

As atitudes linguisticas representam, assim, um componente
fundamental da identidade linguistica do falante e possibilitam a leitura e
compreensao do proprio comportamento linguistico (CORBARI, 2012, p. 233).

Os estudos relacionados a crencas e atitudes linguisticas podem ser
correlacionados com estudos toponimicos, visto que, como ja salientado, ndo
ha como dissociar a relacdo entre questbes sociais e culturais e as

denominacdes de pessoas, lugares e estabelecimentos comerciais.
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Diante das consideracbes acima postuladas, depreende-se que a
andlise dos topbnimos comerciais permite refletir a respeito das crencas e
atitudes linguisticas dos denominadores, pois 0s toponimos explicitam através
de suas motivacbes o desejo do denominador de referenciar através dos
nomes de estabelecimentos comerciais suas origens étnicas e culturais.

A seguir, trataremos dos estudos toponomasticos em intersec¢cdo com

0s estudos sobre paisagem linguistica.

1.7 TOPONIMIA E PAISAGEM LINGUISTICA.

Antes de adentrar o universo dos estudos linguisticos em interseccao
com os estudos de paisagem linguistica, convém abordar o conceito de
paisagem a partir da Geografia.

Para o geografo brasileiro Milton Santos a paisagem é formada a partir
da combinacéo de objetos naturais e objetos fabricados, isto &, sociais.

Para Santos (1997, p. 37), a paisagem compreende dois elementos: 1)
0S objetos naturais, que ndo sdo obra do homem nem jamais foram tocados
por ele;

2) 0s objetos sociais, testemunhas do trabalho humano no passado como no
presente.

Sob esta otica, Santos (1997, p. 37) reitera que

a paisagem nao tem nada de fixo, de imdvel. Cada vez que a
sociedade passa por um processo de mudanca, a economia,
as relagbes sociais e politicas também mudam, em ritmos e
intensidades variados. A mesma coisa acontece em relacéo ao
espaco e a paisagem que se transforma para se adaptar as
novas necessidades da sociedade.

Nessa perspectiva, Suertegaray (2001, p. 5) faz referéncia a Santos
(1997) que aborda a diferenca entre paisagem e espaco: enquanto a paisagem
é "transtemporal”, juntando objetos passados e presentes, uma construgdo
transversal juntando objetos, espago é sempre um presente, uma construcao
horizontal, uma situacdo Unica. Ou ainda, paisagem é um sistema material,
nessa condicdo, relativamente imutavel, espaco € um sistema de valores, que

se transforma permanentemente.
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Partindo do pressuposto de Santos (1997) e Suertegaray (2001) de que
os elementos que compdem a paisagem de um determinado lugar podem ser
formados a partir do natural (obra natural) e do social (obra com interferéncia
do homem), pode-se entender que a paisagem de um determinado lugar ndo
compreende apenas 0s elementos geograficos, mas também €& formada por
elementos sociais criados a partir do contato do homem com a natureza.

Esse aspecto torna o estudo da paisagem amplo, podendo contemplar
inclusive a area dos estudos toponimicos, haja vista que o homem, ao interferir
na paisagem através da inser¢do dos usos da lingua, seja através do uso de
placas, outdoors ou do emprego de topbnimos em fachadas de
estabelecimentos, transforma a paisagem e abre precedentes para estudos e
reflexdes, interseccionando os campos da Geografia e da Linguistica.

Como j& discutido anteriormente, a Toponomdstica é uma area de
estudos interdisciplinar, pois para abarcar todos os aspectos envolvidos nas
nomeacdes antroponimicas e toponimicas, é necessaria a relacdo com outros
campos do conhecimento, tais como a Historia, a Geografia e a Antropologia.

Nessa abordagem interdisciplinar, estudos recentes tém direcionado a
Toponimia em interse¢cdo com os estudos de paisagem linguistica, sendo este
altimo sob o escopo das reflexdes do campo de politicas linguisticas, nos quais
discute-se ndo somente o0s aspectos geograficos a partir da analise das
paisagens linguisticas, mas também se reflete sobre os usos linguisticos das
comunidades analisadas.

De acordo com Cenoz e Gorter (2008 p. 1 trad. nossa), “a ‘paisagem
linguistica’ refere-se a todos os itens da linguagem que séo visiveis em uma
parte especifica do espaco” °. Ndo ha como controlar os usos da lingua, que
sdo manifestados ndo somente através da fala; com efeito, é possivel observar
0s usos da lingua também ao ar livre, em placas de transito, lojas, escolas,
enfim ha um amplo campo de visdo que é afetado pela linguagem e suas
manifestacgdes.

Silva, Santos e Jung (2016) em “Multilinguismo e politica linguistica:

andlise de uma paisagem linguistica transfronteiriga” investigam como a

® ‘the linguistic landscape” refers to all the language items that are visible in a
especifed part of the public space”
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paisagem linguistica da cidade transfronteirica de Foz do Iguacu semiotiza o
multilinguismo no espac¢o publico e que politicas linguisticas fazem parte
daquele contexto.

Inicialmente, Silva, Santos e Jung (2016) tecem consideracdes a
respeito do aumento de estudos linguisticos voltados para a paisagem
linguistica, que emergem na tentativa de produzir inventarios mais precisos
sobre o multinguismo nos espacos urbanos. Nessa direcao, as autoras apoiam-
se em Blommaert (2012) para discorrer a respeito da globalizacdo e de seus
efeitos nas sociedades atuais. Um desses efeitos é o aumento da diversidade,
que se deve a duas forcas diferentes, porém conectadas as novas e mais
complexas formas de migracdo e as novas formas de comunicacdo e
circulacdo do conhecimento.

Através da captacdo de imagens fotogréficas de fachadas de
estabelecimentos comerciais coletadas em diversos pontos da cidade, as
autoras perceberam que o contato linguistico registrado na cidade de Foz do
Iguacu é proveniente da globalizacdo, que possui as fronteiras linguisticas cada
vez mais transparentes. O inglés como lingua universal é recorrente,
principalmente, nos pontos turisticos da cidade. O espanhol, por sua vez, é
encontrado na fronteira entre os dois paises. Também merece destaque no
repertorio linguistico de Foz do Iguacu, a presenca de outras linguas, tais como
o0 é&rabe, que se estabeleceu na cidade devido a presenca de grupos
imigratorios que também se fixaram proximos a fronteira.

O estudo mostrou, portanto, que a ordenacédo do espaco urbano da
cidade é semiotizado e semiotiza diferentemente as linguas e comunidades
linguisticas que vivem nesse espaco e, nesse sentido, a paisagem linguistica &
reveladora de politicas linguisticas e culturais locais.

Outro estudo sobre paisagem linguistica a partir de topénimos foi
“Paisagem linguistica e repertérios em tempos de diversidade: uma situagao
em perspectiva” (SOARES; LOMBARDI; SALGADO, 2016). Trata-se de um
estudo de cunho qualitativo etnogréafico, baseado a partir de fotografias da
paisagem linguistica de Juiz de Fora em Minas Gerais. A analise das
fotografias mostrou que a paisagem linguistica da cidade é plural, com
fragmentos do inglés, do espanhol, do chinés, do arabe e do portugués, o que

reflete aspectos de heterogeneidade sociocultural. O estudo revelou também
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que, em Juiz de Fora, ocorre a coexisténcia e o convivio de muitos recursos
linguisticos (e ndo de linguas monoliticas) e que apesar de quaisquer tipos de
restricdo (politica ou econdmica) do meio, a tendéncia € que mais de uma
lingua ou cultura esteja em contato a todo tempo e em quase todos 0s meios
ambientes (SOARES; LOMBARDI; SALGADO, 2016, p. 217).

Em consonancia com os estudos anteriores estdo as reflexdes de
Dalla Vecchia (2016) em “Paisagem Linguistica como instrumento de politicas
linguisticas em uma colbénia de imigracdo suabia/alema”. A partir da analise da
paisagem linguistica, através de fotografias de placas oficiais e outdoors da
colénia de imigracdo suabia/alemd de Entre Rios, localizada no interior do
estado do Parana, distrito da cidade de Guarapuava, a autora discute a
construcdo da identidade étnica e linguistica do grupo investigado. A autora
propde, com o estudo, compreender como se d&o 0s usos linguisticos nessa
comunidade, caracterizada como plurilingue  (Schwowisch/Portugués
Hochdeutsch).

De acordo com a autora, o estudo da paisagem linguistica da
comunidade de Entre Rios mostrou-se uma ferramenta til para caracterizar o
perfil sociolinguistico da area. Os resultados das analises das fotografias
apresentadas pela autora demonstram que 0s usos linguisticos empregados
nas placas caracterizam a construcdo de uma politica de identidade daquela
comunidade.

Em Entre Rios sdo usadas duas linguas de prestigio o Portugués e o
Hochdeutsch (aleméo oficial). Essas escolhas revelam a identidade construida
pelo grupo, a de brasileiros descendentes de alemées, assim como apaga a
outra variedade local, o Schwowisch (variedade da lingua alema).

Dalla Vechia conclui o estudo afirmando que

as politicas linguisticas da localidade investigada sdo também
politicas de identidade, no sentido de que embora ndo fosse
um objetivo da comunidade influenciar a construgdo da
identidade étnico cultural com a paisagem linguistica, um
processo néo se dissocia do outro (DALLA VECCHIA, 2016, p.
649).

Em outras palavras, Dalla Vecchia (2016) acredita que as fotografias

analisadas apontam que a paisagem linguistica € uma forma de fazer politica
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linguistica, mesmo que de modo inconsciente, pois como bem disse a autora
ndo é possivel separar a identidade étnica cultural da paisagem linguistica de
uma comunidade.

Por fim, o estudo “Os topbnimos na paisagem linguistica da Av. Zelina,
em S&o Paulo: um encontro na interdisciplinaridade” (TEIS; SEIDE; LUCAS,
2018 no prelo) trata de modo especifico de como toponimia e paisagem
linguistica podem se interseccionar.

Sob o viés da interdisciplinaridade, as autoras analisam cinco
topénimos (Imobiliaria Kaunas, Lituania Iméveis, Otica Lituania, Rua Meru e
Rua Pushkin) a partir de registros fotogréficos, localizados na regido da

Avenida Zelina, situada na zona leste da cidade de Sao Paulo. Para as autoras,

0s topdbnimos sdo objetos de investigacdo dos estudos
toponomasticos e podem sé-lo, também, das pesquisas sobre
paisagens linguisticas. (..) quando os topbnimos sao
investigados pelas pesquisas sobre paisagens linguisticas,
observa-se o enfoque sobre as linguas usadas na comunidade
e sua relagdo com as politicas linguisticas (...) por outro lado,
as pesquisas toponomasticas ilustradas permitem constatar a
relagdo entre Linguistica e Historia, entre Linguistica e
Geografia Cultural e entre Linguistica e Publicidade. Nao é
propésito desses estudos informar sobre as linguas que
circulam nos contextos pesquisados ou sobre o que com elas
se registra ou sobre como estdo registradas questdes que
interessam aos estudiosos das paisagens linguisticas (TEIZ;
SEIDE; LUCAS, 2018 no prelo).

Os resultados obtidos na investigacdo indicam que os toponimos néo
sdo apenas parte da paisagem linguistica da comunidade em que estdo
inseridos, para além disso, eles remetem a histéria do bairro, pois
homenageiam a etnia dos primeiros habitantes do bairro provenientes da
Lituania, pais baltico situado na Europa, o que permite relacionar Toponimia,
Historia e Geografia Cultural.

A proxima secdo apresenta alguns estudos no ambito da toponimia

comercial.

1.8 A TOPONIMIA COMERCIAL

O que se propde nessa sec¢ao € discutir os topdnimos comerciais, suas

caracteristicas, implicages e alguns dos estudos ja realizados na area.
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O estudioso linguista Monteiro (2002) afirmou que “o estudo dos nomes
comerciais deve tornar-se cada vez mais relevante, pois 0os usos da lingua séo
a expressao da proépria cultura” (MONTEIRO, 2002, p. 221).

Guérios (s/d) nomeia “onidbnimos” (derivado do termo grego énion que
significa artigo comercial), para os nomes de artigos comerciais e Onionimia,
para a disciplina que estuda esses nomes. Ressalta-se aqui que a Onionimia
ampara-se ha Onomastica, ciéncia responsavel pelo estudo dos nomes de
qualquer modalidade.

Nessa diregdo, o autor afirma que o estudo dos nomes comerciais ndo e
tarefa simples, pois o primeiro problema que surge a quem vai estuda-los € a
designacdo técnica de muitos nomes, o0 que dificulta analises mais
aprofundadas.

Importante ressaltar que Guérios, em suas contribuicdes, fez andlises
pautadas em nomes de marcas e nao de estabelecimentos comerciais
conforme o proposto pesquisa ora apresentada.

Contudo, nomes de marcas também podem ser consideradas nomes de
estabelecimentos comerciais, como por exemplo a marca O Boticario®, que em
funcdo de representar a marca franquia de cosmético, também apresenta lojas
fisicas. Em consonéancia, Prado (2014, p. 77) afirma que os nomes de
estabelecimentos comerciais, por comporem o léxico voltado para atividades
do comércio, também podem ser considerados como pertencentes ao campo
de estudo da Onionimia.

Por isso, o termo “onidbnimo” também pode designar nomes de
estabelecimentos comerciais. Nessa pesquisa, entretanto, adota-se a
nomenclatura de topdnimos comerciais ou nomes de estabelecimentos
comerciais para 0s homes que constituem o corpus de analise.

Neste contexto, portanto, o termo toponimia comercial designa o estudo
dos nomes de marcas e/ou estabelecimentos comerciais sob a vertente dos
estudos toponomasticos, considerando os aspectos etimoldgicos e sociais que
formam os toponimos comerciais (nomes de estabelecimentos comerciais).
Nessa direcdo, é importante ressaltar que os estudos no ambito da toponimia
comercial sdo relevantes para a presente investigacdo, na medida em que

também se analisam toponimos que nomeiam estabelecimentos comerciais.
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Os estudos no ambito dos nomes comerciais sdo considerados
recentes, e, portanto, ainda escassos. Durante o periodo de investigacdo para
embasar a presente pesquisa, foram encontrados poucos estudos, 0s quais
sao descritos a sequir.

Em meados da década de 1970, mais precisamente em 1971, Norma
Lucia Horta escreveu sua tese de doutorado sobre nomes de
estabelecimentos comerciais intitulada “Nomes proprios comerciais e
industriais no portugués: um aspecto da nomenclatura do comércio e da
industria em Belo Horizonte”. Nesse estudo, a autora analisa 0os nomes

comerciais empregados na cidade de Belo Horizonte. E afirma:

Assim como o pai que batiza os seus filhos com os nomes que
estdo na moda, ou com aqueles que lhes interessam por
gualquer motivo, principalmente por razdes de ordem familiar
ou afetiva, também o comerciante cria seus neologismos
dentro desses critérios (...) o0 nome préprio deve ser eficaz
tanto no sentido de representar o objeto ou a casa que
denomina, como no de “atuagdo social’, junto ao publico
consumidor ou clientela (NEVES, 1971 p. 30).

Em outras palavras, para a estudiosa, o ato de nomear um
estabelecimento comercial € tdo importante como o de nomear um ente
querido, pois também envolve questdes de ordem familiar e afetiva, sendo que,
além disso, o nome escolhido deve ser eficaz do ponto de vista comercial.

Uma importante reflexdo de Neves, em seu estudo, diz respeito a
possivel “transparéncia” de algumas palavras quando utilizadas para nomear
estabelecimentos comerciais. S&o palavras que muitas vezes apresentam forte
relacdo com os estabelecimentos a que nomeiam, relagdo que nao se
estabelece com outras palavras do léxico, em especial, as chamadas palavras
opacas. (1971, p. 31).

Outro apontamento de Neves diz respeito as possiveis mudancas de
nome que um estabelecimento comercial pode sofrer ao longo de sua historia
de existéncia. A autora afirma que um nome comercial, muitas vezes, nao é
definitivo, pois “muitos estabelecimentos sao batizados diversas vezes por seus
proprietarios, na procura de um nome expressivo, sugestivo, atual” (1971, p.
42).
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A partir da perspectiva da semantica do acontecimento, Souza (2005),
em “Nas letras de Sdo Thomé: uma anélise semantica — historico enunciativa
dos nomes de estabelecimentos comerciais de S8o Tomé das Letras”, propde
analisar os efeitos de sentido que a nomeacéao de estabelecimentos produz em
Sao Thomé das Letras cidade do estado de Minas Gerais. A autora leva em
consideragcdo os procedimentos que predicam e determinam 0 espaco
semantico enunciativo que marcam um lugar social do dizer, estabilizando
determinados sentidos no discurso comercial/publicitario.

O enfoque de Souza, nesse estudo, esta no acontecimento enunciativo
e em sua historicidade. Nessa perspectiva, ha uma relacdo da lingua com um
falante que é um sujeito politico e social da enunciacdo. Primeiramente, Souza
apresenta a teoria na qual o estudo estd embasado, a abordagem semantica
desenvolvida por Guimaraes (1995),

gue permite analisar o discurso em relacdo aos processos de
significagdo que o constituem por meio de mecanismos de
funcionamento, pretende abrir uma relagdo com a Andlise do
Discurso. (...) se apresenta, portanto como resultado de
filiacbes teoricas entre a escola francesa de Andlise do
Discurso e a Semantica Argumentativa de Ducrot (SOUZA,
2005, p. 17).

Para a analise dos nomes dos estabelecimentos comerciais de S&o
Thomé das Letras, foram elaborados e aplicados questionarios aos
proprietarios e/ou atendentes. Os nomes foram analisados no que diz respeito
a estrutura morfossintética e a tematica dos nomes, a saber: catdlica, esotérica
histérico-local ou histérico-nacional (relativa a patria).

Os resultados obtidos pelo estudo de Souza apontam que, nas
nomeacdes de grande parte dos estabelecimentos comerciais de Sdo Thomé
das Letras, na década de 80, houve um enfraquecimento dos rituais catolicos,
motivando um aumento significativo de outros nomes para estabelecimentos.

Nas décadas de 80 e 90, devido a abertura comercial na cidade, com
maior migracdo de moradores do campo para cidade e que passaram a
desenvolver a atividade de exploracdo de pedras preciosas como fonte de
subsisténcia, houve modificacdo do perfil econbmico da cidade e,

consequentemente, das motivagbes dos nomes de estabelecimentos
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comerciais da cidade, com aumento significativo de nomes relacionados a
tematica esotérica.

Contudo, segundo a autora, a tematica religiosa catolica nunca foi
renegada, pois ainda existem na cidade muitos moradores tradicionalistas que
adotam a pratica de nomear seguindo preceitos religiosos e histéricos.

A guisa de conclus&o, Souza (2005 p. 86) informa que o estudo permitiu

observar que o processo de designacdao reflete o politico e as
relacbes sociais presentes na linguagem bem como a néo
relacdo entre lingua/objeto, nem a competéncia intencional do
individuo que se apropria da lingua para expressar seu
pensamento.

Batista (2009), em “Os nomes comerciais italianos em estabelecimentos
comerciais de Belo Horizonte e a relacdo identitaria Brasil-Italia”, analisou e
mapeou 0S nomes italianos em estabelecimentos comerciais da cidade de
Belo Horizonte. O estudo intencionou descobrir qual a motivacdo dos
comerciantes de Belo Horizonte ao optarem por nomes que fizessem
referéncia a Itdlia. Os dados foram coletados em uma regido da cidade de Belo
Horizonte intitulada Savassi e redondezas. Os nomes foram analisados
gréfica, sintatica e semanticamente, com o intuito de localizar possiveis
desvios.

Inicialmente, Batista (2009) faz uma incursao histérica sobre a presenca
de italianos no Brasil, contextualizando o periodo de emigracdo e a chegada
destes italianos ao estado de Minas Gerais e a cidade de Belo Horizonte.

Na sequéncia, 0 autor apresenta a metodologia adotada para a
viabilizacdo da pesquisa. Primeiramente, houve um mapeamento para
inventariar os nomes dos estabelecimentos comerciais para a analise. Em
seguida, foram aplicados questionarios com questdes abertas e fechadas aos
proprietarios para compreender as motivacdes para a escolha dos nomes. Os
nomes catalogados foram categorizados de acordo com o tipo de produto ou
servico oferecido. Chegou-se a conclusdo de que, na regido analisada,
estabelecimentos que oferecem produtos e servicos relacionados a
gastronomia e ao vestuario sdo os que mais utilizam nomes com a grafia no

idioma italiano. A andlise linguistica revelou, contudo, que a percepc¢do da
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italianidade € superficial, pois muitos dos nomes analisados apresentam
desvios, ou seja, hdo obedecem a grafia padrao do italiano.

Esse aspecto, segundo o autor, permite inferir que o importante para o
proprietario do estabelecimento é evocar a imagem da Itdlia ao seu
estabelecimento, ndo importando a grafia correta. Outro apontamento
importante do estudo € que a analise possibilitou observar o vinculo existente
entre proprietarios dos estabelecimentos e a imagem que possuem da lItalia, o
que abre possibilidade para estudos mais aprofundados na area sejam
realizados.

O autor destaca ainda que o bairro onde se deu a investigacao
(Savassi) € considerado de elite na cidade de Belo Horizonte e que,
possivelmente, se a pesquisa fosse feita em outras regides da cidade, os
resultados obtidos poderiam ser outros. Nesse sentido, o autor afirma que a
escolha dos nomes italianos pode estar associada ao prestigio atual da Italia
em alguns segmentos ou também a classe social dos potenciais clientes.

Prado (2014), em sua tese de doutorado “A influéncia da lingua inglesa
na formacdo de nomes comerciais: questdes de identidade linguistica e
cultural”’, analisa os nomes de estabelecimentos comerciais, sobretudo, sobre
0s aspectos fonoldgicos e culturais. A tematica do estudo discute diretamente
guestBes sobre a identidade linguistica da Lingua Portuguesa com questfes
de identificacdo cultural, pois o estudo levou em consideracdo caracteristicas
extralinguisticas que motivam o uso de nomes comerciais estrangeiros no
Brasil e em Portugal. A autora coletou nomes comerciais com elementos em
inglés de cidades do interior da cidade de S&ao Paulo e da cidade de Lisboa em
Portugal.

Para embasar seu estudo, a autora, inicialmente, traz reflexbes sobre os
estrangeirismos, 0s neologismos, empréstimos que comumente sdo utilizados
em todos os idiomas. Nesse ambito, Prado (2014) também apresenta
consideracOes sobre os aspectos socioculturais que envolvem o uso de
estrangeirismos e empréstimos.

No que diz respeito ao estudo dos nomes comerciais, a autora discute a

relevancia dos nomes para a constituicdo de marcas no ambito publicitario. A
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coleta se deu através do site Guia Mais’ para 0os nomes encontrados no
interior do estado de S&o Paulo e da cidade de Lisboa através do site
Infoempresas®.

A analise consistiu em comparar as realizacdes de fala de falantes do
portugués brasileiro e do portugués europeu. Nessa analise, Prado (2014)
concluiu que as adaptagcbes na pronuncia de anglicismos ocorrem por
influéncia da pronuncia do inglés americano e também por influéncia da
ortografia da palavra. Prado (2014) também constatou que a publicidade
enfatiza a importancia da escolha de um nome comercial para atrair a atencao
do publico alvo dos estabelecimentos. A autora ressalta que os comerciantes,
mesmo sem possuirem conhecimento formal em marketing, reconhecem a
importdncia e a necessidade de um nome diferenciado para seus
estabelecimentos. Os resultados da pesquisa deixaram evidente que, para
escolherem um nome “diferenciado”, os proprietarios recorrem a nomes em
inglés para atribuir a seu estabelecimento sofisticacdo e prestigio.

Desse modo, Prado (2014) conclui afirmando que “ao esquivar-se
propositalmente do que € esperado pela Lingua Portuguesa, 0os comerciantes
paradoxalmente negam e afirmam ao mesmo tempo a identidade linguistica
dessa lingua” (PRADO, 2014 p. 229).

Em recente investigagédo, Alves (2017), em “A formacdo de nomes
comerciais nas cidades de Palmas (Tocantins) e Cataldo (Goias): questbes de
identidade linguistica e cultural”, buscou analisar os nomes comerciais
encontrados nas cidades supracitadas, observando o0s neologismos,
estrangeirismos e empréstimos sob o ponto de vista linguistico ligado ao
aspecto cultural. A autora relaciona a relevancia da questdo cultural e
identitaria a formacéo dos nomes de estabelecimentos comerciais.

Nessa direcdo, Alves (2017) pontua que, muitas vezes, a escolha do
nome para um estabelecimento leva em consideracdo o prestigio que
determinada palavra ou expressdo pode atribuir a um estabelecimento,
principalmente, vocabulos de outros idiomas, fruto segundo ela, dos

fendmenos recorrentes da globalizacdo econdémica e cultural.

"www.guiamais.com.br
Swww.infoempresas.com.pt.
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Para a andlise, a autora coletou nomes de lojas de roupas e saldes de
beleza das duas cidades. A proposta inicial do estudo, ap6s a analise dos
nomes e da realizacdo de entrevistas com proprietarios de alguns dos
estabelecimentos catalogados, foi explicar as formacbBes lexicais e as
possiveis motiva¢des para os nomes dos estabelecimentos.

Antes de iniciar a andlise dos nomes, a autora discute aspectos
relacionados a Lexicologia, como definicbes quanto aos processos de criacao
lexical, a complexidade em torno dos neologismos e a crescente utilizagédo de
estrangeirismos e empréstimos nas nomeacdes de estabelecimentos
comerciais. Na sequéncia, Alves (2017) discute as origens e tramites legais
para a criacdo de um nome comercial, as significacbes destes nomes para o
mercado publicitario e também a significacdo dos nomes para os proprietarios
dos estabelecimentos.

Nessa perspectiva, Alves (2017) reflete sobre a identidade do sujeito
contemporaneo, com énfase em questdes de identidade linguistica e cultural,
interseccionando essas duas areas dos estudos identitarios. Apés as reflexdes
iniciais, a autora apresenta as caracteristicas geoecondémicas das cidades de
Palmas e Cataldo para ambientar o leitor sobre as cidades objetos do estudo.

Foram analisados 0s seguintes nomes comerciais; de venda de roupas:
By Bella, Daniela Godoi Show Room, Delta Store, Sechique, Trapo Chick,
Daslion, Fanny & Kitto, Look Fashion, Malagueta e Stick. Do segmento de
beleza; Fil D’or Mylady, Plumary, Recharm, Taylor Thedy, Beleza & Cia,
Hairdresser, Kit-tal, Magonal Barber Shop, Pablo Barber Shop.

Alves (2017) constatou que a maioria das formagdes analisadas foram
criadas com a intencdo ou motivacdo de chamar a atengao dos clientes para o
empreendimento. Nesse sentido, a autora afirma que esses resultados
confirmam sua hip6tese inicial de que nomear um produto ou espaco
comercial com vocabulos de um idioma que possui prestigio, no caso o inglés,
e que se supbe ser do conhecimento de todos, transmite a ideia de
credibilidade ao estabelecimento nomeado.

Também se confirmou a expectativa de que, de modo geral, o nome de
um estabelecimento também € instrumento de definicAo da identidade. Em

relacdo aos processos de formacdo de palavras, observou-se o0 uso de
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justaposicbes, adogcdo de nomes isolados marcantes e o0 uso de nomes
relacionados ao modismo.

Por fim, Alves (2017) conclui, apds a analise dos nomes e da realizacéo
de entrevistas com proprietarios de cinco estabelecimentos (ndo foram
entrevistados todos os proprietarios), que as barreiras comerciais, econémicas
e culturais estdo sendo rompidas, o que consequentemente amplia a
circulacao de informacdes linguisticas entre os diversos paises do mundo.

Nessa direcdo, € importante ressaltar que os estudos apresentados no
ambito da toponimia comercial sdo relevantes para a presente investigacdo na
medida em que as analises apresentadas também discutem questdes
referentes a constituicao linguistica dos topénimos, assim como também séo
discutidos os aspectos sociais e culturais que influenciam a denominacao dos
nomes comerciais e que situam os nomes comerciais como fator de afirmacéao
identitaria.

Outrossim, através dos estudos dos nomes comerciais, podem ser
levantadas questdes referentes ao processo de colonizacdo das cidades e
suas implica¢des nas escolhas toponimicas dos denominadores, assim como
proposto nesta investigacdo, em que serdo debatidas também as possiveis
influéncias da colonizacao brasileira na toponimia do municipio paraguaio.

Longe de ser um panorama exaustivo do estudo dos nomes de
estabelecimentos comerciais, esta subse¢&do trouxe um breve panorama
acerca das pesquisas ja realizadas e também demonstrou a relevancia dos
estudos na area e apontam, por conseguinte, para a importancia de que novas
pesquisa sobre topdnimos comerciais sejam realizadas.

O préximo capitulo apresenta o contexto em que se deu a pesquisa e o

perfil dos informantes.

2. O CONTEXTO DA PESQUISA E O PERFIL DOS INFORMANTES

O presente capitulo contextualiza histérica e geograficamente a regido e
a cidade em que a pesquisa foi realizada. E importante esclarecer que ao
tratar, nesta dissertacdo, sobre as motivacbes que levam proprietarios a
nomearem seus estabelecimentos, torna-se necessario abordar questbes

referentes a aspectos histéricos de colonizacdo e fatores geogréficos da
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comunidade em que se deu o estudo, para que o leitor possa conhecer a
realidade da comunidade estudada, o que facilita, por sua vez, a compreensao
dos dados analisados. O capitulo, primeiramente, trata dos aspectos histéricos
e geograficos de Naranjal. Na sequéncia, esta parte do texto trata da imigracéo
e dos conflitos resultantes do processo de colonizagdo brasileira na regido
oriental do Paraguai. Por fim, o capitulo apresenta ao leitor informacgfes
referentes aos informantes, as quais colaboraram para a viabilizacdo desta
investigacdo, bem como, o capitulo apresenta informacdes sobre os

estabelecimentos comerciais catalogados na cidade de Naranjal.

2.1 ASPECTOS HISTORICOS E GEOGRAFICOS

A cidade de Naranjal no Paraguai esta localizada proxima a regido da
fronteira entre Brasil e Paraguai, no departamento® de Alto Parana. Segundo
dados levantados na prefeitura municipal da cidade de Naranjal, em novembro
de 2017, a cidade tinha 9.000 habitantes, contabilizando os moradores da zona
urbana e também da zona rural. E preciso ressaltar que esses dados s&o
estimados, uma vez que o ultimo censo demogréafico realizado no municipio,
ocorreu no inicio da década de 1990, quando a cidade ainda pertencia a
Domingo Martinez de lIralay Nacunday. A seguir, sdo reproduzidos mapas

ilustrativos da regido em gue esta localizada a cidade de Naranjal.

® No Paraguai, os termos distrito e departamento sdo equivalentes aos de municipio e estado
no Brasil.
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Figura 1- Mapa de localizacao da Triplice Fronteira
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Figura 2- Mapa do Departamento de Alto Parana- Paraguai
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Fonte: http// www.altoparana.gov.py

A histéria da colonizacdo do departamento de Alto Parana,
especialmente, da cidade de Naranjal teve inicio em meados da década de
1960, quando brasileiros provenientes da regidao Sul do Brasil, especialmente
do estado do Rio Grande do Sul e do Parana, foram para o Paraguai em busca
de novas oportunidades.

Esse movimento imigratorio de brasileiros rumo ao pais vizinho ocorreu
em virtude de mudancas de postura politica, tanto do governo brasileiro como
do governo paraguaio. O presidente paraguaio Alfredo Stroessner, ao assumir
0 governo em 1954, manteve estreitas relacbes com o Brasil, dando passe livre
aos brasileiros para explorarem as matas daquele pais.

Segundo Souchad (2007), na década de 1960, o governo paraguaio, sob
o comando ditatorial de Alfredo Stroessner (1954-1989), buscava o
desenvolvimento agricola e também a descentralizacdo nacional em relacéo a

capital do pais. Stroessner pretendia povoar outras regides do pais. Para tanto
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criou o Instituto de Bienestar Rural (IBR), atualmente conhecido no Paraguai
como Instituto Nacional de Desarrollo Rural y de la Tierra (INDERT), 6rgéo
encarregado de organizar as terras localizadas na parte oriental do pais para
receber os colonizadores, provenientes de outras regides do Paraguai e
também do Brasil.

Para Costa (2009, p. 4), a criacdo do IBR no Paraguai também recebeu
apoio do governo norte americano, a partir de uma alianca entre os dois paises
que recebeu o nome de Programa Alianza para el Progreso 18. A criagcéo
desse instituto foi decisiva para o processo de colonizagao da regido oriental do
Paraguai.

Szekut e Oliveira (2016, p. 307), em “A Presenca de Brasileiros na
Recente Colonizacdo do Paraguai”, a respeito da colonizacdo oriental do

Paraguai, afirmam

Seguindo o modelo de um projeto implantado no Brasil na
época do governo ditatorial de Getulio Vargas, no periodo do
Estado Novo (1937-1945), conhecido como “Marcha para o
Oeste”, foi implantado no Paraguai o projeto “Marcha para el
Este”. Juntamente com esta iniciativa estatal, houve o incentivo
a migragéo brasileira, principalmente de pessoas oriundas da
regido Sul, muitos dos quais descendentes de migrantes
europeus que vieram para o Brasil a partir do século XIX.

Observa-se que os lacos entre 0os governos brasileiros e paraguaio eram
estreitos, pois a implantacdo do Marcha para el este seguiu os moldes de um
projeto semelhante implantado no Brasil durante a ditadura de Getulio Vargas.
A pesquisadora Tereza Sales (1996) também reflete a respeito do processo de

colonizacéo da regido oriental do Paraguai

No caso do Paraguai, a politica explicita da era Stroessner
para favorecer a ocupacao territorial, de forma a promover o
desenvolvimento agricola, foi a abertura aos paises vizinhos,
sobretudo ao Brasil. Também contribuiu para isso a pouca
rigidez da legislacdo paraguaia sobre a propriedade da terra,
gque sempre pode ser adquirida por estrangeiros, desde que
cumprissem as normas estabelecidas pelo 6rgdo do pais- o
Instituto de bem-estar rural (SALES, 1996, p. 89).

Nessa mesma direcado Wagner (1990) pontua:
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A colonizacdo de terras paraguaias pelos colonos brasileiros
nao foi um movimento populacional espontaneo. Ela foi
minuciosamente pensada pelas autoridades dos dois paises.
Para o Brasil € interessante ter 10% da populacdo do Paraguai
composta por brasileiros. Isto segundo a oposicdo do povo
paraguaio, for¢ca o seu pais a cumprir qualquer acordo que ja
tenha sido assinado entre as duas nac¢des (WAGNER, 1990,
p. 13).

O processo de colonizacéo da regido da cidade de Naranjal ndo ocorreu
naturalmente, houve incentivos governamentais, tanto por parte do governo
brasileiro, quanto por parte do governo paraguaio.

Nessa direcdo, Zamberlam e Corso (2010) informam que

O projeto de governo desenvolvimentista formulou o programa
de Crescimento para Fora, com a finalidade de modernizar a
economia local e estimular o povoamento das &reas de
fronteira com o Brasil. Naquele contexto, o Brasil também
passava por um rapido processo de modernizacdo agricola e,
como consequéncia, de éxodo rural, em parte amenizado por
essa aproximacao (ZAMBERLAM; CORSO, 2010, p. 17).

Souchad (2007), sobre o movimento de coloniza¢do da regido oriental

do Paraguai, reitera:

As condicdes necessarias para o langcamento da onda pioneira
sdo dadas. O Paraguai e o Brasil se associam ao processo de
integracdo do Oriente, um espaco estratégico evidenciado pela
soma dos interesses politicos, econdmicos e sociais ali
articulados. Economicamente, a colonizacao rural é parte direta
do processo de internacionalizagdo da economia, pois
corresponde a uma area de expansdao do mercado.
Politicamente, € um meio de afirmar o poder central do Brasil e
do Paraguai. Nesse sentido, é interessante ver a maneira pela
gual Stroessner sabia como jogar com pressdes internas e
externas para fins politicos pessoais. Socialmente, a regiao
oriental seria um espaco destinado a pressdes sobre a terra, e
0 Estado paraguaio designa os colonos nacionais como 0s
principais beneficiarios deste jogo. Na verdade, Stroessner da
0 excedente ao setor rural paraguaio, favorecendo os colonos
brasileiros. (SOUCHAD, 2007, p. 91, Trad. minha).*°

1% as condiciones necesarias para el lanzamiento de la ola pionera estan dadas. Paraguay y
Brasil van a asociarse en el proceso de integracion del Oriente, espacio estratégico como lo
prueba la suma de los intereses politicos, economicos y sociales que se articulan alli.
Econdmicamente, la colonizacién rural se inscribe directamente en el proceso de
internacionalizacion de la economia porque corresponde a un area de expansion de los
mercados. Politicamente, es un medio de afirmacion del poder central tanto del Brasil como de
Paraguay. En este sentido es interesante constatar la forma en que Stroessner supo jugar con
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Além dos incentivos governamentais para a ida de brasileiros ao pais
vizinho, outros fatores relevantes para o povoamento da regido de Alto Parana
por brasileiros foi a construcdo da Ponte da Amizade, ligando Brasil e Paraguai
e também a construcdo da Usina Hidroelétrica de Itaipu. Albuquerque (2009)

comenta que

O deslocamento de milhares de trabalhadores para a
construcao da hidrelétrica de Itaipu e a indenizagédo de Vvarios
camponeses que viviam no lugar do futuro lago de Itaipu
também contribuiram para aumentar o fluxo migratério para o
Paraguai na década de 1970 e 1980 (ALBUQUERQUE, 2009,
p. 142).

A construcdo da Usina de ltaipu foi um fator que contribuiu para a
imigracdo de brasileiros ao Paraguai; outro fator foi o baixo custo das terras
paraguaias somada a alta qualidade do solo, caracterizado como de terra-roxa,
considerado propicio para a producéo agricola.

Além dos incentivos governamentais, outro fator preponderante para a
ocupacao de brasileiros em terras paraguaias foi a construcdo da Ponte da

Amizade, que liga os dois paises. Sobre isso, Albuquerque (2009) destaca que

O deslocamento de milhares de trabalhadores para a
construcdo da hidrelétrica de Itaipu e a indenizagdo de varios
camponeses que viviam no lugar do futuro lago de Itaipu
também contribuiram para aumentar o fluxo migratério para o
Paraguai na década de 1970 e 1980. Calcula-se que s6 para a
construcdo da usina foram necesséarios cerca de 40 mil
trabalhadores. Para a formacdo do lago de ltaipu, 42 mil
pessoas tiveram de se transferir, sendo 38 mil dentre elas
pequenos produtores rurais. Durante esse processo de
desapropriacdo de terras e construgdo da usina, muitas
familias dos trabalhadores da Itaipu e dos proprietarios
indenizados se dirigiram para as terras férteis do Paraguai
(ALBUQUERQUE, 20009, p. 142).

las presiones internas y externas con fines politicos personales. Socialmente, la regién Oriental
seria un espacio destinado a las presiones sobre la tierra, y el Estado paraguayo designa a los
colonos nacionales como principales beneficiarios de este juego. En realidad, Stroessner da el
sobrante al sector rural paraguayo favoreciendo asi a los colonos brasilefios.
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Além desses dois fatores, a proximidade entre os dois paises também foi
decisiva para a o povoamento da regido oriental do Paraguai, hoje denominada

Departamento de Alto Parana. Szekut e Oliveira (2016) pontuam

Em linhas gerais, a grande quantidade de terras disponiveis a
precos baixos, as portas abertas do Paraguai a migracdo, o
mercado de soja em expansdo no mundo e a experiéncia com
a producao agricola de pessoas do Sul do Brasil, fizeram com
que brasileiros se movimentassem de acordo com as
possibilidades de expanséo das fronteiras agricolas (SZEKUT;
OLIVEIRA, 2016, p. 316).

A soma desses fatores foram fundamentais para o deslocamento de
milhares de brasileiros rumo ao Paraguai. Uma regido inGspita, porém, com
terras férteis, precos convidativos e proxima ao Brasil. Esses elementos
levaram milhares de agricultores a se aventurar em busca de ascensao social e

financeira. A este respeito, Sonda, historiador brasileiro (2003), afirma que

(..)tal perspectiva, apontava para uma possibilidade impar de
mobilidade social, tanto para os em situagdo de maior pobreza
no campo quanto para 0s agricultores que ja tinham certo
capital e que foram ou nao atingidos pela Itaipu. Uma segunda
ordem de fatores diz respeito a qualidade das terras apontadas
por inUmeros autores e migrantes brasileiros no Paraguai,
como sendo tdo ou melhores dos que as terras do Parana
(SONDA, 2003, p. 90).

A ida de brasileiros ao Paraguai resultou no surgimento de municipios no
departamento de Alto Parana: Naranjal, Santa Rosa del Monday, Santa Rita e
outros, onde ha forte presenca de brasileiros e de seus descendentes.

As imagens a seguir apresentam, respectivamente, um panorama aéereo

da cidade de Naranjal e a fachada da prefeitura da cidade.
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Figura 3- Imagem aérea cidade de Naranjal

Fonte: https://www.facebook.com/Naranjal-lmagenes-344895325645823/

Figura 4 —Imagem da prefeitura da cidade de Naranjal

Fonte: http://www.altoparana.gov.py/v0/index.php/naranjal

Percebe-se entdo que o processo de colonizacdo da regido oriental do

Paraguai, hoje denominada Alto Parana, ocorreu devido a fatores
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principalmente econdémicos, envolvendo diretamente o0s dois paises
fronteiricos. De tal forma que o governo paraguaio e o brasileiro vislumbravam
vantagens econdmicas com a colonizacao dessas terras.

Ainda sobre a colonizacdo brasileira na regido, ha que se considerar o
direcionamento étnico para o povoamento da regido. O governo Stroessner,
priorizava a ida ao Paraguai de imigrantes brasileiros, gauchos e paranaenses
de descendéncia alema ou italiana.

Sonda (2003, p, 108) relata que, para ingressar no Paraguai como
imigrantes, os colonos brasileiros conversavam diretamente com o Ministro da
Agricultura do Paraguai da época e com o presidente IBR que desejosos de
atrair contingente populacional aquela regido solicitavam a vinda de gauchos
radicados no Oeste do Parana.

Para o pesquisador, esse direcionamento ocorreu ndo somente pelo fato
do governo paraguaio conhecer o potencial de trabalho desses trabalhadores,
mas também pelo potencial econbmico que possuiam e que poderiam agregar
a economia do Paraguai.

Dessa leva de brasileiros que imigraram para o Paraguai, muitos
conseguiram ascensdo econbmica, basicamente, através do trabalho na
agricultura, especialmente, com o cultivo da soja. Muitos desses imigrantes
tornaram-se latifundiarios, proprietarios de grandes areas de terra. Para
desenvolver o trabalho pesado em suas propriedades, utilizavam como méao de
obra para o desenvolvimento de suas atividades, 0s paraguaios.

A subsecdo a seguir tratara da imigracdo e dos conflitos a partir da
colonizacéo brasileira na regido de Alto-Parana, onde se localiza a cidade de

Naranjal-Paraguai.

2.2 IMIGRACAO E CONFLITOS

Tao importante quanto conhecer os aspectos histéricos e geograficos
em que se deu a geracao de dados da presente pesquisa € necessario que se
faca uma reflexdo sobre os conflitos gerados a partir da imigracado nessa regiao
e como tais conflitos podem, de algum modo, interferir nas escolhas dos nomes

dos estabelecimentos comerciais.
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Os imigrantes brasileiros que conseguiram ascender socialmente ao
longo das ultimas décadas controlaram setores importantes da economia, da
politica e da cultura local em algumas cidades paraguaias (Santa Rita, Santa
Rosa de Monday, Naranjal, San Alberto etc.) (ALBUQUERQUE, 2009, p. 143).

Além da supremacia econbmica na regido, muitos brasileiros
ingressaram na politica, candidatando-se a cargos publicos nas comunidades
recém-criadas. De acordo com Albuquerque (2009 p. 143), os politicos
brasileiros no Paraguai comecaram a vida publica ainda no periodo da ditadura
de Stroessner, no contexto democratico, as coldnias fundadas por brasileiros
se tornaram municipios. Desde entdo, os brasileiros comecaram a se
candidatar e a se eleger em nimero crescente a cada elei¢cao.

Além da influéncia econbmica e politica na regido, a colonizacdo
brasileira na regi@o culminou no predominio dos hébitos culturais do

colonizador. Ainda de acordo com Albuquerque (2009, p. 144):

Os imigrantes ndo estdo presentes somente no poder
econdmico e politico local. E bastante significativa a influéncia
cultural (lingua portuguesa, meios de comunicagédo, religido,
musica, dancas, tradicdes e culinaria) do Brasil nessa ampla
zona de fronteira. As musicas tocadas nos bares e nos carros
de som sdo predominantemente brasileiras e 0s grupos
musicais que vao tocar nos bailes sdo contratados geralmente
no Brasil.

O poder econbmico, politico e cultural dos brasileiros que habitam a
regido despertou, nos ultimos anos, a reacao contraria de grupos camponeses
(campesinos), de politicos e intelectuais paraguaios. Os confrontos entre
brasileiros e alguns setores da sociedade paraguaia tém gerado conflitos e
disputas por areas de terra e também com relacdo a destruicéo florestal e ao
uso de agrotéxicos nas lavouras de soja.

Ainda de acordo com Albuquerque, os conflitos ndo sdo apenas

fundiarios, mas também sobre limites étnicos e socioculturais:

Nesses cendrios especificos de tensdes relacionadas a terra,
ao meio ambiente e ao poder politico local, a fronteira
“brasiguaia” pode ser vista como um campo de conflitos de
classes, disputas étnicas, tensdes nacionalistas e choque entre
a civilizacdo capitalista ocidental e as culturas camponesas e
indigenas. As fronteiras podem ser entendidas aqui como
marcos de diferencas sociais (ALBUQUERQUE, 2009, p. 147).
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Nessa direcdo, convém retomar Szekut e Oliveira (2016 p.320), que
afirmam que além de conflitos pela posse da terra, disputas simbdlicas —
conforme as entende Bourdieu (2002) que define poder simbolico como uma
possibilidade de produzir e impor uma visdo de mundo legitima — formam o
cenario das relacdes estabelecidas entre brasileiros e paraguaios na zona de
colonizacéo.

Para os autores, as disputas simbdlicas se evidenciam a partir do uso do
termo brasiguaio de acordo com interesses de definicdo do Outro. A respeito

do uso desse termo reiteram que 0 mesmo

com o passar dos anos passou a ter uma notagéo polissémica,
ou seja, a ser empregado para se referir a multiplas situacoes e
propositos, tais como: a de brasileiros no Paraguai; brasileiros
gue voltaram do Paraguai ao pais de origem; descendentes de
brasileiros e paraguaios; e assim por diante (SZEKUT;
OLIVEIRA, 2016 p. 321).
Nesse sentido, os autores afirmam, ainda, que o termo evoca relacdes
conflituosas expandidas para questdes simbolicas referentes a representacao e

a identidade nacional do Outro e esclarecem que

Este Outro, por seu turno, também é constituido por pessoas
gue fazem parte da segunda ou terceira geragdo de
descendentes de migrantes, as quais estdo territorializados e
possuem sentimento de pertencimento ao Paraguai. Sentir-se
paraguaio, contudo, ndo significa ruptura e aculturacdo em
relacéo ao Brasil, pais de origem de seus ancestrais, haja visto
gque uma identidade nacional ndo exclui a outra,
necessariamente (SZEKUT; OLIVEIRA, 2016 p. 322).

Convém ressaltar que neste estudo ndo sera realizada uma discusséo
aprofundada sobre o termo brasiguaio, haja vista que o foco ndo esta
especificamente nesse termo, mas sim nas implicacbes da colonizacéo
brasileira na regiao.

Ainda no campo dos conflitos existentes em virtude da colonizagdo
brasileira na regido, ha que se mencionar a questdo do movimento de
campesinos paraguaios que, nos Ultimos anos, tem crescido

consideravelmente, com o intuito de reivindicar a posse de terras.
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Szekut e Oliveira (2016, p. 325) apoiam-se em Albuquerque (2009) para
tratar do assunto, ao afirmarem que 0S campesinos reivindicam terras
transformadas em latifundios e propriedades privadas de paraguaios natos, isto
€, de membros das elites nacionais, principalmente fazendas de ex-militares
que acumularam riquezas e adquiriram grandes &areas durante o governo
Stroessner (ALBUQUERQUE, 2009). Em decorréncia deste conflito, os
brasileiros proprietarios de terra se armam, contratando pistoleiros para o que
consideram uma invasdo, pois segundo eles, as terras foram compradas
legalmente.

As situacdes de conflito existentes na regiao oriental do Paraguai em
gue se deu a colonizacdo brasileira e local em que se localiza a cidade de
Naranjal ndo serdo discutidas com profundidade neste estudo. Contudo, é
importante ressaltar que esses conflitos podem ter influenciado ou ainda
influenciar a escolha dos toponimos por parte dos denominadores

Embora de maneira sucinta, procurou-se, nesta secdo, apresentar o
contexto historico e geografico da comunidade investigada. O proximo capitulo

apresenta os procedimentos metodolégicos empregados nesta dissertacao.

2.3 O PERFIL DOS INFORMANTES

Por se tratar de um municipio pequeno, Naranjal ndo apresenta grande
quantidade de empresas e estabelecimentos comerciais. Em uma analise

preliminar feita no principal guia telefénico online (www.teleguia.com.py)

utilizado no Paraguai, foram encontrados 21 estabelecimentos comerciais na
zona urbana da localidade, conforme anteriormente explicitado

Os sujeitos participantes da pesquisa foram os proprietarios e clientes
dos estabelecimentos comerciais e residentes exclusivamente do municipio de
Naranjal. Essa restricao foi necessaria, pois as informacdes fornecidas durante
as entrevistas deveriam ser especificas da cidade e a utlizacdo de um
informante excluido deste contexto néo traria informacbes precisas,
necessarias para obtencéo dos objetivos propostos pela pesquisa.

No total, foram entrevistados 20 proprietarios de estabelecimentos
comercias da cidade, do total de 21 estabelecimentos catalogados, cabe

ressaltar que um dos proprietarios entrevistados é dono de dois
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estabelecimentos comerciais na cidade. Na amostragem de clientes, foram
realizadas 42 entrevistas, dois clientes por estabelecimento. Ao todo foram
realizadas 62 entrevistas, ocorridas entre os meses de junho a setembro de
2017. Cumpre informar que antes de dar inicio a fase de geracdo de dados, o
projeto de pesquisa foi submetido ao Comité de Etica em Pesquisas com Seres
Humanos da UNIOESTE e aprovado pelo 6rgdo™, cuja confirmac&o pode ser
averiguada a partir do link disposto em nota de rodapé.

Foram catalogados na cidade de Naranjal, 21 estabelecimentos

comerciais, conforme ilustra o quadro a seguir.

Quadro 1- Estabelecimentos comerciais de Naranjal

Estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal

1-Agropecuaria Conquista

12- Inmobliaria Naranjal

2- Agropecudria Parana-

13- Jardin e Cia

3-Alesandra Calcados

14- Panaderia Gal John

4-Creativa Informatica

15-Moda Mania

5-Cellcomp- Informética e celulares

16- Mascota Mimada

6-Farmacia Cattani

17-Amandau Heladeria

7- Fascinius Modas

18- Punto S — Morfotopdnimo

8- Mercado Fruhjar

19-Repuestos Ciupak

9- Farmacia Principal

20- Supermercado Avenida de los pioneiros

10- Hotel Principal

21- Wese Contabilidad

11- Helados Big Bom

Fonte: elaboracgédo prépria

Com o intuito de informar o leitor a respeito do contexto em que se deu a
pesquisa, apresenta-se a seguir uma breve descricdo de cada estabelecimento
comercial catalogado.

1- Agropecuéria Conquista: trata-se de um estabelecimento que
comercializa insumos agricolas para os agricultores da regiao.

2- Agropecuaria Parana: trata-se um estabelecimento comercial que,
além da comercializagdo de insumos agricolas, comercializa
produtos para animais domésticos e itens para casa e jardim.

3- Alesandra Calcados: trata-se de um estabelecimento que

comercializa cal¢ados.

1 Disponivel em: http://aplicacao.saude.gov.br/plataformabrasil/login.jsf
Projeto CAAE: 66919617.7.0000.0107
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4- Creativa Informética: trata-se de um estabelecimento comercial que
oferece cursos e vende produtos da area da informética.

5- Cellcomp informatica e celulares: trata-se de um estabelecimento
comercial que realiza manutencédo de equipamentos de informéatica e
celulares.

6- Farmacia Cattani: trata-se de uma farmécia que vende
medicamentos.

7- Fascinius Modas: trata-se de um estabelecimento comercial que
vende vestuario feminino.

8- Mercado Fruhjar: trata-se de um supermercado.

9- Farméacia Principal: trata-se de uma farmacia que vende
medicamentos.

10-Hotel Principal: trata-se de um hotel que oferece servico de
hospedagem.

11-Helados Big Bom: trata-se de um estabelecimento que comercializa
sorvetes e lanches.

12-Inmobiliaria Naranjal: trata-se de um estabelecimento de venda e
locacdo de terrenos e areas de terra.

13-Jardin e cia: trata-se de um estabelecimento que comercializa flores
e produtos para ornamentacao de jardins.

14-Panaderia Gal John: trata-se de um estabelecimento comercial do
tipo padaria.

15-Moda Mania: trata-se de um estabelecimento comercial que
comercializa vestuario masculino e feminino.

16-Mascota Mimada: trata-se de um estabelecimento comercial que
oferece servico de banho e tosa para pequenos animais domésticos.

17-Amandau Heladeria: trata-se de um estabelecimento comercial que
vende lanches e sorvetes.

18-Punto S: trata-se de um estabelecimento comercial que oferece
servicos de encadernacéo, itens de papelaria, confeccdo de convites
e brindes.

19-Repuestos Ciupak: trata-se de um estabelecimento comercial que

vende pecas para carros e caminhdes.



79

20-Supermercado Avenida de Los Pioneiros: trata-se de um

supermercado.

21-Wese contabilidad: trata-se de um estabelecimento que presta

servicos de contabilidade.

De modo breve, apresenta-se a seguir, o perfil dos informantes que
colaboraram na realizacdo desta pesquisa.

No tocante aos proprietarios entrevistados, esses sdo em sua maioria de
origem brasileira, porém residentes no Paraguai ha alguns anos. Do total de
informantes de origem brasileira, dez emigraram do Parana, quatro do Rio
Grande do Sul e dois de Santa Catarina para a regido de Naranjal.

Ainda no concernente a origem dos proprietarios entrevistados, apenas
quatro dos informantes sdo de origem paraguaia, um deles nascido na regido
metropolitana de Asuncion (capital do Paraguai), outro de Coronel Oviedo
(departamento de Caaguazu) e dois de Itakyri (departamento de Alto Parand).

O grafico abaixo ilustra o perfil de origem dos informantes entrevistados.

Gréfico 1- Origem dos proprietarios informantes dos estabelecimentos

[PORCENTAGEM]

W Parana

[PORCENTAGEM] [PORCENTAGEM]

M Rio Grande do
Sul

M Santa Catarina
[PORCENTAGEM]

Paraguai

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Em relacdo ao sexo dos entrevistados, do total de vinte entrevistados
onze pertencem ao sexo feminino e nove ao sexo masculino. Quanto a faixa

7

etaria, € relevante mencionar que o informante mais jovem entrevistado
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apresenta 20 anos de idade e o mais idoso 80 anos de idade. Oito dos
entrevistados permanecem na faixa etéria dos 20 aos 30 anos, cinco na faixa
dos 30 aos 40 anos, trés entrevistados dos 40 aos 50 anos, dois entrevistados
no grupo dos cinquentas aos sessenta anos e por fim dois entrevistados com
mais de 60 anos de idade. Embora o numero de proprietarios entrevistados
seja pequeno, a faixa etaria encontrada foi bastante diversificada.

Os mais jovens entrevistados sdo em sua maioria filhos de migrantes
brasileiros que estdo fixados no Paraguai a pelo menos 30 anos. Os
proprietarios entrevistados acima de 60 anos fazem parte ainda da leva de
imigrantes que participaram do processo de “colonizagdo” da cidade, iniciado
na década de mil novecentos e setenta e que além de propriedades rurais
investiram no comércio local.

Conforme ja mencionado, foram entrevistados 42 clientes dos 21
estabelecimentos comerciais catalogados na é&rea urbana da cidade de
Naranjal.

Deste contingente de entrevistados, 28 pertencem ao sexo feminino e 14
ao sexo masculino. Quanto a origem dos entrevistados, 24 sdo de origem
brasileira, especialmente, dos estados do Parana (Marechal Candido Rondon,
Cascavel, Toledo, Medianeira, Mercedes, Missal, Santa Helena), Santa
Catarina (cidades ndo mencionadas pelos informantes) e do Rio Grande do Sul
(Panambi), o que corresponde a 57% dos entrevistados.

Dezessete sdo de origem paraguaia, correspondendo a 41% dos
entrevistados. Os clientes desse percentual sdo provenientes das cidades de
Assuncion- Py, Santa Rosa-Py, Santa-Rita Py, Tapay-Py, Hernandaris- Py,
Nacunday- Py, Mayorquim Py e também da prépria cidade de Naranjal. Houve
ainda um informante de origem argentina, o que corresponde 2% dos
entrevistados, proveniente da cidade de Missiones. O grafico a seguir

apresenta numericamente a origem dos clientes entrevistados
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Grafico 2 - Origem dos clientes informantes dos estabelecimentos

[PORCENTAGEM]

M Brasil

[PORCENTAGEM]

B Paraguai

[PORCENTAGEM] )
I Argentina

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Quanto as profissdes dos informantes, o perfil dos entrevistados apontou
a presenca de diversos segmentos, desde autbnomos/profissionais liberais a
donas de casa. No tocante aos autbnomos/ profissionais liberais, colaboraram
com a pesquisa um dentista, um advogado, um publicitario e um caminhoneiro.
Participaram também como informantes professores (2 ocorréncias), assim
como também colaboraram agricultores (cinco ocorréncias) e também
trabalhadores do comércio da comunidade (vendedores, caixas de
supermercado, técnicos em informatica, e secretérias), além de estudantes do
ensino superior (sete ocorréncias). Houve também a participacdo de
informantes que se intitularam como donas de casa (sete ocorréncias).

A partir destas colocagdes a respeito do contexto da pesquisa e do perfil
dos entrevistados que colaboraram na realizacdo deste estudo, o préximo

capitulo apresenta os procedimentos metodolégicos adotados.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo traz consideragcbes a respeito dos procedimentos
metodoldgicos adotados na pesquisa. O capitulo que ora se apresenta possui
trés sec¢des, descritas de modo breve seguir

A primeira secdo, intitulada Principios metodoldgicos, trata das
metodologias adotadas, a segunda subsecédo do capitulo, Geracdo/ coleta de
dados, apresenta os procedimentos adotados para a geracdo dos dados
arrolados na comunidade investigada, assim como os procedimentos para a
coleta de dados; a terceira, por fim, descreve como foi feito o Tratamento dos
dados gerados, além de tecer consideracfes sobre os procedimentos adotados
depois da geracdo dos dados e de como houve a preparacdo dos dados
coletados para posterior analise.

Feita essa breve incursdo sobre a estruturacdo do capitulo, a secao a
seguir apresenta os principios metodoldgicos da pesquisa.

3.1 PRINCIPIOS TEORICOS DA METODOLOGIA

Em relacdo aos estudos toponimicos, muitas pesquisas se desenvolvem
a partir da andlise documental. Nessas situacfes, 0 pesquisador analisa mapas
geograficos e, a partir de entdo, reune as informagBes quantitativas
necessdarias para a andlise. Contudo, esta investigacdo objetiva analisar os
topbnimos comerciais (nomes de estabelecimentos comerciais) utilizados na
cidade de Naranjal no Paraguai, sob diferentes perspectivas, além da analise
da constituicdo linguistica dos nomes, sdo analisadas também as motivacdes
relacionadas aos toponimos da comunidade investigada, bem como as crencas
e as atitudes linguisticas dos denominadores para a escolha dos topdnimos.
Nesse sentido, foram adotados, para a realizacdo desta investigacao,
0s pressupostos do meétodo indutivo de analise de dados, pois a metodologia
em toponimia parte do referido método por meio de uma abordagem
guantitativa e ou qualitativa. Ou seja, os dados gerados serdo analisados a
partir do processo da inducéo.
Entende-se por método indutivo de analise de dados o processo mental

que, partindo de dados particulares, suficientemente constatados, permite a
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inferéncia sobre uma verdade geral ou universal (MARCONI; LAKATOS, 2010,
p. 68).
Para Marconi e Lakatos (2010), nesse tipo de metodologia de analise

de dados, trés elementos fundamentais devem ser considerados

a) observacdo dos fenbmenos — nessa etapa observamos os
fatos ou fendbmenos e os analisamos, com a finalidade de
descobrir as causas da manifestacéo;

b) descoberta de relacdo entre eles- na segunda etapa
procuramos, por intermédio da comparacado, aproximar os fatos
ou fendmenos, com a finalidade de descobrir a relacao
constante existente entre eles;

) generalizacdo da relagdo- nesta Ultima etapa generalizamos
a relacdo encontrada na precedente, entre os fenbmenos e
fatos semelhantes, muitos das quais ainda ndo observamos (e
muitos inclusive inobservaveis) (MARKONI; LAKATOS, 2010,
p. 69).

Primeiramente, ocorre a observacdo dos topbnimos comerciais
encontrados na cidade de Naranjal, na sequéncia, os topbnimos sé&o
comparados a fim de descobrir as possiveis relacbes existentes entre as
escolhas e os denominadores e, por fim, a partir das comparacées realizadas,
torna-se possivel inferir ainda sobre as escolhas e crengas e atitudes adotadas
pelos denominadores dos top6nimos comerciais analisados.

Com relacdo a construcdo da amostra, esta pesquisa seguiu
parametros quantitativos (MARKONI; LAKATOS, 2010), porém, a analise e
geracdo dos dados esteve pautada, tanto pelo viés quantitativo, quanto pelo
viés qualitativo. Essa dinamicidade metodolégica se da pela necessidade de
interacdo entre o pesquisador e o objeto de estudo. Para analisar os toponimos
comerciais encontrados na localidade e identificar as caracteristicas que
motivaram as escolhas de tais nomes, fez-se necesséria a interacdo com 0s
moradores da localidade. Portanto, este estudo ndo se restringe a analise de
dados estatisticos, pois, ao tratar de aspectos culturais e linguisticos, foi
preciso fazer o contato face a face para adentrar o universo do pesquisado,
para extrair ndo s6 dados numéricos quantitativos, mas também qualitativos.

A respeito das diferencas entre as abordagens quantitativas e
gualitativas, Pires (2008) afirma que na pesquisa quantitativa a estrutura da

pesquisa é fechada e se extrai a parte do todo, 0 que gera a necessidade da
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realizacdo de andlises estatisticas. Na abordagem qualitativa, ha uma incerteza
nas estratégias de amostragem, pois elas se modificam no decorrer da
pesquisa com o intuito de se adequarem ao objeto de estudo (PIRES, 2008,
p.154-211).

Embora apresentem diferentes formas de tratar o objeto de estudo, é
possivel utilizar tanto a abordagem quantitativa, quanto a qualitativa numa
mesma pesquisa. Seide (2016, p. 1151), ao tratar dos métodos de pesquisa em
Antroponomastica, area da Onomastica que se relaciona com a

Toponomastica, reitera:

€ preciso esclarecer que as distingdes feitas para diferenciar
metodologias quantitativas e qualitativas ndo descartam a
possibilidade de ambas serem utilizadas complementarmente
numa mesma pesquisa, parte-se assim do pressuposto de que
as pesquisas antroponimicas podem se caracterizar como
sendo exclusivamente quantitativa, exclusivamente qualitativa
ou quanti-quali, isto é, quantitativa e qualitativa (SEIDE, 2016,
p. 1151).

Diante da possibilidade apresentada por Seide (2016) acerca da
realizacdo de estudos Onomasticos sob a perspectiva metodolégica
quantitativa e qualitativa em uma mesma pesquisa e acerca dos aspectos
peculiares que envolvem a cidade de Naranjal, tais como, a colonizacao
brasileira e a auséncia de estudos toponimicos na regido, optou-se pela
adocado da abordagem quanti-qualitativa, com o intuito de trazer resultados
precisos em torno das motivacdes toponimicas da comunidade em estudo.

Para a obtencdo do corpus da pesquisa, inicialmente, foi feita uma
pesquisa de base documental com material coletado em listas telefénicas
online da cidade objeto de estudo para reunir os dados iniciais da pesquisa. Na
sequéncia, ocorreu a pesquisa de campo, com o intuito de registrar os nomes
comerciais encontrados na cidade de Naranjal.

Em outro momento, realizou-se entrevistas semiestruturadas com 0s
proprietarios das empresas e clientes para obtencdo de informacdes
relevantes sobre os topbnimos comerciais encontrados. A escolha deste tipo
de entrevista deveu-se, principalmente, a possibilidade de modificacdo do

roteiro ao longo da pesquisa. Além disso:
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A entrevista ndo-dirigida apresenta inicialmente a vantagem de
se basear adequadamente na realidade do entrevistado.
Gozando de um maximo de liberdade para se expressar sobre
0 ou temas de pesquisa [...]. Esta primeira vantagem €, em
geral alegada em oposicdo ao questionario e a entrevista
estruturada, estratégias que comportam- e isto mesmo quando
0 pesquisador faz uma investigagcdo preliminar e testa
previamente o instrumento- riscos de pré-estruturacdo do
discurso, elevados em razdo da forma predeterminada das
guestbes e das respostas (POUPART, 2008, p. 224).

Para Oliveira (2008, p. 12-13), esse modelo de entrevista permite ao
pesquisador maior possibilidade de entendimento das questbes estudadas
nesse ambiente, uma vez que permite ndo somente a realizacédo de perguntas
que sd0 necessarias a pesquisa e ndo podem ser deixadas de lado, mas
também a relativizacdo dessas perguntas, dando liberdade ao entrevistado,
oferecendo a possibilidade de surgir novos questionamentos nao previstos
pelo pesquisador.

Sobre a entrevista de tipo qualitativa, Poupart (2008) afirma:

O entrevistado é visto como um informante-chave, capaz
precisamente de “informar”, ndo sO sobre as suas proprias
praticas e as suas maneiras de pensar, mas também na
medida em que ele é considerado como “representativo” do
seu grupo ou de uma fragédo dele (POUPART, 2008, p.222).

A respeito da abordagem quantitativa, Richardson (1989) endossa que
este método é frequentemente aplicado em estudos descritivos (aqueles que
procuram descobrir e classificar a relacdo entre as variaveis), 0s quais
propdem investigar “o que €”, ou seja, descobrir as caracteristicas de um
fendmeno como tal. Acredita-se que a abordagem quanti-qualitativa propicie
melhor reflexdo acerca da relacdo entre o ato de nomear e a cultura da regiao

estudada.

3.2 GERACAO DE DADOS

Em relagdo as pesquisas toponimicas, € valido salientar que além da

realizacdo de perguntas relacionadas a motivacdo do topdnimo, sao
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importantes também perguntas relacionadas ao perfil social e pessoal do
entrevistado, tais como local de origem, profissdo, idade, outros possiveis
nomes dados ao estabelecimento, enfim, informacdes extras que possam
revelar dados além da motivacdo do toponimo. Tais informacgdes revelam nao
somente aspectos relacionados a toponimia, mas também caracteristicas
culturais e linguisticas da comunidade. O questiondrio semiestruturado,
elaborado para os proprietarios dos estabelecimentos comerciais, obedeceu

ao seguinte roteiro, conforme ilustra o quadro a seguir.

Quadro 2- Instrumento de geracdo de dados dos proprietérios

Roteiro de Entrevista- Proprietarios
1 — De onde sua familia é?
2- H& quanto tempo reside em Naranjal?
3- Qual a sua idade?
4-Onde nasceu?
5- Qual sua profissao?
6-Ha quanto tempo vocé é proprietario desta empresa?
7-Quem escolheu 0 nome para a empresa/comercio?
8- O que motivou a escolha deste nome?
9- Caso néo saiba o que motivou a escolha, o que acredita que possa ter
influenciado na escolha deste nome?
10- Vocé teve alguma outra op¢do de nome para colocar além deste? Qual?
11- Na sua opinido qual a importancia do nome para uma empresa/
comeércio.

Fonte: elaborado pela pesquisadora

As entrevistas com clientes dos estabelecimentos comerciais por sua
vez, foram feitas com o intuito de obter maiores informacdes a respeito dos
nomes e também serviram de base para a comparacdo entre as respostas
fornecidas pelos proprietarios. Aos clientes, foi elaborado outro questionario,
pois as percepg¢des em torno dos toponimos comerciais séo diferentes, trata-se
da perspectiva de um sujeito ndo denominador do estabelecimento.

As perguntas, portanto, levaram em consideracdo as perspectivas do
cliente entrevistado em relacdo ao toponimo. O quadro a seguir, traz o
questionario elaborado para as entrevistas com o0s clientes dos

estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal.



87

Quadro 3- Instrumento de geracéo de dados clientes

1- De onde sua familia é?

2- Ha quanto tempo reside em Naranjal?

3- Qual asuaidade?

4- Onde nasceu?

5- Qual a sua profissao?

6- Ha quanto tempo vocé é cliente desta empresa?

7- Em relagdo ao nome desta empresa/comércio, vocé saberia dizer porque ela tem este
nome?

8- Na sua opiniao, qual a importancia do “nome”, para uma empresa/comeércio?

9- Esta empresa é reconhecida pelos clientes pelo seu nome de origem ou recebe algum
outro nome/apelido?

10- Na sua opinido, a colonizacdo brasileira na regido, influenciou na escolha de nomes
para as empresas na cidade? Se sim, porqué?

Fonte: elaborado pela pesquisadora

O contato inicial com os entrevistados ocorreu nos estabelecimentos
comerciais da cidade de Naranjal. Inicialmente, de modo informal, foi
observada a lingua de comunicacédo utilizada pela pessoa a ser entrevistada.
Caso o possivel entrevistado fizesse uso da lingua portuguesa, a conversa era
iniciada nesse idioma e se fosse em lingua espanhola ou lingua guarani,
ocorria em espanhol.

Nesse contato inicial com os entrevistados, explanou-se a respeito da
pesquisa, através da exposicdo dos objetivos propostos e da importancia do
entrevistado para sua viabilizagdo. Em seguida, ao entrevistado, era fornecido
o termo bilingue de livre consentimento para leitura e assinatura, em duas vias;
uma retida para o préprio entrevistado e outra devolvida ao pesquisador. Na
sequéncia, combinava-se com o participante da pesquisa o local e a hora para
a realizacao da entrevista.

Antes do inicio da entrevista, o pesquisador relembrava o participante
de que a entrevista seria gravada e que, apés sua realizacdo, caso quisesse 0
participante poderia ouvi-la, bem como também informava que apds escuta-la,
caso quisesse, 0 entrevistado poderia cancelar sua participagéo.

A realizacdo de entrevistas fez-se necesséria pois um dos objetivos
propostos pela pesquisa contempla a elucidagcdo das possiveis motivacdes
toponimicas da localidade de Naranjal, o que s6 péde ser constatado através
da realizacdo de entrevistas, uma vez que os relatos fornecidos durante as
entrevistas sdo fundamentais para o encontro das respostas as perguntas que

levaram a realizacdo deste estudo.
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Durante a realizagdo das entrevistas, buscou-se a neutralidade e a
imparcialidade por parte do pesquisador, a fim de deixar o entrevistado seguro
da importancia de sua contribuicdo para o estudo e também a vontade para
responder as perguntas.

Convém destacar que, por se tratar de entrevista semiestruturada,
durante o percurso das entrevistas, ocorreram interferéncias do proprio
entrevistado e também outras perguntas puderam ser feitas pelo pesquisador,
haja vista que esse tipo de instrumento de geracdo de dados € dinamico. A
dinamicidade da entrevista semiestruturada permite ao pesquisador coletar
informacdes mais precisas a respeito do objeto de estudo e também da
liberdade para que o entrevistado possa se expressar, sem a obrigacdo de
seguir um roteiro engessado e descontextualizado.

Na secao seguinte, é apresentada a metodologia de tratamento de
dados adotada a partir dos dados gerados e coletados na cidade de Naranjal.

3.3 TRATAMENTO DOS DADOS

Para se obter certo controle dos dados obtidos durante as entrevistas
semiestruturadas, elaborou-se um quadro para armazenar as transcricbes das
entrevistas. Nesse quadro, primeiramente, h4 o niamero da gravacdo e na
sequéncia 0 nome e a idade do informante. Em seguida, o nome do
estabelecimento comercial sobre o qual o entrevistado respondeu a entrevista.
Na sequéncia, a categoria a qual o entrevistado pertence: a de proprietario do
estabelecimento ou a de cliente deste estabelecimento. Posteriormente, estao
relacionadas a profissdo do informante e o local de origem do mesmo.
Sequencialmente, a transcricdo da entrevista e a motivagdo citada pelo
informante sobre o nome do estabelecimento e por fim outros dados e
observacdes considerados importantes mencionados durante a entrevista. A
seguir, o0 modelo do quadro de controle de varidveis adotados nesta

investigacao.
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Numero de gravacao

Idade

Nome do
Estabelecimento

Categoria

Profissao

Local de origem

Transcricao de
trechos relevantes

Motivacéo citada e
classificacdo segundo
taxonomia de Dick e
Isquerdo

Outros dados e
observacdes

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

O quadro disposto a seguir, traz o exemplo de um dos quadros

preenchidos, procedimento adotado em todas as transcricbes de entrevistas

realizadas.

Quadro 5- Modelo de controle de variaveis preenchido

Numero de gravacao 07
Idade 71 anos
Nome do Supermercado Avenida de los pioneiros

Estabelecimento

Categoria

Proprietario

Profissao

Empresario e agricultor

Local de origem

Marechal Candido Rondon

Transcricdo de trechos
relevantes

trecho 1- “O nome foi escolhido dentro da familia”.

trecho 2- O primeiro comércio trazia o nome da familia, depois a
gente ampliou fez outra construgéo... primeiro era sé Avenida, ai
tivemos que mudar e entdo colocamos “Avenida de los pioneiros”
trecho 3 — Ah. Eu acho que ndo. No caso cada um ¢ livre... coloca
0 nome que quer.

Motivacéo citada
classificagdo segundo
taxonomia de Dick e

Homenagem a familia pioneira. Corotopdnimo

Isquerdo
Outros dados e Nasceu em Santa Rosa Rs. Migrou para o Parana.
observacdes Pioneiro 40 anos

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Apés a transcricdo das entrevistas, as motivagdes mencionadas foram

categorizadas de acordo com a classificacdo taxondmica proposta por Dick
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(1992) e por Isquerdo (1996). A partir das categorizagdes fornecidas pelas
toponimistas (as quais sdo apresentadas neste capitulo), as motivacdes
apontadas pelos proprietarios e pelos clientes dos estabelecimentos comerciais
da cidade de Naranjal no Paraguai, através da realizacdo de entrevistas, foram
comparadas. E preciso esclarecer que todas as entrevistas foram gravadas,
ouvidas e transcritas, mas os dados de identificacdo como nome e idade foram
omitidos para manutencéo da privacidade dos entrevistados.

Para a analise quantitativa, as gravacdes foram ouvidas individualmente.
As informag0fes fornecidas contabilizadas e dispostas em graficos para facilitar
a visualizacdo dos dados gerados. Neste processo inicial de andlise, foram
selecionados os fragmentos das entrevistas nos quais proprietarios e clientes
explicam a motivacdo para o0 nome do estabelecimento, para que, entdo,
fossem descritos, separando proprietarios, clientes e suas respectivas
motivacoes.

Para a andlise qualitativa também foram utilizados os dados obtidos
através das entrevistas realizadas com proprietarios e clientes dos
estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal. A partir das transcricdes
feitas das entrevistas e da analise de trechos especificos, buscou-se identificar
as possiveis influéncias da colonizacao brasileira na toponimia comercial da
cidade. Para tanto, foram selecionados trechos em que 0s proprietarios e
clientes discorrem a respeito da possivel influéncia da colonizacdo brasileira
nas denominagdes comerciais.

No préximo capitulo, sdo apresentados e analisados os dados coletados
mediante pesquisa de campo, através da realizacdo de entrevistas
semiestruturadas com proprietarios e clientes dos estabelecimentos comerciais

da cidade de Naranjal.
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4. APRESENTACAO DOS DADOS

A toponimia de uma regido pode ser motivada por diversos fatores,
conforme apresentado nos capitulos anteriores dessa dissertagdo. Neste
sentindo, é importante reforcar que a analise dos topénimos comerciais de uma
dada localidade pode revelar aspectos linguisticos, culturais e histéricos
relevantes ndo somente para a comunidade investigada, mas também para
outras comunidades que, de algum modo, possam ter influenciado a formagéo
da comunidade em questao.

Com o intuito de refletir sobre a toponimia comercial da cidade de
Naranjal, localizada no Paraguai e colonizada por brasileiros, apresenta-se a
seguir a analise dos dados gerados. Inicialmente, os dados sao apresentados e
analisados sob a perspectiva da toponimia em intersecado com os estudos em
Paisagem Linguistica. A partir de fotografias das fachadas dos
estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal, discute-se sobre aspectos
linguisticos e extralinguisticos que compdem cada uma das fachadas e que
podem revelar aspectos culturais e identitarios da comunidade.

ApoOs essa introducdo ao contexto dos topénimos comerciais da cidade,
na segunda sec¢do do capitulo, os dados sédo analisados sob a perspectiva da
toponimia tradicional. Para tanto, primeiramente, os dados sao classificados de
acordo com a classificagdo toponimica de Dick (1992) e ampliadas por
Isquerdo (1996) e na sequéncia é apresentada a constituicdo linguistica dos
topbnimos.

Na terceira se¢do, os dados sdo apresentados e discutidos sob a
perspectiva da Sociotoponomastica, que, conforme ja mencionado, analisa 0s
nomes considerando aspectos sociais e culturais de sua formacao.

Na quarta secdo do capitulo, a analise dos topbnimos comerciais
acontece sob a dtica do contato linguistico entre as linguas oficiais do
Paraguai, no caso o espanhol, o guarani e a lingua portuguesa, e também sob
questdes relativas a presenca da lingua de herangca dos colonizadores na
toponimia da comunidade investigada.

Na quinta e ultima secdo do capitulo, a partir da analise dos trechos das

entrevistas concedidas por proprietarios e clientes dos estabelecimentos
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comerciais discutem-se as possiveis crencas e atitudes linguisticas adotadas
pelos denominadores dos toponimos comerciais da cidade.

4.1 AI,DRESENTA(;AO DOS DADOS: TOPONIMIA E PAISAGEM
LINGUISTICA

A secdo que ora se apresenta objetiva descrever a paisagem linguistica
da cidade de Naranjal no Paraguai, a partir da analise das fachadas dos
estabelecimentos comerciais da cidade.

A nocao de paisagem linguistica, de acordo com Cenoz e Gorter (2008,

p. 268), € atribuida a Landry e Bourhis (1997, p. 25), que assim a definem

A linguagem dos sinais de transito publico, cartazes
publicitarios, nomes de ruas, nomes de lugares, sinais de lojas
comerciais e placas publicas em prédios do governo se
combinam para formar a paisagem linguistica de um
determinado territorio, regido ou aglomeragdo urbana (trad.
minha'?).

Nessa mesma direcdo, os estudiosos Cenoz e Gorter (2008) ainda
afirmam que “a paisagem linguistica € um lugar tem muito a dizer, pois, por
meio dela, é possivel reconhecer limites linguisticos de determinados territérios
por meio da regulacdo do uso da linguagem em espacos publicos”.

Seide e Lucas (2018) ja haviam feito a analise superficial da paisagem
linguistica da cidade de Naranjal. As autoras perceberam que o cenario da
comunidade aponta para o que Blommaert (2010) define como: pedacos de
lingua, inseridos na paisagem linguistica local.

Partindo desse pressuposto, apresenta-se, a seguir, fotografias das
fachadas dos estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal e uma breve
andlise de cada uma delas, a respeito do multilinguismo presente na
localidade.

A imagem a seguir traz a fachada do estabelecimento Agropecuaria

Parana.

2The language of public road signs, advertising billboards, street names, place names,
commercial shop signs, and public signs on government buildings combines to form the
linguistic landscape of a given territory, region, or urban agglomeration.
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Figura 5- Fachada Agropecuaria Parana

Fonte: material obtido pela pesquisadora

Na figura 5, ha a fachada do estabelecimento Agropecuaria Parana; trata-
se de um corotopbnimo, conforme a analise toponimica, que presta
homenagem ao estado de origem do fundador e proprietario do
estabelecimento, que é brasileiro, proveniente do estado do Parana, proximo a
regido de fronteira entre os dois paises. O termo especifico do topdnimo esta
escrito em lingua portuguesa. Contudo, € importante fazer uma observacéo
sobre as cores utilizadas na fachada, branco, azul e vermelho; considerando
gue as cores supracitadas sdo as cores que estdo presentes na bandeira
paraguaia, é possivel inferir que se trata de uma homenagem do proprietario
(de origem brasileira) ao Paraguai, que procura através das cores da fachada
aproximar-se da comunidade paraguaia que habita a cidade.

As figuras 6 e 7, dispostas a seguir, trazem as fachadas dos

estabelecimentos Farmacia Principal e Hotel Principal, respectivamente.
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Figura 6- Fachada Farmacia Principal

:;é:‘%f; |
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Fonte: material obtido pela pesquisadora

Figura 7- Fachada Hotel Principal

Fonte: material obtido pela pesquisadora



95

As figuras 6 e 7 retratam dois estabelecimentos comerciais vizinhos e que
pertencem ao mesmo proprietario; os nomes desses comércios sdo dois
animotopdnimos. Observa-se que, na figura 6, ha a fachada da farmécia,
Farmacia Principal, grafada sem acento, o que indica que a palavra pertence
ao espanhol, haja vista que em portugués o vocabulo recebe acento agudo no
segundo “a”.

Em relacdo a figura 7, Hotel Principal, € possivel inferir que se trata de
um topdnimo escrito no idioma espanhol, muito embora a grafia de hotel e
principal em portugués sejam as mesmas. Essa inferéncia pode se confirmar,
pois o proprietario do estabelecimento entrevistado é paraguaio e percebe-se
que a propria fachada da farmacia, que também pertence ao mesmo
proprietario, esti escrita em consonancia as regras do espanhol, sem o acento.

A figura 8 corresponde a fachada do estabelecimento Jardin e Cia.

Figura 8- Fachada Jardin e cia

Fonte: material obtido pela pesquisadora
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A figura 8, da fachada do estabelecimento Jardin e cia, cujo topénimo
também ndo pode ser classificado de acordo com as categorias propostas por
Dick (1992) e Isquerdo (1996), pois como ja salientado as categorizacfes das
autoras supracitadas foram feitas com base em nomes de lugar e ndo com
nomes de estabelecimentos comerciais, aponta que o proprietario de origem
paraguaia, conforme averiguado mediante entrevista, optou por nomear seu
estabelecimento com seu idioma de origem, isto é, o espanhol.

Importante salientar que abaixo do nome do estabelecimento ha placas
em vidro que explicitam os produtos oferecidos pelo estabelecimento, tais
como adubos quimicos e produtos para o cultivo de orquideas. Merece
destaque nesse cenario, a repeticdo da palavra Jardin em espanhol, uma das
linguas oficiais do Paraguai.

A figura 9 a seguir explicita a fachada do estabelecimento Fascinius
Modas.

Figura 9 — Fachada Fascinius Modas

»
» R
C3Ct220¢/,%f
J ’
A/h
. (\’k\‘)tl,\ (\)ll(’ »“7)—4‘[\(‘inu” ¢ //(I(/(('j >

Tel:(0983) 62091

Fonte: material obtido pela pesquisadora
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A figura 9 mostra o nome da loja de roupas Fascinius Modas, classificado
como um animotoponimo que recebe grafia estilizada. Nota-se ainda o
tamanho da palavra Fascinius em relacdo a palavra modas. E possivel
depreender que a intencao do proprietario € chamar atencéo do publico para o
primeiro elemento que constitui 0 nome Fascinius. Abaixo de Fascinius Modas,
ha a inscricao “ropas que fascinam”, dizeres que estao na lingua oficial do pais,
a lingua espanhola. Em relacéo a constituicao linguistica do nome, conforme ja
alertado anteriormente, ocorre o uso da grafia estilizada através do uso do “S”
em Fasciniu(s), no caso, houve a substituicio do apostrofo por uma estrela,
esse recurso linguistico é proveniente do inglés.

O uso da estrela pode ter relacdo com a semantica do termo fascinio,
também despertado pelas estrelas, enquanto corpos celestiais, ou entdo pode
se relacionar a qualidade da roupa vendida pelo estabelecimento, de maneira
analoga a hotéis, que sao avaliados pela qualidade de seus servicos e
estruturas através do numero de estrelas. No caso das roupas, o enunciado:
roupas que fascinam, faz alusdo a itens de vestuario conquistam através da
beleza e também da qualidade. Por fim, € possivel constatar que na fachada
deste estabelecimento houve a utilizacdo de elementos do espanhol e do
inglés. E importante informar que, no Brasil, também ha nomes de lojas de
roupas femininas que fazem esse mesmo uso estilizado na lingua inglesa,
como exemplo a loja hombnima Fascinius Modas, localizada na cidade de
Cianorte no Paranéa e Delicius Moda intima em Maringa, também no estado do
Parand, e a loja Stilus Modas, localizada na cidade de Marechal Céandido
Rondon.

A figura 10 traz a fachada do estabelecimento Mercado Fruhar.
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Figura 10— Fachada Mercado Fruhar

676 320325

@ MERCADO FRUHAR:,

Fonte: material obtido pela pesquisadora

A figura 10 retrata a fachada do estabelecimento Mercado Fruhar; trata-
se de um antropotbnimo por fazer referéncia ao nome do proprietario do
estabelecimento e também é possivel perceber o fenbmeno da abreviacédo de
palavras em Fru (abreviagdo de frutaria) mais a abreviacdo do nome do
proprietario em Har (abreviacdo de Harison). A sigla S.R.L, que aparece ao
lado do nome Mercado Fruhar, significa em espanhol “socied de
responsabilidad limitada”, em portugués comumente conhecida como
sociedade limitada representada pela sigla LTDA. As cores da fachada do
estabelecimento, azul e branco respectivamente remetem a duas das cores da
bandeira paraguaia.

Conclui-se desta maneira que a fachada do estabelecimento Mercado
Fruhar apresenta elementos da lingua portuguesa, através da utilizacdo do
termo mercado, mas também do espanhol, através da sigla SRL, e também a
cultura do Paraguai, através das cores do estabelecimento.

A figura 11, disposta a seguir, traz a fachada do estabelecimento

Supermercado Avenida de los pioneiros.
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Figura 11 - Fachada Supermercado Avenida de los pioneros

Fonte: material obtido pela pesquisadora

Na figura 11, aparece a fachada do estabelecimento comercial
Supermercado Avenida de los pioneiros; trata-se de um historiotopdnimo
grafado em espanhol. Importante ressaltar, nesse contexto, a importancia dada
pelo proprietario do estabelecimento, um dos pioneiros de origem brasileira que
fez parte do processo de colonizacdo da cidade, ao periodo da colonizagéo
iniciado em meados da década de 1960, do qual ele proprietario fez parte.
Observa-se aqui a intencdo do denominador em prestar uma homenagem,
nomeando seu estabelecimento com o intuito de eternizar, através do nome, 0s
pioneiros da cidade. A fachada como se percebe é antiga e remete ao periodo
do inicio da colonizacdo da cidade. Assim como em outros estabelecimentos,
no caso desse supermercado, aparece a Sigla S.R.L, que significa sociedade
de responsabilidade de limitada, equivalente a sociedade limitada em
portugués.

A figura 12 apresenta a fachada do estabelecimento comercial Helados

Big Bom.
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Figura 12 - Fachada Helados Big Bom

Fonte: material obtido pela pesquisadora

A figura 12 mostra a fachada do estabelecimento Helados Big Bom;
trata-se um toponimo hibrido e que ndo se encaixa em nenhuma das
categorias toponimicas propostas por Dick (1992) e Isquerdo (1996). Tal
dificuldade de classificacdo pode ser facilmente explicada devido a constituicéo
linguistica do topbnimo ilustrado na foto. Trata-se de um nome de
estabelecimento comercial com palavras de trés idiomas distintos: Helados
(espanhol), Big (inglés) e Bom (portugués). Nesse sentido, € importante
destacar a diferenca de cor entre os elementos constituintes na fachada do
estabelecimento. Helados, elemento genérico, esta na cor azul e Big Bom,
elementos especificos, estdo na cor branca, o que 0s torna mais visiveis.
Assim como na palavra bom, a letra M também esta grafada com um estilo de
letra diferente dos demais elementos que constituem o nome, o uso do M em
final de palavra € caracteristico da lingua portuguesa.

O topbnimo em questao, portanto, presente na paisagem linguistica da
cidade de Naranijal, ilustra a presenca de outros idiomas além do espanhol, um
dos idiomas oficias do Paraguai e do portugués, idioma do pais de origem dos
colonizadores da cidade. De acordo com Castilho (2010), a presenca de

idiomas externos em uma determinada comunidade ocorre quando um povo
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culturalmente influente exporta suas palavras, mesmo sem invadir o territorio
do povo influenciado, como € o caso do inglés nos dias atuais.

A figura 13 traz a fachada do estabelecimento comercial Repuestos
Ciupak.

Figura 13 - Fachada Repuestos Ciupak

- CiL up,,a_wlzé

.a-

Fonte: material obtido pela pesquisadora

A figura 13 apresenta a fachada do estabelecimento comercial
Repuestos Ciupak, topdnimo classificado como Antropotdbnimo que faz
homenagem a familia dos proprietarios do estabelecimento. Importante
ressaltar, nesse contexto, que Ciupak é um sobrenome de origem polonesa, 0
que demonstra que na cidade de Naranjal, além da presenca de brasileiros
descendentes de alemdes e italianos, ha também a presenca de brasileiros
descendentes de poloneses. Merece destaque, na analise, o uso de diferentes
cores na composi¢do dos elementos graficos da fachada. Em vermelho e em
tamanho menor, aparece o elemento genérico do topdnimo Repuestos; na cor
branca, o elemento especifico e em tamanho maior o elemento especifico e
particularizador deste toponimo o sobrenome Ciupak. Esse aspecto evidencia a
intencdo do denominador de enfatizar o sobrenome no toponimo, a fim de

reforcar a presenca da familia Ciupak na comunidade de Naranjal.
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A figura 14 disposta a seguir corresponde a fachada do estabelecimento
Moda Mania.

Figura 14 - Fachada Moda Mania

Fonte: material obtido pela pesquisadora

Na figura 14, nota-se a fachada de uma loja de roupas femininas “Moda
Mania e conforme ja assinalado trata-se um animotoponimo. Os vocabulos
Moda e Mania sdo equivalentes em portugués e espanhol. O que chama a
atencao, contudo, € o banner de uma marca de roupas brasileira chamada Six
one. Aqui, € pertinente a observacao da presenca da lingua inglesa na vitrine
do estabelecimento, o que remete a questdo da globalizacdo econbmica e
linguistica, que torna os usos linguisticos transfronteiricos, conforme outras
analises de fachadas adiante também evidenciaréo.

A figura 15 traz a fachada do estabelecimento comercial Cellcomp

Informatica, que também apresenta o inglés em sua constituicéo
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Figura 15 - Fachada Cellcomp Informatica e Celulares

cellcomp @‘:__3

Informdtica & Celulares
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Fonte: material obtido pela pesquisadora

A fachada do estabelecimento Cellcomp informatica, cuja classificacéo
toponimica ndo pode ser contemplada nas categorias de Dick (1992) e
Isquerdo (1996), mostra mais uma vez a presenca da lingua inglesa na
paisagem linguistica da cidade de Naranjal, através do uso do neologismo
hibrido formado por acrénimos do inglés e portugués presentes no nome
especifico e mediante dois substantivos coordenados em portugués no nome
genérico. Ha na fachada, ainda, aspectos que ressaltam que se trata de um
estabelecimento localizado no Paraguai, isto é, elementos como a mencéo a
pagina da empresa na rede social Facebook, que ao final indica se tratar de
uma pagina circunscrita no dominio paraguaio através do elemento “py”.
Destaca-se novamente o uso das cores de destaque do estabelecimento, o
azul e o branco, que, como ja assinalado em analises anteriores, remetem a
bandeira do Paraguai.

E possivel perceber também a presenca do simbolo do sistema
operacional Android — de propriedade da empresa Google, multinacional norte-

americana — em verde ao lado esquerdo do nome do estabelecimento, que
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remete a celulares. Ao lado direito, aparece a imagem de um computador com
uma ferramenta, que indica que o estabelecimento realiza manutencao de
computadores.

A presenca do inglés na paisagem linguistica retrata a presenca da
lingua inglesa como idioma transcultural. Para Cenoz e Gorter (2008), quando
as pessoas reconhecem que uma mensagem esta em inglés, isto pode ativar
nelas valores como: modernidade, sucesso, sofisticacdo, internacionalizacao
etc.

A figura disposta a seguir traz a imagem do estabelecimento Creativa

Informatica.

Figura 16 - Fachada Creativa Informatica
rigufa 2o - Fachada

Fonte: material obtido pela pesquisadora

A figura 16, que traz a fachada do estabelecimento Creativa Informatica,
classificado como um animotopdnimo, revela o uso do idioma espanhol na
fachada do estabelecimento. Importante ressaltar que o proprietario deste

estabelecimento € paraguaio e durante a entrevista realizada foi um dos Unicos
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entrevistados que optou por realizar a entrevista em lingua espanhola. Outro
aspecto importante perceptivel na fachada €é que se trata de um
estabelecimento antigo, haja vista que a fachada é simples, sem a presenca de
recursos visuais expressivos. Diferentemente da fachada de Cellcomp
informatica e celulares, analisada anteriormente, em que € possivel perceber
indicios de outros idiomas, na fachada de Creativa Informatica, ha apenas
elementos do espanhol, lingua oficial do pais.

A figura a seguir traz a fachada do estabelecimento Alesandra Calzados.

Figura 17 - Fachada Alesandra Calzados
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Fonte: material obtido pela pesquisadora

A figura 17, da fachada do estabelecimento Alesandra Calzados,
classificada como como Antropotbnimo por apresentar um nome proprio de
pessoa — que neste caso presta homenagem a filha da proprietaria do
estabelecimento — apresentou ao longo da realizacdo desta pesquisa uma
alteracéo ortografica.

No inicio deste estudo, o estabelecimento chamava-se Alesandra
Calgcados, com ¢ na palavra calgcados, conforme grafia da lingua portuguesa,

porém, no momento em que a fotografia foi registrada no més de abril de 2018,
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percebeu-se a alteracdo da grafia com a substituicdo do ¢ para o z, conforme
grafia da lingua espanhola.

Essa alteracdo motivou outro contato com a proprietaria do
estabelecimento, que foi indagada a respeito do porqué da alteracdo do nome
do estabelecimento. A proprietéria informou que ocorreu um equivoco e que o
nome do estabelecimento deveria ser Alesandra Calzados, e que agora ao
refazer a placa decidiu coloca-la conforme a lingua espanhola, justificando-se
pelo fato de estarem no Paraguai e ndo no Brasil. Tal ocorréncia permite inferir
que o uso da lingua portuguesa no cotidiano de Naranjal permaneceu
constante, cristalizado por muitos anos. Recentemente, parece haver a
tendéncia contréria; a de valorizacdo do espanhol, enquanto lingua oficial do
pais.

Possivelmente essa retomada do uso do espanhol no municipio pode
estar relacionada ao momento politico que o Paraguai atravessa atualmente, a
crescente valorizacdo do pais no cenario politico e econdmico faz com que o
paraguaio nativo, como no caso do proprietario deste estabelecimento, possa

através do uso da lingua reforcar o sentimento de amor a pétria.

A figura a seguir traz a fachada do estabelecimento Mascota Mimada.

Fonte: material obtido pela pesquisadora
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A figura 18, da fachada do estabelecimento comercial Mascota Mimada,
cuja classificacdo toponimica insere seu titulo na categoria dos zootopdnimos,
ilustra a presenca do idioma espanhol e do inglés na composicédo da fachada.
O nome do estabelecimento estd grafado em lingua espanhola (Mascota
Mimada), assim como a descricdo dos servicos oferecidos pelo
estabelecimento bafio, peluqueria, accesorios e balanceados e em inglés o
termo pet shop.

A expressdo pet shop ndo é dicionarizada no espanhol, sendo
considerada um empréstimo linguistico do inglés para o idioma. E relevante
mencionar que assim como a expressao pet shop foi utilizada em contexto
paraguaio, ela também €& comumente utilizada para denominar
estabelecimentos comerciais de cuidados veterinarios para animais domésticos
no Brasil.

Nessa direcédo, de acordo com Silva, Santos e Jung (2016, p. 1270), o
uso do inglés é parte do processo de globalizacdo, por isso, esta relacionado
também a questdes de identidade e de poder. E possivel inferir, nesse sentido,
que o proprietario do estabelecimento quis, através do uso dos vocabulos pet
shop em inglés, conferir ao estabelecimento status.

A figura 19 traz a fachada do estabelecimento Wese Contabilidad.
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Figura 19 - Fachada Wese Contabilidad

Fonte: material obtido pela pesquisadora

A figura 19, do estabelecimento Wese Contabilidad, categorizado como
antropotonimo, esta grafado em espanhol, conforme o idioma oficial do
Paraguai, embora os proprietarios do estabelecimento sejam de origem
brasileira. Junto ao nome do estabelecimento aparece a sigla S.A, que significa
“sociedade anbnima, assim como na lingua portuguesa. Logo abaixo do nome
do estabelecimento, em espanhol, estdo grafados os servigos prestados pelo
estabelecimento: servicios de contabilidad: comercial — industrial —
agropecuaria — auditoria — acesoramiento. O que se percebe neste caso € que
o idioma do pais de origem dos fundadores do estabelecimento n&o influenciou
a escolha dos mesmos na hora de nominarem o empreendimento.

Nesse sentido, é possivel extrair das entrevistas realizadas com os
proprietarios dos estabelecimentos de Naranjal, um trecho no qual o proprietario
da Wese Contabilidad discorre a respeito da escolha dos nomes dos
estabelecimentos de seus clientes. Destarte, o proprietario (P5) afirmou:
“‘inclusive a gente sempre recomenda que nossos clientes ndo coloquem nome

em portugués, mas sim em espanhol”’. A fala do entrevistado revela que por
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parte da empresa, existe um direcionamento para que os clientes coloquem
nomes em espanhol, lingua oficial do pais e ndo em portugués.

Importante ressaltar que na cidade de Naranjal ndo existe nenhuma
legislacdo que determine o idioma para nomear 0s estabelecimentos. Porém,
segundo informacdes obtidas através de contato telefébnico com uma
funcionaria publica da prefeitura de Santa Rita, municipio vizinho a Naranjal,
recentemente, a colocacdo de nomes em portugués no nome genérico do
estabelecimento tem se restringido. Essa restricdo ocorre no momento do
registro da empresa, uma vez que os cartérios ndo fazem o registro de nomes,
cujo elemento especifico ndo esteja na lingua oficial do pais.

Contudo, néo foi possivel obter documentos oficiais, haja vista que como
ja salientado ndo ha uma lei especifica para isso, mas conforme relatos
informais obtidos durante a realizagcdo da pesquisa, em breve, pretende-se
formalizar a restricdo, nos municipios de Santa Rita e Ciudad Leste, o que
provavelmente, fara com que municipios menores, como Naranjal por exemplo,

também legislem da mesma maneira.

A figura a seguir traz a imagem da fachada do estabelecimento
Inmobiliaria Naranjal.
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Figura 20 - Fachada Inmobiliaria Naranjal

Fonte: Matrial obtido pela pesquisadora

A figura 20, com a imagem do estabelecimento comercial Inmobiliaria
Naranjal, caracterizado como Corotopbnimo, permite inferir que o proprietario
do estabelecimento utilizou a cor laranja, como referéncia ao nome do
estabelecimento que também homenageia a cidade de Naranjal. Observa-se
ainda neste contexto a presenca da casa de madeira como a sede do
estabelecimento; trata-se de um elemento que remete a antiguidade do
estabelecimento, que se mantém no mesmo local desde o inicio da colonizacéo
da cidade, construida na década de 1970.

A figura 21, disposta a seguir, traz a fachada do estabelecimento

Panaderia y Confiteria Galjohn.
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Figura 21 - Fachada Panaderia Galjohn

Fonte: Material obtido pela pesquisadora

A figura 21, do estabelecimento Panaderia y Confiteria Galjohn,
categorizado como antropotbnimo, também sofreu alteracdo ao longo da
realizacdo deste estudo, ja que anteriormente era denominada Panaderia
Galjohn. Em contato com o proprietario do estabelecimento, o mesmo informou
gue a alteracdo ocorreu, pois, 0 estabelecimento passou a confeccionar bolos e
doces em geral e que, por isso, decidiu incorporar o nome ao estabelecimento.

Importante destacar que a fachada é recente e moderna e nela é
utilizada o idioma espanhol, contudo, o vocabulo confiteria apresenta um
equivoco ortografico, pois a letra i esta em desacordo com a norma padrédo da
lingua espanhola, uma vez que nao esté acentuada.

Tal alteracdo toponimica permite inferir que a incorporacao da palavra
confiteria ao topbnimo confere ao estabelecimento maior requinte e
sofisticagdo, funcionando também como estratégia de marketing para atrair
novos clientes para o empreendimento.

A figura 22 a seguir traz a imagem da fachada do estabelecimento

Amandau Heladeria.



112

Figura 22 - Fachada Amandau Heladeria

Yo gpry
Bisle'ls .
AL el

Fonte: Material obtido pela pesquisadora

A figura 22, do estabelecimento Amandau Heladeria, categorizado como
Antropotdnimo, apresenta apenas como destaque a palavra Amandau, nao
obstante, ndo ha qualquer registro da palavra heladeria. Conforme informacées
obtidas, o empreendimento € uma franquia e deve obedecer ao layout da
fachada conforme normas do franqueador, portanto, ndo abre possibilidade do
proprietario deste estabelecimento de incorporar qualquer outro elemento ao
nome, caso fosse esse 0 seu desejo.

Em relacé@o as cores presentes na fachada, acentua-se o azul ao fundo,
0 branco, destacando o nome e detalhes em laranja ao redor. A manutencao
do padrdo de fachada em todas as franquias tem o intuito de conferir ao
estabelecimento teoricamente o mesmo padrdo de qualidade e servico
oferecido nas diversas unidades franqueadas.

A manutencdo do padrdo de fachadas de estabelecimentos pode ser
considerada uma estratégia de branding. Lourenco, Vasconcelos e Freitas
(2014, p. 1024) apoiam-se em Silva (2007) que define o branding, como um

sistema de acdes interdisciplinares que visa ao estabelecimento de imagens,
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percep¢cbes e associagbes com as quais o consumidor se relaciona. Nessa
mesma direcdo, 0s autores afirmam que o branding da paisagem urbana
consiste em levar a marca as ruas, pintando edificios, patrocinando espacos
publicos que passam a levar o nome da marca, patrocinio de eventos culturais,
entre outros (KLEIN, 2006; TOLOY; CRUZ, 2011, apud LOURENCO;
VASCONCELOS; FREITAS, 2014 p. 1024). Destaca-se, nesse contexto, que a
franquia de origem paraguaia Amandau é o Unico exemplo de franquia
instalada na cidade de Naranjal.

A figura 23 traz a fachada do estabelecimento Farmacia Cattani.

Figura 23 - Fachada Farmacia Cattani
- e e——— =

Fonte: Material obtido pela pesquisadora

A figura 23, com a fachada da Farmécia Cattani, pode ser categorizada
como antropotonimo por prestar uma homenagem ao sobrenome da familia
proprietaria do estabelecimento. Importante salientar que o proprietario deste
estabelecimento é brasileiro de origem italiana. O elemento genérico esta
grafado em espanhol, como é possivel saber pelo fato de ndo haver o acento
agudo na palavra farmacia e o elemento especifico, por sua vez, estd em

italiano e remete ao sobrenome da familia de origem italiana e revela a
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presenca de descendentes de italianos na cidade. A fachada aparenta ser
antiga e esté bastante desbotada devido a exposi¢do ao sol, porém é possivel
perceber que as cores predominantes sao o azul e o branco, cores que podem
ser relacionadas, conforme ja comentado a bandeira do Paraguai.

A figura 24 apresenta a imagem do estabelecimento Agropecuaria

conquista.

Figura 24- Fachada Agropecuaria Conquista

Fonte: Material obtido pela pesquisadora

A figura 24, da fachada do estabelecimento comercial Agropecuéria
Conquista, categorizado como um animotoponimo, revela incialmente que se
trata de um estabelecimento antigo, devido a aparéncia da fachada que esta
desbotada e com outras marcas da passagem do tempo. O estabelecimento
esta na comunidade desde a emancipacdo da cidade, no inicio da década de
1990, conforme informagdes obtidas com o proprietério do estabelecimento que
€ de origem brasileira, conforme ja constatado durante a realizacdo da
entrevista. O denominador utilizou na fachada a lingua espanhola na
composi¢cdo do topbnimo, ainda que a palavra conquista seja homoénima em

ambas as linguas (Portugués e Espanhol). Aparece ao lado do topdnimo a sigla
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S.A que, conforme outras analises ja apresentadas, significa sociedade
anénima.

Abaixo do topbnimo, aparecem o0s servicos prestados pelo
estabelecimento; todos eles grafados em espanhol: insumos agricolas,
productos veterinarios, asistencia técnica e transporte de cargas.

Observa-se deste modo que a fachada do estabelecimento apresenta
elementos tanto do espanhol como do portugués, o que evidencia o contato
linguistico frequente entre os falantes dos dois idiomas. Uma analise
superficial, por exemplo, poderia inclusive naturalizar a palavra “conquista”
como pertencente ao espanhol ou ser interpretada como uma palavra da lingua
portuguesa por falantes de portugués.

A figura 25 disposta a seguir apresenta a imagem da fachada do

estabelecimento Punto S.

Figura 25 - Fachada Punto S

BIENVE NIDOS

Fonte: Material obtido pela pesquisadora



116

A fotografia, da fachada do estabelecimento comercial Punto S,
categorizado como Morfotopdnimo, revela que se trata de um estabelecimento
comercial aparentemente antigo, pelas condi¢cbes da fachada principal, um
pouco desbotadas pela acdo do tempo e do sol. Na parte verbal do anuncio
principal, logo abaixo do nome do estabelecimento, estdo grafados em
espanhol as palavras informatica, libreria e impresiones. Ao lado, também em
espanhol, estdo descritos detalhadamente o0s servicos prestados pelo
estabelecimento, relacionados ao campo da informéatica.

J& na parede em cor amarela, ha um anincio com texto verbal e texto
nao verbal. Na parte verbal, aparecem escritas em espanhol — novamente as
palavras informatica e libreria — e abaixo a parte ndo verbal, que corresponde
a diversas figuras relacionadas a informéatica, que fazem referéncia a itens que
possivelmente podem ser comercializados no estabelecimento.

Logo abaixo, aparece a palavra impressiones e outras figuras
relacionadas a impressao de documentos e grafica.

Ao lado da parede de cor amarela e junto a porta que esta na cor lilas,
h& outro anuncio, em que novamente aparecem alguns dos servigcos ofertados
como a realizacdo de fotocopias e também aparece a palavra “brother”,
proveniente do inglés e que neste caso faz referéncia a uma marca de
impressoras. Ja na porta do estabelecimento, destaca-se a saudacdo
“Bienvenidos”, também grafada em espanhol.

As imagens captadas da paisagem linguistica da cidade de Naranjal
apontam que na cidade podem ser encontrados fragmentos de varios idiomas:
espanhol, portugués, inglés, italiano e polonés.

Esses fragmentos de outras linguas, encontrados nos topénimos sao
pedacos de outras linguas que foram incluidos na paisagem por iniciativa
pessoal dos donos dos estabelecimentos nomeados. Nesse caso, a presenca
dos topbénimos na paisagem linguistica “pode funcionar como um marcador
“‘informativo” e “simbdlico” do poder e do status das comunidades linguisticas
que habitam o territério” (SANTOS; SILVA; JUNG, 2016, p. 1263 apud SEIDE;
LUCAS 2018, p. 188).

Os top6nimos grafados em lingua portuguesa, por sua vez, revelam que
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além de informar que ha falantes de lingua portuguesa na
cidade, também mostram a importdncia econbmica da
comunidade brasileira na regido, ainda mais neste caso em
gue predomina a homenagem aos proprietarios dos
estabelecimentos na toponimia comercial (SEIDE; LUCAS,
2018, p. 188).

A utilizacdo dos sobrenomes nos topdnimos Repuestos Ciupak e
Farmécia Cattani resultou em nomes hibridos, em que, o nome genérico esta
em espanhol e o nome especifico, respectivamente, em italiano (Farmacia
Cattani) e em polonés (Ciupak).

Em relacdo ao topdnimo Alesandra Calzados, houve alteracdo gréfica,
conforme mostra a fachada do estabelecimento, o que altera a constituicdo
linguistica do nome, anteriormente, classificado como hibrido por apresentar
um termo em portugués e outro em espanhol, e apds a substituicdo do “¢” pelo
“2”, 0 topdbnimo tem a sua grafia toda em lingua espanhola.

No concernente ao top6nimo Jardin e cia, observa-se também a
ocorréncia do hibridismo entre lingua espanhola e pelo uso do termo cia,
comumente empregado na lingua portuguesa.

O hibridismo também ocorre no topdnimo Helados Big Bom, havendo
elementos de trés linguas diferentes — espanhol, inglés e portugués. Em Cell
comp informatica também ocorre o uso do inglés e do portugués no topdnimo.

Esses casos de topdnimos hibridos mostram a convivéncia tanto de
idiomas que séo utilizados pelos municipes (portugués e espanhol), quanto da
lingua inglesa, que ndo é usada como lingua nativa na regiao.

A guisa de conclusédo, a anélise da paisagem linguistica de Naranjal, a
partir dos topbnimos comerciais, evidencia que, de um modo geral, 0 uso do
espanhol, a lingua oficial do pais, predomina em relagcdo ao uso da lingua
portuguesa. Esse predominio da lingua espanhola pode ser explicado
justamente por se tratar da lingua oficial do pais, e que, portanto, deve ser
prestigiada.

Contudo, o predominio do espanhol na paisagem linguistica da cidade
nao silencia a presenca de outros idiomas, tais como o portugués através dos
nomes hibridos empregados nas fachadas, do italiano e do polonés através de
topdbnimos que remetem as familias descendentes destas etnias e também néo

evita registros da lingua inglesa na paisagem linguistica da cidade.
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Esses resultados motivam a reflexdo em torno do contato linguistico
existente na comunidade entre espanhol e portugués, que de modo significativo
resulta na criagdo de nomes hibridos para os estabelecimentos. Isso sinaliza
também o desejo dos denominadores de manter vivo tracos linguisticos da
lingua de heranca dos colonizadores.

Por fim, a presenca do inglés na paisagem linguistica de Naranjal sugere
que as fronteiras linguisticas em tempos de globalizacdo estdo cada vez mais
transparentes. O uso de estrangeirismos, em especial do inglés, pode estar
relacionado a distribuicdo de bens culturais e tecnoldgicos provenientes dos
Estados Unidos, que dissemina o idioma para além das fronteiras geograficas.
Em muitos casos, a escolha de termos em inglés para denominar um toponimo
esta atrelada a nocédo de credibilidade e status atribuida ao inglés enquanto
lingua universal.

Os resultados obtidos a partir da andlise da paisagem linguistica de
Naranjal em tempos de globalizacdo e contato linguistico entre falantes
revelam, sobretudo, o desejo do denominador de identificar-se perante a
comunidade, de se singularizar, de se diferenciar, em um contexto cada vez

mais multilinguistico e cultural.

4.2 APRESENTACAO DOS DADOS: A TOPONIMIA TRADICIONAL

A pratica de nomeacdo de nomes e lugares pode revelar costumes,
crencas e marcas culturais presentes nas comunidades investigadas. Dick
(1992), precursora dos estudos toponimicos no Brasil, categorizou o0s
topbnimos por ela analisados de acordo com as motivacdes que possuiam.
Para tanto, a autora desenvolveu a taxonomia toponimica que classifica os
topbnimos de acordo com suas caracteristicas.

Importante salientar que os estudos de Dick (1992) foram realizados a
partir de nomes de lugar e ndo com nomes de estabelecimentos comerciais,
como a analise proposta nesta dissertacdo. Portanto, a analise que se mostrara
adiante teve que ser adaptada, haja vista que os topdnimos analisados
nomeiam estabelecimentos comerciais e ndo outras modalidades de lugares

(nomes de ruas, de acidentes geogréficos). Adaptacbes foram necessarias
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para que os toponimos pudessem ser categorizados. O quadro a seguir traz a

categorizagao toponimica proposta por Dick (1992).

Quadro 6 - Classificagdo Taxondémica dos toponimos

Topbnimos de natureza fisica

Classificacao

Descricao

Exemplo

Astrotopdnimos

Topbnimos relativos aos corpos celestes
em geral.

Estrela (BA)
Saturno (ES)

Cardinotopdnimos Topbnimos  relativos as  posicdes | Praia do Leste (PR)
geograficas em geral. Lagoa do Sul (SC)

Cromotopdnimos Topdnimos relativos a escalas | Rio Negro (AM)
cromaticas. Rio Pardo (SP)

Dimensiotopdnimos

Topbnimos relativos as caracteristicas
dimensionais dos acidentes geograficos,
como extensdo, comprimento, largura,
grossura, espessura, altura e
profundidade.

llha Comprida (AM)
Riacho Grosso (CE)

Fitotopbnimos:

Topbnimo de indole vegetal, espontanea,
em sua individualidade ou em conjuntos
da mesma espécie, ou de espécies
diferentes, além de formacgdes néo
espontaneas individuais ou em conjunto.

Arroio Pinheiro (RS)
Cafezal (PA)

Geomorfotopdnimos

Topbnimos relativos a formas
topogréficas: elevagdes, montanhas,
montes, morro, colina, coxilha,
depressdes de terrenos — vales e

baixadas, e as formacdes litorAneas —
costa, cabo, angra, ilha e porto.

Monte Alto (SP)
Morro Azul (RS)

Hidrotopdnimos:

Topbnimos resultantes de acidentes
hidrogréficos: agua, rio, corrego, ribeirdo,
braco e foz.

Agua boa (MG)
Cérrego novo (MG)

Litotopdnimos

Topbnimos de indole mineral e relativos
também a constituicbes do solo,
representados por individuos - barro,
barreiro e ouro — conjuntos da mesma
espécie ou de espécies diferentes.

Lagoa do Barro (BA)
Arroio do Ouro (RS)

Meteorotopbnimos

Topbnimos relativos a fendmenos
atmosféricos: vento, neve, chuva, trovao.

Cachoeira da chuva (RO)
Ventania (SP)

Morfotopdnimos

Topdnimos que refletem os sentidos das

Curva Grande (AM)

formas geométricas llha Quadrada (RS)
Zootopdnimos: Topbnimos de indole animal, sendo |Lagoa da Onca (RJ)
representada pelos animais domeésticos, | Vacaria (RS)

ndo domésticos e de mesma espécie.

Topbnimos de natureza antropocultural

Animotop6nimos
Nootopdnimos

ou

Top6nimos relativos a vida psiquica, a
cultural espiritual, englobando todos os
produtos, referente aos frutos do

Belo Campo (B)
Vitéria (ES)




120

psiquico humano.

Antropotop6nimos:

TopOnimos relativos aos nomes proprios
individuais:  prenome, hipocoristico,
prenome mais alcunha, apelidos de
familias e prenome mais apelidos de
familias.

Abel (MG)
Maria Magra ( Serra MG)

Axiotopdnimos:

Topbnimos relativos aos titulos e
dignidades atribuidas aos nomes
préprios individuais: presidente, duque,
doutor, coronel etc.

Duque de Caxias (RJ)
Presidente Prudente (SP)

Corotopdnimos:

Topbnimos relativos a nomes de
cidades, estados, paises, regides e
continentes.

Rio Amazonas (AM)
Uruguai (MG)

Cronotopdnimos

Topbdnimos que encerram 0s
indicadores cronolégicos, sendo
representados pelos adjetivos: novo,
nova, velho e velha.

Velha Boipega (BA)
Nova Vigosa (BA)

Ecotopdnimos:

Top6nimos relativos as habitagbes de
modo geral.

Casa da Telha (BA)
Sobrado (BA)

Ergotopdnimos

Topbnimos relativos aos elementos da
cultura material: flecha, jangada e
relégio. Pode-se incluir também os
produtos manufaturados: farinha, pinga,
vinho, 6leo e azeite.

Cérrego da flecha (MT)
Relégio (PR)

Etnotopbnimos

Topbnimos referentes aos elementos
étnicos, individuais ou ndo: povos,
tribos, castas.

Rio Xavante (MT)
llha do Francés (RJ)

Dirrematopénimos:

Topdnimos constituidos por frases ou
enunciados linguisticos

Ha mais tempo (MA)
Deus me livre (BA)

Hierotopdnimos

Topbnimos  relativos aos nhomes
sagrados de diferentes crencas
religiosas, a efemérides religiosas, as
associagOes religiosas e aos locais de
culto: igreja, capela. Os hierotopdnimos
se dividem em duas categorias:
hagiotopbnimos e mitotopdnimos

Hagi topdnimos: esse hierotopbnimo
esta ligado aos santos e as santas da
Igreja Catélica Romana.

Mitotopdnimos: hiertopdnimo relativo as
entidades mitologicas: saci, curupira,
jurupari e anhanga.

Hagiotop6nimo: Santa Tereza (GO)
Mitotopbnimo:  Ribeirdo do Saci
(ES)

Historiotopénimos:

Topbnimos relativos aos movimentos
historico-culturais e seus respectivos
membros, do mesmo modo as datas
correspondentes.

Independéncia (AC)
Rua vinte um de abril. (SP)

Hodotopdnimos
odotopdnimos

ou

Topdbnimos relativos as vias de
comunicacao rural ou urbana.

Estradas (AM)
Avenida (BA)

NUmerotopbnimos

Topbnimos relativos aos adjetivos
numerais.

Duas Barras (BA)
Trés Coroas (RS)
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Poliotopbnimos Top6nimos constituidos pelos vocabulos | Rio da cidade (RJ)
vila, aldeia, cidade, povoacao, arraial. Serra da Aldeia (PB)
Sociotopbnimos Topdnimos referentes as atividades | Tropeiros (serra dos, MG)

profissionais, aos locais de trabalho e | Pracinha (SP)
aos pontos de encontros dos membros
de uma comunidade (largo, praca,
patio).

Somatotopdnimos: Top6nimos empregados em relagdo | Pé de boi (SE)
metafdrica as partes do corpo humano | Mao esquerda (rio da, AL).
ou as do animal.

Fonte: Dick (1992, p. 31-34)

Dick (1990 p. 24), a respeito dos topdnimos, pontua:

(...) a aproximagédo do topbnimo aos conceitos de icone ou de
simbolo, sugerido pela prépria natureza do acidente homeado,
[...] vai pbr em relevo outras das caracteristicas do onomastico
toponimico, qual seja ndo apenas a identificacdo dos lugares,
mas a indicacdo precisa de seus aspectos fisicos ou
antropoculturais, contido na denominagao.

Ainda em relacao as classificacdes toponimicas adotadas nesse estudo,
foram utilizadas também as contribuicbes de Isquerdo (1996), que em suas
pesquisas percebeu a necessidade de ampliacdo da taxonomia proposta por
Dick (1990) e, em sua tese de doutorado, prop6s uma ampliagdo na taxe dos
animotopdnimos, subdividindo a taxe e levando em consideracdo as
expectativas positivas ou negativas do denominador que podem ser percebidas
em um topoénimo. A partir de entdo passou a ser considerado o contexto sécio-
histérico e cultural do nome, e esses topbnimos passaram a ser classificados
como animotopdnimos eufdricos ou disféricos (1996, p. 118).

Os animotopdnimos euforicos revelam a atribuicdo de aspectos positivos
ao lugar nomeado, como por exemplo o nome da cidade de Bom Conselho,
localizada no estado de Pernambuco. Ja os animotopénimos disforicos, por sua
vez, adotam caracteristicas negativas no nome, como por exemplo a cidade de
Sombrio, localizada no estado de Santa Catarina.

No que concerne aos topbnimos, Dick (1992, p. 24) afirma que suas
estruturas podem ser discutidas sob alguns aspectos intra e extralinguisticos.
Da relacdo do topbnimo com o acidente geografico, se estabelece uma

interacdo intima que compreende dois elementos basicos: elemento (termo)
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genérico e elemento (termo) especifico. O primeiro € relativo a entidade
geografica que ird receber a denominacdo; e o segundo, o topdnimo
propriamente dito, particularizara a nocdo espacial, identificando-o e
singularizando-o dentre outras semelhantes.

Para a andlise que ora se apresenta com base na Toponimia tradicional,
levou-se em consideracdo, o modelo de ficha lexicografica toponimica proposta
por Dick (2004) e que permite reunir, em um SO documento as principais
informacdes sobre o topdbnimo analisado. Na andlise proposta por essa
dissertacéo, serdo avaliados todos os nomes que compdem o topdnimo, tanto
0 nome genérico, quanto o nome especifico. A seguir, o0 modelo de ficha
catalografica proposto por Dick (2004) utilizado para andlise toponimica no

Altas Toponimico do Brasil.

Quadro 7- Modelo de Ficha Lexicografica de Dick (2004)

Localiza¢&o / Municipio — Este item remete a localiza¢&@o geogréafica do municipio.
Topbnimo — Considera o estudo dos nomes dos lugares da regido do Bico do Papagaio,
estado do Tocantins.

AH — Acidentes Humanos.

Etimologia - Trata da histdria ou origem das palavras e da explicacdo do significado de
palavras por meio da andlise dos elementos que as constituem. E o estudo da composicéo
dos vocabulos e das regras de sua evolugéo historica.

Taxonomia — As taxes toponimicas permitem interpretar os nomes dos lugares com maior
seguranca do ponto de vista semantico, partindo de sua natureza fisica ou antropocultural
(DICK, 1990).

Entrada Lexical — Elemento linguistico de base / entrada do top6énimo.

Estrutura Morfolégica — O topbnimo por ser dividido em trés categorias: elemento
especifico simples, elemento especifico composto e elemento especifico hibrido. Neste
caso, apresenta-se uma descrigdo no plano morfolégico do topdnimo, caracterizando-o em
unidades minimas de significacdo: morfemas lexicais e gramaticais.

Histérico — Levantamento dos registros histéricos dos municipios na base do IBGE, os
outros histéricos foram coletados por meio de Leis/Decretos e sitios dos municipios, entre
outros.

Informacdes Enciclopédicas — Caracteriza-se por acréscimo de informagdes coletadas em
outros materiais de apoio: livros, dicionarios, pesquisa na internet e outros.

Fontes — Autores que embasam a analise.

Pesquisador(a) — nome do pesquisador

Revisora — nome do revisor.

Data da Coleta — Periodo de coleta dos dados

Fonte: elaborado com base em Dick (2004)

Importante ressaltar que as fichas lexicograficas elaboradas para esta
investigacdo foram adaptadas para analise dos topbnimos, uma vez que as
fichas lexicograficas propostas por Dick (2004) pautavam-se em nomes de

lugares e ndo em nomes de estabelecimentos comerciais como 0 proposto
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nesta dissertacdo. O modelo de ficha lexicogréfica disposto a seguir foi
elaborado especialmente para a presente investigacdo e contempla as
principais informacfes relacionadas a cada um dos toponimos comerciais
analisados. As fichas lexicograficas de cada toponimo analisado encontram-se

no Apéndice desta investigacao, a partir da pagina 208 e seguintes.

Quadro 8-Modelo de ficha lexicogréfica toponimica

Topbnimo comercial:

Localizac&o/ Municipio:

AF/ AH:

Taxonomia:

Entrada Lexical:

Estrutura Morfologica:

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Mércia Sipavicius Seide
Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

A partir das afirmacfes acima postuladas, em investigacdo anterior a
geracdo de dados deste estudo, Seide e Lucas (2018) procuraram identificar as
possiveis motivagdes toponimicas dos estabelecimentos comerciais da cidade
de Naranjal, através de um estudo exploratorio que antecedeu a realizacdo da
pesquisa de campo. Esse estudo resultou em uma publicacdo que sera
retomada aqui e que serviraA como ponto de partida para as andlises
apresentadas. O quadro abaixo ilustra a categorizacdo apontada pelas autoras

neste estudo exploratério em que ndao houve contato com os informantes.

Quadro 9- Categorizacéo dos topdnimos comerciais da cidade de Naranjal

Categorizacado toponimica dos topdnimos comerciais da cidade de Naranjal

1-Agropecudria Conquista- | 12- Inmobliaria Naranjal- Corotop6nimo
Animotoponénimo

2- Agropecuaria Parana — Corotopdnimo

13- Jardin e cia- categoria a parte

3-Alesandra Calcados — Antropotéponimo

14- Panaderia Gal John- Antropotdnimo

4-Creativa Informatica — Animotopdnimo | 15-Moda Mania- Animotopénimo — Euférico
eufdrico

5-Cellcomp- Informatica e  celulares- | 16- Mascota Mimada- Animotopdnimo
categoria a parte euférico

6-Farmacia Cattani- Antropotopdnimo

17-Amandau Heladeria- Antropoténimo

7- Fascinius Modas- categoria a parte

18- Punto S — Morfotopdnimo

8- Mercado Fruhjar- Antropoténimo

19-Repuestos Ciupak — Antropotdnimo

9- Farmécia Principal-
Euférico

Animotop6nimo

20- Supermercado Avenida de los pioneiros-
Corotopdnimo
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10- Hotel Principal- Animotopdnimo Euférico | 21- Wese Contabilidad- Antropotdnimo

11- Helados Big Bom- categoria a parte

Fonte: elaborado pela pesquisadora

A andlise inicial dos dados, sem o contato com os proprietarios e clientes
dos estabelecimentos analisados, através de um estudo exploratorio realizado
na cidade de Naranjal, baseou-se nos estudos de Dick (1992) e Isquerdo
(1996) e apontou o predominio de antropotbnimos, com sete ocorréncias:
Alesandra calzados, Farmacia Cattani, Mercado Fruhjar, Panaderia Gal John,
Amandau Heladeria, Repuestos Ciupak e Wese Contabilidad. As fichas
lexicograficas dispostas nos apéndices (A, B, C, D, E, F e G) desta dissertacdo
apresentam os toponimos previamente categorizados como antropoténimos.

Em segundo lugar, aparecem os animotopdnimos com seis ocorréncias;
nessa categoria também estdo inseridos 0s animotopdnimos eufdricos,
categoria ampliada por Isquerdo (1996): Agropecudria Conquista, Creativa
Informatica, Farmacia Principal, Hotel Principal, Moda Mania e Mascota
Mimada, cujas fichas lexicograficas se encontram dispostas nos apéndices (H,
I,J, K, LeM).

Em terceiro lugar, com quatro ocorréncias, aparecem os topénimos, cuja
classificacdo ndo pode ser inserida nas classificacbes propostas por Dick
(1992) e Isquerdo (1996), pois os nomes analisados tratam-se de nomes de
estabelecimentos comerciais e ndo se encaixam em nenhuma das categorias
propostas pelas autoras: Cell Comp informatica e celulares, Fascinius Modas,
Helados Big Bom, e Jardin e cia. As fichas lexicograficas desses topénimos
também sdo apresentadas ao final e correspondem aos apéndices (N, O, P, Q).

Em quarto lugar, aparecem os corotopdnimos, com trés ocorréncias:
Agropecuaria Parana, Inmobilidria Naranjal e Supermercado Avenida de los
pioneiros. Por fim, em quinto lugar, com uma ocorréncia os morfotoponimos:
Punto S. As fichas lexicograficas dos torotopdnimos correspondem aos
apéndices (R, Se ).

Por fim, com apenas uma ocorréncia o morfotopdbnimo Punto S, cuja fixa

lexicogréfica também pode ser apreciada no apéndice (U) desta dissertacao.
Ainda no tocante a toponimia tradicional, a andlise da constituicao

linguistica dos nomes revela-se como aspecto importante no contexto dos

estudos toponimicos e, em especial, nesta investigacdo, pois a partir das
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informacdes levantadas é possivel relacionar as escolhas linguisticas dos
denominadores com aspectos socioculturais presentes na comunidade
investigada. Conhecer a fundo a constituicdo linguistica do topénimo aponta a
preferéncia do denominador e permite inferir a respeito das suas crencas e
atitudes linguisticas. As crengcas e atitudes linguisticas relacionadas as
escolhas dos denominadores dos topbnimos da cidade de Naranjal serdo
tratadas posteriormente.

O quadro apresentado a seguir, proposto por Seide e Lucas (2018, p.
184), pretende de forma sintetizada mostrar a constituicdo linguistica dos
topbnimos, j& apresentada nas fichas lexicograficas. Sua reproducédo objetiva
facilitar a leitura dos dados e melhor compreender a posterior analise.

As autoras afirmam que na elaboragédo da tabela optaram por colocar na
primeira coluna o nome do estabelecimento comercial analisado, na segunda
o(s) idioma(s) empregados pelo denominador e na terceira a estrutura
linguistica do top6nimo, ou seja, se é formado por substantivos ou por
substantivos e adjetivos. O quadro também especifica qual o idioma que

constitui cada um dos elementos dos toponimos em analise.

Quadro 10- Constituicao linguistica dos topdnimos comerciais

Constituicdo Linguistica dos nomes

Topbnimo Idioma (s) Estrutura

1- Agropecudria Conquista Portugués Substantivo (home genérico)
+ Substantivo (nome
especifico)

2-Agropecuéria Parana Portugués Substantivo (home genérico)

+ Substantivo de origem Tupi
(nome especifico)

3-Alesandra Calzados Espanhol Substantivo/espanhol (nome
especifico) +
Substantivo/espanhol (nome
genérico)

4-Creativa Informética Espanhol Substantivo/ espanhol (nome

especifico) + Substantivo
(nome genérico)

5-Cellcomp-Informatica e | Inglés e Portugués Neologismo hibrido formado
celulares por acrénimos (inglés e
portugués) (nome especifico)
+ Substantivos coordenados
(portugués) (nome genérico)

6-Farmacia Cattani Espanhol e Italiano Substantivo/espanhol (nome
genérico em espanhol) +
Sobrenome (nome
especifico)

7-Fascinius Modas Portugués Nome especifico +

Substantivo (nome genérico)
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8 Mercado Fruhjar Portugués Substantivo (nome genérico)
+ neologismo (nome
especifico)

9-Farmacia Principal Espanhol Substantivo (nome genérico)
+ Adjetivo (nome especifico)

10- Hotel Principal Espanhol Substantivo/espanhol (nome
genérico) + Adjetivo (nome
especifico)

11-Helados Big Bom Espanhol- Inglés- Portugués | Substantivo/espanhol (nome
genérico) +  Substantivo/
inglés (nome especifico) +
Adjetivo/ portugués (nome
especifico)

Nome Hibrido

12-Inmobliaria Naranjal Espanhol Substantivo/espanhol (nome
genérico) +  Substantivo
Proprio (nome especifico)

13-Jardin e cia Espanhol e Portugués Substantivo/espanhol (nome
genérico) + conjuncdo e
abreviagdo de companhia
em portugués (nomes
especificos)

14-Panaderia GalJohn Espanhol Substantivo/espanhol (nome
genérico) + neologismo
formado pela primeira silaba
dos nomes Galeano e John.

15-Moda Mania Portugués Substantivo (nome
especifico) + adjetivo (home
genérico)

16-Mascota Mimada™ Espanhol Substantivo (home genérico)
+ adjetivo (nome especifico)

17-Amandau Heladeria Espanhol Substantivo Préprio (home

especifico + Substantivo/
(nome genérico)

18- Punto S Espanhol Substantivo + Letra S

19--Repuestos Ciupak Espanhol e Polonés Substantivo (home genérico)
+ Substantivo Préprio
(sobrenome)- (nome
especifico)

20-Supermercado  Avenida | Espanhol Substantivo (nome genérico)

de los pioneiros + Topbnimo (nome
especifico)

21- Wese Contabilidad Espanhol Neologismo - (nome

especifico) + Substantivo
(nome genérico)

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Conforme os dados apresentados nas fichas lexicograficas que se
encontram no Apéndice desta dissertacdo e também dispostos na tabela,
percebe-se a maior incidéncia de nomes de estabelecimentos comerciais no

idioma espanhol com dez ocorréncias, cinco ocorréncias de nomes em

¥ O vocabulo “mimada”, presente no topdénimo Mascota Mimada, apresenta 0 mesmo
significado nos idiomas Portugués e Espanhol, contudo, dado que o espanhol é a lingua oficial
do pais, partiu-se do pressuposto de que a palavra do topénimo esta nesse idioma.
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portugués e os demais topdnimos, sete no total, possuem nomes hibridos, ou
seja, apresentam mais do que um idioma em sua constituicdo, um grafico
ilustrativo com esses resultados € apresentado ao final desta secao.

Em relacéo a estrutura dos vocabulos toponimicos, a maioria é formada a
partir de um substantivo genérico e um substantivo especifico, isto é,
respectivamente, aquele que nomeia, especifica e diferencia o estabelecimento
dos demais. (SEIDE; LUCAS 2018, p.186)

Para as autoras, ocorre 0 uso de adjetivos ha nomeacdo, como no caso
de Hotel Principal, Farmacia Principal, Moda Mania e Mascota Mimada. O uso
do adjetivo principal nestes casos objetiva caracterizar tanto o hotel quanto a
farmacia como as principais alternativas para o consumidor, bem como
também podem fazer alusdo a localizacdo dos estabelecimentos, ambos na
avenida principal da cidade de Naranjal.

No caso de Mascota Mimada, Seide e Lucas (2018, p.186) afirmam que
o adjetivo se refere diretamente ao substantivo mascota. Subentende-se que
animais de estimacdo sdo tratados com muito carinho, zelo e, portanto, sao
mimados.

No tocante a Moda Mania, mania € um substantivo usado com a
preposicdo de + infinitivo, designando uma acado repetitiva. Quando se |é o
nome Moda Mania, entendemos que o nome se refere a mania de estar na
moda, constru¢do que indica que a moda caracteriza a mania e apresenta,
portanto, a funcdo de um adjetivo. Desse modo, a ordem dos termos obedece a
regra sintatica do inglés.

Em relagdo a constituicdo linguistica de Cellcomp informatica, Seide e
Lucas (2018, p. 182) afirmam que para a formacédo do nome ocorre a utilizacéao
dos acronimos dos vocabulos celular e computadores, indicativo do nome
especifico mais a utilizagdo do vocabulo informatica como nome genérico.
Observa-se ainda no referido topénimo, os radicais que compdem 0 nome
genérico tém origens em idiomas distintos, no caso cell (inglés) e comp
(portugués).

O uso do recurso da abreviacdo de vocabulos para a criacdo de nomes
de estabelecimentos comerciais também pode ser percebido, segundo as

autoras, no nome Panaderia Gal John, em que o primeiro elemento é um nome
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genérico e o0 segundo elemento € formado pela abreviacdo de dois
substantivos/nomes proprios (Galeano e John).

No topdnimo comercial Wese Contabilidad também ocorre o fenbmeno
da abreviacéo, nesse caso, o primeiro elemento (nome especifico) é formado a
partir da abreviacdo das iniciais dos sobrenomes dos socios proprietarios do
estabelecimento Weber e Sehn, respectivamente, e o segundo elemento,
contabilidad, em espanhol, funciona como nome genérico.

O vocébulo Mercado Fruhar também é formado por abreviagdo. Neste
caso, segundo as autoras, 0 primeiro elemento mercado € 0 nome geneérico e 0
segundo elemento Fruhar, nome especifico, € formado pela abreviacdo da
palavra “fruta” e da inicial do nome do proprietario do estabelecimento, Harison.
(SEIDE; LUCAS, 2018, p. 186).

A partir destas reflexdes, conclui-se que o fendmeno da abreviacao
vocabular adotado na constituicdo dos toponimos comerciais de Naranjal revela
que os proprietarios de estabelecimentos comerciais da cidade preferem o
emprego de nomes curtos, para que esses possam ser diretamente
relacionados ao estabelecimento ou a familia a que ele pertence.

No tocante a Punto S, ocorre a utilizagdo do vocabulo em espanhol Punto
somada a letra S. As autoras afirmam que, num primeiro momento, ndo é
possivel identificar qual elemento € o genérico e qual € o especifico. Nesse
caso, 0 nhome nédo permite identificar qual a atividade ou servico € prestado pelo
estabelecimento.

Em relacdo ao vocabulo toponimico Helados Big Bom, segundo Seide e
Lucas (2018 p. 187) trata-se de um caso de hibridismo, pois 0 nome é

constituido por trés elementos de idiomas distintos, o primeiro em espanhol,

o

segundo em inglés e o terceiro em portugués.

No tocante ao toponimo Cellcomp Informatica, Seide e Lucas (2018 p.
186) afirmam que o mesmo pode ser considerado um neologismo toponimico
formado pela unido de dois acrénimos. Cumpre recordar a diferenca entre sigla

e acrbnimo, dois recursos muito comuns para abreviar nomes:

As siglas se formam pela redu¢éo de um grupo de palavras as
suas iniciais e sao lidas letra por letra (ex.: IBGE, INSS) e os
acronimos se formam através da juncdo dessas mesmas letras
iniciais de um grupo de palavras, mas com a diferenca de
serem pronunciados como uma palavra s6 (ex.: Inpe, Ibama)
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(HASMANN, CARMARO, ORECHENHA-OTTAIANO,2014,
p.29 apud LUCAS; SEIDE, 2018, p. 182).

Nesse caso, houve a unido de duas abreviacdes (cell + comp), em que a
cell origina-se do inglés e comp do portugués, mais o vocabulo “informatica”, o
qgue permite inferir que o estabelecimento oferece assisténcia de equipamentos
de informatica e de celulares.

Em Fascinius Modas, Seide e Lucas (2018) afirmam que ocorre o
fendmeno da chamada grafia estilizada. De acordo com Neves (1971, p. 105
apud LUCAS; SEIDE, 2018 p. 182) muitos neologismos comerciais baseiam-se
quase que exclusivamente numa maneira extravagante de escrever a palavra,
portanto, ndo se trata de um neologismo, mas sim de uma maneira
extravagante de nomear (Fascinius) com o intuito de chamar a atencao do
publico para o estabelecimento comercial.

Em relacdo ao topdénimo comercial Jardin e Cia, Seide e Lucas (2018
p.183) também identificaram que o mesmo foge das classificacdes toponimicas
comumente adotadas. Pois, segundo as autoras, ele apresenta em sua
constituicdo, o acrénimo cia, abreviatura do vocabulo portugués companhia, o
que permite inferir que os servigcos prestados pelo estabelecimento englobam
atividades diversas do setor, desde a ornamentacdo de jardins a venda de
flores.

A dificuldade de classificacdo de alguns topdnimos nao esta restrita a
esse estudo, Aguilera (1999) ja havia alertado sobre essa dificuldade e sobre a

complexidade da realizacao de estudos na éarea:

Embora aparentemente simples, pesquisar os motivos da
denominacéo de uma localidade é tarefa ardua e muitas vezes
infrutifera devido a auséncia de documentacdo da época que
esclareca por que esse e nao outro nome foi dado aquele local.
Acrescente-se a isso que ao estudioso nem sempre é facultado
0 acesso as poucas fontes existentes. Por outro lado, se o
toponimista pretende fazer uma analise de vase quantitativa
para verificar o indice de recorréncia de determinadas
denominacdes, por exemplo, vai esbarrar em outro problema
ndo menos crucial que é o da taxonomia (AGUILERA, 1999,
p.128 apud LUCAS; SEIDE, 2018, p. 183).

Por fim, no concernente aos idiomas empregados nos vocabulos

toponimicos analisados por Lucas e Seide (2018, p. 187), percebeu-se que nao
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é predominante o uso do idioma oficial do pais (0 espanhol), haja vista que dos
nomes analisados, dez estdo em espanhol, 46% do total de nomes arrolados.
O portugués, por sua vez, aparece em seis toponimos (27%) e em outros 06
topbnimos (27%) ocorre o hibridismo. A analise aprofundada sobre a relacéo
entre os idiomas empregados nos topdnimos serd abordada na secédo que trata
especificamente sobre contato linguistico.

O grafico disposto a seguir retrata os dados acima expostos a respeito
dos idiomas empregados nos topénimos comerciais de Naranjal.

Gréfico 3- Idiomas encontrados nos toponimos de Naranjal

Hibrido
27%
° m Espanhol
Espanhol
46% M Portugués
m Hibrido

Portugués
27%

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Importante reforcar novamente que os dados aqui retomados e
coletados por Seide e Lucas (2018) foram coletados a partir da realizacao de
um estudo exploratério e que seus resultados embasam as analises que serao
apresentadas nas proximas secoes.

A comparacéo feita entre os dados levantados no estudo exploratério e
os dados coletados mediante pesquisa de campo através da realizacdo de
entrevistas — esses Ultimos que serdo apresentados nas proximas secbes — é
importante, pois no estudo exploratério ndo houve contato com informantes,
situacdo oposta a pesquisa de campo em que entrevistas foram realizadas com

proprietarios e clientes dos estabelecimentos.
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As discussodes e as analises mais aprofundadas sobre as categorizacdes
toponimicas e suas motivagcbes sao apresentadas na proxima secdo que

discute as motivacBes toponimicas sob a vertente da Sécio-toponomastica,

4.3 APRESEI\lTAQAO DOS DADOS: A SOCIO-TOPONOMASTICA E
AS MOTIVACOES TOPONIMICAS

Na secao anterior, explicitou-se como os nomes de estabelecimentos
comerciais catalogados na cidade de Naranjal foram analisados sob o viés da
Toponimia Tradicional. Os dados foram classificados com base nas
categorizacfes de Dick (1992) e Isquerdo (1996) e também foi apresentada a
analise morfolégica dos nomes, levando em consideracdo a constituicdo
linguistica dos topdnimos comerciais.

A partir das discussfes ora apresentadas, faz-se nesta secdo a andlise
das motivacdes toponimicas dos topdnimos comerciais encontrados na cidade
de Naranjal, sob o viés da Socio-toponomastica, vertente dos estudos
onomasticos que considera questfes sociais e culturais como relevantes para a
analise dos topbnimos.

Importante destacar que as entrevistas realizadas com proprietarios e
clientes dos estabelecimentos comerciais de Naranjal objetivaram aferir se os
resultados obtidos mediante as entrevistas convergiriam com o estudo
anteriormente realizado pelas autoras, sobretudo, no que diz respeito ao
estudo do toponimo como lema como fung¢ao do ponto de vista do denominador
(proprietarios) e como fungéo do ponto de vista dos clientes.

Conforme ja mencionado, foram entrevistados 20 proprietarios de
estabelecimentos comerciais (um dos entrevistados é proprietario de dois
estabelecimentos) abrangendo todos os 21 estabelecimentos catalogados na
cidade, e 42 clientes, perfazendo um total de 62 pessoas entrevistadas. Os
nomes dos entrevistados foram substituidos por cédigos (P) para proprietario e
(C) para cliente com o intuito de manter a privacidade dos entrevistados. Essa
amostragem embora pequena retrata o perfil motivacional dos toponimos
comerciais encontrados na localidade, conforme os quadros e graficos

dispostos a seguir:
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Quadro 11- Reclassificacdo dos topdnimos comerciais de acordo com as
entrevistas realizadas com o0s proprietarios dos estabelecimentos
comerciais

Motivacbes Estabelecimentos

1- Alesandra Calcados
2- Repuestos Ciupak
3- Mercado Fruhar
Antropoténimos 4- Farméacia Cattani

5- Wese Contabilidad
6- Panaderia GalJohn
7- Amandau Heladeria

1- Agropecuéria Conquista *
Animotopdnimos 2- Fascinius Modas*

3- Moda Mania

4- Creativa Informatica*

5- Farmacia Principal *

6- Hotel Principal*

Animotopdnimos Euféricos (*) 7- Helados Big Bom*
Corotopbnimos 1- Agropecuaria Parana
2-Inmobiliaria Naranjal
Historiotopdnimos 1- Supermercado Avenida de Los
Pioneiros
Zootopdnimos 1- Mascota Mimada
Outros 1- Cellcomp Informatica

2- Jardin e cia

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Gréfico 4- Motivacdes toponimicas informadas pelos proprietarios dos
estabelecimentos comerciais

B Antropoténimos

M Animotoponimos

= Corotop6nimos
Historiotoponimos

M Zootopbnimos

B Sociotoponimos

H Hodotopdonimos

B Outros

Fonte: elaborado pela pesquisadora
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Os entrevistados, proprietarios dos estabelecimentos comerciais da
cidade de Naranjal, em sua maioria, emigraram do Brasil para o Paraguai a
partir da década de 1950, provenientes principalmente dos estados do Parana,
Santa Catarina e do Rio Grande do Sul. Importante destacar que grande parte
dos entrevistados do total de 20 proprietarios foram os fundadores dos
estabelecimentos e, portanto, tinham o conhecimento das reais intengdes
motivacionais dos topbnimos, ou seja, conheciam 0s motivos que levaram a
escolha do nome do estabelecimento.

Conforme ilustra o grafico, percebe-se a predominancia dos
antropotbnimos (taxe toponimica que corresponde aos nomes que estdo
relacionados com nomes préprios individuais: prenomes, hipocoristicos
prenome mais alcunha, apelidos de familias e prenome mais apelidos de
familias), que representam 35% do total das motivacdes, com sete ocorréncias
e dos animotopdnimos (taxe que corresponde topdnimos relativos a vida
psiquica, a cultural espiritual, englobando todos os produtos, referente aos
frutos do psiquico humano), com sete ocorréncias também representando
outros 35% das motivacdes apontadas pelos proprietarios. Ainda em relacao
aos animotopdnimos é preciso destacar que esta taxe foi subdividida em
animotopdnimos euféricos e disforicos, e, nos casos aqui apontados, houve
uma ocorréncia de animotopdnimo eufdrico.

Como evidéncia dos antropotdénimos, podem ser citados trechos de
algumas entrevistas com proprietarios de estabelecimentos que prestam
homenagem a algum familiar ou a pessoa que tenha representatividade para a
comunidade.

O entrevistado (P1), proprietario do estabelecimento Repuestos Ciupak,
quando perguntado a respeito do que motivou a escolha do nome de seu
estabelecimento comercial assim respondeu: “(...) Na verdade no comego era
eu e meus irmaos e era Hermanos Ciupak, ai eu comprei a parte deles e mudei
para Repuestos Ciupak e o que motivou a escolha do nome foi homenagem
aos meus pais”.

Ao analisar a fala do entrevistado, percebe-se que a principal motivacéo
para nomear o estabelecimento foi a homenagem aos pais. Nesse caso, 0
mesmo optou pelo sobrenome da familia para prestar essa homenagem, o que

deixa evidente a taxonomia antroponimica nesse toponimo.
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O entrevistado (P2), proprietario da Panaderia GalJohn, assim
descreveu a motivacéo toponimica do nome de seu estabelecimento: “(...) O
primeiro proprietario da empresa tinha dois filhos, um se chamava Galeano e o
outro John Lennon... ai eles escolheram as iniciais dos nomes dos filhos e ficou
Gal John”. Nesse caso, o dono do estabelecimento ndo foi quem o nomeou,
porém ele tem conhecimento dos fatos que influenciaram o antigo proprietario a
colocar o nome Gal John no estabelecimento. Com efeito, por mais que seja
dificil identificar o sentido das palavras Gal John, ap6s o relato do proprietéario,
fica evidente tratar-se de um antropotdénimo.

A homenagem a um ente familiar também foi a motivacdo para o
proprietario do estabelecimento Alesandra Calzados, conforme (P3): “A familia
escolheu. Entdo dai ficou pela familia. Queriamos colocar este nome em
homenagem a minha filha”. Nesse trecho, o entrevistado deixa evidente o
desejo de homenagear alguém ao denominar seu estabelecimento, o nome
Alesandra trata-se remete a uma pessoa, portanto, fica inserido na categoria
dos antropotdnimos.

No caso de Mercado Fruhar também ocorre a motivacdo antroponimica,

assim assinalada por (P4):

Entdo como no inicio era uma frutaria, o nome antigo era “Zé
Fruteiro”, meu irmao achou melhor mudar quando comprei aqui
e disse: - Porque vocé nao coloca Frutaria Fruhar... “har de
Harisson”, acabei gostando da ideia que ele me passou e
mudamos o nome.

Ao analisar a fala do entrevistado, percebe-se que novamente o0 uso da
abreviacdo de um nome préprio de pessoa para denominar o estabelecimento.
Ademais, ocorre também a homenagem a familiares no topdénimo Wese

Contabilidad, em que (P5) afirmou:

Na verdade, a gente € uma sociedade eu e mais uma outra
contadora, nds duas abrimos a empresa e escolhemos o0 nome,
tivemos consideracdo pelas nossas familias, tanto que
colocamos as iniciais dos nossos sobrenomes, juntou We de
Weber e SE de Sehn.

Para a entrevistada, a solugcdo encontrada na hora de denominar o

estabelecimento do qual é socia, foi utilizar as iniciais dos sobrenomes das
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familias as quais pertencem, desta forma o topdnimo criado Wese, presta
homenagem as familias das sociais e proprietéarias.

O nome Farmécia Cattani também tem como motivacdo um
antropotébnimo, no caso, o sobrenome do proprietdrio do estabelecimento,
guando entrevistado; (P6) destacou: “Quando decidimos abrir a farmacia, logo
pensamos em colocar o sobrenome como nome da farméacia”. Nessa fala, o
proprietario também deixa explicito que a motivacdo para 0 nomear seu
empreendimento foi a familia a qual pertence e também segundo ele “Todos
conhecem os Cattani”. Percebe-se aqui também a intencédo do denominador em
atribuir ao nome da farmacia credibilidade e seguranca para seus clientes, por
tratar-se de pessoas conhecidas por todos.

O top6nimo Amandau Heladeria também recebeu classificacdo indicativa
antroponimica, conforme (P7) salientou: “Este nome é uma franquia. Nao pude
escolher. O dono tem origem europeia e colocou com base no nome dele”. A
fala do informante revela que se trata de uma franquia do qual acredita prestar
homenagem ao nome do proprietario.

Com 5 ocorréncias motivacionais aparecem os animotopdnimos, 0 que
equivale a porcentagem de 24% dos entrevistados. Os animotoponimos
correspondem aos toponimos que, de acordo com Dick (1992, p. 31-34),
representam os nomes que estdo relacionados a vida psiquica, cultural e
espiritual, englobando todos os produtos, referente aos frutos do psiquismo
humano, apresentando 7 ocorréncias.

O entrevistado (P8) complementou a respeito da motivagdo para o nome

de seu estabelecimento Agropecuaria Conquista:

A gente buscou uma é&rea para comprar para ampliar os
negocios, apareceu essa fazenda e teve algumas coisas
dificeis no processo de adquirir a area e quando conseguimos
foi uma conquista. Ficou conquista por ser uma conquista.

A entrevistada neste trecho deixa evidente que todo 0 processo para
adquirir o estabelecimento foi dificil e trabalhoso, entédo, todas as dificuldades
vivenciadas e vencidas motivaram a escolha do nome da empresa. Trata-se de
um nome que reverencia um sentimento humano abstrato, representado pelo

adjetivo conquista.
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Trata-se também de um animotopénimo o topdnimo Fascinius Modas, 0
entrevistado (P9), proprietario deste estabelecimento, assim explanou a
respeito deste nome “Colocamos Fascinius modas para atrair os clientes,
roupas que fascinam”. Ao analisar a fala do entrevistado, percebe-se que o
topbnimo Fascinius, tem relacdo com um aspecto proveniente do psiquismo
humano, o fascinio, o deslumbramento. Roupas que provocam o fascinio e o
deslumbramento de quem as Veé.

O proprietario do estabelecimento Moda Mania (P10) complementou a
respeito da motivacao do topdnimo: “Esse nome foi escolhido pela familia antes
de a loja ser minha, mas tem tudo a ver com a loja que trabalha com moda e
que é uma mania da mulher”. Nesse trecho, é possivel depreender que o nhome
Moda Mania é um Animotopdnimo, pois a andlise da fala do proprietario revela
gue quem nomeou o estabelecimento n&o foi ele, mas sim outro denominador,
e que o nome tem relacdo com um habito cultural a “mania” de consumir moda,
roupas.

O entrevistado (P11), da empresa Creativa informatica comentou a
respeito do processo de denominagcdo de seu estabelecimento “Na verdade
estava muito indeciso. Muitas empresas colocam abreviacdo para o nome, nés
tentamos modificar, colocar algo relacionado a criatividade. Pensamos entéo
em Creativa”. O trecho acima destacado revela que o topdnimo em questao
também é um animotopdnimo, ja que pela fala do entrevistado € possivel
inferir que o nome Creativa em espanhol se relaciona com o termo
criatividade, caracteristica psicologica dos seres humanos.

Ainda em relacdo aos animotopdnimos houve uma ocorréncia de
animotop6nimo euférico, subcategoria proposta por Isquerdo (1996) que
ampliou a classificacédo de Dick (1992). Essa categoria representa os toponimos
gue também se relacionam com a vida psiquica e cultural, mas que levam em
consideracdo as expectativas positivas do denominador e que sao perceptiveis
no toponimo. O topbnimo Helado Big Bom, de acordo com a fala do
proprietario, circunscreve-se nesta categoria, (P12) assim descreveu a respeito
da denominagédo: “Big bom... o sorvete € uma coisa muito boa... big porque a
gente sempre teve muita fé que o negdcio daria certo aqui em Naranjal’. A fala
transcrita deixa evidente a expectativa positiva do denominador em relagéo ao

nome, ao empreendimento e ao produto oferecido.
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Na sequéncia, em numero de ocorréncias, duas no total, representando
9% dos proprietarios entrevistados aparecem os hodotopdnimos (topénimos
relativos as vias de comunicacao rural ou urbana),

O entrevistado (P13) proprietario de dois estabelecimentos comerciais
complementa dizendo a respeito dos nomes de suas empresas: “Yo elegi los
nombres para las das empresas estamos sob la avenida principal... verdad
entonces Farmacia y Hotel Principal”.** A fala do entrevistado deixa claro que o
proprietario se refere a localizacdo geografica dos estabelecimentos, ambos na
Avenida Principal da cidade de Naranjal.

Importante salientar que com 2 ocorréncias, 0 que equivale também a
9% do total dos entrevistados aparece a categoria intitulada como outros, que
se refere aos nomes de estabelecimentos que ndo podem ser classificados de
acordo com as categorias de Dick (1992) e Isquerdo (1996) adotadas para este
estudo, recebendo, portanto, uma classificacdo adaptada, pois os estudos feitos
pela toponimista foram realizados com nomes de lugares e ndo nomes de
estabelecimentos comerciais, sendo necessaria uma adaptacdo para fins de
classificacado das motivacdes desses topdnimos.

O toponimo Cellcomp informatica ndo pode ser classificado em nenhuma
das motivacdes existentes. Sobre a escolha do nome o entrevistado (P14)

afirmou:

Yo mesmo elegi el nombre... es bastante dificil... me ocurrié
muchos nombres e muchos que yo queria ya existian e no
podria colocar...primero me ocurrié6 Lorcel,(computador vy
celular) mas ai no me quedo bién, entonces inverti y puse
Cellcomp (celulares y computadoras), pesquise y encontre
solamente dos tendas com este nhombre una en Brasil y outra
en Chile.*

Em outro momento o entrevistado (P14) também destaca

Me gustdé porque el nombre trata exatamente sobre los
servicios prestados en computadoras y celulares. No me

" Eu escolhi os nomes para as duas empresas. Estamos na avenida principal verdade, entédo

Farmacia e Hotel Principal.

Eu mesmo escolhi o nome, é bastante dificil, me ocorreu muitos nomes e muitos que eu
queria ja existiam e ndo poderia colocar, primeiro pensei em comcell (computador e celular),
mas nao ficou bom, entdo inverti e coloquei cellcomp (celulares e computadores), pesquisei e
encontrei somente duas lojas com este nome, uma no Brasil e outra no Chile”
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parece correcto poner mi nombre por exemplo “Lorcell” (...) hay
que ser um nombre corto que tenga que ver con tecnologia,
facil de recordar *.

O topbnimo Jardin e cia também se enquadra neste caso, em que as
classificagbes motivacionais existentes n&o permitem sua tipificagdo. O
entrevistado (P15), quando perguntado a respeito do nome de seu
estabelecimento, destacou: “Na verdade quem escolheu foi eu € um amigo...
porque trabalhamos com elaboracdo de jardins e equipamentos para
jardinagem entéo ficou Jardin e cia”. Nesse trecho, o entrevistado revela que o
nome tem relacdo direta com o0 servico prestado pela empresa e com
equipamentos para a execucao dos servi¢os de jardinagem.

Na sequéncia, com o mesmo numero de ocorréncias, duas no total,
correspondendo a 9% do total de proprietarios entrevistados, aparecem 0s
corotopbnimos (que correspondem aos topdnimos que remetem a nomes de
cidades, estados, regides e paises).

O entrevistado, proprietario do estabelecimento Agropecuéaria Parana
(P16), destacou “Escolhi este nhome justamente por ser do Parana, queria um
nome diferenciado das agropecuarias que ja tinham aqui na regido. (...) tinha
Casa da Lavoura... Agro Foz... Casa do Colono...”

O trecho em destaque releva o desejo do proprietario em colocar um
nome diferenciado dos que ja havia na regido e, para tanto, optou por um nome
gue remetesse ao Estado de sua origem, uma vez que o proprietario também
reforcou em outro momento “Sou de Foz do Iguagu do Parana”.

Outro corotopdnimo identificado foi “Inmobiliaria Naranjal”. O proprietério
entrevistado (P17) relatou a respeito do processo de denominacdo de seu

estabelecimento:

O Naranjal da minha imobiliaria e também da cidade é porque
guando aqui chegamos, a regido tinha muita laranja entao
pensamos em “Naranjal” para o nome da cidade e como sou
um dos pioneiros coloquei Naranjal também o nome da
imobilidria, uma referéncia a cidade que ajudei a fundar.

' Gostei porque o nome trata exatamente sobre os servicos prestados, em computadores e

celulares. Nao me parece correto colocar meu nome por exemplo “Lorcell”; tem que ser um
nome curto e que tenha relacdo com tecnologia e facil de recordar.
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O trecho acima destacado evidencia que o0 denominador quis
homenagear a cidade, da qual foi pioneiro, mas também deixa claro que o
nome dado a cidade, remete a uma caracteristica da natureza daquela regiao
guando desabitada, a presenca de inumeras laranjeiras frutiferas.

Por fim, aparecem empatadas as motivagdes com menor ocorréncia
apontadas pelos proprietarios, com uma indicacdo cada, perfazendo o total de
5% para cada taxe: historiotopdnimos (topbnimos relativos aos movimentos
historico-culturais e aos seus respectivos membros, do mesmo modo que as
datas correspondentes); Zootopénimos (topénimos de indole animal, sendo
representada pelos animais domésticos, ndo domeésticos e de mesma espécie)
e 0s sociotopbnimos (topbnimos referentes as atividades profissionais, aos
locais de trabalho e aos pontos de encontros dos membros de uma
comunidade (largo, praca, patio).

O topbnimo Supermercado Avenida de los Pioneiros pertence a taxe dos

historiotopdnimos, o proprietario entrevistado (P18) commentou:

O nome foi escolhido dentro da familia (...) O primeiro comércio
trazia o nome da familia “Comercial Targanski’ depois a gente
ampliou fez outra construgdo...transformamos em mercado e
tivemos que mudar... primeiro era s6 Avenida, ai tivemos que
mudar novamente e entdo colocamos Avenida de los pioneiros,
nossa familia foi pioneira aqui na regiao.

O trecho destacado revela que houve uma mudanca de nome no
estabelecimento. Inicialmente, chamava-se Comercial, mas, com a ampliacéo
do estabelecimento, houve também a necessidade de alterar o nome e a
familia optou por Supermercado Avenida de Los pioneiros, sendo o vocabulo
pioneiro, relacionado a familia proprietaria do estabelecimento e pioneira na
regido, sendo esse um fato de natureza historica.

Em alguns casos, o topdnimo ndo transparece a motivagdo como em
Punto S, somente através do contato com o denominador para obter
informacdes precisas a respeito da motivacdo toponimica. Nesse sentido, o
informante (P19) relatou: “Eu escolhi este nome, Punto S... Punto Selena, punto
como local de encontro, o que motivou o S, foi 0 meu nome”. A fala do
entrevistado transparece que o nome especifico deste topdnimo € Punto, o qual

segundo o informante simboliza o local como um ponto de encontro das
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pessoas da comunidade. O S como esclarecido no trecho se refere a inicial do
nome da proprietaria. Punto como local de encontro, portanto, um
sociotoponimo.

Por fim, como Zootop6nimo, o toponimo Mascota Mimada, sobre o qual
o proprietério (P 20) afirma a respeito do nome: “Porque os caes que vem aqui
sdo mimados e cuidamos com amor, por isso Mascota Mimada”. Nesse caso,
ao analisar a fala do denominador, é possivel inferir que o nome especifico
deste topbnimo € Mascota, que, no idioma espanhol se refere ao animal, ao
céo.

As entrevistas realizadas com os proprietarios dos estabelecimentos
comerciais da cidade de Naranjal a respeito das motivacdes toponimicas
revelam que os aspectos socioculturais foram relevantes para as escolhas dos
nomes dos topOnimos. Esses resultados convergem com as possibilidades
levantadas por Langedonck (2007) e Frai (2016) que em seus estudos
antroponomasticos consideraram os fatores sociais e histéricos como
motivadores para as escolhas dos nomes préprios de pessoas. Embora esses
estudiosos tenham realizado seus estudos com nomes de pessoas, a hipétese
da influéncia das relagdes sociais e culturais na atribuicdo dos nomes de
estabelecimentos comerciais também pbde ser averiguada nas entrevistas com
0s proprietarios dos estabelecimentos

Ha que se ressaltar nesta andlise o elevando numero de
Antropotonimos, nomes de estabelecimentos comerciais associados a nomes
préprios de pessoas ou sobrenomes de familias. Observou-se na fala de varios
proprietarios dos estabelecimentos uma aparente necessidade de homenagear
a familia ou até mesmo si proprio no nome do estabelecimento.

Essa caracteristica de prestar homenagem a alguém, a familia, ou a si
préprio, ao nominar um lugar, nesse caso, um estabelecimento comercial,
permite deduzir que aspectos relacionados a familia e as origens culturais do
denominador séo substanciais para a criagdo de um topdnimo comercial.

O grafico disposto a seguir mostra as motivacées apontadas pelos 42

clientes dos estabelecimentos comerciais entrevistados.
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Grafico 5 - Motivacdes toponimicas informadas pelos clientes dos
estabelecimentos comerciais

B Antropotonimos

M Animotopdnimos

= Nao souberam responder
Corotoponimos

M Hodotopbénimos

m Outros

M Historiotoponimos

B ZootopOnimos

Fonte: elaboracao propria

A categoria com maior indice de ocorréncias por parte dos clientes
entrevistados foi a dos antropotdnimos com 13 ocorréncias correspondendo a
31% do total de clientes entrevistados. Contemplam essa taxe os entrevistados
do estabelecimento Alesandra Calzados.

O cliente entrevistado (C1) afirma: “Acredito que o nome seja para
homenagear a filha. Muitas pessoas fazem isso” (referindo-se ao
estabelecimento Alesandra Calzados). No trecho destacado, o informante deixa
evidente que a motivacdo para o nome do empreendimento do qual é cliente é
o nome da filha da proprietaria e complementa dizendo que muitas pessoas tém
o habito de prestar homenagem, ao colocarem um nome préprio de pessoa
como nome de estabelecimento comercial.

Para (C2), cliente do mesmo estabelecimento, o topdnimo também é
uma homenagem, o entrevistado complementa “Deve ser porque a filha dela se
chama Alesandra”. Nesse trecho, nota-se que o informante tem conhecimento a
respeito da familia proprietaria do estabelecimento, portanto, o nome refere-se
a um antropoténimo.

O entrevistado (C3), cliente da empresa Repuestos Ciupak,
complementa “A empresa tem esse nome porque vende pegas “repuestos” de

caminhdo e o Ciupak é por causa da familia deles”. A analise do trecho revela
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gue o entrevistado sabe que o nome presta uma homenagem a familia dos
proprietarios além de especificar o produto vendido pelo estabelecimento.

Outro cliente do mesmo estabelecimento (C4) pontua: “Ela tem esse
nome porque é da familia Ciupak, tem o sobrenome da familia na empresa”.
No trecho em destaque é possivel inferir que o informante tem certeza de que o
nome do estabelecimento esta relacionado a familia Ciupak proprietaria do
empreendimento.

Os clientes do Mercado Fruhar também souberam informar a motivacao
para o nome do estabelecimento. Conforme observa o cliente (C5): “O pessoal
comenta que antigamente era uma frutaria e Har € de Harisson nome do
proprietario”. A fala detalhada aponta que o entrevistado sabe a motivacdo do
nome da empresa devido aos comentarios feitos pelos moradores da cidade.
Esse dado também revela que por se tratar de um local pequeno as
informagdes circulam e mesmo 0S mais jovens ou 0S que moram a pouco
tempo na cidade tém conhecimento a respeito da historia dos lugares que
frequentam.

O segundo cliente (C6) do Mercado Fruhar entrevistado complementou
de modo breve: “Porque é uma frutaria e o nome do dono é Harison. Entéo ...
Fru+ har. Aqui o entrevistado, além de informar o nome do proprietario, indica
gue a primeira parte do nome € composta por uma abreviagcéo da palavra fruta.

Em relacdo a Panaderia GalJohn, os clientes entrevistados também
identificaram a relacdo do nome do estabelecimento com nomes de pessoas.
“Ah! E por causa dos filhos dele que tem esse nome” (C7). “Acho que é o nome
do filho, ou dos filhos né” (C8). Os trechos destacados demonstram que os dois
clientes da padaria entrevistados informaram ter conhecimento de que o nome
faz uma homenagem aos filhos do proprietario.

Quanto ao topénimo Wese Contabilidad (C9) e (C10), ambos clientes
entrevistados, confirmaram que se trata de um antropoténimo. O cliente (C9)
pontuou: “‘Realmente néo sei dizer por que se chama Wese, mas acredito que
possa ter relacdo com o sobrenome dos proprietarios”. Nesse caso, 0
informante aparenta estar em duvida quanto ao significado da palavra Wese,
mas de acordo com sua fala, a denominacéo do estabelecimento corresponde
ao sobrenome do proprietario. Ja (C10) afirmou: “ndo sei dizer com certeza

porque se chama Wese contabilidad, mas talvez seja porque sao de origem
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alema, o sobrenome deles”. Para (C10), novamente existe a duvida, mas ele
supde que se trata de um sobrenome de origem alema e que o topdnimo presta
uma homenagem a familia do proprietario.

Essas colocacdes feitas por (C9) e (C10) também revelam que ambos
entrevistados ndo tém conhecimento de que o estabelecimento € formado a
partir de uma sociedade entre duas familias. Outra observagédo relevante é
guando o cliente (C10) afirma sobre a possivel origem do proprietario ao dizer
“sédo de origem alem&”, o que pressupde que o informante sabe que, na cidada,
hé& brasileiros descendentes de alemaes.

Ainda em relacdo aos antropotonimos, os clientes da empresa Punto S
destacaram: “Punto S, Ponto Selena.” (C11). “Punto S seria pelo nome da
proprietaria” (C12). Aqui, as falas dos entrevistados desvelam que para os
informantes existe a conviccdo de que o nome Punto S, refere-se apenas ao
nome da proprietaria que inicia com a letra S.

Dois clientes da Farmacia Cattani foram entrevistados, porém, apenas
um informou a respeito da possivel motivacdo do denominador e em sua fala foi
categérico: “E o sobrenome do dono” (C13).

O conhecimento dos clientes sobre a motivacdo toponimica dos nomes
dos estabelecimentos parece ir ao encontro de pesquisas anteriores que
apontaram motivacdes para a escolha antroponimica. Nessa direcdo, pode-se
retomar Seide (2013), que ao estudar as motivagdes contemporaneas para a
escolha de um antropdnimo, apoia-se em Guérios (1981) que aponta as
motivacGes antroponimicas mais recorrentes: 1) religiosa, 2) homenagem a
familia, 3) homenagem a amigos, 4) homenagem a politicos, 5) sonoridade, 6)
grafia 7) nomes que rimam com outros nomes ja dados na familia e 8) influéncia
midiatica (SEIDE, 2013a, p. 92).

No caso especifico de Naranjal, em relacdo a motivacdo dos nomes
comerciais, parece que a opcdo mais recorrente dentre as apontadas por
Guérios (1981) é a homenagem a familia. Os nomes apontados pelos clientes
entrevistados nessa categoria evidenciam essa motivacao.

Em Panaderia Galjohn, Mercado Fruhar, Wese Contabilidad, Farmacia
Cattani e Repuestos Ciupak, todos os nomes revelam a intencdo do

denominador em homenagear a familia a que pertencem através dos
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sobrenomes ou através das iniciais dos sobrenomes, ou através dos nomes das
pessoas da familia.

Contudo, é importante que se esclareca que a assertividade dos clientes
entrevistados sobre as motivacdes antropotonimicas também esta relacionada
ao fato de que a comunidade de Naranjal € pequena o que facilita a troca de
informacgdes entre os moradores e clientes entrevistados. Desse modo, todos
tém acesso a histodria de vida do vizinho, do amigo, do comerciante.

A homenagem prestada pelo denominador ao escolher um
antropotonimo indica a importancia que os lagos familiares possuem para ele, e
consequentemente afirmando que um topbnimo, além de nomear o
estabelecimento, tem a funcdo de mostrar a comunidade a quem ele pertence.

Conforme o gréfico, a segunda motivacdo de maior incidéncia foi a de
animotoponimos, com 8 ocorréncias, correspondendo a 19% do total de
entrevistados. O informante (C14) ao relatar sobre o estabelecimento
Agropecuaria Conquista do qual é cliente afirmou: “Acredito que o nome
conquista seja porque a familia deles ... dos donos da agropecuaria tem
propriedades por aqui e este € mais um negdcio deles... conquistaram varias
coisas desde que chegaram aqui... acho que € isso”.

A analise do trecho sinaliza que o entrevistado tem conhecimento a
respeito do contexto no qual o estabelecimento esta envolvido, sabe afirmar
gue a empresa € familiar e que ao longo dos anos a familia proprietaria
conquistou muitos objetivos e por esse motivo a empresa recebeu o nome de
Agropecuéria Conquista.

O outro entrevistado desse estabelecimento, por sua vez, afirmou:
“acredito que este nome seja porque talvez eles tenham a ideia de conquistar o
cliente, uma caracteristica que eles querem reforcar da empresa” (C15). O
trecho aqui destacado indica que para o entrevistado o nome esta relacionado a
uma atitude do empreendedor para com o cliente, conquistar o cliente.

Embora sob perspectivas distintas, é possivel depreender que ambos
entrevistados convergem em relacdo a motivacado deste toponimo, a conquista
como um fator motivador, seja para conquistar o cliente, seja como fruto do
trabalho.

Nessa categoria também se enquadraram os clientes do estabelecimento

Moda Mania. O cliente (C16), defende a ideia de que a empresa tem esse nome
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‘porque este nome esta relacionado com o produto oferecido, moda... roupa,
como se comprar roupa fosse algo bom uma mania boa”. Para ele, o nome do
estabelecimento remete a um aspecto positivo do produto oferecido pelo
estabelecimento, caracteristica essa pertencente a categoria dos
animotoponimos.

Ja para (C17), o nome dado € uma estratégia: “Este nome é uma
estratégia de marketing e cria expectativa no cliente, Moda Mania, mas o
mesmo tempo é dificil sabe com certeza no que o dono pensou”. Na fala deste
informante a énfase esta na expectativa exercida pelo nome em relacdo ao
cliente, o nome como estratégia de marketing.

Dentre as entrevistas que ainda contemplam essa motivacdo, um dos
clientes da Creativa informatica relatou: “Eles queriam mexer com bastante
coisas de criatividade, ai por isso aqui puxou mais pra criatividade, tem
palestras cursos assim”. (C18). Aqui, a fala do entrevistado transparece que a
principal caracteristica da empresa € a criatividade, uma qualidade inerente ao
ser humano, um aspecto positivo, 0 que insere esse topbnimo na taxe dos
animotoponimos).

Outro cliente desse estabelecimento (C19) complementou: “Porque
Creativa? Porque o préprio nome diz tudo... criatividade no seu ramo de
trabalho... essa funcéo leva a acreditar que a criatividade € tudo na area de
informatica”. A analise do trecho deixa claro que o informante partilha de
pensamento semelhante a (C18), ao relacionar a criatividade com a area da
informatica e com os servigos oferecidos pela empresa.

No que diz respeito a categoria dos animotop6nimos euféricos, as
citacdes ocorreram nas entrevistas dos clientes do estabelecimento Helados
Big Bom. Para os entrevistados (C20) e (C21), o nome do estabelecimento
Helado Big Bom tem relagcdo com a expectativa positiva criada em torno do
produto ‘Desde que eu frequento 14, os sorvetes sdo grandes, bons e
baratos...eu acho que o nome também tem relacdo com a qualidade e pelo
tamanho” (C20). Outro entrevistado corrobora “Eu imagino por causa que o
sorvete vai ser “bom” e se eu ndo me engano né “big” é pra ser grande em
inglés. Sorvete grande e bom algo do tipo” (C21).

Os trechos acima destacados sinalizam que ambos clientes

entrevistados de Helados Big bom associam o nome do local com
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caracteristicas e expectativas positivas do produto. O entrevistado (C21) ainda
complementou com uma informacgao a respeito da palavra “big”, dando a sua
traducéo, do idioma inglés para o portugués.

Em terceiro lugar, em numero de ocorréncias, aparece a categoria: nao
souberam responder, pois dentre os clientes entrevistados cinco nao souberam
informar a possivel motivacdo do nome dos estabelecimentos dos quais séo
clientes, o que corresponde a 12% do total de entrevistas. Foi o caso do
entrevistado (C22) cliente do estabelecimento “Fascinius Modas” que afirmou:
Nao sei dizer o porqué do nome” e também de (C23) cliente do mesmo
estabelecimento que relatou “Nao sei dizer nado, isso € dificil”. Ambas
entrevistadas ndo souberam informar a possivel motivacdo para o
estabelecimento Fascinius Modas.

O cliente (C24) também n&o soube informar a possivel motivacdo do
nome da farmacia do qual é cliente “Nao sei porque ela tem esse nome”. Para
o cliente da Amandau Heladeria (C25) também n&o foi possivel informar a
motivacdo do nome: Nao fago ideia do que porque o dono colocou este nome”,
assim como (C26) cliente do mesmo estabelecimento complementou: “No
tengo ideia do porque deste nombre”*’

Assim como assinalado no grafico dos proprietarios, a categoria
“Outros”, também aparece entre os clientes entrevistados. Foram quatro
ocorréncias, perfazendo o total de 10% do total de entrevistados. Estéo
inseridos nesta categoria as entrevistas dos clientes dos estabelecimentos
Cellcomp informatica e Jardin e Cia.

Os clientes de Cellcomp informatica relatam: “yo creo porque trata de
reparo de celulares y computadores” (C27)'®. A transcricdo do trecho sinaliza
que o informante acredita que o nome do estabelecimento estéa relacionado ao
servico oferecido pelo estabelecimento, o conserto de celulares e
computadores. Para o outro informante desse local, o nome também esta
relacionado a prestacdo de servico oferecida pelo estabelecimento: “O nome
Cellcomp apresenta aquilo que a empresa trabalha, com celulares e
computadores” (C28).

7 No tenho ideia do porqué deste nome.
Eu penso que seja este home porque a empresa trabalha com o conserto de celulares e
computadores.
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O entrevistado (C29), referindo-se a Jardin e cia afirmou: “Jardin,
porque trabalha com jardinagem e cia porque vendem equipamentos para
jardinagem, flores em geral”. A analise deste trecho sinaliza que para o cliente
entrevistado o0 nome expressa o tanto o servi¢o oferecido pelo estabelecimento,
relacionado a jardinagem (produc&o e ornamentacao de jardins), como também
produtos oferecidos pela empresa relacionados a jardinagem. (flores, plantas,
vasos etc).

J& para o entrevistado (C30): “O nome Jardin e cia informa o servigco
prestado pela empresa”. Nesse caso, 0 informante cita apenas 0S Servigos
oferecidos pela empresa e ndo faz mencgéo a possiveis produtos vendidos pelo
estabelecimento. Embora parecidas, as transcricdes revelam pontos de vista
diferentes a respeito do mesmo estabelecimento.

Em quinto lugar, em numero de ocorréncias, com um percentual de 9 %
e guatro ocorréncias do total de 42 entrevistados aparecem o0s corotopdnimos,
apontados pelos entrevistados de dois estabelecimentos; Agropecuéria Parana
e Inmobiliaria Naranjal. O cliente (C31) do estabelecimento Agropecuaria
Parana, quando perguntado a respeito da motivacdo do nome, respondeu
“Acredito que seja por referéncia ao Departamento de Alto Parana” O
entrevistado (C32), por sua vez, pontuou: “N&o sei se 0 nome € porque 0
estabelecimento fica no Departamento de Alto Parana ou se porque o dono veio
do estado do Parana no Brasil, fica esta davida”.

Em ambos trechos apontados, os clientes confirmam que o nome
Agropecuaria Parana se relaciona a um outro lugar ja existente. O primeiro
entrevistado (C31), contudo, sugere que o nome faz referéncia ao
Departamento de Alto Parand, regido em que se localiza a cidade de Naranjal
no Paraguai. Ja o segundo entrevistado (C32) além de levantar a possibilidade
de o nome fazer referéncia ao Departamento de Alto Parané cita o Estado do
Parand no Brasil, local de onde o informante acredita ser a origem do
proprietario da agropecuaria.

Neste contexto, também estdo inseridos, outros dois entrevistados,
clientes da Inmobilidria Naranjal, que em suas entrevistas afirmaram “Se chama
Inmobiliaria Naranjal porque homenageia a cidade... que por sua vez tinha
relacdo com o numero de laranjas quando o pessoal chegou pra colonizar aqui”

(C33). “Se chama Inmobiliaria Naranjal para homenagear a cidade” (C34).
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Tanto (C33) como (C34) deixam evidente que conhecem a motivacdo para o
nome do estabelecimento, a homenagem a cidade de Naranjal.

Também com quatro ocorréncias do total de 42 entrevistados, aparecem
os hodotopdnimos (dois clientes do Hotel Principal e dois clientes da Farmacia
Principal), esses informantes, em suas falas, deixam evidente que os nomes
dos estabelecimentos dos quais sdo clientes remetem a vias de comunicagao
urbanas.

O cliente (C35) do Hotel Principal, fez a seguinte observacao: “Me
imagino que seja esse nome por estar localizado na rua principal da cidade, ou
por ser a principal opgao de hospedagem da cidade”. A andlise desse trecho
apresenta uma particularidade; embora num primeiro momento o informante
aponte que a motivacdo do nome seja a localizacdo do hotel na principal via da
cidade, ele também cita que o nhome pode ter relacdo com o fato de o hotel ser
a principal opcdo de hospedagem da cidade. Nesse caso, o topénimo Hotel
Principal pode ser considerado hodotopdnimo, mas também um
animotopdnimo.

Outro entrevistado também endossou: “Olha... venho para ca com pouca
frequéncia, venho a trabalho e me hospedo aqui e penso que tenha este nome
por estar localizado na rua principal da cidade” (C36). Como o entrevistado néo
reside na cidade, o0 mesmo supde que o0 nome esteja relacionado a localizacéo
do hotel.

Os clientes da Farmacia Principal afirmaram “A farméacia tem este nome
porque aqui é a principal rua de Naranjal” (C37). Opinido semelhante tem outro
cliente (C38): “Me imagino que seja por estar localizada na rua principal da
cidade”. Os dois clientes entrevistados desse estabelecimento partilham da
mesma opinido, a de que a farmacia se chama Farmacia Principal devido a sua
localizagéo, na rua principal da cidade de Naranjal.

Os historiotopdnimos  obtiveram duas ocorréncias entre 0s
entrevistados, representando 5% do total de clientes entrevistados. Os clientes
do Supermercado Avenida de los pioneiros comentaram: “No caso, pela
localizac&o por estar na avenida e também pelo fato dos proprietarios serem
pioneiros aqui na regiao” (C39). A analise do trecho aponta que o entrevistado
tem certeza da motivagdo do nome, pois fornece a informacgé&o de modo preciso.

O mesmo ocorre com o outro cliente deste estabelecimento que pontua “O
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nome € por causa da Avenida e também significa porque eles foram pioneiros
agui em Naranjal” (C40).

Por fim, aparecem duas ocorréncias de zootopénimos, com 5% do total
de informantes. O entrevistado (C41) do estabelecimento Mascota Mimada,
guando perguntado sobre o nome do estabelecimento, afirmou: “Esse nome na
minha opinido é porque eles mimam os animais que vao para tomar banho”,
também nessa direcdo comentou o entrevistado (C42) “Acredito que o nome
tenha relacdo pelo motivo dos bichinhos serem mimados... relacdo com
carinho... amor”. Em (C41), o informante da énfase para a acdo dos
proprietarios (mimar, dar carinho) aos animais que frequentam o local. Na fala
de (C42), a acdo recai sobre 0s animais, no caso, 0S animais € que Sao
mimados, mas ndo ha referéncia de quem os mima, se sdo os donos dos
animais ou os proprietarios do estabelecimento ao prestarem o servico de
banho e tosa.

Em consonadncia com as analises acima apresentadas, é possivel
afirmar que a perspectiva da Sécio-Toponomastica também se confirma nas
entrevistas realizadas com os clientes dos estabelecimentos comerciais de
Naranjal, visto que grande parte dos clientes entrevistados soube identificar as
possiveis motivagcdes toponimicas dos estabelecimentos, principalmente,
agueles em que a motivacdo € antroponimica, ou seja, em que o topbnimo
comercial presta uma homenagem as origens familiares do denominador ou a
ele proprio.

Importa reforcar que a perspectiva em relacdo ao topénimo comercial
apresentada pelo cliente é diferente da perspectiva do proprietario o qual, na
maioria dos casos, foi quem escolheu o nome do estabelecimento. O
denominador proprietario possui informacdes a respeito das motivagdes, tais
como questdes familiares, as quais o cliente pode nao ter acesso.

Esses aspectos também permitem deduzir que, na perspectiva dos
clientes, a influéncia do meio social e cultural sob a escolha de um topoénimo
também é significativa, na medida em que conseguem afirmar ou deduzir a
motivacdo do topdnimo, sem conhecer convictamente o que realmente motivou
0 denominador a escolher o nome.

Os gréficos dispostos a seguir comparam as motivacbes apontadas

pelos proprietarios e clientes dos estabelecimentos comerciais entrevistados.
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Gréfico 6- Motivacdes proprietarios Gréafico 7- Motivacdes cliente
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A analise comparativa dos graficos dos proprietarios e clientes sinaliza
gue a taxe que teve maior ocorréncia entre proprietarios e clientes na cidade de
Naranjal foi a de antropoténimos com 33% de indicacdes entre 0s proprietarios
e 31% entre os clientes.

O predominio de antropotbnimos nas denominacfes de
estabelecimentos comerciais pode indicar que o ato de nomear por parte dos
denominadores é carregado de lacos afetivos, pois € recorrente o uso de
sobrenomes de familia como em Repuestos Ciupak, Farméacia Cattani, bem
como o uso de abreviacdes de nomes como em Panaderia GalJohn, Mercado
Fruhar e Wese Contabilidad.

A taxe dos animotopbnimos também aparece em segundo lugar em
namero de ocorréncias quando comparados os dois graficos, com a
porcentagem de 24% de indicacbes entre proprietarios e 19% entre clientes.
Dentre os nomes de estabelecimentos comerciais que contemplam essa taxe:
Agropecuaria Conquista, Fascinius Modas, Creativa Informéatica e Helados Big
Bom; O Unico estabelecimento que apresentou divergéncia parcial entre a
opinido de proprietarios e clientes foi Fascinius Modas, pois os clientes
entrevistados ndo souberam responder acerca da possivel motivacdo para o
nome do estabelecimento.

Os corotopbnimos Agropecuaria Parana e Inmobiliaria Naranjal também

foram igualmente percebidos, correspondendo ao percentual de 9% entre
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proprietarios e clientes entrevistados. Nesse caso, ndo houve divergéncia de
opinido entre as entrevistas realizadas com os proprietarios e com os clientes
dos estabelecimentos, que igualmente apontaram que os nomes dos referidos
estabelecimentos remetem a lugares, no caso Parana e Naranjal,
respectivamente.

Em relacdo aos historiotoponimos, esses foram apontados por 5% dos
entrevistados, tanto entre os proprietarios como entre os clientes, havendo total
convergéncia na opinido dos entrevistados. O Unico topbnimo desta taxe
Supermercado Avenida de los Pioneiros, transparece para os informantes que
sua motivacado remete a personagens da historia local, no caso o0s pioneiros
colonizadores.

Os hodotopdnimos, Farmacia Principal e Hotel Principal também foram
igualmente percebidos entre os entrevistados. Essa classificacdo obteve o
mesmo percentual de 9% em cada categoria (proprietarios e clientes). Para os
informantes, a motivacdo dos topdnimos é clara; trata-se de um nome que
remete a uma localizacdo geografica do estabelecimento, na principal via
urbana da cidade.

No que se refere ao topbnimo Mascota Mimada, também nédo houve
divergéncia entre os entrevistados; todos perceberam que o nome tem relacéo
com o servigo prestado pelo estabelecimento com os animais de estimacéo,
portanto, o nome refere-se a um Zootoponimo com percentual de 5% entre
informantes proprietarios e clientes.

A taxe dos sociotop6nimos foi apontada somente entre 0s proprietarios e
no topbnimo Punto S, em que o informante proprietario e denominador do
estabelecimento, informa que “Punto” se refere a um local de encontro para os
clientes, dando énfase ao termo “Punto” como o principal vocabulo do
topbnimo, todavia, também permite ser classificado como Antropoténimo, uma
vez que também menciona que a letra S faz referéncia ao seu nome.

Ja4 os clientes do estabelecimento entrevistados partiiham de outra
opinido; a de que se trata somente de um antropoténimo, por fazer referéncia
ao nome do proprietario do estabelecimento através da letra S, inicial do nome
do denominador e proprietario.

No tocante a categoria “Outros”, presente nos dois graficos e com

percentual de 10% em cada um deles, estdo inseridos os toponimos Cellcomp
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informatica e Jardin e cia. Faz-se necessario pontuar que estes topbnimos ndo
puderam ser classificados em nenhuma das classificagbes toponimicas
contempladas neste estudo, embasadas nas categorizacdes de Dick (1992) e
Isquerdo (1996). Importante salientar que os estudos anteriormente feitos pelas
toponimistas foram realizados com nomes de lugares, municipios e estados e
ndo com nomes de estabelecimentos comerciais, o que dificulta a
categorizagcdo neste estudo, uma vez que as formas para denominar de
estabelecimentos comerciais sdo abrangentes, podendo ndo serem
contempladas pelos estudos existentes.

No que concerne a categoria “Nao souberam responder”, essa aparece
apenas no grafico dos clientes e contempla os informantes que ndo souberam
identificar a motivacdo dos nomes dos estabelecimentos dos quais séo
clientes. Foram cinco indicacbes no total, uma, de um dos informantes da
Farmacia Cattani, duas de informantes de Fascinius Modas e duas informantes
de Amandau Heladeria.

Apoés a analise comparativa dos graficos apresentados na pagina 148,
nota-se que as motivacdes citadas entre proprietarios e clientes foram as
mesmas, exceto a taxe dos sociotopbnimos apontada somente entre 0s
proprietarios. Ainda em relagdo aos resultados obtidos, alguns entrevistados
nao souberam informar a possivel motivacao toponimica do estabelecimento.
Esse fato demonstra que proprietarios e clientes podem apresentar
perspectivas diferentes em torno do mesmo nome e a identificagdo da
motivacdo por parte de quem ndo denomina muitas vezes esta relacionada ao
grau de conhecimento que o cliente possui do estabelecimento.

No caso de Naranjal, a maior parte dos entrevistados soube identificar a
motivacdo toponimica dos estabelecimentos sobre o0s quais foram
entrevistados. Esse dado permite inferir que, pelo fato de a cidade ser pequena,
praticamente tudo o que se passa ha cidade € de conhecimento de todos,
inclusive aspectos historicos que se perpetuam através das geracdes e que
podem ser percebidos em nomes de estabelecimentos comerciais da cidade.

No estudo “Os topdnimos comerciais de Naranjal - Paraguai”, Seide e
Lucas (2018, p.181) também perceberam que houve maior ocorréncia de
antropotonimos (taxe relacionada aos nomes préprios individuais, nomes de

familia) nas designacdes de estabelecimentos comerciais com sete ocorréncias
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Alesandra Calgados, Farmécia Cattani, Mercado Fruhjar, Amandau Heladeria,
Repuestos Ciupak e Wese contabilidad). Esse resultado converge com o0s
resultados obtidos neste estudo e sugerem a homenagem a familia com a
utilizacdo de nomes ou sobrenomes de pessoas como a principal op¢cdo de
escolha por parte do denominador ao escolher um nome para 0 Sseu
estabelecimento.

O topbnimo Punto S merece uma analise especial, pois no estudo de
Seide e Lucas (2018) essa ocorréncia havia sido classificada como um
morfotopdnimo (topdnimos que refletem os sentidos das formas geométricas),
devido ao uso do termo “punto”. Todavia, no presente estudo, tal classificacao
ndo se manteve, ocorrendo, ainda, divergéncias de opinido entre proprietario e
clientes. De acordo com a fala do informante proprietario ja apresentada, o
topbnimo deve ser classificado como um sociotopénimo (topdnimos referentes
as atividades profissionais, aos locais de trabalho e aos pontos de encontros
dos membros de uma comunidade (largo, praca, péatio), mas também como
antropotonimo (topénimos relativos aos nomes préprios individuais: prenome,
hipocoristico, prenome mais alcunha, apelidos de familias e prenome mais
apelidos de familias).

Os clientes entrevistados, por sua vez, visualizam a motivagdo do nome
sob outra perspectiva, somente como antroponimica e ndo como
sociotoponimica, pois o “S” segundo os informantes remete ao nome do
proprietario e denominador, portanto um antropoténimo e o termo Punto, no
entanto, passa despercebido.

Essas divergéncias revelam o qudo complexo é o ato de categorizar 0s
topbnimos comerciais, pois, no ato da nomeacao, inumeras possibilidades sao
elencadas pelo denominador, as quais nem sempre sdo percebidas pelos
clientes. Neste sentido, € importante que se esclareca que as categorizacdes
existentes ndo podem ser consideradas incompletas, mas sao insuficientes
para abarcar a infinidade de sentidos e conotagbes que pode emanar de um
topénimo.

Na sequéncia, em termos quantitativos, Seide e Lucas (no prelo)
apontaram as ocorréncias de animotopbnimos (taxe relacionada a vida
psiquica e cultural) com 06 ocorréncias (Agropecuaria Conquista, Creativa
Informatica, Mascota Mimada, Hotel Principal e Farmacia Principal, e Moda
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Mania), e no caso dos trés ultimos animotopénimos citados dessa categoria
ocorre uma subdivisdo na classe, pois foram utilizados adjetivos euforicos (
principal, principal e mania), respectivamente, para a denominagdo dos nomes
especificos deste topbnimo.

Nessa categoria, no entanto, ocorrem divergéncias entre os resultados do
estudo anteriormente realizado pelas autoras e o presente estudo. Seide e
Lucas (2018 no prelo) haviam categorizado Hotel Principal e Farmacia Principal
como animotopdnimos, porém, através da analise das entrevistas, fica evidente
gue esses topdnimos pertencem a taxe dos hodotopénimos.

Essa divergéncia de resultados, no entanto, ndo pode ser Vvista
negativamente, pois revela a importancia da realizacdo de entrevistas para que
0 pesquisador possa obter respostas para suas indagacdes, pois ao ouvir do
denominador as reais motivacbes para a escolha do nome, e também da
populacdo usuéaria do servico, neste caso, clientes dos estabelecimentos, a
categorizacao se torna mais clara e precisa.

No tocante ao topdbnimo Mascota Mimada, um zootopbnimo, é
importante informar que num primeiro momento, sem a realizacdo das
entrevistas, o topdnimo foi analisado partindo do pressuposto de que o nome
Mascota Mimada apresentava como nome especifico, o adjetivo mimada,
contudo, apdés a analise das entrevistas, ficou evidente que tanto para o
proprietario como para os clientes entrevistados, o termo de maior relevancia
do topbénimo € “Mascota”, o que o insere na categoria supracitada.

Ainda no estudo de Seide e Lucas (no prelo), as autoras apontaram a
dificuldade para classificar os topdnimos Cellcomp informatica, Fascinius
Modas e Jardin e cia. Em relagcdo a Cellcomp informatica e Jardin e cia, a
dificuldade de classificacdo se manteve, mesmo com a realizacdo das
entrevistas.

Essa dificuldade de categorizacdo registrada pelas autoras pode ser
justificada, pois as categorizacdes existentes para a classificacdo de topdnimos
baseiam-se em nomes de lugar, tais como cidades, distritos, ruas, pontes, haja
vista que os estudos que realizados por Dick (1992) e ampliados por Isquerdo
(1996) que originaram essas categorizagbes basearam-se nessa tipologia de
‘nomes de lugar’. Nao foram contemplados nos estudos das autoras

supracitadas, nomes de marcas e nomes de estabelecimentos de lugar.
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Portanto, as classificacdes toponimicas comumente adotadas ndo abrangem
as mais diversas formas existentes de denominar estabelecimentos comerciais.
O topbnimo Fascinius Modas, o estudo de Seide e Lucas (2018, p.181)

também apresentava uma classificacdo a parte, assim descrita pelas autoras:

Em Fascinius Modas, ocorre o fendbmeno da chamada grafia
estilizada. De acordo com Neves (1971, p.105), muitos
neologismos comerciais baseiam-se quase que exclusivamente
numa maneira extravagante de escrever a palavra, portanto,
nao se trata de um neologismo, mas sim de uma maneira
extravagante de nomear (Fascinius) com o intuito de chamar a
atencao do publico para o estabelecimento comercial.

Todavia, no presente estudo o toponimo Fascinius Modas apresenta
indicativos de classificacdo na categoria dos Animotop6nimos, uma vez que
apos as entrevistas foi possivel perceber que o nome revela uma expectativa
psiquica do denominador, no caso, a expectativa de fascinar, conquistar os
clientes com o produto oferecido.

Em relacdo aos topénimos Inmobilidria Naranjal e Agropecuaria Parana,
categorizados anteriormente por Seide e Lucas (no prelo) como corotopdnimos,
nao houve divergéncia de classificacdo, pois os dados obtidos corroboram com
as inferéncias feitas pelas autoras, trata-se de topdnimos que remetem a
nomes de lugar.

Seide e Lucas (2018, p.181) haviam classificado Supermercado Avenida
de Los Pioneiros como corotopOnimo, todavia, as entrevistas sinalizam para a
ocorréncia de um historiotopdnimo, pois o nome faz referéncia aos pioneiros
que colonizaram a cidade, sendo este, portanto, um fato histérico.

Por fim, a andlise do topdnimo Helados Big Bom apresentou divergéncia
entre 0 estudo exploratério realizado pelas autoras e o atual. Seide e Lucas
(2018, p. 181) haviam categorizado esse topdnimo numa categoria a parte, por
entenderem que o topbnimo ndo se enquadrava em nenhuma das categorias
de Dick (1992) e Isquerdo (1996). Entretanto, as analises das entrevistas
evidenciam que o nome do estabelecimento evoca uma expectativa positiva em
torno do estabelecimento, e do produto oferecido, sendo, portanto,

categorizado como um animotopénimo.
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Todas as analises apresentadas neste capitulo, incialmente através dos
trechos das entrevistas com a opinido dos proprietarios dos estabelecimentos,
na sequéncia com a opinido dos clientes dos estabelecimentos e por fim
mediante as comparacdes entre as duas categorias revelaram, sobretudo, que
as motivaces toponimicas ndo podem ser pensadas desconsiderando-se o
meio social em que o topbnimo esta inserido, pressupostos da Sdcio-
Toponomastica. Nesse sentido, Seide (2013b, p. 174) reitera a importancia do

estudo dos nomes sob o viés social

Entende-se por relacdo identitaria aquela em que um primeiro

nome € utilizado exclusivamente por uma dada comunidade,
motivo pelo qual serve de indicio de que o portador do nome
pertence a essa comunidade. Assim portar este nome significa
ser identificado como parte da comunidade, como um sujeito
igual agueles que a ela pertence e diferente daqueles que se
acham fora desta sociedade

Embora a afirmacéo feita por Seide (2013 b) seja destinada ao estudo
dos nomes de pessoas, também pode ser valida para o estudo dos nomes de
lugares, haja vista que os dados discutidos nesta secdo revelaram que as
motivacfes dos topbnimos comerciais de Naranjal estdo de algum modo
relacionadas ao fator social, que envolve o denominador e suas origens étnicas
e culturais.

Apresentou-se, nessa subsecédo, a analise dos topbnimos comerciais da
cidade de Naranjal, sob a perspectiva da Socio-Toponomastica. Na préxima
secdo, apresenta-se a discussdo sobre os topOonimos comerciais sob a
perspectiva da Toponimia, do contato linguistico e da lingua de heranca.

4.4 ANALISE DOS DADOS: TOPONIMIA, CONTATO LINGUISTICO E
LINGUA DE HERANCA

Apés as discussdes feitas na subsecdo anterior a respeito dos
topbnimos comerciais da cidade de Naranjal sob a perspectiva da Socio-
Toponomastica que considera a analise dos toponimos sob a dtica das
relacbes sociais, discute-se nesta secao as peculiaridades que constituem as

escolhas toponimicas dos denominadores dos estabelecimentos comerciais de
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Naranjal, bem como as relacdes entre os sujeitos denominadores e as linguas
utilizadas para a formacdo dos topdnimos. Serdo abordados, portanto, o
contato linguistico existente na localidade e também as questdes relacionadas
a lingua de heranca dos denominadores dos estabelecimentos da cidade.

Tal discussdo faz-se necessaria a medida que os dados coletados
mediante a realizagdo desta pesquisa revelaram que algumas das escolhas
toponimicas dos denominadores estdo diretamente relacionadas as suas
origens étnicas e culturais.

Esse postulado vem ao encontro das colocacgfes feitas por Sturza e
Tatsch (2017, p. 85), quando afirmam que “os sujeitos escolhem as linguas nas
quais querem se significar e, portanto, significar o mundo neste sentido é
também significar-se”. Ou seja, a lingua escolhida pelo denominador
demonstra como o0 sujeito quer ser visto pela sociedade na qual ele esta.
Nesse sentido, € valido dizer que a lingua em que esta o topdnimo transparece
para a comunidade quem é o denominador, quais sdo as suas origens e suas
intencdes explicitas através da escolha do idioma do toponimo.

Importante dizer que nem sempre o denominador tem esses propositos
claros, porém ha que se considerar que na grande maioria das vezes, o ato de
nomear um lugar ou um estabelecimento comercial possui sim uma intencéo,
seja persuadir o consumidor através de um nome criativo, um nome que
evogue um status, ou entdo firmar sua identidade perante a sociedade.

Para que o leitor possa estar orientado da analise que vera a sequir,
convém novamente apresentar todos os topbnimos comerciais analisados
nesse estudo, a saber : Agropecuaria Parana, Agropecuaria Conquista,
Inmobiliaria Naranjal, Mercado Fruhar, Wese Contabilidad, Alesandra
Calzados, Repuestos Ciupak, Amandau Heladeria, Helados Big Bom, Mascota
Mimada, Punto S, Panaderia Gal John, Creativa Informatica, Jardin e Cia,
Cellcomp Informética, Supermercado Avenida de los pioneiros, Fascinius
Modas, Moda Mania, Hotel Principal, Farmacia Principal e Farmacia Cattani.

Conforme ja apresentado anteriormente, dos 21 topénimos catalogados
na cidade, dez apresentam sua constituicao linguistica em espanhol, cinco em
portugués e seis apresentam mais do que um idioma na constituicdo do nome,
sendo, portanto, nomes hibridos. Percebeu-se a ocorréncia de espanhol,

portugués, inglés, italiano e polonés nas formagdes toponimicas.
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Esses dados revelam que na comunidade de Naranjal ocorre o contato
linguistico, principalmente, entre o espanhol e o portugués. Para além da
questdo de que a colonizacao da cidade esta fundamentada no movimento de
imigracdo de brasileiros para a localidade, outro fator relevante para a
ocorréncia do contato linguistico desses dois idiomas € proximidade entre os
dois paises.

Embora néo seja cidade fronteirica, Naranjal esta proxima de Ciudad del
Este, cerca de 90 quildmetros o que naturalmente faz com que a circulacao de
pessoas entre os dois paises seja frequente.

Desse modo, Sturza e Tatsch (2017, p.88) afirmam que

a perspectiva de olhar a fronteira através das linguas, permite-
nos compreender a histéria. A fronteira, portanto, € onde as
linguas diferentes relacionam-se, misturam-se. A linha
imaginaria se move entre os territérios a partir da dindmica que
as pessoas dao a vida na fronteira; o contato entre as pessoas
se intensifica, colocando-as num constante “entre-linguas”. A
fronteira, afirma-se assim como lugar de construgéo identitaria

(..)

Ainda em relacdo ao contato linguistico entre espanhol e portugués na
comunidade de Naranjal € importante mencionar que todos 0s
estabelecimentos comerciais, cuja grafia estd em portugués, sado de
propriedade de brasileiros. Ou seja, percebe-se que é para os brasileiros que
existe a opcdo por colocar nomes na lingua portuguesa. E grande parte dos
estabelecimentos, cuja grafia estd em espanhol, sdo de propriedades de
paraguaios, observa-se, desse modo, que brasileiros optam por nomes em
portugués e paraguaios em espanhol. Importante salientar que essa nao é
uma regra, pois ha estabelecimentos comerciais de brasileiros, cujo nome esta
em grafado em espanhol ou de modo hibrido, com a mistura das duas linguas.

Em relacdo aos nomes hibridos, aqueles cuja grafia recebe apresenta
mais do que um idioma é importante que se faca uma analise mais
aprofundada. Conforme ja averiguado anteriormente, ha toponimos que
mesclam trés linguas, como Helados Big Bom (espanhol, inglés, portugués)
respectivamente, o que demonstra a complexidade atual no ambito de

fronteiras linguisticas.
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A mistura entre linguas € cada vez mais recorrente, haja vista que as
fronteiras linguisticas atuais sdo transponiveis, seja pelo poder midiatico,
através das redes sociais ou entdo, em virtude da sobreposi¢cdo de uma lingua
sobre as demais, como é o caso do inglés, atualmente conhecido como idioma
global.

A respeito dessa alternéncia de codigos linguisticos na constituicdo
linguistica dos topénimos, pode-se recorrer a Karnopp e Von Borstel (2012)
que se apoiam em Bokamba (1988 p. 23), que define o code-mixing como “a
incorporacao de varias unidades linguisticas, como afixos (morfemas ligados),
palavras (morfemas ndo ligados), frases e clausulas de uma atividade
interativa, a fim de inferir o que se pretende”.

Nessa perspectiva, € possivel inferir que para o denominador do
topdbnimo Helados Big Bom, a escolha do nome pode estar relacionada ao
contato frequente entre os idiomas portugués e espanhol na localidade e
também com a presenca massiva do inglés na atualidade.

Outro exemplo de alternancia de codigos linguisticos nos topdnimos de
Naranjal ocorre em Cellcomp informatica, em que o primeiro elemento
constituinte provém do inglés e informatica do portugués. Em Cellcomp
informatica, é possivel inferir que o contato linguistico entre o inglés e o
portugués foi motivado pelo fato de o idioma inglés se relacionar com termos
da tecnologia. Portanto, nomear o estabelecimento que presta servicos na area
de tecnologia com um nome em inglés faz todo sentido para quem nomeia.
Quanto ao uso do termo informatica em portugués, esse pode estar
relacionado ao elevado numero de brasileiros na regido e os potenciais clientes
do estabelecimento.

Em relacdo a Farmacia Cattani, cujo primeiro elemento esta grafado em
espanhol pela auséncia do acento agudo no termo genérico Farmacia e do
italiano por tratar-se de um sobrenome de origem italiana, o contato linguistico
entre os dois idiomas esta relacionado com as origens do denominador. A
familia é descendente de italianos e o proprietario optou em prestar uma
homenagem a familia e também como um modo identificar-se perante a
comunidade como descendentes dessa etnia.

A mesma situacao parece ter ocorrido no caso do topénimo Repuestos

Ciupak, cuja grafia do elemento genérico esta em espanhol e do elemento
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especifico em polonés. Assim como em Farmacia Cattani, é possivel inferir que
0 proprietario desse estabelecimento objetivou através do nome de seu
estabelecimento mostrar sua identidade perante a comunidade.

Ressalta-se, nesse sentido, que o sobrenome Ciupak, proveniente da
etnia polonesa se destaca na comunidade, haja vista que os brasileiros
descendentes de italianos e alemaes que Ia habitam estdo em maior niumero.

No que diz respeito ao toponimo Wese Contabilidad, cuja propriedade é
atribuida a brasileiros, observa-se a iniciativa dos proprietarios de através do
recurso linguistico da abreviacao colocar o nome do estabelecimento vinculado
as duas familias, através das iniciais dos sobrenomes Weber e Sehn
respectivamente, ambos de origem alemad. Novamente aqui, observa-se o
contato linguistico entre dois idiomas, no caso, aleméao e espanhol.

No tocante ao top6nimo Jardin e cia, observa-se o contato linguistico
entre o0 espanhol em jardin e a utilizacdo do termo cia comumente utilizado na
lingua portuguesa. Essa construcdo elaborada pelo denominador permite
refletir sobre a funcionalidade das linguas. O denominador utilizou o primeiro
elemento no idioma espanhol e o segundo elemento em portugués, através de
abreviatura da palavra companhia, que no referido topdénimo é funcional e
abrangente, pois transmite ao leitor uma gama de possibilidades de servigos
oferecidos pelo estabelecimento.

Muitas vezes, os denominadores buscam a utilizacdo de palavras em
outro idioma justamente pelo significado e pela funcionalidade dessas palavras
naquele idioma. No caso especifico de Naranjal, o constante contato entre
brasileiros e paraguaios, e consequentemente o contato linguistico entre os
falantes, possibilita essa troca de informacdes, na qual, o usuario denominador
busca em uma outra lingua aspectos funcionais, muitas vezes ndo encontrados
no idioma oficial daquele pais, ou, se encontrados, ndo satisfatérios as
expectativas do nomeador.

Nessa direcdo, também é possivel discutir a lingua de heranga como
aspecto determinante no cenario toponimico de Naranjal. Os dados coletados
mostram que em parte dos topdnimos analisados as linguas de heranca dos
denominadores se fazem presentes nas denominagbes toponimicas

comerciais.
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Cumpre retomar aqui o conceito de lingua de heranca, que, de acordo
com Flores e Melo Pfeifer (2014, p.19), pode ser definida como aquela lingua
que é utilizada no seio da familia, isto €, a lingua de origem do emigrante.

Nessa perspectiva, ao analisar os toponimos de Naranjal, é perceptivel
gue alguns denominadores procuraram adotar nomes em sua lingua materna
para seus estabelecimentos comerciais. As excegdes ficam nos casos dos
topbnimos, cuja a lingua inglesa se faz presente.

Observa-se também, nesse contexto, que o0s descendentes de
brasileiros optam por deixar explicito de alguma maneira sua ligacdo com pais
de origem no topbnimo, mesmo que essa ligacdo ndo seja direta, mas através
da descendéncia com alemaes, italianos e poloneses que também migraram
para o Brasil no inicio do século XX.

No concernente aos toponimos em espanhol, fica evidente o desejo do
habitante paraguaio em firmar sua identidade através do topénimo grafado em
espanhol.

Ainda em relacdo a lingua de heranca como firmacao identitaria é
importante refletir sobre as geracdes de filhos e netos de pioneiros e também
de nativos que habitam a comunidade de Naranjal. Os brasileiros pioneiros
que habitam a comunidade, j& constituiram suas familias, fixaram suas raizes
no Paraguai, mas a lingua ainda é o principal contato com Brasil. Os nomes
dos estabelecimentos comerciais revelam isso, de tal forma que o topdnimo
pode ndo estar totalmente em portugués, pode ser hibrido, mas de algum modo
a cultura do pais de origem se faz presente no topdnimo.

O mesmo ocorre com 0 paraguaio que veio de outras regides do
Paraguai habitar a regido e que busca, através das escolhas toponimicas,
demostrar sua identidade paraguaia.

Nesse sentido, é importante ressaltar que, embora a lingua portuguesa
transite com bastante tranquilidade na cidade de Naranjal, existe resisténcia
por parte do paraguaio nativo quanto ao seu uso. Muito embora os toponimos
gue aparecem em maior numero estejam na lingua espanhola, a lingua
portuguesa esta cristalizada na comunidade principalmente devido ao numero

expressivo de brasileiros que la habitam.
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O paraguaio procura deixar claro que a lingua que deveria ser de
prestigio e de maior uso na comunidade deveria ser o espanhol, contudo, ndo
h& impedimentos para o uso da lingua portuguesa na comunidade.

A analise realizada nesta subsecdo procurou de modo breve discutir
questbes relacionadas a toponimia como modo de explicar questdes
concernentes ao contato entre linguas e também a lingua de heranga como
caracteristica na toponimia da cidade de Naranjal.

A proxima subsecdo traz a analise dos dados relacionados as crencas e
as atitudes linguisticas dos entrevistados perante os topdnimos que permeiam

as escolhas dos nomes de estabelecimentos comerciais da comunidade.

4.5 ANALISE DOS DADOS: CRENCAS E ATITUDES LINGUISTICAS
RELACIONADAS AOS TOPONIMOS COMERCIAIS

A partir da analise dos dados dispostos nos gréaficos anteriormente
apresentados, constatou-se que a convergéncia é maior do que a divergéncia
de opinido entre proprietarios e clientes em relacdo as motivacdes dos nomes
dos estabelecimentos comerciais que compdem o corpus deste trabalho.

Doravante os resultados ja apresentados, faz-se, nesta se¢do, uma
andlise das crencas e das atitudes linguisticas percebidas mediante as
entrevistas realizadas com proprietarios e clientes dos estabelecimentos
comerciais da cidade de Naranjal do Paraguai. Essas crencas e atitudes
linguisticas relacionadas as motivacdes apontadas pelos entrevistados
permitem que sejam feitas inferéncias a respeito de questbes culturais e
linguisticas que influenciam as escolhas dos topénimos.

Barcelos (2007, p.113) salienta que as crengas sao “socialmente
construidas e situadas contextualmente”, a medida que as pessoas interagem
e modificam suas experiéncias, sdo também modificadas por elas; assim, as
crengas “incorporam as perspectivas sociais, pois hascem no contexto da
interacdo e na relagdo com os grupos sociais” (BARCELQOS, 2007, p. 114 apud
BOTASSINI 2015, p.112).

Nessa mesma direcéo, Giles, Ryan e Sebastian (1982, p. 7) definem as

atitudes linguisticas “como qualquer indice cognitivo, afetivo ou
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comportamental de reacfes avaliativas, em direcao as variedades diferentes de
lingua ou de seus falantes” (apud BOTASSINI, 2015, p.112).

Os resultados apontados anteriormente mostram que a motivagao com
maior indice de ocorréncias entre os proprietarios e clientes entrevistados foi a
antroponimica. Levantando hipéteses a partir desses resultados, percebe-se
que a atitude de nomeacdo por parte do denominador do estabelecimento
comercial, leva em consideracao as origens familiares do proprio denominador,
0 que evidencia a existéncia de questdes identitarias e linguisticas como
relevantes no processo de denominacao do topdnimo. Diante desse panorama,
é relevante definir o que vem a ser identidade e suas relagées com a lingua.

O polonés Zygmunt Bauman, estudioso da sociologia pds-moderna,
define a identidade como autodeterminacao, ou seja, 0 eu postulado. Para
ele, as identidades comumente referem-se as comunidades como sendo as
entidades que as definem. Em outras palavras, a identidade é formada a partir
de uma comunidade e ndo individualmente.

Nesse sentido, Bauman (2003, p. 21) ainda afirma que

Identidade significa aparecer: ser diferente, por essa diferenca,
singular — e assim a procura da identidade ndo pode deixar de
dividir e separar. E, no entanto, a vulnerabilidade das
identidades individuais e a precariedade da solitaria construcéo
da identidade levam os construtores da identidade a procurar
cabides que possam, em conjunto, pendurar seus medos e
ansiedades individualmente experimentados e, depois disso,
realizar os ritos de exorcismo em companhia de outros
individuos também assustados e ansiosos (BAUMAN, 2003, p.
21).

Ou seja, o0 conceito de identidade estd intimamente ligado a
individualidade, a singularidade de cada um. Sob a perspectiva de que a lingua

influencia na constituicdo identitaria Kanavilil Rajagopalan pontua:

A identidade de um individuo se constréi na lingua e através
dela. Isto significa que o individuo ndo tem uma identidade fixa
anterior e fora da lingua. Além disso, a construcdo da
identidade de um individuo na lingua e através dela depende
do fato de a propria lingua em si ser uma atividade em
evolugéo e vice-versa. Em outras palavras, as identidades da
lingua e do individuo tém implicagbes mutuas. Isso por sua vez
significa que as identidades em questdo estdo sempre num
estado de fluxo (RAJAGOPALAN, 1998, p. 41-42).
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Nessa mesma direcdo, Gohn (2006) define que a identidade de um
grupo se constroi a partir de um conjunto de percepcdes e visbes de mundo
que transparecem no seu processo de experiéncia historica, ao atuar
coletivamente, aliados as representacdes simbdlicas que também constroem
ou adotam. Reforga-se, portanto, seu carater cultural.

Os dados analisados e descritos no capitulo anterior revelam ainda que,
tanto proprietérios, quanto clientes partilham da ideia de que a homenagem a
familia ou a um ente familiar € a motivacdo predominante por parte do
denominador.

O grafico disposto a seguir ilustra de maneira concisa toda analise feita
no presente capitulo referente a opinido de proprietarios e clientes dos
estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal, sobre a possivel influéncia
da colonizagéo brasileira na escolha dos nomes para os estabelecimentos
comerciais da cidade.

Gréafico 8 - Opinido de proprietarios e clientes sobre a influéncia da
colonizacédo na escolha dos toponimos comerciais

[PORCENTA
GEM]
[PORCENTA
GEM] ‘ B Existe
Influéncia
[PORCENTA

GEM] B N3ao existe
Influéncia
N3o soube
responder

Fonte: elaboracao propria

Do total de 62 entrevistados, para quarenta e um deles, existe a
influéncia da colonizacdo brasileira na escolha dos nomes dos
estabelecimentos comerciais da cidade. Dezenove dos entrevistados, por sua

vez, afirmam que nédo existe influéncia da colonizacdo brasileira para a escolha
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dos nomes e apenas dois entrevistados ndo souberam responder; um deles, ao
responder, apresentou duvida e o outro foi categérico ao dizer que néo sabia
responder.

Os entrevistados, em sua maioria, acreditam que a colonizacéo
brasileira na cidade de Naranjal influencia os denominadores na escolha dos
nomes dos estabelecimentos comerciais da cidade.

Os trechos das entrevistas que serdo analisados a seguir mostram que,
para muitos, a influéncia estd diretamente ligada ao elevado numero de
brasileiros que residem na cidade. Naranjal foi colonizada por brasileiros, mas
a ida de brasileiros a regido nao ficou restrita ao periodo de colonizacdo da
cidade.

A cidade é paraguaia, as linguas oficiais sdo o espanhol e o guarani,
porém a cultura brasileira se estabeleceu de tal modo que o uso da lingua
portuguesa € visivel na toponimia comercial da cidade e também percebida
pelos proprios moradores. Nesse sentido, é possivel afirmar que as politicas
linguisticas institucionalizadas pelo estado hem sempre sao seguidas por quem
faz uso da lingua no dia a dia.

A despeito ainda da influéncia da colonizac@o brasileira na toponimia
comercial de Naranjal, as entrevistas revelam que para muitos entrevistados o
espanhol deveria ser mais valorizado do que o portugués, seja na escolha dos
nomes dos estabelecimentos comerciais, seja como lingua de uso diario.
Quanto ao uso do guarani, houve apenas uma mencédo ao idioma na totalidade
das entrevistas realizadas. Esses resultados permitem inferir que até mesmo
os brasileiros entrevistados tém consciéncia de que o portugués se estabelece
como a principal lingua de comunicacéo na cidade.

Outro aspecto mencionado pelos entrevistados €é o aparente
direcionamento de publico consumidor atribuido ao top6nimo. Conforme
relatos, se o topbnimo estd em portugués, direciona para aquele
estabelecimento, clientes de origem brasileira, caso esteja em espanhol, o
publico é paraguaio.

As entrevistas assinalam ainda a aceitacdo aparentemente passiva do
paraguaio que reside na cidade frente ao estabelecimento do portugués
enquanto lingua oficial local. De acordo com os trechos analisados, o

paraguaio aceita a imposi¢cdo da lingua portuguesa na toponimia comercial
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devido a diversos fatores, entre 0s quais se destacam: a dependéncia
econdmica e também o elevado nimero de brasileiros que habitam a cidade.

A dependéncia econbmica est4d diretamente ligada a geracdo de
empregos. Grande parte dos empreendedores da cidade sao brasileiros e,
consequentemente, sdo os que ofertam mais empregos. Quanto ao elevado
namero de brasileiros que habitam a cidade, esses por si s6 fazem a lingua
portuguesa circular, seja na toponimia comercial, seja nas interagdes sociais.

No tocante a parcela de entrevistados que ndo acredita na influéncia da
colonizacdo brasileira na toponimia comercial da cidade de Naranjal, esses
associam a escolha dos topénimos a liberdade de escolha do denominador.
Para eles, ndo ha qualquer relacdo entre a escolha dos nomes e a presenca
massiva de brasileiros na regido. A aparente liberdade de escolha por parte
dos entrevistados se sustenta na hipétese de que escolha dos topdnimos néo
esta atrelada a questdes culturais, e sim, ao desejo do denominador.

Ao nominar, o individuo particulariza seu estabelecimento, distinguindo-
o dos demais; da a ele uma identidade através do sobrenome ou de um
prenome, com O intuito de prestar uma homenagem que se tornard uma
referéncia a seu estabelecimento. Foram o0s casos assinalados em
Repuestos Ciupak e Farmarcia Cattani em que o segundo toponimo remete a
um sobrenome de familia, Alesandra Calzados em que Alesandra, refere-se ao
nome da filha do proprietario, em Mercado Fruhar, através do fenbmeno da
abreviacdo no toponimo especifico Fruhar, em que -Har, se refere ao nome do
proprietario, em Panaderia Galjohn em que também através da abreviacao de
dois nomes de familiares dos antigos proprietarios formou-se o topdnimo
especifico Galjohn, e em Wese contabilidad, onde ocorre a juncdo dos
sobrenomes dos sécios-proprietarios para formar o toponimo Wese.

A atitude por parte do denominador em colocar o sobrenome da familia
no toponimo comercial como nos topbnimos acima assinalados (Repuestos
Ciupak, Farmacia Cattani e Wese Contabilidad) revela ndo somente o interesse
por parte do denominador em homenagear a sua familia e o0s seus
antepassados, mas também o desejo de mostrar a comunidade local a familia
a qual pertence. Essa atitude também pode ser indicativa de que o uso de
sobrenome como nome do estabelecimento pode transmitir ao estabelecimento

certo status social perante a comunidade, pois sinaliza para a comunidade que
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se tratam de estabelecimentos cuja origem remete as familias de origem
polonesa (Ciupak) e italiana (Cattani).

Quando perguntado a respeito da possivel influéncia da colonizacéo
brasileira na escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais da cidade, o
proprietario do estabelecimento Repuestos Ciupak (P1) argumenta: “Eu creio
que sim. Muito. Porque todos aqui misturam, é uma mistura de culturas,
portugués e espanhol”. Depreende-se que, para o informante, a colonizacao
brasileira na cidade influencia, de modo significativo, as escolhas dos nomes
dos estabelecimentos. Contudo, o estabelecimento desse proprietario néo
recebe o nome em portugués, mas sim em espanhol.

Os clientes entrevistados desse estabelecimento endossam: “Influencia
um pouco... por conta familia.... faz com que escolham alguns nomes de
familia. Colocando os nomes em portugués” (C3). “Olha um pouco sim... muitas
pessoas colocam nome em espanhol, mas acho que um pouco sim” (C4).
Observa-se que tanto (C3) quanto (C4) partilham do pensamento de que existe
sim a influéncia da cultura brasileira na escolha dos topénimos comerciais,
enquanto (C3), aponta para a escolha de alguns proprietarios em prestar
homenagem ao colocar nomes de familia nos estabelecimentos, (C4), por sua
vez, menciona que existem pessoas que optam por nomes em espanhol.

Nota-se ainda que, na localidade de Naranjal, ndo houve nenhum caso
de topbnimo comercial que fizesse referéncia a um sobrenome de origem
paraguaia. Esse dado revela que na comunidade em estudo, 0s paraguaios
que sdo proprietarios de estabelecimentos optam por colocar nomes que nao
facam referéncia as suas origens étnicas. Atitude que pode ser analisada com
um indicio de certo desconforto por parte do paraguaio em demonstrar sua
origem, contrapondo-se aos proprietarios de estabelecimentos que sédo de
origem brasileira e vivem em solo paraguaio.

Em relacdo a Farmécia Cattani, seu proprietario ao ser questionado a
respeito da influéncia brasileira na nomeacéo dos estabelecimentos comerciais
em Naranjal afirmou: “Acredito que influencia sim... aqui tem muito brasileiro,
faz parte da cultura daqui ja, ndo que o paraguaio nativo goste disso, mas
aceita... porque aqui a porcentagem de brasileiros € muito alta” (P6). A fala
desse informante permite inferir que, em sua opinido, a influéncia da cultura

brasileira na nomeacao dos estabelecimentos comerciais da cidade existe, uma
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vez que, segundo o proprio informante, o numero de brasileiros que habitam a
cidade é elevado. Importante destacar ainda a observacao feita por (P6) em
relacdo a posicdo do paraguaio nativo frente a influéncia brasileira na
comunidade, isto é, posicao de contrariedade e resignacao.

Os clientes entrevistados de Farmacia Cattani (C13) e (C24),
respectivamente, partilham de posicionamentos distintos frente a influéncia da
colonizacéo brasileira na nomeagédo dos estabelecimentos em Naranjal. Para
(C13), ndo ocorre a influéncia da cultura brasileira na escolha dos nomes, pois
conforme afirmou: “Na minha opinido néo tem nada a ver ndo, cada um escolhe
de acordo com o que acha”. O entrevistado (C24), por sua vez, pontuou: “Acho
que influencia sim, influencia porque ajuda na comunicagdo... nome em
portugués, populacdo que fala portugués” Nesse trecho, merece destaque a
associagao feita pelo informante ‘home em portugués, populagdo que fala
portugués”, que aponta para a predominancia do idioma portugués na
localidade e um silenciamento do espanhol, um dos idiomas oficiais do pais.

No que concerne ao toponimo Wese Contabilidad, verifica-se que, por se
tratar de um estabelecimento comercial em que ha mais do que um
proprietario, ocorreu por parte dos proprietarios a necessidade de divisdo
igualitaria no nome especifico do topdnimo. Houve a opc¢édo pelas iniciais dos
sobrenomes das familias para nomear o estabelecimento. Nesse caso,
percebe-se ndo somente a intencdo em prestar uma homenagem as familias,
mas também a ideia de equiparacdo entre as partes proprietarias e, por
conseguinte denominadoras do estabelecimento. Aqui, mais uma vez, €
perceptivel o apelo identitario dos denominadores, que, através do nome, 0s
remetem as familias de descendéncia alema (Wese e Sehn) e brasileiras
provenientes do sul do Brasil que habitam a regido desde o inicio da
colonizagéo da cidade de Naranjal.

Para o proprietario de Wese Contabilidad (P5), a colonizacéo brasileira
em Naranjal nédo influencia a escolha dos nomes dos estabelecimentos
comerciais da cidade: “Nao acho que nao tem nada a ver.... € uma deciséo
propria dos proprietarios... inclusive a gente sempre recomenda que NosSsos
clientes ndo coloquem nome em portugués, mas sim em espanhol”.

Importante destacar que o proprietario entrevistado concede entrevista

em portugués e sua familia é de origem brasileira. O trecho destacado revela
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que, do ponto de vista do entrevistado, a colonizacéo brasileira ndo influencia a
escolha do nome, ficando a critério do proprietario a opgdo mais conveniente.

O informante (C9), cliente de Wese contabilidad, ao ser indagado sobre
a influéncia da cultura brasileira na escolha dos nomes comerciais, revela:
“Acredito que realmente tenha influéncia da colonizacao brasileira aqui porque
muitos lugares os nomes estdo em portugués e também aqui quase so6 se fala
portugués”. Diferentemente do proprietario entrevistado, o cliente partilha de
pensamento oposto ao afirmar que a cultura brasileira influencia a escolha dos
topbnimos e endossa que na cidade paraguaia, em que um dos idiomas oficiais
€ 0 espanhol, o0 uso do portugués é predominante.

Para o outro informante de Wese contabilidad (C10), a colonizacéo
brasileira em Naranjal ndo exerce interferéncia na escolha dos toponimos “Acho
gue nao tem nada a ver, porque cada um coloca o nome que julgar, sé acho
gue os brasileiros colocam nome em portugués e 0s que sdo paraguaios
colocam em espanhol, mas ninguém é obrigado a seguir uma regra”. O
entrevistado acredita que ndo ha qualquer influéncia, mas enfatiza que existe
uma determinada crenca de que brasileiros, em sua maioria, colocam nomes
em portugués e os paraguaios em espanhol.

Em relacdo ao topébnimo Mercado Fruhar, em que o topénimo especifico
Fruhar foi formado através das iniciais da palavra fruta (fru) somadas as iniciais
do nome do proprietario (har) de Harison, é possivel inferir que a atitude de
nomeacao por parte do proprietario foi motivada principalmente pela crenga de
que o nome € atrativo e desperta o interesse de quem passa pelo local. Nao
obstante, o nome revela uma homenagem ao préprio proprietario que se
identifica perante a comunidade através do nome do estabelecimento, do qual
€ proprietario.

Quando questionado a respeito da influéncia da cultura brasileira na
denominacdo dos estabelecimentos comerciais em Naranjal (P4) destaca: “No
meu caso nao influenciou..., mas a gente vé muito por ai, muitas pessoas que
colocam nomes relacionados a familia de origem ou ao pais de origem, estado
de que a familia veio” O trecho sugere que, na opinido do entrevistado, existe
sim a interferéncia da cultura brasileira na regido, uma vez que muitas pessoas

colocam em seus estabelecimentos nomes que remetem ao seu local de
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origem, ou a sua familia, mas que ele, enquanto proprietario, nao foi
influenciado por isso.

Nessa direcdo, a fala do entrevistado permite relacionar os toponimos
comerciais como fonte de resgate da memdéria de uma comunidade. Ao
nomear um lugar, e neste caso em especifico, um estabelecimento comercial,
marcas histéricas, sociais e culturais ficam evidentes no topdnimo.

A esse respeito Dick (1992) também pondera:

A toponimia reserva-se ao direito de se apresentar como a
crbnica de uma comunidade, gravando 0 presente para O
conhecimento das geracdes futuras. Assim é que os elementos
mais diferenciados da mentalidade do homem em sua época e
em seu tempo, em face das condigbes ambientais da vida que
condicionam a sua percepcdo de mundo, estdo representados
nos nomes de lugares sendo todos pelo menos os mais
flagrantes (DICK, 1992, p. 19).

Em outras palavras, os nomes dos estabelecimentos comerciais
representam, no presente, o que se vivenciou no passado, de modo que o0s
lacos afetivos ficam eternizados através da escolha do nome.

No caso de Naranjal, conforme destacou o entrevistado, o ato de
referenciar as origens é recorrente, principalmente, por parte dos brasileiros
qgue habitam a regido e que procuram, através do nome do estabelecimento
comercial, resgatar suas origens e firmar sua identidade.

A respeito da intrinseca relacao entre identidade e meméria, Lowenthal
(2006, p. 204) comenta:

Identidade e memoria estdo indissociavelmente ligadas, pois
sem recordar o passado ndo é possivel saber quem somos. E
nossa identidade surge quando evocamos uma série de
lembrancas. Isso serve tanto para o individuo quanto para os
grupos sociais (LOWENTHAL, 2006, p. 204) *°.

Nessa circunstancia, vale dizer que o denominador, ao escolher o nome

para seu estabelecimento, o faz com a intencdo de evocar a memoria, pois

9 |dentity and memory are inextricably linked, for without remembering the past can not know

who we are. And our identity comes when we conjure up a series of memories. This is individual
and social groups (LOWENTHAL, 2006, p. 204).
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sabe que toda vez que o nome for pronunciado deixard evidente sua
identidade, enquanto pertencente a uma determinada familia ou comunidade.

Um dos clientes de Mercado Fruhar pontuou a respeito: “Sim...
principalmente pelo fato de que aqui as familias se identificam pelos
sobrenomes... pela descendéncia, entdo colocar um nome em portugués ou
que faca referéncia a origem € bem comum” (C5). De acordo o trecho
destacado, o informante acredita sim que haja influéncia brasileira na toponimia
comercial de Naranjal, pois segundo ele, as pessoas na comunidade se
identificam através dos sobrenomes e, portanto, ter um nome que remeta a sua
origem é bastante comum.

Ao falar de origem, pode-se inferir que o informante remete tanto as
questbes de origem étnica como também linguistica. Uma vez que em
Naranjal, ter um sobrenome de origem alema nado significa que a pessoa €
alema de origem, trata-se de um brasileiro de descendéncia alema que vive
naquela localidade e que faz uso do portugués como idioma principal nas
interacdes linguisticas.

O outro cliente de Mercado Fruhar comentou a respeito da possivel
influéncia da colonizacdo brasileira na cidade: “Com certeza, porque aqui €
uma regido com muito brasileiro, 80% a maioria dos donos séo brasileiros, ja
no caso 0 home € portugués ou referéncia com a origem alema... indo mais por
esse lado né” (C6). Para (C6), além da influéncia da cultura brasileira através
do uso da lingua portuguesa, estad a questdo da descendéncia alema, em
virtude dos brasileiros descendentes de alemaes moradores da cidade.
Importante ressaltar, conforme ja assinalado anteriormente, que os brasileiros
descendentes de alemé&es que colonizaram a cidade de Naranjal sao
provenientes dos Estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina e do Parana.

No que concerne a Panaderia Galjohn, verifica-se que a atitude do
fundador da padaria e denominador também esteve pautada na ideia de
prestar uma homenagem a familiares. Conforme assinalado pelo atual
proprietario do estabelecimento: (P2) “(...) ai eles escolheram as iniciais dos
nomes dos filhos e ficou GalJohn”. Importante destacar que o atual proprietario
optou por manter o nome do estabelecimento, o que sinaliza que para ele o
nome dado pelo fundador da farmécia cumpria bem sua fung¢éo, a denominar o

estabelecimento. Percebe-se, portanto, que, para o atual proprietario, alterar o
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nome poderia trazer prejuizos ao negdcio, uma vez que 0 nome ja estava
cristalizado pelos membros da comunidade.

Em relacdo a possivel interferéncia brasileira na toponimia comercial, o
proprietario entrevistado, ressalta “Nao. Cada um escolhe o que quiser’ (P2).
Conforme a transcricdo, o proprietario € categorico; ele afirma que a
colonizagéo brasileira na cidade n&o influencia a escolha dos nomes dos
estabelecimentos, ficando a critério de cada um a escolha do idioma
empregado no nome.

Verifica-se, portanto, que para alguns denominadores da cidade de
Naranjal que optam pelo uso de Antropoténimos, pouco importa se aos olhos de
quem |é o nome do estabelecimento possa parecer inadequado, ou de dificil
pronudncia, os lacos afetivos familiares sdo mais fortes e o uso do antropoténimo
€ um modo de firmar sua identidade perante a comunidade no qual esta
inserido.

Os clientes entrevistados da Panaderia Galjohn também partilham da
ideia de que ndo ha qualquer relacdo entre a colonizacéo brasileira e a escolha
dos top6nimos comerciais em Naranjal ao afirmarem: Cada um tem a liberdade
e pode “ponha” o nome que qué” (C7). Na mesma direg¢ao, (C8) pontuou: “Acho
gue ndo... cada um coloca aquilo que pensa e quer”. Interessante observar que,
para ambos entrevistados, existe uma aparente liberdade de escolha e de
pensamento em relacdo as denominacgdes toponimicas comerciais da cidade.

No tocante ao topbnimo Alesandra Calzados, o proprietario do
estabelecimento menciona durante a entrevista que o nome Alesandra € uma
homenagem a sua filha, o que também foi percebido pelos clientes
entrevistados, depreende-se que para o denominador colocar o nome préprio
da filha como o nome de seu estabelecimento, cumpre dupla funcdo: a de
prestar uma homenagem a filha, mas também a de estabelecer um nome de

facil assimilacéo para quem Ié. Neste sentido, Neves (1971) afirma:

Assim como o pai que batiza os seus filhos com os nomes que
estdo na moda, ou com aqueles que lhes interessam por
qualquer motivo, principalmente por razbes de ordem familiar
ou afetiva, também o comerciante cria seus neologismos
dentro desses critérios e de mais um outro, que escapa ao
primeiro: 0 nome proprio deve ser eficaz, tanto no sentido de
representar o objeto ou a casa que denomina, como no de
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“atuacdo social” junto ao publico consumidor ou clientela
(NEVES 1971, p. 30 apud PRADO, 2014, p. 88).

Ao que tudo indica através dos dados analisados, a preferéncia dos
denominadores por antropotonimos e a percepgao por parte dos clientes
entrevistados estdo ligadas a cren¢ca de quem denomina de que, ao colocar em
seu estabelecimento um nome proprio de pessoa, sendo esse um nome
recorrente na familia ou o proprio sobrenome de familia transmite credibilidade
ao estabelecimento e para o cliente a seguranca de comprar em um
estabelecimento conhecido por todos na comunidade.

No caso especifico do toponimo Alesandra Calzados, o primeiro
elemento, o genérico remete a filha, uma clara homenagem, e o segundo
elemento, o especifico, deixa claro que o estabelecimento oferece cal¢cados
para venda aos clientes.

Quando questionado a respeito da relacdo entre a colonizagao brasileira
e a escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais em Naranjal, o
proprietario (P3) pontua: “Olha eu acho que sim, acho que influencia. No caso,
0s brasileiros movimentam a economia local, a nossa regido, que dao
empregos”. Do ponto de vista do entrevistado, a interferéncia existe, pois quem
detém poderio econémico e oferece empregos sao os brasileiros. Depreende-
se que o entrevistado acredita na relacdo entre poder econbémico e poder
linguistico, ou seja, quem detém a supremacia econdmica também se
sobrepord em termos linguisticos.

A andlise dos dados aponta que a colonizacdo brasileira na cidade de
Naranjal influenciou e influencia a escolha dos nomes dos estabelecimentos
comerciais e, para além disso, demonstra que parece existir relacdo entre
poder econbmico e poder linguistico. Nessa direcdo, alguns linguistas e
estudiosos de outras areas tém dedicado seus esfor¢cos no sentido de discutir
guestdes em torno do poder majoritario de uma lingua sobre outra e a relacéo
dessa supremacia com o poder econdmico de uma comunidade sobre a outra.

Ponso (2017), no estudo “Situacdo minoritaria, populacdo minorizada,
lingua menor: uma reflexdo sobre a valoracdo do estatuto das linguas na
situacao de contato linguistico”, discute a centralidade na ideia de dominacgéo e

poder nos estudos de contato linguistico acerca do estatuto das linguas no
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ambito societal (lingua majoritaria versus lingua minoritaria; lingua maiorizada;
lingua maior verus lingua menor). A autora, por sua vez, se apoia nhas
consideracdes de Calaforra (2003) a respeito das relagbes entre linguas
majoritarias e minoritarias em uma mesma comunidade.

Para Guillem Calaforra (2003), uma comunidade linguistica € restringida

guando apresenta principalmente trés caracteristicas:

(a) normas sociais restritivas em relagdo ao proprio uso — isto
€, essa lingua ndo se pode usar em determinados ambitos —
contra as normas de amplo uso caracteristicas da lingua
dominante; (b) bilinguismo unilateral dos membros dessa
comunidade, isto €, falantes da lingua minoritaria ttm em seu
repertério a lingua prépria e a dominante, enquanto que 0s
falantes dessa ultima tendem a ser falantes monolingues; (c)
como resultado da situacdo acima, a comunidade linguistica
minorizada se torna um subconjunto da dominante. Os
membros da comunidade minorizada tendem a apresentar-se
como parte da comunidade dominante, e assim sédo percebidos
pelo resto do mundo (CALAFORRA, 2003, p. 2 apud PONSO,
2017, p. 194).

A situacdo de Naranjal enquadra-se no “item b” proposto por Calaforra,
em que os moradores autoctones possuem uma lingua propria no caso o
espanhol, mas, acabam utilizando a lingua portuguesa como a dominante em
virtude do elevado contingente populacional de brasileiros na cidade.

A andlise descrita acima recai sobre a relagdo de poder existente entre a
lingua local e a lingua dominante. Calaforra (2003) afirma que essa relacao

resulta na “minoriza¢do” da lingua local e consequente “impoténcia linguistica”™

A lingua ndo minorizada — ou lingua vigente — é um dos
elementos-chave de integracéo e excluséo social: a posicéo do
sujeito na estrutura social se vé parcialmente determinada pelo
seu grau de dominio da lingua corrente. Nas sociedades
modernas, esse nivel de competéncia linguistica determina
promocédo ou exclusédo do sujeito no sistema de produgéo. [...]
O uso da lingua minoritaria € reduzido a ser um “direito” de
seus falantes, em vez de servir as fungbes sociais de uma
lingua existente. No melhor dos casos, a estrutura da situagéo
de minoria permite a utilizacdo dessa linguagem, mas impede a
possibilidade de ordenar tais usos linguisticos. O uso da lingua
minoritaria ndo da acesso a maior capital simbdlico e material,
e muitas vezes inibe a capacidade de obté-los. Por n&o
desempenhar as funcdes de discriminacéo e integracdo nessas
linguas, o poder de regular o uso linguistico (isto é, de ordenar
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e impedir) é reservado a lingua dominante (CALAFORRA,
2003, p. 4, apud PONSO, 2017, p.194).

O cliente entrevistado de Alesandra Calzados pontuou: “Acho que sim.
Mas também tem muito brasileiro que coloca nome em espanhol no
estabelecimento. Ndo que é brasileiro tem que colocar nome brasileiro. Tem
isso também né” (C2). O trecho em destaque revela que o entrevistado acredita
gue exista a influéncia, embora essa nao seja um fator impeditivo para a
escolha do topdnimo desejado pelo denominador. Para confirmar seu ponto de
vista, o cliente entrevistado ainda argumenta que existem brasileiros que optam
por colocar nomes em espanhol em seus estabelecimentos, dessa forma,
acredita que a escolha é livre, numa tentativa de relativizar as no¢des de lingua
e etnia.

Na mesma direcdo, o entrevistado (C3) aponta: “Olha... acredito que
sim. Aqui tem muitos brasileiros e ndo tem como negar esta influéncia... as
pessoas aqui falam mais portugués do que espanhol ou guarani”. O informante
deixa claro que a influéncia existe devido a quantidade de brasileiros que vivem
na cidade e reforca que na localidade se fala mais portugués em detrimento do
espanhol ou guarani.

No que diz respeito ainda a categoria antroponimica, o topoénimo
comercial Punto S, formado a partir da palavra Punto mais a letra S, em que o
primeiro elemento se refere a um “ponto” de encontro entre as pessoas da
comunidade e a letra S a inicial do nome da proprietaria Selena (conforme ja
assinalado no capitulo anterior), percebe-se novamente a necessidade do
denominador de se auto referenciar, neste caso, através da letra S.

Quando questionado a respeito da interferéncia da colonizacao brasileira
na nomeacdo dos estabelecimentos comerciais da cidade, o proprietario
informante afirmou: “Ah, eu acho que sim bastante. Se vocé analisar a maioria
dos comércios ou tem nome familiar ou associa o nome da familia na
empresa...e muitos colocam nome em portugués... no meu caso 90% dos meus
clientes sao brasileiros também...” (P19). A fala em destaque apresenta um
posicionamento frente o questionamento feito, o de que existe a influéncia da

colonizagéo brasileira na escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais,
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pois segundo (P19), muitos proprietarios optam por nomes que facam
referéncia as suas familias ou em portugués.

Importante salientar que esse proprietario informante € nascido na
Argentina e viveu durante muitos anos na capital do Paraguai, Assuncao,
embora tenha concedido a entrevista em portugués. Essas particularidades
evidenciam a forte presenca da cultura brasileira na comunidade, uma vez que
o informante concede a entrevista no idioma portugués e ndo em um dos
idiomas oficiais do pais o espanhol.

O cliente de Punto S entrevistado (C11), quando questionado sobre a
relacdo entre a colonizagéao brasileira e a nomeacao dos estabelecimentos de
Naranjal, afirmou: “Bom eu acredito que mais ou menos, este estabelecimento
mesmo ndo tem a influéncia, mas outros tem, na verdade cada um é livre e
coloca o nome que quer’. Depreende-se que para esse informante, embora
exista certa influéncia, ela ndo é relevante, pois cada um tem a liberdade de
colocar 0 nome que quiser.

Para (C12) também cliente de Punto S, ndo ha influéncia da cultura
brasileira nas nomeacdes dos estabelecimentos de Naranjal, pois ao ser
indagado afirmou: “Néo, néo influencia em nada”.

Em relacédo ao toponimo Amandau Heladeria, (que no capitulo anterior foi
descrito como antropotbnimo a partir da perspectiva do denominador e
classificado na categoria “Outros”, a partir dos clientes que nao identificaram no
topbnimo a presenca de um antropotdnimo no nome), a analise merece cautela,
pois a entrevista realizada ndo foi com o proprietario denominador do
estabelecimento, trata-se de uma franquia, 0 que compromete a analise, haja
vista que as reais motivacdes do topbnimo ndo puderam ser identificadas.

O franqueado, quando questionado a respeito da influéncia da cultura
brasileira na escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais, sinalizou:
“Acho que sim “por causa” .... que quem nao é franqueado, precisa colocar um
nome que seja facil de entender e puxa mais “pro” lado brasileiro do que
paraguaio” (P7). No trecho em destaque, o informante pontua que para o
proprietario de um estabelecimento que néo é franqueado é importante que o
nome seja de facil compreensédo, e no caso de Naranjal, os nomes tendem a

ser mais em portugués (brasileiro) do que em espanhol (paraguaio).
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Nesse sentido, o cliente (C25) do estabelecimento Amandau Heladeria
pontuou: “Si na verdade mucho, porque aca hay muchos brasilefios, se habla
mas portugués que espafiol y también los nhombres hacen referéncia a familias

brasilefias y palavras em portugués®®”

. Nesse trecho, o informante paraguaio
nativo, residente em Naranjal a 2 anos afirma que existe sim influéncia da
cultura brasileira na escolha dos topbnimos comerciais, pois S&0 muitos 0s
brasileiros na cidade, que consequentemente optam por nomes que fagcam
referéncia a familias brasileiras ou a palavras em portugués.

O outro cliente de Amandau Heladeria (C26) comentou: “Olha eu acho
gue sim... porque normalmente sdo empresas que tem alguma ligacdo com o
Brasil, com exceg¢do dos bancos... praticamente todos os estabelecimentos tem
ligacdo com brasileiros e suas origens, seja ela alema... italiana ou polonesa’.
Na visdo de (C26), a situacdo é evidente, pois, segundo ele, as empresas de
Naranjal, com excecédo dos bancos, se relacionam de alguma forma com os
brasileiros e suas respectivas origens. Nesse caso, 0 informante sabe que
muitos dos brasileiros moradores de Naranjal apresentam descendéncia alema,
italiana ou polonesa.

Retomando as consideragbes sobre identidade, estdo as reflexdes
feitas pelo socidlogo Stuart Hall (2006) especialista em questdes identitarias
gue em seus estudos defende uma dupla conceituacdo para a identidade. A
primeira delas segundo o autor refere-se a Identidade Cultural, definida como
aquela em que o individuo se reconhece na sociedade a que pertence e a
segunda chamada de Identidade Nacional, tratada como um discurso que
constréi sentidos, influencia e organiza acdes e concepcdes que o individuo
tem de si préprio (HALL, 2006, p. 13).

Nesse sentido, o sociélogo vai além ao afirmar que a modernidade
recente tem provocado inUmeras alteracbes no conceito de Identidade, haja
vista que inicialmente a identidade era vista como Unica e permanente no
individuo, contudo hoje devido a fluidez com que as mudangas sociais e
econdmicas ocorrem, a interagcdo entre as pessoas é constante o que coloca 0s
sujeitos em constante mutacdo. Para Hall (2006), o sujeito pés-moderno é

definido como

% Sim na verdade muito porque aqui ha muitos brasileiros, se fala mais portugués que

espanhol e os nomes fazem referéncia a familias brasileiras e palavras em portugués.
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[...] ndo tendo identidade fixa, essencial ou permanente [...]. E
definida historicamente e n&o biologicamente. O sujeito
assume identidades diferentes em diferentes momentos,
identidades que nao sao unificadas ao redor do “eu” coerente.
(HALL, 2006, p. 2).

Outro fenbmeno apontado por Hall, consequéncia da pés-modernidade e
da globalizacdo é o descentramento, que descentraliza a cultura de uma

regiao:

. As identidades nacionais estdo se desintegrando, como
resultado do crescimento e da homogeinizagdo cultural e do
pés-moderno global.

) As identidades nacionais e outras identidades “locais” ou
particularistas estdo sendo reforgcadas pela resisténcia a
globalizacao.

) As identidades nacionais estdo em declinio, mas novas
identidades-hibridas estdo tomando seu lugar (HALL, 2006, p.
18, grifos do autor).

As definicbes acima postuladas sobre homogeneizacao cultural feitas
por Hall (2006) importam para a analise de dois topdnimos em especial:
Helados Big Bom e Cellcomp informatica. O primeiro caso trata-se de um
topébnimo hibrido formado a partir de vocabulos de trés idiomas: espanhol
(helados), inglés (big) e portugués (bom). O segundo caso trata-se do uso de
abreviaturas de dois vocabulos (celular e computador). Importante ressaltar
novamente que a cidade de Naranjal, local em que se deu a coleta de dados
desta dissertacdo, é uma cidade paraguaia, localizada proxima a regiao de
fronteira entre Brasil e Paraguai.

Em relacao a influéncia da colonizacao brasileira na toponimia comercial
de Naranjal, o proprietario de Helados Big Bom (P12) pontuou: “Eu acho que
néao influencia...nada a ver”. Esse trecho revela um aspecto interessante, uma
vez que ocorre divergéncia entre o assinalado pelo entrevistado e sua atitude
frente a denominacdo de seu estabelecimento, pois o toponimo em questdo é
formado por palavras de trés idiomas distintos (espanhol, inglés e portugués).
Essa conduta do denominador revela que ele talvez ndo tenha percebido que o
nome de seu estabelecimento esta ancorado em trés idiomas distintos e

apresenta influéncias externas de outras culturas que nao a paraguaia.
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O cliente entrevistado de Helados Big bom (C20) afirma que a
colonizagéo brasileira em Naranjal n&o influencia a escolha de um nome para
um estabelecimento. “‘Eu acho que néo influencia... ndo pesa em nada”. Nota-
Se nesse caso, a convergéncia de opinido entre o cliente o proprietario. Ambos
partiiham da ideia que ndo ha qualquer interferéncia da cultura brasileira na
nomeacao dos estabelecimentos comerciais da cidade.

J& para (C21) existe a influéncia da colonizacao brasileira na nomeacao,
conforme afirmou: “‘Um pouco por exemplo quem é brasileiro € dificil colocar o
nome em castelhano paraguaio... mas nada impede de colocar... influencia um
pouco sim”. Ou seja, para esse informante, diferentemente do que os
apontamentos feitos pelo proprietario e pelo outro cliente deste
estabelecimento entrevistados, ha influéncia da cultura brasileira na nomeacéao,
pois segundo o informante dificiimente um brasileiro coloca o nome do seu
estabelecimento em espanhol ou castelhano.

Em consonancia com o dito por Hall (2006), na comunidade de Naranjal
houve um descentramento cultural, na medida em que o idioma local foi sendo
substituido pelo idioma do colonizador, assim como também houve a influéncia
da globalizacdo que trouxe para a comunidade outros idiomas, como no
topbnimo Helados Big Bom.

Na esteira das discussdes sobre identidade, também recorre-se a Sarup

(1996) que traz consideracdes a respeito das identidades sociais:

As identidades sociais sdo manifestadas através dos
discursos, embora a identidade possa ser construida de
diversas formas, ela é sempre construida no simbdlico, ou seja,
na linguagem (SARUP, 1996, p. 118) %%,

Para o autor, é através da linguagem e de seus usos que as pessoas
manifestam quem sdo. No trecho anteriormente destacado, o entrevistado
deixa transparecer que o brasileiro opta por nomes em portugués,
manifestando assim através do uso do idioma portugués na constituicdo do
topdbnimo uma forma de mostrar sua identidade social perante a comunidade.

Nesse caso, € possivel relacionar lingua de heranga como manifestacéo

da identidade do individuo. Ao nominar um estabelecimento com a lingua de

L Social identities are manifested through discourses, although identity can be constructed in

various ways, it is always built in the symbolic, that is, in language.
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heranca da comunidade a qual pertencia, o individuo procura estabelecer sua
identidade como ainda pertencente aquela comunidade, de modo que o nhome
escolhido associa o individuo e seu estabelecimento ao local de sua origem.

No tocante ao topdnimo Cellcomp informética, em que - Cell
(corresponde a abreviatura de Cell phone) proveniente do inglés e Comp
(corresponde a abreviatura de computer também em inglés) — acrescido do
termo genérico informatica (neste caso ha convergéncia da grafia do termo em
espanhol e portugués), o proprietario do estabelecimento ao conceder
entrevista, a fez no idioma espanhol, o que permite inferir que o vocabulo
informéatica, nesse caso, estd empregado em espanhol e ndo em portugués.

Ao ser perguntado a respeito da influéncia da cultura brasileira na
escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais da cidade, o proprietario
deixa transparecer que ha sim influéncia da cultura brasileira na denominacéo
toponimica comercial da cidade ao revelar: “Cuando salgo dar una caminada
por la ciudad percebo que hay muchas empresas tienen nhombre em portugués,
pero... los que son paraguaios de nascimiento optan por nombres en espafiol” 2
(P14).

E valido salientar que o proprietario deste estabelecimento é paraguaio
de nascimento e sua entrevista ocorreu no idioma espanhol. A fala deixa
evidente que o informante tem consciéncia de que existe a influéncia da
colonizacdo brasileira para a escolha dos homes comerciais, pois segundo ele
h& muitos estabelecimentos com nomes em portugués, em contrapartida
também revela que o paraguaio de nascimento opta por nomes espanhol. Nota-
se aqui a questdo do uso da lingua como firmacédo de uma identidade cultural.

E pertinente, nesse contexto, a discussdo sobre a nogdo de culturas
hibridas, amplamente discutida na atualidade. Nestor Canclini, antropélogo
argentino contemporaneo, aborda a tematica do hibridismo cultural,
especificamente na América Latina de modo interdisciplinar, abarcando
guestdes de ordem econbmica, social, politica, antropoldgica, historicas e

literarias para embasar suas reflexdes.

2. Quando saio para fazer uma caminhada pela cidade percebo que existem muitas empresas
que tem nome em portugués, mas os que sdo paraguaios de nascimento optam por nomes em
espanhol.
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O autor define como hibridacdo os processos socioculturais, nos quais,
estruturas ou praticas discretas, que existiam de forma separada, se combinam
para gerar novas estruturas, objetos e praticas (CANCLINI, 2011, p. 19).

Para o referido autor, as fronteiras entre os paises sdo contextos que

condicionam a hibridagdo. Nessa direcdo, Canclini (2011, p. 29) reitera:

As fronteiras rigidas estabelecidas pelos estados modernos se
tornaram porosas. Poucas culturas podem ser agora descritas
como unidades estaveis, com limites precisos baseados na
ocupacao de um territério delimitado.

Ha no caso do topbnimo Cellcomp informatica, um exemplo de
hibridacao cultural, no qual, o denominador ao escolher 0 nome para o0 seu
estabelecimento utilizou elementos de outros idiomas e também, conforme o
préprio relato acima destacado revela, para o informante, existe a influéncia da
cultura brasileira na comunidade.

O cliente de Cellcomp informética (C27) quando questionado respondeu:
“Creo que si, porque muchos que forman las empresas son brasileiros e optan
por nombres em portugués” ?. O informante acredita que exista a influéncia
brasileira na nomeacgédo e atribui isso ao numero elevado de brasileiros
empreendedores que, por conseguinte, optam por nomes em portugués.

O entrevistado (C28) opina a respeito: “Acho que sim...justamente por ter
muitos brasileiros, conta muito” . Observa-se que, para 0 entrevistado, iSSO
ocorre justamente pelo elevado nimero de brasileiros que residem em Naranjal.

Dentre os fendbmenos decorrentes do processo de globalizagdo, no qual
a sociedade global esta inserida, esta a homogeneizacédo cultural. Frai (2016)

comenta a respeito:

Existem pessoas que vivem em paises diferentes, mas adotam
um mesmo estilo de vida, resultando numa homogeneizagéo
cultural que rompe as barreiras territoriais, desestabilizando as
identidades nacionais. As culturas nacionais comecaram a ser
volaveis a influéncias externas, aos gostos, as ideias e
“culturas” passaram a ser semelhantes entre os povos devido a
globalizacdo. (FRAI, 2016, p. 4).

%% Creio que sim, porque muitos que formam as empresas séo brasileiros e optam por nomes
em portugués.
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Assim como as afirmacdes feitas por Canclini (2011), as afirmacdes de
Hall (2006) e Frai (2016) também embasam a analise dos topdnimos Cellcomp
informatica e Helados Big Bom. No processo de nomeacdo desses
estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal, houve influéncias
externas, motivadas pelo contato dos proprietarios com outras culturas. Nao
houve necessidade por parte dos proprietarios de sair da localidade para entrar
em contato com a cultura norte-americana ou inglesa, por exemplo, a
tecnologia disponivel na atualidade, seja através da televisdo ou da internet,
possibilita que elementos de culturas distintas sejam apropriados quase que
instantaneamente.

Outro aspecto importante relacionado ao topénimo Helado Big Bom diz
respeito as possiveis crencas e atitudes linguisticas de seu denominador. E
possivel inferir que para o proprietario desse estabelecimento, denominar seu
estabelecimento com palavras provenientes de outros idiomas funciona como
estratégia de marketing. A atitude de colocar um nome em outro idioma nao
local fundamenta-se na crenca de que o nome em outro idioma confere

credibilidade ao estabelecimento. Nessa perspectiva, Prado (2014) comenta:

Como produtos importados em geral ndo sao acessiveis a
todos os consumidores, devido ao seu valor monetario, muitas
vezes mais alto do que o dos produtos nacionais, eles
costumam ficar restritos a parcela da populacdo
economicamente privilegiada, adquirindo, assim, um status de
sofisticagdo. Por isso, podemos dizer que o emprego de
elementos da lingua inglesa na formacdo de nomes comerciais
revela muito mais uma necessidade simbdlica de identificacao
social e cultural do que propriamente a de homear um novo
objeto ou produto (PRADO, 2014, p. 22).

Neste mesmo viés, estdo as colocacles feitas por Garcez e Zilles
(2004):

muitas pessoas que usam estrangeirismos para afetar alguma
coisa que as diferencie ndo conhecem quase nada da lingua
de onde tomam emprestado o estrangeirismo” (p.32), isto é,
muitas vezes essas pessoas ndo conhecem gramatica da
lingua inglesa, apenas palavras esparsas das quais podem
nem saber precisamente o significado. Assis-Peterson (2008)
confirma essa afirmagé&o: ao entrevistar alguns donos de casas
comerciais, estes garantiram que “a palavra em inglés e
estratégia de marketing de valorizacdo da mercadoria. Saber
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seu significado ndo € necessario, basta parecer inglés
(GARCEZ; ZILLES, 2004 apud PRADO, 2014, p. 23).

No caso de Helados Big Bom, ao que tudo indica, o proprietario optou
por nominar o estabelecimento com palavras provenientes dos trés idiomas
com maior representatividade para a comunidade local, o espanhol em
Helados, que contempla o idioma espanhol, uma das linguas oficiais do
Paraguai; Big em inglés como idioma global e Bom em portugués como uma
referéncia local, uma vez que a cidade paraguaia foi colonizada por brasileiros
e tem na lingua portuguesa, embora ndo oficial no pais, bastante
representatividade.

O topbnimo  Agropecuaria  Conquista, categorizado  como
animotopdnimo, apresenta como elemento especifico o adjetivo Conquista, que
segundo o proprietario entrevistado remete a uma conquista familiar: (P10) “(...)
teve algumas coisas dificeis no processo de adquirir a area e quando
conseguimos foi uma conquista. Ficou conquista por ser uma conquista”. A
fala deixa claro que a conquista nao foi somente do proprietério, pois utilizou o
termo “conseguimos”, que da a ideia de que a conquista foi coletiva, de toda a
familia.

Depreende-se a partir disso que o emprego do toponimo conquista
revela a expectativa positiva do denominador em torno do negdécio, mas
também suas crencas em relacdo aquilo que a concretizacdo dos objetivos
propostos, a conquista, representa para a familia. Por detras do nome ha uma
histéria familiar, lacos afetivos que estéo representados através do emprego do
adjetivo conquista no topénimo comercial.

Quando gquestionado acerca da influéncia da colonizacdo brasileira na
escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais de Naranjal, (P10)
pontuou: “Acredito que sim, que influencia. Porque a maioria fala portugués”. O
informante proprietario acredita que haja sim influéncia da cultura brasileira na
escolha dos nomes, pois a maioria dos moradores de Naranjal adota o
portugués como idioma no dia a dia. Neste sentido, (P10) ainda complementa
“Eu acho que o paraguaio é acostumado com essa situacdo, mas ele nao vé

isso com bons olhos, eles tém uma certa resisténcia em relagéo a isso”.
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A partir do trecho destacado € possivel inferir que o brasileiro, morador
da cidade de Naranjal, tem ciéncia de que para o paraguaio nativo o predominio
da lingua portuguesa no cotidiano ndo é apreciado. Embora exista a resisténcia,
ela ndo se sobrepde ao uso lingua portuguesa, que de certo modo ja se
estabeleceu no local como “lingua oficial’.

Para o cliente da Agropecuaria Conquista (Cl14) a influéncia da
colonizacdo brasileira na toponimia comercial paraguaia “existe porque em
Naranjal e na regido toda de Alto Parana... tem muito brasileiro. Eles
colonizaram a regiao, praticamente nao se fala espanhol por aqui’. Percebe-se
que para o entrevistado, o fato de a regido de Alto Parana, onde se localiza
Naranjal, ter sido colonizada por brasileiros reflete diretamente na lingua
utilizada na regido e em Naranjal, onde o uso do portugués predomina em
detrimento do espanhol.

O entrevistado (C15), também cliente de Agropecuaria Conquista a
respeito da influéncia brasileira na escolha dos nomes comerciais em Naranjal,
pontuou “Com certeza influencia, tem muito brasileiro aqui. Mas também nada
impede da pessoa colocar o nome que quiser”. Para o informante, existe a
influéncia, mas ela nado se sobrepde a vontade do denominador que pode
colocar o nome conforme seu desejo e necessidade.

Nos topdnimos Farmécia Principal e Hotel Principal, a proprietaria
entrevistada relata que o nome da farméacia, sofreu alteracbes: “Antes esa
farmacia se llamava “Farmacia Liz Rosario”, nombre de mi hija, pero cuando
decidimos abrir el hotel, decidimos cambiar por razones burocraticas, tributos...”
24 (P13). A anélise desse trecho revela que inicialmente a farmécia recebia
outro nome, a saber: Liz Rosario, mas a partir do momento em que houve a
expansdo dos negdécios que culminou na abertura do Hotel, houve a alteracéo

do nome para Farmacia Principal e Hotel Principal, respectivamente.

Nesse caso, o topdnimo referente a farmacia deixa de ser um
antropotonimo e conforme assinalado no capitulo anterior, passa a ser um
hodotopbnimo, assim como o nome Hotel Principal. O desejo inicial do

denominador teve que ser modificado, tratava-se anteriormente de um nome

24 Antes essa farmécia se chamava “Farmacia Liz Rosario”, nome da minha filha, mas quando
decidimos abrir o hotel, decidimos mudar por razées burocraticas, tributos.
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que prestava uma homenagem a filha do proprietario entrevistado,
posteriormente com a alteracdo da nomenclatura, houve a perda da carga
afetiva que o nome anterior carregava. Interessante salientar que os clientes da
farmacia entrevistados nao informaram que a farmacia anteriormente
apresentava outro nome, fato que demonstra que o atual nome do
estabelecimento foi aceito pela comunidade.

O proprietario dos estabelecimentos Hotel Principal e Farmacia Principal,
ao ser indagado a respeito da influéncia da colonizacédo brasileira na escolha
dos toponimos comerciais da cidade de Naranjal (P13) afirmou que a escolha

7

de um nome é muito particular e que ndo ha influencia para essa deciséo:
“No.... no es muy particular elegir um nombre” %,

Para ambos clientes entrevistados da Farmacia Principal, (C37) e (C38),
respectivamente, a colonizacdo brasileira na localidade nao influencia na
escolha dos nomes comerciais empregados: “Me imagino que ndo... acredito
que nao” (C37). “Acho que n&o, cada um coloca o nome que escolher” (C38).

Opinido contraria & anterior apresenta o cliente do estabelecimento Hotel
Principal, (C35) que enfatiza: “Acredito que sim porque muitos estabelecimentos
aqui ttm nome em portugués, resultado da colonizacédo brasileira aqui e na
regido do Alto Parana”. Para o informante, os nomes em portugués dos
estabelecimentos de Naranjal resultam da colonizacéo brasileira em Naranjal e
na regido do Alto Parana.

O entrevistado (C36), cliente do hotel, endossa “Creio que tem influéncia
sim, afinal tem muitos brasileiros aqui, vejo poucas pessoas falando em
espanhol, o portugués predomina em consequéncia disso 0s nomes dos
lugares também sdo em portugués” A fala do entrevistado aponta novamente
para a relagdo do elevado numero de brasileiros na cidade com uso do
portugués nos nomes dos estabelecimentos da cidade.

Gasparin (2016), no estudo “Politicas linguisticas e representacdo de
identidades: um estudo etnografico em uma comunidade plurilingue/pluricultural
no Paraguai”, discute as politicas linguisticas vigentes no Paraguai ao estudar a
comunidade de Tupilandia, localizada no municipio de Yuti e pertencente ao

Departamento (termo equivalente a “Estado”, por exemplo “Estado do Parana”)

® Nao, é muito particular a escolha de um nome.
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de Ca'azapa no Paraguai. A autora apoia-se em Altenhofen (2013) e

Rajagopalan (2007) para discutir politica linguistica:

(...,) as politicas linguisticas enquanto modos de decisdes de
uma lingua em sociedade ndo se restringem somente a
resposta do Estado, mas também implicam nas decisGes de
pessoas e grupos sociais. A politica linguistica € uma atividade
na qual qualquer cidadao, seja qual for sua classe econdmica,
idade e escolaridade, etc., tem o mesmo direito de participar e
se manifestar. [...]. Esse fato ndo esta diretamente relacionado
ao Estado (GASPARIN, 2016, p. 60).

Os pressupostos de Gasparin (2016), Altenhofen (2013) e Rajagopalan
(2007) séo relevantes para as discussfes a seguir sobre a opinido de
proprietario e clientes da Fascinius Modas.

Acerca do topdnimo Fascinius Modas, que conforme analise apresentada
no capitulo anterior pertence a taxe dos Animotopdnimos, depreende-se que o
uso da grafia estilizada no toponimo Fascinius indica a necessidade de o
denominador atrair a atencdo do publico consumidor através do nome do
estabelecimento. De tal forma que o primeiro contato entre o cliente e o
estabelecimento se da através do nome. Nesse sentido, o proprietario (P9)
comentou a respeito do nome escolhido: “O nome atrai o cliente, é a
propaganda”

Quando perguntado a respeito da influéncia da colonizagéo brasileira na
escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais de Naranjal (P 9) revelou:
“Muito, influencia bastante. Eu acho que os paraguaios ja acostumaram com
isso, mas a grande maioria jA sabe que é assim... agora se o paraguaio abrir
um negaocio coloca 0 nome em espanhol”. De acordo com a fala do
entrevistado, a colonizagdo brasileira influencia a escolha dos nomes,
principalmente, se o proprietario do estabelecimento € brasileiro, caso seja
paraguaio, a preferéncia recai sobre o espanhol.

Na opinido do cliente de Fascinius Modas (C22), a escolha dos nomes
dos estabelecimentos comerciais de Naranjal apresenta influéncia da
colonizacao brasileira na cidade “por conta das origens sim... nés brasileiros ja
pensamos em portugués”. Para a informante, a influéncia na escolha dos

nomes esta relacionada a origem da populacao local; muitos sao brasileiros,
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falantes do portugués e, por conseguinte, optam por colocar o nome do
estabelecimento em portugués. Contudo, a informante também faz a seguinte
observacdo: “O paraguaio nao aceita isso, em Ciudad del Este, todos os
outdoors em portugués foram retirados e hoje € proibido”.

A afirmacé&o da entrevistada corrobora com outras opinides anteriormente
assinaladas nesta analise sobre o fato que o paraguaio nativo ndo aceita o
predominio do portugués em propagandas e nomes de estabelecimentos em
seu territorio e, nesse sentido, politicas linguisticas tém sido adotadas para
conter o uso do portugués em solo paraguaio. S&o politicas né&o
institucionalizadas, feitas pela propria comunidade a fim de prestigiar a lingua
oficial do pais. O informante (C22) complementou:

“Aqui em Naranjal ndo existe uma lei especifica que proibe
colocar nomes em portugués por exemplo, mas tem comecado
a existir um sentido comum de que como estamos no Paraguai
e nossos idiomas oficiais sdo o Espanhol e o Guarani, deve-se
colocar nesses idiomas.... mas isso é recente”.

Para (C23), cliente de Fascinius Modas, a influéncia da cultura brasileira
existe, em suas palavras: “Sim, a maioria aqui ... o titulo... os nomes sempre de
origem brasileira”. A informante faz questao de frisar que 0s nomes sao sempre
de origem brasileira.

Em relacdo a possivel crenca do denominador do toponimo Creativa
Informética, é impossivel inferir que por se tratar de um animotopénimo por
evocar uma expectativa positiva em torno do nome, o denominador ao escolher
este nome para o0 estabelecimento associa a criatividade a informética,
estabelecendo entre elas uma relacdo de continuidade, como se uma néao
pudesse ser dissociada da outra.

Quando guestionado a respeito da influéncia da colonizac&o brasileira na
toponimia comercial de Naranjal, o proprietario (P11) pontuou: “A colonizacao
brasileira na regido néo influencia na escolha dos nomes, cada um coloca o
nome que quer’. Para o entrevistado, ndo existe qualquer relacdo entre a
colonizagédo brasileira na cidade com a escolha dos nomes dos

estabelecimentos comerciais.
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O cliente de Creativa Informatica (C18) ndao soube responder quando
guestionado a respeito da influéncia da cultura brasileira na toponimia comercial
de Naranjal.

O informante (C19), no entanto, revelou

“A Colonizagao brasileira influencia bastante, porque se vocé
for fazer uma pesquisa aqui na regido, se fala de 80% de
brasileiros que residem... eu acredito que esse numero por si
sé ja vai trazer nomes. Mas também temos que levar em
consideracdo que os homes devem se adaptar com o espanhol
também, ja existe uma lei que vai proibir colocar nomes
brasileiros, estrangeiros no pais. E uma questio de ética, tem
que “respaldar” isso”

O trecho em destaque sinaliza que o informante acredita na influéncia da
colonizacédo brasileira na escolha dos nhomes dos estabelecimentos comercias,
pois, de acordo com dados fornecidos em sua fala, 80% da populagéo local é
de brasileiros. Outro aspecto importante citado pelo entrevistado é a legislacéo
paraguaia, que, segundo o informante, passou a proibir nomes estrangeiros.

Para o proprietario de Jardin e cia, a escolha do nome de seu
estabelecimento levou em consideracdo o publico alvo de seu estabelecimento
“Tinha pensado em colocar Garden e cia... mas como nosso objetivo € atender
0 povao por assim dizer, achamos que Jardin ficaria melhor” (P15) Observa-se
novamente neste trecho o aparente status que o termo em inglés traria ao
topdnimo, conforme assinalado anteriormente.

A respeito da possivel influéncia da colonizacéo brasileira na escolha dos
nomes de estabelecimentos comerciais, o proprietario (P15) pontuou:
“Sim...Aqui em Naranjal que é uma regido de brasileiros sim, pela praticidade
vocé ta acostumado a falar portugués e coloca nome em portugués... em Santa
Rita por exemplo também é assim, s6 que la a concentracdo de paraguaios é
maior, porque a cidade é maior”. Na opinido do proprietario, a influéncia existe
devido ao elevado numero de brasileiros que habitam a cidade. Nesse sentido,
ele contrapbe Naranjal com Santa Rita, municipio vizinho que também foi
colonizado por brasileiros, porém de acordo com a opinido do entrevistado o
numero de paraguaios que la habitam seria maior, o que limitaria o uso do

portugués nos nomes dos estabelecimentos.
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Essa informacao também se confirmou através de outro entrevistado que
também informou que a cidade de Santa Rita, por ser maior em termos
territoriais e populacionais, apresenta um contingente de habitantes de origem
paraguaia maior do que a cidade de Naranjal, e que naquele municipio o uso do
espanhol no dia a dia é mais frequente.

Para fundamentar a analise deste trecho, € importante recorrer as
reflexdes de Szekut e Oliveira (2015), no estudo “Memaria e identidade em um
espaco de imigracao: fronteiras em Santa Rita, Alto Parand — Paraguai”, que
discute a colonizacdo da cidade de Santa Rita, distante 40 quildbmetros da
cidade de Naranjal.

De acordo com os estudiosos, a cidade de Santa Rita também foi
colonizada no mesmo periodo e também se deu por imigrantes brasileiros
assim como Naranjal, no inicio da década de 1960 e 1970, porém a
emancipacao se deu 1989, um pouco antes de Naranjal, que se deu 1992. Em
relacdo a memoria e a identidade da comunidade de Santa Rita, os autores
concluem que os imigrantes brasileiros que se fixaram na regido imprimiram no
municipio e na regido suas caracteristicas socioculturais, através de habitos
cotidianos. (SZEKUT; OLIVEIRA, 2015, p. 13).

Contudo, durante a pesquisa, atraves de relatos informais, obteve-se a
informacéo de que a cidade de Santa Rita, por ser maior em termos territoriais e
populacionais, apresenta um contingente de habitantes de origem paraguaia
maior do que a cidade de Naranjal, o que torna o uso do espanhol, uma das
linguas oficiais do pais, mais frequente.

Nesse sentido, o proprietario (P15) complementou: “Eles entendem
bem... os mais antigos relutam muito, principalmente os mais velhos ... tem a
guestdo da guerra da triplice fronteira... muitos relembram disso... os mais
novos ja aceitam numa boa”. Para (P15), o paraguaio tolera o predominio do
portugués nos nomes comerciais, principalmente, 0os mais novos, 0s mais
velhos, por sua vez, tendem a néo aceitar 0 uso de nomes em portugués. Trata-
se de uma questao de patriotismo aflorada pela questao politica entre os paises
fronteirigos.

O informante (C29), cliente do estabelecimento Jardin e cia, quando
guestionado a respeito da influéncia da colonizagédo brasileira na escolha dos

nomes, pontua: “Creio que sim, devido ter muito brasileiro opta sempre por
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nomes em portugués... agora 0s paraguaios mesmo, ndo sao muito de acordo
em relacdo a isto... eles ndo concordam... porque por respeito deveria ser a
lingua deles e ndo o portugués”. Para o entrevistado isso ocorre porque 0S
brasileiros que vivem em Naranjal sdo muitos e, por conseguinte, optam por
nomes em portugués. O informante revela ainda que os paraguaios néo
concordam com essa supremacia e ressalta que o idioma oficial deveria ser
respeitado.

Para o outro cliente de Jardin e cia (C30), ndo existe qualquer influéncia:
“N&o.... porque hoje é obrigatdrio colocar nome em espanhol, afinal estamos no
Paraguai... atualmente poucos colocam em portugués ... antigamente nao”. Do
ponto de vista do entrevistado, ndo existe interferéncia, pois, segundo ele,
atualmente € proibido colocar nomes em portugués nos estabelecimentos.

A analise dos dados feita no capitulo anterior também mostra a presenca
de corotopdnimos na toponimia de Naranjal, especificamente os top6nimos
Agropecuaria Parana e Inmobiliaria Naranjal.

No caso de Agropecuaria Parana, € possivel deduzir que o proprietario
buscou ao nomear o estabelecimento com o topénimo Parana, nome do estado
de sua origem, ndo apenas prestar uma homenagem ao local de origem, mas
também através do nome sinalizar para toda a comunidade sua origem.

O proprietario de Agropecuaria Parana, ao ser questionado a respeito da
interferéncia brasileira na toponimia comercial de Naranjal, pontuou: “Influencia.
Por causa da quantidade de imigrantes que tem na regido...como aqui se
trabalha mais com brasileiros...” (P16). Para o entrevistado, a influéncia existe,
pois, na regido vivem muitos brasileiros. Sob essa perspectiva (P16) também

endossou:

Os paraguaios se sentem inferiores. E vergonhoso... 0
agricultor brasileiro que veio para ca nao tinha estudo... e ndo
quis aprender o espanhol...o brasileiro ndo fala bem o
espanhol... j4 o paraguaio fala bem o portugués. Os imigrantes
mais antigos nao falam bem o espanhol... a “piazada” mais
nova ... sim.

A fala do informante proprietario do estabelecimento converge com a
fala de outros entrevistados de outros estabelecimentos, a respeito do
sentimento de inferioridade por parte do paraguaio que vive na regido. Outro

aspecto importante desse trecho esta no sentimento de indignacdo do
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entrevistado frente a omissao do brasileiro em aprender o espanhol. Segundo o
informante, o brasileiro foi para o Paraguai e pouco se interessou ao longo
desses anos em aprender o idioma espanhol, contudo, o paraguaio aprendeu a
lingua portuguesa, essa realidade conforme (P16) tem se revertido através das
novas geracdes de brasileiros que vivem em Naranjal, que, atualmente, falam
melhor o espanhol do que seus antepassados.

Para o informante (C31), cliente de Agropecuéria Parana, ndo ha
interferéncia da colonizacdo brasileira na toponimia comercial de Naranjal.
“Acredito que ndo muito”. Acho que n&o, cada um coloca o0 nome que quiser”.

O entrevistado (C32), por sua vez, emitiu outra opinido a respeito: “Eu
creio que bastante. Justamente porque o povo veio do Brasil. Cada lugar tem
um habito e isso continua, principalmente em relacdo a lingua falada e

”

utilizada. ” O informante relaciona o uso constante da lingua portuguesa na
regido como uma das principais formas de interferéncias da cultura brasileira
na comunidade de Naranjal.

No tocante ao topdnimo Inmobiliaria Naranjal, a andlise do capitulo
anterior mostrou que o topébnimo presta homenagem ao nome da cidade. O
proprietario do estabelecimento, um dos pioneiros e colonizadores da cidade
de Naranjal, quando questionado a respeito da influéncia da colonizacao
brasileira na escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais pontuou: “A
tem influéncia sim, vocé deve ter percebido ao fazer as entrevistas que aqui
praticamente sO tem brasileiros e isso se reflete na lingua e nos costumes da
cidade” (P17). Para o informante, isso é evidente visto que o ndmero de
brasileiros que habitam Naranjal é alto o que consequentemente reflete na
lingua e nos costumes da populacéo.

O informante (C37), cliente de Inmobiliaria Naranjal, sinalizou a respeito:
Com certeza tem influéncia, hoje 80% da populacdo daqui é de brasileiros... a
lingua do dia a dia acaba sendo a portuguesa, as escolhas de nomes de
estabelecimentos e de pessoas também”. A opinido de (C37) é categorica; o
uso da lingua através dos nomes dos estabelecimentos e de pessoas
comprova a influéncia da colonizagéo brasileira na toponimia da cidade.

Na mesma direcéo sinalizou o cliente (C38): “Influencia sim, porque na
medida que ha muitos brasileiros a lingua acaba se impondo, isso acontece em

outros lugares também”. Nesse trecho o informante atribui a imposicdo da
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lingua portuguesa sobre o espanhol em virtude do elevado contingente
populacional de brasileiros na cidade. Sobre o posicionamento do paraguaio
frente a imposicdo linguistica do portugués, o cliente (C38) afirmou: “O
paraguaio ndo gosta mas aceita, afinal a regido se desenvolveu muito com a
vinda dos brasileiros para ca... tiveram que se adaptar’. Na opiniao do
entrevistado, a aceitacdo do uso do portugués em detrimento do espanhol sé
ocorre porque a ida dos brasileiros para a regido trouxe desenvolvimento
econdmico para a regiao.

Nessa perspectiva, € possivel recorrer as colocacfes de Charaudeau
(2015, p. 20-21), que, ao discutir sobre identidade linguistica, identidade cultural
e suas relacbes paradoxais, reflete a respeito dos possiveis efeitos sobre a
construcdo identitaria de um grupo. Para o autor, sdo quatro 0s possiveis

efeitos:

1. Ainclinacdo do grupo para si mesmo. O grupo que se sente
ameacado na sua identidade pela presenca de um outro grupo
gue tende a domina-lo podera reagir reivindicando valores que
Ihe sdo préprios e voltando-se para si mesmo. Assim se
constroem os regionalismos, 0s comunitarismos, os partidos e
outros  agrupamentos comunitarios. Esse  movimento
corresponde ao que os dialetdlogos chamam de “forga local”,
guando se trata de explicar o fendbmeno da constituicdo das
linguas.

2. A abertura do grupo para os outros. O grupo se abre as
influéncias exteriores, vai em direcdo aos outros ou os deixa vir
até si, assimila-os ou se deixa penetrar por eles. Esse
movimento corresponde ao que os dialetdlogos denominam
“forca de intercurso” para explicar o fendbmeno da
contaminagéo das linguas.

3. A dominacédo de um grupo pelo outro. O grupo que se sente
superior tentard ou integrar o outro grupo, fazé-lo fundir-se
consigo, digeri-lo — é o que se produz por ocasido da
colonizacdo e de movimentos de imigracdo vistos do lado do
pais de entrada, o que, as vezes, vem acompanhado da
imposicao de uma lingua —; ou eliminar o outro grupo, de forma
mais ou menos radical, sobretudo se este ja se encontra no
territério do grupo dominante; é assim que se produzem o0s
massacres e outros genocidios.

4. A mescla do grupo. O contato entre dois grupos, o
estreitamento de suas relacdes e de sua coexisténcia, acaba
por produzir uma mistura das caracteristicas de cada um deles,
por meio de mdultiplos cruzamentos (casamentos, associacoes,
terceira geracdo de migrantes). Mas, para que 0 grupo nao se
desagregue, € necessario que, para além dessa hibridizacéo, o
grupo possa se referir a um valor comum que lhe sirva de elo
identitario. Esse é o caso do “sucesso social” no melting-pot
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americano, da “Republica” para os imigrantes na Franca, da
“crenca religiosa” para a diaspora judaica.

No caso de Naranjal, conforme a colocacdo do entrevistado, parece
ocorrer o terceiro efeito, a dominagdo de um grupo pelo outro, em que lingua
portuguesa € imposta na comunidade devido ao elevado nimero de brasileiros
e, em contrapartida, ha uma aparente aceitacdo do paraguaio falante do
espanhol.

Nesse viés, cabe refletir brevemente a respeito das relacbes culturais
na comunidade. Para isso, observa-se as colocacdes de Albuquerque (2005)
gue, ao tratar sobre fronteiras em movimento e identidades nacionais e de

modo especifico sobre a imigracao brasileira no Paraguai, afirma:

Nos municipios onde os brasileiros sdo maioria tendem a
predominar os valores culturais destes, ou seja, sao 0s
paraguaios que se adaptam a cultura brasileira (idioma,
musica, dancas) (ALBUQUERQUE, 2005, p. 206).

Os pressupostos levantados por Albuquerque (2005) parecem convergir
com o as afirmacles feitas pelo entrevistado (C38) de que na cidade de
Naranjal, os habitos culturais e linguisticos do brasileiro se sobrepdem em
relacdo aos usos linguisticos do espanhol no cotidiano.

O proprietario do estabelecimento Supermercado Avenida de los
pioneiros, categorizado como historiotoponimo, acredita que n&o existe
qualquer influéncia da colonizacdo brasileira na toponimia comercial de
Naranjal ao relatar “Ah. Eu acho que ndo. No caso cada um é livre... coloca o
nome que quer. Tanto brasileiro tem comércio que coloca nome em guarani...
(P18). O informante acredita na liberdade de escolha do denominador. O cliente

do Supermercado Avenida de los Pioneiros (C39) também opinou a respeito

“Influencia. Eu creio que sim. Como vou te dizer...os brasileiros
costumam ir onde tem conhecidos, por isso que muitos tém os
sobrenomes da familia é.... muito vem... pelo detalhe do nome
do portugués. Quando tem um lugar com o0 nome em espanhol,
direciona como se o dono fosse paraguaio...”

Para o entrevistado, a interferéncia existe e direciona o publico

consumidor dos estabelecimentos. Em estabelecimentos com nomes em
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portugués, os proprietarios sdo em sua maioria brasileiros e 0 mesmo ocorre
com estabelecimentos com nomes em espanhol que possuem clientes, em sua
maioria, paraguaios. O trecho também sinaliza que além direcionamento em
relacdo a propriedade do estabelecimento também pode existir um
direcionamento do publico de cada estabelecimento. Estabelecimentos com
nomes em portugués ou com sobrenomes de familias de brasileiros, sejam eles
de origem alema, italiana ou polonesa atraem mais brasileiros consumidores; ja
nomes comerciais em espanhol, atraem um nimero maior de consumidores de
origem paraguaia.

O cliente (C40) do Supermercado Avenida de los pioneiros acredita que
nao existe qualquer influéncia e, acerca disso, mencionou: “é de livre escolha,
nao influencia... tem varios nomes misturados, portugués, espanhol’.

Quanto ao toponimo Mascota Mimada, categorizado como zootopdnimo,
0 proprietario entrevistado revela suas primeiras inten¢cdes quanto a nomeacao
do estabelecimento: “Primeiramente... tinhamos colocado “cachorro mimado”.
Mas tivemos que traduzir e mudar para o espanhol e acabou ficando “Mascota
mimada” ... ndo pode usar mais 0s dois homes em portugués, por exemplo se
quero abrir uma padaria, ndo pode ser Padaria da Maria, pode ser Panaderia
da Maria” (P20).

A partir desse trecho, fica evidente que a primeira intencdo do
denominador era colocar um topbnimo em portugués, 0 que nao se
concretizou, pois segundo o entrevistado ndo € mais permitido colocar nomes
em outro idioma. Conclui-se também a partir dessa fala que a restricdo imposta
aos proprietarios dos estabelecimentos é recente e restringe a colocacdo de
nomes em outros idiomas no elemento genérico do topbnimo, e nao no
especifico.

Em outro momento, (P20) mencionou: “Também tinhamos pensado em
colocar Pet dog”. Nessa outra possibilidade de denominacdo dada pelo
informante, percebe-se que a segunda intengdo do denominador era colocar o
nome do estabelecimento todo em inglés, o que também ndo aconteceu devido
a restricao ja assinalada anteriormente.

Contudo, ndo ha qualquer lei sancionada que proiba proprietarios de
colocar nomes em outros idiomas, essa informacdo foi fornecida mediante

contato com a Prefeitura de Naranjal. Segundo informag¢des obtidas, conforme
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ja assinalado anteriormente, existe um consenso de que 0s nhomes devem ser
em espanhol ou guarani, o impedimento ocorre no momento da retirada do
alvara de licenca do estabelecimento, caso o nome esteja em outro idioma o
alvara nao é concedido.

Para o proprietario de Mascota Mimada (P20), a colonizagdo brasileira
na cidade influencia na escolha dos nomes dos estabelecimentos comerciais e
pontuou: “Eu acho que sim porque aqui a maioria é brasileiro e acaba
colocando em portugués..., mas hoje ndo pode mais... pelo... pelo menos um
dos nomes precisa estar em espanhol”.

Os informantes (C41) e (C42) clientes de Mascota Mimada também
opinaram a respeito. “Sim muito, porque aqui tem muitos brasileiros por aqui,
acaba influenciando sim”. (C41). Para o entrevistado, a influéncia existe por
haver muitos brasileiros morando na cidade.

A fala de (C42), além de afirmar a influéncia da cultura brasileira na
escolha dos nomes, também revelou uma critica ao comportamento dos
brasileiros, que segundo ela deveriam ter aprendido o espanhol. “Acredito que
sim influenciou...e até mesmo os paraguaios estdo aderindo ao jeito brasileiro
de ser.... no caso nOs deveriamos mudar..., mas aconteceu justamente o
contrario... eles se adaptaram a nossa cultura” (C42).

A respeito das relagbes sociais em cenarios multilingues, como o caso
de Naranjal, conforme as andlises tém demonstrado, Spolsky (2003, p. 51-53)

comenta:

Os falantes das diferentes linguas que constroem o quadro
social e linguistico da comunidade, mesmo que de forma
inconsciente, lutam pelo maior prestigio de sua lingua materna.
Em geral, a lingua “vencedora” sera aquela de uso para a
comunicagdo nacional e/ou internacional. E possivel, também,
gue os falantes das linguas minoritarias lutem para manter
suas linguas e dai surge um conflito na dimenséao imaterial pela
preservacgédo das culturas envolvidas (SPOLSKY, 2003, p.51-53
apud SANTOS, 2013 p. 53).

A luta entre as linguas, assinalada por Spolski (2003), € percebida
também na toponimia comercial e no caso de Naranjal; ndo houve resisténcia
da populacdo que habitava a regidao antes do processo de colonizacdo da

cidade. A lingua portuguesa foi se estabelecendo aos poucos, através de
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habitos advindos da cultura brasileira e também dos nomes nos
estabelecimentos comerciais.

Nesta secdo mediante a analise dos toponimos comerciais da cidade de
Naranjal foi possivel ampliar as discussfes sobre as possiveis crencas e
atitudes linguisticas dos denominadores e dos clientes dos estabelecimentos
comerciais catalogados na cidade.

Neste sentido, € importante que seja pontuada a relevancia dos
pressupostos da Sociolinguistica na analise dos topénimos comerciais. Os
estudos relacionados as crencas e as atitudes linguisticas podem indicar o
comportamento dos individuos em suas interacées sociais. O ato de nomear
um toponimo ndo estd atrelado apenas a escolha de um nome, envolve
guestBes sociais, culturais e histéricas, conforme os dados aqui analisados
revelaram.

Os resultados obtidos nessa investigagdo podem ser correlacionados
aos apontamentos ja feitos por Busse e Sella (2012), que ao realizarem um
estudo sobre as crencas e as atitudes linguisticas dos falantes de algumas
cidades do oeste do Parana concluiram que os aspectos sociais, culturais e
econdmicos daquela regido influenciam a crenca e atitudes linguisticas de seus
habitantes.

A mesma situacdo pdde ser percebida na comunidade Naranjal, em que,
a partir dos trechos das entrevistas destacados, conforme a opinido de
proprietarios e clientes, percebeu-se que a colonizacdo brasileira na cidade,
fundamentada majoritariamente por descendentes de alemaes e italianos,
influencia na escolha dos topénimos comerciais da comunidade.

Para a maior parte dos entrevistados a colonizacdo brasileira na
comunidade nao influencia apenas a escolha dos nomes comerciais dos
estabelecimentos, mas também o uso da lingua portuguesa na comunidade,
nas interacdes sociais cotidianas.

Dalleaste e Busse (2016) também ja haviam levantado essa questao ao
correlacionarem a lingua e identidade étnica as crengcas e as atitudes
linguisticas dos moradores italodescendentes da cidade de Matelandia no
estado do Parana.

A andlise das entrevistas a respeito das crencas e atitudes linguisticas

sobretudo relevou aspectos identitarios importantes sobre os moradores da
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comunidade de Naranjal. Nesse sentido, € valido retomar as colocacfes de
Canclini (2011, p. 349) que, em suas conclusbes a respeito das culturas
hibridas, afirma que na atualidade todas as culturas séo de fronteira.

N&o importa onde o individuo esteja situado ele é influenciado por uma
série de fatores, proximos ou distantes, mas que de algum modo interferem nas
suas escolhas.

Ao longo das analises aqui postuladas esse aspecto ficou evidente e
embora ndo ocorra o predominio dos topdnimos comerciais em lingua
portuguesa, existe a supremacia do portugués enquanto idioma na comunidade
em detrimento do uso dos idiomas oficiais do pais, o espanhol e o guarani.

Desse modo, a partir da pesquisa realizada ndo se pode negar a
influéncia da colonizacdo brasileira na toponimia comercial da cidade de
Naranjal. Além disso, a analise das crencas e atitudes linguisticas a partir dos
topbnimos comerciais trouxe a cena aspectos histéricos, culturais e linguisticos
importantes para a comunidade paraguaia e brasileira e possibilitam ainda

ponderar sobre a intrinseca relacédo entre lingua e sociedade.
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CONSIDERACOES FINAIS

Analisar os toponimos comerciais encontrados na cidade de Naranjal-
Paraguai sob diferentes vertentes dos estudos onomasticos constituiu o
principal objetivo desta pesquisa.

Conforme ja salientado, o interesse na investigacdo dos topdnimos
comerciais da cidade de Naranjal deu-se, principalmente, pela auséncia de
estudos toponimicos no Paraguai, inexisténcia evidenciada por exaustivas
investigacdes realizadas nos principais bancos de teses e dissertacbes das
universidades paraguaias. Além disso, motivaram esta pesquisa a proximidade
apresentada entre os dois paises que como se sabe sdo fronteiricos e a
possibilidade de ampliacdo dos estudos voltados aos nomes comerciais
considerados recentes e ainda escassos.

Na primeira parte desta dissertacdo, foram apresentadas as
fundamentacbes tedricas que nortearam a investigacdo, primeiramente,
dissertou-se sobre os estudos toponimicos no Brasil, tendo por base as
contribuicdes dadas pelos estudiosos na area da Onomastica.

E importante esclarecer que a abordagem tradicional dos estudos
toponimicos, objetiva a categorizacdo dos topdnimos comerciais de acordo
com os estudos de Dick (1992) e Isquerdo (1996), e foi o ponto de partida para
as andlises subsequentes apresentadas nesta pesquisa. Nessa direcdo €
importante que se diga que, ao longo do processo de categorizacdo toponimica
observou-se a dificuldade de categorizagdo dos nomes, em virtude das
inUmeras possibilidades existentes para a nomeacgao de um estabelecimento.

Entretanto, essa dificuldade serviu de alicerce para outras possibilidades
de analise dos topbnimos catalogados, tais como a abordagem a partir da
paisagem linguistica da comunidade, dos estudos sécio-toponomasticos, do
contato linguistico entre brasileiros e paraguaios na regido e também a partir
das crencas e atitudes linguisticas dos habitantes de Naranjal.

As reflexdes postuladas a respeito da paisagem linguistica da
comunidade de Naranjal permitiram a analise dos toponimos comerciais sob
uma vertente ainda pouco explorada pelos estudos onomasticos, a Onomastica
em interseccdo com o0s estudos de paisagem linguistica, ramo pertencente a

area de Politicas Linguisticas. Cumpre ressaltar que as fotografias retiradas
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das fachadas dos estabelecimentos comerciais da cidade possibilitaram a
realizacdo de uma analise que transcendeu o nivel linguistico, abrindo
possibilidade para reflexdes sobre o contato linguistico entre brasileiros e
paraguaios, sobre a intrinseca relacdo entre a identidade linguistica e a
constituicdo dos nomes dos estabelecimentos comerciais.

Ficou evidente através da andlise da constituicdo linguistica dos nomes
e das imagens das fachadas dos estabelecimentos que, de um modo geral, o
uso do espanhol nas denominagfes predomina, por se tratar da lingua oficial
do pais, embora exista um elevado niumero de estabelecimentos com nomes
grafados em portugués ou entdo nomes hibridos.

Mediante esses resultados e posteriormente, com a realizacdo das
entrevistas com proprietarios e clientes, observou-se a correlacdo entre as
escolhas dos nomes em determinado idioma e as origens do denominador. Se
a origem do morador for paraguaia, o estabelecimento recebe a grafia em
espanhol se o o proprietério for de origem brasileira a possibilidade de escolha
por um nome grafado em portugués é maior. Porém, também foram
encontradas excec¢fes, com casos de proprietarios de origem brasileira que
registraram o estabelecimento em espanhol e ndo portugués.

Esses casos revelam a tentativa dos brasileiros de aproximagéo cultural
com os paraguaios habitantes da comunidade e fornecem indicios de que essa
escolha ocorre ou por uma real necessidade de estreitamento de lacos
afetivos, ou por necessidade mercadolégica, como uma estratégia de
marketing, para que 0s paraguaios se sintam convidados a consumir no
estabelecimento.

Foi possivel ainda a partir das imagens das fachadas dos
estabelecimentos realizar inferéncias quanto as possiveis influéncias e
motivacdes toponimicas dos denominadores ao correlaciona-las com o estudo
exploratdrio inicial realizado baseado na toponimia tradicional.

Por este motivo, optou-se pela apresentacgao inicial dos dados coletados
a partir das imagens das fachadas dos estabelecimentos para que o leitor
pudesse aos poucos se ambientar com os estabelecimentos comerciais da
cidade e também perceber as influéncias na escolha dos toponimos, isto €,
possiveis indicativos de que na comunidade influéncias externas atuam na

denominacé&o dos toponimos.
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Também foram importantes as discussdes tedricas levantadas no ambito
da natureza interdisciplinar dos estudos toponimicos, pois, com o desenrolar da
investigacdo, percebeu-se o quanto os estudos toponimicos se interseccionam
com outras areas do conhecimento, tais como a Historia e a Geografia.

Os resultados obtidos a partir da andlise dos topdnimos comerciais de
Naranjal contribuem ndo apenas no ambito linguistico, mas revelam a
intrinseca relagdo existente entre o ato de nomear, a identidade e a cultura dos
denominadores e, por conseguinte, das comunidades envolvidas.

Devido ao contexto historico e geografico da cidade de Naranjal,
localizada préxima a regido de fronteira entre Brasil e Paraguai e também pelo
fato de a comunidade ter sido colonizada por brasileiros em meados da década
de 1970, julgou-se conveniente dissertar a respeito das possiveis implicacdes
dos movimentos migratérios na toponimia. Essas colocacbes foram
fundamentais na medida em que facilitaram a percepc¢éo da volatilidade do ato
da nomeacao em circunstancias que envolvem movimentos migratérios.

A partir das discussdes referentes ao contexto migratorio, que ampliaram
a visdo do contexto social que envolve a denominacao dos lugares, abordou-se
também a vertente de estudos onomasticos denominada Sécio-Toponomastica
que contempla a analise dos nhomes considerando o fator social como relevante
no processo de denominacdo dos lugares e neste caso em especifico nas
denominacdes de estabelecimentos comerciais.

Tais apontamentos foram fundamentais para as analises sobre as
motivacdes toponimicas dos nomes comerciais arrolados. Os resultados
obtidos revelaram que os denominadores da comunidade de Naranjal optam,
em sua maioria, por nomear seus estabelecimentos de modo que 0s nomes
possam deixar evidente ou a familia a qual pertencem ou as suas raizes
étnicas, o que se evidenciou pelo predominio de antropotbnimos entre as
nomeacdes comerciais analisadas.

Nessa direcdo, também foram importantes as reflexdes sobre o contato
linguistico e a lingua de heranca dos denominadores como fatores
preponderantes na escolha dos topdnimos comerciais, conforme pdde ser
averiguado ao longo das discussdes apresentadas nesta pesquisa. Também se
observou, a partir das transcricbes das entrevistas de proprietarios e clientes

dos estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal, que existe a crenca de
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que a colonizacdo brasileira na cidade paraguaia influencia a escolha dos
nomes dos estabelecimentos comerciais.

Nesse sentido, observou-se ainda que embora 0s nomes comerciais
analisados estejam em sua maioria em lingua espanhola, o portugués é muito
presente no cotidiano da cidade, o que deu indicios de que, na comunidade, a
lingua portuguesa, de certo modo, se sobrepde ao espanhol e ao guarani,
linguas oficiais do pais.

Nesse contexto, é valido ressaltar que alguns entrevistados condenaram
a imposicao da lingua portuguesa frente ao espanhol, para eles deveriam ser
prestigiados a lingua espanhola ou a lingua guarani. Vale endossar ainda que a
inexisténcia de topbnimos em guarani e a propria sinalizacdo desta auséncia
por parte dos entrevistados revela que, na comunidade de Naranjal, hd um
silenciamento deste idioma. Esse silenciamento por sua vez, pode indicar o
enfraquecimento das raizes culturais indigenas na regido. Esse fato abre
pressupostos para que outros estudos mais aprofundados sobre a toponimia
na regido sejam realizados.

As entrevistas realizadas apontaram ainda para a atitude de aparente
aceitacdo por parte do paraguaio nativo e habitante da comunidade da
sobreposicao do uso da lingua portuguesa em detrimento do espanhol. Tal
aspecto pode estar relacionado a dependéncia econémica de paraguaios em
relacdo a comunidade brasileira que vive na regido.

Deste modo, conclui-se que esta investigacdo que propds a andlise dos
nomes dos estabelecimentos comerciais da cidade de Naranjal revela nao
apenas as caracteristicas linguisticas dos nomes analisados, mas também
contribui para a histéria, a memoéria e a identidade das comunidades
envolvidas.

Nessa perspectiva, € possivel afirmar que a realizacdo desta
investigacdo serve de mola propulsora para que outros estudos onomasticos
sejam realizados, principalmente, os que abarcam os nomes comerciais, 0S
guais, conforme os dados aqui apresentados e discutidos podem revelar
caracteristicas importantes sobre os denominadores e as comunidades em que
estdo inseridos.

Por fim, cré-se que esta investigacdo representa uma contribuicdo tanto

para os estudos onomasticos no Brasil e como também para o Paraguai.
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APENDICES

APENDICE A- Ficha lexicografica topdnimo Alesandra Calzados

Topbnimo comercial: Alesandra Calzados

Localizacdo/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Antropoténimo

Entrada Lexical: Alesandra

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (Alesandra). O primeiro elemento
especifico, um substantivo préprio (Alesandra), o segundo elemento genérico o substantivo
comum (calzados). Quanto a constituicdo linguistica dos nomes, tratam-se de dois
substantivos, ambos grafados em espanhol.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

APENDICE B- Ficha lexicografica topdnimo Farmécia Cattani

Topbnimo comercial: Farmécia Cattani

Localizag&o/ Municipio: Naranjal.

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Antropotébnimo

Entrada Lexical: Farmacia

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (Cattani). Formado por dois elementos,
sendo o primeiro elemento genérico (Farmacia) e o segundo especifico (Cattani). Quanto
aos elementos constituintes do topdnimo, tratam-se de dois substantivos, o primeiro em
espanhol e o segundo de origem italiana.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Mércia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE C- Ficha lexicografica topdnimo Mercado Fruhar

Topbénimo comercial: Mercado Fruhar

Localizag&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente humano

Taxonomia: Antropotdénimo

Entrada Lexical: Mercado

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (Fruhar). Formado a partir de dois
elementos, sendo primeiro genérico (Mercado) e o segundo especifico (Fruhar). Quanto a
constituicdo linguistica dos nomes, o primeiro elemento € um substantivo e o segundo trata-
se de um neologismo.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE D-Ficha lexicogréfica topénimo Panaderia Galjohn

Topdnimo comercial: Panaderia Gal John

Localizagc&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Antropoténimo

Entrada Lexical: Panaderia

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (Galjohn). Formado a partir de dois
elementos, o primeiro genérico (Panaderia) e o segundo especifico (Galjohn). Quanto a
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constituicdo linguistica do nome, o primeiro € um substantivo, grafado em espanhol e o
segundo um neologismo formado a partir das iniciais de dois substantivos préprios.
Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr® Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE E- Ficha lexicogréafica topdnimo Amandau Heladeria

Top6nimo comercial: Amandau Heladeria

Localizacdo/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Antropoténimo

Entrada Lexical: Amandau

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples. Formado por dois elementos, o
primeiro deles especifico (Amandau) e o segundo genérico (Heladeria). Quanto a
constituicdo linguistica do nome, o primeiro € um substantivo préprio e o segundo um
substantivo simples grafado em espanhol.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora
APENDICE F- Ficha lexicografica topdnimo Repuestos Ciupak

Topbnimo comercial: Repuestos Ciupak

Localiza¢&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente humano

Taxonomia: Antropoténimo

Entrada Lexical: Repuestos

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (Ciupak). Formado por dois elementos,
0 primeiro genérico (repuestos) e o segundo especifico ( Ciupak). Quanto a constituicdo
linguistica do nome, é formado por um substantivo grafado em espanhol e um substantivo
préprio (sobrenome).

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Mércia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE G- Ficha lexicogréafica topdnimo Wese Contabilidad

Topbénimo comercial: Wese Contabilidad

Localizag&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Antropotébnimo

Entrada Lexical: Wese

Estrutura Morfologica: Elemento especifico simples (Wese). Formado por um elemento
especifico (Wese) e um elemento genérico (contabilidad). Quanto a constituicdo linguistica
do top6nimo, o primeiro elemento € um neologismo e o segundo um substantivo grafado em
espanhol.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr® Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora
APENDICE H- Ficha lexicografica topdonimo Agropecuaria Conquista

Topbnimo comercial: Agropecuaria Conquista
Localiza¢c&o/ Municipio: Naranjal
AF/ AH: Acidente Humano
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Taxonomia: Animotopdnimo Euférico

Entrada Lexical: Agropecuaria

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (Conquista). Formado por um
elemento genérico (Agropecuaria) e um segundo elemento especifico (Conquista). Quanto a
constituicdo linguistica, tratam-se de dois substantivos.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr® Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE | - Ficha lexicogréafica topénimo Creativa Informatica

Top6nimo comercial: Creativa Informatica

Localizag&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Animotopénimo Euférico.

Entrada Lexical: Creativa.

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (creativa) Formado por dois
elementos, sendo o primeiro especifico (creativa) e o segundo genérico (informatica).
Quanto a constituicdo linguistica do topdnimo, o primeiro elemento é um
substantivo/espanhol e o segundo outro substantivo/ espanhol.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE J- Ficha lexicogréfica topdnimo Farmacia Principal

Top6nimo comercial: Farmacia Principal

Localizagc&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente humano

Taxonomia: Animotopdnimo

Entrada Lexical: Farmacia

Estrutura Morfologica: Elemento especifico simples (principal). Formado por dois
elementos o primeiro genérico (farmacia) e o segundo especifico (principal). Quanto a
constituicdo linguistica do topdnimo, o primeiro elemento é um substantivo/espanhol
(farmacia) e o segundo elemento é um adjetivo (principal)

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Mércia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora
APENDICE K - Ficha lexicogréafica topdnimo Hotel Principal

Topbnimo comercial: Hotel Principal

Localiza¢c&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Animotopdnimo

Entrada Lexical: Hotel

Estrutura Morfol6gica: Elemento especifico simples (principal). Formado por dois
elementos, o primeiro elemento genérico (hotel) e o segundo elemento especifico (principal).
Quanto a constituicdo linguistica do topbnimo, o primeiro elemento é um
substantivo/espanhol e o segundo um adjetivo também em espanhol.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr® Méarcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE L- Ficha lexicografica topénimo Moda Mania
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Topbnimo comercial: Moda Mania

Localizagdo/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Animotopdnimo

Entrada Lexical: Moda

Estrutura Morfoldgica: Elemento especifico simples (mania). Formado por dois elementos,
em que o primeiro é o elemento genérico (moda) e o segundo elemento especifico (mania).
Quanto a constituicdo linguistica do nome, o primeiro elemento € um substantivo (moda) e o
segundo elemento um adjetivo (mania)

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora
APENDICE M- Ficha lexicografica toponimo Mascota Mimada

Topbnimo comercial: Mascota Mimada

Localizacdo/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Animotopdnimo

Entrada Lexical: Mascota

Estrutura Morfolégica: Topdnimo formado por dois elementos. Em que o elemento
mascota, funciona como elemento genérico do topbnimo e o elemento mimada como
especifico. Quanto a constituicdo linguistica do topdnimo, o primeiro elemento € um
substantivo que estd em espanhol e o segundo um adjetivo (mimada) que também em
espanhol.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Mércia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE N- Ficha lexicogréafica topdnimo Cellcomp informatica e celulares

Topbnimo comercial: CellComp informatica e celulares

Localizagc&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: N&o pode ser inserido em nenhuma das categorias de Dick (1992) e Isquerdo
(1996)

Entrada Lexical: Cellcomp

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (Cellcomp). Top6nimo formado por
trés elementos sendo o primeiro deles (cellcomp) especifico e os outros dois (informatica-
celulares) genérico. Quanto a constituicdo linguistica do topdnimo, o primeiro elemento trata-
se de um neologismo hibrido formado por acrénimos do inglés e portugués, os outros dois
elementos (informatica e celulares) estdo em portugués.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora
APENDICE O - Ficha lexicografica topénimo Fascinius Modas

Topbnimo comercial: Fascinius Modas

Localizag&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente humano

Taxonomia: N&o pode ser inserido em nenhuma das categorias de Dick (1992) e Isquerdo
(1996)

Entrada Lexical: Fascinius

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples. Top6nimo formado por dois
elementos, o primeiro deles especifico (fascinius), o segundo elemento (modas) genérico.
Quanto a constituicdo linguistica do top6nimo, o primeiro elemento (fascinius) apresenta
grafia estilizada e o segundo elemento (modas) trata-se de um substantivo que apresenta a
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mesma grafia tanto em portugués como em espanhol.
Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr® Marcia Sipavicius Seide
Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora
APENDICE P- Ficha lexicogréfica topénimo Helados Big Bom

Topbnimo comercial: Helados Big Bom

Localizacdo/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Nao pode ser inserido em nenhuma das categorias de Dick (1992) e Isquerdo
(1996)

Entrada Lexical: Helados

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico composto (big bom). Topénimo formado por
trés elementos, sendo o primeiro (Helados) genérico e (big bom) elementos especificos.
Topdnimo hibrido, formado por elementos de trés idiomas distintos. O primeiro elemento
(helados) esta em espanhol, o segundo elemento (big) grafado em inglés e o terceiro (bom)
grafado em portugués.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora
APENDICE Q- Ficha lexicografica topénimo Jardin e Cia

Top6nimo comercial: Jardin e cia

Localizag&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: N&o pode ser inserido em nenhuma das categorias de Dick (1992) e Isquerdo
(1996)

Entrada Lexical: Jardin

Estrutura Morfol6gica: Top6nimo formado por dois elementos, o primeiro deles o
substantivo (jardin), grafado em espanhol e o segundo elemento (cia) conjuncdo e
abreviacdo do vocabulo companhia proveniente do portugués

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE R- Ficha lexicogréafica topdnimo Agropecuaria Parana

Topbnimo comercial: Agropecuaria Parana

Localiza¢c&o/ Municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Corotopdnimo

Entrada Lexical: Agropecuaria

Estrutura Morfolégica: Elemento especifico simples (Parana). Topénimo formado por dois
elementos, o primeiro elemento genérico (agropecuaria) e o segundo elemento especifico
(Parand). Quanto a constituicdo linguistica do topdnimo, o primeiro elemento agropecuério é
um substantivo e o segundo elemento Parana, também é um substantivo e de origem Tupi
Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Mércia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE S- Ficha lexicografica topdnimo Inmobiliaria Naranjal

Topbnimo comercial: Inmobiliaria Naranjal
Localizagdo/ municipio: Naranjal
AF/ AH: Acidente Humano
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Taxonomia: Corotopdnimo

Entrada Lexical: Inmobiliaria

Estrutura Morfologica: Elemento especifico simples (Naranjal). Topénimo formado por dois
elementos, o primeiro elemento genérico (inmobiliaria) e o segundo elemento especifico
(Naranjal). Quanto a constituicao linguistica do Topdnimo, o primeiro elemento (inmobiliaria)
€ um substantivo do espanhol e o segundo elemento Naranjal também é um substantivo
préprio em espanhol.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Marcia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora

APENDICE T- Ficha lexicografica topdnimo Supermercado avenida de los pioneiros

Topbnimo comercial: Supermercado Avenida de los pioneiros

Localizag&o/ municipio: Naranjal

AF/ AH: Acidente Humano

Taxonomia: Corotopdnimo

Entrada Lexical: Supermercado

Estrutura Morfol6gica: Elemento especifico composto (Avenida de los pioneiros).
Topdnimo formado por um elemento genérico (supermercado) e o termo especifico formado
por um conjunto de vocabulos (avenida de los pioneiros). Quanto a constituicdo linguistica
do topdnimo, o elemento genérico € um substantivo e os elementos especificos também séo
substantivos e todos elementos estédo em espanhol.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Mércia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora
APENDICE U- Ficha lexicogréfica topdnimo Punto S

Topbnimo comercial: Punto S

Localizag&o/ municipio: Naranjal

AF/ AH: acidente humano

Taxonomia: Morfotopdnimo

Entrada Lexical: Punto

Estrutura Morfolégica: Top6nimo formado por dois elementos, em que ndo é possivel
identificar qual exerce a funcdo de genérico e qual a de elemento especifico. Quanto a
constituicdo linguistica do nome, o primeiro elemento punto € um substantivo/espanhol e o
segundo elemento é a letra S.

Pesquisador: Patricia Lucas

Revisor/ orientador: Dr2 Mércia Sipavicius Seide

Periodo de Coleta: junho a setembro de 2017

Fonte: elaborado pela pesquisadora



