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Televisdo ou nao
Desliga a televisao - disse o pai.

Vai la pra fora e vive a vida.

Fui e a noite vim

com uma abelha na orelha
um rato no sapato

cola na camisola

giz no nariz

gafanhotos nos bolsos rotos
um escaravelho no joelho
uma formiga na barriga

um ledo pela mao

e atras um camelo a puxar-me o cabelo.

N&o vas mais la para fora — disse o pai.
Liga a televiséo.
Luisa Ducla Soares

(In PEREIRA;PEREIRA;PINTO, 2009).
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RESUMO

A televisdo e os meios de comunicacdo como um todo, desde seu surgimento,
acompanham a vida das criangas. Inicialmente, com programas apenas voltados
para adultos, os meios tornaram-se espaco de convivéncia familiar, de modo que a
crianga tornou-se também publico-alvo. E neste sentido que, neste trabalho,
entendemos o0s conceitos de crianca e de infancia como sociais, historicos e
culturais, sendo de extrema importancia a problematizacdo destes para a
compreensao da influéncia televisiva sobre as criangas. Ao analisarmos trés
programas, de momentos historicos distintos — Sitio do Pica Pau Amarelo, Vila
Sésamo e, como contraponto, TV Colosso —, buscamos compreender, no espaco-
tempo de trés décadas, como foi difundida a programacao infantil, em especial na
televisdo aberta. Abordaremos neste estudo o0s aspectos técnicos da linguagem
midiadtica e a importancia social da televisdo na formacdo dos sujeitos. A
programacao infantil é, pois, fonte de compreensdo das mudancas e contradicdes
sociais vivenciadas pela infancia. Dentre as categorias a serem abordadas,
elencamos a programacdo, a linguagem midiatica, os produtos comerciais € 0
consumo infantil, permeados pela concepcao de infancia e de crianca, que buscava-
se disseminar com as tematicas e abordagens dos trés programas analisados. Esta
pesquisa se baseia em fontes diversas, como bibliografia, videos, mdusicas,
entrevistas, depoimentos e questionarios aplicados aos atores que participaram da
constituicdo desses programas, a partir de informacdes e contatos fornecidos pelo

Globo Universidade, entre outras fontes, como revistas e matérias jornalisticas.

Palavras—chave: Televisdo; infancia; programacéo infantil.



GONCALVES, Francielle Sthefane Bruschi Cordeiro. Television, childhood and
education: The children's shows Vila Sésamo, Sitio do Pica-Pau Amarelo and
TV Colosso. 2015. 197p. Qualification text (Master in Education). Stricto Sensu
Post-Graduation Program in Education. Area of concentration: Society, State and
Education. Western Parana State University - UNIOESTE, Cascavel. 2015.

ABSTRACT

Since their early history, television and the media as a whole follow the children’s
lives. Initially presenting programs aimed exclusively to adults, the media became a
motivating factor of family life, so that children have also become the target audience.
In this study, the concepts of child and childhood are taken as social, historical and
cultural concepts; therefore, it is of utmost importance to problematize them in order
to understand the television influence on children. With the analysis of three
programs in different historical moments — Sitio do Pica-Pau Amarelo (Yellow
Woodpecker Farm), Vila Sésamo (Sesame Street) and, as a counterpoint, TV
Colosso —, the aim is to examine, in the space-time of three decades, how children’s
television programs were broadcast, especially in open television. This study
addresses the technical aspects of media language and social importance of
television in the education of subjects. Children’s programming is therefore a source
for understanding the changes and social contradictions experienced in the
childhood. Among the categories addressed are television programs, media
language, commercial products and children’s consumption, permeated by the
concept of childhood and child disseminated through the themes and approaches of
the three programs analyzed. Research is based on several sources, such as
literature, videos, songs, interviews, testimonials and questionnaires applied to actors
who participated in the creation of these programs, based on information and
contacts provided by Globo Universidade, among other sources, such as magazine

and newspaper articles.

Key words: Television; childhood; children’s programming.
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INTRODUCAO

“We live in a world, where media are omnipresent [...] Rather than
condemn or endorse the undoubted power of the media we need to
accept their significant impact and penetration throughout the world

as an established fact, and also appreciate their importance as an

element of culture in today world”*
Declaracéo de Grunwald — Alemanha, sobre
Educacédo para a Midia (UNESCO, 1982).

A temética das midias faz parte da histéria moderna do homem e de seus
avancos, tanto no campo da tecnologia, como no campo da socializacdo. A
televisdo, o meio de comunica¢do mais importante e relevante para paises como o
Brasil, no qual nem a for¢a da internet, com a sua omnipresenga em celulares,
tablets, computadores portateis, e com suas diversas facilidades de acesso e a cada
dia menos dificuldade de alcance, ainda néo retirou o posto da televisdo como uma
das maiores inven¢des do mundo contemporaneo. No Brasil, no censo demogréfico
de 2011, o aparelho receptor j4 estava presente em 97,20%? dos lares. Ela diverte,
ensina, informa, conforma, violenta, esclarece, ajuda, atrapalha, ou seja, de alguma

forma a sua presenca age em nossa vida.

Os meios de comunicacdo, de forma geral, apresentam-se como “‘uma das
mais importantes instancias de socializacdo de criancas e adolescentes” (ANDI,
2009, p.01). Em uma das edi¢cbes da Revista Comunicar (Huelva), Enrique Martinez
Sanchez e llda Peralta Ferreyra, ao caracterizarem a televisédo, fazem também uma

sintese da importancia para o desenvolvimento e socializacao dos sujeitos.

La television esta en todas partes, posee un poder de penetracién
cada vez mayor en los hogares, en la misma calle y en los centros de
ensefianza. Esta realidad implica un desafio para los padres y la

! “Vivemos num mundo onde as midias s&o onipresentes [...] Mais do que condenar ou justificar o seu
inquestionavel poder, urge aceitar o seu significativo impacto e a sua difusdo por meio do mundo
como fato consumado, valorizando ao mesmo tempo a sua importancia como elemento de cultura no
mundo moderno”. (ANDI, 2009, p.02) Tradugédo da ANDI, na publicacé@o Infancia e Comunicacdo: uma
agenda para o Brasil, (Agéncia de Noticias de Direitos da Infancia) em parceria com a Rede ANDI
Brasil.

% Dados de 2011 coletados pelo IBGE, na Pesquisa Nacional de Amostras por Domicilios (ABERT,
2013, p.15). Ademais, segundo a pesquisa apresentada, 0 expressivo nimero de moradias com
televisdo, esconde também uma disparidade territorial, sendo que, “muito ha por ser feito ainda, pois
a televisao ainda nao chega, por exemplo, ha cerca de 10,6% dos domicilios do Estado do Piaui
(89,4% de penetragdo domiciliar) e a quase 8.8% dos domicilios do Estado do Tocantins (91,78 % de
penetracdo domiciliar)” (ABERT, 2013, p.30).
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familia. Es el medio mas significativo que se inserta en la diversion, la
informaciéon y la cultura; tiene relacion con otros medios de
comunicacion, por lo que es necesario que nifios y adolescentes
crezcan viendo a sus padres utilizando libros, periodicos, radio y el
resto de los medios de forma responsable (MARTINEZ SANCHEZ;
PERALTA FERREYRA, 1996, p.60)

Esta forma responsavel de que versa o0 excerto, estda compreendida
justamente na busca por desmistificar o ato de ver televisdo, ndo compreendé-lo
como mecanico, tampouco como natural; situa-lo no espaco e tempo histoérico,
contemplando as mudancas sociais que construiram este novo espaco de
socializag&o de diversao, informagao e cultura.

Para este trabalho, a historia da televisdo e sua influéncia na socializacdo e
vinculacéo a educacéo informal, levou em consideracdo também as experiéncias da
pesquisadora em formacdo. Minha relacdo com a televisdo, obviamente, se iniciou
ainda na infancia. De familia de classe baixa e tendo apenas a televisdo como
companhia, fui mais uma crianga que, para que os pais pudessem trabalhar, foi
deixada sob os cuidados da baba eletrbnica. Sem me ater a este lago que me unia a
TV, segui minha vida e deparei-me com a iniciacdo cientifica na Universidade. O
tema versava sobre a televisdo e 0s processos educativos informais. Ao iniciar a
pesquisa 0 meu interesse pela televisdo aumentou, bem como o0s questionamentos
acerca da programacéo voltada para a infancia, culminando no projeto para ingresso
no Programa de Mestrado.

Ao escolher a TV aberta frente a uma infinidade de transmissoras a cabo,
meu objetivo foi o de refletir sobre a emissdo mais ampliada que, a exemplo do meu
filho, atinge tantas outras criancas brasileiras. Mesmo com o avanco do acesso a
TVs pagas por assinatura e satélite nos Gltimos doze anos no Brasil®, uma grande
parte das criancas brasileiras ainda ndo tem acesso a um conteddo mais apropriado

para sua faixa etaria e que de fato corresponda as suas necessidades.

® Dados da Associagéo Brasileira de Televisdo por Assinatura — ABTA mostram que a evolugdo da TV
por assinatura vem sendo progressiva desde 2002, muitos s8o os fatores para esta evolucao,
aumento da tecnologia, além do barateamento do acesso deve ser considerado. Dados trazidos pela
ABTA em seu site ddo conta de que em 2014 os numeros ja ultrapassavam os 19 milhfes de
assinantes de TV por assinatura e os 7 milhdes de assinantes da banda larga, isso no terceiro
bimestre. O salto desde 2002 foi de mais de 15 milhdes de novos assinantes. Dados disponiveis no
site: http://www.abta.org.br/dados do_setor.asp



http://www.abta.org.br/dados_do_setor.asp
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Ainda com o aumento no numero de assinantes da TV paga, temos no pais
um volume expressivo de acessos clandestinos®. No entanto, cabe ressaltar que o
acesso a canais fechados ndo garante uma programacao de qualidade. Uma das
perguntas norteadoras deste trabalho, indaga justamente se a programacao para a
crianca € aquela pensada para tal (levando em conta sua faixa etaria e condi¢éo de
desenvolvimento psicossocial) ou é aquela que a crianga assiste e acompanha
diariamente (nestas programacdes incluimos contetdos que de forma deliberada
expdem as criancas, abordam contetdos que permeiam o universo adulto)?

Ademais, a histéria do acesso a televisdo por meio de canais fechados é
recente, tem aproximadamente vinte anos no Brasil. Outro fator relevante &€ que,
com o passar dos anos, a programacao para crianca deixou de ser considerada
lucrativa por diversos fatores, dentre eles, a mudanca de concepc¢édo de infancia,
criangas mais conectadas a internet, mais ocupadas com a instrugdo (isto inclui o
periodo escolar e as atividades extracurriculares diversas) e o proprio desinteresse
no publico pelo retorno ndo ser tdo imediato e amplo como o que acontece em
outros tipos de programacao.

Apesar de todos estes fatos que circundam a TV por assinatura, a televiséo
aberta ainda possui grande audiéncia principalmente entre as criancas de classes
mais baixas, e 0s programas assistidos em sua grande maioria ndo sdo pensados
para elas, pouco correspondem ao universo infantil convencionado pela sociedade,
e por vezes abordam assuntos polémicos e sem critérios de ponderacéo
apresentando contetdo improprio.

Neste contexto de acesso televisivo e a contar com outras tecnologias, a
educacdo informal desempenha um decisivo papel no processo de socializacao
humana, porém, nem sempre é levada em consideracdo pelas politicas
educacionais, pelos professores e pais. Por sua vez, no que tange a programacgao
televisiva infantil, a educacéo informal se expressa fortemente por meio do fascinio
midiatico, da linguagem dinamica, da rapidez, da fluidez e da recorrente presenca
deste meio de comunicacdo nos lares, orientando de forma abrangente e continua,

ditando modismos e influenciando tanto criancas como adultos. Neste sentido,

* Um estudo feito pela H2R a pedido da ABTA, em 2014, aponta para um ndmero expressivo de
furtos do sinal da TV paga. O estudo foi realizado em mais de 16 cidades, e o nUmero é de mais de 4
milhdes de casas com o sinal clandestino, representando 18% dos lares com acesso a TV paga.
Dados disponiveis no site: http:/gl.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2014/08/42-
milhoes-de-domicilios-furtam-sinal-de-tv-por-assinatura-aponta-pesquisa.html



http://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2014/08/42-milhoes-de-domicilios-furtam-sinal-de-tv-por-assinatura-aponta-pesquisa.html
http://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2014/08/42-milhoes-de-domicilios-furtam-sinal-de-tv-por-assinatura-aponta-pesquisa.html
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partiremos da analise do consumo, da concepc¢ao de infancia, do momento historico
e da relacdo com o ambiente escolar, referentes a trés programas da TV aberta,
especificamente da Rede Globo de Televiséo, entre as décadas de 1970 e 1990.

Diante de uma programacao voltada para as criancas € preciso refletir acerca
de alguns aspectos, dentre eles, como ndo poderia haver uma intencionalidade
educativa implicita no discurso? Baseando-se nos conceitos de educacao informal® —
aguela a que se esta submetido ao longo da vida pelas experiéncias vivenciadas -,
precisamos analisar: qual é a relacdo entre o contexto histérico e social e as
mensagens utilizadas via linguagem midiética nos desenhos e programas infantis?
Buscaremos responder esta preocupacao que advém dos mecanismos televisivos
usados na producéo voltada a crianca, valendo-se de conteudos proprios para a
infancia, relacionando-os com o universo infantil.

Analisaremos o0s programas infantis, interrogando como e com qual
frequéncia apresentam potencialidade educativa, como interferem na vida das
criancas ao longo da histéria e qual é a diferenca que uma programacao pensada
educativamente causaria para as camadas sociais que mais fazem uso da
televisao?

Por meio da analise da linguagem midiatica de fragmentos da programacao
infantil, juntamente com a fotografia, musica, produtos de consumo e legitimacao
como bonecos e materiais que levam impresso a logo, marca ou personagem
atrelado a programacéo, dentre outros elementos, podemos perceber a identificacdo
da criangca com o desenho ou programa. Portanto, numa outra perspectiva, em que
medida esta programacgdo poderia contribuir como mais uma das opcoes
metodoldgicas em sala de aula, contribuindo assim no espaco formal de transmisséo
dos conhecimentos cientificos historicamente construidos e acumulados pela
sociedade? Se a televisdo e a internet ocupam a maior parte do dia das criancas,
mais ainda que a escola, e nem sempre com a presenca dos pais para regular este
acesso, como poderia colaborar na aquisicdo e ampliacdo de conhecimentos
acumulados historicamente pela humanidade? A linguagem audiovisual, prépria da

televisédo, que elemento possui que a torna tdo sedutora? Quais os codigos de que a

° Educacéo Informal para esta pesquisa, entre outros autores, utiliza a definicdo encontrada no artigo
de Miguel Fernando Pacheco Mufioz, “Educacion no Formal: concepto bésico en educacion
ambiental”’, pelo Gabinete de Educacion Ambiental y Divulgacién de la Ciencia. Para ele, o processo
de educacao informal “es el proceso que dura toda la vida y en el que las personas adquieren vy
acumulan conocimientos, capacidades y actitudes de las experiencias diarias y del contacto con su
medio” (MUNOZ, s/d, p.02).
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linguagem audiovisual se vale e como estes se relacionam aos codigos formais mais
frequentemente utilizados no espago escolar?

O rol de perguntas é extenso, denso e polémico, haja vista que muitos
tedricos e pesquisadores ndo delegam tamanha importancia as midias, o que
diversas vezes deixa a televisdo a margem das pesquisas académicas. A educacao
informal e a socializagdo via midias também é relegada. Ao longo deste trabalho
procuraremos esclarecer estas e outras questdes levantadas, tendo a clareza das
nossas limitacbes dentro da pesquisa. A pesquisa poderia ter seu objeto mais
delimitado, como por exemplo, baseando-se apenas nas musicas das
programacdes, nas fotografias e reportagens, ou videos e produtos do consumo.
Porém, diante da caréncia de trabalhos que apontam este tipo de associacao entre
televisdo e educacdo — destaca-se aqui tanto a educacédo informal quanto a formal,
escolar -, voltados para programacao infantil, pautamo-nos em fontes diversas com
0 objetivo de proporcionar um panorama geral da programacéo trabalhada e focando
principalmente em relacionar ao momento histérico e a concepc¢ao de infancia e
sociedade implicita, embasados na maneira de produzir a programacao,
aproximando-se da educacgéao informal.

O Brasil, visto de um panorama conjetural, comparado a outros paises como
a Argentina, a Inglaterra e Portugal, preocupa-se pouco com a televisdo, por Varios
fatores, dentre eles, os interesses politicos, mercadolégicos e ideolégicos. A
inexisténcia de uma lei consistente e eficaz de regulacdo de horéarios e tempos de
propagandas, ou também de conteudos e faixas etarias de destinacdo do produto
final que é o programa de entretenimento, novela, desenho, jornal, entre outros,
reforcam este argumento. Fato posto € que este interesse reduzido € reflexo de uma
relacdo de interesses politicos e de poderes de determinados grupos, que, por
diversas vezes, se beneficiam da televisdo nos moldes que ela se apresenta aos
brasileiros. Os esforcos de poucos grupos que buscam a regulamentacdo midiatica
conseguem conquistar alguns avancos recentes no pais®, avancos estes que, pelo
tempo e limitagcdo da presente pesquisa, seréo provavelmente analisados em outra

oportunidade, mas que comegam a apontar novos caminhos para esta area.

®Para maiores informacdes sobre a legislagdo aprovada em 2014, bem como da rede de
organizagfes voltadas a protecdo da infancia e a comunicagcdo como um debate constante, podem
ser encontradas no site da ANDI: www.andi.org.br e www.redeandibrasil.org.br



http://www.andi.org.br/
http://www.redeandibrasil.org.br/
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A familia, principal nucleo de audiéncia da televisédo, € o primeiro lugar onde
manifestamos nossas opinides, o contato elementar com a humanizacéao, sendo que
€ deste nucleo inicial como referencial que a crianca partira para outras experiéncias
de socializacdo. A televisdo passa a exercer uma funcao reflexa, e € neste cenario
onde a familia se constitui no espaco fundamental da decodificagdo da informacéao
televisiva e da reflexao.

Essa proximidade cultural e social com a televisdo, e principalmente, a
abordagem que ela oferece entre a fantasia e a linguagem, que familiariza o
discurso e o aproxima do receptor, tornando o personagem televisivo como algo
presente, abordando apenas a aparéncia do que se vé, atuando também na esfera
do imaginario pessoal, deixando pouco espaco para a exploracdo da esséncia
televisiva de maneira critica.

Familia, midia, mundo... Muitos sdo os processos da vida em sociedade
expostos a uma crianca por meio da televisdo. A reducdo dos espacos de convivio
familiar a sala da casa compreende a reducao também do didlogo. Nao resta tempo
para conversar e comentar, a televisdo muda rapidamente de assunto, preenche os
espacos por ela mesma. Relagcdes pessoais, preconceitos, organizacdo temporal,
consumo, a televisdo, como meio de comunicacao, ja foi janela aberta para o mundo
— na euforia do seu apogeu -, hoje talvez possa assemelhar-se a um falso espelho,
limitando-se por vezes a massificar informacdes, reverberando também as
mudancas ideoldgicas de concepcdes que a sociedade experimenta ao longo da
histéria.

O programa que a crianca assiste, gosta e imita seus personagens, leva a
compra do boneco, copo, mochila, album de figurinhas, roupa igual da atriz, CD,
DVD, seja pelos anuncios televisivos ou pela pagina oficial da internet. Este
programa atua no desenvolvimento social desta crianca de diversas maneiras,
educa de diferentes formas, e - 0 mais importante para o conglomerado televisivo -,
fortalece o vinculo afetivo a cada nova forma de interacdo. Se este formato for
consumivel e envolver capital, este programa provavelmente sera considerado de
grande sucesso, e futuramente, como tantos outros, sera exportado a outros paises
gerando lucro de diversas formas e por um longo periodo de tempo.

A questdo central do Projeto que aqui pretende-se desenvolver, esta na
educacao informal que perpassa as programacodes infantis nos diferentes momentos

historicos que serdo analisados. Para tanto, iremos percorrer um recorte temporal
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que componha mudancas histéricas, econémicas e sociais significativas no quadro
geral brasileiro. Para tal, foram escolhidos trés programas voltados ao publico
infantil, de diferentes caracteristicas, e que contrapdem momentos e concepc¢des de
crianca, infancia, televisdo e programacdo, distintos entre si. Os programas
escolhidos foram: Vila Sésamo, uma adaptacdo brasileira do classico norte-
americano, Sesame Street; Sitio do Pica-Pau Amarelo na primeira versao veiculada
pela Rede Globo; e como contraponto as duas programacfes utilizaremos o
programa TV Colosso, um produto televisivo voltado para o universo infantil que,
além de ter seus quadros, também se valia de diversos desenhos conhecidos, os
“‘enlatados norte-americanos”, para compor a programacao infantil das manhas da
década de 1990.

Este corpus, por sua vez, abrange contextos histéricos e econdmico-sociais
diferentes, e ser4 examinado mediante a analise de alguns episodios e trilha sonora,
presentes na programacdo, questionarios com alguns atores’, fotografia dos
programas, entre outras fontes.

Dentre as programac0fes a serem pesquisadas esta Vila Sésamo, um classico
norte-americano que, em meados de 1970, teve uma versao na televiséo brasileira,
bem como também apresenta versbes mais atuais (que ndo serdo objeto deste
estudo); o programa Sitio do Pica-Pau Amarelo em sua primeira versdo, meados dos
anos 1970 até os anos 1980 (programa este de tamanho sucesso que voltou a ser
exibido posteriormente com diferencas de conceituacdo e distanciamento da obra de
Monteiro Lobato, adiante abordaremos um pouco destas especificidades) , e TV
Colosso, exibido pela Rede Globo na década de 1990.

Bonecos articulados e fantoches sdo comuns entre os programas escolhidos,
estes viviam como humanos, detinham comportamentos humanizados e com isso
reproduziam também o mundo adulto para a crianca. Ainda podemos identificar a
questdao do folclore, da literatura, do trabalho, entre outros contextos sociais,

culturais e artisticos inerentes aos programas.

A intermediacdo entre os atores e a pesquisa, foi realizada via Globo, através do contato, via e-mail
com a divisdo de pesquisa da emissora, Globo Universidade, para o qual enviamos uma série de
guestionarios direcionados a atores e demais pessoas que participaram dos Programas pesquisados,
que ainda fazem parte do quadro do elenco, sendo que tivemos o retorno de dois atores, Rosana
Garcia e Romeu Evaristo, ambos participaram do programa Sitio do Pica-Pau Amarelo. Outro contato
importante para a pesquisa foi com o cantor e compositor Dori Caymmi realizada por meio de seu site
oficial (http://www.doricaymmi.com/) e ligacéo telefénica, na qual, Dori respondeu a questionamentos
e falou um pouco sobre sua experiéncia com o Sitio do Pica Pau Amarelo em 1977.



http://www.doricaymmi.com/

23

O objetivo maior neste processo de andlise dos programas elencados neste
trabalho é encontrar o carater educativo, por sua vez, expresso de acordo com a
realidade cultural e histérica frente a concepcao de crianca de entdo; bem como,
contemplar o carater educativo, analisar as estratégias na comercializacdo de
produtos voltados ao consumo infantil, inclusive com o consumo da programagao em
si. Consideraremos também o papel da televisédo frente a uma sociedade que exige
cada vez mais conhecimentos elaborados e que sejam transmitidos de forma
aligeirada.

Buscar-se-a4 igualmente apresentar como estes programas auxiliam na
educacdo formal e, a0 mesmo tempo, como se constituiram como iniciativas
televisivas educativas deliberadas. Caberia ainda perscrutar em que medida, mesmo
nao tendo a educacdo como finalidade primeira, trazem igualmente significados
educativos informais, portanto, passiveis de serem analisados como coadjuvantes
do processo de socializacdo humana.

Os programas foram escolhidos justamente por estarem situados em
momentos histéricos especificos, e ainda, porque exerciam funcdes sociais
igualmente singulares. O programa TV Colosso, infantil exibido durante as manhés
de 1992 a 1997 perfazia um contexto historico diverso, mais atual e refletindo
também as mudancas essenciais que pretendemos pontuar, e por isso nos valera
como contraponto as outras duas programacodes anteriormente citadas. Nele, os
bonecos representavam a vida adulta como trabalhadores de uma emissora de TV,
e satirizavam varios personagens comuns da programacao da prépria emissora. Era
diferente de Vila Sésamo, uma vez que sua intencdo educativa ndo era tao explicita,
sendo o divertimento o principal foco. Quanto ao Sitio do Pica Pau Amarelo, em sua
primeira versado, exibido de 1977 a 1986, uma adaptacdo da obra homénima do
escritor Monteiro Lobato, resultado de um convénio entre a TV Globo, a TV
Educativa e o Ministério da Educacéo e Cultura®, foi um dos grandes sucessos da
emissora. Reunia inUmeras qualidades pelo seu explicito cunho educativo informal,
suas referéncias ao folclore, a cultura nacional e universal, o ludico e a fantasia,

relembrado por ter efetivamente feito parte da infancia de muitos adultos de hoje.

8Informag(”)es retiradas do site Memoria Globo. Disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-
versao.htm



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-versao.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-versao.htm
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O objetivo, portanto, € examinar os aspectos educativos dos trés programas:
Vila Sésamo, Sitio do Pica-Pau Amarelo (12 versdo) e TV Colosso, dirigidos a
diferentes contextos, para publicos e condi¢cfes historicas diversas, mas similares
quanto as suas intengdes de “entretenimento educativo”. Observam-se ainda suas
bases sociais que transmitem para a crianga Seu CcoOmpromisso com o
desenvolvimento psicolégico e social, sendo ainda divertidos, partindo da premissa
de que para educar ndo € necessario se valer unicamente de estratégias formais e
enfadonhas.

Por outro lado, ndo podemos deixar de registrar que, o apelo ludico nestas
programacdes, vinha acompanhado de mecanismos de consumo, o que também
sera objeto de escrutinio desta pesquisa, inclusive para examinar 0 qué nestes
produtos se relaciona a afirmacao desta ludicidade e da intencdo educativa.

Entre os norteadores para a analise das programacdes esta a concepcédo de
infancia de cada momento histérico, que pode ser identificado nas necessidades e
no dialogo da programacao com a crianca telespectadora; também consideraremos
as parcerias publicitarias e a relacdo com o consumo que a programacao infantil
apresenta. Outro objetivo é explicitar a maneira com que a linguagem televisiva se
articula com as imagens e sons, produzindo os significados e dotando de sentido tal
histéria ou rotina da programacédo. A intencionalidade da programacao voltada para
criancas, seu desenvolvimento e resultado na acdo educativa, serdo observados
pelos episodios, fotografias, abertura dos programas e também pela trilha sonora.

Para que este trabalho possa realizar-se em consonancia com as demais
publicacdes relacionadas as areas da educacdo, comunicacdo e televisdo,
utilizaremos os estudos culturais, de recepcdo e também os relacionados com a

infancia e com a crianca.

Ligando a televisdo: a importancia de pesquisar esse invento

Para iniciar a reflexdo proposta neste trabalho, necessitamos elencar diversos
aspectos historicos, sociais, politicos, culturais e comportamentais que consolidaram
a televisdo e continuam por manté-la em nosso convivio intimo familiar. Alguns dos

guestionamentos sdo: Qual o verdadeiro papel da televisdo? Quais necessidades
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humanas ela veio sanar? O que fez com que sua permanéncia em nossas vidas
fosse téo frequente?

O boté&o de ligar da nossa pesquisa busca compreender o que a comunidade
académica vem produzindo a respeito do assunto, como a televisdo é pautada para
a questdo da formacédo dos sujeitos, principalmente quanto a programacao infantil e
a educacéo informal.

As pesquisas que relacionam televisdo e infancia®, programacéo infantil e
historia, sdo pesquisas diversificadas, que abordam aspectos diferentes e pontuais
no Brasil. No meio académico brasileiro, existe uma quantidade maior de pesquisas
relacionadas a Midia-Educacdo, ou com o uso das midias em sala de aula e na
formacéo dos professores, também relacionadas com o significado da televisdo na
escola, entre outras, ou seja, profundamente relacionadas com o saber formal
escolar.

Dentre os autores brasileiros elencamos aqui, Monica Fantin, pesquisadora
gue atua em projetos em parceria entre diversos grupos de pesquisa, sendo uma
das lideres do nucleo Infancia, Comunicacdo e Arte — NICA®X, da Universidade
Federal de Santa Catarina - UFSC, sendo autora das obras: “Cultura digital e escola:
pesquisa e formagao de professores” (2012), este Ultimo organizado também com
outro pesquisador da temética, Pier Cesare Rivoltella, e com Gilka Girardello. Fantin
organizou ainda o livro, “Liga, Roda e clica: estudos em midia, cultura e infancia”
(2008). A autora Maria Luiza Belloni, também pesquisadora da UFSC, do grupo de
pesquisa COMUNIC, estuda as interelacdes entre as midias e 0s processos
educacionais, acerca da midia educacdo, sociologia da infancia e midias,

destacando-se seus livros: “O que é midia-educacao?” (2009), “Criancas e midias no

°Entende-se aqui ndo somente programacdo para crianca como desenhos, filmes, seriados,
programas de auditério, entretenimento, e musicais com tematica infantil. Também salientamos e
consideramos tdo importante quanto estudar os programas voltados para crianca, as pesquisas que
relacionam a programacéo geral da televisdo que utiliza a imagem infantil, mecanismos para atrair
também as criangas, como novelas, jornais, programas que nem sempre possuem pautas ligadas ao
universo infantil, afinal, a televisdo aberta faz parte da vida da crianca a qualquer horario do dia, basta
que se aperte um botdo. Mais adiante problematizaremos este tema com auxilio de tedricos como
Sergio Capparelli, que, entre outros assuntos, também busca compreender o0 que é televisdo para
crianca.

10 grupo possui trés linhas de pesquisa — Infancia, imaginagdo e cultura lidica; Midia-Educacéo e
formacdo de professores; Fronteiras culturais e educacdo — articuladas entre si pelos eixos
transversais e pelas énfases que ddo a importancia da arte, da comunicacdo, da cultura na
Educagdo. Os principais referenciais teéricos do grupo provem de campos como os Estudos da
Infancia, os Estudos Culturais e de Recepgdo e a Midia-Educagao” (Texto informado na pagina do
site do Grupo de Pesquisa — NICA, para maiores detalhes, ver site: www.nica.ufsc.br)
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Brasil: cenarios de mudanga” (2010); “A formacdo na sociedade do espetaculo”
(2002), “O que é sociologia da infancia” (2009), entre outros.

Utilizaremos também as pesquisas de Tania Maria Esperon Porto, professora
associada e pesquisadora do PPGE da Universidade Federal de Pelotas — UFPel,
que traz em seu curriculo diversas pesquisas que procuram aliar comunicagdo e a
pedagogia, reflexdo sobre as midias e as préticas educativas, principalmente com as
praticas escolares, e também atrelar este campo das midias e imagem como area
de pesquisa. Neste trabalho, elencaremos artigos da autora citada, e livros como “A
televisdo na escola... Afinal, que pedagogia é esta?” (2000) e o livro no qual a autora
€ organizadora juntamente com LuUcia Maria Vaz Peres, que se trata de uma
coletanea de artigos que reunem pesquisadores que se dedicam a tematica,
“Tecnologias da Educacao: tecendo relagbes entre imaginario, corporeidade e
emocdes” (2006).

A professora Glaucia Guimaraes que atua na area de pesquisa relacionada
com educacédo e tecnologia, auxiliara nosso trabalho com dois de seus livros, “TV e
Escola: Discursos em confronto” (2001) e “TV e Educagdo na sociedade
multimidiatica: o discurso sedutor da imagem, som e palavra” (2010).

Serdo norteadores desta pesquisa, também, as publicacdes da Revista
Comunicar (Huelva), entre outras revistas cientificas académicas voltadas a
educacdo e comunicacdo. Os pesquisadores dos estudos culturais, bem como da
sociologia da infancia, igualmente serdo trabalhados ao longo deste trabalho.

Tomando as trés programacdes que norteiam nossa pesquisa — Vila Sésamo,
Sitio do Pica-Pau Amarelo (12 versdo Rede Globo) e TV Colosso -, analisamos uma
volumosa producdo académica, porém, esta frequentemente menciona ou cita as
programacdes pontualmente, relacionando-as com outras programacdes atuais,
priorizando regravacfes que estdo na programacédo atual, ou até mesmo a historia
da televisdo em si.

Quanto ao programa “Sitio do Pica-Pau Amarelo”, encontramos um numero
maior de pesquisas, teses e dissertacdes, voltados ou relacionados a literatura e a
obra literaria do escritor Monteiro Lobato™, por vezes apenas elencando as
adaptacdes da obra deste autor para televisao, teatro e outras artes.

' Sobre os aspectos literarios, definicdes, conceitos e estudos linguisticos da obra literaria de
Monteiro Lobato, seus livros, artigos, cartas, existe um grande volume de producdo académica,
principalmente advinda do curso de Letras e da Pés-Graduagédo relacionada a Literatura. Existem
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Sobre o programa infantil “Vila Sésamo”, o numero de trabalhos relacionados
é reduzido, principalmente pela quantidade escassa de fontes para pesquisa, devido
a época que foi transmitido e também a venda de direitos da emissora Rede Globo
de Televisdo para outra emissora — TV Cultura, que veicula uma nova versao, que
atualiza a historia e 0s personagens, sendo classificada com caracteristicas distintas
da primeira adaptacéo deste classico norte-americano, veiculada pela Rede Globo.

Relacionado ao terceiro e ultimo programa objeto da pesquisa deste trabalho,
“TV Colosso”, basicamente € citado quando refere-se a emissora em que foi
produzido, e também pelo fato de este, como tantos outros programas da Rede
Globo, ser um produto vendido a outros paises.

Os programas analisados neste trabalho ndo s&o os primeiros a serem
veiculados no Brasil, fazendo parte de um periodo de expansdo quantitativa,
referente ao nimero de lares com acesso a midia televisiva; e também qualitativa,
sendo estes produtos veiculados em um momento estimulado pelo consumo, pela
expansdo da televisdo colorida brasileira; e perpassam trés décadas de nossa
historia, trés geracdes de criancas telespectadoras, e também situam-se entre
muitas mudancgas na forma de transmitir e produzir televiséo.

Para contextualizarmos os programas, bem como aprofundarmos a andlise ja
existente e pontual, verificados na pesquisa bibliografica de teses e dissertacfes
disponiveis na internet, nos bancos de dados online, pretendemos adiante realizar
uma sistematizacao destas producBes académicas relacionadas de alguma forma
com o tema proposto e com a analise televisiva que norteara nossa pesquisa. Logo
apos, encaminharemos a discussao tedrica e histérica da presenca televisiva, da
cultura da midia e principalmente das relacdes sociais que se efetivam na esfera da
comunicacdo pos-década de 1970 até meados de 1990, periodo historico que

abrange os programas pesquisados.

também muitas publicacdes que analisam alguma obra, discutem as potencialidades das histérias e
seus usos didaticos e pedagdgicos na formacéo de professores e também na préatica docente em sala
de aula, outras mais que habitam no universo das bibliotecas e do estimulo a leitura, e formacéo de
leitores pela obra de Lobato. Sem contar na grande quantidade de producédo sobre a biografia do
autor, suas aspiracdes politicas, as relagbes de sua trajetéria com fatos de sua época, a visdo da
crianga na sua obra, a discussdo da representacdo dos personagens no contexto socioecondmico
brasileiro. Enfim, nos deteremos nas que relacionam a televisdo e a obra de Monteiro Lobato, na
adaptacao televisiva da obra e também nas mudancas da releitura televisiva desse classico da
literatura infantil brasileira. No blog Tempo Cultural Delfos, encontramos um artigo com diversos
trabalhos relacionados a Monteiro Lobato e sua obra, com bibliografia para os interessados na
pesquisa literaria e biografica do escritor (FENSKE, 2012).
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A Televisdo na perspectiva académica

Para perfazer um panorama académico de producao referente a televisdo e
infancia, pesquisamos dissertacdes, teses, monografias e artigos, disponibilizados
no meio digital, que vinculam-se as programacfes objetos desta pesquisa de
Mestrado, bem como os trabalhos que tracam uma abordagem sobre a televiséo e
as midias voltadas para criancas e a infancia.

Relacionadas ao programa Sitio do Pica Pau Amarelo, em sua primeira
versdo da Rede Globo de Televisdo entre os anos de 1977 e 1986, trabalhos e
pesquisas que o vinculam a educacdo e ao carater educativo, em sua grande
maioria, sdo voltados a questado literaria. Outros trabalhos também versam sobre
releituras mais atuais da obra do escritor Monteiro Lobato, e ainda outras versées do
programa infantil televisivo muitas vezes de forma genérica. Ha uma grande gama
de trabalhos e projetos desenvolvidos nas escolas com a tematica do Sitio, a
prevaléncia neste caso esta em trabalhos com a literatura e seus contextos social e
historico; porém outros aspectos do universo da obra do Sitio, como o televisivo e 0
musical também sao objeto de analises no contexto escolar.

Abordaremos alguns dos mais significativos e que para este trabalho
representam fonte de pesquisa para fundamentacdo, como teses de doutorado, por
exemplo: “A boneca Emilia, por uma pedagogia performatica” (2005), de Nivaldete
Ferreira da Costa, da Universidade Federal do Rio Grande do Norte, que em sua
introducdo ja anuncia tal relacdo com a pedagogia e a literatura em si. Outro
trabalho que para nés € importante mencionar € a dissertacdo “Monteiro Lobato no
Discurso Impresso e no Discurso Televisivo: Relacbes Dialdgicas” (2005) de autoria
da pesquisadora Abegail Maria da Graca Miranda da Universidade do Sul de Santa
Catarina, que relaciona em seu trabalho a questdo literaria com a televisiva,
procurando estabelecer uma relacdo do discurso literario da obra de Monteiro
Lobato com o discurso midiatico, estabelecido pela adaptacéo para televisao.

Seguindo a mesma linha deste trabalho descrito, encontramos outra
dissertacdo: “Representagbes Sociais por Professores de Portugués e Literatura das
Adaptacdes das Obras Literarias feitas pela Televisdo” (2011), de Ana Magdala
Ribeiro da Cunha, da Universidade Estacio de S&, a qual explana sobre as relacdes
entre as adaptacdes televisivas e as obras literarias, citando o programa Sitio do

Pica-Pau amarelo, sendo que as professoras com as quais a pesquisa foi realizada
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também discutem a mudanca nos personagens, falas e de direcionamento dado a
historia na adaptacgéo televisiva em relacéo a obra literaria.

Dentre outras abordagens € constante a preocupacdo com a linguagem
televisiva e suas potencialidades, usos e desusos, tendo em vista a difusdo e ampla
familiaridade cultural da midia no cotidiano brasileiro.

Asseverando sobre a particularidade da musica, “Na Barriga da Baleia: A
Rede Globo de Televisdo e a Musica Popular Brasileira na Primeira Metade da
década de 1970” (2008), tese de doutorado do historiador Eduardo Henrique M. L.
de Scoville, da Universidade Federal do Parang, apresenta, dentre outras musicas
que marcaram o meio televisivo dos anos de 1970, também as experiéncias
advindas da programacao para criancas e o publico infantil de forma geral, citando
as producdes do Sitio do Pica-Pau Amarelo e também outro programa trabalhado
como objeto de nossa reflexdo, Vila Sésamo. As relagBes de poder e legitimidade da
musica em programas e programacoes diversas, relacionadas também com os
compositores e intérpretes da época também séo contempladas nesta tese.

O Sitio do Pica-Pau Amarelo € relembrado ainda por suas interelacbées com o
mundo da imaginagdo e o mundo real, o uso do ludico e da fantasia, animais e
brinquedos falantes, viagens a locais magicos como o universo relatado na tese de
doutorado de Claudio Méarcio Magalhdes, da Universidade Federal de Minas Gerais,
intitulada “DO POCINHO AO CABECAS: A Televiséo Pelo Olhar Das Criangas De
Ouro Preto” (2005), tese que além de citar programas como Sitio do Pica-Pau
Amarelo, entre outros programas,- nd0 necessariamente pensados para criangas,
mas 0S quais as criangas assistem e gostam - também percorre algo muito caro ao
nosso trabalho, que sdo conceitos e definicbes sobre a infancia e a TV, sobre a
midia televisiva, sobre a escola e a crianca, esmiu¢cando também a questdo da
linguagem televisiva.

Para a televisdo, o tempo passou rapido e o passado ficou soterrado pela
versdao moderna da programacdo, pelo televisor e até pela vida moderna. Numa
perspectiva histérica, constata-se uma grande gama de pesquisas localizadas e
focalizadas nos ultimos anos do século XX e neste inicio de século que vivemos.
Poucos sédo os trabalhos interessados em repensar, sistematizar a historia dos
programas, e muito desse desinteresse parte também da escassa fonte bibliografica
e documental, principalmente do momento anterior ao videotape e as tecnologias

digitais.
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Para nés, no entanto, é por meio da analise e investigacdo do processo da
relacdo da televisdo com o0s sujeitos, que compreenderemos também as
particularidades presentes em cada programa que aqui investigamos. Assim, ao
longo de trés décadas, como a concepcao e a funcdo da crianga na sociedade foram
assumindo papéis e consolidando-a como um consumidor em potencial, esta
também se transformou no sujeito de inUmeras pesquisas académicas. Neste
sentido, a partir da pesquisa histérica é possivel compreender os lacos que unem a
populacdo brasileira a telinha.

Outro aspecto relacionado a programacdo infantii e a infancia esta
contemplado na Tese de Doutorado de Iris Maria Ribeiro Porto, da Universidade
Federal do Para, “E COISA SERIA? Um estudo do brinquedo na cultura da
modernidade” (2008), pesquisa esta que cita programas infantis como Sitio do Pica-
Pau Amarelo e Vila Sésamo, entre outros, na perspectiva de bonecos articulados
que fazem parte do enredo e também de produtos comerciais que levam a marca
desta programacdo. A autora enfatiza que o instrumento de fascinio fortalece o
vinculo com o programa, via brincadeira, como um ato social da infancia.

Ao pensar um ato social da infancia, a brincadeira, nos deparamos com
pesquisas que perpassam também a questdo politica e a tentativa de criacdo de
uma legislacéo ou regulamentacao para programas televisivos destinados a criangas
e adolescentes, um impasse que reverbera ha tempos, desde a consolidacdo da
televisdo no Brasil. A tese de Doutorado de Marcus Tadeu de Souza Tavares,
intitulada, “Impasses na construgdo da politica publica de produgéo audiovisual para
criancas e adolescentes nos anos 2000” (2013), relata ndo somente as dificuldades
gue esta politica enfrenta ao iniciar o século XXI, mas também contextualiza
historicamente como a programacéao infantil foi delineando os caminhos até os anos
2000, focando no objetivo de abordar os dois publicos expressos no titulo. Ao utilizar
questionarios destinados ao Governo Federal, entre os anos de 2000 e 2010%, o
autor buscou fontes para definir a razdo por ainda ndo haver uma politica

consolidada, embora os mais de 60 anos de televisdo brasileira.

20 panorama tracado nesta tese parte de diversos aspectos além do politico, entre eles o comercial,
0 social, o econémico, basicamente abordando elementos nas programacdes e também discursos
governamentais e de empresas detentoras da maioria da audiéncia.
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Outra dissertagdo que nos auxiliou a tragar uma historia brasileira da televisao
é da pesquisadora Lara Maria®®, “50 Anos de Televisdo: um inventario da
Programacao Infantil” (2000), trabalho que traca um panorama dos principais
programas infantis produzidos no Brasil. Nesta pesquisa, a autora utilizou diversas
fontes, desde entrevistas com produtores e responsaveis pelos programas, bem
como acervo histérico, em videos, reportagens de jornais, revistas, entre outros.
Este trabalho, em 50 anos de televisdo brasileira, busca articular as diversas etapas
gue esta tecnologia passou, desde sua heranca radiofénica no Brasil, até os tempos
modernos de televiséo a cabo, via satélite e digital.

A pesquisa sobre televisédo e principalmente sobre programacao voltada para
infancia é pontual, basicamente duas grandes areas preocupam-se com este tema:
a area da educacado e da comunicacao social. A necessidade atual em compreender
os enlaces historicos da relacdo entre, televisdo, programacédo infantil e infancia,
abarca também a concepcao social do que a crianca pode e deve assistir, do que

pode ser produzido para ela e do que ela efetivamente gosta.

En todos los paises del mundo, se han probado diferentes formas, de
sacar a los nifios y jévenes de una influencia indiscriminada del
medio televisivo. Los métodos, se han llamado de diferentes formas,
pero en general apuntan a lo mismo: lograr una alfabetizacion
audiovisual, una recepcion critica (MERLO FLORES, 2006, p.123).

De fato, as pesquisas em geral, convergem no sentido descrito por Tatiana
Merlo Flores (2006), na medida em que aumentam as pesquisas sobre o meio
televisivo, amplia-se também a ideia de que é de suma importancia ensinar a ver
televisdo, de maneira critica, ativa, e fornecendo elementos para auxiliar na
interpretacdo das mensagens midiaticas. As pesquisas que estdo direcionadas a
este objetivo, também apontam uma forte tendéncia em aproximar a midia televisiva
da escola, porém, neste momento, focaremos na esfera da educacao informal, diaria
e ininterrupta na vida dos sujeitos.

A fim de sistematizar a producdo sobre a linguagem midiatica e como esta
linguagem é pensada no processo televisivo, de construcdo e transmissdo do
programa, dentre tantos aspectos, nos atentaremos aos mecanismos para que esta

programacao se efetive na recepc¢éo do publico. Tomaremos aqui a linguagem como

13 Pesquisadora da area da comunicacao social, em sua dissertacdo de Mestrado, da Universidade
Metodista de Sao Paulo, elenca nos 50 anos de televisdo, um inventario da programagao infantil.



32

premissa da comunicagao, que o homem vem sistematizando e elaborando, para
utiliza-la também como ferramenta de transmissédo ndo somente de educacgéo formal
escolar, mas de ideologia e informacéo.

Para relacionar com o0s objetivos televisivos, tendo em vista o carater
particular da televisdo dentro de uma concessao publica, buscaremos na legislagédo
vigente sobre as telecomunicacdes e também nas legislacdes de protecdo a crianca,
quais aspectos foram considerados, ao longo da histéria das programacdes
pesquisadas, pelas emissoras de televisdo aberta. Os conceitos relacionados a
sociedade do consumo, a cultura hibrida global, & mundializacdo dos saberes e
informagdes auxiliaram nos objetivos deste trabalho. Zygmunt Bauman (2008),
Renato Ortiz (2006), Stuart Hall (1997), Guilhermo Orozco (1997), Néstor Garcia
Canclini (2003), Jesus Martin-Barbero (2003), sédo alguns dos autores que embasam
teoricamente esta pesquisa.

Posteriormente a esta busca histérica por tedricos e pela legislacdo, se
analisou a legislacdo compreendida pelas associacdes, mais precisamente pela
ABERT — Associacao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisédo, e publicacbes
do site desta entidade, como as cartilhas e artigos relacionados. Basicamente estas
fontes primérias e secundéarias elencadas, nos embasaram para a analise dos
programas, bem como para a caracterizacdo do cenario miditico televisivo
brasileiro. Partimos, posteriormente, para a descricdo de episddios dos programas
analisados, bem como a caracterizacdo de personagens principais, fotografia,
produtos oriundos da programacdao, cenarios, enfim os elementos ao redor dos quais
a trama desenrola, bem como das muasicas que ajudaram a adjetivar estes

momentos da programacao.

A Televisdo como instrumento de poder e entretenimento

Para comecar a discutir e perfazer o caminho que nos levara até as
programacoes, faz-se necessaria a retomada historica da relagdo entre o povo
brasileiro e a televisdo, sua implantacdo e consolidacdo na sociedade brasileira,
bem como a abertura e reconhecimento de um publico infantil televisivo, e a
necessidade de desenvolver mecanismos e uma linguagem apropriada para as

criangas, serao salientados.



33

Ha quem pense que a televisdo como conhecemos hoje, ndo mudou muito
desde sua primeira transmissdo. Nao falamos de aspectos visuais tecnoldgicos. Isto
é fato que a TV de hoje agrega muito mais tecnologia e modernidade do que outrora.
N&o é este aspecto que fomenta diversas pesquisas. Falamos de sua esséncia, seu
modo de organizar os programas, suas historias, seria no senso comum uma
identidade televisiva. Porém, ao contemplarmos a historia da televisdo brasileira,
podemos perceber suas mudancas, inclusive culturais e do aspecto da programacao
propriamente dito. Estas mudancas intrigam o0s pesquisadores, principalmente
guanto ao tracado de uma linha do tempo televisiva no Brasil, pois, alguns divergem
ao apontar as décadas e momentos dos acontecimentos de mudancas significativas,
inclusive a conceituacdo para marcar estes momentos é diferente para cada autor.

Diante desta histéria, adentraremos nos aspectos midiaticos necessarios para
compreensao e posterior analise das programacdes, dentre estes tracos, esta a
linguagem televisiva e suas acepcoes, ideologia e teorizagdes. Para entendimento
deste processo de reconhecimento deste publico e acesso a ele, € condi¢do sine
qua non explanar sobre a relagdo de consumo da programacdo e dos produtos
gerados pela mesma, através da propaganda interna dos programas e
principalmente de objetos que incorporam esta programacdo como uma marca,
utilizando o nome, os personagens, as histdrias, para configurar uma cultura do
consumo da programacao infantil e de produtos voltados para crianca.

A discussdo dos conceitos se realiza no segundo capitulo, dentre eles o
conceito de infancia, de programacéo infantil, de consumo infantil, permeando ainda
a discusséo acerca da ideologia expressa nos meios de comunicagédo. Valemo-nos
de estudos latino-americanos como os de Sérgio Capparelli (1999), e também de
Jesls Martin-Barbero (2003, 2001), com seu conceito de cultura midiatica, e
também autores portugueses da Universidade do Minho, Portugal, como Sara
Pereira (2007, 2009); Manuel Pinto (2000), que analisam o cenario europeu no
contexto televisivo, mas também trazem temas transversais que nos auxiliaram
neste processo de pesquisa e analise de nosso caso nacional. A infancia e a crianga
sdo conceitos fundamentais para este trabalho, pois, também auxiliam para a
compreensao da totalidade social na qual a televisdo emerge como entretenimento.
Pesquisadores como Sonia Krammer (1987), Suely Amaral Mello (2007),
embasaram as discussdes e apontamentos tedricos dos conceitos de infancia, de

crianca e de universo/estado infantil.



34

Sobre os programas pesquisados, utilizamos questionarios enviados a Rede
Globo, a respeito da programacao, do planejamento e execucdo dos programas™”.
Também nos baseamos em videos, musicas, reportagens, blogs, entrevistas e
demais midias que possuem algum registro ou fonte documental para analisar o
discurso e verificar as mudancas de conceitos de uma programacgao para outra. Esta
discussdo compreende o terceiro capitulo deste trabalho. O DVD lan¢ado pela Rede
Globo, em 2008, dos episddios da historia Memorias de Emilia também sera
utilizado como objeto de analise da programacao Sitio do Pica Pau Amarelo, uma
vez que a producdo ndo sofreu altera¢cdes na gravagcdo em nova midia.

No primeiro capitulo, abordaremos a historia da televisdo brasileira, e como o
cenario no qual eram programados e veiculados os programas, era pensado,
estruturado e como foi se construindo ao longo dos anos. Relacionaremos também a
linguagem televisiva (4udio, palavra, imagem e suas convergéncias) e seus
aspectos educativos, bem como a forte presenca televisiva, seu alcance
progressivo, e demais singularidades deste meio comunicativo que é o objeto da
pesquisa.

No segundo capitulo, trataremos de aspectos legais da conjuntura televisiva e
suas ligagbes com o consumo, aqui atentamos para o consumo de produtos que
legitimam a programacao, e também nos ocupamos da concepcao de infancia e de
sociedade propagada e disseminada por esta programacao, além de vincular a
televisdo e a constituicdo de um imaginario de infancia e de construcao do sujeito.

No terceiro capitulo, utilizamos estes conceitos acima especificados, na
analise de trés momentos distintos da programacéo televisiva infantil. Para tanto,
pautados em uma emissora, a Rede Globo, de transmissao aberta, em trés periodos
histéricos diferentes, Vila Sésamo, Sitio do Pica Pau Amarelo (12 versao) e TV
Colosso, percorrendo desde 1972 até a primeira metade da década de 1990. O foco
da pesquisa se encontra nos programas Sitio do Pica Pau Amarelo e Vila Sésamo,
pois TV Colosso parece como contraponto, uma vez que apresenta-se como uma

producdo mais humoristica sem 0 objetivo e o compromisso de permear o saber

* Recebemos duas devolutivas a respeito dos questionarios enviados via Globo Universidade, pelo
contato com Paula Rye Nakahara e Alvaro Marques, da divisdo de Comunicacao da Rede Globo. Os
guestionarios respondidos correspondem a atriz Rosana Garcia, que foi a personagem Narizinho no
Sitio do Pica-Pau Amarelo; e também o ator Romeu Evaristo, que foi 0 personagem Saci, no mesmo
programa infantil. Também utilizamos uma entrevista via telefone com Dori Caymmi, cantor e
compositor, que foi um dos idealistas e também compositor das musicas para o programa Sitio do
Pica-Pau Amarelo. Esta entrevista foi possivel por meio do contato com assessores do cantor pelo
site oficial do mesmo (http://www.doricaymmi.com/).
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escolar ou conteudos formativos relacionados ao desenvolvimento da crianca e a
educacdo, estabelecendo um vinculo diverso comparado aos outros programas por
nos analisados. Salientamos também que este capitulo apresenta-se com um
namero elevado de paginas justificado pelo nimero de imagens e tabelas utilizadas
na andlise, contetdo este de grande valia para este trabalho.

O caminho da analise histérica da televisdo necessita de muito
esclarecimento e clareza teérica para nao ficar apenas na superficialidade deste
tema tdo complexo e repleto de lacunas no meio académico. A televisdo educa? Ao
fazermos esta pergunta basica para esta pesquisa, encontramos diversos outros
questionamentos: estamos preparados para uma analise critica da programacao que
nos é oferecida? As criancas, publico-alvo das programacdes analisadas neste
trabalho, s&o induzidas a comportamentos pela televisdo? E possivel uma educacio
para compreensao desta linguagem téo fascinante? Os programas analisados, em
sua época, exerciam qual tipo de influéncia?

E fato. A televisdo exerce este fascinio. As mediacdes constroem esta
programacao, no entanto, € a formacao/informacéo do telespectador o principio e o
fim motivador? Perante tantos questionamentos mergulharemos neste mundo
midiatico, denso e complexo, num desafio que nos ultimos anos vem sendo objeto

de pesquisa pelo seu potencial educativo e formativo.
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CAPITULO 1

A HISTORIA DA TELEVISAO: A ASCENSAO DO CONSUMO TELEVISIVO
E A PROGRAMAGAO INFANTIL BRASILEIRA

Neste primeiro capitulo, o objetivo geral é tracar de forma breve e pontual, a
historia da televisao brasileira, com énfase nos anos tomados como objeto de estudo
nesta dissertacdo. Diante disso, também nos ateremos de forma especial a
programacao infantil, suas facetas no pais, bem como sua trajetoria até meados da
década de 1990.

Adiante, em uma segunda parte deste primeiro capitulo, iniciaremos a
discussdo sobre a programacao televisiva, as convergéncias e divergéncias do ato
de programar, a linguagem propria deste meio de comunicacdo, bem como suas
articulacdes historicas a respeito do ato de fazer televisdo. Para tanto, antes é
necessario valer-se da histéria e dos fatos historicos, dos principais personagens e

responsaveis pela trajetoria da televisdo no Brasil.

1.1 Breves consideracdes do inicio desta histéria no Brasil

No Brasil, a televisdo teve sua primeira “aparicdo” publica, como uma
demonstracdo de poder politico. Aureo Busetto (2007), em seu artigo “Em busca da
caixa magica: o Estado Novo e a televisdo” esclarece os enlaces politico-sociais que
estavam imbricados na demonstracao televisiva em terras brasileiras.

Era dia 4 de junho de 1939, na cidade do Rio de Janeiro e sob o Governo
Vargas, que a televisdo impressionou as pessoas que passavam pela Feira de
Amostras do Rio de Janeiro. A Exposicdo de Televisdo, como era chamada,
reverberava principalmente a maravilha tecnoldgica que ela representava. A
televisdo, que para noés brasileiros era a ultima novidade, na Alemanha, Inglaterra,
Franca, Estados Unidos e Unido Soviética ja era operada com regularidade e

comecava a disseminacéo de aparelhos pelos lares (BUSETTO, 2007, p.178).
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J& neste periodo, era possivel identificar a forte influéncia politica impressa
nesta invencdo. A televisdo chegou até o Brasil por intermédio da Alemanha, via
Terceiro Reich aleméo, em parceria com o Departamento Nacional de Propaganda e
Difusdo Cultural do Governo Varguista, - que futuramente daria lugar ao DIP —
Departamento de Imprensa e Propaganda -, e a industria de aparelhos Telefunken
(BUSETTO, 2007, p.178).

Ja neste momento da histdria, a televisdo configurava-se como um importante
mecanismo politico e ideoldgico. Ndo somente a Alemanha entendeu rapidamente
seu valor, mas também as outras nacbes que disputavam ano apos ano, as
melhorias no sistema de transmissdo, programas mais elaborados e também de
recepcao do funcionamento da televisdo, buscando de maneira concreta, por maior
alcance quantitativo e qualitativo. Pode-se dizer que se tratava de uma questao de
poder frente a outras nagoes.

Apesar desta corrida pelo aperfeicoamento tecnolégico, o Brasil, no ano de
1939, recebeu apenas uma aparicdo rapida por poucos minutos e de duracao
inferior a 15 dias. O pais vivia o contexto da ditadura do Estado Novo (1937-1945) e
se aproximava da Alemanha no periodo pré-segunda guerra mundial.

O inicio da consolidagdo do mercado de consumidores, ainda que
timidamente, seria na década de 1950 e, neste momento, a programacao ainda
assemelhava-se muito com a programacao do radio. As dificuldades eram grandes,
pois, sem a tecnologia do videotape® os programas eram ao vivo, e tinham de ser
refeitos todos os dias. Apesar dos registros na Associacdo Brasileira de Emissoras
de Radio e Televisao dar conta de que “nos primérdios da TV brasileira, em 1950,
existiam apenas 100 aparelhos receptores no Pais” (ABERT, 2013, p.25), o nimero

é contraditério ao narrado na biografia de Chateaubriand®. O cenario iria modificar-

!> Nome dado ao mecanismo de gravacao para posterior transmisséo de programas.

'® De acordo com Morais (1994), o Engenheiro norte-americano Walter Obermuller, diretor da rec-TV,
veio ao Brasil com o objetivo de verificar como estavam os preparativos para a estreia da TV Tupi, no
ano de 1950. Ao constatar que ndo haveria publico para a estreia, uma vez que nao estavam sendo
vendidos aparelhos receptores para a populagao, Obermuller advertiu Chateaubriand que, “Telefonou
ao dono de uma grande empresa de importacdo e exportacdo e pediu-lhe que trouxesse por avido,
dos Estados Unidos, duzentos aparelhos de TV, de modo que chegassem a S&o Paulo trés dias
depois. O homem explicou que néo era tdo simples: por causa da morosa burocracia do Ministério da
Fazenda, um processo de importacdo (mesmo que fosse agilizado por ordem do Presidente da
Republica, como Chateaubriand sugeria) iria consumir pelo menos dois meses até que os televisores
fossem postos no aeroporto de Congonhas. Chateaubriand ndo se assustou: - Entdo traga de
contrabando. Eu me responsabilizo. O primeiro receptor que desembarcar eu mando entregar no
Palacio do Catete, como presente meu para o Presidente Dutra. O plano deu certo [...]” (MORAIS,
1994, p.352).
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se rapidamente, o salto quantitativo realizar-se-ia “quatro anos depois do seu
langcamento, em 1954, este niumero passou para 120 mil unidades. Na década de
70, foram mais de 6 milhées de unidades” (ABERT, 2013, p.25).

O responsavel por inaugurar a primeira emissora de televisdo foi Assis
Chateaubriand’. Segundo Lara Maria, (2000), o inicio oficial da televiséo no Brasil
surgiu integrado ao grande império de Chateaubriand. Porém, os desafios do
empresario eram imensos: um pais sem recursos necessarios, de territorialidade
extensa, considerado como um mercado fraco e pouco promissor na época, havia
quem acreditasse que nem audiéncia seria possivel consolidar. Contudo, segundo a
autora, “Mesmo com todos estes progndsticos contrarios, a televisdo brasileira
desenvolveu-se rapidamente” (p.22). Apoiado em sua experiéncia com um impeério

da comunicacéo, Assis Chateaubriand apostou neste meio.

Em 18 de setembro de 1950, como parte do seu império de midia
comercial dos Diarios Associados. Chateaubriand trouxe-a
contrariando o conselho dos experts americanos, que nhao
vislumbravam uma boa base publicitaria, suficiente para o advento
da TV no pais. A TV, como outros meios, surgiu como uma aventura
comercial do capital privado brasileiro (MARIA, 2000, p.21).

A TV Tupi, em 1950, e nos anos subsequentes, associando-se a emissoras
em outras capitais, liderou incélume, enfrentando outras iniciativas que também
encontraram no povo brasileiro receptividade a nova tecnologia (HAMBURGER,
1998).

O impulso que teve a televisdo no Brasil ndo pode ser dissociado do
projeto de modernizagdo do governo de Juscelino Kubitschek. O
estimulo & industrializacdo atingiu principalmente a producéo de bens
de consumo duraveis, como automéveis e televisores, simbolos do
desenvolvimento que JK imprimiu ao Pais. Sua implantacdo coincidiu
com o momento de afirmacdo da sociedade urbana sobre a tradig&o
rural brasileira e com a formacdo de uma sociedade de massa
(MARIA, 2000, p.23).

A concorréncia chegou logo, primeiramente em 1952 com a emissora TV

Paulista, seguido depois em 1953 com a TV Record, 1954 com a TV Rio, em 1956 a

" Informagdes contidas em sua Biografia, Chatd o rei do Brasil (1994) escrita por Fernando Morais,
que conta em detalhes como foram criadas as primeiras emissoras de televisdo, bem como, quais
foram os motivos e aspira¢cfes que levaram este Jornalista a fascinar-se pela televiséo.
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Itacolomi, 1958 a TV Cultura. Parecia ser um mercado promissor e préspero, mas €
apenas com o impulso propulsor politico e a forte presenca na vida das pessoas,
gue a televisdo consolida-se tempos mais tarde, ja em meio a ditadura militar, na
década de 1970 (HAMBURGER, 1998).

Os obstaculos nao paravam por ai. Em meados dos anos 1960, os aparelhos
eram caros, 0s pontos de transmissdo eram escassos (restritos ao sudeste e as
capitais), o que diminuia ainda mais 0 numero de pessoas que podia ter uma

televisao.

A televisdo tem cobertura muito restrita (grandes capitais), 0s jornais
também (elite), mas o radio atinge a maioria dos lares: aparece o
radinho de pilha que teve uma difusdo enorme, signo do carater
eminentemente oral da cultura brasileira (BELLONI, 2012, p.35)

Esta cultura brasileira marcadamente oral, a qual a pesquisadora refere-se, é
um dos motivos que levou anos mais tarde a televisdo a consolidar-se em nosso
pais. Este fato explica o lugar da casa privilegiado, que até hoje € dela. A cultura oral
brasileira assegurou existéncia longa ainda ao radio perante a ascensdo da
televisdo. Com relacédo aos aspectos da linguagem televisiva, abordaremos ao longo
deste trabalho de forma mais especifica para subsidiar também a analise dos
programas propostos e considerando ainda este viés da oralidade Martin-Barbero

em entrevista ao programa Roda Viva'® em 2003, salienta que,

Na América Latina, as maiorias nunca passaram pela cultura do livro.
Passaram pela tarefa escolar de ler para fazer uma prova, mas ndo
pela cultura do livro. H& uma particularidade latino-americana muito
forte, que agora se prolonga ao mundo extraordinario que comeca a
ser explorado, que é a internet. A oralidade entrando por meio
dos sites, por meio do correio eletrbnico, pela maneira como

'8 Por sua vez, caberia em outro estudo analisar o impacto da censura estatal, presente durante a
ditadura militar no Brasil, no processo de producéo de Vila Sésamo e Sitio do Pica Pau Amarelo, seja
em sua exibicdo televisiva como na censura musical, uma vez que foram gravados discos destes
programas.

Estre programa foi veiculado pela TV Cultura desde 1986, até os dias de hoje, semanalmente com
entrevistas diversas, que transitam nas diferentes esferas da sociedade. As entrevistas utilizadas
neste trabalho foram retiradas do site “Memdéria Roda Viva”, que € uma iniciativa da Fundacéo Padre
Anchieta, da Fundacéo de Apoio a Pesquisa do Estado de S&o Paulo (Fapesp) e da Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp), por meio de seu Laboratdrio de Estudos Avangados em Jornalismo
(Labjor) e do Nucleo de Estudos de Politicas Publicas (Nepp). em parceria com a TV Cultura a fim de
disponibilizar as diversas entrevistas que o programa realizou ao longo dos seus anos de exibi¢cdo. O
conteudo deste programa pode ser acessado também pelo site do CMAIS, que é o centro de midias
da TV Cultura. Disponivel em: http://tvcultura.cmais.com.br/rodaviva/programas e no Projeto Memaria
Roda Viva: http://www.rodaviva.fapesp.br/
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adolescentes fazem péaginas na web para se comunicar com gente
do mundo inteiro (RODA VIVA, 2003).

Para Sérgio Capparelli (1999), em sua introdugao ao livro “Enfim, Sos: A nova
televisdo no cone sul”, a televisdo “segmentada, especializada, oferecendo centenas
de janelas para o mundo, consiste numa reorganizacdo do sistema televisivo
anterior.” (p.05). Segundo o autor, isto refere-se em termos econémicos, uma forma
de adaptacéo da televisdo ao modo de producéo vigente pos-década de 1970, mas
também considerando os aspectos culturais e tecnologicos que adentram no
cotidiano dos sujeitos. Esta “convergéncia acelerada da comunicagdo, das
telecomunicacdes e da internet” (CAPPARELLI, 1999, p.05), justifica-se nos
interesses e nas preferéncias cotidianas dos sujeitos expressos, com uma
intensidade cada vez mais fidedigna ao real e ao aspirado pelas pessoas que
assistiam as programacoes.

O Brasil concluiu seu processo de convergéncia® apenas em meados da
década de 1990. Até entdo, ndao havia enfrentado tantos conflitos entre as geracfes
televisivas. Reproduzimos de modo geral o modelo colonizador de expanséo
midiatica, também em termos da programacdo, mas que apenas se mostraria mais
intenso em meados de 1990 com a entrada da televisdo a cabo no mercado
brasileiro (CAPPARELLI, 1999). Para Suzy dos Santos (1999), o conceito de

convergéncia traz consigo trés processos:

1- mudanca tecnoldgica (transicdo nas industrias culturais —
processos de reconcentracao e re-oligopolizacéo); 2 - reestruturacao
de espacos — Globalizagdo/ Mundializagéo/ Transnacionalizagdo; 3 -

“Este processo diz respeito a complexos empreendimentos internacionais, mas também sobre
mudancas internas na forma de consumir a programacdo da televisdo. Para Capparelli (1999), no
Brasil este movimento iniciou-se por volta da década de 1990, com o processo de privatizacdo das
telecomunicagdes, “consolidada sua lei de televisao a cabo e iniciando as discussbes para dotar os
meios massivos de uma nova legislacdo” (CAPPARELLI, 1999, p.05). Neste sentido, o autor ainda
assevera sobre um momento de conflito entre “geragdes” televisivas, de um lado a chamada
narrowcasting “fragmentada, pés-moderna, ocupando um lugar privilegiado para aplicagdo de capital”
e de outro a broadcasting “tradicional, de massa, que da sinais de esgotamento em alguns paises,
perdendo telespectadores e assistindo a erosédo de investimentos publicitarios” (CAPPARELLI, 1999,
p.05-06). “A convergéncia, enquanto fenémeno tecnoldgico, politico-econdmico e sdcio-cultural,
comegou a surgir com vigor no imaginario de estudiosos, politicos e empresarios a partir do emprego
feliz, e insistente, da metafora das super rodovias da informacao, pelo vice presidente dos Estados
Unidos, Al Gore, no inicio da década de 90. [...] A alavanca da convergéncia era, sem duavida, a
tecnologia, a digitalizagdo enquanto possibilidade de ampliar enormemente a capacidade das redes
fisicas em um primeiro momento e, depois, até mesmo do espectro eletromagnético, de transmitir
toda sorte de informacédo — voz, texto, dados, audio e video -, em grandes quantidades e em alta
velocidade” (CAPPARELLI; RAMOS; SANTOS, 1999, p.32-33).
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mudanca de modelos politico-institucionais (desregulamentacao; re-
regulamentacédo) (SANTOS, 1999, p.126).

Tratou-se, portanto, de uma convergéncia econbmica, que implicou em
mudancgas principalmente na forma de produzir a programacgao televisiva. Nelson
Hoineff, em seu livro, A nova televisdo: desmassificacdo e o impasse das grandes
redes (1996), logo na apresentacdo nos deixa claro que na pesquisa histérica,
relacionada a televisdo e as midias, devemos indicar se estamos falando “da
televisdo-que-foi ou da televisdo-que-logo-sera” (p.09). Para ele, a televisdo no virar
do século entraria numa terceira acepc¢do. Adiante verificaremos se foi este mesmo
o caminho tomado por esta midia que tem a caracteristica primordial para o
capitalismo: se reinventar ao gosto do fregués.

De acordo com Martin-Barbero, a televisdo deve ser compreendida em seu
fenbmeno macro, e principalmente as mudancas na virada do século XX para o
século XXI, permitem a percepcdo maior das contradices entre manipulacdo e

poder, cultura e sociedade. Para ele,

A televiséo é essa contradicao. De um lado, é regulada por férmulas
cada vez mais rigidas, que destroem a capacidade de arriscar e
experimentar, mas por outro lado, continua sendo o ponto de
conexdo dessa oralidade secundaria com a nova visualidade
tecnolégica, que cada vez mais é a visibilidade politica e cultural.
Entdo, para mim, é preciso denunciar como a légica mercantil vem
destruindo a criatividade dos que fazem roteiros, dos que trabalham
com dramatizacdo, com iluminacdo, com fotografia. Toda a
criatividade esta sendo limitada por l6gicas puramente mercantis. E
ha a cumplicidade do sistema politico, para continuar presente por
meio da desregulamentacdo que lhes permite fazer pactos por
debaixo da mesa e continuar compondo um poder acima das
demandas da maioria, mas é preciso entender que as pessoas nao
sdo idiotas. Na América Latina, ha uma espécie de revanche
historica, que comegou com o cinema. Depois veio a televisdo. E o
lugar onde eles se veem (RODA VIVA, 2003).

Para Hoineff (1996), a pulverizacéo regional de culturas distintas encontrava
um lugar comum, na hegemonia cultural midiatica, o que “fez com que no Brasil a
televisdo se transformasse, mais do que em representacao, na propria expressao da
realidade” (HOINEFF, 1996, p.29). Ainda segundo o autor, a televisdo aberta
brasileira insistiu deliberadamente em estender sua “competéncia massificante”, indo
na contramao da tendéncia nacional para meados dos anos de 1980. Reitera que a

centralizacao de poucas empresas de televisao aberta no Brasil acabou por criar um
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quadro concentrado, que ndo convergia para a desmassificacdo do meio. Essa
direcdo permitiria, segundo o autor, uma maior diversidade e um maior fluxo de
informacdes na televisdo. Logo, o autor salienta um tema caro a analise da televiséao
brasileira, que é o controle privado e centralizado dos meios de comunicacéo,
monopdlio este que prejudica enormemente a construcao da cidadania no Brasil.

Voltando no tempo para explicar melhor esta relacdo a respeito do que
acontecia no Brasil, em termos de televisdo e programacao, e do que acontecia nos
paises mais desenvolvidos, voltamos as décadas de 1950 até 1960. A televisdo que
foi, a televisdo broadcasting?.

Em meados do ano de 1929 foi criado o sistema broadcasting, que significou
a juncdo dos caminhos até entdo separados, entre a gravacao e a transmissao. Para
Roy Armes (1999), “a aplicacdo social da transmissao em larga escala refletia a
nova importancia do mercado de consumo doméstico” (p.50). Em uma conjuntura
mundial, a transmissdo em larga escala significava um maior nimero de produtos da
industria da televisdo, noticiarios, entretenimento, informacéo e ficcdo/dramatizacéo,
‘juntos em um Unico meio que, gragas ao mercado de massa e ao progresso
tecnoldgico, era cada vez mais barato e acessivel” (ARMES, 1999, p.50-51).

Comprar uma televisao! Este é o desejo das familias, ter esta maravilha em
casa e como materializacdo do poder aquisitivo, mostra-la aos vizinhos, estrelando a
programacao, e abrindo a porta de sua casa e de sua intimidade familiar, para a
sociedade do consumo. Afinal, com a televisdo, vinham muitas outras necessidades,
que ela apresentava e segue apresentando como indispensaveis. Mas, no Brasil, um
pais com dimensdes continentais este processo foi lento, gradual e primeiro teria de
vencer o obstaculo da distancia territorial, e isto significava muito investimento

financeiro.

Assim como a sua criagdo, a estrutura da televisdo brasileira é
autoritaria e sempre imp6s uma ideologia dos grupos que controlam
0 poder politico e econdbmico. Ndo ha espaco na TV para muito
experimentalismo. A informacédo por ela veiculada é constantemente,
parcial (FIUZA, 2008, p.248).

! De acordo com Armes (1999), o sistema broadcasting, foi a designacdo dada ao sistema de
transmissdes em larga escala para um publico ouvinte ou espectador. Ainda segundo o autor, 0
impulso para a televisdo veio dos fabricantes dos receptores, e, por sua vez, era necessario
desenvolver também um sistema eficaz de venda dessa tecnologia, de forma abstrata, anterior a
producéo.
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N&o estamos tratando da televisdo a cabo, paga, nem da maravilha que era
receber do espaco sideral sua programacao, do primeiro contato com o satélite do
Telstar em 1962 (HOINEFF, 1996, p.10). O que dispunhamos no Brasil era bem
mais arcaico, e anterior a chegada do videotape, que permitiria a gravacdo do
programa. Iniciou como algo muito caro e oneroso. Com o inicio da ditadura civil-

militar o cendrio televisivo comecou modificar-se.

A partir desta ideologia, a televisdo passa a ser considerada o
elemento principal para legitimar o governo militar, pro-norte-
americano, que por meio da censura aos telejornais e programas em
geral, transmite para todo o0 pais uma mensagem hacionalista,
contendo a um sé tempo ingredientes de xenofobia, paternalismo e
anticomunismo (MARIA, 2000, p.28).

E este mercado somente ganharia maiores investimentos e também maior
alcance depois da chegada de novas tecnologias que permitiam gravacdo e
reproducdo dos programas, e significativamente apés o inicio do Regime Militar de
1964, cujo marco maior ainda é representado pela criacdo da Rede Globo de
Televisdo. Antes existiam outras emissoras, algumas relativamente consolidadas,
como a TV Tupi, porém foi com a Rede Globo que a histéria da televisdo brasileira
inaugurou um novo capitulo. A criacdo de um monopdlio televisivo, inviabilizou, de
certa forma, outras iniciativas de “produtoras independentes” isto tanto na questao
televisiva, quanto nas demais esferas produtivas como cinema, documentéarios e

programas independentes (FIUZA, 2008).

A primeira metade da década de 1970 é o periodo em que as
grandes redes de televisdo se consolidam em todo Brasil. O projeto
de desenvolvimento econémico-politico, com viés nacionalista, do
regime militar, iniciado em 1964, foi um dos principais responsaveis
por este rapido desenvolvimento. [...] A Rede Globo é apontada
como principal grupo beneficiado por esta politica de integracdo
nacional (SANTOS, 1999, p.128).

Segundo os autores acima citados, as telecomunicacdes e este poder da
televisdo, radio, jornais entre outras midias, eram consideradas como fatores
estratégicos para difundir o ideal nacionalista e assim fortalecer o regime,
justamente pelo alto potencial do video em ser determinado por uma série de

fatores.
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Os militares brasileiros apoiaram um modelo comercial de televiséo
gue era fortemente controlado pelo Estado. O Estado encarregou-se
de criar infra-estrutura para a distribuicdo massiva da programacao
televisiva, através do Sistema Nacional de Telecomunicacgdes,
engquanto as redes de televisdo encarregaram-se da difusdo das
ideias do capitalismo fordista, através da sua programacao
(SANTOS, 1999, p.130).

Maria Luiza Belloni, pesquisadora do campo da sociologia da infancia e da
midia-educacdo, em seu artigo intitulado, “Midia-Educacéo: Contextos, histérias e
interrogacdes®®”, utiliza suas préprias lembrancas para falar sobre o momento
histérico do Brasil, e como a midia televisiva comecou a fazer parte do plano politico

e também na vida das pessoas.

No Brasil, as for¢as politicas (nacionalistas e de esquerda) que
defendiam propostas de mudanca social e politica foram derrotadas
pela proposta de internacionalismo e crescimento econdmico imposta
pelo golpe militar de 1964. [..] Com relacdo aos meios de
comunicacdo e expressao (midias), os governos militares, vao ao
mesmo tempo reprimi-los e coloca-los a seu servico (BELLONI,
2012, p.34).

Como outros governos ditatoriais, totalitarios, autoritarios, a propaganda e o
marketing voltado para grande massa, também foram utilizados pelo governo militar.
A televisdo, até entdo era a maneira mais rapida de entrar nos lares e também de
aproximar-se das pessoas de forma gradual e diaria. Para Belloni (2012), a ditadura
militar vislumbrou também este potencial do sistema de comunicacdo de massa, e
desta forma, “promoveu a integracdo nacional da cultura e da ideologia. Seu
principal arauto foi a Rede Globo de Comunicagao.” (p.34).

Outro ponto de andlise, foi o0 movimento de censura que 0s meios de
comunicacdo sofreram durante a Ditadura, Lara Maria (2000), cita a auto-censura
como uma das maneiras encontradas pelas emissoras para nao ter problemas com
o Regime Militar, “era mais ‘cdbmodo’ comprar e transmitir enlatados do que ter
prejuizos financeiros e problemas de ordem politica com o governo” (MARIA, 2000,
p.29). Porém, contraditoriamente, havia um movimento de produgdo de
programacdes nacionais intenso, adaptacoes e releituras de programas de grande
sucesso em outros paises, como foi o caso de Vila Sésamo no inicio da década de
1970.

?2 Este artigo encontra-se na primeira parte do Livro Cultura Digital e Escola: pesquisa e formacao de
professores, organizado por Monica Fantin e Pier Cesare Rivoltella, em 2012.
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Entre 1969 e 1974, os anos mais intensos e violentos da Ditadura, tempos de
cenario politico conturbado, censura em diversas areas, tanto das artes como da
imprensa, violéncia repressiva contra 0s opositores ao regime, e em meio a esta
situacdo complicada, para a classe média € tempo “de melhorar de vida” (ALMEIDA;

WEIS, 1998, p. 332). O chamado “milagre econémico” reverberou pelo Brasil,

Multiplicou as oportunidades de trabalho, e permitiu a ascenséao de
amplos setores médios, langou as bases de uma diversificada e
moderna sociedade de consumo, e concentrou a renda a ponto de
ampliar, em escala inédita no Brasil urbanizado, a distancia entre o
topo e a base da piramide social (ALMEIDA; WEIS, 1998, p.333).

A contradicdo somente aumentava ao passo que 0 autoritarismo, e os “anos
de chumbo”, intimidavam a populacdo, e neste mesmo ritmo o crescimento
econdbmico aumentava a ilusdo do poderio econdmico-financeiro, mas também,
omitia que este desenvolvimento fluia a custa de um grande endividamento externo.
Setores das elites e da classe média foram beneficiados com as regalias desse
milagre econémico, em meio a liberdade cerceada.

Como salientam Maria Herminia Tavares de Almeida e Luiz Weis (1998), esta
classe média, de um lado, tinha horror as torturas e uma desconfianga continua
frente as ordens do governo, mas era alimentada com o acesso a profissées bem
remuneradas para quem tivesse um grau maior de instrucdo, gerando aumento do
poder aquisitivo, “comprar um televisor em cores, deixando o preto e branco para a
empregada” (ALMEIDA; WEIS, 1998, p.333). Neste momento, o padrdao de
consumo, por exemplo, era expresso pela televisdo que se possuia, indicando o
status social do consumidor.

E essa piramide social s6 aumentou as diferencas entre a base, sem acesso
a condicbes sociais dignas, sem educacdo e sem emprego; e o topo, 0os detentores
da riqueza, grandes empresarios e donos de conglomerados, muitas vezes,
financiadores da ditadura.

Quanto ao que era transmitido via meios de comunicagcéo de massa, pode-se
considerar, valendo-se das palavras de Sergio Capparelli®3, uma infantilizagdo da

populacao brasileira, frente ao cenario cultural e social mundial. Uma despolitizacao

® Referimo-nos aqui aos estudos apresentados no site http://www.capparelli.com.br/, no qual o
pesquisador apresenta nha sessdao: Direitos da Crianca, A protecdo a infancia e a televisdo em oito
paises, sendo um deles o Brasil.



http://www.capparelli.com.br/
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da sociedade como um todo. Os problemas sociais eram acalentados pelas grandes
obras que se construiam no “Brasil Grande”, em que “apenas uma minoria muito
restrita da populacédo de classe média intelectualizada fez da resisténcia ao regime
uma atividade em tempo integral” (ALMEIDA; WEIS, 1998, p.338). E a vida dessas
pessoas era um eterno camuflar-se, mudar-se, esconder-se. Nesta época ja havia a
manipulacdo dos meios de comunicagdo, que sempre mostravam 0 que acontecia
no mundo, alardeando para um inimigo interno que deveria ser combatido por todos;
um consenso forjado e amplamente difundido, inclusive pela televisdo. A censura
dos meios de comunicagao fizeram parte destes mecanismos de poder na
manutenc¢ao deste contexto social controlado, muitos programas tinham suas cenas
censuradas.

Dessa forma, a maioria da populacdo estava imersa na propaganda de
supostos bons ventos que a ditadura propagava. Televisdo, radio, jornal, curta-
metragens antes da sessdo de cinema, tudo a servico de engrandecer o regime,
alguns por beneficiar-se dele, outros por néo ter outra opc¢ao.

Desaparecimentos, prisdes, exilio, repressdo, censura, estas ultimas
proporcionais a importancia do poder de quem detém o saber, ou utiliza a arte e a

cultura para desenvolver um processo de politizacéo.

A repressdo as atividades artisticas foi proporcional a sua
importancia como veiculo de critica ao autoritarismo e expressao de
ideias libertarias, bem como ao prestigio publico desses artistas.
Razédo de reprimir havia: pois ndo se tratava de manifestacdes de
uma grande arte, rarefeita e acessivel apenas aos iniciados. Ao
contrario, era a nova cultura de massa que se instalava no Brasil,
com a forca da TV, o crescimento da industria fonogréfica, a
popularizacdo do cinema nacional e mesmo do teatro. Ja& a
intolerdncia aos trabalhos artisticos caracterizados pela
experimentacdo de novas propostas estéticas, como o tropicalismo —
tidas oficialmente como instrumentos de subversdo politica e
solapamento da moral familiar — s6 se explica pelo primarismo dos
comissarios do regime para assuntos culturais [...] (ALMEIDA; WEIS,
1998, p.341-342).

Essa forca da televisdo se explica pela sua grande aceitacdo na sociedade
brasileira, e um profundo reconhecimento e identificagdo com a TV e com 0 jogo
entre fantasia e vida real. O fetichismo crescente anos depois consolidaria a
televisdo como principal meio de comunicagéo no Brasil e a Rede Globo, como a

emissora com mais investimentos do setor privado e publico, sendo transmissores
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que permitiam chegar o entretenimento e a informacdo a diversos lugares e,
consequentemente, tornando a empresa a maior detentora da audiéncia.

Um dos grandes responsaveis por essa aproximacao entre o publico e a
caixa-magica, é ainda hoje um dos programas de maior audiéncia: a telenovela.
“Ironicamente esse espago publico surge sob a égide da vida privada”
(HAMBURGER, 1998, p.442), a vida real em situacbes de fantasia, aproximando e
funcionando como um espelho refletor das vontades e desejos do sujeito que esta
em casa assistindo a televisdo. O sonho de ter dinheiro, casa, carro, liberdade tanto
sexual, quanto econémica, o sonho de ser alguém importante, famoso, entre tantos
outros sonhos que a ficcdo € capaz de representar. Nado obstante, muitas novelas
para atingir um maior indice de provaveis telespectadores inseriam e seguem
inserindo criangcas em suas tramas, seguindo a logica da aproximacdo com o
espectador. Trata-se de cativar o leitor televisivo, envolvé-lo na trama, fazé-lo sentir-
se como parte da fantasia e despreparado para fazer uma leitura critica do que lhe é
ofertado pela televiséo.

Cativar o telespectador. De maneira literal, tornar cativo, subjulgar, seduzir,
encantar, guardar em seu poder, tornar prisioneiro, aquele que perdeu a sua

24 em si, mas é

liberdade, preso, encarcerado. E a definicdo da palavra “cativar
também a definicdo da relacdo da televisdo com o sujeito. E essa busca dos
mecanismos televisivos por cativar o sujeito, veio também se especializando ao
longo do tempo, tornando-se mais sutil e eficaz, e em meio a contradicédo, tornando-
se inclusive meio de difusdo de conhecimento, um espaco educativo e alienante,
gue emancipa e encarcera.

Anterior a este refinado processo de encantamento televisivo, o radio, até
meados do periodo de 1960 a 1970, era o grande meio de comunicacdo com as
massas e de alcance incomparavel, mas logo abriu espaco e aos poucos foi
cedendo para a nova tecnologia, que, inicialmente, ndo era acessivel a todos, mas
gue se disseminou rapidamente respondendo ao grande interesse da populacao.
Almeida e Weis (1998) sintetizam o conceito da TV como o de “centro de gravidade
da pop culture em ascensdo no Brasil” (p.346). O periodo da ditadura militar, ficou
marcado como um momento de grande e rapida modernizacdo dos meios de

comunicacdo de massa. O meio que sofreu mudangas mais bruscas e radicais de

?* Definigao da palavra “cativar’ no dicionario Michaelis online.
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imediato foi o impresso, 0s jornais e suas redacdes foram o foco inicial de controle
rigido dos militares através da censura e dos censores dentro das redacgdes. Mas as
mudancas ndo pararam por ai.

A década de 1970 foi significativa para o avanco televisivo no Brasil, bem
como “os programas importados foram perdendo espaco e sendo substituidos, na
maioria das redes brasileiras, por producdes nacionais” (MARIA, 2000, p.34). Desde
1975 a televisdo brasileira jaA exporta sua producdo artistica para outros paises,
comecando por Portugal, e hoje se estende a diversos paises. A Rede Globo é o
principal grupo exportador da producdo de novelas e programas®.

Quanto a audiéncia e seu alcance, a televisdo evoluiu de tal maneira que, em
1991, 99% do territério nacional ja recebia os sinais televisivos, “inclusive para
regides que na época ainda nao tinham acesso a energia elétrica” (HAMBURGER,
1998, p. 448) ou quicéd algum aparelho receptor. A expansdo do numero de casas
que possuia um televisor cresceu rapidamente apés 1970, saltando de 4,6% em
1960, para 22,8% em 1970 e 56,1% em 1980, sendo que em 1991, 71% dos lares ja
possuia um aparelho receptor (HAMBURGER, 1998).

O salto significativo dos anos de 1970 para 1980 foi possivel principalmente
pelo desenvolvimento da tecnologia e pela utilizacdo de satélites para o envio do
sinal da televisdo, sinais estes que podiam ser facilmente captados por uma
parabdlica em qualquer cidade brasileira (HAMBURGER, 1998). Destarte, é de
meados de 1980 a insercao do videocassete e a segmentacdo da programacao, o
entretenimento como principal viés produtivo das diversas programacdes, sendo que
iniciou-se também uma abertura frente a censura forte dos primeiros anos de
Ditadura.

Para compreender as mudancas ocorridas na programacdo ao longo das
décadas de 1970 até 1990, € necessario retomarmos aqui a historia da emissora
que veiculava os programas por nés estudados neste trabalho. No caso, a emissora
TV Globo, que, como jA mencionamaos, iniciou suas operacdes em 1965. Ela foi um

marco na mudanca da linguagem dos meios e também se firmou como grande

% «Este acervo, dublado em diversos idiomas, leva hoje a ‘cultura’ brasileira a espectadores de cerca
de 130 paises em todos os continentes. Ao lado das telenovelas, o carro-chefe da produgdo da
emissora, talvez outra grande novidade da década tenham sido os programas de quadros ageis e
rapidos, bem montados. Do humorismo aos musicais, eles faziam oposicdo ao velho modelo de um
Unico cenario por onde desfilavam os convidados” (MARIA, 2000, p.113).
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produtora de programacdo televisiva ao longo dos anos e responsavel pela

discutivel formacé&o de “opinido publica”.

Foi no comeco de 1966 que a emissora sofreu uma mudanca na sua
concepcdo: ela deixou de ser dirigida por gente do meio artistico e
passou a ser comandada por homens de publicidade e marketing,
encabecados por Walter Clark, que ficou conhecido como 0 homem
que pensou a televisdo nos termos da industria da propaganda
(MARIA, 2000, p.111).

Esse carater mais voltado ao mercado e ao consumo foi um dos diferenciais
da Rede Globo de Televisdo. Esse prestigio e por se tornar uma grande poténcia
televisiva, levou outras emissoras ao longo do pais a associarem-se a ela.

De 1970 até 1990, “as novelas transmitidas pela Rede Globo, demonstraram
alto potencial lucrativo” (HAMBURGER, 1999, p.443), pois neste momento ja
atingiam uma diversidade de telespectadores, de diferentes classes sociais e
liderava com maioria absoluta nos domicilios que possuiam aparelho de recepcéo.
Esta hegemonia da novela televisiva sofre abalos apenas com a entrada da
televisdo a cabo no Brasil, pés-década de 1990. Abordaremos esta especificidade
histdrica relacionada a entrada da televisdo por assinatura e também por satélite no
momento em que discutirmos a inser¢cao de programas estrangeiros também na TV
aberta como forma de garantir o ptblico®.

Neste momento, na década de 1990, a Rede Globo até entdo lider de
audiéncia no Brasil, ndo arriscaria muitas mudancgas, apostando no seu “horario
nobre”. Assim, as experiéncias com novos programas se dava ha maioria das vezes
em horarios que ndo comprometessem 0s anunciantes que mantinham a
programacao (MARIA, 2000, p.38).

Diante do breve histérico televisivo apresentado, buscamos compreender o
movimento historico de insercdo e consolidacdo da televisdo no Brasil. Adiante
atentaremos para a consolidacdo da crianca como um publico-alvo e as mudancas
na concepcdo de linguagem televisiva. A televisdo foi constituindo espaco na
sociedade assim como foi modificada mediante as transformacdes culturais e

histéricas.

%% No terceiro capitulo no momento em que analisarmos o programa TV Colosso que continha em sua
programacao desenhos animados estrangeiros, faremos a discusséo sobre a inser¢do dos programas
de sucesso estrangeiros, principalmente os norte-americanos.
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Ademais, a proximidade e a intimidade da populacdo brasileira com a
televisdo demonstram o impacto social e a importancia impregnada no ato de “ver
TV”. A sua principal faceta e também a mais perversa esta no poder de fantasiar

uma sociedade que nao existe.

Longe de promover interpretacbes consensuais, ela (a televisdo)
fornece um repertério comum por meio do qual pessoas de classes
sociais, geracfes, sexo e regibes diferentes se posicionam, se
situam umas em relagdo as outras. Ao tornar um repertério comum
acessivel a cidaddos os mais diversos, a TV sinaliza a possibilidade
ainda que sempre adiada, da integracdo plena. (HAMBURGER,
1998, p.443)

Esta possibilidade, ainda que caracterize uma promessa, é talvez um dos
principais motivadores e mantenedores das audiéncias televisivas. O grande publico
que é cliente diario da TV reflete na mesma seus interesses, seus sonhos, sua
necessidade em sentir-se especial. A linguagem utilizada na televisdo — objeto futuro
de analise neste trabalho - esta repleta de mecanismos para aproximar pessoas que

vivenciam situacdes sociais e culturais das mais diversas.

1.2 Sobre a hist6ria da programacéo infantil no Brasil

by

Quanto a programacdao infantil, Lara Maria (2000) traca um panorama dos
programas infantis no Brasil e revela qual foi a influéncia da entrada da televisao a

cabo e por assinatura no cenario brasileiro. Segundo a autora,

A TV Tupi foi a emissora pioneira e desde seu inicio a programacao
infantil fazia parte de seus programas. Seguia 0os mesmos moldes
dos programas para adultos, como o teleteatro. Foi o caso de
"Fabulas Animadas", entre outros. As telenovelas infantis também
compuseram sua programagao, como, por exemplo "Pollyana", “O
Jardineiro”, etc.. Havia outros programas nos quais 0s personagens
viviam episodios, que podiam, ou ndo ter continuidade no dia
seguinte, mas 0 que marcava era a convivéncia comum e o
envolvimento de uns com os outros, como se observa no "O Sitio do
Pica-Pau Amarelo", “Nos tempos da vové”, "Segredos do Vovd", e
outros (MARIA, 2000, p.07).

Ainda de acordo com a autora, muitos programas, inclusive os infantis, ainda
carregavam a heranca do radio, de programas de auditério e do proprio teatro.

Produzidos ao vivo, perfaziam também gincanas entre escolas e situacdes de
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convivio com a familia e amigos. Porém, cabe salientar que a programacéo infantil
nao era tida como o “carro chefe” das emissoras, sendo que o0s programas de
musica de auditério, as novelas, jornalisticos e outros programas de entretenimento
eram os preferidos do publico brasileiro. A concepc¢éo de crianca e de infancia pouco
discutida nesse periodo pode ser um dos fatores para a visivel despreocupac¢do com
0 setor.

A programacéo infantil sempre esteve presente na TV Globo, sendo
gue sua estreia, no Rio de Janeiro, foi com o programa "Uni-Duni-
Té", em 1965. O programa era uma sala de aula, com alunos,
reproduzindo situa¢des cotidianas e brincadeiras sob o comando de
uma professora, modelo este que muito veio a se “aperfeicoar” na
emissora (MARIA, 2000, p.08).

Figura 1: “O primeiro programa a ir ao ar foi o infantil "Uni-Duni-T&" e era exibido apenas para o
publico carioca. Ele teve seu formato inspirado no programa infantil norte-americano “Romper

Room”.” Fonte: Blog Nostalgia®’, Paulo Senna (2012).

O breve tempo para este estudo nos permitira apenas elencar o nome e
algumas caracteristicas dos programas infantis brasileiros, nos detendo também na
programacao veiculada pela Rede Globo de Televisdo, emissora que permeia o
estudo especifico neste momento. Salientamos a dificuldade de contato e
manutencdo de um dialogo entre pesquisadora e emissora. O site da Memodria

Globo?® é um instrumento de pesquisa sobre os principais programas veiculados

" Blog Nostalgia, de Paulo Senna que é repérter do Jornal O Globo e criador da coluna 'Nostalgia’, da
Revista da TV. Disponivel em: http://oglobo.globo.com/blogs/nostalgia/posts/2012/12/10/uni-duni-te-
rede-globo-1965-477348.asp

*% http://memoriaglobo.globo.com/ este site utiliza as seguintes fontes: “Depoimentos concedidos ao
Memoria Globo por: Benedito Ruy Barbosa (04/12/2000), Geraldo Casé (07/11/2001), Ruy
Mattos(04/05/2001), Zilka Sallaberry (07/07/2000); Boletim de Programacao da Rede Globo, nUmeros
161, 217, 230, 261, 360, 405, 409, 530, 584, 605, 651, 678, 1226, 26/08/2010; ALZER, Luis André e



http://oglobo.globo.com/blogs/nostalgia/posts/2012/12/10/uni-duni-te-rede-globo-1965-477348.asp
http://oglobo.globo.com/blogs/nostalgia/posts/2012/12/10/uni-duni-te-rede-globo-1965-477348.asp
http://memoriaglobo.globo.com/
http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/benedito-ruy-barbosa.htm
http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/geraldo-case.htm
http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/ruy-mattos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/ruy-mattos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/zilka-sallaberry.htm
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pela emissora. Por meio deste instrumento de informacao histérica da emissora, que
tem historico de pouca abertura para pesquisas e raramente libera fontes internas
como videos, visitas a instalacbes e estudios, entre outras fontes, poderemos

compreender 0 aumento do interesse do publico infantil pelos programas televisivos.

Tabela 1 Programas infantis exibidos pela Emissora TV Globo

TV GLOBO®
Uni-Duni-Te
Clube do Titio Elio (sem descri¢&o)
Capitdo Furacéo
Z4s Tras
Mister Show
Infantil com Lilico e Roni Cdcegas (sem
descrigao)
7 Shazan, Xerife e Cia.
8 Vila Sésamo
9 Globinho
10 Pluft, O Fantasminha
11 Sitio do Pica-pau Amarelo
12 | Arcade Noé lelll
13 Pirlimpimpim
14 Plunct Plact Zuum | e Il
15 Baldo Magico
16 Verde Que Te Quero Verde
17 Pereré
18 Tem Crianga no Samba (sem descricéo)
19 Casa de Brinquedos (sem descri¢ao)
20 Viagem ao Corpo Humano
21 Cancéo Para Todas as Criancas
22 Xou da Xuxa
23 Show do Malandro
24 Paradao da Xuxa
25 Mundo da Lua *ver TV Cultura
26 TV Colosso
27 Xuxa Park
28 | Angélica / Angel Mix
T 28 programas encontrados — 23 descritos

OO B W[IN| -

CLAUDINO, Mariana. Almanaque anos 80. Rio de Janeiro, Ediouro, 2004; SOUZA, Omar. “De volta
ao Sitio” In: Jornal do Brasil, 15/10/1994; MAIOR, Marcel Souto. Almanaque da TV Globo. S&o Paulo,
Editora Globo, 2006; MEMORIA GLOBO.Dicionario da TV Globo, v.1: programas de dramaturgia &
entretenimento. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 2003; 'O Sitioproibido em Angola' In: Folha de
S.Paulo, 15/02/1979; 'As novas caras do Sitio' In: Folha de S.Paulo, 19/02/1981”.

? Tabela constante no trabalho de Lara Maria, com os nomes dos programas infantis e alguns
especiais nao periddicos voltados ao publico infantil, da Rede Globo, ao longo de 50 anos de
televiséo brasileira.
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Programacéo Infantil da TV Globo™®.

Esta sistematizacdo nos permite uma visdo ampla dos programas
apresentados pela Rede Globo. Com base nas informacdes da pesquisadora Lara
Maria e também do site Memodria Globo, pode-se esbocar uma linha do tempo da
programacao infantil da emissora. Em 1965, os programas apresentados pela Rede
Globo foram Uni-Duni-Té, Z&as Tras*! (inicialmente transmitido apenas para o Estado
de Sao Paulo, e posteriormente, em 1972, cederia seu espago para a versao
vespertina de Vila Sésamo), Capitdo Furacdo® (estreou no mesmo dia em que a
emissora entrou no ar, e era transmitido ao vivo), e o Mundo Magico de Alakazan
(um programa de variedades, constituido de duas partes, uma era transmissao de
um programa de magica dos Estados Unidos, e a outra era produzida no Brasil,

como um programa de auditério, transmitido aos domingos).

Figura 2: O Mundo Magico de Alakazan, 1965. Fonte: Memoéria Globo.

% Fonte: “Tabela 3.9.1 - Programacao infantil da TV Globo” (MARIA, 2000, p.114-115).

3L «Geraldo Casé, diretor da divisao internacional da Rede Globo, lembra que na época do Zas Tras, a
repercussao e o sucesso do programa eram tdo grandes que numa festa de aniverséario do programa,
realizada no Pacaembu, as arquibancadas e o campo de futebol ficaram téo lotadas que foi preciso
encerrar o programa antes de terminar, devido ao nimero de pessoas que ndo paravam de chegar,
antes que acontecesse algum acidente sem controle. Isso aconteceu por volta de 1967” (MARIA,
2000, p.117).

2«0 programa seguia o modelo tipico de um programa de auditério s6 que com externas.
Comandado pelo ‘Capitao’, ele contava histérias do mar, dava conselhos aos ‘marinheiros iniciantes’,
apresentava desenhos animados da Hanna Barbera, entre outros; organizava também concursos e
levava as criangas para visitar diferentes barcos. Fumava seu inseparavel cachimbo, e estava sempre
alisando a barba enquanto contava aos seus grumetes as ‘fantasticas’ histérias maritimas” (MARIA,
2000, p.116).
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Figura 3: Capitédo Furacéo, 1965. Fonte: Memoéria Globo.

O ponto em comum, deste inicio de programacado, voltada ao publico
infantil/infanto-juvenil remete-se ao ambiente fisico formal da escola, histérias
assemelhadas as novelas (histérias com inicio, meio e fim), em episédios, e também
0s programas de auditério, heranca do modo de produzir o radio. Outros recursos
recorrentes eram as gincanas, e as vertentes humoristicas, de entretenimento e
aspectos culturais e folcléricos. Exemplos desses recursos foram os programas: As
aventuras de Eduardinho (1966) e Clube do Titio (1966-1968).

Em 1970, foi ao ar pela Rede Globo de Televisdo, o programa infantil, Topo
Gigio Especial, relembrando o personagem Topo Gigio® que ja havia participado de
outro programa, o Mister Show (1969). “O programa procurava orientar o publico
infantil em suas obrigagbes cotidianas, como escovar os dentes, lavar as orelhas ou
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fazer oracdes®™” (Memoria Globo).

% “Em 1969 entrava no Brasil, pela Globo, ‘Topo Gigio’, um boneco animado que imediatamente
encantou as criangcas e os adultos. Mister Show era o nome do programa estrelado pela ratinho”
gMARIA, 2000, p.118). Anos mais tarde, seria exibido pela TV Bandeirantes.

* Trecho retirado da descricdo apresentada pelo site relacionado ao programa em questdo.
Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/topo-gigio-
especial/formato.htm acessado em 08/07/2014.



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/topo-gigio-especial/formato.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/topo-gigio-especial/formato.htm
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Figura 4: Personagem principal Topo Gigio, o programa foi exibido por trés meses, final de 1970 e
inicio de 1971%.

A presenca de programas infantis ndo ia muito além dos especiais ou de
formatos de curta duracdo. Em 1972, estreia um dos programas que versara o
terceiro capitulo deste trabalho, Vila Sésamo®®, que “[...] ia ao ar de segunda-feira a
sexta-feira, em duas edicfGes diarias, pela manhd e a tarde. A duracdo diaria do

infantil variou ao longo dos anos®” (

Memoria Globo).

Era uma vila operaria onde os personagens viviam, e ali se desenrolavam as
histérias. Segundo o site Memdria Globo, o programa foi resultado de diversas
pesquisas com criancas de 3 a 5 anos de idade. O grande sucesso do programa
justificou-se também pelo expressivo numero de pesquisas, envolvendo as
preferéncias infantis, e também tematicas e necessidades da crianca, para assim

garantir o elevado indice de audiéncia.

% Imagem disponivel no site da Memoria Globo: Fonte:

http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/topo-gigio-especial/fotos-e-
videos.htm

% “0 Vila Sésamo teve sua origem no Sesame street, 0 programa horte-americano de maior
audiéncia infantii no mundo. Foi realizado por uma organizagdo filantropica chamada Children
Television Workshop sem finalidades lucrativas, que detinha os direitos de exibicdo do programa ao
redor do mundo, com o propdsito de preparar a crianga para a escola” (MARIA, 2000, p.120).

3 Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-
sesamo/formato.htm



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/topo-gigio-especial/fotos-e-videos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/topo-gigio-especial/fotos-e-videos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/formato.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/formato.htm
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Figura 5: Cartaz N° 33 - 1972 - Rio Grafica e Editora, Matéria da Revista Amiga N° 128 -
1972 - Bloch Editores®. Os personagens da Vila e as criancas a inovacdo da pesquisa norte-
americana para televisdo voltada a infancia.

Outro programa citado pela pesquisadora Lara Maria (2000) e também pelo
site Memoria Globo, foi o Globinho e se tratava de um telejornal voltado ao publico
infantil, noticiava as informacdes do universo adulto e do mundo, com uma
linguagem mais acessivel as criancas e de maneira ladica. Por seu formato curto
(entre o intervalo da programacéao) e pela aceitacdo do publico, foi ao ar entre 1975
e 1983 (MARIA, 2000, p.123).

Figura 6: Paula Saldanha era a apresentadora e exibia reportagens no Globinho®. Um jornal para
criangas, com noticias do universo infantil e curiosidades.

%8 Disponivel em: http://revistaamiga-novelas.blogspot.com.br/2011/05/vila-sesamo.html
% Mais informacdes sobre a producdo do programa, disponiveis em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/globinho/producao.htm



http://revistaamiga-novelas.blogspot.com.br/2011/05/vila-sesamo.html
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/globinho/producao.htm
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O Sitio do Pica-Pau Amarelo®, em 1977, foi um programa pensado,
produzido no Brasil, voltado ao publico infantil, com apoio “de um convénio entre a

Globo, a TV Educativa e o Ministério da Educacao e Cultura*'” (

Memoria Globo). Um
fendbmeno de audiéncia e de inovacdo em programacao infantil, “em 1979, a Unesco
premiou a série infantil Sitio do Pica pau Amarelo como o melhor programa infantil
daquele ano” (MARIA, 2000, p.113).

O Sitio, devido ao seu grande sucesso, contaria posteriormente com uma
segunda versao, com episédios diferentes e também modificando seus conteudos,
visando modernizar as historias e 0os personagens. Esta versao foi ao ar de 2001 até
2007, e ao longo dos anos experimentou rodizio dos personagens principais. Em
2007 foi exibido durante o programa TV Xuxa.

A Rede Globo também ficaria conhecida por seus musicais infantis, dentre
eles: Arca de Noé | e IlI, Pirlimpimpim I e Il, Plunct Plact Zuum | e Il, Verde Que Te
Quero Verde, Pereré, Viagem ao Corpo Humano, Cancéo Para Todas as Criancas.
Os musicais também renderam prémios a emissora. “Em 1980, ganhou um prémio
pelo musical infantil ‘Vinicius para Criancas - Arca de Noé I', na categoria ‘Popular

Arts” (MARIA, 2000, p.113).

Figura 7: Raul Seixas marcou época com a musica "Carimbador Maluco", no especial Plunct Plact
Zuuum®?. Esta cangéo, por sua vez, foi censurada, justamente por usar o termo “censurado”, sendo
retirado e aprovada para gravacao.

0 Cabe ressaltar que o programa Sitio do Pica-Pau Amarelo, objeto de analise desta pesquisa, n&o
foi a primeira versdo do classico de Monteiro Lobato adaptado a televisdo. Em 1952 o programa
entrou no ar na TV Tupi e TV Cultura e posteriormente também seria atragdo na TV Bandeirantes no
ano de 1967. (INFANTV)

*! Maiores detalhes sobre o Sitio do Pica Pau Amarelo serdo tratados ao longo deste trabalho, e
também encontram-se disponiveis no site:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-
versao/formato.htm

“ Reportagem disponivel em: http://redeglobo.globo.com/novidades/infantil/noticia/2013/10/dia-das-
criancas-relembre-musicais-infantis-que-o-som-brasil-homenageia.html (Dia das Criangas: relembre



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-versao/formato.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-versao/formato.htm
http://redeglobo.globo.com/novidades/infantil/noticia/2013/10/dia-das-criancas-relembre-musicais-infantis-que-o-som-brasil-homenageia.html
http://redeglobo.globo.com/novidades/infantil/noticia/2013/10/dia-das-criancas-relembre-musicais-infantis-que-o-som-brasil-homenageia.html
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A Era Xuxa comecou em 1986, com 0 programa Xou da Xuxa, que se
baseava na figura da apresentadora Xuxa Meneguel que ficaria conhecida como a
“‘Rainha dos Baixinhos”, tratava-se de um programa de variedades, voltado para o
publico infantil e infanto-juvenil, exibia desenhos animados, brincadeiras, musicas e
reportagens para criancas. Outros programas e especiais da emissora voltados para

crianca teriam a apresentadora Xuxa como protagonista®®.

Figura 8: Apresentadora Xuxa, sempre rodeada de criangas, com figurinos chamativos e uma
linguagem muitas vezes infantilizada, fez sucesso nas décadas de 1980 e 1990*.

A TV Globo ainda faria outros programas de sucesso, por exemplo, TV
Colosso, uma satira bem humorada e divertida do proprio modo de fazer televisdo. O
elenco era formado por bonecos de cachorros de diversas racgas, que trabalhavam
em uma emissora de televisdo, durante as manhas eram apresentados quadros
proprios dos personagens e também desenhos animados estrangeiros de sucesso.
Priscila era a apresentadora principal.

musicais infantis que o Som Brasil homenageia - Programa viaja pelo passado e apresenta musicas
qsue marcaram geracdes), (créditos das Fotos: CEDOC/Globo) publicado em 10/10/2013.

3 Xuper star; Xuxa; Xuxa 20 anos; Xuxa especial - 10 anos; Xuxa especial - a festa dos brinquedos;
Xuxa especial - crer pra ver; Xuxa especial de natal - 1990; Xuxa especial de natal - 1992; Xuxa
especial de natal - 2007; Xuxa especial de natal 2010; Xuxa especial - deu a louca na fantasia;
Xuxa especial - fabrica de ilusfes; Xuxa especial - folias de natal; Xuxa especial - luz da paz; Xuxa
especial - natal de luz; Xuxa especial - natal sem Noel; Xuxa especial - natal todo dia; Xuxa especial
- 0 direito de ser feliz; Xuxa especial - papai Noel sumiu?; Xuxa especial - presentes magicos; Xuxa
especial - siga aquela estrela; Xuxa especial - uma carta para deus; Xuxa especial - Xuxa e as
novicas; Xuxa hits; Xuxa no mundo da imaginacdo; Xuxa park; Natal no mundo da imaginagéo
(2002); Natal no mundo da imaginagéo (2003); Paraddo da Xuxa; Paraddo da Xuxa especial; Planeta

Xuxa; TV  Xuxa; TV  Xuxa Especial. Acervo TV  Globo, disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis.htm
“ Imagem retirada do site Memaria Globo, disponivel em:

http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xou-da-xuxa/fotos-e-
videos.htm



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/humor/xuper-star.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-20-anos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-10-anos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-a-festa-dos-brinquedos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-crer-para-ver.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-de-natal-1990.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-de-natal-1992.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-de-natal-2007.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-de-natal-2007.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-de-natal.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-deu-a-louca-na-fantasia.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-fabrica-de-ilusoes.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-folias-de-natal.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-luz-da-paz.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-natal-de-luz.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-natal-de-luz.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-natal-sem-noel.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-natal-todo-dia.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-o-direito-de-ser-feliz.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-o-direito-de-ser-feliz.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-papai-noel-sumiu.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/presentes-magicos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-siga-aquela-estrela.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-siga-aquela-estrela.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-uma-carta-para-deus.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-xuxa-e-as-novicas.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-especial-xuxa-e-as-novicas.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-hits.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-no-mundo-da-imaginacao.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xuxa-park.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/natal-no-mundo-da-imaginacao-2002.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/natal-no-mundo-da-imaginacao-2002.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/natal-no-mundo-da-imaginacao-2003.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/paradao-da-xuxa.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/especiais/paradao-da-xuxa-especial.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/planeta-xuxa.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/planeta-xuxa.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/tv-xuxa.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/especiais/tv-xuxa-especial.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xou-da-xuxa/fotos-e-videos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/xou-da-xuxa/fotos-e-videos.htm
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Figura 9: TV Colosso, 1993. A apresentadora Priscila, uma carismatica sheepdog.

Voltaremos a falar sobre a programacao infantil no terceiro capitulo, momento
em que analisaremos os trés programas, Vila Sésamo, Sitio do Pica-Pau Amarelo e
TV Colosso.

1.3Linguagem televisiva e o processo de producdao

Para compreender a dinamica das mudancgas entre os programas infantis e as
necessidades e desejos do publico, é necessario compreender os discursos
televisivos, seus mecanismos e também o intenso trabalho de pesquisa, edicdo e
producdo dos programas televisivos.

Para além destes dados, a televisdo aglutina uma série de esquemas e
discursos linguisticos, codigos, simbolos e estratégias de programacédo que foram
aprimorando-se com a evolucao dos receptores, do mecanismo de transmissao e

também com a relagdo entre sujeito e o objeto significante.

En todos los paises del mundo, se han probado diferentes formas, de
sacar a los nifios y jévenes de una influencia indiscriminada del
medio televisivo. Los metodos, se han llamado de diferentes formas,
pero en general apuntan a lo mismo: lograr una alfabetizacion
audiovisual, una recepcion critica. Es decir, que la audiencia pueda
razonar, darse cuenta, decodificar la realidad virtual, la construccion
de la realidad que presentan los medios (MERLO FLORES, 2006,
p.123).

“ Creditos da foto Fernando Quevedo/Agéncia Globo. TV Colosso, disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/tv-colosso/formato.htm



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/tv-colosso/formato.htm
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A programacdo televisiva esté diretamente ligada ao vinculo e a influéncia
indiscriminada, porém, ndo se pode, numa andlise simplista, unidirecional e
unidimensional, insistir na maxima que a televisdo apenas aliena, “faz a cabec¢a” de
seus telespectadores, que repercute a passividade (GUIMARAES, 2010, p.12-13).

O reconhecimento da midia como um espaco cultural complexo acarreta na
necessidade de compreensdo e interpretacdo continua do conteudo significativo.
Constitui-se também um poder simbodlico, que € constituido de estratégias
discursivas, construcdo e desconstrucdo de sentidos e significados, exploracdo do
imaginario dos sujeitos, jogo com a realidade e a ficgdo (GUIMARAES, 2010). Afinal,

a televisao,

[...] assume um papel particularmente relevante e central,
apresentando-se como uma actividade que influencia e é
influenciada pela sociedade em que € produzida. Neste contexto, a
actividade de programar é considerada operacdo-chave dos
processos de comunicacdo televisiva*®® (CONTRERAS; PALACIO
apud PEREIRA, 2007, p.12).

Analisando a mesma abordagem do real, Glaucia Guimarées (2010) aborda a
linguagem como uma préatica social que estd proporcionalmente relacionada as
mudancas sociais mais amplas. O discurso e a forma como ele se desenvolve, por
meio da programacao e seus processos, sao considerados pela autora como sendo
parametros fundamentais para o estudo da linguagem, o que, segundo ela,
materializa o conflito entre as determinacdes sociais e as determinacdes préprias
dos sujeitos, mais subjetivas (p.16).

Adentrando no nosso objeto em questéo, a crianca e a infancia, Sara Pereira
(2007) versa sobre essa “via de mao dupla” que € a programacao televisiva. Para
ela, ndo somente a televisdo, com sua programacao estruturada e formulada para
determinado publicos, com atracdes especificas, tem o potencial de influéncia sobre
a construcao social de infancia, sobre o modo de agir ou pensar. Também este
publico, que é a razdo de existir da programacao infantil, imprime sobre a mesma,
seus gostos, interesses, curiosidades, contextos sociais, necessidades, enfim,
participa das mediacfes entre a televisdo e sua subjetividade. Grande parte desta
influéncia reciproca deve-se justamente no fato de que a televisdo pesquisa muito o

mercado infantil, o que as criangas gostariam de assistir, 0 que elas gostam, que

* Nas citacBes de autores portugueses, a grafia de Portugal serd mantida.
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linguagem € a mais acessivel para cada faixa etaria, entre outros aspectos utilizados
para garantir o sucesso das producbes e o retorno — este pode ser tanto em
audiéncia, quanto com venda de produtos que levam a marca do programa.

O discurso, para Guimarédes (2010), € o espaco de relacdes entre linguagem
e ideologia, constituindo, portanto, fungéo decisiva na constru¢cdo das interacoes
sociais e também subjetivas. A interlocucdo também é elencada pela autora como

conceito primordial para a compreenséao do processo de significado da linguagem,

Assim a linguagem ndo € apenas expressdo do pensamento e da
subjetividade humana, tampouco é apenas projecdo de uma
realidade extradiscursiva. Na medida em que reflete e refrata
interesses individuais e sociais, nao é transparente. Constitui-se
como lugar de confronto entre sujeito e sociedade e como pratica
social, ao participar da constituicdo das identidades e das relacdes
sociais (GUIMARAES, 2010, p.21).

Itania Maria Mota Gomes (2002) salienta que é de extrema importancia
identificar que a no¢do de ideologia que permeou os estudos de recepcdo de midias
como a televisao, era de um “verdadeiro lugar de luta, a atribuigdo de poder aos
sujeitos e grupos para intervir nos sistemas politicos e significantes” (GOMES, 2002,
p.168). Assim, este pensamento de intervengdo juntamente com a ideia de
construcdo de um pensamento hegemonico, foram os ideais que culminaram no
surgimento dos "estudos de recepgéo dos media” (idem).

Jean Henrique Costa (2012) assevera que Stuart Hall e seus estudos sobre a
codificacdo e decodificacdo enfatizaram o potencial ideol6gico do processo de
comunicacdo. Os Estudos Culturais rompem com a visdo de que as abordagens dos
meios de comunicacdo de massa, neste caso especificamente a televisao,
ocorressem nos termos do “estimulo-resposta”, além de trazer para reflexdo a
analise de que as mensagens televisivas tivessem objetivos alheios aos
explicitamente ditos. Para Costa (2012), além das contribuicbes dos estudos
culturais anteriormente citados, ainda podemos mencionar que, oS estudos, na
perspectiva de considerar 0s movimentos sociais e culturais impressos nos
discursos, “rompem com a ideia passiva e indiferenciada de publico, optando por
considera-lo numa analise variada dos modos pelos quais as mensagens Sao

decodificadas” (p.112-113), além de problematizar a cultura de massa em si.
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Contudo, a andlise das producbes televisivas e também das suas
repercussdes nos diferentes momentos histéricos ndo podem desconsiderar que
“[...] a recepcdo ndo pode ser pensada de maneira inerte. E preciso, pois, retomar a
eficacia do conceito critico de industria cultural, todavia, sem anular — em substancia
- 0s sujeitos” (COSTA, 2012, p.120). A ideia de que a televisdo apenas aliena e
formata os sujeitos de acordo com seu discurso ideolégico, deve ser repensada
considerando o movimento cultural, social e historico dos sujeitos.

Portanto, correlacionamos também a linguagem e o discurso a organizacao
cultural de um determinado povo ou sociedade. Assim, a televisdo constitui-se num
espaco cultural, espaco esse repleto de grupos sociais hegemonicos que tentam, no
ambito do poder, generalizar sua cultura, difundir seu pensamento e também sua
forma de produzir e reproduzir a vida social, numa constante contradicao.

Para Sara Pereira, “a televisado transforma-se, por um lado, num elemento da
rede de comunicacdo nacional e internacional e, por outro, num simbolo da
apropriacdo domeéstica” (PEREIRA, 2007, p.11). Ainda segundo a autora, a televisdo
reproduz padrbes sociais, desta forma, pode também ser determinada pelas
injungdes sociais,

A TV proporciona as sociedades um ponto de referéncia dos padrdes
‘normais’ de atitudes, valores e comportamentos na medida em que
se espera que a televisdo respeite, se ndo a0 menos apoie, 0S

valores dominantes e o0s niveis morais da prépria sociedade
(PEREIRA, 2007, p.11).

Na medida em que o discurso esta repleto de significacbes e perpassado por
diversos discursos, pode-se compreender quéo rica é a linguagem televisiva, pois
ela resignifica a sociedade, ndo somente no som, mas também na imagem,
ponderando que existem os detentores do discurso televisivo. Assim sendo, aqui
estd, o primeiro desafio na hora de pesquisar televisdo e programacao televisiva. A
politica mercantilista de controle da televisdo restringe os sentidos atribuidos aos

significados,

Através dos ‘efeitos de sentido’ produzidos nos discursos e na pratica
discursiva e social na/da TV, os individuos, vao ‘aprendendo’ ideias e
valores em nome de um discurso proferido como valido e
considerado verdadeiro. Através destes discursos, os individuos
tendem a se ‘orientarem’ pelo papel que eles ‘precisam’
desempenhar na sociedade, como sendo o caminho da verdade, o
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caminho do seu rqconhecimento na sociedade e da sua auto-
afirmacédo (GUIMARAES, 2010, p.28)

Sendo assim, a producéo dos discursos na televisédo, para a autora, parte de
trés aspectos: o0 jogo de expectativas; logica/interesses; e articulagdo entre palavra-
som-imagem. Cada segmento de publico exige atencdo quanto a esses aspectos.
Esta variacdo depende da faixa etaria a que se destina a programacéo, e ainda &
determinada pelos interesses comerciais do programa; esta relacionada ainda a
guestdo sentimental que se quer atribuir a tal programa. Assim, esse publico pré-
estabelecido também orienta a programacao.

Por sua vez, pesquisas, estudos e estatisticas auxiliam as emissoras neste
trabalho. “No jogo de interesses para captar a audiéncia, a programagao assumiu
uma importancia decisiva no seio das estacodes televisivas” (PEREIRA, 2007, p.15).
E a autora cita também que neste processo as emissoras tendem a aumentar sua
dependéncia da publicidade, condicionando a programacao a ela. Nao raro, € crucial

para as emissoras a definicdo de seu publico-alvo a cada hora distinta do dia.

De fato, é esperado que a TV ndo dé conta de ser uma copia fiel da
realidade. Mesmo os programas sendo pensados e escritos com o
objetivo de retratar os diferentes grupos de pessoas presentes na
sociedade, com seus dramas, sexos, etnias e idades, um grupo
sempre se sentird insatisfeito em relagdo ao outro. (MANDAJI, 2010,
p. 03)

Igualmente, a construcdo deste publico-alvo acarreta na invencao também de
um espectador em potencial, alguém capaz de compreender exatamente a
mensagem do programa (GUIMARAES, 2010, p.37). O tipo de audiéncia regula ndo
s6é o desenvolvimento da tematica inerente a programacdo, mas também as
caracteristicas de linguagem e de aproximacao utilizadas para determinada faixa de
publico, na busca de uma linguagem padrdo, comum, de facil entendimento pelas
diferentes pessoas. No caso, exemplificamos com o publico infantil, constituido a
partir de diferentes regides, religides, culturas e condi¢des materiais, precisando ser
condensado num telespectador potencial médio para que o programa agrade a
maioria e a mensagem final seja compreendida.

Segundo Guimarées (2010), o fato de imaginar um publico, antever uma

reacdo, homogeneizar um ou varios denominadores comuns sociais, simular e
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projetar interlocutores, destaca as particularidades da televisdo em trabalhar com um
publico em potencial.

As articulacBes das linguagens na/da TV, vdo se estabelecendo de
forma: (1) Fragmentada, por se presumir o ‘estado distraido’ do
telespectador; (2) Recorrente, por se pressupor este ‘estado
distraido’ do telespectador, a ‘passividade’ e a ‘incapacidade’ de
compreensdo de conceitos complexos; (3) Simplificada, para que as
‘mensagens’ sejam entendidas pelo maximo de pessoas de
diferentes classes sociais e grupos culturais e; (4) Excludente,
formadora e padronizadora ao definir um perfil, um ‘publico-alvo’
(GUIMARAES, 2010, p.41).

Para além disso, Pereira (2007), ao citar Raymond Williams, afirma que séo
as novas tecnologias empregadas no desenvolvimento da televisdo que modificaram
e, de certa maneira, garantiram que 0 antigo conceito de “programacao estatica”,
cedesse a um “conceito mével”, flexivel, adaptavel. Dessa forma, a televisdo nao
deve ser analisada apenas por uma parcela de sua programacdo, mas sim pelo
conjunto bem ordenado e planejado, do “fluxo continuo de imagens e sons”
(PEREIRA, 2007, p.17).

Sara Pereira (2007), ao tratar do panorama de estudos sobre a programacao
televisiva, abordam-na como um discurso proprio, televisivo, como uma estrutura de
organizacdo e funcBes estratégicas para a recepcdo. Em Portugal, conforme a
autora salienta, sdo poucos os estudos a respeito do fendbmeno da programacao.
Programar é realizar uma atividade de planificacdo, estabelecer metas, planos,
objetivos, sendo uma prioridade na medida em que as emissoras, e neste caso a
autora esta se referindo ao contexto europeu, percebem o papel essencial da
programacao para o sucesso do programa. Segundo a autora, este movimento se
deu na Europa entre os anos de 1980 e 1990.

Para o cenario brasileiro, esse movimento de priorizar a programagao como
uma atividade de planejamento e estudo das emissoras fortaleceu-se na década de
1990, juntamente com a necessidade de garantir o telespectador frente a insercao
das televisbes pagas a cabo. O estudo da grade da emissora, bem como das
concorrentes, constitui-se como uma forma de preencher a programagdo com
lacunas e falhas direcionadas a determinados publicos especificos. Programar é

também um ato de vender o produto televisivo.
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Diante disso, “a programacao é a chave para o conhecimento e a discusséo
da funcdo a que se destina esse veiculo que absorve e transforma a televisdo”
(HOINEFF, 1996, p.23). Assim, a programacao participa como peca fundamental
para o andamento televisivo, sendo que, Pereira (2007), destaca em seu estudo trés
estratégias de programacdo tomadas diante da concorréncia televisiva: o confronto
direto; a coexisténcia complementar; e a busca de alternativas (PEREIRA, 2007,
p.22).

Para tanto, frente a uma concorréncia forte, procura-se primeiramente
fascinar o telespectador, seduzi-lo, para depois ganhar sua fidelidade. Programar faz
parte também do discurso televisivo, “a programagdo constitui-se numa
macromensagem, que sobredimensiona a mensagem particular ou micromensagem
de cada unidade que a compde” (PEREIRA, 2007, p. 23).

[...] el lenguaje mediatico tiene rasgos caracteristicos y
diferenciados. Para representar lo imaginario y sensorial y lo ladico-
afectivo tiene que recurrir a formas sintacticas que le son propias
como: a) la oralidad (sea primaria o secundaria) lo que quiere decir
gue se habla en términos afines a los de la vida cotidiana; de ahi que
gran parte de la industria mediatica tenga que tomar en cuenta a las
comunidades linguisticas y los usos particulares de la lengua, a fin de
acercarse a los receptores, pues la mayoria del lenguaje mediético
sigue siendo oral [...] Esa es una manera segura de permanecer en
la memoria de los receptores. b) la iconicidad, el uso de la imagen
figurativa, por oposicion a la grafia abstracta del lenguaje
alfanumérico (NARVAEZ MONTQOYA, 2004, p.7-8).

Esta linguagem com caracteristicas especificas e diferenciadas é o grande
ponto de convergéncia nos estudos que relacionam televisdo e educacao, tomando
0 aspecto comunicativo da linguagem como referencial na analise da programacao
em si. A cultura eminentemente oral ndo € substituida nem sublimada pela nova
cultura midiatica, apenas € reformulada sob o mesmo prisma que é a oralidade,
sendo assim, ja faz parte da memoaria dos espectadores, ja lhes é familiar.

Neste sentido, Valério e Fiuza (2010) sintetizam a relacao entre televisédo e
espectador pelo fato de que, “a televisdo se utiliza de signos que sao reconhecidos
pelo receptor e assim dele se aproxima, ja que traz aspectos do seu cotidiano”
(p.11). Adiante, os autores salientam o carater de mediacdo posto na linguagem
televisiva, pois segundo eles, “a TV se apropria dos géneros primarios, ou seja, do

cotidiano das pessoas e transforma em géneros secundarios, que ganham
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notoriedade, prestigio pelo auditério social (audiéncia)’” (VALERIO; FIUZA, 2010,
p.11).

Em um de seus trabalhos, Maria Luiza Belloni (2009), auxilia no entendimento
desta relacdo entre a necessidade de planejar a programacéo, atenta, desta forma,
para uma reflexdo acerca da “sociedade digitalizada”, representando o que a autora
salienta como sendo a penetracdo em grande escala da difusdo da tecnologia na
vida das pessoas, inclusive precocemente, por vezes até antes mesmo de aprender
andar ou falar. Esta naturalidade com as midias, e 0 aumento no acesso cada vez
mais facilitado as informacdes e nas tecnologias da comunicacdo, as chamadas
TICs*, que segundo a autora, “avangam mais rapidamente do que a propria
informacao” (p.21), estabelecem uma ponte entre a vida dos sujeitos e este mundo
midiatizado.

O entendimento deste universo tecnolégico  comunicativo, e,
consequentemente, 0 impacto para a sociedade, longe de permear a esfera
simplista apocaliptica ou salvadora das midias, ha de que se visualizar e “valorizar o
mundo real dos sujeitos, considera-los como protagonistas de sua historia e néao
como ‘receptores’ de mensagens e consumidores de produtos culturais” (BELLONI,
2009, p.21).

Os factores-chave da programacéao fixam-se na compatibilidade com
as rotinas diarias dos telespectadores, na formacdo de habitos e
ritmos de consumo, bem como no controlo do fluxo da audiéncia
(através dos diferentes programas que se sucedem), em accao
contra o zapping. Como vimos anteriormente, a programacao € um
fendbmeno de natureza historica, sendo necessario, para a
contextualizar, atender as circunstancias espacio-temporais em que
€ produzida e as caracteristicas sociopoliticas do momento
(PEREIRA, 2007, p.29).

A programacao, portanto, também parte de uma demanda social, de um
espaco ndo preenchido cultural, econbmica ou socialmente na vida das pessoas.
Novelas, jornais, programas de entretenimento, informativos, infantis, todos estes
tém, além de profissionais especializados, recursos e pesquisas direcionados para

gue haja pleno sucesso, focando num formato com que ele se identifique, assista,

47 Tecnologias da Informacdo e Comunicacgéo, dentre elas inclui-se a televisdo, mas ndo somente,
também podemos elencar, o computador, o celular, os dispositivos moveis de conexao, entre outros
avancos tecnolégicos ligados a area da comunicacao.



67

partilhe, critique. Estes aspectos subjetivos e contraditorios da programacédo devem

ser levados em consideragdo para se manter o rigor nas pesquisas com as midias.

Encarada como um produto pensado estrategicamente, a
programacdo € concebida como um discurso construido a partir de
determinadas orientacoes, escolhas e exclusbes e configurado por
diferentes programas, diferentes géneros e segmentos de
continuidade entre os programas. Programar implica um trabalho de
organizacdo da grelha, e ndo apenas a inscricdo dos programas na
mesma, implica ter em conta ndo apenas o que se oferece, mas
também quando e como se oferecem os programas [..] As
programagodes televisivas contribuem para a construgdo social da
infancia, influenciando estilos de vida, modos de estar e agir das
criancas, mas é também influenciada por estas, pelos seus gostos,
interesses desejos e necessidades (PEREIRA, 2007, p.12).

Diante do exposto até o presente momento com relagédo a histéria no Brasil, a
programacdo e ao delinear para alcancar os seus objetivos, sejam eles do
programador ou do sujeito que consome a programacdo, destaca-se o0 papel da
televisdo no processo de socializacdo e de sua insercao social em determinados

grupos que compartilham ideias.

De manera que, a la luz de los criterios econémicos que la rigen, la
programacion se nos descubre como un proceso de creacion y
captacion de espectadores para los spots publicitarios. El ideal de la
programacion seria, por tanto, conseguir la mayor cantidad posible
de espectadores conectados de modo permanente a sus emisiones;
conectados, por eso, no a ciertos programas concretos, sino al
conjunto de la programacion que la cadena ofrece (GONZALEZ
RIQUENA; CANGA, 2002, p. 01).

A riqueza de elementos da linguagem televisiva permite a ela inUmeras
possibilidades. Composta de palavra, imagem, musica, emocdes, ela converge e/ou
diverge, condicionada ao objetivo da programacdo. Para Guimardes (2010), a
articulagéo da linguagem televisiva ocorre de trés formas: convergente, divergente e
contigua. Para tanto, utilizaremos esta analise da linguagem televisiva no terceiro
capitulo, que tratard especificamente das programacdes escolhidas nesta
dissertacéo.

Para compreensdo deste jogo de sentidos, que é articulado de diferentes
formas, pode-se compreender a convergéncia como um reforgco muatuo de sentidos

entre as “matérias significantes”; a divergéncia como a articulacdo destas matérias
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apontando, porém, na direcao de sentidos diferentes; e, por fim, a contiguidade, que
articula ou reforca sentidos como proximidade associada a supresséo de elementos
de sentido (GUIMARAES, 2010, p.54).

A articulacdo entre o ver, o ouvir e 0 sentir/imaginar, constréi um complexo
para a andlise do potencial televisivo e seu apelo. O mesmo contexto pode ser
compreendido de diferentes maneiras na televisdo, porém a compreensdo depende
também de quais formas e quais objetivos buscaram-se ao utilizar um método de
articular falas com imagens, sons com palavras, siléncios, posicdo da camera,
enquadramento, entre outros aspectos.

O impacto da linguagem convergente, divergente ou contigua, reforca ou
explicita o sentido que se deseja transmitir via televisdo. Assim, para andlise dos
programas utilizaremos também o jogo da linguagem e suas contradicoes.

A articulacdo convergente, segundo Guimarées (2010), acontece na medida
em que todos os elementos (musica, imagem, som, linguagem verbal, angulo da
camera) estdo favorecendo o contexto e assim resignificando/reforcando, um
sentido. A articulacdo linguistica divergente, por sua vez, causa certa confusdo para
o telespectador, uma vez que a imagem contradiz a musica ou a fala, geralmente
levando a atencdo do telespectador a apenas um destes aspectos. Por fim, a
linguagem contigua, representa o efeito criado pela aproximacdo ou distanciamento
das imagens, sons, palavras, que apenas representam o sentido num contexto das
cenas, em determinada sequéncia, em comparacdes e relacbes de reflexdo
(GUIMARAES, 2010, p.57-61).

A articulacdo continua entre a recontextualizacdo e a reconstituicdo dos
discursos televisivos, assegura o dinamismo e também os efeitos de sentido
constituidos na constante sincronia entre imagem, som e palavra. Para Guimaraes
(2010), a atencdo a estes mecanismos do discurso televisivo podem apontar
possiveis instrumentos para auxiliar a decodificacdo da linguagem midiatica, ampliar
o campo de significagcdes e oportunizar uma leitura critica, em diversos espacos

sociais, inclusive na escola.
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CAPITULO 2

A TELEVISAO, SEU PUBLICO E A PROGRAMACAO TELEVISIVA

O historiador portugués Manuel Pinto, em seu livro “A televisdo no quotidiano
das criangas” (2000), versa sobre as pesquisas realizadas a respeito da
programacao infantil mais precisamente em seu pais, Portugal, e na Europa, bem
como analisa lacunas dos pesquisadores locais e europeus de maneira geral.

De acordo com o referido autor, vivenciamos o que se pode chamar de um
novo contexto de formulacdo ou reformulacdo de velhos problemas. Para ele, o
binbmio crianga - Tv, ocupa uma maior quantidade de estudos preocupados com o
gue a televisdo faz com o desenvolvimento social e psicologico das criancas ao
longo dos anos. Porém, poucos estudos tratam ou pretendem investigar o que a
crianca faz com a televisdo, como e de que forma a informacgéo recebida por esta
midia é utilizada pela crianca enquanto sujeito (PINTO, 2000, p.17).

O fato de comungarmos da mesma sintese que Manuel Pinto constrdi, sendo
este autor pesquisador de dinamicas e histérias de um pais diverso do Brasil, e de
outros autores na América Latina, que também relacionam a televisédo a cultura, nos
leva a concluir que a televisdo tornou-se algo tdo universal, diverso, e
significante/resignificante na vida das pessoas, que ndo importa em qual pais se
esteja ou que tipo de relacbes sociais seu publico mantenha, pois sua linguagem e
presenca habitam o ser social. Certamente que a influéncia e importancia da
televisdo modificam-se de acordo com cada pessoa, com uns mais adeptos ao seu
sistema de programacdo, outros mais apaticos ou que a negam ideologicamente.
Porém, Pinto (2000), salienta que, principalmente entre as criancas, no sistema
social em que vivemos, que assistem televisdo em demasia, “suas praticas
televisivas sdo habitadas e construidas pela presenca da TV” (p.17).

A prépria infancia como conhecemos hoje, € fruto de uma construcéo
histérica, que designou a crianca como um ser fragil, passivel de protecdo e
cuidado, de atencao e zelo, “é uma construgao dos ultimos 200 anos de histéria”
(MELLO, 2007, p.84).

Neil Postman (1999), em seu livro O Desaparecimento da Infancia, faz um

levantamento histérico de como o delinear da infancia foi tracado, bem como quais



70

foram os reais motivos para que as criancas fossem diferenciadas dos adultos e
comegassem a ter tratamento diferenciado, distintamente do que acontecia nos
povos mais antigos e na ldade Média, momentos em que a crianca pouco tinha de

diferenca de um adulto,

As criancas nao foram separadas do resto da populacdo
porque se acreditava que tivessem uma "outra natureza e
outras necessidades". Acreditava-se que tinham outra natureza
e outras necessidades porque tinham sido separadas do resto
da populacdo. E foram separadas porque passou a ser
essencial na sua cultura que elas aprendessem a ler e
escrever, e a ser o tipo de pessoa que uma cultura letrada
exigia (POSTMAN, 1999, p.50).

Para o autor, foi o advento do mundo letrado, da imprensa, e 0 avanco da
vida nas cidades gue exigiu a distincdo entre criancas e adultos. Portanto, foi uma
exigéncia social e historica, o cuidado e a atencdo a infancia, um periodo de
formacéo para se preparar para a vida adulta. Esta exigéncia de inser¢do no mundo
letrado, também culminou na reformulacdo do ambiente familiar, conforme o exposto
por Postman (1999), a familia seria o0 primeiro espaco educativo que a crianca teria
contato.

O surgimento da infancia é considerado um momento particular da vida das
pessoas, quando as criancas devem receber a formacdo necessaria para atuar na
sociedade, e esta “formacdo” também se entende como molde e forma, sendo que
qualquer comportamento diverso do esperado é tomado como inaceitavel. Como
arvores que devem ter seus galhos podados igualmente, os instintos devem ser
contidos, os valores éticos morais e sociais devem ser aprendidos.

Para Neil Postman (1999), a infancia “assumiu um aspecto singular conforme
0 cenario econbmico, religioso e intelectual em que apareceu. Em alguns casos foi
enriquecida; em outros, negligenciada; em outros, degradada” (p.66). Em grande
parte a esfera econbmica ditava-lhes a sorte, pois as classes baixas e pobres a
infancia continuava a ser um momento dificil — no desenvolvimento industrial as

criangas pobres eram mao de obra barata, sem direito a educacao e a protecao.

Eram duas as tendéncias intelectuais de que a ideia se compunha.
Poderiamos chamé-las a concepcao lockiana, ou protestante, de
infancia, e a de rousseauniana, ou romantica. Na visdo protestante, a
crianca era uma pessoa amorfa que, por meio da alfabetizacdo, da
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educacao, da razdo, do autocontrole e da vergonha podia tornar-se
um adulto civilizado. Na visdo romantica ndo € a crianca amorfa, mas
o adulto deformado que constitui o problema. A crianca possui como
direito inato aptiddes para a sinceridade, compreenséo, curiosidade e
espontaneidade que sado amortecidas pela alfabetizacdo, educacao,
razao, autocontrole e vergonha (POSTMAN, 1999, p.73).

O fato é que a infancia, apesar dos posicionamentos tedricos distintos, era
encarada como um momento diferenciado da vida. As demais esferas sociais
também foram adquirindo posicionamentos frente a infancia, pois, para nés, o
debate importante estd no momento em que, com o0 surgimento dos meios de
comunicacao, principalmente com a televisdo, foi considerado necessario destinar
parte da audiéncia para suprir as necessidades deste publico infantil. Para além
disso, podemos ainda discutir se estes supostos anseios infantis realmente existiam
ou foram igualmente inventados, para a exploracdo de um mercado novo: o mercado
de produtos infantis

Assim, como as pautas e tematicas do que devem ou ndo aprender para
tornarem-se bons adultos ndo emanaram das criancas, as programacoes televisivas
para o publico infantii ndo eram, primeiramente, sincronizadas com o0 que as
criancas gostariam de ver na televisdo, mas sim com 0 gque as criancas precisavam
aprender para atuar em sociedade e que ndo estavam aprendendo em casa, ou
ainda, diziam respeito ao que os adultos achavam que as criancas precisavam.

Porém, o movimento mais expressivo, considerado por ndés como um
paradigma complexo, no que diz respeito a infancia, € o encurtamento que este
momento da vida vem sofrendo ao longo do desenvolvimento tecnolégico. A infancia
esta compreendida nos Ultimos anos em um preparar para vida adulta, um
carregamento de informacgdes “necessarias ou ndo”, que vem em ritmo de zapping.

Com a chegada dos meios de comunicacdo e a mudanca na sociedade
moderna, principalmente da forma como o homem produz a sua existéncia, 0
conceito de infancia foi modificando-se. E a midia também comecou a explorar as
preferéncias do publico infantil, em razdo de aumentar sua audiéncia e vender mais
0S seus produtos, estes ndo apenas voltados para criancas, mas também para toda
a familia, uma vez que as criancas estimulam os pais a comprarem produtos que
nao sdo somente de seu uso exclusivo, ampliando assim o alcance da publicidade
para este publico-alvo especifico. A naturalidade com que a crianca percebe a

tecnologia permite que ela se torne em diversos casos, “professor” do pai, da mae
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ou de outro adulto, para o uso e manuseio dos aparelhos tecnologicos, dentre eles
computadores, celulares, tablets; a exigéncia no dominio destes meios vem sendo
cobrada pela sociedade, e de forma precoce.

A percepcdo da linguagem midiatica, como um género propriamente dito,
assemelha-se a autoridade e a figura de poder. Para a sociedade — e nesta pesquisa
particularmente, para as criancas, depois da televisdo e da evolugao da tecnologia
eletrbnica, o que ndo é reafirmado por estas vias, causa estranhamento,
desconfianca, € partir desta linguagem enigmatica moderna que se constitui a

comunicacao no final século XX e inicio do século XXI,

[..] a linguagem da/na TV constitui-se lugar de confronto de
ideologias em multiplos discursos que fazem parte do jogo de
sentidos entre produtores e espectadores e, ao mesmo tempo,
instrumento na luta pela hegemonia de um sentido na pugna por um
modo de vida com o qual, muitos se identifiquem e neste movimento
se enquadrem (GUIMARAES, 2010, p.10)

Esse processo de “identificacdo” e “enquadramento” sdo questionaveis por
teorias de que o espectador também tem poder sobre o que é veiculado ou ndo na
televisdo. O pesquisador Jesus Martin-Barbero, de naturalidade espanhola, que
reside na Colébmbia desde a década de 1960, € um estudioso dos processos de
comunicacdo e se pauta no panorama da América Latina, para exemplificar e
enriquecer seus estudos.

Para este trabalho, a obra principal para analise da percepcao/recepcao
midiatica, € o livro “Dos meios as media¢cfes: comunicacdo, cultura e hegemonia”,
publicado em 1987, em Barcelona, mas que se mantém muito atual. Para tanto,
utilizaremos a segunda edicao traduzida para o portugués, de 2003, com prefacio de
outro expressivo autor, Néstor Garcia Canclini, que estuda a cultura e seus
processos hibridos, processos estes que também auxiliam na compreensdo da
totalidade dos meios de comunicagéao.

Retomando a questdo que nos fez remeter a Martin-Barbero (2003), nao
podemos acreditar que ha apenas uma via neste processo de apreensao midiatica.
Devemos, pois, entender também como o telespectador, com suas preferéncias e
também com seu contexto social e historico, insere e provoca mudancas de
estratégia midiatica. Neste caso, nos ateremos a televisédo, objeto principal de

analise nesta pesquisa. A televisdo esta imersa neste contexto cultural que pode ser
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compreendido como um espaco estratégico de contradi¢cdo social e da mesma forma
pode gerar uma crise de sentido, de motivacdo (MARTIN-BARBERO, 2003, p.100).
As diferencas culturais sao vistas, pois, como ameacas ao poder central. Para
tanto, o autor cita alguns mecanismos para minimizar essa ameaga, como a
unificagdo do mercado, e do idioma, a constituicAo de uma cultura nacional, bem
como a centralizagdo do poder (MARTIN-BARBERO, 2003, p.111). A égide dos
meios de comunicacdo de massa, assim como a forte presenca e aceitacdo dessa
midia, funciona como um movimento de enculturacdo, uma maneira de fruicdo e
também dinamismo cultural, mecanismos de controle e de repressdo. Os estudos,
planejamentos, uso das tecnologias e o alcance da midia permitiram a vertente dos
estudos culturais analisar o meio televisivo como fonte privilegiada de difusédo

cultural. Martin-Barbero define que,

A televisao se tornou televisdo com a multiplicidade de canais e com
0 controle remoto. Entdo, eu sinto que a televisdo me permite uma
experiéncia de hipertextualidade, uma experiéncia de fragmentacéo
urbana. Com o zapping, a televisdo é a midia que expressa melhor a
experiéncia urbana que tenho hoje. A cidade decomposta,
estranhada, na qual cada um vai lendo seu texto, mas vai lendo
varios textos ao mesmo tempo. N&o € linear. Eles se cruzam (RODA
VIVA, 2003).

O potencial telévisivo reverbera que o discurso midiatico é sedutor, dinamico,
complexo, e que a maioria das pessoas reconhece essas qualidades da TV. Porém,
quanto ao processo de estruturacdo desta grade programatica, as situacles
necessarias para efetivacdo da recep¢do midiatica, entre outros aspectos do “fazer”
televisdo, estdo ocultos na programacdo, subjetivos e se coadunam para que 0

sucesso esteja com quem planeja e detém essa midia.

A televisdo ndo traz consigo apenas um maior investimento
econdmico e uma maior complexidade de organizagdo industrial,
mas também um refinamento qualitativo dos dispositivos ideoldgicos.
Imagem plena da democratizagdo desenvolvimentista, a televisdo
realiza-se na unificacdo da demanda, que é a Unica maneira pela
qgual pode conseguir a expansao do mercado hegemdnico sem que
0s subalternos se ressintam dessa agresséo [...] a percentagem de
programas importados dos Estados Unidos, e até da imitagdo dos
formatos de seus programas, 0 que nos afetard mais decisivamente
serd a importacdo do modelo norte-americano de televisdo (MARTIN-
BARBERO, 2003, p.261-262).
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A proximidade da relacdo cultural que se estabelece ao analisar a televisao
parte inicialmente de uma série de sistematizacfes e mudancas culturais que vieram
com esta midia. Neste trabalho, nos ateremos a concepc¢éao de crianca e de infancia,
bem como a cultura e esse potencial das tecnologias da comunicacao que auxiliam
no processo educativo e de conhecimento do mundo.

Cabe ainda salientar que a histdria da televisdo assim como a histéria da
humanidade, nédo é feita de rupturas abruptas com modelos anteriores. O carater,
por vezes, ciclico e dialético do processo de evolucdo e acumulo de tecnologia
televisiva explica-se, acima de tudo, porque o discurso da televisdo € transpassado
de ideologia, bem como por tecnologias (publicidade, marketing, psicologia, industria
de produtos consumiveis) que a ela se vinculam para alcancar maiores publicos e
ampliar assim o acumulo de capital. Enfim, € um processo amplo de relacbes
interdependentes entre si, e a0 mesmo tempo, dependentes de fatores exdgenos,

que ndo podem ser esquecidos ho momento da analise.

[...] ndo h& um conhecimento neutro, pois ele sempre expressa o
ponto de vista de uma classe a respeito da realidade. Todo
conhecimento esta comprometido com o0s interesses sociais. Esse
fato da uma dimensdo mais ampla ao conceito de ideologia; ela é
uma “visdo de mundo”, ou seja, o ponto de vista de uma classe social
a respeito da realidade, a maneira como uma classe ordena, justifica
e explica a ordem social. Dai podemos deduzir que ha tantas visdes
de mundo numa dada formacdo social quantas forem as classes
sociais. Ha visbes de mundo presas as formas fenoménicas da
realidade e outras que a ultrapassam, indo até a esséncia. Nem toda
ideologia €, portanto, “falsa consciéncia” (FIORIN, 2005, p.29).

Ainda de acordo com José Luiz Fiorin (2005), um discurso ndo pode ser
neutro, pois, a ideologia ndo pressupde neutralidade. Portanto, a televisdo, os donos
de emissoras, os produtores dos programas, 0s varios atores que compde o
universo televisivo, transmitem via televisdo, de maneira subscrita em seus
discursos, a ideologia, a visdo de mundo e de sociedade que eles querem
massificar, homogeneizar, reproduzir, manter. Neste ponto, chegamos a discussao
sobre a familiarizacdo do discurso televisivo, as ideias do outro, do sujeito que fala
na televisdo, e que por vezes torna-se o discurso do receptor, que nado analisa
criticamente, ou que tem a falsa nocéo de neutralidade, professada por muitos meios

televisivos sob a justificativa da imparcialidade.
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Aproximando este panorama geral da programacdo da grade da televiséo,
adentrando a programacao infantil e a questdo educativa em si, Guimaraes (2001),
assevera que o discurso da televisao, diferentemente do discurso da escola, valoriza
o ludico, o emocional, o que por vezes insere a narrativa, sentidos e sentimentos
diversos, partindo do pressuposto do imaginério. Para Liriam Luri Higuchi Yanaze

(2002), o aspecto da fantasia € valioso para o discurso televisivo, uma vez que,

A fantasia é necessaria, importante para que se estimule uma série
de processos psicologicos, inclusive o desenvolvimento de raciocinio
e de resolugdo de problemas, por exemplo. E um recurso usado na
maioria das vezes pela crianca para compreender situacbes e

by

sentimentos e, sem ddvida nenhuma, um estimulo a criatividade.
Todo o contetdo na primeira infancia e na segunda infancia tem a
fantasia presente. A fantasia, que é um fator de estimulo muito
grande, ndo se perde ao longo da vida, embora seja mais intensa e
esperada nos primeiros periodos (YANAZE, 2002, p.165).

Guimardes (2001) ainda enfatiza que a narrativa que a TV utiliza em
determinadas programacdes infantis pode vir a ser a chave da mudanca nas praticas
de linguagem da escola, que tende a ser predominantemente enfadonha, formal,
imersa em regras e com a dificil missdo de formar, por diversas vezes, separando o
que fazemos ou falamos, do que € o certo fazer e o certo falar. Mesmo que o publico
da TV seja tdo heterogéneo e diverso como o disposto em uma sala de aula, a
televisdo utiliza-se do ludico, do apelo ao imaginario, do humor, da cor e de diversos
outros mecanismos que funcionam como pontos convergentes, para aproximar-se
dos sujeitos que a assistem, e ela consegue assim tracar um denominador comum a
uma série de publicos no mesmo seguimento de programacdo, garantindo a
audiéncia e 0 sucesso.

Buscar esta flexibilidade entre os distintos mecanismos ludicos e criativos
pode ser a chave de que a autora fala ao referir-se que a linguagem televisiva tem a
contribuir com a linguagem formal da escola, ampliando suas possibilidades e
indicando novas maneiras de abordagem com relacao a infancia.

Quando abordamos a programacéao infantil como meio de propagacéao cultural
a determinada faixa etaria, necessitamos analisar, também, a ideologia que
subjazem as rela¢gdes sociais propostas, neste caso, para as criancas. Ademais,
esta relacdo com a crianca se perfaz também pelo despreparo infantil para

compreender o discurso televisivo. Segundo Beatriz Sarlo (2006), a crescente
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homogeneizagdo cultural e a reducdo da pluralidade em detrimento de um
denominador comum, é um preceito também da sociedade em que vivemos que
esta repleta de individualismo, imersa huma auséncia de sentimento coletivo.

Para Sarlo (2006), “la infancia, casi ha desaparecido, acorralada por una
adolescencia tempranisima” (p.36). Logo, a infancia ja ndo sustenta os ideais e as
ilusdes de felicidade de outrora, além disso, para a autora, a instituicdo que detinha
0 prestigio entre os mais jovens, a escola, vem sofrendo também com as mudancas
na sociedade. Esta rapidez com que a infancia se esvai juntamente com a fluidez da
adolescéncia, caracteriza-se principalmente pela inser¢do da crianca no mundo
adulto. Roupas e brinquedos ndo remetem mais a inocéncia pressuposta na
infancia, movimento este impulsionado pela sociedade que vem mudando sua
concepcdo de infancia, preenchendo o dia das criangcas com atividades
extracurriculares, esgotando e ocupando seu dia, deixando para elas menos tempo
para brincar, criar e desenvolver a imaginacdo. Adiante, discutiremos um pouco

sobre os movimentos histéricos da infancia.

2.1A infancia e a televisao

Ao se estudar a televisdo direcionada para as criancas pode-se vislumbrar
questdes sobre “as fungdes culturais e sociais da televisao” (PEREIRA, 2007, p.63),
principalmente pela concepcéo de infancia como uma constru¢do social, que hoje
tem lugar no discurso de iniUmeros teoricos. O conceito de crianca e de infancia esta
diretamente relacionado com os discursos publicos que se compartiham em
diversos campos sociais, dentre eles, também na midia. Como fenémeno social, a
infancia ndo é homogénea, ndo é um conceito rigido.

O processo de humanizacdo na infancia é complexo. N&o obstante, a
producdo de conhecimento e da tecnologia na sociedade tem crescido rapidamente
e a crianca recebe a cada dia mais informacédo para sintetizar sobre o que realmente
€ a sociedade, o mundo, enfim, sobre o que significa ser humano. No caso da
educacao formal, a busca por conhecer o gosto televisivo dos alunos, estabelecer
um dialogo sobre os programas mais assistidos pelas criancas da sala, pode
demonstrar muitas situacdes, até mesmo emocionais que este sujeito enfrenta,
incluindo neste caso, os conflitos psicossociais da infancia e de seu lugar na

sociedade.
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El uso que hacen los chicos y adolescentes, de los programas
televisivos, es un material riquisimo que nos habla, no sélo de
entretenimiento, sino basicamente de interioridades. La possibilidad
de conocer, a nuestros alumnos se acrecienta asi notablemente
(MERLO FLORES, 2006, p.124).

Para esta pesquisa, que compreende a programacao televisiva voltada para o
publico infantil entre as décadas de 1970 e 1990, o maior desafio é contextualizar e
sintetizar as mudancas no processo de humanizacédo da crian¢a, que vem sofrendo
com a industrializacdo e a insercdo das midias em suas diversas formas na vida das
pessoas. Através da andlise dos programas voltados para a infancia podemos
também relacionar com o momento histérico, assim contribuindo para uma producao
académica que tem se preocupado em localizar outros espacos educativos além da
escola, focando sua atencéo na Histdria da Educacéo pela 6tica da cultura.

Logo, tomamos a televisdo como objeto de pesquisa, partindo do pressuposto
preconizado por Martin-Barbero (2003), que tipifica a mesma como o meio que traz,
além de um grande investimento econdmico e uma grande complexidade de
organizacao, um “refinamento qualitativo dos dispositivos ideolégicos” (p.61).

As criancas sao telespectadoras assiduas de programacdes infantis, como
desenhos animados, programas de brincadeiras e musicas relacionadas com o seu
universo, mas estas também assistem e gostam de outros tipos de programacoes.
Assim, o uso do ludico e do encantamento persuade e mobiliza a mente infantil,
configurando-se como um dos mecanismos educativos informais da programacao.
Segundo Vera Lucia Quintdo Carneiro (1999), a maioria das criancas brasileiras que
vivem em familias com baixa renda tem na televisdo aberta o principal meio de
divertimento e informacao.

Por sua vez, o Estatuto da Crianca e do Adolescente - ECA, de 1990, é
categorico ao indicar que os programas ofertados as criancas devem ter cunho
educativo, artistico, cultural e informativo,

Art. 76. As emissoras de radio e televisdo somente exibirdo, no

horario recomendado para o publico infanto juvenil, programas com
finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas.

Pardgrafo Gnico. Nenhum espetaculo ser4d apresentado ou
anunciado sem aviso de sua classificagédo, antes de sua transmisséao,
apresentacao ou exibicdo (BRASIL, 1990).
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Na atualidade, desenhos animados e programas infantis se alternam com
programas tidos como de utilidade publica, que tematizam os mais diversos

assuntos. Destarte,

O desempenho da funcdo educativa pelas emissoras de televisédo
comerciais - todas elas concessdes publicas - passou a ser cobrado
oficialmente pelo decreto 236, de 28 de fevereiro de 1967. Instituiu-
se a obrigatoriedade de transmissao diaria de programas educativos.
Definiu-se programa educativo em televisdo aquele restrito a
"transmissdo de aulas, conferéncias, palestras e debates".
(CARNEIRO, 1999, p.29)

Desta forma, ndo se entendia como educativos 0S programas como
desenhos, somente teleaulas, palestras. Logo, ndo tinham como publico-alvo
criancas, mas adultos sem escolarizacdo que precisavam de alfabetizacdo e
educacao técnica, como uma forma de resposta as necessidades do mercado.

Esta modalidade de educacao via televisdo se pautava na transposicéo do
livro didatico e da aula expositiva da escola para a televisdo, ou seja, educar
valendo-se da midia como ferramenta na disseminacdo do ensino formal. Algo
comum a isto ocorre nas escolas atuais, uma vez que se usa 0 meio tecnoldgico,
como as televisbes e multimidias, com o intuito de reproduzir a linguagem formal,
sem uma problematizacdo e uso da linguagem midiatica, e também dos discursos
comunicativos presentes na mesma.

O sentido da fantasia e do ladico presentes em filmes e programas que
priorizam a diversdo, segundo Carneiro (1999), subordinam-se a uma explicacdo
l6gica, racional, abstrata, ndo permitindo considerar educativas as expressodes
artisticas e culturais. Porém, até que ponto elas ndo educam? Como omitir a
participacdo da escola nesta nova realidade que envolve quase a totalidade dos
alunos?

Para dominar os problemas psicologicos do crescimento - superar
decepcdes narcisistas, dilemas edipicos, rivalidades fraternas, ser
capaz de abandonar dependéncias infantis; obter um sentimento de
individualidade e de autovalorizagdo, e um sentido de obrigac&o
moral - a crianca necessita entender o que esta se passando dentro
de seu eu inconsciente. [..] a crianca adéqua o conteudo
inconsciente as fantasias conscientes, o que a capacita a lidar com
este conteudo (BETTELHEIM, 2002, p.08).
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Bruno Bettelheim (2002), em Psicanalise dos Contos de Fada, explica a
assimilacao que a crianga tem, e como ocorre no conto de fadas, no caso observado
na analise do pesquisador em questéo, € responsavel por criar um local capaz de
permitir que a crianca redimensione o imaginario, podendo assim determinar melhor
seus pensamentos e sonhos, encontrar-se no mundo como pessoa. Para nos, a
andlise de Bettelheim encaixa-se perfeitamente para a televisdo direcionada as
criancas, uma vez que as programacodes, principalmente as que iremos analisar,
também criam uma espécie de local de sonho e possibilidades diversas de
Imaginagéao e fantasia.

N&o discutiremos, porém, qual € o sentido mais valioso, se é o livro fisico (e o
ato de ler) ou a tecnologia multimidiatica (no caso da televisdo, o assistir), mas
compreender a crianga como um ser em construcao, tanto social como cultural, nos
auxilia na compreensdo da sociedade moderna e o papel da insercdo de novas
tecnologias, para entdo entender as mudancgas na concepcéao de sociedade ao longo
da histéria.

N&do podemos deixar de lado a forma precoce com que as criancas Sao
inseridas na vida adulta tanto pela sociedade em geral, como pelas midias, e isto
afeta significativamente a educacdo, o desenvolvimento cultural e psicolégico do
individuo. Advém desta importancia que as midias exercem a necessidade de uma
maior problematizacdo do tema, para ir ao encontro do que outros paises ja fazem.
A discusséo necessita também de uma analise das mudancas que vém ocorrendo
no tocante a concepcao de infancia e crian¢ca no decorrer da historia.

Ao analisar a programacao televisiva e o incentivo ao consumo, impregnados
e inerentes a ela, a questdo entdo seria 0 conceito do que € educativo, pois,
programas sem intencdo educativa por vezes o sdo, ensinam algo, agregam valores
a personalidade, habitam o campo das subjetividades, e a educacéao informal.

Compreendemos que educativo é todo e qualquer ato, a¢do ou relacdo que
tenha por finalidade transmitir algum ensinamento, seja este implicito ou explicito na
acado. A todo o momento ao longo de nossas vidas estamos nos relacionando,
trocando experiéncias, saberes, conhecimentos, informacdes. O homem ao deixar
sua condicéao de animal por meio do trabalho e renunciando a esta condi¢céo natural,
estabelece relagcbes educativas, na construcdo da humanidade. Nesta construgéao
para tornar-se humanizado, os homens construiram coisas inimaginaveis até entao.

A capacidade de relacionar-se com o outro foi exponencialmente elevada ao passo
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que o ser humano desenvolveu as tecnologias. Desta maneira, o educativo também
€ um conceito historico, social e cultural, e estd intimamente relacionado com as

acOes humanas na busca pelo conhecimento e pela superacéo de si mesmo.

A Televisdo parece permitir a vigéncia de dois planos: o de participar
e o de criticar, num mesmo evento. Diante da TV, o telespectador,
ora é personagem, ora € plateia. Isto porque o veiculo permite que se
participe do espetdculo e se assista a distancia, obtendo-se a
posicao de observador, que engendra uma dimensao critica, ou, pelo
menos, a possibilidade de consciéncia critica (CARDOSO, 2011,

p.56).

Sendo assim, a televisdo € resultado da busca por diferentes formas de
comunicar-se, com 0s outros e com o mundo, mesmo limitando a participacdo do
sujeito, ela permite a exposicdo de diversas informacées ao mesmo tempo,
contraditoriamente ao passo que amplia a visdo ndo permite a integracdo. E nesta
Otica que buscamos o viés educativo na televisdo enquanto construcdo humana que
ampliou significativamente o entendimento de sociedade.

Retomando especificadamente a programacao produzida para as criangas,
Carneiro (1999) refere-se a Vila Sésamo como sendo um programa que integrava
educacao e diversado, pois, segundo a autora, usava o divertimento sem a intencao
comercial, mas com intencdo educativa. Por outro lado, a tbnica atual é relacionar

diretamente fruicdo e consumo na televisao:

A questdo da programacdo infantil s6 se torna problema em paises
como o Brasil quando a infancia passa a integrar o mercado de bens
culturais, seja na qualidade de consumidor e seja como filho de
consumidor. E também quando os estudiosos comegam a discutir o
que realmente constitui um programa infantil. E um programa infantil
todo programa a que as criancas e adolescentes assistem e gostam -
telenovelas, telejornais, lutas e também, por que ndo, desenhos
animados e programas de auditério? Ou sdo programas infantis
aqueles que os adultos reunidos analisam, dizem “esses sido 0s
programas de que as criangas gostam e a elas sdo apropriados”, e
imediatamente os incluem nas grades de programacgéo do que eles
colam a etiqueta “programas infantis”? (CAPPARELLI, s/d)

Este carater mercantil e monetario atribuido a infancia merece atencéo e
estudo para n&o cair num reducionismo teorico. A compreensao de que a televisao
também compde a esfera cultural deve ser clara para que assim seja possibilitada a

visdo critica ao contexto histérico do mesmo. O conceito de infancia, desta mesma
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forma, deve ser entendido dentro do contexto histérico em que esta inserido,
garantindo assim a maior proximidade com o real.

A televisdo, por sua vez, constrOi pautas em sua programacao que Sao
discutidas no cotidiano pelas pessoas, tanto no espaco publico, quanto no espaco
privado. As criancas, também se relacionam com o0s programas assistidos desta
mesma maneira, por vezes as programacdes pautam o0s assuntos nas diversas
esferas de participacdo social da crianca, como na familia e na escola, por exemplo,
nas conversas com seus colegas, nas suas brincadeiras.

A pesquisadora Suely Amaral Mello (2007), nos leva a compreender através
da teoria histérico-cultural, “que cada crianga aprende a ser um ser humano. O que a
natureza lhe prové no nascimento € condi¢cdo necessaria, mas nao basta para mover
seu desenvolvimento”, sendo necessario ainda um processo de humanizacdo como
“processo de educacgéo” e como “processo educativo” (MELLO, 2007, p.88).

A televisdo, frente a esta realidade, fornece a informacdo, sendo um meio de
educacao informal, o que quer dizer que influencia de diferentes formas o agir e o
pensar, pois também é uma das formas de interagir com o mundo.

Um dos motivos que nos levou a destacar, nesta dissertacao, trés programas,
foi principalmente perceber a forma nem sempre sutil com que a crianga € inserida
no mundo do consumo, no mundo do trabalho e no mundo adulto. Enfim, buscamos
compreender as necessidades de cada momento histérico em ensinar para a crianca
como ela deveria interagir com a sociedade, como deveria ser e o que ela deveria
saber.

Mas esta insercdo, da qual falamos, ndo acontece igualmente para todas as
criancas, é necessaria a compreensao de que os “papéis e desempenhos dependem
estreitamente da classe social em que esta inserida a crianca” (KRAMER, 1987,
p.15) e que se diferenciam também de acordo com o que é exigido desta crianga
pela sua familia precocemente e por sua estrutura socioecondémica e cultural.
Portanto, é possivel compreender infancias diferentes no mesmo tempo histérico.

Para compreender a crianca, Mello (2007) utiliza a psicologia historico-
cultural, segundo ela, em cada idade, fase ou etapa da vida da crianca, existem
formas especificas pelas quais a crianca se relaciona com o mundo, no processo do
desenvolvimento. Neste contexto, a linguagem e a comunicacado sao cruciais para

gue a crianga entenda a sociedade e como ela deve relacionar-se com os demais.
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A realidade socioecondmica, as condi¢des materiais que esta crianga vivencia
e dispde desde o seu nascimento, a histéria cultural na qual ela esté inserida, tudo
esta relacionado com o adulto que ela sera, a cultura, neste sentido, compreende
fator determinante, tanto quanto sua classe social ou sua condi¢cdo econdémica. Esse
processo perpassa a educacao formal e informal, escola e televisdo, sociedade e
familia, bairro e mundo, eu e os outros. E o processo de humanizaco, dialético,
contraditorio, convencionado socialmente, € um aprender a ser humano, a agir em
sociedade.

Mencionamos ao longo deste trabalho a concepcédo da crianga como um ser
social, histérico e a infancia como uma construcdo da sociedade. Outro ponto
importante € a progressiva inser¢cao da criangca em assuntos antes apenas voltados
para adultos, como o modo de vestirem-se, preferéncias musicais e também de
programas televisivos que ndo sdo pensados para a faixa etaria de quem o assiste.

E como uma necessidade do capitalismo, também como uma forma de
entretenimento, mais sutilmente como um produto, como um espaco social, como
em tantos outros lugares, é criada a televisdo, com seu potencial aprimorado a cada
ano, assim como 0 numero de pessoas que exponencialmente adquirem seu
receptor. A ascensao televisiva ndo acabaria nem quando os meios de comunicacao
apresentassem ferramentas mais evoluidas e de maior interagdo ainda com o
mundo, como é o caso da internet e dos computadores. A tecnologia potencializou o
alcance televisivo, uma vez que a televisdo é levada a todo lugar, no carro, no
celular, em todas as reparticbes publicas, comércios, transportes publicos, avancos
estes conquistados gracas a tecnologia digital, ao barateamento dos aparelhos
televisivos, juntamente com o aumento da qualidade da tecnologia de imagem e
som.

O ndcleo familiar foi um dos principais impulsionadores das mudancas
relacionadas diretamente a crianca, um formato diferente de familia constitui uma
crianca diferente, com uma infancia igualmente distinta. Outro provavel fator foi
também o advento das novas tecnologias que apresentaram a sociedade uma nova
forma de relacionar-se com o mundo, com o outro, distante e o proximo. Pereira
(2007), cita a televisao como “um factor configurante da situacdo e um factor
estruturante das préprias rotinas familiares que afecta, logicamente, os estilos de
vida das familias” (PEREIRA, 2007, p.65).
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Para a mesma autora, “a programagao para infancia constitui um
microdiscurso dentro do discurso global ou macrodiscurso de uma determinada
estacdo televisiva” (PEREIRA, 2007, p.30). E, pois, parte integrante da totalidade do
discurso de uma emissora. Por serem e estarem dentro de um contexto amplo e
difuso, sofrem também com as pressdes exercidas sobre a programacéo e sobre a
emissora de forma geral, tanto pela concorréncia, quanto pelos telespectadores.

Para Manuel Pinto (2000), existiram duas grandes tendéncias nos estudos
acerca da televisdo voltada para criancas entre 1950 e 1970, sendo que estes,
preocupavam-se, geralmente, com o0s efeitos da televisdo sobre a crianga, e
segundo o autor pautados geralmente em explicacdes a respeito da violéncia e de
comportamentos violentos (PINTO, 2000, p.140).

De acordo com Pereira (2007), “o espaco infantil, ainda que possa ser
concebido como unidade autbnoma, no momento da emissdo ele integra-se e
articula-se com o conjunto da programagao” (p.31). Este movimento de integragéo e
articulacdo resulta no condicionamento e influéncia direta da sua posicdo na
“grelha”, o que pode prejudica-lo ou beneficia-lo de acordo com o horario em que é
exibido, ou outros fatores como o programa que o sucede ou antecede.

E de maneira geral uma dupla funcdo da programacio da grade televisiva: ao
mesmo tempo que é uma unidade independente, cada programa também encontra-
se imerso dos objetivos gerais e especificos acerca da politica da emissora.
Segundo Pereira, “os programas sdo também submetidos a dialéctica entre a
originalidade criativa e a seriacdo industrial e de mercado” (PEREIRA, 2007, p.31).
Para a autora, neste sentido, a televisdo atual, mesmo a que se destina ao publico
infantil, - e de maneira mais direta possivel -, esta voltada ao mercado de consumo
tanto de bens materiais como da propria programacdo, da adaptacdo de versdes
estrangeiras de sucesso, da compra e, porque nao dizer, copia de ideias que deram
certo para determinadas faixas etarias. E como uma maxima, mais vale apostar no
certo, do que arriscar em algo duvidoso.

Nem sempre essa adaptacdo € sutil, algumas emissoras ao depararem-se
com o sucesso alheio, copiam deliberadamente os temas, as caracteristicas dos
personagens principais, os formatos musicais, os conteudos, enfim, acabam por
copiar uma esséncia de sucesso. “Deste modo, esta-se perante uma programacao
gue, apesar da diversidade de canais, oferece programas similares, ou seja, oferece
mais do mesmo” (PEREIRA, 2007, p.31).
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A égide do pensamento de protecdo a infancia, das legislacdes de direitos,
principalmente apos a década de 1990, modificou a imagem da crianga e da infancia
que se quer preservar. Os proprios programas, ao elencar a crianca como publico
em potencial, sugerem ou exprimem na programacao, de forma implicita ou ndo no
discurso, a concepcéo de infancia de hoje.

Para Sara Pereira (2007), hd uma série de paradoxos a respeito da infancia,
que sao reproduzidos contraditoriamente na sociedade. O discurso dominante
sugere uma maior aproximacao dos pais, bem como uma posi¢do de privilégio da
crianca no seio familiar, que na maioria das vezes ndo se concretiza. O proprio
discurso veiculado pelos meios de comunicacao reforcam essas contradicdoes. A
autora analisa em seu livro a ideia de Neil Postman acerca do “desaparecimento da
infancia”, citada anteriormente neste capitulo, num periodo entre a prevaléncia dos
meios de comunicacgdo impressos e 0s meios de comunicacgéao eletronicos.

Para ndés, no entanto, ndo houve um desaparecimento do conceito de
infancia. O que ocorre € que como entendemos a infancia como uma construcao
social, e, portanto, devemos analisar que ao passo que a sociedade mudou, a
infancia foi sendo permeada por novos valores. A construgdo social da infancia
permite-nos compreender a importancia do contexto histérico, social, econémico,
politico e cultural, para abarcar a totalidade do significado deste momento da vida
especificamente. A infancia € um momento singular, no qual o sujeito é apresentado
aos conhecimentos histéricos acumulados pela sociedade, é estimulado a
relacionar-se com o proximo, mas também demanda cuidado especial por sua
condi¢do de dependéncia econdmica, cultural e social dos adultos. E neste sentido
um momento histdrico, que foi construido, tendo em vista a necessidade de ensinar
a crianca a compreender o vasto universo humano.

Isto decorre igualmente das transformacgdes dentro da concepgéo de infancia
exigidas também pelas mudancas na forma de produzir a vida e se relacionar com
0S outros sujeitos. Criancas sempre existiram, o0 que talvez ndo existisse nas
sociedades mais antigas era a preocupacdo com os direcionamentos que deviam
ser impostos para que esta crianca fosse o adulto esperado pela sociedade.

Consideramos que a mudanca veio com o advento da tecnologia e da
necessidade de preparar cada vez mais cedo a crianca para a vida adulta. Ao passo

gue a humanidade evoluiu cientificamente, mais conhecimentos foram exigidos,
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havendo um nimero maior de saberes necessarios, maiores exigéncias impressas
pelo mercado de trabalho e pelo modo de produzir a vida.

A televisdo foi ocupando um espaco na vida da crianca que nao existia, ou
melhor, estava ocupado por outras coisas, principalmente pela mudanca do modo de
viver dos pais, da sociedade em sua totalidade, da forma de produzir a vida, da
inser¢éo na escola, da diminui¢cdo do convivio com os familiares e de diversos outros

motivos inerentes a modernidade.

[...] a presenca dos meios de comunicagdo na vida quotidiana das
criancas tem sido uma matéria relativamente arredada das
preocupacdes dos socidlogos que tem as criancas e a infancia como
seu objecto de estudo. [...] Daqui resulta entdo, aparentemente uma
ideia de infancia ndo-mediatizada, ou seja, uma visdo de crian¢ca sem
relacdo com os media, perspectiva que se revela defasada da
realidade social de hoje (PEREIRA, 2007, p.68).

A0 passo que a preocupagado com 0s meios de comunicagao recaiu sobre a
infancia, diversos mecanismos, agéncias reguladoras, organizagcdes nao
governamentais, entre outras entidades, também as universidades, centros de
pesquisa, organismos internacionais de protecdo, procuram estabelecer limites e
discutir as possibilidades da televisdo e das diversas outras midias no processo de
socializacédo, humanizacéo e desenvolvimento dos sujeitos.

A crianca brasileira da década de 1950, ndo se aproxima da crianca de hoje,
nem do préprio conceito de crianca atual. Comparar as programacoes televisivas, 0s
usos, 0 que € programacao infantil, bem como quais os efeitos que incidem na
crianga, - necessita também do entendimento dos diferentes fatores que construiram
a imagem social, a convencédo social de infancia.

Em 1950, poucos lares brasileiros possuiam algum invento tecnolégico, muito
devia-se ao alto custo e demora da popularizacao de certas inovacdes. O radio ja
fazia parte da vida de uma parcela da populacéo, porém, na maioria, de adultos. O
acesso a escola também nao era difundido, tanto pela falta de estrutura fisica,
quanto pela concepcao social, pela economia agraria e a grande populacado rural.
Com a difusdo da televisdo de forma mais ampla no Brasil, as emissoras de
televisdo, como vimos no primeiro capitulo, preocuparam-se em contemplar a figura

da criangca em alguns de seus programas.
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O desenvolvimento sociocultural do individuo € o desenvolvimento de
um individuo histérico, portanto situado na histéria social humana.
Para que esse desenvolvimento ocorra € necessario que o individuo
se aproprie dos produtos culturais, tanto aqueles da cultura material
como aqueles da cultura intelectual. Essa apropriacdo da cultura pela
crianca € mediatizada pelos adultos que ja se apropriaram da mesma
cultura (DUARTE, 2008, p.44).
A sociedade mais aberta a tecnologia, convivendo com avancos cientificos
em diversos campos sociais, 0 trabalho exigindo a for¢ca de trabalho da mulher, o
aumento do consumo e da facilidade de acesso as inovacgfes tecnoldgicas, a
necessidade de cada vez maior grau de instrugdo para a insercdo no mercado de
trabalho, entre outras mudancas sociais, foram determinantes para a mudanca

concepcdao de infancia e da vida da crianca.

A vida quotidiana das criangas ndo ocorre num vacuo social: elas
tém pais e/ou outros adultos com quem interagem no dia-a-dia; tém
irmaos ou amigos, colegas e vizinhos; além disso, inserem-se em
guadros de relagdes sociais, de forma mais ou menos intensa, que

\

comecam por se circunscrever a familia, mas que se vao
progressivamente alargando as relagbes de vizinhangca, as
instituicdes educativas, etc. Nesse alargar de horizontes e nesse
processo de compreensao de si préprias e do mundo em que vivem,
as criangcas encontram certamente na televisdio um ponto de
referéncia importante e, provavelmente, tdo mais importante quanto
débil for a densidade e diversidade das suas interacdes sociais e
mais diminutas as alternativas de ocupagdo do tempo, menos
competitivas e desigualmente motivadoras (PINTO, 2000, p.160-
161).

Frente a essa acepc¢do, a crianca entendida como pessoa, como ator do
processo de socializagdo, como parte integrante da sociedade, dentro de seu quadro
de desenvolvimento infantil, assegurando e respeitando suas limitacdes e também
as possibilidades de sujeitos que participam da totalidade social, € também um ser
social, suas necessidades e sua opinido sdo levadas em consideracdo quando o
produto de consumo tende a voltar-se a ela.

A dificuldade metodolégica de estudar a crianga como sujeito principal e suas
relacdes, neste caso especifico com a televisdo, esta justamente em ser fiel & qual
momento social essa crianga estava inserida, de que relacdes ela participava.
Busca-se desta maneira ndo generalizar a infancia e a crianga como meros objetos
sociais.

Atualmente, a preocupacdo maior esta em explicar também o motivo do

desaparecimento da programacao infantil da televisdo aberta. De acordo com Pinto
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(2000), um dos fatores é também a maior quantidade de atividades extras a que a
crianca estd submetida, bem como ao tempo dedicado a internet e aos jogos de
video game, a frequéncia na escola, ou seja, ao ritmo acelerado da vida moderna,
gue nos é imposto desde o nascimento.

Para Postman (1999),

[...] a televisdo destrdi a linha divisoria entre infancia e idade adulta
de trés maneiras, todas relacionadas com sua acessibilidade
indiferenciada: primeiro, porque nao requer treinamento para
apreender sua forma; segundo porque nao faz exigéncias complexas
nem a mente nem ao comportamento; e terceiro porque ndo segrega
seu publico. Com a ajuda de outros meios eletrénicos nao impressos,
a televisdo recria as condicbes de comunicacdo que existiam nos
séculos quatorze e quinze. Biologicamente estamos todos equipados
para ver e interpretar imagens e para ouvir a linguagem que se torna
necessaria para contextualizar a maioria dessas imagens. O novo
ambiente mididtico que estd surgindo fornece a todos,
simultaneamente, a mesma informacdo. Dadas as condicbes que
acabo de descrever, a midia eletrbnica acha impossivel reter
guaisquer segredos. Sem segredos, evidentemente, ndo pode haver
uma coisa como infancia (POSTMAN, 1999, p.94).

Para nds, no entanto, a supervalorizacdo do poderio televisivo perante a
crianca, € um equivoco, na medida em que se pode recair numa visdo monocratica,
ideoldgica e simbdlica. A televisdo é composta por diversos aspectos, dentre eles: “o
aspecto ludico, o narrativo, o envolvente, o espectacular e ndo propriamente ou
primordialmente as dimensdes reflexiva, analitica e de aprofundamento” (PINTO,
2000, p.360). Por sua vez, a maximizacdo da valorizacdo do papel da televisao,
ressalta a precaria visdo sociocultural em termos de conceituacdo de infancia e
também de politicas pré-infancia. A sociedade também é composta por diversos
aspectos, ndo ha uma homogeneidade que reforce a tese de que o alcance
televisivo seja 0 mesmo com exatidao a todas as pessoas do mundo, e, além disto,
nada garante que a crianca nao seja exposta aos mais diversos assuntos em outras
esferas da sociedade e também por outras midias.

N&o negamos, entretanto, a forte influéncia ideoldgica e politica dos meios de
comunicacdo, apenas reiteramos que a crianga também utiliza os meios de
maneiras diferentes, dependendo do seu contexto historico e social, dependendo
também das mediagcbes em que estd exposta no seu convivio familiar e social
proximo — neste caso citamos a escola como um destes ambientes -, bem como

diretamente ligado as suas relacdes sociais amplas. Para Pinto (2000), € necessario



88

aprender a ver televisdo, destituindo este ato de algo natural. A relagéo crianga-TV
ndo é unidirecional, ao contrario, € um complexo social, que quando analisado nos
auxilia a compreender também as relacdes sociais estabelecidas por essa parcela

da populacéo e para esta faixa, como potencial que exerce.

2.2Programacgéao e o Consumo

O que podemos dizer do mundo sem a televisdo? Para uma grande camada
da populagéo, de aproximadamente vinte e poucos anos, que nasceu e cresceu com
esta tecnologia, ocorre outro processo interessante: a familiarizacdo da forma rapida
e dindmica de ver o mundo.

Com o advento de novas tecnologias, dentre elas, a televisdo a cabo, as
televisbes por assinatura, a televisdo digital, o computador, as emissoras de
televisédo aberta criaram novos desafios para chamar a atengéo do telespectador.

Na televisao, nada de rostos misteriosos ou encantadores demais; 0s
rostos da televisdo serdo proximos, amigaveis, nem fascinantes
demais nem vulgares. Proximidade dos personagens e dos
acontecimentos: um discurso que familiariza tudo, torna ‘préximo’ até
0 que houver de mais remoto e assim se faz incapaz de enfrentar os
preconceitos mais familiares. Um discurso que produz seus efeitos a
partir da mesma forma com que organiza as imagens (MARTIN-
BARBERO, 2003, p.307).

Para Guimaraes (2010), as inumeras tentativas de aproximagdo com o real —
como real, para 0 meio televisivo, compreendem-se programacdes como Reality
Shows, novelas com personagens que apresentam falhas (0 mocinho que comete
erros, tropecos) — o proprio aparecimento da camera e da equipe por tras da lente, a
fascinacdo pelas informacGes do produzir televisdo, legitimam a programacao
televisiva, de forma a ampliar seu potencial de penetracédo no cotidiano dos sujeitos.
Permanecendo nesta linha, Pereira (2007) cita a insergcdo maior de pesquisas de
opinides e comentarios que projetem alguma, ainda que minima, interacdo do sujeito
gue assiste com o programa televisivo, tudo isso feito ao vivo, ampliando a
“sensacao” de participagao.

Dentre as novas tendéncias da televisao atual,
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[...] diz respeito ao peso especifico da ficcdo na composi¢cdo das
grelhas de programacéo. Na verdade, este género é o que maior
tempo de emissdo ocupa em paises como Franca, Espanha, Italia,
Alemanha e também Portugal. No seio destas novas tendéncias
merece também referéncia a programacao dirigida ao publico infantil
e juvenil, uma vez que é, juntamente com a informacao e a fic¢ao, o
terceiro pilar sobre o qual assentam as programacdes europeias,
com proporg¢des que oscilam entre 7,7% e 12,9% (dados referentes a
Espanha, Italia, Reino Unido, Alemanha e Franca) (PEREIRA, 2007,
p.16).

Atualmente, a programagao para crianga nas emissoras abertas de televisao,
no Brasil, ficou relegada a segundo plano, preferindo-se programas de
entretenimento e variedades, haja vista que as criticas a publicidade exacerbada e
também a audiéncia comprometida, claramente justificam o abandono de producdes
voltadas para crianca.

O que temos € um grande numero de “enlatados” e cOpias de programas da
rede de televisdo por assinatura, que passam repetidamente até o esgotamento. TV
para crianca é algo caro, e ndo fornece o retorno desejado pelas grandes emissoras.
Outro ponto a ser analisado, é o fato de que as crian¢as ao longo dos ultimos anos
vém demonstrando preferéncias por programacdes diversas, ndo necessariamente
desenhos animados e programas infantis.

Pereira (2007) salienta que o aumento quantitativo dos canais, a maior carga
horaria de emissao televisiva, novos géneros que foram incorporados a televisdo, a
continuidade diaria da programacao, a diluicdo em capitulos, entre outros fatores,
“contribuem para um diferente relacionamento do espectador com a televisao,
interferindo, consequentemente, nas formas de consumo” (p.56).

Retomando a anadlise da grade de programacdo, foi no inicio dos anos 1990,
gue o interesse dos publicitarios pelo publico infantii aumentou, assim como o
reconhecimento da crianca como um dos motores do consumo familiar. O que para
Guimaraes (2010), desde a égide da televisdo brasileira, pode se dizer, nasceu
comercialmente e € comercial até hoje, com a finalidade em Ultima instancia da
maximizacdo dos lucros, e proliferacdo da criagdo de produtos consumiveis,
oriundos da programacdo. Com essa manobra comercial, de cunho e apelo
emocional, busca-se a legitimagcédo e a fidelidade do telespectador. “Tudo na TV
transforma-se em um produto consumivel e que se desdobra infinitamente em novos

produtos para o consumo” (GUIMARAES, 2010, p.45). Por conseguinte, esses
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desdobramentos sdo comparaveis para a autora, como commodities da industria

cultural.

O consumo televisivo, enquanto acto individual de seleccdo de um
programa entre o conjunto da oferta existente nhum determinado
horario pode ser medido através de técnicas e instrumentos, que
analisam o comportamento da audiéncia e as suas diferentes
categorias  sociodemograficas (partindo de uma amostra
representativa do universo total). Todavia, 0 consumo televisivo ndo

7

€ apenas uma actividade individual; é também uma actividade
familiar na medida em que é no contexto familiar que ocorre,
normalmente, a experiencia televisiva, e em que se constroi o seu
sentido, e ainda uma actividade social, influenciada fortemente pelas
praticas quotidianas e pelo capital quer cultural quer simbdlico dos
sujeitos (PEREIRA, 2007, p.57).

Na televisdo, a programacdo e o consumo estdo fortemente relacionados.
Conforme assevera Renato Ortiz (2006), ndo ha como deixar de analisar a esfera
social da comunicagdo de massa, bem como o impacto da producgéo industrial da
cultura, a presenca e o0 controle das tecnologias no processo produtivo, além do
peso do capital na esfera do entretenimento (p.154). Ainda segundo o autor, pode-se
considerar como um valor estratégico politico e social, imbricado também na
indastria da cultura e de entretenimento.

Os programas séo internamente classificados de acordo com sua importancia
na grade, a audiéncia, o publico alvo, o horéario, condicionam também a escolha da
programacao. Segundo Pereira (2007), “a oferta televisiva condiciona e é
condicionada pelos habitos de consumo do publico” (p.59). O advento do zapping
trouxe a detencdo do comando mais relacionado ao telespectador, a possibilidade
da fragmentacédo e da prépria constru¢do de uma grelha alternativa, de acordo com
as necessidades e prioridades do sujeito que esta telespectador. Para este, com o
telecomando e a possibilidade de pausas e a visualizacdo mais ampla entre os
diversos canais e emissoras, a programacao torna-se o produto que ele opta ou néo
por consumir (PEREIRA, 2007, p.59).

Ao analisar a televisdo, Tania Maria Esperon Porto (2000), em seu livro A
Televisdo na escola: afinal que pedagogia é esta?, discute o carater comercial da
televisdo, bem como o uso dos conglomerados e detentores dos direitos sobre as
emissoras televisivas. Para ela, o que orienta o movimento de consumo cultural é a

l6gica do mercado. Ademais, a televisdo se encontra dual: “retrata a vida porque
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precisa ser inteligivel para o publico que quer atingir e € guiada pelos interesses da
sociedade consumista que ajuda a construir’ (ESPERON PORTO, 2000, p.38-39).
Por sua vez, a contradicdo posta, via televisdo, gera também a grande dificuldade
em toma-la como fonte de educacao, além da destacada resisténcia em aproximar a
discusséo do campo formal escolar.

Para tanto, devemos entender nesse momento a televisdo como integrante da

indGstria cultural®®

, uma fonte de producéo e reproducédo cultural da sociedade. A
dificuldade individual em perceber as associa¢cfes televisivas, seu mecanismo, sua
linguagem como género, preceituam a necessidade de uma educacdo para as
midias, um ensino da decodificacéo da televis&o®.

A partir dai, entender para compreender o alcance televisivo. Neste caso, um
ponto de referéncia importante para os programadores das emissoras € o indice da
audiéncia. E necessario, portanto, conhecer também os tipos de programacao.
Segundo Pereira (2007), os tipos séo dois: programacéo horizontal, que caracteriza-
se por encontros fixos, ao longo da semana, reproduzidos continuamente sem
variacdo; e a programacao vertical, que também caracteriza-se como encontros
fixos, porém, estes sdo diferentes a cada dia (p.38). Para a autora, o nivel horizontal
também chamado diacrénico, possui uma oferta diversificada de programas e facilita
a fidelizacdo dos telespectadores de forma continua. J& a programac¢do no nivel
vertical, também chamado sincrénico, oferta simultaneamente diferentes emissdes,
da o tom da novidade, € mais dinamico, e segundo a pesquisadora, induziu um
“‘novo factor potencial de fragmentagdo ao nivel do consumo” (PEREIRA, 2007,
p.61).

Para o socidlogo Zygmunt Bauman (2008), o consumo da tecnologia em si,
das midias, a necessidade de estar sempre conectado e a par das noticias de todo o

mundo, deixa de ser uma opc¢ao, tornando-se algo natural, e como tal, obrigatério.

8 Trata-se de uma “mercantilizacdo das formas culturais”, uma industria voltada para o

entretenimento, “ o termo industria cultural foi empregado pela primeira vez em 1947, de certa forma,
em substituicdo ao termo cultura de massas que, segundo os autores (Adorno e Horkheimer), vendia
a ideia de produtos culturais advindos das massas e destinados a ela” (FIUZA, 2002, p.41-42).

9 Sobre este assunto especifico da educacédo para as midias e através das midias, indicamos Monica
Fantin e Maria Luiza Belloni, pesquisadoras da Midia-Educacdo, que se refere a pesquisa voltada
para a compreensdo de que é preciso ensinar a ler a televiséo e os demais meios de comunicagéo,
ensinar escrever para 0s meios, ensinar como 0s meios funcionam, explorar a criticidade na analise
dos meios de comunicagéo, de acordo com Fantin, “a midia-educacdo pode ser compreendida em
duas dimensdes: pode configurar-se como campo de conhecimento interdisciplinar na intersecéo
entre as ciéncias da educagédo (didatica em particular) e as ciéncias da comunicacao (principalmente
a sociologia da comunicacéo e a semiotica), delineando-se também como possivel disciplina; e pode
ser entendida como prética social em contextos ndo s6 extra escolares” (FANTIN, 2006, p.36).
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Ser invisivel ou alheio ao assunto em voga, ao programa da moda, enfim a este
modo de vida do consumo midiatico, € punido com a rejei¢cdo social (BAUMAN,
2008, p.9).

Para ele, no caminho entre a sociedade de produtores e a sociedade de
consumidores (que segundo ele é a que esta em voga), ocorreram Processos
simultaneos de desregulamentacdo e de privatizacdo continuas e profundas
(BAUMAN, 2008, p.15). Contudo, estas mudancas ocorrem nas diversas esferas da
vida dos sujeitos. Deste homem, - ao mesmo tempo produtor, consumidor e
mercadoria -, é exigida a flexibilidade, a generalidade, a adaptabilidade, a
disponibilidade, com isso, o autor compara o mercado de trabalho a um mercado de
produtos no qual se inscrevem as vidas dos sujeitos, que se submetem também as
vontades e regras do mercado.

O ambito midiatico muito tem a ver com essa apreensao teorica que Bauman
(2008) nos apresenta, uma vez que o espago da televiséo e da internet assim como
das demais midias, € também uma vitrine, tanto para compra como para venda, nao
apenas de produtos materiais de consumo, mas também de produtos abstratos.

A publicidade em si tem o papel de ligacdo entre o produto e o sujeito. Ela,
por sua vez, exalta as qualidades de determinado produto, faz a ponte entre o

desejo e a efetivacdo do consumo. Para Bauman,

O ambiente da cultura do consumo e da liquidez moderna tem como
caracteristica a desregulamentacdo e a desrotinizagdo da conduta
humana, relacionada com o enfraguecimento e/ou a fragmentacéo
das relagdes humanas — culminando em uma maior individualizagédo
(2008, p.66).

A condicdo de consumidor €, portanto, uma interpelacédo da sociedade sobre
0 sujeito e a linha ténue que une o sujeito ao consumo, parte também do imaginario
e da producdo de necessidades. Para Bauman (2008), o que se construiu em torno
da sociedade produtora foi uma cultura consumista, uma sociedade de
consumidores. Sendo que o principal fator de estratificacdo social reverbera hoje no
desempenho consumista, sendo um fator de exclusdo ou incorporagao social
(BAUMAN, 2008, p.70-71).

O consumo ndo é apenas reproducdo de forcas, mas também
producdo de sentidos: lugar de uma luta que ndo se restringe a
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posse dos objetos, pois passa ainda mais decisivamente pelos usos
gue lIhe dao forma social e nos quais se inscrevem demandas e
dispositivos de acdo provenientes de diversas competéncias culturais
(MARTIN-BARBERO, 2003, p.302).

Se, para o0 autor citado, o espaco de discusséo/reflexdo do consumo é
também o espaco das praticas cotidianas, para Bauman (2008), o consumo
relacionado a infancia e a criancga, estdo intimamente relacionados com o0s aspectos
centrais da producdo da vida contemporénea. Para ele, é deste envolvimento
precoce com as midias, imagens, bens de consumo, que se tem a dependéncia
precoce no ato de consumir, “tdo logo aprendem a ler, ou talvez antes, a
dependéncia das compras, se estabelece nas criangas” (BAUMAN, 2008, p. 73).

Parafraseando Bauman (2008), em uma sociedade de consumidores 0s
vinculos humanos tendem a ser conduzidos e mediados pelos bens de consumo, em
gue o sentimento de pertenca é obtido por meio da propria identificacdo com a
tendéncia de consumir. Permanecer a frente € a Unica forma de tornar efetivo tal
reconhecimento de pertenca (p.107-108). Portanto, é necessario conscientizar os
jovens dessa logica, a obsolescéncia dos objetos ndo constrange o consumidor, pois
ele foi educado para agir assim.

Esta construcdo coletiva, elencada brevemente, com o auxilio de Bauman,
parte também do conceito de imaginario social, de Bronislaw Baczko (1985), e da
intima relacdo entre imaginacdo e poder, e neste caso compreendendo a
imaginacdo ndo apenas como um espaco estatico, mas como fonte de contradicdes
e conflitos, como uma forma de externalizar as necessidades reais e irreais
humanas. Para Baczko, (1985), “o imaginario social é, [..., uma das forcas
reguladoras da vida coletiva” (BACZKO, 1985, p.309).

Os mass media ndo se limitam a aumentar o fluxo de informacéo;
modelam também as suas caracteristicas. A informacao é recebida
de forma continua, diversas vezes por dia, englobando o planeta
inteiro, conjugando os dados estatisticos com as imagens e afetando
todos os dominios da vida social, etc. a informagéo esta centrada na
atualidade, sendo, portanto, necessariamente atomizada e
fragmentada: o acontecimento que € hoje posto em foco, amanha
ser& esquecido e recalcado (BACZKO, 1985, p.313).
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A propaganda, nessa acepcao, é uma criagdo que em um sO6 movimento cria
a necessidade e oferece a possibilidade da satisfacdo da mesma. As
representacdes sociais de sentimentos, estimulos e simbolos, culminam nas vezes
em que a propaganda consegue liberar sensacdes no sujeito de angustia ou
esperancas. No primeiro contato a seducdo e o fascinio fazem parte também do
consumo. Consumir a programacéo da televiséo ja € um exemplo do exposto acima.

Em sua entrevista ao programa Roda Viva, citada anteriormente neste
capitulo, Martin-Barbero reflete sobre a contradicdo que representa o marketing e a
propaganda. Ao mesmo tempo em que a crianga que assiste a uma propaganda de
um brinquedo caro, que provavelmente por questdes econdmicas e sociais nunca
venha a possuir, ela também pode vir a refletir o porqué ela ndo pode ter acesso ao
brinquedo. Isto pode vir a ser a chave para uma analise mais critica da
programacao. Pois, ao mesmo tempo em que determina que a crianga pobre nao
podera ter o brinquedo, desperta nesta mesma crianga, questionamentos
relacionados a esfera social e econdmica que ela esta inserida.

Para Maria Luiza Belloni (2009), o mundo das mercadorias induz o homem a
submissdo ao sistema. Conclui ainda, que “producdo e consumo de massa
desencorajam o espirito de iniciativa e a autoconfianca, diminuindo a possibilidade
de o individuo decidir a partir de seu proprio julgamento” (BELLONI, 2009, p.62). E
esta politica, fundamentada na imagem, é o proprio sustentador da propagacao
consumista. Porém, como citado no paragrafo anterior, as contradi¢cdes e a dialética
do processo de compreensdo do consumo permite também a problematizacao,
sendo um aporte educativo para gerar reflexdes e discussdes acerca da temética.

O consumo, segundo Bauman (2008), € o principal mecanismo da
comodificacdo dos consumidores, a transformacdo de sujeitos em mercadorias,
tarefa esta que foi terceirizada para os proprios consumidores, - como uma culpa
individual, uma exigéncia interna do sujeito -, descentralizada pelo Estado, a fim de
responsabilizar os individuos. Desta maneira, para o autor, € impossivel dissociar-se
desta casca de consumidor, que recebemos desde o bergco e carregamos coOnosco
até a morte. Grande parte devido a atual posicdo que 0 consumo assume em nossas
vidas, como conceito de consumir que vai além do simples ato de comprar algo.
Como um local de contradi¢cdo, o consumo também se caracteriza como um local de

luta e de problematizagé&o.
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A crianga nesta relagdo de consumo ocupa um local singular. Levando em
consideracdo a condicdo de desenvolvimento da crianga, entende-se que ela
encontra-se mais vulneravel as armadilhas da producédo de sentido da propaganda.
E comum a transmissédo de propagandas de produtos para crian¢as durante os
horarios mais assistidos por elas, por vezes até aparecem dentro das programacdes
infantis, com o personagem principal oferecendo o brinquedo, ou outro tipo de

objeto, que venha também a legitimar a programacao.

Os anuncios publicitarios ndo sdo pelo seu conteddo as Unicas
tensdes em que a crianca fica desprotegida. A participacdo dessas
mesmas criangas nas gravacdes de anuncios Ihe ocasiona danos
que ficam fora da tela e dos olhares dos telespectadores
(CAPPARELLI, s/d).

A crianca que vende o produto esta feliz. Geralmente representa um ideal de
infancia vendido via senso comum e o produto € tdo real que estimula a fantasia e o
imaginario. Os dois sdo um produto consumivel. O produto material que se pretende
vender e lucrar junto ao mercado consumidor infantil e também a crianca ideal que
aparece na televisdo. Regular este tipo de propaganda com codigos do consumidor
e também produzir uma legislacéo de protecdo ao consumidor, é também legitimar a
crianca como consumidora, ndo s6 em potencial, mas de fato, impulsionadora do
consumo familiar.

Ensinar a crianga e o adulto a visualizar essas relacdes existentes nas midias
e também estimular a reflexdo sobre as relagdes sociais e a cultura do consumo em
si, s8o movimentos necessarios e devem ocorrer desde a mais tenra idade,
principalmente com o auxilio da educagao formal, oportunizando o desenvolvimento
do pensamento critico com relacdo as mais diversas instancias sociais as quais
estamos relacionados.

Um estudo apresentado por Pérez (1999), realizado com mais de 15 mil
criancas espanholas para analisar a relacdo entre os brinquedos que as criancas
tinham e os programas infantis e desenhos animados que assistiam, o resultado foi
surpreendente, pois “60% de los juguetes que tienen en sus casas responden a
personajes de los dibujos animados” (PEREZ, 1999, p.220). A pesquisadora salienta
ainda que a publicidade voltada para as criancas parte de pressupostos como a
brincadeira para atrair a atencao e despertar o desejo, criar a necessidade. Segundo
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Pérez (1999), é necesséario um trabalho educativo voltado para auxiliar a lidar com
esse sentimento relacionado ao consumo.

A qualidade da programacao infantil, a carga horaria das propagandas, a
abordagem e as tematicas discutidas no programa, sdo fatores para analise no
consumo da programacao para criangas. O primeiro passo é entender que a crianga
também gosta do que ndo é produzido especificamente para ela. A crianga,
principalmente na ultima década, consome a programacgao chamada “livre”, liberada
a todos os publicos, mas recorrentemente aborda tematicas como sexo, violéncia,
drogas, comportamento, o que seria factivel de ser estudado, embora ndo seja o
objeto desta pesquisa.

No presente momento, pretendemos apenas problematizar a chamada
sociedade do consumo, bem como o consumo televisivo da crianca, para adiante, no

terceiro capitulo, analisar o consumo das programacdes, objeto desta dissertacao.
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CAPITULO 3

TRES PROGRAMAS DIFERENTES: TRES CONCEPCOES DE
ENTRETENIMENTO INFANTIL PARA A TELEVISAO

Para a analise dos programas é necessério retomar algumas questdes
iniciadas nos capitulos anteriores. A escolha dos programas é fator determinante
para compreensdo do objetivo deste capitulo que se segue. A ideia inicial era de
escolher programacdes de grande sucesso, que tiveram o publico infantil como alvo
bem delimitado, possivel de tracar um perfil da crianca telespectadora na época da
programacao, por meio da analise dos episodios. Vila Sésamo representaria uma
televisdo em sua fase mais jovem, ainda em consolidacdo no pais, principalmente
no inicio das produc¢des nacionais, um grande investimento financeiro para a época
em questdo. Como vimos no primeiro capitulo, uma expansdo qualitativa e
quantitativa marcou a época de 1970.

A principal forca motriz que impulsionou a televisdo para criancas foi a
descoberta do potencial infantil para definir o que a familia consome, sua influéncia
direta sobre os pais, e a necessidade de preencher o tempo desta crianca,
aproveitando a televisdo como divertimento. Para compreender o sentido de
infancia, nos embasaremos nas discussdes dos pesquisadores apresentados no
segundo capitulo deste trabalho. Compreendendo, portanto, que a infancia e toda a
cultura criada em torno desta fase da vida, € uma construgao historica e social muito
recente, e que a protecdo a crianca € uma no¢do moderna de como deve ser 0
cuidar e educar da infancia atual.

Para tanto, analisaremos adiante, além da producéo Vila Sésamo, também a
adaptacao da obra de Monteiro Lobato, em sua primeira versao pela Rede Globo de
Televisao, que até hoje € reconhecidamente uma adaptacado televisiva que marcou
geracgdes, tanto por sua riqueza cultural, quanto pela representacao deste classico
literario brasileiro.

E, por fim, uma producéo da televisdo aberta de 1990, que j& encontrava
concorrentes uma vez que a televisao a cabo era largamente difundida no Brasil, TV
Colosso, figura para nés como a representacdo de um conceito de infancia mais
pautado na aproximagdo com o mundo adulto, veremos como isto ocorreu na

estrutura da programacao.
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A proposta para o encerramento deste trabalho é de neste terceiro capitulo
sintetizar as mudangas do publico alvo infantil entre 1970 e 1990, levando em
consideracéo principalmente as anélises das trés programacées. E importante frisar
que, por diversas vezes, estabelecemos contato com a Rede Globo de Televisdo. Ja
era de nosso conhecimento, principalmente usando como fonte algumas teses e
dissertacdes citadas na introducdo deste trabalho, que a emissora em questdo é
conhecida pelo sua pouca abertura para a pesquisa.

Encaminhamos solicitacdo ao Globo Universidade, divisdo da Rede Globo
de Televisdo responsavel pela pesquisa relacionada a emissora, solicitacdo esta que
foi respondida diante da apresentagéo de termo de responsabilidade assinado pela
pesquisadora e também o envio do projeto de pesquisa para andlise interna. O
processo de contato no inicio apresentou-se célere, 0 que nao se concretizou meses
mais tarde. Enviamos cerca de seis questionarios enderecados a atores que
participaram das programagdes em questdo, bem como aos diretores e membros da
equipe técnica que ainda se encontram no quadro de funcionarios da emissora.

Recebemos resposta de apenas dois questionarios, relacionados ao
programa Sitio do Pica Pau Amarelo. A respeito de possiveis videos, figurinos,
cenarios, entre outros vestigios que pudessem auxiliar na pesquisa, era necessario
ser especifico (Data, hora e minuto do video, bem como falas dos personagens que
gostariamos de utilizar) para que fossem fornecidos documentos entre outras
solicitacbes. No entanto, ndo possuiamos estas informacbes prévias e
necessitavamos de um aporte mais amplo. Ainda considerando que a emissora nao
compreendeu 0 objetivo desta pesquisa, interromperam o contato sem nos fornecer
as informacdes solicitadas. Quanto a uma provavel visita a emissora para busca de
mais informacdes, esta foi descartada via e-mail (em momentos distintos) pela
funcionaria que ficou responsavel pelo atendimento.

Diante das dificuldades em definir cenas especificas, uma vez que a andlise
se pauta no programa como um todo, realizamos uma busca na internet em sites de
videos antigos, DVDs de especiais, reportagens de acervos de revistas e jornais
antigos, blogs que tém a tematica sobre televiséo, entre outros.

Adiante sera exposto o resultado da pesquisa bem como a analise de cada
programacao e suas especificidades. O retorno a historia nos permite compreender

o sutil movimento da sociedade, as mudancas de valores e as concepg¢des sociais
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de determinado periodo e como estes fatores influenciaram a televisdo para a

crianga hoje.

3.1Vila Sésamo - (1972-1977)

“Todo dia é dia / Toda hora é hora/ De saber que esse mundo €&
seu/ Se vocé for amigo e companheiro / Com alegria e imaginagéo
/ Vivendo e sorrindo / Criando e rindo/ Sera muito feliz/ E todos
serdo também...” (SOM LIVRE, Faixa 07, 1974)

Era com a melodia de “Alegria da Vida”, dos compositores Paulo Sérgio
Valle e Marcos Valle, que o programa entrava no ar diariamente com uma abertura
acolhedora que além de trazer os nomes dos atores que participavam do programa
e também da equipe técnica, era composta por diversos brinquedos dispostos em
estantes, sendo que no meio dos brinquedos também apareciam pequenos
passaros. A camera seguia lentamente, dentre os brinquedos que formavam a
abertura é possivel identificar no video disponivel no site Memaria Globo, blocos,
pecas de encaixe e de xadrez, dominds, trens e carrinhos, bonecos, cataventos e

flores, instrumentos musicais como violdo e ferramentas de brinquedo.

B, . -
Figura 10: Abertura de Vila Sesamo (1972- 1975) versao brasileira de Sesame Street (1969)

Este é o trecho da abertura em que aparecia o titulo da programacéo, nela também podemos
observar os brinquedos dispostos na estante como abordado, as imagens eram veiculadas ao som da
musica Alegria da vida, de melodia calma e harmoniosa, o que despertava ainda mais a atencéo das
criancas. Esta imagem compde o acervo do site Memodria Globo, com acesso em 28/01/2015,
disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/fotos-e-
videos.htm



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/fotos-e-videos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/fotos-e-videos.htm
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A camera aproximava-se e afastava-se diversas vezes enquanto a letra da
musica era repetida. As técnicas de video e recursos filmicos eram elementares, a
televisdo da época ainda ndo contava com a tecnologia a cores. Porém, a falta das
cores era compensada pela criatividade e ambientacéo Iudica facilmente identificada
também na abertura. O principal fato esta na apresentacéo de brinquedos dispostos
no cendrio, simples e comuns, coisas que as criangas gostam, brincam e se
interessam. Basicamente, coisas que compunham e ainda seguem compondo o
universo infantil. O trabalho voltado para que o telespectador se reconheca no
programa € um dos principais fatores para a permanéncia de programacdes infantis,
por anos sem interrupcdo de transmissdo e com um publico bastante fiel, estes
mecanismos de aproximag¢do com 0 sujeito que assiste televisdo fazem parte das
particularidades da linguagem televisiva.

O programa Vila Sésamo foi uma versdo do famoso Sesame Street (1969)
da Children’s Television Workshop (CTW)!, que foi um programa reproduzido em
diversos paises®? principalmente por sua inovacao quanto ao tratamento da infancia,
0 papel da crianca na sociedade, uma preocupacdo com a seguranca da crianca e
em ensinar hébitos de higiene, salude e introduzir conteddos formais escolares,

como 0s numeros, as letras, as cores e formas.

A versao brasileira de Sesame Street foi adaptada pela TV Cultura
em parceria com Childrens Television Workshop e TV Globo. Teve
150 programas, de 55 minutos cada. Foi veiculado de out. 1972 a
mar. 1977. Com indices de audiéncia®® média entre 15 a 20 pontos
(CARNEIRO, 1999, p.31).

*1“Em 2000 a Childrens Television Workshop (CTW) foi rebatizada como Sesame Workshop (SW)”
gSOUZA, 2000, p.108).

’Mais de 40 anos apos a sua estreia nos Estados Unidos em 1969, Sesame Street foi levado a todo
o0 mundo durante este periodo, o Brasil foi o primeiro pais a coproduzir o programa, em 1972; também
neste ano comecaram as veiculagdes no México; em 1973 o programa chegava a Alemanha e ao
Canada; posteriormente para Holanda, Fran¢a, Kuwait, Espanha, Suécia, Israel, Filipinas, Turquia,
Portugal, Noruega, Russia, Republica Checa, Polbnia, Territérios Palestinos, China, Taiwan, Itélia,
Africa do Sul, Egito, Reino Unido, Austrélia, Afeganistdo, Jap&o, Bangladesh, Franca, Camboja, india,
Indonésia, entre outros, totalizando 120 paises e 25 versdes locais diferentes, produzidas de acordo
com as especificacdes rigidas da Sesame Workshop detentora dos direitos autorais do programa
gFORTUNATO, 2007).

* Uma reportagem da revista Veja publicada em 28 de fevereiro de 1973, divulga os resultados dos
primeiros meses de IBOPE do programa. Afirma que em Dezembro de 1972, a média de audiéncia foi
de 11,8% e em janeiro subiu para 12,8% no Rio de Janeiro (VEJA, 1973, p.66). Apesar dos
produtores afirmarem que o IBOPE ndo € preocupacédo da equipe, e sim que a programacdo de
gualidade era o objetivo, sabe-se que a busca por alcancar grandes publicos sempre foi um dos
motores da televiséo.
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Com base nas informagbes que foram fornecidas pela Rede Globo de
Televisdo, por meio do seu site oficial, projeto Memdéria Globo, responsavel por
armazenar a histéria de todas as producdes e reproducdes que a empresa veiculou
ao longo de seus cinquenta anos de historia, tivemos acesso a fotos, pequenos
trechos de programas e da ficha técnica da programacéo.

Vila Sésamo contou com trés fases, sendo trés momentos de producéo e
negociacdo com a detentora dos recursos e as empresas coprodutoras. A primeira
fase contou com a aquisi¢ao dos direitos por parte da TV Cultura de S&o Paulo e da
Rede Globo de Televisdo, neste momento o0 programa era apresentado
simultaneamente pelas duas emissoras e perdurou de 1972 até 1974. Segundo a
emissora Rede Globo, a parceria ocorreu em virtude da falta de espaco fisico para

produzir os episodios.

Produzida pela TV Cultura, a primeira série custou, segundo
Petaglia, CR$ 3.600 mil, ou o equivalente a US$ 1,5 milhado, dividido
entre TV Cultura — que arcou com 30% dos custos — e TV Globo —
gue financiou os 70% restantes. De acordo com documentacdo da
CTW da época, o orcamento total da primeira série foi de US$ 1.510
mil divididos entre os itens: custos de produgdo — US$ 800 mil (TV
Globo), promocéo (Xerox) — US$ 300 mil, uso da International Library
— US$ 260 mil, taxa de licenciamento — US$ 150 mil (SOUZA, 2000,
p.112).

Ainda, de acordo com informac¢des de Souza (2000), nesta primeira fase
teriam sido produzidos 132 episédios com duragédo de 54 minutos em média. Apesar
da premiére do programa ter ido ao ar no dia 12 de outubro de 1972, apenas a partir
do dia 23 do mesmo més é que as exibicbes passaram a ser diarias e em dois
horarios distintos buscando-se atingir um grande publico tanto na parte da manha
como no periodo da tarde. Os episédios foram produzidos em preto e branco, e sua
primeira temporada foi até marco de 1973, sendo reexibida por mais duas
temporadas, de abril de 1973 a outubro de 1973, e de outubro de 1973 até marco de
1974.

Ou seja, com um lote de 132 programas de 54 minutos cada, garantiu-se 1
ano e meio de exibicdo, mesmo que repetida, uma vez que o programa que passava
de manhéa era o mesmo exibido a tarde.

A partir de 1974 até 1977, - este ultimo foi 0 ano em que deixou de ser exibido

-, @ Rede Globo foi a Unica responsavel pela veiculacdo e producdo do programa
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Vila Sésamo, a segunda fase foi de 1974 a 1975 e a terceira fase foi de 1975 até
1977.

Os custos com a segunda série também seriam enormes. Sem a participacao
da TV Cultura, coube a TV Globo arcar sozinha com a producdo e os gastos
referentes a ela. “O orgamento projetado pela CTW foi de US$ 1.820 mil dodlares”
(SOUZA, 2000, p.113).

O Vila Sésamo Il estreou em marco de 1974, com 160 episodios de
54 minutos e 60 episodios de 30 minutos, formato pelo qual teve que
pagar uma taxa de US$ 50 mil. (...) O que a TV Globo chama de
terceira série (ou terceira fase) foi interpretado pelos consultores da
CTW como uma renumeragdo dos episodios de 30 minutos da
segunda série, mais cerca de 200 episédios produzidos a revelia da
produtora norte-americana, com vinte novos bonecos e outras
modificagbes que infringiam o contrato com a CTW (SOUZA, 2000,
p.113).

Os altos custos da série fizeram com que a Rede Globo acabasse, no ano de
1977, por substituir a programacéo por uma adaptacao do Sitio do Pica-pau Amarelo

que analisaremos adiante, ainda neste capitulo.

— Moje na TV - ——

CANAL QUATRO
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1000 — Auls de Francls 15.00 — Bicho do Mato
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- Cl Kig 19:00 — O ro Amer
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0 = Birhe do Mate (Reprise) 2040  Setve. dn Ged
— 10 O — Selva ra
13:00 — Hoje (Notlc drio 00 ~— Usu, |‘%ouwu\un
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5w—F«um<hu|hcn. Mm-Sml.z : Ans Lucssts (Ear
1500 — Vils Stasme (Premiére) tha Xitt o Davis Jr.)
17:00 — Bip Blo cshm
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emissora lhe custon Crf f milkdon. A pré esiréfa & nomenagem i data o pelo

dﬁrdhuruhhmm lancaments definilivo dia 23 &s 162 emo programa do 05
Disriamenie. As 10h. serd repethlc o cupitule do dla anterior.

Figura 11: Diario de Noticias 12/10/1972 pagina 03** — dia da apresentacdo do Premiére do
programa Vila Sésamo.

* Como pode ser observado na imagem, o jornal publicou uma nota comentando que segundo
informacdes da emissora Ihe custou cerca de 6 milhdes de cruzeiros. O programa entraria no ar
diariamente no final do més de outubro de 1972 com episédios de 55 minutos de duracao, exibidos
diariamente as 16h com repeticdo do capitulo as 10h da manha do dia posterior. Era comum nos
jornais da época que as programacdes diarias das emissoras de televisdo fosse de conhecimento
publico. O canal quatro, como podemos ainda analisar na figura, era o canal da TV Globo. Em sua
grade, as programagc0es infantis disputam espag¢o com novelas e jornais, desde essa época ja muito
procurados pelos telespectadores adultos.
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4 DA TARDE
PREMIERE
NACIONAL

Figura 12: O Estado de S. Paulo, 12 de outubro de 1972%. O programa marcou uma geragédo de
brasileiros. O sucesso era tanto que qualquer pessoa alta e desajeitada, homem ou mulher, acabava
ganhando o apelido de “Garibaldo” ou ‘Garibalda” (SACONI, 2012).

Que programacéo voceé deixa
) nafrente de seus filhos?

Seu filho tem motivos
muifo mais serios
do que vocé pensa

para ficar assistindo

& Rede Globo
todas as tardes.
: o

Estreia do programa Vila
Sésamo que ocorreu em outubro do mesmo ano, a Rede Globo j& fortalecia sua propaganda, na
busca da confianca dos pais e seu apoio para garantir a programacdo. A imagem da direita®’, que

*® Propaganda da premiére de Vila Sésamo, publicada na edicéo do jornal do dia 12 de outubro de
1972, amplamente divulgada e estreando em momento propicio, o dia das crian¢as; pagina 44, parte
Geral. Disponivel no acervo do Estaddo: http://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/19721012-29919-
nac-0044-999-44-not acesso em dezembro de 2014.

% Propaganda publicada na Revista Veja, edicdo de n° 206, em agosto de 1972, pagina 18, e trazia
0s seguintes dizeres sobre a estreia de Vila Sésamo: “Uma vila de gente simples, onde as criangas
tem oportunidades de identificar situagcdes que normalmente surgem no seu dia a dia, nas suas
relacdes com os pais, 0os colegas, amigos da vizinhanca e professores. A Rede Globo investe neste
projeto US$ 1.000.000,00 (um milhdo de dodlares), aproximadamente. A TV Cultura de S&o Paulo
coopera com seus estldios e equipamentos. A crianca ndo é mais aquele ser alienado, protegido
pela asa dos pais. Ela recebe diariamente em casa, nas ruas, uma massa de informag6es maior do
que a oferecida aos adultos de bem pouco tempo atras”. (VEJA, 1972, p.18). A busca pela aprovacao
dos pais caracterizou esta promocao do programa, a expectativa gerada em torno de Vila Sésamo
era proporcional ao seu orgamento milionario.

* “Que programacao vocé deixa na frente de seus filhos?” este é o titulo de uma propaganda da
Rede Globo que foi veiculada na revista Veja em 23 de maio de 1973, na edicdo de ndmero 246,
pagina 74. Os dizeres da imagem ainda salientam: “os homens que fazem a Rede Globo s&o pais
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mostra a crianga deitada e os dizeres “que programacao vocé deixa na frente de seus filhos?”, foi
uma propaganda veiculada em maio de 1973.

A Rede Globo fez um grande investimento em propaganda para promover o
programa. Apesar da crianca ndo ser o principal publico-alvo de sua programacao,
direcionar aos pais um conteudo que deveria ser visto por seus filhos por ser bom
para criancas foi a estratégia de marketing principal. A propaganda orienta a
interpretacdo de que a propria sociedade e os pais também gostariam que seus
filhos tivessem um entretenimento na nova aquisicdo da casa, a televisao.

A ideia inicial do programa, quando de sua produc¢éo nos Estados Unidos, era
alcancar as criancas carentes dos Estados Unidos. Este padrdao de programa
educativo, que 0 mesmo exportava a outros paises também era o padrdo norte-
americano. Diante disso, recebeu criticas referentes a rigidez com que mantinha a
liberacdo de coproducbes e versdes locais do programa, uma vez que a detentora
dos direitos autorais permitia pouco espago para insercao de elementos culturais e
sociais de cada localidade, acusada inclusive, por ter a intengdo de realizar uma
espécie de homogeneizacao da infancia, numa acéo colonizadora.

Sobretudo, como aporte para suas exigéncias, os produtores se valiam de
resultados de pesquisas, as quais acreditavam que indicavam um caminho a seguir,
apontavam as necessidades da infancia. No entanto, nas coproducdes os aspectos
locais foram inseridos entre os quadros que eram dublados, produzidos pela
empresa norte-americana, sendo que nos paises que apresentavam a versao norte-
americana, muitas vezes a realidade local das criangas ndo era correspondente com

a fala do programa infantil.

O Vila Sésamo brasileiro representa o universo cultural paulistano e
nao poderia contemplar a diversidade de um pais de dimensdes
continentais. Ao mostrar esporadicamente criancas de outros
lugares, o programa acaba por representar uma visdo estrangeira —
ou apenas ‘ilustrativa’ — sobre os varios segmentos do publico-alvo
(SOUZA, 2000, p.115).

como vocé. Quando planejam uma programacédo destinada a criangas, existe sempre a preocupacao
com a limpeza e a utilidade do que vai para o ar. Este principio tem orientado a criagdo de programas
como o Globinho, o primeiro telejornal para criangas, e Vila Sésamo — importante experiéncia, que
utiliza recursos da televisdo como instrumento de ensino” (VEJA, 1973, p.74). Reforcar a ideia de que
a programagdo € feita de pais para pais, demonstra que a ampliagdo de horarios na grade da
emissora destinados a crian¢a e a infancia foram exigéncias dos pais e da sociedade em geral, 0s
gostos e preferéncias infantis ndo séo explorados nestes dois tipos de propagandas analisados.
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Pode-se notar, porém, que as necessidades variadas e distintas do publico
infantil, - tanto na época de Vila Sésamo e quanto ainda se faz hoje -, foi o principal
obstaculo na obtencdo de um grande publico potencial. Os limites estdo presentes
em diferentes ordens, como a cultural, a social e a econémica. A escolaridade e o
acesso a informacdo e a tecnologia também sao fatores de distingdo entre as
criancas de locais diversos do Brasil. E fato que estes abismos estéo se reduzindo,
em algumas questbes até sendo transpostos, como é 0 caso do acesso a
escolaridade basica, tornando outro o foco de avaliagdo neste momento da historia:
0 qualitativo — a qualidade da programacao em detrimento da quantidade.

Retornando as reflexdes acerca da producdo televisiva em questdo, ao
analisarmos as reportagens sobre o programa Vila Sésamo, veiculadas na Revista
Veja da época da exibicdo (1972-1977), estas demonstram que o programa, além de
um grande investimento de marketing, como ja outrora mencionado neste capitulo,
caracterizou-se como uma iniciativa dispendiosa e que precisaria de muito retorno
as emissoras coprodutoras. A bandeira levantada antes mesmo da estreia da
programacao dava conta de que além de muito cara, era também um “presente”
para os brasileiros.

Na figura a seguir, podemos visualizar uma reportagem com data do dia 6 de
setembro de 1972 — anterior a estreia do programa — na qual, o diretor geral Ademar
Guerra, salienta que ndo havia um sé quadro do programa que nao estivesse
comprometido em veicular um conceito de higiene, histéria, geografia, matematica,
linguagem, seus signos e significados, de correto e incorreto, de bem e de mal, de
moral e de convivéncia em sociedade. De fato, o programa realmente carregaria
esta grande carga de conteudo formal escolar e de conteudos de socializagcéo
basicos, repetidos até a exaustdo, justamente pela razdo de que as pesquisas
psicoldgicas e pedagodgicas, apontavam ser necessario para a apreensao da crianca

gue estivesse assistindo.
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Figura 14: Reportagem da revista Veja58 com edicdo de numero 209, de 06 de setembro de 1972,
paginas 108 e 109.

Conforme o site Memodria Globo, uma das fontes importantes de registro
histérico dos programas por nés pesquisados, ao citar curiosidades do programa
Vila Sésamo, salienta o fato de que o inicio da transmissédo se deu simultaneamente
pela Rede Globo e pela TV Cultura. A produgdo de Vila Sésamo rendeu muitos
prémios ao elenco e ao programa em si, sendo considerado uma das melhores

adaptacdes de Sesame Street.

O objetivo da primeira temporada foi familiarizar as criancas, em fase
de pré-alfabetizacdo, com o universo dos numeros, letras, sons,
cores e também dos livros. A mescla de conteddo educativo com
bom humor garantiu a atracédo diversos prémios, entre eles o Helena

® Na referida reportagem, Ademar Guerra diz “Conclui que tinhamos que forcar as criancas a uma
participacdo mais livre, mais autbnoma. As criangas brasileiras, ao contrario das americanas, ndo
encontram um mundo estratificado, entdo a maior modificacdo foi justamente no sentido de se
mostrar 0 conhecimento ndo apenas como algo especializado, mas como algo necesséario em termos
globais. Por exemplo, se ensinamos 0s nimeros para as criangas temos que lhes mostrar para que
servem os numeros” (VEJA, 1972, p.108). Consideramos, no entanto, que as diferencas entre
criangas norte-americanas e brasileiras fossem mais complexa do que a citada pelo diretor, devemos
levar em consideragdo os fatores econdmicos e sociais que distanciavam e ainda distanciam as
infancias dos dois paises. Levar em consideracdo, ainda, o acesso a tecnologia e conhecimentos
culturalmente mais difundidos no pais do norte da América.
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Silveira, de Melhor Programa Cultural e Melhor Atriz, concedido a
Sonia Braga, além do APCA5® de Melhor Programa (CMAIS, 2014).

O elenco brasileiro contava com a participacdo de criancas, adultos e
personagens bonecos articulados, fantoches, e consistia em uma vila na qual o
espaco de convivéncia era explorado pelos personagens no desenvolvimento das
atividades do programa que como salienta Aracy Balabanian em entrevista ao

programa Arquivo 30%°, da TV Cultura,

O programa tinha uma forma de comercial, cada mensagem tinha um
tempo. Tempo como um comercial, 30 segundos. A crianca suporta
ouvir falar sobre higiene 30 segundos. Era tudo marcadinho, nos
tinhamos que fazer como um comercial. As criangas entravam sO
gue elas as vezes te levam para outro caminho, era uma coisa
fantastica. (...) as criangas nédo ensaiavam6l (ARQUIVO 30, 1999).

~ .

Figura 15: Foto do arquivo do acervo Estadao (AE)Gi

Apesar de sua transmissdo ser em preto e branco (figura 15), o programa
preocupava-se com as cores dos figurinos e dos bonecos, os elementos visuais e

ludicos, juntamente com os estudos do formato das mensagens, o tempo estipulado,

% Associacdo Paulista de Criticos de Artes.
% O programa Arquivo 30 foi uma série de reportagens exibidas em razdo do aniversario de 30 anos
da emissora TV Cultura no ano 2000.
®. Adiante, no momento da transcricdo e analise dos episédios, exploraremos este conceito de
E)zrograma(;éo como um comercial, com tempo determinado.

Foto do elenco de Vila Sésamo, Milton Gongalves a direita atuou também como um dos diretores
desta coproducéo. Imagem disponivel no ACERVO ESTADAO em:
http://acervo.estadao.com.br/noticias/acervo,vila-sesamo-marcou-uma-geracao-de-
brasileiros,7197,0.htm
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a conversa com a crianca, fizeram parte do conjunto que tornou Vila Sésamo téo
singular no universo da televisado para criancas.

A iniciativa de trazer esta programacao para o Brasil partiu de Claudio
Petraglia, que era um representante da TV Cultura de Sao Paulo, porém as
exigéncias da detentora dos direitos do programa eram muitas e so foi possivel sua
realizagdo com a coproducdo entre a TV Cultura e a Rede Globo, esta ultima
emissora que detinha o recurso financeiro, sendo a outra emissora que detinha as
melhores instalacbes e estudios para realizacdo do projeto. Mesmo depois que
somente a Globo tomou frente do projeto, Petraglia continuou no processo de
producdo, pois, a troca do produtor executivo exigiria a producdo de um novo
programa piloto, ou seja, o processo para poder transmitir e produzir o programa
iniciaria do zero.

Vila Sésamo foi o pioneiro na televisdo brasileira quanto a tematica educativa,
direcionada as criangas, sendo desta forma considerado um classico da televisdo
para criancas, e também tornando-se referéncia concreta a outros programas

infantis que foram produzidos no Brasil.

A metodologia de planejamento pedagogico dos educativos
brasileiros é estrangeira e chegou ao pais através do Vila Sésamo,
primeira coproducgéo internacional do norte-americano Sesame Street
(SOUZA, 2000, p.13).

E necessario, no entanto, problematizar a ideia de educativo que estava
incutida nos modelos pedagdgicos estrangeiros, como no programa em questao.
Adriana Maricato de Souza (2000) discute justamente a producdo de uma
programacao que possa ser educativa de fato, e o uso de producgdes estrangeiras no
Brasil, sendo uma das programacdes analisadas pela pesquisadora o programa Vila
Sésamo. A perspectiva de estudos referentes a estas programacfes estrangeiras é
justamente estabelecer parametros para futuras producdes culturais educativas
amparadas nas necessidades sociais do receptor para que este possa agir e
transformar o seu meio.

Para Souza (2000), a tentativa da imposicdo de padrbes de determinada
cultura, no caso de Vila Sésamo a imposi¢cdo da cultura norte-americana, gerou
diversos conflitos na producéo brasileira do classico, sendo que por vezes a visdo do

que deveria ser trabalhado e produzido transitava entre a visdo dos brasileiros e a
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visdo dos norte-americanos (SOUZA, 2000, p.116). Muitos elementos da cultura
brasileira e especificidades da crianca brasileira foram adaptados e modificados do
programa original.

De fato o programa norte-americano foi 0 pioneiro em pesquisas e também
em televisdo educativa para criangas, inaugurou o0 uso da televisdo como
mecanismo para permear a infancia, estabelecer modismos, filtrar a cultura e a
informacéo, direcionados para as criangas. Contraditoriamente ao que foi veiculado
apos o Vila Sésamo (que ndo possuia propagandas no meio de sua programacao,
isto era uma norma da produtora norte-americana e que provavelmente foi o motivo
do fim da veiculagdo do mesmo no Brasil em 1977, juntamente com o0 esgotamento
do publico), as pesquisas avancaram no entendimento de que a crianca, além de
sujeito que necessita de entretenimento, também pode render altos retornos ao
mercado produtivo, aliado das grandes emissoras de televisao.

Porém, nem todos rendiam louvores aos norte-americanos pelo programa
infantil em questao. “Apesar do sucesso em integrar diversao e educacéo, as criticas
ideolodgicas foram implacaveis” (CARNEIRO, 1999, p.31).

Russos condenam
a “Vila Sesamo”

nialismo cultural dissimula-

THEODORE SHABAD
Do N. Y. Times

MOSCOU — O programa
educacional ~de televisdo
norte-americano Vila Sesa-
mo acaba de ser denuncia-
do na Unido Soviética como
“o Nltimo exemplo do impe-
rialismo cultural dos Esta-
dos Unidos".

Um jornal do Partido Co-
munista especializado em as-
suntos culturais disse que o
programa infantil. . muito
bem aceito em diversos paf-
ses, é destinado “a vender o
sistema de vida dos Estados
Unidos ao resto -do mundo,
especialmente aos pafses em

desenvolvimento”,

do".

“Nfo sabemos se 0s idea-
lizadores do programa esco-
lheram o seu titulo inten-
cionaimente”, escreve o jor-

nal soviético. “A palavra Se- |

samo tem a sua origem no
Oriente e significa “abrir,
penetrar”.

“Uma coisg porém & cer- |

ta: com esse tipo de pro-

grama, o imperialismo pro- |

penetrir nos lares de
POVOS, mesmo que

cura
cutros,

suas partas e janelas este- |
jum hermeticamente fecha-

das.

A ¢have-mestra patra a |

penetracio é a televisio glo-

bal",

O artigo mexicano
evidentemente destorcido a
fim de ajustar-se ao ponto

fot

|
I

Figura 16: “Formato do programa recebeu criticas da entdo Unido Soviética, “Vila Sésamo é o ultimo
exemplo do imperialismo cultural dos Estados Unidos”, escreveu o jornal do Partido Comunista local’.
O Estado de S. Paulo, 18/8/1973, (SACONI, 2012)

Na reportagem anteriormente exposta (figura 16), podemos observar as

especulacdes pelo mundo em torno do programa. A julgar que a reportagem € do


http://acervo.estadao.com.br/pagina/#%21/19720818-29872-nac-0008-999-8-not/tela/fullscreen
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jornal The New York Times, reproduzida pelo Jornal O Estado de S&o Paulo, citando
a Rdussia, podemos concluir que até o programa norte americano esteve dentro da
tensdo da Guerra Fria. O fato é que a visdo homogénea dos problemas que a
infancia enfrentava gerou diversos descontentamentos, e muitos dos paises que
coproduziram o programa, acabaram por inserir em sua base mudancas para

adaptacao as necessidades locais. Porém, estas adaptacfes tinham limites.

O estabelecimento de critérios para educar as massas partiu da
visdo de uma elite sobre estratos sociais mais baixos e, a despeito
da seriedade da pesquisa, reproduziu os valores desta elite nos mais
diversos niveis (SOUZA, 2000, p.82).

Esta elite de que a autora fala, trata-se justamente dos pesquisadores e
idealizadores do programa Sesame Street, nos faz refletir sobre a necessidade que
0s demais paises apresentavam. Sera que realmente os moldes que foram
exportados carregavam os conteddos e supriam as necessidades dos diversos

paises que reproduziram a linguagem de Sesame Street?

Se o programa foi planejado para ser instrutivo — transmitir contetdos
educacionais especificos — ele também difunde o conhecimento
bésico daquilo que os norte-americanos mais prezam — Linguagem e
Matemética através de letras e nimeros — e promove um modelo
social especifico no espaco publico. Todas as criancas em
desvantagem (inicialmente as negras e latinas, posteriormente todas
as criangas nao anglo-saxbnicas) deveriam aprender a cultura
dominante e se adaptar a ela, o que pode ser observado em varios
niveis: conteddo, concepcdo educativa, linguagem, ritmo,
representacdo dos personagens, desenrolar da trama, produtos a
venda, e exportagdo do modelo Sesame Street para o resto do
mundo. Como os demais produtos da industria cultural, Sesame
Street desestrutura a(s) cultura(s) do publico infantil para substitui-la
pela cultura hegemdnica (SOUZA, 2000, p.83).

Um exemplo claramente perceptivel nos videos analisados para composicao
deste trabalho, é a posicdo que os adultos do elenco possuem em relacdo a crianca.
Geralmente sdo eles que indicam o que fazer, mesmo que sua fala se aproxime da
fala da crianca ele esta ensinando como deve ser o mundo, quais as regras sociais
gue a crianga necessita para ser aceita como um ser completo. Ela precisa saber ler
e escrever, ela precisa saber se comportar em grupo, ela precisa saber conviver com

a familia e os vizinhos, relacionar-se na escola e nas demais esferas da sociedade
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em que € permitido a ela participagdo. A crianga precisa acima de tudo formatar-se
as exigéncias sociais necessarias para que ela seja considerada um cidadéo.

No entanto, ndo podemos apenas vislumbrar o lado imperialista norte-
americano que o programa pudesse propagar. Devemos analisar que o marco maior
desta producdao foi dar a crianga um espaco que ela poderia identificar como sendo
dela. H4 uma grande tendéncia em deixar de lado a cultura e o grande potencial
formativo que programacfes como Vila Sésamo ofereceram e podem oferecer a
crianga, principalmente as mais carentes e com menos op¢des culturais acessiveis.
O que devemos compreender ainda, € o fato de que este publico infantil existia e
possuia suas exigéncias, era especifico e necessitava de coisas peculiares, assim
explorar o potencial da crianca como consumidora e telespectadora foi uma
exigéncia também econdmica de cunho mercadoldgico.

Ademais, mesmo que as propagandas de produtos ndo passassem durante a
programacao, era grande o numero de produtos que levavam a marca de Vila
Sésamo, e estimulavam o consumo infantil. O préprio programa foi criado e
projetado para essa comercializacdo, a venda para diversos paises € um dos
motivos de sucesso da CTW.

Souza (2000), pautou grande parte de seu trabalho na andlise da conjuntura
norte-americana do programa e das implicagbes no tocante a outras culturas. Ela
critica a rigidez do método da CTW, que em nome do educar levou a diversos paises
a “inflexibilidade da cultura norte-americana”, e chega até a levantar suspeitas sobre
0 interesse quanto aos impactos educacionais do programa, refletindo se a
verdadeira intencdo era primordialmente gerar lucros (SOUZA, 2000, p.85).
Portanto, ndo se descarta este cunho comercial e também politico do programa,
como sendo mais uma das estratégias norte-americanas no controle ideolégico dos
paises latino-americanos.

As dificuldades de produzir este programa eram enormes, 0s altos custos e as
exigéncias contratuais a serem respeitadas de acordo com a matriz norte-
americana, detentora dos direitos do programa Vila Sésamo, além do periodo
conturbado no contexto social brasileiro com a ditadura militar, fizeram deste

programa um marco na programacao infantil brasileira.

As coproducdes internacionais sdo atividades lucrativas geradoras
de renda para financiar as atividades educativas para o publico norte-
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americano (...) fora dos Estados Unidos, o impacto educacional de
Sesame Street é relativo por varias razfes, sendo a mais evidente o
fato de que a prioridade é o espetaculo televisivo — que rende
dividendos a CTW — e ndo o impacto educacional sobre um publico-
alvo distante, pouco estudado e sem uma estratégia global de uso da
TV para promover a educacao (SOUZA, 2000, p.106).

Eram exigidas condicbes para que pudesse ser coproduzido o grande
sucesso Sesame Street, dentre elas, a pesquisadora Souza (2000) destaca que a
CTW era quem estabelecia como seriam as coproduc¢fes internacionais; que as
versdes nao podiam ter intervalos comerciais; todo tipo de mudanca ou adaptacéo
deveria ter o alto padréo exigido pela CTW; a cultura e tradicdo locais deviam ser
refletidos; e por fim que as alteracées deveriam ser aprovadas e supervisionadas por
um comité de educadores locais que tivessem contato com a CTW (SOUZA, 2000).
Porém, a distancia geografica entre o Brasil e os Estados Unidos permitiu certas
mudancas que ndo seguiam a risca o que a CTW exigia.

Aracy Balabanian comentou sobre o piloto do programa e as exigéncias da

CTwW:

Fizemos o piloto do programa, todos os atores tiveram que
apresentar seus curriculos, porque ndo era qualquer pessoa que
poderia, - nem fazer o piloto -, que poderia fazer Vila Sésamo,
porque teria que ter um nivel de entendimento, um nivel de
conhecimento, um nivel de compreensdo, para poder realizar o
programa. Entdo eu me lembro de que o instituto americano que era
proprietario do programa, enfim a criadora do programa, se assustou
muito com o meu curriculo. Como é que ela vai fazer uma dona de
casa? — porque meu papel era uma dona de casa -, e fez
Shakespeare e outras coisas? E que eles ndo sabiam que a gente
aqui no Brasil fazia e faz qualquer coisa, e faz com o coragdo, por
isso este espaco tdo grande no meu coracdo por Vila Sésamo
(ARQUIVO 30, 1999)

Uma equipe de pesquisa foi direcionada ao programa. Faziam parte, Maria
Helena Moraes Rossetti, Margarida Maria Pompéia, Cely Cintra e Sylvia Cavalli
(SOUZA, 2000), além da equipe, foram estabelecidos seminarios e a avaliagdo
formativa foi aplicada ao episdodio piloto. Era elaborado uma espécie de curriculo que
orientava cada episédio, com os conteudos que deveriam ser relacionados. Como
Salienta Souza (2000), a formacao da equipe pedagogica foi aligeirada e superficial,
em muitos aspectos como os ligados a produgéo, onde os contrastes culturais eram

evidenciados, os critérios dos profissionais brasileiros prevaleciam sobre os da CTW.
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A eficacia do programa nado foi comprovada na época, pois, “as varias
propostas de pesquisas recebidas pela TV Globo e o orcamento de US$ 200 mil ndo
passaram de promessas vazias para enrolar os consultores da CTW” (SOUZA,
2000, p.119). A pouca preocupacao com a pesquisa ficou evidenciada na versao
brasileira, uma vez que nos Estados Unidos, os numeros de crian¢as usados como
amostras para verificar a eficacia e o alcance de Sesame Street eram bem maiores
gue a amostra de no maximo 150 criancas da cidade de Sao Paulo apresentados
em grupo no Seminario VI®® (SOUZA, 2000).

Muitos destes problemas de entendimento entre produtores brasileiros e os
idealizadores de Sesame Street, explica-se pelos fatos que modelos de cultura
deslocados e tédo distintos como no caso do Brasil e dos Estados Unidos, sofrem
modificacdes em sua maioria pelas dificuldades em compreender as dimensdes de
cada cultura. Os conteudos, por vezes, perdiam o seu significado original no Brasil.
Desta forma, com essa resignificagdo dentro do processo social brasileiro é possivel
conceber o programa Vila Sésamo como distinto em diversas acepcdes esperadas
pela CTW.

A seguir transcreveremos pequenos trechos de um episédio de Vila Sésamo
que foi ao ar em 1972%, as gravaces eram da época em que Vila Sésamo era
coproduzida pela TV Cultura e a Rede Globo, os episédios eram produzidos nos
estudios da TV Cultura.

O episddio tem sua abertura um pouco diferente da versdo com o jingle
famoso “Alegria da Vida”. Esta abertura € um pouco mais simples, um desenho,
primeiramente aparece uma mao com grdos que se espalham pela tela, logo
comecam a crescer talos de flores e os botbes respectivamente, a cada movimento
da animacdo um som pontual marca a melodia, ao final desaparecem as flores e na
tela surge o nome do programa, cortando novamente para uma flor sorridente.

A logomarca da Xerox Corporation aparece logo em seguida e a mensagem é
a seguinte, “a realizagao de Vila Sésamo € em parte possivel gracas a colaboracéo
da Xerox Corporation”, o agradecimento a patrocinadores ndo era comum em Vila

Sésamo, tanto que a maioria dos investidores desinteressou-se pelo programa ao

% Este Seminario aconteceu entre os dias 28 e 29 de novembro de 1972, e fazia parte do que era
chamado de avaliacédo formativa, direcionada a producao da segunda série de episédios.

® Obtivemos este e outros dois episodios via contato pela internet, por meio de informagfes em
videos de pequenos trechos no Youtube de videos antigos.
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longo dos anos justamente pela politica de ndo fazer publicidade durante a
programacao, afinal do que vale o patrocinio se néo for para divulgar a marca?

Porém, com a marca Xerox era diferente, era também uma exigéncia diante
do alto patrocinio que a marca empregava ao CTW, que a coproducao tivesse o
anuncio institucional da Xerox. “por ser uma emissora estatal e ndo-comercial, a TV
Cultura apresentaria restricbes a exibicdo do anuncio institucional da Xerox” entdo o
enviado da CTW para as negociagbes avaliou que as condi¢cdes ideais para a
producdo se dariam juntando os estudios e condi¢fes fisicas da TV Cultura com o
financiamento da TV Globo, que passaria a ser a “negociadora dos direitos de Vila
Sésamo no Brasil” (SOUZA, 2000, p.110).

A primeira tomada de imagens do episodio corresponde a criangas em
diversas situacdes diferentes; correndo na praia, tomando dgua em um bebedouro,
correndo atras de um cachorro na praca, escorregando num grande toboga,
brincando em um jardim com muitas flores, brincando em brinquedos de parquinho
como gira-gira, balanco, gangorra, brincando de carrinho de méo (uma brincadeira
antiga, na qual, duas crian¢as brincam, uma anda segurando as pernas da outra que
esta com as maos no chdo), tomando picolé, comendo algoddo doce, maca do
amor, pulando corda, brincando de escalada, brincando com barquinho, com
bolinhas de sabao, brincando de cabo de guerra, correndo livre num gramado,
brincando de roda, alguns aparecem em um carrossel, outros em um carrinho de
bate-bate, outras imagens mostram criancas em contato com animais, passarinhos,
0S guais as criancas alimentam. Este momento de representar diferentes criangas
em diferentes momentos é mais um mecanismo de aproximacdo com o publico
infantil, a primeira participacdo do sujeito na interacdo com o meio televisivo exige
uma aproximacao pessoal, subjetiva e intima, reconhecer-se ou identificar-se com
alguma fala, objeto, musica ou imagem que € veiculado.

As criancas que aparecem tém diferentes idades, desde bebés até criancas
maiores aparentando ter aproximadamente 10 a 12 anos de idade. A sequéncia com
as criangas acaba quando aparece uma cena do elenco de Vila Sésamo. Todas as
imagens e situagdes descritas anteriormente tinham como fundo a musica “Vila
Sésamo”, sétima musica do lado B do Lp lancado em 1974, que dizia, “Vila Sésamo
€ aonde a gente quer ser feliz(...), como o sol sempre a brilhar vamos todos a
brincar, nesse lugar encantado, todo mundo vem, pode vir também..”. E ja

convidava os telespectadores mirins a acompanhar o episédio. A musica de abertura
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cria um vinculo entre a programacdo e o0 espectador muito consistente que se
obtiver o éxito esperado é o primeiro passo para o0 sucesso de determinado
programa.

O episbédio comeca com as criancas brincando, rindo e correndo pela Vila,
Seu Almeida (Manoel Inocéncio), esta abrindo sua mercearia, cumprimenta as
criancas que estao passando e coloca o quadro com os pregos para fora da porta. O
ator também pega uma das criancas no colo, da-lhe um abraco. A afetividade é
bastante estimulada em varios momentos dos episédios, a mercearia também é
palco de explicagdes sobre numeros e palavras, € o0 momento em que os atores
demonstram em que situagbes da vida cotidiana a crianca pode aplicar o
conhecimento que o programa esta transmitindo.

Juca (Armando Bogus) vem saindo de sua casa, descendo as escadas com
sua pasta/maleta de trabalho, também cumprimenta uma crianca que passa
chamando-a pelo nome. Gabriela (Aracy Balabanian) aparece na sacada chamando
Juca e joga para ele um “blusdo”, pergunta se ele vai almogar em casa, Juca diz que
sim e vira-se para uma camera. Neste momento, o ator interage como se a crianca
que estivesse assistindo o programa pudesse contracenar com ele. Diz “oi” para a
camera que representa o telespectador. Chama Gabriela (Aracy Balabanian) e
aponta para camera e diz “Olha quem esta ai”. Gabriela desce as escadas depressa,
os dois estdo sorrindo, conversam com a crianca que estd em casa através da
camera. “Oi. Tudo bem?”. A camera comeca a afastar-se como se a crianca que
estivesse em casa vendo a televisdo estivesse indo embora. No mesmo instante a
fisionomia dos atores muda, eles ficam tristes. Juca diz “Ei, ei, ndo precisa ficar tao
longe assim, vem perto de mim”, Gabriela também reforca a mensagem, “nao fica
longe, vem” (e faz gestos com as maos chamando a camera). Neste momento, a
camera comeca a se aproximar do rosto dos atores novamente, eles ficam felizes.
Juca pergunta para as criangas de casa se elas querem ver uma pessoa que
conhece muito bem a diferenca entre perto e longe.

A nocao de espaco € o contetdo deste inicio de episddio do programa. Neste
momento uma animagédo com uma menininha chamada Maria Xereta, que se intitula
a menina mais linda que os telespectadores ja viram, diz que sabe a diferenca entre
perto e longe e longe e perto, nisso um desenho de um monstro com pés enormes,
com uma boca bem grande, com um corpo arredondado e grandes pintas por todo o

corpo aparece. Maria Xereta que esta mais ao longe no video diz: “ agora estou
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longe daquele mostro”, a menina da alguns passos para frente em diregdo ao
monstro e diz: “agora estou perto do monstro”. Da mais alguns passos a frente e fica
mais préxima ao monstro, no proximo passo a menininha pisa no enorme pé do
monstro, que grita de dor e engole a menina, que apenas com a cabeca para fora da
enorme boca do monstro diz “agora estou mais perto do que eu queria”. Além de
trabalhar com a nocdo espacial, este episddio também recria em uma acdo
imaginaria de perigo, uma nocéo real de que € melhor ficar longe de algumas coisas.

Sobre 0 uso destes quadros com bonecos, Oliveira (2014) nos ajuda a refletir

qual a intencao do uso de bonecos para ensinar criangas,

O simples ato de propor que 0s bonecos substituam o homem,
animais ou outros seres no ato de contar histérias, pode se
configurar como uma armadilha perigosa, apenas substituir o homem
para contar histéria nao justifica o uso de bonecos em um video ou
animacéo, (OLIVEIRA, 2014, p. 385).

Portanto, o uso dos bonecos precisa ser algo estudado, juntamente com o
conteudo e com qual é o objetivo que se pretende com determinada historia. Em Vila
Sésamo, 0s bonecos quando apareciam sozinhos nos quadros que ja vinham
prontos dos Estados Unidos, eram dublados e geralmente completavam o sentido da
histéria contada pelos atores do programa Vila Sésamo. Mesmo que a historia
comecasse a ser contada por bonecos, sempre o0 adulto seria o sujeito que aponta a

verdade, o caminho certo, o correto.

O boneco é um objeto “magico” que se configura em dois niveis, no
primeiro nivel durante sua criagéo, ele suga seu autor para dentro de
seu nulcleo e imerso no universo do boneco, o autor se liberta da
realidade podendo criar livre de boa parte de seus conceitos e pré-
conceitos. No segundo nivel, o espectador da histéria contada a
partir do universo do boneco se liberta da realidade, principalmente
por ndo estar diante de atores humanos e se torna mais acessivel,
principalmente no que tange ao universo fantastico. [...] E neste
ponto que podemos explicar a diferenca entre o uso de um boneco
em detrimento a atores para contar uma histéria, primeiramente, o
boneco é um objeto, que esta condicionado a uma atuacao ludica,
seu uso em uma animagdo ou mesmo em um video rompe de
imediato com a realidade e amplia a aceitacdo do publico dentro das
regras da ficcdo. (OLIVEIRA, 2014, p.386).

Era, pois, um didlogo com a fantasia, de forma ludica, um elemento de

aproximacéo da crianca, de encantamento. A crianca que assistia identificava no
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Garibaldo, por exemplo, um amigo de idade inferior, um brincalh&o; identificava em
Aracy Balabanian, que fazia a doceira Gabriela, uma mée carinhosa e atenciosa. Os
bonecos podiam ter erros e ndo precisavam ser infaliveis. Este Ultimo elemento
também ajuda a crianga a se encontrar na histéria.

Continuando o episédio sobre longe e perto, e aumentando a discussao sobre
bonecos, aparece entdo o boneco Funga-funga, que diz “oi” ao pessoal de casa e
pergunta novamente o que é perto e o que é longe. No cenario, apenas o0 boneco ao
centro, sem elementos de decoracdo ou auxiliares para que ele desenvolva a
histéria.

O boneco se aproxima da tela da camera e diz “viram isto é perto”, em
interacdo com a crianga que assiste, mesmo que ele ndo pudesse ouvir a crianca lhe
respondendo, a crianca tem a tendéncia de participar respondendo o que o0s
personagens estao lhe propondo, neste caso néo fica apatica. Este recurso foi muito
utilizado em Vila Sésamo. Continuando, Funga-funga pede que prestem atencao,
vira de costas e se distancia da camera, ficando seu tamanho bem menor e ao longe
na tela, fala como se estivesse gritando, tal qual estivesse longe, “estdo vendo isso é
longe, longe”. O boneco comeca a fazer o caminho novamente, e depois repete de
novo, sua voz vai ficando cansada e ofegante pelas repetidas idas e voltas entre o
longe e o perto. Ele questiona a camera, direcionando-se ao publico, “entenderam?
N&o entenderam? Esta bem eu vou explicar de novo”. Comega novamente a
percorrer 0 caminho perto e longe, apds repetir mais algumas vezes ele pergunta
novamente, “Ja entenderam agora? Nao entenderam? Ahhh” e desmaia de cansaco.

A repeticdo é exaustiva, pois, a ideia dos pesquisadores era de que a crianca
apenas pudesse compreender assuntos que fossem rapidos, e repetidos
incansavelmente. A tela da televisdo é um elemento muito explorado pela
programacao, ela escurece, aparecem entdo pontos Iluminosos que ao se
acenderem também correspondem a um som que forma uma sequéncia. Este
recurso é recorrente na troca de quadros e a sequéncia muda, ora alterando a
velocidade, ora alterando a figura, ora produzindo sons rapidos e lentos.

No préximo quadro o cenario também € composto apenas dos personagens
gue contracenam, sem outros elementos. Este tem um boneco chamado Caco, um
sapo, e uma menina. Caco diz que esta perto de Aninha (nomeia a criancga, isto da
uma identidade a crianca que participa, para a crianca de casa agora a Menina €

Aninha, passa a ser alguém conhecido), vai mais perto da crianga e diz “posso ficar
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mais perto ainda”, chegando mais perto da crianga, todo o momento o personagem
reforca a ideia de estar perto da menina, diz entdo que pode ficar mais perto ainda
dela, e encosta na crianca, e pergunta para ela, “vocé gostou?”, a crianga responde
gue sim e pede para que Caco continue. Caco entéo fala “mais pertinho?” e da um
beijinho na bochecha da crianca, ela entdo pede para que ele dé outro beijinho, ele
pede a crianca que lhe dé um beijinho também, Caco entdo comeca a se afastar, e
pergunta se a menina gostaria que ele se afastasse, entdo ele conclui que € melhor
ficar juntinho.

No final deste ultimo quadro descrito, a afetividade entre o boneco e a menina
demonstra que o boneco € alguém que se pode confiar, carinhoso, atencioso, ele
ensina também a crianca de casa a identificar que quem se importa com ela, e esta
sempre “pertinho” é alguém de confianga. Entdo ela relaciona estas informacdes
com os familiares mais proximos, este € o vinculo de afetividade que se pretende
estabelecer.

Cada quadro destes até aqui descritos tinham duracdo média de um até trés
minutos. Traziam mensagens curtas para que a crianca assimilasse com mais
facilidade, e, ao mesmo tempo, repetiam o conceito diversas vezes para fixagao.
Estes conceitos eram pensados por uma equipe pedagdgica e de pesquisadores,
que focalizavam no desenvolvimento da crianca e principalmente na faixa etaria pré-
escolar. Cada quadro era cronometrado, e usava de artificios de marketing, como
musicas, a dindmica da imagem, o ludico dos bonecos, as animacfes até mesmo a

entonagédo de voz dos atores, para ensinar um determinado contetdo.



119

Figura 17: A professora Ana Maria e seus alunos, juntamente com Garibaldo, o passaro
atrapalhadoes. Diferentemente da verséo norte-americana em que o big bird era amarelo, no Brasil ele
assumiu novas cores e uma nova personalidade também foi formulada para que ele atingisse éxito
entre as criancgas brasileiras.

O ator Laerte Morrone foi 0 ator responsavel por dar vida a Garibaldo,

Foi a coisa mais importante em tantos anos de profissdo. Eu ndo
consegui superar a importancia do Garibaldo, talvez porque nao era
Laerte Morrone. Era o Garibaldo que estava ali. Era o “bichdo” que
estava ali, era aquele passaro desengoncado. Ele era tudo para
crianca, porque realmente a crianca precisava de alguém para
ensinar, para educar, para chamar atengdo, para brincar, porque
normalmente a crianca estava para o adulto e ndo tinha para quem
ela devia estar. Ela passava a se dirigir ao Garibaldo como se ele
fosse uma crianga abaixo do nivel dela. Entdo ela se sentia feliz por
poder educar o Garibaldo. As criancas adoravam o Garibaldo. Légico
gue nao era s6 o Garibaldo, adoravam aquela Vila Sésamo que era
completa com Aracy Balabanian, Armando Bégus, que Deus o tenha;
José Roberto, que Deus o tenha; Orozco (ARQUIVO 30, 1999).

Nota-se na fala do ator, sua predilecdo e nostalgia com relacdo ao trabalho
desempenhado em Vila Sésamo, porém, cabe a nés também analisar que esta
necessidade de representar alguém gque entendesse menos que a crianga, que fosse
desajeitado e atrapalhado, para além de trazer humor a narrativa, demonstrava a
crianca que ela também pode repassar 0os conhecimentos que possui, na medida em

gue os domina, pois ela também contém o conhecimento que ja Ihe foi repassado.

% |magem retirada de reportagem feita por Marcelo Marthe & Revista Veja. O titulo da reportagem, -
“é@ o Garibaldo, filho” — explora justamente a nostalgia dos adultos que eram crian¢as na época do
Vila Sésamo de 1972, e que na ocasido da versdo mais recente da TV Cultura datada de 2007 ,
realizou um comparativo entre os programas. Ainda de acordo com a reportagem, o Vila Sésamo de
1970 sofria “patrulha” constante e tanto a esquerda, quanto os censores do regime, tachavam o
programa de "americanizado” (VEJA, edicdo 2032, 2007). Americanizado ou ndo, fato é que o
programa angariou fas no Brasil e que a estratégia de pesquisar pedagoégica e psicologicamente o
universo infantil rendeu & marca Sésamo grandes frutos ao longo dos anos. Disponivel em verséo
online: http://veja.abril.com.br/311007/p 132.shtml
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Figura 18: O elenco adulto de Vila Sésamo: Milton Gongalves (Professor Ledo), Aracy Balabanian
(Gabriela), Armando Bégus (Juca), Manoel Inocéncio (Seu Almeida), Sénia Braga (Ana Maria), Laerte
Morrone (Garibaldo)®®.

Laerte Morrone salientou ainda em entrevista concedida a TV Cultura no
Arquivo 30 (1999), sobre a relacdo estabelecida entre os atores e o publico-alvo do
programa e a falta que a cor da televisédo preto e branco causava no impacto da

programacao,

O programa era feito para faixa etéria de 3 a 6 anos, mas de 3 a 6
anos passou pra pessoa de 3 a 10, de 3 a 20, de 3 a 40, de 3 a 50,
de 3 a 80, tinha gente de 80 anos assistindo todos os dias e se vocé
vir o programa hoje, ele era de uma simplicidade, era pobrezinho
como ele s6, com uma sonoplastia tdo pobre, porque ndo tinhamos
elementos, néo tinha cor, ndo tinha nada. A se tivesse cor o que era
Vila Sésamo..., era de uma beleza o nosso Vila Sésamo, a cor que a
gente sentia durante a gravagdo.., a falta de cor a gente
transformava na nossa excitagdo como ator, dando mais de si para
compensar a falta do colorido (ARQUIVO 30, 1999).

Garibaldo (Laerte Morrone), também era um instrumento de ligac@o entre os
adultos e as criangas. Em um trecho de um episédio exibido no programa Arquivo 30

(1999), o grande péassaro desengoncado canta uma cancdo sobre os erros que faz

® Uma mée bondosa, um pai atencioso e carinhoso, um tio/avd que era engracado e amoroso, uma
professora muito legal e divertida, e ainda os bonecos que deixavam o programa mais harmonioso e
reforcavam os ensinamentos destes adultos — cada personagem tinha em seu perfil algo relacionado
a familia e a felicidade, compreenséo e considerava a crianga como importante em seu espaco. Foto
do arquivo Globo, disponivel no site Memaria Globo, acesso em 22/01/2015.
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/fotos-e-
videos.htm



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/fotos-e-videos.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/vila-sesamo/fotos-e-videos.htm
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parte da Faixa 6 do LP do Vila Sésamo, a qual salienta que, “todos tem seus
errinhos, todos tem, papai, mamée, vocé seus irmaozinhos e eu também, até o
vizinho, o vovd e a vovd podem errar porque depois vao aprender”. Repete e cita
situacbes em que podemos errar e que devemos tentar novamente, que errar €
necessariamente um problema. “Quando se esquece um dedo ao contar, comece de
novo nédo tem problema, quando vocé esbarra num copo e derruba n&o tem
importancia se vocé conversar, a mamde ndo vai se importar’, entre outras
situacdes. Trabalha neste sentido a autoconfianca, os medos das criancas.

Em outro trecho, Garibaldo estd segurando uma letra T mailscula grande
como se fosse um guarda-chuva, barulhos de trovbes e raios como se uma
tempestade estivesse por chegar, sdo ouvidos no cenario. Estes barulhos todos, o
assustam e ele fica embaixo da aba do T. Juca passa e ao ver a cena chama
Garibaldo, e pergunta com autoridade “o que é que vocé esta fazendo com isso
Garibaldo?”. Garibaldo meio desentendido fala “o qué? Com o meu guarda-chuva?
Ué pode chover e eu ndo quero me molhar”. Juca olha para o céu e diz que nédo esta
chovendo. Garibaldo fala que entdo vai guardar o guarda-chuva. Juca diz que isto
ndo é um guarda-chuva, e que sdo duas barras iguaizinhas, sé que a de cima esta
muito cansada (mostra as barras com as maos), entéo ela fica sempre deitada, em
cima da outra coitada que fica sempre carregando. Tal qual a letra T maiuscula.

Enquanto o didlogo entre Juca e Garibaldo ocorre, as criancas estédo
brincando em torno deles. O cenario do Vila Sésamo é acolhedor, ndo ha carros ou
perigos que impecam as criancas de correr e pular, ndo ha também uma orientacéo
prévia para a participacdo no programa, ndo sdo realizados ensaios com a criancga.
Estdo entdo brincando pelo cenario até o momento em que comecam
espontaneamente interagir com os atores, elas ficam brincando e algumas parecem

até ndo prestar atencdo no que esta acontecendo.
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Figura 19: Foto do elenco de Vila Sésamo; as criangcas que contracenavam com 0S atores eram
alunos de escolas publica567. Ao passo que as cenas sdo expostas e acontecem com fluidez a
crianga entra no clima e responde as perguntas, chega perto dos adultos, participa das histérias de
forma esponténea.

Na continuacéo do episédio, Garibaldo ndo conhece a letra T. Juca entdo diz
que a letra T estd em quase todo lugar, em um monte de palavras. Comeca entdo a
dizer palavras com T. Juca diz Tufao, logo em seguida uma crianca pulando em sua
frente levanta a méo e diz tempestade, a outra grita temporal, tempo, terra. Elas
falam espontaneamente, desordenadas, ambas ao mesmo tempo, como se fosse
uma brincadeira.

Juca entdo pergunta a Garibaldo se ele entendeu, ele sorri e diz que sim que
agora entendeu. E vai saindo deixando a letra T com Juca. Porém, correndo de
volta, ele se lembra de seu guarda-chuva e pede que Juca o devolva. Juca faz uma
cara de que nédo acredita, as criangas comec¢am a rir de Garibaldo. Neste momento,
Garibaldo faz o papel da crianca menor, as outras tentam ensina-lo. Elas sabem e
ele ndo. Este também era um artificio do programa, ensinar a crianca sem dizer que
ela esta aprendendo.

Logo em seguida ja entrava um quadro de animacdo, reforcando a ideia
apresentada pelos atores, neste caso a letra T. Um tigre apresenta a letra, como
uma letra muito importante do alfabeto porque € de tigre. Fala outras palavras como
tomate, taxi, tubardo, tormenta, tempestade. Nisso um tubardo aparece e comeca a
elaborar frases com as palavras faladas.

Recorrentemente o artificio de tela era utilizado na passagem dos quadros.

Cada momento apresentam-se de diferentes formas, por vezes sédo bolinhas com

o7 Imagem do site: http://profisabelaguiar.blogspot.com.br/2014/08/anos-70 6.html
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som que, neste episddio analisado, aparecem alternando os sons (alto, baixo, forte,
fraco, rapido, lento). O estimulo visual e auditivo era muito utilizado nos quadros do
programa infantil Vila Sésamo, isto se devia justamente ao mecanismo para chamar
a atencdo das criancas, sons agudos, imagens e figuras que despertassem a
curiosidade também eram recorrentes.

O préximo quadro também fala da letra T, porém agora 0s personagens Juca
e Seu Almeida dialogam sobre um doce que esta a venda na mercearia, em formato
de letra T mailsculo e t mindsculo, explorando a diferenca das duas maneiras que a
letra T se apresenta na escrita. O tempo todo h& criancas por perto, elas correm,
algumas prestam atencdo na conversa entre Juca e Seu Almeida, entdo Juca
distribui o doce em formato de letra T para as criancas, que se aglomeram ao seu
redor para receber a guloseima.

Uma vez mais entra um quadro de animac¢ao em que um homem fala sobre o
T maiusculo e minusculo apenas mostrando qual € a diferenca entre as duas grafias
do T. Novamente surge o quadro com bolinhas que aparecem no ritmo do som.
Tudo muito rapido, porém o assunto continuava a ser o mesmo. A repeticdo
estabelece um ritmo a programacédo, ndo ha tempo para outras coisas, a rapidez da
televisdo exige que os telespectadores concentrem-se nela.

Outros conteudos trabalhados versavam sobre as relagdes entre as pessoas,
nos mais diversos locais da sociedade, dentre as tematicas abordadas estédo
também as diferencas e as funcdes que cada um desempenha, tanto na familia,
guanto nos demais locais que a criancga frequenta (escola, parque, vizinhanca).

A relacdo dos atores do elenco com as crian¢cas também é de cuidado. Em
trecho exibido pelo programa Arquivo 30 no ano de 1999, Gabriela (Aracy
Balabanian) esta em sua cozinha, quando a professora Ana Maria (S6nia Braga)
chega com algumas criangas. Gabriela pergunta a Ana Maria sobre os cadernos que
ela pds em cima da mesa, e pergunta como foi o dia com os seus alunos. Ana Maria
responde que pediu para que eles desenhassem o que os pais deles fazem. Nisso a
atriz que interpreta a professora dirige-se as criangas e propde: “vamos fazer uma
coisa, eu pergunto pra vocés e vocés me respondem”, as criangas estdo atentas ao
que ela diz.

Ela vai mostrando os desenhos dos cadernos e pergunta o que cada
personagem desenhado estd fazendo. As criancas comecam a responder, sem

ordem, ao mesmo tempo. Motorista de dnibus, mecanico, marceneiro. E ao longo da



124

conversa com as criangas ela orienta sobre as profissdes, que elas séo diferentes e
cada uma € importante por algum motivo, explicando estes motivos especiais para
as criancas. Gabriela também tem uma profissédo, ela é doceira, e no episodio que
estamos analisando ela estd com uma encomenda de quindins. As atrizes convidam
as criancas para ajudarem colocar em forminhas os doces. As criangas que estao
participando do programa sao bastante curiosas, querem mexer nos objetos da
mesa. Porém, como Gabriela acabou de tirar a forma de doce do forno, elas também
orientam que esta quente, que é preciso ter cuidado.

Neste pequeno trecho que durou pouco mais de um minuto, podemos analisar
0 mecanismo do programa nitidamente. Pequenos trechos abordando algum
assunto especifico, no entanto, o conteido permeia o episédio inteiro. Envolvimento
das criancas no assunto de forma natural — planejada pelos atores e diretores da
programacao, mas, sem prévio aviso ou ensaio por parte das criangas, que
participam como se fosse uma aula, porém, de forma descontraida e ludica. Sao
orientadas também quanto a cuidados pessoais de higiene e saude, assim como aos
riscos a que estdo expostas diariamente, como situacdes de perigo na rua e em
casa.

Os quadros que vinham da CTW, como os didlogos entre os bonecos
articulados Enio e Beto, eram cuidadosamente dublados e reproduzidos ao longo
dos episddios, intercalados com os quadros produzidos no Brasil. Enio e Beto eram
muito diferentes um do outro, enquanto um fazia o papel do mais bagunceiro e
desatento, o outro era a imagem da pessoa que corrige que ensina as coisas, que
orienta. Em muitos destes quadros acontecem coisas absurdas — como quando Beto
diminui o volume da fala de Enio com o botdo de volume do radio -, mas os
fundamentos das discussbes e didlogos sempre estdo pautados em um dos
contetdos abordados pela programacdo dentre eles: — perto, longe, alto, baixo,
grande, pequeno -, e perguntas, como e por que acontecem determinadas coisas no

mundo.
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Figura 20: Enio e Beto: eles também ensinavam divertindo®.

No outro episodio que tivemos acesso, a abertura é a mesma com criangas
brincando e se divertindo ao som da musica “Vila Sésamo” — “Vila Sésamo aonde a
gente quer ser feliz’. Tem inicio com Juca olhando em torno da vila, quando bate
em uma porta, € uma voz de crianga pergunta antes de abrir “quem é” e abrindo a
porta cumprimenta Juca que pergunta “vocé é o Cezar, né?” ele acena com a
cabeca afirmativamente. Juca convida Cezar para passear na vila e conhecer o0s
moradores do local, apresenta Cezar a outras criangas, apresenta a Gabriela que
estd cuidando dos passarinhos, apresenta Seu Almeida e sua mercearia e neste
momento Cezar ganha uma bala de Seu Almeida como boas vindas a Vila Sésamo.
Apresenta ainda a Ana Maria que estd com as criancas e também se apresentam a
Cezar, cumprimentando ele com um aperto de mao. Gabriela da um grande abraco,
chama o menino de “novo amigo”, conta a ele que viu a mée e o pai dele chegando,
0s irmaos, 0os moveis e o cachorro.

Neste momento, as criancas estdo aprendendo como sdo 0s cumprimentos
dados as outras pessoas, como devem ser tratados 0os novos moradores do bairro
ou o novo aluno da escola. Ha a necessidade de ensinar a lidar com o novo, numa
exigéncia para que a crianga aos poucos sinta que o mundo nao gira apenas ao seu
redor, e que as outras pessoas também sdo importantes.

A crianca é tratada com amor e os adultos fazem o papel de guias orientando
sobre os mais diversos assuntos, desde educacionais até os relacionados a higiene,
saude e normas de condutas sociais. A infancia neste periodo histérico do programa
em questdo apresentava a necessidade da instrucdo e cuidado, porém, devemos

salientar que o Brasil da década de 1970 ainda possuia grande parte da populacdo

% O cenario geralmente era uma casa, como uma casa de bonecas. Dependendo da teméatica os
personagens apareciam ou no quarto em suas camas simulando que estavam indo dormir, ou na sala
e na cozinha. Imagem disponivel em:

http://trocandoemmiudos2009.blogspot.com.br/2009 11 12 archive.html acesso em 15 de fev. 2015.
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na regido rural, sem acesso a televisdo. As criangas entdo comecavam a trabalhar
cedo ajudando a familia, dificilmente estudavam ou progrediam em seus estudos,
algumas recebiam uma educacdo elementar em escolas comunitarias, porém o
trabalho exigia a responsabilidade prematuramente.

J& as criancas que moravam na area urbana, ainda enfrentavam dificuldades
no acesso a educacdo. A pobreza que a migracdo para 0s grandes centros
concentrava, também atingiu a infancia, em especial no atendimento as
necessidades béasicas para o bom desenvolvimento educacional das mesmas.
Enquanto a escola ainda é tida como um luxo pouco alcancado pelos mais pobres, a
televisdo j4 se dissemina como um entretenimento barato, de livre acesso, e que
ainda, pode suprir algumas lacunas sociais.

Consumir a televisdo foi uma prerrogativa alimentada e que fundamentou
inclusive o fetiche pelo meio de comunicacdo. Esta é relacdo que discutimos no
primeiro capitulo deste trabalho, de amor e comoc¢do nacional pela tecnologia.
Consumir a televisdo também foi algo construido ao longo da histéria por questdes
sociais e econdmicas relacionadas a nossa sociedade.

A relagdo com os produtos de consumo, apesar de diminuta, uma vez que era
prerrogativa da detentora dos direitos autorizar ou ndo as parcerias financeiras, e,
ainda pelo programa prezar por nao transmitir comerciais e propagandas, foi

realizada uma propaganda como podemos analisar nas figuras a seguir:
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0i, turma!
Um presente muito legal:
V/VA d4 o cendrio e os

personagens de Vila Sésamo para
vocé montar e brincar

Agora é assim.
Uns pacotes de Viva trazem o cenério e outros
de Vila Sésamo para montar.

Figura 21: Sabao em p6 € coisa de crianca? Pode até ndo ser, mas é um produto que vende para as
maes! Se as criancas pedirem determinada marca, pois ela tem algo relacionado ao seu programa
favorito, vende muito mais®®.

No Sitio do Pica-Pau Amarelo de 1977, também podemos vislumbrar
momentos em que alimentos ou produtos que ndo sao destinados diretamente a
criancas sao relacionados ao programa, como aconteceu em Vila Sésamo com o
sabdo em po Viva.

Cada caixa de sabdo em pé (Figura 22) trazia em seu verso um pedaco da
Vila Sésamo, ou algum personagem. Na reportagem apresentada na Figura 21,
podemos encontrar a frase “fica igualzinho ao da televiséo”, indicando que a crianga

poderia brincar e aproximar-se dos personagens que ela gosta de assistirna TV.

%9 “v/ila Sésamo Viva - Zé Carioca 1113 — 1973,” Fonte:
http://minhasbonecasebrinquedos.blogspot.com.br/2014/08/vila-sesamo.html
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Figura 22: Alguns dos personagens que vinham impressos nas caixas de sabdo em pé Viva, e
chaveiros da turma do Vila Sésamo. A televisdo para crianga e sua programacado consumivel, tanto
na hora em que se assiste, quanto em produtos que sdo vendidos com o nome da marca criada pelo

programa’®.

Os produtos de consumo gerados pelos programas de televisdo ou que se
utilizam da logomarca do mesmo, acarretam em um processo de identificacdo’*
pessoal do espectador com a programacdo. A rotina diaria de apresentacdo dos
capitulos e episédios também reforca esse vinculo de familiaridade com a televiséo.
As linguagens midiatica e a publicitaria encontram-se em um local comum de
interesse ideoldgico e que quando o endereco final é a faixa etaria da infancia ainda
causam discussfes e debates quanto a influéncia positiva ou negativa, quando esta

¢é atrelada a programas infantis, desenhos e séries destinadas as criancgas.

’® Imagens retiradas do Blog Minhas bonecas e brinquedos, publicadas em agosto de 2014, por
Gisele Terezinha. Disponiveis em: http://minhasbonecasebrinquedos.blogspot.com.br/2014/08/vila-
sesamo.html

Este processo também € legitimado pelas chamadas e comerciais, promovendo a programacao,
chamadas diarias divulgando trechos que serdo transmitindo e convidando o publico para a exibicao,
séo por nés considerados iniciativas de marketing comercial — estratégias para vender produtos.
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A trilha sonora dos programas também é considerada, neste trabalho, como
um produto de consumo legitimador da audiéncia. O fato de que as musicas do
programa poderiam ser ouvidas fora do horario de exibicdo do mesmo, a qualquer
momento que a crianga que tivesse acesso ao vinil quisesse, participou do sucesso
da programacdo. Ademais, como citado nos capitulos anteriores, a sociedade
brasileira, eminentemente oral, com proximidade intima dos meios de comunicacao
como radio e televisdo, tem em sua configuracdo grande importancia resevada a

musica.

S i A®H LIV
Figura 23: Capa do LP do Vila Sésamo: Artista: Trio Soneca e Orquestra e Coro Som Livre; Titulo:

Vila Sésamo; Ano: 1974; Gravadora/Fabricante/Selo: Som Livre; Formato: LP/12 polegadas; N° série:
403.6035".

2 Na capa do LP esta o elenco do programa, bem mais brasileiro do que no inicio da veiculagdo —
quando ainda era devido a sua producdo com a TV Cultura, e ainda continha em seu script as
musicas originais do Sesame Street -, a cangdo mais famosa foi “Alegria da Vida”.


http://2.bp.blogspot.com/-Cfj5oSutApc/Tx1U12EczwI/AAAAAAAAEdo/KhvrjoiqNSI/s1600/vila+sesamo.jpg
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Tabela 2 Lista de musicas do LP de Vila Sésamo — 1974”3,

LADO A LADO B
1. Abecedario - Trio Soneca 1. Funga Eunaa - Trio Soneca
2. Querer e poder - Trio Soneca ' 9 9
3. Gugu (Gugu) - Trio Soneca 2. Partes do corpo - Trio Soneca

4. Os Bichos - Trio Soneca 3. Adicdo-Subtracdo - Trio Soneca

5. Diferenca - Trio Soneca 4.Imaginacao - Trio Soneca

6. Classificacéo - Trio Soneca 5. Garibaldo - Trio Soneca

7. Alegria da vida— Orquestra e coral Som Livre 6. Pequenos erros - Trio Soneca

7. Vila Sésamo - Suzana Machado Ribeiro

Quanto & musica do LP, lado B, faixa 1, Funga-Funga, o Blog Farofafa’, da
Carta Capital, traz um artigo de Pedro Alexandre Sanches, com curiosidades sobre
as mausicas infantis que marcaram a televisdo. Dentre elas, duas sao do LP de Vila
Sésamo, “Funga-Funga (1974) a canconeta de Marcos Valle e Paulo Sérgio
Valle apelam para a empatia pelo monstro Funga-Funga — ou seja, pelo diferente e
desconhecido” (SANCHES, 2013). O autor ainda identifica outras peculiaridades,

como na faixa 3, do lado A,

“‘Gugu” (1974) — o rabugento e ranzinza monstrinho que vivia num
barril reclamava da vida, mas nao deixava de abrir o jogo: “Eu gosto
de dizer que nao preciso de ninguém/ mas quem € que consegue
viver sem/ gostar de alguém?”’(SANCHES, 2013).

Destacamos ainda a musica de abertura, Alegria da Vida, citada logo no inicio
deste capitulo, e a musica Pequenos Erros, que € cantada por Garibaldo em um
trecho analisado anteriormente. A letra destas canc¢fes transmite um universo de
sonho, de felicidade, de auséncia do medo e da dor, que circundavam o ambiente de
Vila Sésamo. Curiosamente, o programa foi exibido num dos periodos de maior
repressao e censura dos vinte e um anos de ditadura.

A respeito do forte apelo a afetividade, tanto nas musicas quanto nos dialogos

entre os personagens do programa Vila Sésamo, podemos analisar uma reportagem

® As miusicas como demonstram seus titulos dispostos no LP de 1974, apresentam perspectivas
educativas voltadas ao conhecimento escolar formal, como relacdo numérica, partes do corpo,
alfabeto entre outros conteddos. Outro enfoque fica a cargo da educacdo com relagdo ao
comportamento da crianca, sobre seus pequenos erros que podem ser cometidos diariamente e
como resolvé-los com a ajuda de um adulto, sobre a imaginagcéo, sobre as diferencas e sobre a
ersisténcia e a necessidade de néo desistir diante das dificuldades.

*Matéria intitulada, Radio farofa: musica de crianca. Disponivel em:
http://farofafa.cartacapital.com.br/2013/10/13/radio-farofa-musica-de-crianca/
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de 1972 da Revista Amiga (Figura 23), que salienta que o programa ensina a amatr,
além de ensinar os conteudos praticos pré-escolares e também de higiene e saude,
exaltando o fato de que o programa em si € uma iniciativa muito cuidadosa nos
didlogos, na abordagem dos temas, e também na afetividade com que cada

personagem adulto representa seu papel, atuando também na esfera psicossocial.

) ™ importante programa da TV brasieira

A televisio
brasileira abriu-se para
as criancas. Vai ensinar a
ler, escrever e contar, por
1étodos nunca antes usados
no Brasil. Ensinara
principalmente
a amar

s P g2 COM CARINHD

SoOnia Braga a professora Ana Maria, cujas aulas sempre eram expositivas e se utilizava dos
elementos dispostos na Vila sem a imagem de uma sala de aula formal.

Sonia Braga — a professora de Vila Sésamo -, em entrevista ao programa
Roda Viva, em 29 de dezembro de 1997’°, com Matinas Suzuki, fala sobre sua

carreira e sobre o que ja fez e tem saudade, segundo ela,

> Reportagem publicada na Revista Amiga, MATERIA DA REVISTA AMIGA N° 128 - 1972 - BLOCH
EDITORES. A principal énfase da reportagem gira em torno do carater educativo do programa e
g)srincipalmente pela sensibilidade e cuidado com a crianc¢a e a infancia.

Neste dia, estiveram presentes na entrevista também o jornalista Gabriel Prioli, da Gazeta
Mercantil, do Jornal da Tarde, e diretor da TV PUC, de S&o Paulo; o cineasta Guilherme de Almeida
Prado; o jornalista Sérgio D’Avila, editor do Caderno llustrado da Folha de S. Paulo; a jornalista Silvia
Popovic, apresentadora da Rede Bandeirantes de Televisdo; a jornalista Regina Echeverria, reporter
da revista Caras; a jornalista Cynthia de Almeida, diretora de jornalismo da Editora Azul; o escritor e
jornalista Dagomir Marquesi, da revistaVip Exame; e o repérter Cunha Janior, do
programa Metrépolis, aqui na TV Cultura de Sdo Paulo. A entrevista foi ao ar em 1997 e esta
disponivel em: http://www.rodaviva.fapesp.br/materia/210/entrevistados/sonia_braga 1997.htm.
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E a juventude, a coisa do Vila Sésamo, foi maravilhosa. Foi um
tempo em que eu acho que a televisdo tinha o maior carinho pelas
criancas brasileiras. O objetivo desse programa era de ensinar, era
ensinar a escrever, a ler, sobre comportamento. Entéo, eu sinto falta,
hoje, na televisdo brasileira, com todo amor que eu tenho por
crianga.... Sobre os programas para adultos, e tudo isso, ndo me
incomodo muito ndo, mas eu sinto a falta do Vila Sésamo, de um
programa educativo, entendeu? Embora tenha sido trazido dos
Estados Unidos, mas ndo importa, se a gente traz e € bom (RODA
VIVA, 1997).

Apos esta breve explanacéao e reflexdo sobre aspectos relativos ao programa
Vila Sésamo, relembraremos alguns tdpicos relacionados ao programa Sitio do Pica
Pau Amarelo, de 1977 a 1986, programa este que substituiu na grade da Rede
Globo a iniciativa educativa de Vila Sésamo e veio também para suprir esta
necessidade do publico infantil. Salientamos que pelo tempo reduzido
disponibilizado para pesquisa, diante da riqueza do objeto em questdo da andlise,
nos preocupamos principalmente em oferecer uma visdo geral do programa e
especifica quanto ao trato com a infancia e a linguagem de cada programa em

guestéo.

3.2Sitio do Pica-Pau Amarelo — (1977-1986)

Em 1977, iniciavam as transmissdes do programa Sitio do Pica Pau Amarelo,
em sua 12 versao na Rede Globo de Televiséo. Vinha substituir o entdo programa de
grande sucesso Vila Sésamo. A intencdo era produzir um programa de televisdo em
formato de novela infantil, na qual as histérias eram divididas em capitulos e
episédios, nos quais 0s personagens contracenavam com animais falantes,
elementos culturais folcléricos como Saci-Pereré, Curupira, Mula sem cabeca entre
outros, tudo isso envolto em muita fantasia e faz de conta. Considerado, “‘um dos
mais conceituados programas da televisdo brasileira, Sitio do Pica Pau Amarelo é
uma série adaptada da obra homénima de Monteiro Lobato” (MEMORIA GLOBO).

A Rede Globo caracteriza este programa infanti como um programa de
dramaturgia, uma telenovela infantil, em formato de série: modalidade seriado
dividido em histérias. Assim como o programa Vila Sésamo, também o Sitio precisou
de parcerias financeiras, para ser veiculado com sucesso. As mesmas foram

estabelecidas com a TVE (TV Educativa) e o Ministério da Educagéo e da Cultura.
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Sobre a complexidade que é transformar uma histéria literaria em produto
televisivo, Padovini’’ (2006) assevera que,

O encontro da televisdo, enquanto mediadora dos sentidos de um
texto estimula uma leitura sobre esses sentidos, principalmente
guando se compreende a fungéo estética e o valor cultural dessa
mediacédo (PADOVINI, 2006, p.16).

A TV Tupi, pioneira na programacao infantil, como citamos nos capitulos
anteriores, foi a primeira emissora a transmitir uma adaptacdo da obra de Monteiro
Lobato que foi exibida a partir de 1952 (Figura 25), “A obra escolhida foi ‘Reinagdes
de Narizinho’, uma teatralizacdo adaptada e dirigida pelo casal Julio Gouveia e
Tatiana Belink. Essas producdes permaneceram no ar até 1963” (PADOVINI, 2006,
p.25).

Figura 25: Os personagens da primeira veiculagdo televisiva da obra de Monteiro Lobato, Sitio do
Pica Pau Amarelo, TV TUPI de S&o Paulo, 1952-1963".

Nesta época, 1952, o programa comecava com o apresentador escolhendo
um livro da estante e lendo o seu titulo, assim a histéria se iniciava. Quando o
episddio se encerrava, o narrador aparecia com o livro em maos, reforcando o

convite de que a historia teria continuidade no outro dia. Padovini (2006) salienta

" Em sua dissertacdo de Mestrado TV, LOBATO E O ATO DA LEITURA: A mediacdo dos sentidos
através a narrativa ficcional da TV brasileira, Padovini (2006) discute justamente as mediacdes entre
a literatura e a producdo de um programa televisivo homénimo a obra. Sua vasta bibliografia e estudo
aprofundado apresentado em seu trabalho nos ajudaram na compreensdo do movimento de
incorporagdo da literatura pela televisdo. Apesar do autor supracitado ter utilizado como objeto um
recorte do Sitio do Pica Pau Amarelo de 2001, suas reflexdes acerca da televisdo e da literatura nos
foram validas.

8 Imagem do site O Mundo Magico de Lobato. Disponivel em:
http://omundomagicodelobato.com/anos60/oprograma.htm
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que este era um grande mecanismo de estimular a curiosidade e garantir a
audiéncia, além do ato do narrador aparecer lendo, ia ao encontro com a “postura
educadora coerente com a de Monteiro Lobato, cujo projeto literario ja indicava uma
preocupagao com a formacgao de leitores” (PADOVINI, 2006, p.27).

Ademais, este momento historico da televisdo, caracterizava-se por escassos
recursos técnicos e poucos patrocinios, Tatiana Belinky e Julio Gouveia séo
considerados por diversos pesquisadores como cruciais para que iniciativas
educativas tenham ocorrido nesta época, pois, ndo era o lucro que 0s movia, mas
sim o uso da televisdo como um meio educacional de alto potencial, diante da

necessidade de estimular a leitura e a instrucéo, principalmente voltada as criancas.

A audiéncia atingia 70 a 80 por cento, de uma audiéncia que contava
em 1955 com cerca de 15 mil aparelhos receptores na cidade de S&o
Paulo, segundo dados da época. Em 1963, quando o programa
encerrou suas atividades, o Brasil jA contava com 1 milhdo e 500 mil
receptores. Com a auséncia do video tape, a producdo dessa
primeira adaptagéo televisiva do texto de Lobato ficou restrita a
cidade de S&o Paulo. Na verdade, a audiéncia da televisdo nos anos
50 significava uma alta posicdo econdmica, um status social
decorrente do preco do receptor (PADOVINI, 2006, p.27).

De acordo com Cardoso (2008), a adaptacéo do Sitio do Pica Pau Amarelo da
TV Tupi, teve um total de 360 episodios. Ainda segundo a autora, outras emissoras
de televisdo se aventurariam a produzir o Sitio. Em 1964, a TV Cultura de Sdo Paulo
também produziu a série, que “foi exibida sem sucesso durante seis meses com
producao de Lucia Lambertini que voltou a interpretar a Emilia” (CARDOSO, 2008,
p.60). Em 1967, com patrocinio do Bolo Pullman, o Sitio iria ao ar pela TV
Bandeirantes, neste momento, retornaram a producdo o casal Julio Gouveia e
Tatiana Belinky e os atores da primeira adaptacéo.

As condicbes de trabalho ndo eram as mesmas da TV Tupi, e Julio teve sua
liberdade de criacdo limitada e interrompida por intervalos comerciais, o que era
contrario a sua concepgao de adaptacao televisiva. “Seu descontentamento chegou
a atingir o elenco e, apds trés meses, todos os atores foram trocados. Esta série
ficou no ar por trés anos” (CARDOSO, 2008, p.62).

A producéo da primeira versdo da Rede Globo, em 1977, diferenciou-se em
diversos aspectos das producdes anteriores das TVs Tupi, Cultura e Bandeirantes.
O aspecto mais notério € a evolucdo tecnolégica da televisdo brasileira desde a

primeira adaptacdo da TV Tupi, na qual os programas tinham de ser feitos ao vivo, e
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a fidedignidade a obra literaria era uma grande marca. Para Cardoso (2008), o
roteiro da primeira adaptacdo para televisdo em uma época com muitas dificuldades
técnicas, tinha a importancia primaria no roteiro, na histéria que era contada,

superando a estética.

Figura 26: O Sitio e o retrato do Brasil rural”®. Locagéo rural da versdo da Rede Globo de 1977 —
1986 em Barra de Guaratiba, na zona oeste do Rio de Janeiro.

O momento historico também era distinto, desde 1964 o pais enfrentava a
ditadura militar e o desenvolvimento das midias de comunicacdo de massa evoluiu,
a rigor, justamente pelo patrocinio do Governo. O videotape ja permitia a gravacao
dos episadios, que depois poderiam chegar a um nimero maior de telespectadores,
aumentando assim também a vida Gtil do programa, tornando ainda as producfes
para o publico infantil mais rentaveis.

Quanto a relacao de consumo e de propaganda na versao de 1978, se fazia
de maneira muito proxima a pratica da venda/merchandising existente desde a
adaptacdo dos anos cinguenta, pois, nesta época, ja existiam as propagandas no
meio da histéria, feitas pelos proprios personagens, ainda que ndo tivessem as

pausas para intervalos comerciais,

[...] durante os didlogos ou cenas com atores fixos eram introduzidas
divulgacdes de produtos como vitaminas, bolos, Bioténico Fontoura e
Kibon, esta, patrocinadora da série a partir de 1953.[...] Outro
patrocinador era o Complexo Puritas, que produzia uma espécie de
chocolate maltado para ser consumido misturado ao leite. Para
divulgar este produto, as criangas apareciam na cozinha de Tia

" Fonte site Mundo das Novelas. Disponivel em: http://www.mundonovelas.com.br/2010/10/sitio-do-
picapau-amarelo-vamos-recordar.html
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Nastacia, na hora do lanche, bebendo o maltado Puritas (CARDOSO,
2008, p.72).

A sociedade na década de 1950 ja levava muito em consideracdo, na hora
das compras, os gostos e preferéncias da crianca. Ainda que pareca anacrénico e
precoce esta afirmacéo, o sucesso dos produtos que sao anunciados nos programas
infantis ndo vem de hoje. Portanto, os produtores da televisdo e também os
responsaveis pela venda de diversos produtos voltados para casa e para 0 consumo
da familia e da crianca, consequentemente, valeram-se da programacao infantil para
aumentarem as suas vendas.

Brinquedos, cadernos, albuns de figurinhas, materiais escolares e diversos
outros itens acabaram por reproduzir a marca do programa. O mercado de consumo
infantil foi e continua sendo um grande parceiro das producfes televisivas para
criangcas. Sobre o Sitio de 1977 poucos registros de produtos comercializados
restam para andlise, conseguimos a foto de uma boneca do personagem Cuca, na

figura a sequir.

g

Figura 27: Boneca da Cuca 1980%.

8 Fonte: http://edasuaepoca.blogspot.com/2012/11/1980-boneca-cuca-do-sitio-do-pica-
pau.html#ixzz3HMqgeVTLW
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A Estrela, - uma grande industria de brinquedos - também explorou o sucesso
de outros programas televisivos e associou seus produtos a grade das
programacoes infantis. As discussfes acerca do consumo infantil ddo conta de que
os brinquedos produzidos a partir de programacoes televisivas fazem muito sucesso
e esgotam-se rapidamente nas prateleiras. O mercado infantil também se orienta
conforme as preferéncias infantis do momento, determinando qual seria o0 proximo
grande sucesso de vendas, pois, as determinacfes ndo sao unilaterais, uma vez que
a crianca também impde, de certa forma, suas preferéncias na programacao.

O brinquedo mencionado do personagem Cuca, foi um brinquedo avancado
para a época, com capacidade para gravar pequenas frases e reproduzi-las depois.
A crianca que aparece na caixa esta feliz e interagindo com o brinquedo, o que
certamente deixa a brincadeira mais real e divertida. Outro ponto € a possibilidade
de reproduzir as falas da prépria Cuca, brincar de Sitio do Pica Pau Amarelo, tornar-
se parte do Sitio. O brinquedo funciona entdo como objeto legitimador da relacdo

entre telespectador e produto televisivo.

Figura 28: a esquerda boneca Emilia produzida pela Indistria de Brinquedos Estrela® em 1980, a
direita boneca Emilia de 1982.

Emilia, a personagem chave do Sitio, também teve suas versbes para
brinquedos. O apelo neste caso € duplo, tanto serve para legitimar a programacéo,
quanto para a ampliagdo do universo de fantasia do programa, uma vez que a

8t Imagens retiradas do site de venda de brinquedos raros e antigos, estas bonecas apresentam
caracteristicas da Emilia colorida da verséo do Sitio que foi ao ar entre 1977 e 1986. Disponivel em:
http://www.brinquedosraros.com.br/loja.php
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crianga exercitava o seu “faz de conta”, como a Narizinho com a sua boneca de
pano®, a dualidade est4d entre assistir o programa e brincar reproduzindo o
programa em casa, poder ser a Narizinho no seu faz de conta individual. O
brinquedo é um instrumento que permite essa transposi¢cao da realidade, como uma
via para 0 mundo imaginario da fantasia.

Outro viés comercial da programacao tem relacao direta com a trilha sonora
criada para o programa. Dori Caymmi, compositor e intérprete de importantes
cancdes do cenario musical brasileiro, foi o responsavel por indicar os homes dos
compositores e intérpretes das musicas que compuseram a trilha do Sitio de 1977.
De acordo com Padovini (2006),

Na producéo da trilha sonora da vinheta que acompanha o programa
infantil “O Sitio do Picapau Amarelo”, a producéo da primeira versao
adotou um compositor que resume até hoje a cultura sincrética do
Brasil. Com uma linguagem prépria de alegoria poética, o compositor
Gilberto Gil penetrou no espirito da série, com a capacidade e o
talento proprios de um artista do género. A musica de abertura
caracterizou-se pela sua leveza sonora. Seus refrdes acentuam o
nome do lugar imaginado por Lobato. Atitude similar aparece na
logomarca que escreve a palavra “Sitio” ampliada. Observa-se um
ritmo apressado, imitando uma marcha alegre de crianca que
caminha despreocupada. O alegro andante da melodia marca o
espectador como um convite a brincadeira e ao faz-de-conta.
Enquanto se desenrola a vinheta, a trilha sonora cuida de harmonizar
cantos de passaros mesclados com flautas doces (PADOVINI, 2006,
p.126).

A masica de abertura composta por Gilberto Gil sintetizou tdo bem o
significado do Sitio e da obra de Monteiro Lobato, que foi mantida nas demais
versdes que a Rede Globo veio a produzir. “Assim como a logomarca que assina o
nome do programa, a musica de Gil tornou-se um simbolo do produto televisivo”
(PADOVINI, 2006, p.128).

O ritmo empregado na primeira versdo da cangao tema de abertura, remete a
um contexto rural mais presente, com um compasso mais lento. Nao sera objeto
desta dissertacdo a analise musicologica de forma mais intrinseca, devido ao tempo,

aos objetivos propostos e a exigéncia maior de critérios necessarios para esta

8 A titulo de informacao, encontra-se disponivel no Blog da colecionadora Ana Caldatto, o seu acervo
de bonecas Emilia antigas, muito interessante para andlise das pecas e percep¢do dos detalhes ricos
dos brinquedos que representavam sua época, porém, como nado perfaz objeto deste trabalho,
apenas deixamos como sugestéo. Blog e fotos disponiveis em:
http://anacaldatto.blogspot.com.br/search/label/Boneca%20Emilia
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abordagem. Porém, consideramos de extrema importancia situar a musica e seu
contexto de aproximacéao e identificagcdo com o produto televisivo.

Ainda, mediante analise de pequenos trechos e vinhetas das cancdes, é
possivel perceber o trabalho ludico intenso que foi executado pela producéo
artistica, como apontam os dados fornecidos pelo proprio Dori Caymmi em entrevista
concedida para esta pesquisa.

Com a versédo da Rede Globo, além de diversas novidades técnicas e uma
maior preocupacao com a equipe que produziria a programacao, vieram também as
cores vivas e chamativas da boneca Emilia, os cenéarios e os personagens mais
elaborados, formando um programa inovador técnica e esteticamente falando, que

diferenciou a versao de 1977 das adaptacdes anteriores.

Na versdo global de 1977, Emilia torna-se uma boneca com uma
roupa feita de diferentes retalhos multicoloridos assim como o0s
cabelos, fugindo completamente da concepcédo da Emilia lobatiana®
(CARDOSO, 2008, p.75).

A exuberancia nas cores tem explicacdo légica. Naquele periodo, a cor havia
chegado a televisdo brasileira na década de 1970, “esta nova Emilia servia quase
como um ajuste das cores em nossa TV’ (CARDOSO, 2008, p.76).

Conforme o site Memoria Globo, o Sitio “unia entretenimento a um contetdo
de informacado e instrugdo”, porém n&o era o objetivo do programa conter uma
linguagem didatica®. A exibicdo era diaria e os capitulos contavam com cerca de 30
minutos de duracdo. “O conteudo rural, caracteristica da producao de Monteiro
Lobato, foi conservado, permitindo criar uma ligacdo maior das criangcas com a
natureza” (MEMORIA GLOBO).

Esta adaptacédo foi realizada por Paulo Afonso Grisolli (até junho de 1977) e
Wilson Rocha, com direcéo geral de Geraldo Casé e supervisdo de Edwaldo Pacote.
Apés a saida de Paulo Afonso Grisolli, Benedito Ruy Barbosa passou a ser o
responsavel pelos capitulos seguintes (MEMORIA GLOBO). Com a mudanca de

redator as histérias passaram a ter 20 capitulos. A primeira versao do Sitio do Pica

8 A caracteristica da Emilia dos livros de Monteiro Lobato, a gual a autora se refere, era uma boneca
simples, de cabelos pretos de 18, presos com uma fita branca com trancas.

# Mais adiante, na exposicdo das respostas dos questionarios pelos atores do Sitio, veremos que
essa preocupacao com a didatica estava presente no momento da gravacdo com a equipe, porém
ndo era parte do planejamento com os atores. A preocupacao era ser fiel a obra de Lobato, com os
aderecos técnicos possibilitados pela midia televisiva.
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Pau Amarelo da Rede Globo foi exibida de marco de 1977 até fim de janeiro de
1986.

Geraldo Casé, que durante toda a veiculacdo desta verséo foi o diretor geral,
concedeu uma entrevista®® pouco antes de morrer em 2008, na ocasido do
langamento em DVD dos episodios da historia “Memodrias da Emilia” que inicialmente
foi exibida em 1978, ano Il da produgédo do Sitio. Na entrevista, o ex-diretor falou
sobre o processo de producédo, sobre como era o planejamento e resume 0S nove

anos da série.

Toda loucura é um sonho no comego, nada que o homem fez no
mundo teve inicio de outra maneira. Mas j4 tantos sonhos se
realizaram, que ndo temos direto de duvidar de nenhum. Esta é uma
das frases de Monteiro Lobato que para nos define o Sitio do Pica
Pau Amarelo que foi produzido no periodo de 1977 a 1986 pela TV
Globo, e, durante os primeiros anos com a coprodugdo da antiga
TVE, o qual tive a felicidade e o orgulho de dirigir durante uma
década (MEMORIAS ..., 2008).

Para Caseé, a equipe como um todo mergulhou na obra de Monteiro Lobato,
tal qual o Visconde de Sabugosa mergulhou na biblioteca de Dona Benta. Salienta

gue todos passaram a transitar nos sonhos e nas fantasias, com a intimidade como

se fossem eles também um de seus personagens.

Produzir o Sitio naquela época era um desafio que s6 poderia ser
enfrentado com uma gente muito iluminada. [...] O Sitio do Pica Pau
Amarelo, ha 31 anos atrés, era antes de tudo, uma tentativa de fazer
um novo caminho na televiséo para programas infantis, tanto é que a
ideia era fazer o que nés conversavamos no inicio, uma novela para
crianga, mas que tivesse o0s ingredientes educacionais, 0s
ingredientes de entretenimento e que ndo fugisse da cultura
brasileira e do contetido da obra de monteiro Lobato (MEMORIAS ...,
2008).

Ao analisar a fala do ex-diretor, pode-se perceber que o desafio imposto para
a equipe era enorme, tendo em vista a complexidade da obra de Monteiro Lobato.
Adaptar para televisdo diante de tantos elementos distintos da literatura e ainda
assim manter o contetdo da obra foi o grande desafio.

Para Geraldo Casé, e para toda a equipe, a maior preocupagao era “manter

toda a respiragao” da obra de Monteiro Lobato. Segundo seu depoimento, o principal

% Esta entrevista esta disponivel nos Bénus do DVD “Memérias da Emilia” langado em 2008 pela
Som Livre e Globo Marcas.
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para fazer uma adaptacdo do Sitio era conhecer muito bem a obra literaria de

Lobato. Cada episédio era pensado para que tivesse comec¢o, meio e fim, para que a

obra fosse exposta como de direito. Os recursos técnicos escassos também foram

motivos de lembranca do ex-diretor em sua fala, “obviamente que o Sitio daquela

época era um Sitio com outra linguagem, ndo s por falta de recursos técnicos, era
uma maneira de fazer televiso diferente” (MEMORIAS..., 2008).

Ao definir o personagem da Emilia, Geraldo Casé demonstra como foi

importante para o sucesso do programa explorar o potencial desse personagem,

entendé-lo,

A Emilia é o préprio Monteiro Lobato, ela diz assim: Eu sou a
independéncia ou morte; Ela é tudo; ela ndo tem coracao, logo ela
ndo chora, mas pode chorar se ela quiser. Mas toda a constituicdo do
perfil psicol6gico da Emilia é de uma riqueza muito grande. Ela pode
fazer o que bem entender, porque ela pode fazer “faz de conta”, ela
pode fazer “pirilimpimpim”, ela pode fazer o que ela quiser. Entado o
Monteiro Lobato criou um personagem que sendo uma boneca ao
mesmo tempo tinha todos os componentes de uma crianca, embora
nunca fosse uma crianga. A Emilia nunca é uma crianga, ela tem
todas as birras da crianca, mas ela ndo é crianca. E uma pessoa que
tem um raciocinio muito brilhante, muito esfuziante, entdo ela é a
representacio do Monteiro Lobato (MEMORIAS..., 2008).

Figura 29: A Emilia, na Histéria Memoérias de Emilia, reproduzida trinta anos depois em DVD pela
Globo Marcas e Som Livre.

Ainda com relacdo a adaptacdo do personagem Emilia dos livros de Monteiro

Lobato para as telas da televisdo, Cardoso (2011) assevera que o0 momento historico

esta diretamente relacionado com as maneiras e direcionamentos do personagem.

Segundo a autora,
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A adaptacgao televisiva das obras de Monteiro Lobato acontece em
um momento de grandes transformacfes politicas e econdmicas no
Brasil. Conceituando sécio-historicamente a situacdo econémica
brasileira, entendemos que a implantagdo da industria
automobilistica gerava empregos e dava sustentabilidade para a
propaganda, que comecava a ganhar espaco no cenario nacional.
Ressaltamos que a figura de Emilia aparece na Televisdo quando os
meios de entretenimento precisavam carregar uma mensagem
educativa em seus roteiros para dar bons exemplos e ensinar licdes
as criangas (CARDOSO, 2011, p.60 — 61).

Ainda que tivessem o intuito de ensinar licdes como citado anteriormente, o
aspecto méagico ndo poderia deixar de ser analisado. Para Geraldo Casé, o “magico”
no Sitio era que cada um respeitava o lado da histéria do outro, havia uma
cumplicidade entre os personagens, cada um se comportava de acordo com um
intenso estudo. Sendo assim, na visdo do diretor, o que se formou foi um grupo de
trabalho arduo, que resultou em nove anos no ar, de segunda a sexta. Geraldo Casé
cita ainda, o trabalho de Aoni Campos, que segundo ele, quanto a linguistica do
roteiro, foi essencial para enriquecer o programa e deixar ele ainda mais préximo da
obra de Monteiro Lobato. Houve também criticas com relacdo a esta proximidade
tdo fidedigna com o texto escrito. O Sitio de 1977 para os moldes modernos do
século XXI tem linguagem pouco dindmica e até cansativa, principalmente pela
escassez de recursos técnicos e também por acontecer anteriormente as praticas
mais voltadas a uma aceleracdo da midia, no intuito de dinamizar e estabelecer uma
relacdo de maior rapidez na construgao do programa.

As histérias continham o aspecto magico e aventureiro, e muito desse
sucesso também foi atribuido ao elenco do programa na interpretacdo deste
ambiente. No sitio da Rede Globo, Dona Benta era interpretada pela atriz Zilka
Sallaberry (1917-2005); Lucia, a neta de Dona Benta, que era apelidada de
Narizinho inicialmente foi interpretada pela atriz Rosana Garcia e depois foi
substituida por haver crescido e ndo mais comportar o personagem; Tia Nastacia
era interpretada por Jacyra Sampaio (1922-1998). As aventuras ndo seriam as
mesmas se nao fosse a personagem da Emilia que teve trés intérpretes ao longo
dos nove anos de exibicdo, foram elas, Dirce Migliaccio (no periodo de 1977-1978),
Reny de Oliveira ( de 1978 a 1983) e Suzana Abranches ( ente 1983 e 1986);

Durante as férias escolares, o Sitio ganha mais um habitante, Pedrinho, neto

de Dona Benta que morava na cidade com seus pais, era o elo entre o rural e 0
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urbano, e foi interpretado por Julio Cezar ( entre 1977 e 1980), Marcelo José Patelli
(1981-1984) e Daniel Lobo (1985-1986).

Os demais personagens s&o: Saci, interpretado por Romeu Evaristo;
Visconde de Sabugosa, era o genial André Valli (1945-2008); A bruxa Cuca, que era
um jacare, foi interpretado por duas atrizes, Dorinha Durval e Stella Freitas; Tio
Barnabé por Samuel Santos (1922-1993); Zé Carneiro pelo ator Tonico Pereira;
Garnizé era interpretado por Canarinho (1927-2014); Joao Perfeito era o ator Ivan
Senna(1936-2009); Seu Elias eram os atores Germano Filho (1933-1998) e
Francisco Nagen;

Em janeiro de 1978, depois de quase um ano vivendo a personagem
Emilia, Dirce Migliaccio foi substituida por Reny de Oliveira, que
interpretou a boneca até 1983. Ainda em 1978, Stela Freitas passou
a interpretar a Cuca, no lugar de Dorinha Durval (MEMORIA
GLOBO).

Encaminhamos a divisdo de pesquisa do Globo Universidade questionarios
para os atores que ainda compdem o quadro de colaboradores da emissora e que
participaram do Sitio de 1977, obtivemos respostas de Rosana Garcia, a Narizinho
de 1977 a 1980, que saiu do elenco quando estava muito crescida para continuar
interpretando o personagem de Lobato, e de Romeu Evaristo, que interpretou o
Saci, durante toda a primeira versao do classico. Grande parte das respostas dos
atores estéd pautada na nostalgia e apresenta uma visdo romantica do programa em
si e de sua producéo, valorizando os aspectos positivos apontados pelos atores.

Rosana Garcia ao ser questionada sobre a repercusséo de seu trabalho na

época relembra um sitio que era inovador e também muito reconhecido pelo publico.

O trabalho foi muito bem aceito pelo publico. As pessoas ficavam
encantadas e isso refletia nas ruas muito positivamente. As pessoas
me abordavam sempre, elogiando o trabalho e muito felizes por
estarem assistindo um projeto tdo maravilhoso. Para mim, participar
desse projeto foi muito especial. Pois a obra de Monteiro Lobato é
linda (GARCIA, 2014)%°.

Reforgcando o depoimento do diretor geral do Programa Geraldo Casé na
entrevista divulgada no DVD Memdérias de Emilia em 2008, a respeito do elenco,

Rosana Garcia também cita a cumplicidade entre os atores, uma relacdo de familia,

% GARCIA, Rosana. [Abril, 2014]. Entrevista concedida a Francielle Gongalves via correspondéncia
eletrnica, 2014.
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nas palavras da atriz: “nossa relagcédo (do elenco) foi ficando cada vez mais forte.
Fichvamos mais tempo no trabalho, do que na nossa prépria casa. Entdo ficamos
todos muito intimos e amigos”. Por sua vez, para Romeu Evaristo, “havia um clima
de doacdo de personagem para personagem. Isso se refletia na representacédo de
cada um” (EVARISTO, 2014)%".

Sobre se os atores participavam dos planejamentos dos episédios, a resposta
de ambos foi de que ndo havia efetiva participacdo dos atores no planejamento. O
qgue ocorria, segundo eles, era 0 acompanhamento de pedagogos no estudio de
gravacao, explicando como era para ser feita a cena para que a histéria fosse
transmitida da forma correta. A conversa e a orientacdo pedagdgica serviam para
orientar e direcionar o trabalho dos atores, explicando o significado de cada
episodio, e também com relacéo as falas e gestos que deveriam ser feitos para que
o trabalho atingisse os objetivos de manter de fato a fidelidade a obra de Monteiro
Lobato.

Tanto Rosana Garcia, quanto Romeu Evaristo, ainda hoje sdo reconhecidos
pelos seus personagens do Sitio de 1977. Rosana conta que até hoje é reconhecida
por adultos que eram criancas na época do Sitio e também por criancas que
conheceram a versao pelos seus pais, “Depois que lancaram alguns DVDs daquela
época, 0s pais saudosos mostraram para seus filhos, e o sucesso foi imediato”
(GARCIA, 2014).

Romeu Evaristo, que representava o Saci-Pereré, conta que ainda € muito
reconhecido pelo seu trabalho na primeira versdo do Sitio na Rede Globo. Em
resposta ao questionario enviado por noés a Rede Globo, o ator salientou com humor:
“Sou parado todos os dias. Pedem para tirar fotos, me apresentam aos filhos com
‘esse é 0 Saci do papai ou da mamae’ e eu brinco dizendo que estou virando Tio
Barnabé” (EVARISTO, 2014).

Sobre o reconhecimento do publico na época de exibicdo do programa,
Romeu Evaristo afirma que era muito reconhecido, e que as criancas e pessoas que
0 paravam costumavam o chamar de “meu saci”, com uma familiaridade e intimidade
grande, que, segundo o ator, se dava pelo fato de que todos gostariam de participar

daquele cenario do sonho. Romeu ainda relembra as perguntas mais frequentes

8 EVARISTO, Romeu. [Abril, 2014]. Entrevista concedida a Francielle Gongalves via correspondéncia
eletrnica, 2014.
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feitas pelos seus fas, por exemplo, aonde ele escondia a perna para fazer o Saci, e
onde estava a carapuga vermelha do personagem.

Rosana complementa o que foi expresso por Romeu Evaristo quanto a
proximidade do publico. Segundo ela o publico infantil era apaixonado pelo Sitio, e a
atriz conta em suas respostas ao questionario que as criangcas sonhavam em poder
ser Narizinho ou o Pedrinho, imaginavam e queriam fazer parte daquelas histérias
fantasticas e ludicas que os personagens viviam. Para Romeu Evaristo, o Sitio esta
vivo até hoje principalmente por este grande sucesso e repercussao da adaptacao

da obra literéria para a televisao.

O Sitio era de uma aproximagéo tdo grande com o publico infantil
gue, quando tocava a mdasica, a criangada corria para casa para
assistir. As criangas ficavam encantadas na frente da TV. Acabava
bola, brincadeira de boneca, etc. Era um momento magico da
literatura viva na televisdo brasileira. Era 0 assunto no colégio e na
rua. Por isso esté vivo até hoje. (EVARISTO, 2014).

Rosana trabalhou no Sitio por cinco anos, desde que tinha nove anos de
idade, e em 1980, ano em que teve de ser substituida, em grande parte devido a sua
idade, ela e o personagem de Julio César que fazia o Pedrinho, jA estavam na
adolescéncia, e as histérias de Lobato eram feitas para personagens criangcas. O
fato de ser uma crianga e trabalhar na televisdo também foi questionado a atriz,
quais eram os conflitos e momentos marcantes para ela.

Em 2011, a atriz Rosana Garcia, concedeu uma entrevista ao programa Video
Show %8relembrando seus anos como Narizinho, ela conta que tinha nogdo que
gostaria de continuar sendo atriz, e que ainda fica muito feliz quando as pessoas a
reconhecem como Narizinho salientando que este foi um trabalho muito marcante e
especial em sua vida, e que ndo deixou a infancia de lado enquanto trabalhava, pelo
contrario, foi muito feliz convivendo com a natureza e se divertindo. Rosana disse
que,

Todos os momentos foram marcantes para mim. Aproveitei muito
minha infancia, vivenciando aquelas historias incriveis, com os
personagens mais variados, com 0S animais, as arvores
frutiferas...Enfim, foi uma época méagica da minha infancia. [...]
Comecei na TV muito pequena (5 anos) mas no Sitio ja tinha 9.
Sempre entendi que o que fazia era um trabalho. Mas I6gico que me

% Entrevista disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/video-show/v/rosana-garcia-lembra-
de-guando-interpretava-a-narizinho-do-sitio/1460438/



http://globotv.globo.com/rede-globo/video-show/v/rosana-garcia-lembra-de-quando-interpretava-a-narizinho-do-sitio/1460438/
http://globotv.globo.com/rede-globo/video-show/v/rosana-garcia-lembra-de-quando-interpretava-a-narizinho-do-sitio/1460438/
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divertia muito com todas as aventuras que gravavamos. Entdo era
trabalho, porém muito divertido (GARCIA, 2014).

Romeu Evaristo cita que a risada do Saci, uma gargalhada caracteristica, nao
fazia parte do personagem em si, foi criada por ele e imitada pelos demais
personagens que fizeram o Saci nas outras versoes mais recentes. Ao ser
guestionado sobre os momentos e histérias mais marcantes interpretadas por ele no
programa, Romeu cita as séries “A Sacizada”, “A Morte do Visconde”, “O Anjinho da
Asa Quebrada”, “O Minotauro” e “A Cuca Vai Pegar”’, como as que ele mais gostou
de participar e que mais o marcaram. Dentre 0s motivos que fizeram o ator escolher
algumas historias ele cita que, “A Sacizada porque era o julgamento do Saci e isso
foi magico e marcante”, cita ainda a morte do Visconde, “pela dor da perda do
Visconde”, ainda reflete sobre o sentimento que cada episédio despertou nele como
sujeito: “O Anjinho porque vinha do céu e trazia o ludico da infancia. O Minotauro,
pela trajetéria literaria. A Cuca era o medo e a vontade de vé-la em cada crianga”.

Para o ator, fazer o Saci foi marcante em sua carreira, especial, unico. “Foi
um personagem rico, grandioso, marcante e extremamente brasileiro que ficou no
universo de varias geragdes”. E complementa citando momentos em que ele é
abordado nas ruas por adultos que comentam que ele € o idolo da infancia deles.
Para Romeu, continuar depois de 30 anos no subconsciente de varias pessoas por
um personagem que desenvolveu em sua carreira € muito gratificante.

Sobre a importancia educativa da primeira versao do Sitio da Rede Globo, o
ator se diz suspeito para falar, pois considera que esta é a versdo mais proxima da
obra de Monteiro Lobato, e se tornou um classico da televisdo brasileira, e para ele
isto faz do Sitio de 1977 um classico televisivo eterno. O ator afirma que ja conhecia
a obra de Monteiro Lobato antes de sua atuagdo como personagem do Sitio, e que
na época era uma obra imperdivel para a criancada. O ator ainda reforca que seu
desejo era de que esta versdo do Sitio fosse reprisada para que as novas geracoes
pudessem conhecé-lo também.

Para Rosana Garcia, a leitura da obra de Monteiro Lobato a ajudou a compor
0 personagem. Considera ainda esta versédo do Sitio a mais completa, que possuiu
mais historias a disposi¢cao e conseguiu reunir o maior numero de elementos da obra
literaria. Segundo a atriz, ela chegou a ser reconhecida até no exterior por seu

personagem, o Sitio atingiu um grande sucesso. Outra caracteristica questionada
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aos atores eram as musicas que compunham 0S Sseus personagens, € como isto
influenciava na interpretacdo. Rosana respondeu que a musica tema veio mais
tarde, e que ela ndo a utilizava nas gravacfes, mas que até hoje ela escuta a musica
e relembra de seu personagem.

Ainda analisando o viés musical do programa, em depoimento via telefone®®,
Dori Caymmi, compositor e cantor, asseverou sobre como foi o processo e o
trabalho na escolha dos compositores e na realizacdo da trilha sonora do Programa
Infantil Sitio do Pica-Pau Amarelo em sua primeira versao.

Segundo ele, a producédo para a Rede Globo ocorreu liderada pela gravadora
Som Livre, por Guto Graca Melo e Jodo Araujo, sendo que ele, Dori, trabalhou
diretamente na escolha dos compositores e também em algumas composicoes.
Dentre os nomes citados por Caymmi, dos compositores da trilha original estédo
Gilberto Gil, Ivan Lins, Jodo Bosco e Aldir Blanc, cantores e compositores da musica
Popular Brasileira- MPB. De autoria dele, ele citou as musicas tema do personagem

Pedrinho e também o tema da Jabuticaba.

N

Figura 30: Capa do primeiro LP do Sitio do Pica Pau Amarelo 1977%.

Tabela 3 Faixas do Primeiro LP do Sitio do Pica Pau Amarelo™

1 - Narizinho - Lucinha Lins 7 - Sitio Do Picapau Amarelo - Gilberto Gil
2 - "Ploquet Pluft Nhoque" (Jaboticaba) 8 - Pedrinho - Aquarius
3 - Peixe - Doces Barbaros 9 - Arraial Dos Tucanos - Ronaldo Malta

% Contato realizado no dia 23 de setembro de 2013, as 11lhoras e 33 minutos da manh&, com
duracéo aproximada de 22 minutos.

% Descricédo do LP e compositores de todas as musicas disponiveis no site:
http://www.discosdobrasil.com.br/discosdobrasil/consulta/detalhe.php?Ild Disco=DI03787

! Fonte Blog INFANTV. Disponivel em: http://www.infantv.com.br/t_sitiop2.htm



http://www.discosdobrasil.com.br/discosdobrasil/consulta/detalhe.php?Id_Disco=DI03787
http://www.infantv.com.br/t_sitiop2.htm
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4 - Saci - Papo De Anjo 10 - Tia Nastacia - Dorival Caymmi
5 - Visconde De Sabugosa - Jodo Bosco 11 - Passaredo - MPB4
6 - Dona Benta - José Luis 12 - Emilia - Sérgio Ricardo

13 - Tio Barnabé - Marlui Miranda e Jards
Macalé

Sobre a musica de abertura do programa, Caymmi cita uma curiosidade, o
fato foi que na primeira vez que Gilberto Gil apresentou a musica para o diretor José
Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, a musica apresentada implicava em um ritmo
proximo ao Reggae, isto ndo agradou muito ao diretor, que pediu que inserissem
uma percussao brasileira, o que Caymmi chamou de préximo ao hoje conhecido
como Samba-reggae, ritmo que ele disse particularmente ndo gostar. Segundo
Caymmi ele pessoalmente quem convidou Gilberto Gil para participar da
composicao.

Padovini (2006), ao fazer uma andlise pautada na Teoria da Recepcdo®,
também destaca a posicdo de aproximagdo com a natureza ja na abertura do

programa,

SITI

WDOIRICAPAUTAMARELD

Figura 31%: Fragmento da abertura do Sitio do Pica Pau Amarelo 1977.

% Teoria da Recepcdo, de raiz alema, que se desenvolveu com os estudos de Hans Robert Jauss.
Esta teoria caracteriza a necessidade de se estabelecer a dimenséo histdrica da receptividade de
uma obra, para que se possa compreender sua matriz produtiva. A leitura, nesse contexto, € parte
integrante da acdo de um leitor. Sua acdo baseia-se na busca das pistas interpretativas pertinentes
ao texto (PADOVINI, 2006, p.120).

% Fonte: Meméria Globo; disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-
versao.htm



http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-versao.htm
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/infantojuvenis/sitio-do-picapau-amarelo-1-versao.htm
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O nome do programa vem sob a forma de uma logomarca e
caracteriza-se por uma fonte branca em caixa alta, estilo bold
arredondada. As letras ja montadas com o nome completo do
programa acentuam a palavra “sitio”, que aparece maior, na
proporcao dois para um em relacdo ao conjunto “Picapau Amarelo”.
Isso ja demonstra o sentido que o produtor dessas imagens pretende
atribuir ao programa: uma narrativa que deve levar o espectador para
um lugar diferente do urbano, pois “sitio” € antagbnico a cidade
(PADOVINI, 2006, p.121-122).

A musica tema da abertura refor¢a ainda mais as caracteristicas do programa
e da obra de Monteiro Lobato daquilo que se queria transmitir nesta adaptacéo da
obra literaria para televisdo. Segundo Caymmi, todos os esforcos, tanto dos
compositores, dos diretores da Som Livre e também do Programa na Rede Globo,
incluindo ai os esforcos do proprio Caymmi, eram de que as composicdes
expressassem um comprometimento com a masica brasileira. No depoimento o
compositor fala em uma produc¢éo nacional com cara de n acional.

Citou outros nomes importantes na producdo do programa e na idealizacéo
nao somente da trilha, mas do conjunto que significou a releitura para televisdo da
obra do grande escritor Monteiro Lobato. Dentre os nomes citou Edwaldo Pacote,
Geraldo Casé, o cenografo Arlindo Rodrigues, os escritores e adaptadores da obra
entre eles, Benedito Rui Barbosa, Paulo Afonso Grisolli, e, segundo Caymmi, o que
mais se destacou foi o trabalho das adaptacdes de Monteiro Lobato.

Neste depoimento, Dori asseverou 0 seu comprometimento com a musica
brasileira e com o que é do Brasil, e enfatizou que gostou muito do resultado do
primeiro disco. Ao ser questionado sobre a possibilidade de utilizar a trilha para
pensar a programagdo, Se a mesma apresentava uma representatividade do
programa que era veiculado na televisdo, Caymmi disse ser absolutamente possivel
a utilizacdo tanto das letras como das histérias das composi¢des, pois foram muito
fiéis ao proposito do escritor Monteiro Lobato, principalmente pelo que ele chamou
de “Orientacdo Nacional” que direcionava tanto a producao artistica musical como a
producdo cenografica do programa. Sobre a trilha sonora, ainda caracterizou como
bem embasada, com uma preocupacgao nacionalista, que, segundo ele, se perdeu
ao longo das décadas com a entrada de musicas e ritmos internacionais tanto nas
producdes seguintes do Sitio como de um modo geral no quadro da musica

brasileira.
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No segundo disco, idealizado por ele, Caymmi teve uma participagdo mais
direta, a maior parte das cancdes era relacionada aos personagens, neste trabalho

0s personagens falavam textos que eram integrados na musica. Na conversa com a

pesquisadora ele citou o tema da personagem Cuca, relembrando este trabalho

SITIO

somavet DO PICAPAU AMARELO Vol.2

lidico realizado nas cancgoes.

Figura 32: LP de 1979 teve maior participacdo de Dori Caymmi94. Emilia é o personagem de capa
deste LP, é também o personagem simbolo do programa.

Tabela 4 Musicas do LP do Sitio do Pica Pau Amarelo volume 2, 1979%.

Lado A Lado B
01 — Sitio do Picapau Amarelo — Gilberto Gil | 01 — Sitio do Picapau Amarelo Espacial —
02 — Tema do Quindim — Dori Caymmi e | Gilberto Gil
Geraldo Casé 02 — A Cuca Te Pega — Dori Caymmi e
03 — Jabuti — Dori Caymmi e Paulo Afonso | Geraldo Casé
Grisolli 03 — Tema de lara — Dori Caymmi
04 — Tema do Rabic6 — Dori Caymmi e | 04 — Ta quente, ta frio — Dori Caymmi e
Geraldo Casé Chiaroni
05 — Os Piratas do Capitdo Gancho — Dori | 05 — Tema do Malazarte e Zé Carneiro —
Caymmi e Wilson Rocha Canarinho e A.Brumatti
06 — Sitio do Pica-Pau Amarelo — Gilberto
Gil

Para ele, principalmente a primeira versao do Sitio, pode ser considerada um
marco historico, e o autor Monteiro Lobato também, tomado por ele como um

escritor genuinamente brasileiro, que relatava as raizes do Brasil, e que por vezes

% Fonte Site O Mundo Magico de Lobato.
Disponivel em: http://omundomagicodelobato.com/anos70/trilhasonora.htm
% Fonte: http://osreformados.com/index.php?topic=53075.0



http://omundomagicodelobato.com/anos70/trilhasonora.htm
http://osreformados.com/index.php?topic=53075.0
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foi rotulado de racista®®, mas, que segundo Caymmi, sabia expressar a razéo de ser
do brasileiro, a cultura, musica.

Sobre o0 que ele pensa no que tange ao que mudou nas outras versdes do
Sitio, respondeu que ele mesmo se desligou da programacdo quando percebeu a
mudanc¢a de intencionalidade no programa, o excesso do que ele chamou de
“‘invenc&o” sobre a obra de Monteiro Lobato, descaracterizando a esséncia do autor.
Para este movimento de mudanca na linguagem da programacéao, Caymmi deu sua
explicacdo ao analisar que Casé brilhante e competentissimo, esgotou as historias
de Monteiro Lobato, sendo assim, para nao repetir-se e cumprir o objetivo da
televisdo (ter um produto que seja considerado vendavel), foram criando historias
gue segundo ele foi um dos motivos do afastamento da proposta inicial.

Uma mudanca citada por ele foi a interpretacdo pop das suas musicas e de
outras composicdes nas versdes seguintes, que para ele ndo vieram a somar no
programa, mas auxiliaram a descaracterizar mais ainda, sendo considerado por ele
ainda uma desvalorizacdo da musica brasileira. Atentando para elementos
internacionais inseridos, citou outros intérpretes das musicas, como o grupo Pato Fu
e também Cassia Eller, e a propria troca nos ritmos que ele pessoalmente
desaprovou.

Atualmente Caymmi mora nos Estados Unidos, esta distancia geogréfica o fez
ficar mais distante da ultima versdo. Porém, ele citou que a primeira versao a qual
teve contato direto, foi fiel ao autor Monteiro Lobato, realmente quanto a qualidade,
inclusive. Foi irbnico, dizendo que sua memoria ja era falha, mas que foi um
momento muito significativo. Segundo o mesmo, o trabalho era pensado em
conjunto, tornando a obra completa. Para ele, a primeira versao do Sitio sera sempre
um marco na historia da televiséo.

Sobre a trilha sonora ainda seria langado mais um LP em 1983 (ver figura 33)
com uma trilha complementar escrita por Ricardo Vilas®, que continha musicas
sobre situagBes vivenciadas nas histérias, sendo algumas, Cuca biruta, Mae
Natureza, Faz de Conta, Voa Foguete, o Burro Falante, Cruzoé, entre outras. A

masica foi um componente muito importante na legitimidade e na construcdo do

% Ha uma profusdo de debates nos Ultimos anos sobre o racismo presente na obra lobatiana. Néo foi
0 intuito desta pesquisa abordar tal tema, embora consideramos que o0 tema €& necessario e
complexo.

%" Sobre o musico Ricardo Vilas, conferir tese Alexandre Felipe Fiuza, “ENTRE UM SAMBA E UM
FADO: a censura e a repressdo aos musicos no Brasil e em Portugal nas décadas de 1960 e 1970”
Tese de Doutorado em Histéria — Universidade Estadual Paulista — UNESP, Assis, 2006.
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programa Sitio do Pica Pau Amarelo, de 1977 a 1986, grande parte do seu sucesso
se deve as musicas alusivas aos personagens e também aos intérpretes e
compositores que foram escalados para que as musicas fossem um grande

SuUcCesso0.

Fazde Conta

Ricardo Vilas vaiao Sitio~,
% :

14

Figura 33: Capa do LP da trilha complementar de 1983%.

Para a continuacdo das andlises que compdem este capitulo, utilizaremos
alguns trechos de episédios que estdo disponiveis na internet, em sites de memoaria
sobre a televisdo como InfanTV, Meméria Globo, O mundo magico de Lobato, entre
outros que ja foram citados ao longo deste trabalho.

Como explicitado na introducdo desta dissertacdo, o DVD lancado pela Rede
Globo, em 2008, dos episddios da histéria Memoérias de Emilia também sera
utilizado como objeto de analise da programacdo, uma vez que a producdo nao

sofreu alteracdes na gravacdo em nova midia.

% Imagem do site O mundo Magico de Lobato, disponivel em:
http://omundomagicodelobato.com/anos70/trilhasonora/1983.htm
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Figura 34: Capa do DVD duplo Memérias de Emilia, com duragéo aproximada de 5 h e 44 min®.
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Em 1978, a abertura consistia em um livro (vide Figura 35) no qual apareciam

partes dos programas ao som da musica de abertura, tema do Sitio, cantada por

Gilberto Gil. Ao apresentar o nome da histéria aparece a figura da boneca Emilia e

diversas lembrancas de aventuras que o pessoal do Sitio ja havia vivenciado até o
momento, apds pouco mais de 1 (um) ano de exibicao.
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Figura 35: Momento da abertura do programa.

% Figura disponivel em: http://hannabarberashowparte2.blogspot.com.br/2011/02/sitio-do-picapau-

amarelo-memorias-de.html. Além da foto da capa este site conta com artigo e fotos de pedacos da

gravacao.


http://hannabarberashowparte2.blogspot.com.br/2011/02/sitio-do-picapau-amarelo-memorias-de.html
http://hannabarberashowparte2.blogspot.com.br/2011/02/sitio-do-picapau-amarelo-memorias-de.html
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No total, a historia “Memodrias de Emilia” foi dividia em dois DVDs. A musica
de abertura cantada por Gilberto Gil aparece em diversos momentos dentro da
histéria de forma instrumental, mais lenta do que a tocada na abertura, ajudando a
compor o universo do Sitio, servindo como pano de fundo para véarias aventuras. A
linguagem dos personagens, em geral, € muito proxima da literaria, assim como a
dindmica do texto. No inicio do episddio de numero 1(um) da histéria, os adultos do
Sitio conversam na cozinha, tudo € muito simples, 0s personagens possuem Vicios
linguisticos, tragos fortes da lingua falada e também de jargbes populares e tipicos
de moradores do interior da época, homem simples sem estudo.

No primeiro momento, ja identificamos uma propaganda incluida na fala da
personagem Tia Nastacia. Mexendo em seus armarios reclama da falta de “Maizena”
(uma marca de produto alimenticio a base de amido de milho) para fazer seu bolo.
Zé Carneiro, personagem de Tonico Pereira, € um homem simples que faz
pequenos trabalhos para Dona Benta no Sitio do Pica Pau Amarelo. Foi solicitado a
Zé Carneiro, por Tia Nastacia, que trouxesse alguns produtos da venda que fica na
vila préxima do Sitio. Porém, uma vez que o pedido foi feito oralmente, Zé Carneiro
esqueceu-se de trazer a “Maizena” solicitada pela cozinheira. Tia Nastacia fica muito
nervosa e Dona Benta repete uma frase que serd dita outras vezes ao longo dos
episodios da Historia Memorias de Emilia: “Quando for assim peca pra eu escrever,

Nastécia, quanto esta escrito ninguém esquece!”.

Figura 36: a esquerda Tia Nastacia na cozinha, nota-se que é uma cozinha simples de casa do
interior com panelas grandes, Nastécia esta fazendo um bolo. Neste episédio as criancas ja iniciam
as cenas pedindo pelo quitute. Ainda na cozinha esté Tio Barnabé conversando com Tia Nastacia. Na
imagem a direita, temos Dona Benta e Narizinho, sentadas na sala da casa do Sitio.
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As criangas aparecem a seguir nas cenas, falando sobre memobria e
esquecimento. Emilia e Narizinho caminham pela mata procurando o “vidro azul’
gue Narizinho escondeu na brincadeira, mas agora nao consegue encontrar. Este é
0 estopim para que as duas comecem a refletir sobre a falta de memoria e o
esquecimento que sofremos, com o tempo e com as coisas que acontecem no dia-a-
dia. A historia é dinamica, e varias situacfes acontecem ao mesmo tempo, 0 que
obriga o telespectador a prestar atencéo e estabelecer interelacdes entre os fatos. E
um exercicio muito enriquecedor que dinamiza a linguagem televisiva. Os episodios
sempre se encerram num momento critico da histéria, ou em algum evento sendo
esperado, este mecanismo amplia a curiosidade do espectador e garante que a
audiéncia para o préoximo episédio seja efetiva.

Continuando a histéria, em outra parte do Sitio, perto do ribeirdo, Pedrinho e
Tio Barnabé estdo pescando, neste momento € possivel perceber que Pedrinho
encontrou o “vidro azul” e esta com ele, pois encheu de minhocas para a pescaria.
Tio Barnabé nao da importancia ao vidro, mas Pedrinho salienta que “este vidro tem
histéria” e comecga a relembrar as peripécias que a turma do Sitio ja realizaram com
o tal vidro. Com a lembranga, Pedrinho acha melhor levar o objeto para casa. Ao
falar que o vidro, algo inanimado, um objeto aparentemente sem valor monetario
significativo, percebemos que a mensagem que quer se passar é de que algumas
coisas sdo importantes por seu valor sentimental, pela histéria que carregam
consigo, pelas coisas que ja realizaram ou vivenciaram e os momentos ao qual elas
remetem. A crian¢a que Pedrinho representa, apesar de ser travesso e aventureiro,
€ responsavel e identifica que algo de tanto valor, mesmo que sentimental para
alguém, ndo pode ser deixado de qualquer jeito.

Enquanto o fato acontece no ribeirdo, Visconde também relembra o “vidro
azul” na casa de Dona Benta, e esta triste por Narizinho e Emilia o terem perdido. As
duas entdo comecam a acusar-se na tentativa de nomear um culpado pelo sumico.
Narizinho ao admitir que estavam brincando e que se esqueceu onde colocou, ouve
a seguinte frase da boneca Emilia: “Que fizesse um mapa marcando, que nem 0s
piratas fazem com os tesouros. Escrevendo nunca se esquece!”. Repete-se entdo o
mesmo sentido da frase de Dona Benta a Tia Nastacia, apontando a importancia da

escrita na vida das pessoas.
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Até o momento podemos destacar a preciosidade com que 0 programa
tratava a comunicagdo para transmitir valores como o cuidado com os objetos do
outro, respeito aos demais, valor historico presente nos objetos, e também as
relaces entre brincadeira e responsabilidade.

A crianca para quem esta linguagem se destina, é alguém capaz de
compreender seu local no mundo, e precisa ser orientada sobre questdes morais e
de convivéncia em sociedade. A linguagem midiatica utilizada no Sitio era muito rica
em detalhes e aproximava-se muito da obra literaria de Lobato, por vezes sendo até
demasiadamente literaria. O folclore e as crencas populares brasileiras também
perfaziam as tematicas abordadas, e exaltavam as coisas referentes ao Brasil, ao
gue é nacional, como salientou o préprio Dori Caymmi em sua entrevista citada
anteriormente.

Em outro ponto desta historia, Narizinho acusa Emilia de ndo escrever tudo o
que acontece, sendo assim, ela também poderia se equivocar e até mesmo
esquecer de coisas que eles fizeram e vivenciaram. Emilia comeca a responder a
uma bateria de perguntas feitas por Narizinho para provar que ndo se esquece de
nada, sendo que a menina se impressiona com a boa memaria da Boneca. Porém, a
boneca falha em uma das respostas e Narizinho aproveita para deixa-la preocupada,
dizendo que € melhor ela comecar a escrever antes que esqueca tudo o que ja fez.

O estimulo pela escrita e pela leitura é necessaria em uma cultura
eminentemente oral, pois enriquece as relacbes e amplia a visdo de mundo de
determinadas populacdes. A tentativa de estabelecer um vinculo entre leitores e
escritores reforca o potencial da literatura, trechos que estimulam a escrita em
programacodes voltadas para criancas sdo importantes meios de estabelecer uma
cultura de leitura e escrita nos futuros adultos.

Retornando ao cenério da cozinha Zé Carneiro traz o produto solicitado a Tia
Nastécia, que aparece em destaque no video juntamente com a caixa do produto
“‘Maizena” também em destaque. As tentativas de marketing sempre fizeram parte
das programacg0es infantis, e produtos alimenticios obtiveram em sua maioria boas
vendas relacionadas a programas que tém criancas e familias como
telespectadoras.

Os didlogos acerca dos esquecimentos sao recorrentes nos episédios, e
configuram a importancia que a nossa memaria exerce na nossa vida. O segundo

episodio comecga com as criancas planejando como poderiam escrever as historias
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que vivenciaram juntas no Sitio. Entdo Dona Benta as faz entender que cada um
terd uma visdo diferente de cada fato, e Pedrinho complementa a fala de Dona
Benta salientando que seria a mesma historia, contada de maneiras diferentes.

Neste momento, o que € oferecido as criancas de casa, € um diadlogo em
familia para solucionar um problema, sendo que ainda podemos identificar o
estimulo a tolerancia das diferentes facetas das historias, respeitar a visdo do outro
e principalmente a ideia de que a familia € o espaco de dialogo, na qual todos tém o
direito de falar e o dever de ouvir.

Emilia entdo defende que seria melhor que uma s6 pessoa contasse todas as
historias e resolve que quem tem que escrever as Memodrias € ela mesma. O
egoismo de Emilia é uma das caracteristicas da personagem, porém, outra
especialidade do personagem Emilia € o faz de conta, elemento pelo qual as
criangas conseguem vivenciar tantas histérias magicas e fantasiosas, como um vidro
falante, ou uma viagem a Lua e ao fundo do mar. E um personagem contraditorio e
carrega consigo toda a magia da obra de Lobato.

Jargdes populares da época'®

também sdo muito utilizados pelos
personagens. Pedrinho diz: “Ela ta prosa!”, sobre Emilia querer escrever suas
Memorias. Ainda completa: “verdade pura da dura”, representando a linguagem
poética mantida pela linguagem televisiva, bem como girias e modismos da época
caracteristicos. Adiante Emilia fala “ndo adianta chorar o leite derramado”, outro
ditado popular, assim como a expressao “nunca vi mais gorda”.

A ficcdo é o elemento principal dos episédios do Sitio, e permite que as
viagens e aventuras possam acontecer. Emilia é personagem crucial, responsavel
pelo elo entre 0 mundo magico, o “faz de conta” e o real, este Ultimo representado
pelo elenco adulto do Sitio. O p6 de pirlimpimpim ficaria tdo famoso que anos mais
tarde a Globo elaboraria dois especiais musicais levando o nome do objeto capaz de
permitir as criancas do Sitio tantas aventuras inimaginaveis.

As facetas de Emilia representam diferentes personalidades dos sujeitos, ora
ela é egocéntrica e egoista, ora é bondosa e justa, ora inventa mentiras, ora conta a
verdade. O personagem é complexo como mencionado anteriormente pelo diretor

Geral Geraldo Casé na entrevista para o DVD em questéo.

190 A versdo poés 1986 também buscou inserir as marcas do presente, tanto na linguagem, como no

enredo e no ambiente. Contudo, o resultado ndao foi o mesmo da 12 versao.
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, da esquerda para direita: Samuel Santos (Tio Barnabé); Julio Cesar
(Pedrinho); Zilka Sallaberry (Dona Benta); Rosana Garcia (Narizinho); Tonico Pereira (Zé Carneiro);
Jacyra Sampaio (Tia Nastacia); André Valli (Visconde); Canarinho (Garnizé); e a frente estdo Reny de
Oliveira (Emilia) e Nelson Camargo ( Zé Bento);

Muitos personagens interagem com o elenco do Sitio, e isto ocorre em
diversas histérias ndo somente na descrita anteriormente. Nesta histéria em
especial, por se tratar das Memorias da Emilia, pequenos trechos dos outros
episodios vivenciados pelas criancas e pela Emilia sdo relembrados, e aparecem no
formato flash back, em pequenos fragmentos de histérias anteriores.

Quando Emilia ganhou vida e aprendeu a falar, quando fizeram o Visconde,
quando o anjinho chegou ao Sitio, quando eles foram para o Reino das Aguas
Claras, quando o Jabuti foi levar um recado para o Sitio, a histéria do Peter Pan e do
Pequeno Polegar, dos besouros da Emilia, entre outras histérias séo relembradas.

O figurino é exuberante, colorido e bem caracteristico do universo rural,
quando estd relacionado as fantasias das criancas e do faz de conta, sua
exuberancia é ainda maior, os detalhes sd@o ricos e deixam 0 cenario mais

convidativo ao telespectador, para imaginar e vivenciar a historia.

101Imagem de reportagem da Revista Veja (2014), matéria de margo de 2014, quando da morte de

Canarinho. Fonte http://veja.abril.com.br/blog/temporadas/falecimentos/notas-de-falecimento-marco-
2014/



http://veja.abril.com.br/blog/temporadas/falecimentos/notas-de-falecimento-marco-2014/
http://veja.abril.com.br/blog/temporadas/falecimentos/notas-de-falecimento-marco-2014/
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Dona Benta em seu papel de adulta principal do Sitio, ndo representa apenas
a avo que conta historias e ouve e da atencdo as criancas, € além disso é a figura
materna que resolve os conflitos quando necessario e estd numa posicao superior a
das criancas e da Emilia. Ela desaprova e orienta quando necessario, mas também
embarca nas aventuras dos netos. J& Pedrinho e Narizinho séo a representacao da
infancia em contato com a natureza, das férias felizes na companhia da avd, em
contato com animais e com brincadeiras simples, folcloricas e tradicionais, vivendo
aventuras de faz de conta, imaginarias e reais, ouvindo as histérias que Dona Benta
conta em sua biblioteca. O Sitio representa ainda esta grande parte do Brasil rural,
da fala com vicios de linguagem e regionalismos, do matuto homem do campo de
pouco estudo.

Cuca é a bruxa que € ma, mas nao pde tanto medo assim, pois é atrapalhada
e seus planos nunca dao certo. Ainda assim as bruxas das historias que acontecem
no Sitio representam a maldade do mundo, das pessoas que querem levar
vantagem sobre os outros. E uma forma de preparar a crianca para situacdes reais
que ela pode enfrentar de medo e de dilemas entre justica e bondade, certo e
errado.

Zé Bento, um personagem que lembra muito Monteiro Lobato fisicamente, é a
representacdo do escritor na histéria e aparece para orientar e auxiliar nos
acontecimentos do Sitio. Neste episddio em questdo, da histéria Memoérias de
Emilia, ele auxilia a boneca a continuar escrevendo suas memarias, no momento em
que ela briga com Visconde. Emilia impaciente diz “quem vai ao vento perde o
acento”, no momento em que Zé Bento reflete sobre Visconde ter ficado magoado.

As relacfes e conflitos vao se resolvendo na histéria, Emilia cede pouco, €
teimosa e sua palavra tem que sempre ser a Ultima. No momento em que aparece
pensando, a boneca coloca os dois dedos indicadores na cabeca, se concentra e
fecha os olhos. Inventa palavras, juncdes que ndo sao usuais, como a palavra
“descapituladas”, referindo-se as suas memdrias que nado teriam capitulos. Inventa
ainda acbes como o “Borboletograma” para responder uma carta do Principe
Escamado trazida pelo Jabuti carteiro, coisas fantasticas como escrever com uma
flor em uma asa de borboleta. E filosofa quando deixa escapar que tem segredos
guardados que as criangas ndo sabem, “ha segredos na vida da gente que € melhor

nao contar”, diz a boneca.
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As coisas maravilhosas que acontecem no Sitio impressionam Dona Benta
gue quase nao acredita no poder de imaginacéo de seus netos, suas brincadeiras e
aventuras. Tio Barnabé € outro adulto que vivencia as historias junto com as
criancas, esta mais relacionado com a questéo cultural e o folclore. Pedrinho, além
de representar a infancia, também é um personagem cheio de coragem e desejo de
aventura, desprovido de medos e sempre fiel aos seus amigos do Sitio.

Ha momentos nas aventuras em que as criancas refletem de onde as coisas
vém de fato, como no exemplo onde Narizinho explica para Emilia de onde vem os
besouros, dizendo que os besouros vém de um ovinho que é posto na terra ou num
tronco de arvore seco, esse ovinho entdo vira larva e essa larva vira ninfa e depois
de muito tempo vira besouro — as nocdes de ciéncias e de processo na vida das
pessoas e dos animais e a relacdo entre eles é muito importante para fortalecer o
caréater educativo do programa.

102

A primeira histéria ‘O Picapau Amarelo”, comegou com a seguinte

premissa,

“‘Longe, muito longe dos edificios altos e das cidades grandes, num
lugar em que nao ha maquinas ruidosas para demolir o velho e
construir o novo em nome de uma febre que se chama progresso;
num pedaco de terra, em que a paz e 0 sossego ainda sdo muito
mais importantes do que um arranha-céu ou do que qualquer
aparelho de conforto, no ramal desconhecido de uma velha ferrovia
esquecida junto a um povoado tranquilo e pacato existe um sitio que
s6 mesmo a imaginacdo de um homem genial poderia ter criado.E |&
gue a prodigiosa Tia Nastacia cuida das flores com 0 mesmo carinho
gue prepara os bolinhos mais deliciosos do mundo; é |4, que numa
casinha simples vive Dona Benta Encerrabodes de Oliveira, a mais
feliz das vovos e sua neta Llcia, a menina do narizinho arrebitado —
Narizinho como todos a chamam - e Emilia, uma boneca toda
desengoncada feita de retalhos pelas maos da boa Tia Nastécia.
Emilia é desengongcada sim, mas é a boneca de que Narizinho mais
gosta e este lugar tdo feliz, tem um nome encantado. E 1a O SITIO
DO PICA PAU AMARELO”(O MUNDO MAGICO...).

Foi nos primeiros 70 capitulos*® que foram veiculados o inicio da histéria do
Sitio, quando Emilia de uma boneca de pano ganha vida, quando Pedrinho ainda
esta em sua casa na cidade, Narizinho e Emilia vio para o Reino das Aguas Claras,
Emilia comeca a falar sem parar depois de tomar a pilula falante, e quando eles

lutam com piratas e fazem o Visconde com uma espiga de milho para ser o boneco

102
103

Ver lista das Histérias nos Anexos deste trabalho.
Fonte site O mundo magico de Lobato.
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de Pedrinho. As aventuras comecam a ser produzidas em episédios sequenciais a
partir da segunda historia.

Outro DVD com as histérias antigas do Sitio produzido entre 1977 e 1986, foi
lancado em 2009 e também retratou uma histéria contada no Sitio de 1978, “O
Minotauro”. Esta histéria apresentava muitas cenas noturnas, com musicas de
suspense, muitas criangas ficaram assustadas, mesmo assim € uma das histérias
mais relembradas do Sitio. O medo era algo bastante presente quando se tratavam
de determinados episédios do Sitio, as bruxas, os personagens antigos e lendarios,
traziam fascinio, mas também, remetiam aos medos e angustias das criancas que
assistiam estes episodios.

Disponibilizados alguns trechos desta histéria na internet'®

, podemos analisar
gue Dona Benta tem didlogos com as criancas explicando coisas complexas como a
diferenca entre tragédia e comédia, com aspectos técnicos e histéricos com uma
linguagem muito proxima a leitura da obra de Lobato. Ao mesmo tempo em que uma
fala bastante erudita de Dona Benta com as criangas explica o que € o teatro e do
seu surgimento hd muitos anos, Tio Barnabé contrapde esta versao classica de
Dona Benta, as histérias que ele conta sobre o Caipora, o Saci-Pereré, e demais
figuras folcloricas brasileiras, enriquecendo e estimulando a curiosidade das
criancas para os dois tipos de histérias, tanto as folcléricas brasileiras, quanto os

contos e fabulas considerados classicos antigos e mais universais.

1% Tivemos acesso ao canal do Youtube Pica pau amarelo, de Cristian Passos, que contem alguns

episodios em partes do Sitio na versao que estamos estudando, além das aberturas dos programas,
0 Site conta em geral com colaboracdo das pessoas que possuem algum trecho do Sitio com a
finalidade de preservar a memoria deste programa tao importante para a televisdo brasileira.
Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCaQlzs5vSvwArcfR8ByYr2w



https://www.youtube.com/channel/UCaQIzs5vSvwArcfR8ByYr2w
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Figura 38: A esquerda Capa do DVD O Minotauro™® — 1978. A direita, DVD langcado em 2010 —
Reinacdes de Narizinho'® — 1982.

Outro episédio analisado por nés foi o de numero 161, do ano IV da
adaptacdo de Monteiro Lobato para a televisdo. Esta histéria marcou a saida de
Julio César e Rosana Garcia dos papeis de Pedrinho e Narizinho. A Mascara do
Futuro inicia com a musica de Gilberto Gil de abertura juntamente com rufar de
tambores e imagens de desenhos infantis coloridos representando as personagens,
apresentam-se neste momento também o nome dos atores e atrizes que trabalham
neste episddio, e os diretores do programa. Um clima de suspense toma conta
quando a mascara aparece nominando assim a histéria que seria contada adiante.

As criancas (Narizinho e Pedrinho) e Emilia iniciam o episddio sentadas
aparecem apenas suas pernas balancando. Pedrinho representa entdo o momento
em que esta vivendo, inicio da fase adulta, podemos perceber com a frase que o
ator menciona quando Emilia surge com uma nova aventura: “tempo é dinheiro,
VvOCcé nunca viu a vovo falar ndo, é?”. Emilia fica nervosa com Pedrinho e sai com

Narizinho.

105 «O material que esta disponibilizado em DVD é um compacto de 300 minutos dos 20 capitulos,
provavelmente o que sobrou nos arquivos da Globo que costumava até os anos 80 desgravar sua
programacao para reaproveitamento de video. Ndo somente a Globo, esta era uma prética de todos
0s canais brasileiros” (VEJA, 2011), Disponivel em: http://veja.abril.com.br/blog/temporadas/tag/o-
sitio-do-picapau-amarelo/

1% pvp lancado em 2010, com episédios de 1982, duragdo de aproximadamente 2 horas, ndo teve
tanta divulgacdo como os outros dois lancamentos do ano de 1978; desde entdo a Globo parou de
relancar episédios da série de 1977-1986.

Fonte http://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/2010/08/globo-marcas-lanca-em-dvd-serie-
classica-reinacoes-de-narizinho.html



http://veja.abril.com.br/blog/temporadas/tag/o-sitio-do-picapau-amarelo/
http://veja.abril.com.br/blog/temporadas/tag/o-sitio-do-picapau-amarelo/
http://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/2010/08/globo-marcas-lanca-em-dvd-serie-classica-reinacoes-de-narizinho.html
http://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/2010/08/globo-marcas-lanca-em-dvd-serie-classica-reinacoes-de-narizinho.html
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A todo momento as diferencgas das criangas sao exaltadas, Pedrinho cresceu
e Narizinho também, eles ndo tém mais 0s mesmos interesses que tinham
antigamente, as brincadeiras ja ndo sao tao divertidas, e o principal sinal
apresentado é o esquecimento de algumas aventuras vividas por eles.

A expressao “naquele tempo” € utilizada para que a ideia de crescimento e de
tempo que ja passou seja exaltada. Dona Benta ndo compreende as mudancas nos
seus netos, Tia Nastacia também percebe, pois estd consertando uma calca de
Pedrinho que ndo serve mais. Depois que Emilia encontra a mascara no fundo do
ribeirdo, Visconde prova a mascara em seu rosto e descobre que ela ndo € uma
mascara comum.

Emilia coloca a mascara e olha para as criancas, que aparecem no futuro,
casando e usando roupas de adulto, ja ndo se lembram mais das coisas do Sitio e
nem de Emilia, a infancia passa o que fica sdo apenas lembrancas vagas e
abstratas. Trabalhar este momento psicolégico da infancia e dos elementos da
aproximacdo com o universo adulto e os problemas e desafios que esta crianca ira
enfrentar, o dialogo e as reflexdes sobre a tematica da infancia sdo muito
importantes.

Como o Sitio durou quase uma década em sua primeira versao, foi

107

necessaria a substituicdo™" de alguns personagens, dentre eles Narizinho, Emilia e

Pedrinho, os protagonistas das histérias fantasticas de faz de conta.

Figura 39: Novos rostos para 0s mesmos personagens uma exigéncia em razéo do tempo.

Julio César e Rosana Garcia deixaram o elenco do programa na
Gltima histoéria levada ao ar em 1980 — que teve 30 capitulos e se
chamou A Mascara do Futuro. Os dois estavam muito crescidos para
0s papéis de Pedrinho e Narizinho. Para escolher seus substitutos,
a TV Globo promoveu uma campanha e recebeu cerca de 7.000
cartas de criancas de todo o pais. Depois de dezenas de entrevistas

197 Na foto a seguir podemos perceber que os atores que substituiram os atores iniciais eram mais

jovens. Fonte: http://omundomagicodelobato.com/anos70/fotos.htm



http://omundomagicodelobato.com/anos70/fotos.htm
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e testes, Daniele Cristina Rodrigues e Marcelo José Patelli foram os
escolhidos e, no ano seguinte, ja integravam o elenco da série
(MEMORIA GLOBO).

Figura 40: O ator Julio Cesar crescido no episédio A Mascara do Futuro e ao lado, junto de Visconde

e Dona Benta, 0s novos atores que fizeram Pedrinho e Narizinho com a saida de Julio Cesar e

Rosana Garcia®®.

Apés esta mudanca ainda outros atores interpretariam Narizinho, Pedrinho e
Emilia até o fim da producdo do programa em 1986. lzabela Bicalho e Gabriela
Senra intepretaram Narizinho em 1983 e 1985 respectivamente. Daniel Lobo fez o
Pedrinho em 1985, e Suzana Abranches foi Emilia a partir de 1983.

As aberturas do programa também foram se renovando, uma das
caracteristicas em que permaneceu foi a palavra “Sitio” em caixa alta em destaque
perante as demais palavras, abaixo, sempre havia a indicacdo do ano em que se
encontrava a producdo. No site Memoéria Globo, podemos ver algumas aberturas e
as modificacdes que tiveram ao longo dos anos, houve uma alternancia entre
imagens reais e desenhos animados, relacdo com livro e leitura, gravuras e fotos
dos atores, a musica de abertura também sofreu mudancas, entre elas, de batida e

ritmo mais acelerado, arranjo e vozes incluindo criangas cantando o refréao.

Técnicas de efeitos especiais foram utilizadas pela producéao do Sitio
do Picapau Amarelo, como o chromakey — recurso que permite que a
imagem captada por uma camera possa ser inserida sobre outra,
criando-se a impressdo de primeiro plano e fundo. Assim, podiam
aparecer na tela personagens de tamanhos diferentes (MEMORIA
GLOBO).

O programa era exibido diariamente de segunda a sexta, a tarde, e reprisado
nas manhas, no periodo de 1977 a 1986. Dez anos depois, “Em julho de 1996, o
programa infantil TV Colosso (1993) passou a reprisar diariamente alguns dos

melhores episodios do Sitio do Pica Pau Amarelo. Antes disso, em outubro de 1994,

1% |magens disponiveis no site Meméria Globo, do acervo de imagem da Rede Globo.
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a TVE reapresentou algumas histérias da série” (MEMORIA GLOBO). O programa
foi vendido a diversos paises, dentre eles, Chile, Coldbmbia, Guatemala, Italia,
Nicaragua, Paraguai e Portugal, ainda Angola que adquiriu o programa em 1979.
Neste mesmo ano, a Unesco elegeu o programa como um dos melhores do mundo
destinados a criangas.

Apesar do carater educativo (proximo a linguagem formal da escola) ndo ser a
finalidade primeira desta iniciativa, o Sitio cumpriu com a visdo de iniciativa
educativa informal, além de entreter e suprir a lacuna de diversao na televisdo para
criangas, também foi uma oportunidade de ampliagédo do interesse pela obra literaria
de Monteiro Lobato. Caracterizou-se como um cléassico da televisdo brasileira para
criancas uma vez que explorava a capacidade ludica e de imaginacao.

O potencial da obra de Lobato é explorado até hoje tanto pelo trabalho ladico
e literario com os livros produzidos pelo autor, como pelas obras televisivas de
adaptacdo. O grande sucesso deve-se principalmente pelo fato de algumas das
guestBes tratadas na obra manterem-se atuais frente a nossa sociedade, mesmo
gue modificando a linguagem, a esséncia da obra mantem-se no universo infantil
imaginario. E importante uma reflexdo critica sobre sua obra, considerando seu
momento histérico de criacdo, o que também pode ser utilizado como instrumento
educativo e de modo a exemplificar as concepgdes sociais de determinado tempo
histérico.

Ademais, o Sitio como programa infantil, ampliou significativamente a
concepgao de mundo da crianga, oferecendo a ela diversos conhecimentos culturais
e histéricos da humanidade, de forma ludica e didatica, sem ambientar-se ou
remeter-se a educacdo escolar formal. Adiante, analisaremos aspectos do ultimo
trabalho proposto nesta dissertacdo, uma iniciativa diferenciada dos programas
descritos anteriormente, em um momento diverso da infancia e da televiséo, o

programa TV Colosso que foi ao ar na década de 1990.
3.3TV Colosso - (1993-1997)
Nos anos de 1990 o entretenimento para criancas sofreu modificacdes

principalmente com a entrada das televisbes pagas, a cabo e por assinatura no

mercado Brasileiro. Com o fim do programa Xou da Xuxa, em 1992, a Rede Globo
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buscou um programa que suprisse as necessidades de atender o publico infantil nas
manhés da programacao (INFANTV).

Figura 41: Logo do Programa imitava as aberturas de jornais na televisdo'®.

A direcdo geral do programa era de José Bonifacio de Oliveira, Boninho
(1993) e de Méario Meirelles (1995); produzido por Marcelo Paranhos (1993); Méario
Rogério Ambrésio (1996). A exibicdo foi de 19/04/1993 — 03/01/1997*°, sempre nas
manhas da programacao com inicio as 8 horas, segunda a sabado.

O programa matinal TV Colosso!* era feito com humor e satira. Como uma
emissora de televisdo comandada por cachorros, eles faziam a abertura a
programacao matinal que era composta por séries e desenhos animados (sendo
estes em sua maioria programacdes estrangeiras), e ainda, apresentavam quadros
proprios. A intencdo clara expressa na linguagem utilizada na programacéao, nao era
ensinar ou preparar a crianga para o ambiente escolar, como em Vila Sésamo, nem
era estimular a leitura, a criatividade e imaginacdo, e discutir sobre folclore e
fantasia, como no Sitio do Pica Pau Amarelo. Apresentava-se como um programa de
entretenimento, mais proximo ao humoristico, e servia ainda de programa de fundo
para a exibicdo de desenhos da grande industria internacional do segmento, 0s

desenhos norte-americanos.

109 Imagem disponivel no site InfanTV : http://www.infantv.com.br/tvcolosso.htm.
19 «“Em 1995, TV Colosso passou a diversificar os esquetes diarios, abrindo mao do cenério exclusivo
das dependéncias da televisdo, mas mantendo o tom de comédia. Segundo o redator final do
programa na época, Mauro Wilson, o programa passou a ter um tom mais infantil e ganhou em
agilidade, assumindo um humor rasgado, quase pasteldo. Nesse momento, a direcdo-geral do
programa estava a cargo de Mario Meirelles, também responséavel pela direcdo ao lado de Roberto
Vaz. A geréncia de producéo era de Flavio Goldenberg e a dire¢édo de produgédo, de Carlos Henrique
de Cerqueira Leite. TV Colosso pertencia ao Nucleo J.B. de Oliveira (Boninho). Aos sabados, o
Plrlograma exibia os melhores momentos da semana” (MEMORIA GLOBO).

Chamada de estreia do programa mencionando os desenhos que fariam parte da programacéo,
disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=L Nxg3X2g6Ew



http://www.infantv.com.br/tvcolosso.htm
https://www.youtube.com/watch?v=LNxq3X2g6Ew
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TV Colosso utilizava bonecos manipulados manualmente ou de
forma eletrénica. O cast de bonecos era composto por 28 fantoches,
sendo 25 cachorros e trés pulgas. Os cachorros interpretavam varios
papéis, somando 50 personagens. A ideia central era mostrar os
cachorros em um ambiente televisivo, do presidente ao office-boy,
todos vivendo a correria diaria de colocar uma programacao no ar. O
programa misturava quadros especiais protagonizados pelos
cachorros e apresentacdo de desenhos animados, e tinha como
maior estrela a apresentadora Priscila, uma carismatica sheepdog. A
linguagem era agil, comum as histérias em quadrinhos, e privilegiava
o humor (MEMORIA GLOBO).

A televiséo torna-se entdo objeto/tema da curiosidade infantil. Saem de cena
os livros, as primeiras nocdes de alfabetizacdo com letras e numeros, e a
preocupacdo com a higiene e saude da crianca. Em 1993, no inicio da TV Colosso,
o Brasil se encontra em uma situacao totalmente diversa da vivenciada pelos dois
programas analisados anteriormente. O pais ampliou o0 acesso a educacao, porém o
acesso ainda nao era universalizado.

A entrada da TV a Cabo e de canais estrangeiros, trouxe maiores desafios e
ampliou o mercado para os desenhos animados norte-americanos. O publico-alvo
continuava sendo a crianga, mas a infancia teve algumas mudancas nesses quase
10 anos que separam TV Colosso do Sitio do Pica Pau Amarelo de 1986.

Os bonecos™'? deste programa nao interagiam mais com humanos em cena
(apenas esporadicamente em especiais de dias da criangca, Natal, entre outros
momentos especificos), porém, imitavam as acdes humanas e viviam como tais,
eram produtores da televisdo, apresentadores, reporteres. A intencdo nao era dotar
de realidade o programa, mas fazer humor, com uma pitada de sarcasmo (neste
programa frases de duplo sentido faziam parte do didlogo entre os personagens, em
alguns casos os trocadilhos ndo se remetiam ao universo infantil, mas sim, ao
mundo adulto, com temas de fundo como sexualidade, violéncia e diminuicdo do
outro sujeito).

Os bonecos utilizados eram do tipo bonecos de luva ou fantoches, além dos

bonecos maiores que precisavam que alguém vestisse a fantasia completa.

12 “Elenco Manipuladores de bonecos: Airton Aranha; André Vagon; Caca Sena; Charlene Brito;

Claudia Raduzewski; Erica Tucherman; Gabriel Bezerra; Jefferson Anténio; Joana Correa; Julice de
Paula; Luiz Carlos Nen; Mario de Ballentti; Milton Carvalho; Otavio Ferreira; Paulo Adriane; Quia
Rodrigues; Renato Coelho; Renato Spinelli; Vandriani Lazarini. Dubladores: Carlos Seidl; Garcia
Janior; Guilherme Briggs; Hamilton Ricardo; Hércules Fernando; Isis Koschdoski; Marcio Simdes;
Marco Antdnio Costa; Marco Ribeiro; Mario Jorge; Mauro Ramos; Mdnica Rossi; Reynaldo Buzzoni;
Sheila da Silva e Sousa; Sheila Dorfman” (MEMORIA GLOBO).
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Bonecos de luva ou fantoches - Sdo os mais simples e com pouco
uso no cinema, dentre 0os maiores sucessos deste tipo de uso,
podemos citar o filme “The Muppets Movie” (1979, direcdo de James
Frawley) e todas as suas sequéncias. Os bonecos de luva séo feitos
para serem acoplados as maos e manipulados diretamente, o nivel
de detalhamento e realismo € baixo pois este tipo de boneco néo
permite muita manipulacdo, em geral ficam limitados a quantidade de
dedos do manipulador. Um outro bom exemplo de uso deste tipo de
bonecos foi a série infantil brasileira “TV Colosso” produzida pela
Rede Globo entre os anos de 1993 e 1996, a série contava com
varios tipos de bonecos antropomoérficos de cachorros que
trabalhavam em uma emissora de TV. No seriado existiam varios
tipos de bonecos, de luva & animatronics (OLIVEIRA, 2014, p.388).

A abertura do programa mostrava varios cachorros correndo de um lado para
O outro, como se estivessem se organizando para algum evento e sendo
embelezados (tosados, secados com secador, vestidos com roupas para pet e
lacos). Ao som a musica “Eu ndo largo o osso” cantada pelas Paquitas, que falava
em exposicdo de cachorros e sobre ganhar um prémio com seu cao por ele ser
bonito e educado.

Os quadros proprios eram também relacionados ao universo televisivo.
Novelas, seriados, telejornais, entre outros produtos televisivos eram reproduzidos
com a tematica do mundo animal canino.

Um dos exemplos foram as novelas “Os filhos da Cadela”, “Os Vegetais ndo
Mentem”, “Inimigos para Sempre”, que tinham uma linguagem bem dramatica e
exagerada para ampliar seu carater humoristico. O tema norteador era sempre
relacionado ao mundo dos cachorros que tinham comportamentos humanizados,
casavam, traiam, tinham relacionamentos de amizade, usavam roupas, acessorios e
portavam-se como humanos.

Alguns desenhos que compuseram a programacao ao longo dos cinco anos
que o programa foi exibido diariamente, foram: Teddy Ruxpin, Super Mario Bros,
Scooby-doo, Peter Pan e os Piratas, As Tartarugas Ninja, Spiff e Hércoles, He-man,
Tiny Toon, O magico de Oz, Principe Valente, Mr. Bogus, Perdido nas Estrelas
(desenho inspirado em Macaulay Culkin, e seu personagem Kevin em Esqueceram
de mim), Onde esta Wally?, Taz Mania, Wildget, Capitdo Planta, Mickey e Donald,
Popeye, entre outros que se revezaram ao longo dos anos de veiculacdo do
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programa.
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Figura 42: Reportagem do Jornal O Estado de S&o Paulo, 1994, sobre a trilha dos desenhos
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animados " nas manhas da TV Globo.

No dia das criancas de 1995 a turma da TV Colosso contracenou com 0S
atores que faziam o seriado infanto-juvenil Malhac&o. O programa especial*** iniciou
com uma parddia da muasica Tempos Modernos de Lulu Santos, que falava de
Priscila e de como ela precisava malhar para perder uns quilos e ficar “fininha”.
Contracenaram com o0s bonecos da TV Colosso neste episddio ainda, Nerso da
Capitinga (Pedro Bismarck), os Trapalhdes (Didi e Dedé), os Humoristas do Casseta
e Planeta (Marcelo Madureira e Helio de la Pefa), e diversas atracfes musicais
como Xuxa, Sandy e Junior, Latino e os corais Curumins de Belo Horizonte e os
Rouxindis de Divindpolis. Nesta ocasido, de programa especial, a TV Colosso era
apresentada como um programa de auditério, e a plateia era formada por muitas
criancas. As atragdes musicais eram intercaladas com trechos de dialogo entre os
bonecos.

13 Entre os desenhos estavam, X-Man, Tico e Teco, Gump o feiticeiro trapalh&o, Os Flintstones,

Capitdo Planeta. A reportagem ainda comenta sobre a dificuldade em acompanhar um determinado
desenho na televisdo, pelo fato de ndo haver uma ordem na programacdo e que diariamente
oderlam ser substituidos por outros eventos esporadicos o que dificultava também sua continuidade.
Y Video disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=DLUIWRbahLw



https://www.youtube.com/watch?v=DLUlWRbahLw
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Figura 43: Capas dos LPs do programa TV Colosso, 0s bonecos de cachorros e seu humor.

O primeiro LP do programa foi lancado em 1993. Logo no ano seguinte, foi

lancado o LP da TV Colosso 2, dirigido por Aramis Barros, contando com as vozes

do elenco e alguns artistas convidados, coordenacéo geral da Mixer Producdes

artisticas do Rio de Janeiro e Som Livre. A figura da capa leva um desenho com o

nome de Criadores e Criaturas e data de 1994, continha um péster junto com o LP.

Tabela 5 Musicas que compunham o segundo LP de TV Colosso'*®

Lado A

Parmeséo & Provolone — Hique e Nico
Thunderdog Booggie — Thunderbirde e os
devotos de N. S. Aparecida

Walter Gaite — Tatiana e Gabriela

Bob Dog — Eduardo Dusek

Capashow — Banda Mel

Sol de Rara Magia — Nico Rezende e
Priscila

Pri Dance — Laura Finnochiaro, Priscila,
Gilmar e Daniel

Pagode do Gilmar — Grupo Raca

Lado B

No mato sem cachorro — Sérgio Reis

O supercédo — Marcos Valle

Bullborg — Skowa

Deixa eu me apaixonar — Priscila

“Rap” do cachorro — Fernando Figueiredo
Tema de Daniel — Daniel

Em minha companhia — Peggy Sunshine e
Capachete

Eu sou Gilmar (Tem que ter malandragem) —

Neguinho da Beija-Flor e os 3 Gilmares

A musica “O Supercdo” de Marcos Valle, por exemplo falava sobre os

devaneios de Gilmar, o cado que se achava super, “super atrapalhado”, a musica o

115

Em sua maioria remetiam a situagBes fantasticas, sucesso na televisdo, qualidades dos

personagens — estas hem sempre eram exemplos a serem seguidos (malandragem, por exemplo).
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descreve como “o0 supercao, um passaro sem asa que nao sai do chio”, e rima com
outras palavras terminadas em “a0”, como “bobo ndo”, “chdo”, “algodéo”, “supercao”.
Todas as musicas denotam um mundo canino divertido, porém, sempre relacionado

ao contexto humanizado do programa.

Figura 44: Alguns dos personagens do programa116 — da esquerda para direita, Gilmar, Priscila,
Walter Gaite, JF, Capachao.

No comparativo com as outras duas programacoes analisadas neste trabalho,
TV Colosso, contraditoriamente, apesar de ser a producdo mais recente, tem poucos
estudos e pesquisas que direcionem a uma andlise mais profunda das relacdes
existentes no programa. Em grande parte, esta falta de interesse académico com
relacdo a determinada producdo, aponta que iniciativas com menor grau de
comparacao a educacdo formal, e ainda, uma quantidade reduzida de conteldos
formais ainda é pouco relevante nas andlises qualitativas.

Diante de um formato televisivo diverso, como a programac¢ao TV Colosso,
cabe a analise do teor educativo informal e principalmente da relacdo que esta
programacao em especial tinha com a emissora de origem. A satira humoristica e
divertida que o programa relacionava a grade televisiva e o interior da empresa de
televisdo, trazia um contetdo de aproximacdao com o publico, em especial com as
criangas. Entender como a televisdo funciona é fascinante e despertar esta
curiosidade nas pessoas e principalmente nas criancas, faz parte também de uma
estratégia de estabeler uma relacdo proxima, de intimidade e confianca, com o

publico consumidor de determinados segmentos televisivos.

16 Imagens disponiveis no site do blog InfanTV, http://www.infantv.com.br/tvcolosso.htm



http://www.infantv.com.br/tvcolosso.htm
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Para nds, houve uma dificuldade muito grande em conseguir material para
andlise, textos, videos e reportagens, que se dedicassem exclusivamente ao
programa. Sendo assim, nos valemos de pequenos trechos nos quais esta iniciativa
televisiva € citada, contamos com o site Memdria Globo, o blog InfanTV e algumas
reportagens de jornais e revistas. Os videos disponiveis configuram apenas trechos
curtos da programacao, ou recortes de momentos pontuais.

Ressaltamos aqui, que nas poucas vezes que conseguimos contato com a
Globo através do Globo Universidade, ndo nos foi disponibilizado nenhum material

117

solicitado™" referente a TV Colosso.

palavra TV Colosso no letreiro que lembra o famoso Letreiro de Hollywood.

O desenho fantasioso da estrutura da emissora e também seus estudios nos
quais sdo feitas as chamadas para os desenhos e séries transmitidas entre 0s
quadros préprios, sdo coloridos e lembram desenhos animados, porém, retratam
caracteristicas proximas do ambiente de uma emissora de televisdo real. Fama e
sucesso sao assuntos recorrentes e polémicos quando direcionados ao publico
infantil. A fantasia, neste caso, parte de uma situacéo imaginaria em que cachorros
falam e trabalham como pessoas, tém comportamentos humanizados, usam roupas
e carregam uma série de outras caracteristicas humanas, este formato aproxima-se

do género literario das fabulas.

7" Haviamos solicitado entrevista com o diretor do programa, trechos de videos e informagfes

técnicas. Recebemos a resposta de que o site Memoéria Globo seria 0 0SSO acesso aos programas.
18 Trecho de video disponivel no site Memaria Globo.
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Neste programa, os apresentadores caninos cantam, dangam, séo reporteres,
atrizes, operadores de cameras e video, cozinheiros, entre outras profissdes
apresentadas as criancas. As acdes exageradas e engracadas sdo exploradas para
relatar situacbes reais vivenciadas em uma emissora de televisdo e também
situacOes de programas de televisdo famosos de outras emissoras estrangeiras de
sucesso.

Em video disponivel na internet no canal TV e infancia''®, trechos do
programa especial sobre a chegada do verdo, em que aparecem o chefe JF e o
Cachorro Capachao, este ultimo € um “puxa saco” do patrédo, esta sempre por perto ,
‘bom dia chefinho querido”, e € assim que comega o programa, todos se
cumprimentam desejando um bom dia.

Em seguida, JF fala que eles precisam preparar um programa especial de
verdo para contar a todos quantas coisas boas podem ser feitas no verdo. Os
personagens passam o trabalho para o outro e assim por diante. O
descomprometimento com o trabalho e a ideia de que cada um faz apenas o que é
pago para ser feito e ainda os personagens que agradam o chefe para obter
vantagem, compdem uma visdo de sociedade, uma ideologia que € repassada
deliberadamente para as criangas de forma critica tornando-se um ambiente de
debate sobre a realidade, que, anteriormente a 1990 ndo era tado difundida. Esta
ideia expressa 0 que citamos nos capitulos anteriores referentes a infantilizacdo da
sociedade na época da ditadura militar, e, com a abertura politica, também a
mudanca no tratamento de diversos assuntos relacionados aos sujeitos e a maneira
de relacionar-se com a sociedade, ampliando e abordando assuntos anteriormente
silenciados.

Os personagens tém algumas caracteristicas controversas, por exemplo, o
personagem Paulo Paulada era um boneco sem paciéncia que fazia a seguranca da
emissora e vivia com um cassetete na méao para bater nos outros. Ainda
contracenavam Canini, as trés pulgas que sabotavam a emissora, Walter Gaite, o
apresentador do telejornal canino, Borges, o assistente de video, Capachéo o puxa

saco do chefe JF, Gilmar o faz tudo da emissora e por vezes se transformava no

119 O canal TV e Infancia € uma conta do Youtube, na qual pequenos trechos de programas infantis

antigos séo reproduzidos, utilizaremos alguns videos para exemplificar a analise do programa em
guestdo. Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/lUCWE2AZcOxEgaD2UKkLDtca2Q acesso
em novembro/2014.



https://www.youtube.com/channel/UCwE2AZcQxEgaD2UkLDtca2Q
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Super Cao, Priscila a apresentadora que gostava muito do sucesso e de aparecer na
televisao.

Discutindo ainda a questdo da ideologia, os momentos relacionados ao
sucesso e a fama, distorcem a relacdo de importancia que as criancas estabelecem
entre 0os acontecimentos e fatos aos quais ela se expde em sociedade. JF, o
personagem chefe da emissora TV Colosso, é quem delega as fungbes entre os
empregados da televisdo. Alguns reclamam das decisfes do chefe, e apresentam
por vezes comportamentos agressivos e exaltados, esbravejando e gritando. O
chefe, no entanto, € uma pessoa firme e calma, que pondera os animos dos
cachorros que trabalham na emissora, corresponde a figura de um mediador de
conflitos mas que aproxima-se muito de uma figura paternal e maternal na vida da
crianca.

Outro exemplo controverso se concretiza na fala dos personagens, mais
precisamente quando estdo falando do verdo, exaltam em diversos quadros o
guanto precisam ficar bonitos, magros e bronzeados para aproveitar o verdo. Estas
determinacdes de beleza nos padrdes sociais que nao dizem respeito a totalidade
da populacao pode ser um fator de segregacédo e também de constrangimento para
as criancas. N&o fica claro, no entanto, se a forma com que 0S personagens
apresentam as situagcdes anteriormente expostas configura-se de fato como uma
critica direta ao pensamento alienado de consenso social — magro, bonito,
bronzeado. Esta dificuldade determinar o discurso, demonstra o quanto as frases de
duplo sentido sdo instrumentos ideolégicos de dificil compreenséo, principalmente
para criancas que possuem experiéncias linguisticas diminuidas em relacdo aos
adultos.

O programa em si configura-se como uma iniciativa humoristica, que se valia
do duplo sentido para trabalhar o humor, porém cabe a analise da capacidade
infantil para entender as mensagens humoristicas e compreender o contexto
histdrico e cultural de tal proposicéo.

Outras questdes como o consumo, a necessidade de ter para ser, eram
abordado no programa sem uma problematizacdo adequada, ou contextualizacao,
pode comprometer a mensagem se néao for abordada ou mediada por outras esferas
sociais, por adultos, os pais, por exemplo.

Alguns cachorros tém sotaques exagerados de determinadas regifes do pais,

porém com predominancia de paulistanos e cariocas. O proprio viés da linguistica de
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alguns personagens remete a preconceitos regionais, ndo contemplados em uma
programacdo que € exibida em todo o territério nacional. A pluralidade das
personalidades dos cachorros € um dos mecanismos para aproximagao com O
publico, uma vez que cada um procura no personagem uma caracteristica propria e
pessoal e psicologica de familiaridade.

Consideramos que o foco do nosso trabalho concentrou-se nas producdes
Vila Sésamo e Sitio do Pica Pau Amarelo, e que TV Colosso funcionou como um
contraponto para apontar as mudancas no contexto historico da programacao para
criancas no Brasil. As mudancgas essenciais na linguagem dos trés programas, pode
ser compreendido quando analisamos o uso da ironia, do humor, da acidez critica
gue vai marcar o programa TV Colosso, se tornando comum p0s-1990. A critica
social chega aos desenhos de forma explicita, principalmente abordando assuntos
como a exploracdo do homem pelo homem, o autoritarismo que alguns pais e
professores exercem nas criangas, a pouca paciéncia adulta, a situacdo econdmica
do pais, questbes raciais, entre tantos outros assuntos que remetem a antigas
feridas abertas e lacunas historicas na sociedade.

Esta critica social e politica de certa forma chega aos programas infantis por
meio da abertura para os desenhos estrangeiros com a chegada da TV a cabo no
Brasil, e € amplamente aceita pelas criancas telespectadoras. Podemos citar como
exemplo o desenho Os Simpsons, uma familia com problemas e conflitos reais,
destacados exponencialmente a fim de, forma irbnica e humorada, abordar temas
até entdo pouco discutidos publicamente, como uso de drogas, alienacdo no
trabalho, riqueza as custas dos outros, relacionamentos extraconjugais,
comportamento diverso do aceito socialmente nos mais diferentes locais como a
escola e o trabalho, entre outras criticas. Elencamos um desenho mais atual, que
configura-se como critica em diferentes aspectos, o também norte-americano, Bob
Esponja, que trata questbes ambientais como o lixo radioativo que é jogado
deliberadamente nos oceanos, sobre a exploracdo laboral sofrida em redes
alimenticias e também sobre a banalizacdo da fantasia e da imaginagdo na
sociedade atual, uma vez que a figura de Lula Molusco critica abertamente a postura
do protagonista Bob Esponja em imaginar e sonhar, apontando sempre que a vida &
ruim, dificil e que ele deveria ser triste.

Estes e outros exemplos de mudancas nas concepc¢fes e conceitos das

programacoes infantis expressam de certa forma, as mudancas sociais que a
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infancia enfrenta ao longo dos dultimos 50 anos pos-insercdo tecnolégica na
sociedade. O fato € que ao problematizar assuntos delicados em desenhos, as
emissoras e produtoras tem uma responsabilidade social maior, ao passo que é
necessario garantir que a mensagem chegue ao receptor da programacao, ensinar a
ler as midias emerge principalmente da necessidade de trabalhar este olhar critico
social que é tendéncia na programacao infantil.

3.4Sintese das mudancas do publico alvo infantil de 1970 para
1990.

Para concluir este capitulo, como sintese, buscamos permear as mudancas
do publico infantil nestes mais de 30 anos que separam as trés programacdes
analisadas.

Apesar das fontes serem as mais diversas, muitas vezes fragmentadas,
constituirem-se de videos, blogs, sites e arquivos de jornais e de revistas, 0 que
poderia tornar o trabalho difuso, também se apresentou bastante valioso a
problematizacdo por nds proposta. Jornais e revistas da época reforcaram a
importancia das programacdes, contextualizando as reportagens no momento da
programacao, bem como o jogo de interesses subscrito nas suas producdes. A forte
ligacdo com o consumo e com a producdo, e a relacdo entre significado e
significante dentro do contexto imaginario das programacées, também sdo oriundas
de um intenso trabalho programatico de pesquisa e assessoria aos atores e demais
responsaveis por realizar um programa infantil.

Vila Sésamo se apresentou a iniciativa mais proxima de um saber escolar
formal, porém ndo continha como determinante o compromisso com a formacéo,
apenas com disseminacéo da informacao — quase um modismo datado da expansao
televisiva. Uma quantidade significativa de pesquisas com o programa foram
verificadas, asseverando as potencialidades e também o carater inovador e brilhante
do produto televisivo em questéo.

Diversos questionamentos ainda restam insanaveis, principalmente pelas
limitacdes inerentes a pesquisa. Ainda assim, foi possivel estabelecer a relacdo com
a crianca da década de 1970, em sua grande parte ainda a margem da sociedade,

buscando encontrar o seu lugar de direito, num momento em que também a escola



177

vé-se em necessidade de ampliacédo e expansao do acesso, para abarcar uma maior
quantidade de criancas. Ainda assim, € possivel observar a inser¢cdo das criancas
como determinantes do consumo doméstico, e principalmente o mercado alimenticio
voltado também as maes.

A televisdo e seus programadores, aprenderam a explorar o imaginario das
pessoas, e com este potencial também se configurou como um importante meio para
difusdo de cultura e de educacdo. No entanto, a leitura critica da linguagem
televisiva ndo foi adquirida naturalmente pelo publico ao longo dos anos, o que
culminou no minimo um nulo olhar critico para as concepc¢fes ideoldgicas e
filoséficas difundidas, garantindo a multiplicacdo dos interesses das empresas
detentoras das emissoras, das empresas de produtos consumiveis e da publicidade.

O papel dos educadores da atualidade esta em salientar o potencial dessas
midias, valer-se de sua linguagem diversa e repleta de possibilidades para agregar
conhecimento de mundo e senso critico aos seus alunos, uma espécie de ensinar a
interpretar e a compreender o universo midiatico moderno no qual eles nasceram
imersos.

O segundo programa observado, o Sitio do Pica Pau Amarelo, que
compreendeu a parte final da década de 1970 e a metade da década de 1980, foi
caracterizado por manter a linguagem literaria, sendo esta muito preservada pelos
escritores responsaveis pela adaptacdo. A programacado trouxe ainda conteddos
com um grande potencial para informar, educar e estimular a crianca telespectadora.
Outro fator importante de sucesso, foi 0 aumento do nimero de lares com acesso a
televisdo, e a expansao para um nimero maior de cidades brasileiras.

A repercussao na Rede Globo foi tdo consistente, que as versdes anteriores a
esta pouco ou quase nunca sao relembradas, apenas sites e blogs de memoria
sobre a obra de Lobato adaptada para televisdo, e outros poucos espacos citam as
versdes de 1950 e 1960 — que representavam a obra de Monteiro Lobato em sua
acepcao mais fidedigna.

Quase dez anos se passaram entre as programacfes do Sitio do Pica Pau
Amarelo e as primeiras veiculagcdes do programa TV Colosso. As mudancas séo
nitidas. De um lado a primazia pelo homem do campo e suas verdades e historias,
um riacho e um sitio, bonecas de pano e pouca ou quase nenhuma tecnologia
presente. De outro, uma emissora de televisdo moderna, com suas cameras e

emaranhados de cabos, fios e botdes, que permitem que a televisdo aconteca. O



178

humor ganha espaco ao passo que o folclore e as histérias classicas sao deixadas
de lado.

Questdes de saude e higiene ainda séo tratadas pelos personagens, porém o
foco mudou, o que outrora era tido principalmente como uma utilidade publica, “o
cuidar de criangas”, na década de 1990 era parte de apenas pequenos trechos, o
que realmente era transmitido era a séatira bem humorada, no¢bes de sucesso, de

beleza, de consumo, estas Ultimas sim mais presentes no programa mais recente.
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CONSIDERACOES FINAIS

A infancia e a televisdo se encontraram em um determinado momento da
historia. Nao foi por acaso. A crianca, desde que comecou a ser compreendida como
um ser em desenvolvimento e que necessita de atencao e cuidado, tornou-se foco
de muitos setores da sociedade. A televisdo e a cultura hibrida que ela apresentou a
vida dos sujeitos do século XX, também deixou seu legado a histéria da infancia.

Nosso principal objetivo era permear, ao longo dos trinta anos entre as
programacdes infantis escolhidas, a concepgdo de infancia e de sociedade que a
midia apresentava, quem era seu publico-alvo e, de forma mais subjetiva, o
imaginario social construido envolto a esta cultura midiatica.

N&o obstante, ao adentrar na historia da televisdo brasileira, foi possivel
perceber que a crianca foi um publico “descoberto” pela televisdo, num primeiro
momento pela necessidade de transmitir conhecimento basico e ligbes de moral e
comportamento.

Ao tornar-se publico-alvo fiel e periodico, a crianca também foi reconhecida
como consumidora em potencial — e neste caso a palavra potencial remete ao fato
de que a criangca em si ndo possua 0s meios para adquirir os produtos, mas, possui
a persuasao no lar, € envolvida nas aquisicbes da familia e seus pedidos séo
ponderados-, tornou-se ainda, contraditoriamente, publico exigente.

Entdo, “fazer TV para crianga”, ndao foi tdo facil na pratica. Quando sua
opinido foi elevada ao status de importante, esta mesma crianga comecgou a exigir
ainda mais da midia. Afinal, o que seria de um programa de televisdo se ele nédo
tivesse espectadores que se identificassem pessoalmente com ele?

O préprio fato de que a crianca foi deixando de lado a televisdo para entreter-
se com outras midias, e principalmente, o fato de que a programacao para infancia
na televisdo aberta estd hoje relegada a programas esporadicos, cheios de
estrangeirismos, pouco educativos e formativos, para nés significa uma mudanca no
sentido de infancia.

A linguagem da televisdo e a maneira com que os programadores vislumbram
hoje a pesquisa e o contato com o publico como determinantes para a elaboracéao da
pauta televisiva, também é significativo para a compreensdo dos movimentos que a
sociedade efetuou ao longo dos anos. O dinamismo e o fascinio transformaram-se e

adquiriram mecanismos mais efetivos. A familiaridade tornou-se intrinseca, uma vez
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que as novas geragfes ja nascem imersas no ambiente midiatizado, e,
consequentemente exigirdo mais da escola e de outros espacgos sociais, uma
integracdo e dialogo com estes mecanismos e principalmente com o0 género
televisivo, filmico, musical e com a conectividade da internet.

Esta mudanca faz os produtores e pesquisadores televisivos visualizarem que
a crianga gosta mais de programas que nao foram pensados propriamente para ela.
E uma vez que estes programas direcionados exclusivamente ao publico infantil, em
seu historico apresentado neste trabalho, compdem iniciativas pouco lucrativas e
muito onerosas para as emissoras, deixaram de ser interessantes financeiramente
para a midia televisiva.

Disputar com o videogame, com a grande industria estrangeira de filmes e
desenhos, com a internet, tablet, aparelho celular, o computador e outros
equipamentos eletrdnicos, modificou também a forma de produzir a televisdo. Um
sentimento de participar e pontualmente um olhar para o que acontece atras das
cameras na producdo de um programa, comecaram a ser explorados como
mecanismos de manter o fetiche pela televisao.

Outro ponto importante de andlise da pesquisa culminou na certeza de que a
manutencdo da televisdo como aparelho de destaque na casa ainda ocorre no
Brasil, e muito disto deve-se ao sentimento nutrido para com este invento que passa
de geracdo em geracdo. Dos que nasceram sem ela e passaram a conviver ainda na
adolescéncia ou até na vida adulta, e a carregaram consigo como objeto de desejo e
conquista pessoal, aos filhos da vida moderna, que tém na televisdo uma
companheira desde a mais tenra idade.

Vila Sésamo foi um programa que apesar de produzido num contexto
totalmente diverso do vivenciado no Brasil, por volta de 1970, estreou em um
momento de ascensdo da televisdo, com maior nimero de lares com acesso, bem
como maior publico. Seus quadros curtos e assuntos repetidos a exaustdo podem
parecer tolos para uma crianca de hoje, que tem muito mais acesso ao mundo, a
tecnologia e aos conhecimentos historicamente adquiridos que uma crianca da
década de 1970, porém seu carater inovador era justamente mostrar para a
sociedade da época a importancia em educar, cuidar e direcionar as criangas para
gue fossem adultos mais esclarecidos.

Ensinava 0os nameros, as letras, ensinava o cuidado com a higiene e normas

de comportamento e gentileza. Ainda trazia conteudos relacionados a organizacéo e
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limpeza, ao entendimento do funcionamento da sociedade e também as questbes
emocionais enfrentadas pelas criangas na faixa etaria alvo do programa que
inicialmente era de 3 a 6 anos, idade pré-escolar.

Emblematicamente, pode ser analisada como um dos simbolos do
imperialismo norte-americano, uma vez que em diversos paises sua transmissao era
literalmente como no seriado original, e ndo era compativel com as necessidades
culturais locais. Ora, em outros paises como é o caso do Brasil, México e Portugal,
sem falar nos outros citados anteriormente neste trabalho, as adaptacdes de texto e
personagens permitiram enriquecer a iniciativa norte-americana, resultando em
grande sucesso de audiéncia e marcando a infancia desta geragdo, nestes
determinados paises.

Por outro lado, nossa analise deve ser mediada pelo que argumentamos
sobre a auséncia de passividade absoluta no telespectador. Ou seja, 0 que vejo, nédo
€ exatamente 0 que a criancga via, sentia, interpretava, usava, etc. Aproximamo-nos
desta linguagem televisiva por excertos fragmentados, fotos, musicas, entrevistas. A
compreensao primordial para nosso trabalho é a contribuicdo do olhar histérico para
as mudancas na linguagem e na concepcéo de infancia e sociedade.

Compreender o movimento dialético da histéria nos permite entender as
facetas e caminhos tomados pela histéria da educacdo informal diante da
prevaléncia da midias tecnolégicas em nossas vidas. Prestar atencdo em coisas do
dia-a-dia como uma programacao televisiva diaria, permite que entendamos
movimentos maiores da nossa sociedade e a totalidade das divergéncias e
convergéncias de pensamento.

A programacéo infantil vem desaparecendo ao longo dos ultimos dez anos na
televisdo aberta. Grande parte se deve aos altos custos destas producbes — 0 que
desde a época das programacfes analisadas ja era um grande obstaculo — mas
também as mudancas que o publico infantil passou e segue passando. Ser crianca
hoje € muito mais relacionado com a época “do ndo poder fazer”, das acdes
limitadas pelos adultos, do que com um momento de desenvolvimento e
aprendizado continuo e precioso para construcdo da subjetividade humana.

Este trabalho nos mostrou justamente isto. Que a mudanca no cenario social
e econbmico, permitiu 0 maior acesso das criangas aos meios de comunicagao.
Estes meios, porém, ndo foram idealizados com o intuito de educar formalmente em

sua primeira instancia, mas sim com o de divertir, vender, informar, fornecer lazer
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barato e massivo. As classes sociais mais expostas a rede aberta de televisdo sédo
principalmente criangas com menor poder aquisitivo. Mas o quadro vem se
alternando com a expansao e o barateamento do acesso a televisdo paga. O mundo
infantil apresenta hoje outros meios tecnolégicos como pontes entre a vida individual
do sujeito e 0 mundo como um todo. A internet e os meios de interacdo com a
grande rede, como tablets, celulares com acesso a internet, computadores portateis
— configuram-se com uma expansao também relacionada a dependéncia digital.

Entender a histéria e o processo de inser¢cdo destas midias em nossas vidas
e na infancia, de maneira especial, € compreender também o movimento da histéria
capaz de vislumbrar também a mudanca na forma que o homem se relaciona e
reproduz sua vida.

Toda a relacédo social € complexa, é também inimaginavel garantir que em
palavras e poucas paginas se possa reduzir tamanha riqueza e totalidade inerentes
as relacdes midiaticas. O que enfatizamos € que, para além dos determinismos
apocalipticos, das teorias anti-midiaticas e das mazelas da modernidade, a televisao
compde a sociedade como ela é, auxiliou na formacéo destas geracdes de criancas
no século XIX, modificou o olhar dos sujeitos para com si mesmos e para com 0S
outros. Entender a importancia da educagéo informal e principalmente sobre o papel
da reproducdo desta cultura midiatica em nossa sociedade, na busca por uma
producao infantil de qualidade e que seja efetivo instrumento educativo, é primordial
para pensar a infancia. Aprender e compreender o que € a televisdo ajuda também a
estabelecer que os demais conhecimentos da humanidade também ajudaram a
ampliar esta tecnologia, e principalmente, que a cultura e a riqueza desta midia nao
abarca a totalidade da cultura da humanidade, e isto ndo exclui os livros, a arte, a
muasica, a danca e todos os demais legados desta humanidade que busca

diariamente ampliar seus conhecimentos.
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Tabela 6: Lista de episddios por ano de exibicdo do Sitio do Pica pau Amarelo 1977

—1986.

1977 - O Picapau Amarelo - A Cuca Vai Pegar - Jodo Faz de Conta - O
Anjinho da Asa Quebrada - Peninha, o Menino Invisivel - O Terrivel

Passaro Roca

1978 - Cupido Maluco - A Raiz Milagrosa - Os Piratas do Capitdo
Gancho - O Minotauro - A Reinacdo Atbmica - A Morte do Visconde -
Memdrias da Emilia - Quem tem Boca vai a Roma - O Outro Lado da

Lua

1979 - Dom Quixote, o Cavaleiro da Triste Figura - O Curupira - Quem
Quiser que Conte Outra - Olhos de Retrés - O Génio da Lampada -
Emilia, Romeu e Julieta - O Casamento da Raposa - Davi e Golias - O

Rapto do Rabicé

1980 - A Santa do Pau Oco - Nao Era Uma Vez - A Sacizada - A Rainha
das Abelhas - A Galinha dos Ovos de Ouro - O Dia em que a Emilia

Morreu - Elementar Emilia - A Mascara do Futuro

1981 - A Chave do Tamanho - O Fazedor de Milagres - O Espelho da
Cuca - As Cacgadas de Pedrinho - O Circo de Escavalinho - Entrou por

uma Porta e Saiu por Outra

1982 - A Sobrinha da Cuca - Ali Baba, Emilia e os Quarenta Ladrdes - A
Bela e a Fera - A Canastra da Emilia — Pindquio - A Grande Vinganca
da Cuca - Era uma Vez uma Bela Adormecida - A Chave Particular do
Tamanho - Os Besouros da Emilia - O Rapto das Estrelas - Um
Estranho Conto de Fadas - Ai Vem Tom Mix - Reinagfes de Narizinho

1983 - Viagem ao Céu - Robinson Crusoé - A Guerra dos Sacis - Califa
Por um Dia - O Gato Félix - Emilia Borralheira - O Burro Falante

1984 - A Arca da Emilia - A Reinagcdo do Esperto Come Esperto - A
Volta do Anjinho - Visconde de Sabugosa - Barba azul, o Cara de

Coruja

1985 - O Enigma Enigmatico

1986 - A Trilha das Araras
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ANEXO II: Questionarios respondidos e enviados por intermédio do Globo
Universidade.

Globo Universidade — Central Globo de Comunicacéo
Rua Bartolomeu Mitre, 770 — 5° andar CEP: 22431-000 — Leblon — Rio de Janeiro - RJ
www.globouniversidade.com.br

APOIO A PESQUISA ACADEMICA

Autora: Francielle Sthefane Bruschi Cordeiro Gongalves

Curso: Mestrado em Educacéo

Instituicdo: Universidade Estadual do Oeste do Parana — UNIOESTE

Teméatica da Investigacdo: Programas televisivos voltados para criancas e sua
influéncia histérica no contexto educativo e constitutivo das identidades.

Titulo do Projeto: TELEVISAO E EDUCAGAO: OS PRODUTOS COMERCIAIS
DOS PROGRAMAS INFANTIS - Vila Sésamo, Sitio do Pica-Pau Amarelo (12
versao) e TV Colosso.

Area de concentracio: Sociedade, Estado e Educac&o.

Orientador: Prof. Dr. Alexandre Felipe Fiuza

QUESTIONARIO ROSANA GARCIA

1) Em relagéo a seu trabalho na primeira versao do Sitio como Narizinho, como este
se refletia nas ruas e locais que vocé frequentava? Como as pessoas te
abordavam?

O trabalho foi muito bem aceito pelo publico. As pessoas ficavam encantadas e isso
refletia nas ruas muito positivamente. As pessoas me abordavam sempre, elogiando
o trabalho e muito felizes por estarem assistindo um projeto tdo maravilhoso.

2) Sobre o elenco do Sitio na primeira versdo, conte mais sobre as relacdes entre
0s atores e 0s personagens. E para vocé, como foi participar deste programa téao
importante para a Rede Globo e para a televiséo brasileira?

Pra mim, participar desse projeto foi muito especial. Pois a obra de Monteiro Lobato
é linda..E a nossa relacdo ( do elenco) foi ficando cada vez mais forte. Nos
tornamos uma familia. FicAvamos mais tempo no trabalho, do que na nossa propria
casa. Entéo ficamos todos muito intimos e amigos.

3) De todos o0s anos que vocé participou quais fatos te marcaram mais?

Fiquei trabalhando no Sitio durante 5 anos, entdo todos os momentos foram
marcantes pra mim. Aproveitei muito minha infancia, vivenciando aquelas estoérias
incriveis, com o0s personagens mais variados, com 0s animais, as arvores
frutiferas.... Enfim, foi uma época magica da minha infancia.

4) O que este personagem significou para sua carreira?
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Fazer o Sitio significou muito na minha carreira, por ser um projeto maravilhoso, e
por ter feito durante tanto tempo, figuei muito conhecida como Narizinho no Brasil
todo e também no exterior. Tanto que as pessoas lembram até hoje, desse
momento tdo especial.

5) Como o publico infantil correspondia a este programa na época? Como eram
pensadas as situacdes educativas para as criancas?

O publico infantil era completamente apaixonado pelo Sitio. Eles sonhavam que
poderiam ser um de nos e se imaginavam dentro daquelas estérias fantasticas e
lddicas.

6) Como vocé classifica a importancia da primeira versdo do Sitio do Pica-Pau
Amarelo para uma geracao inteira que lembra até hoje do programa.

O Sitio teve uma importdncia muito grande pra toda uma geracdo, que nao
conhecia as estorias de Lobato. E quem ja conhecia, conseguiu com ele se
aprofundar mais nesse mundo encantado da imaginag&o.

7) Vocé ainda é reconhecida pelo seu trabalho como Narizinho?

Até hoje sou muito reconhecida como Narizinho. Pelos adultos que eram criancas
na época, e por criancas que hoje conhecem o Sitio atraves de seus pais. Depois
que lancaram alguns DVDS daquela época, 0s pais saudosos mostraram pros seus
filhos, e o sucesso foi imediato.

8) Em relacdo a producao do programa, os atores participavam dos planejamentos?
Existia uma preocupacdo com o aspecto educativo do programa? Vocés recebiam
algum auxilio ou consultoria para compor 0s personagens?

Eu era muito crianca, entdo néo participava de nenhum planejamento. Eu estudava
meus textos e tentava executd-los da melhor maneira possivel. Tinhamos o
acompanhamento de pedagogas que estavam sempre presentes para nada sair
errado, tanto nas falas como nas situacbées em que 0S personagens estavam
envolvidos.

9) Houve alguma caracteristica da personagem Narizinho que vocé desenvolveu e
que as demais intérpretes do personagem continuaram reproduzindo?

N&o sei dizer se minhas substitutas pegaram alguma caracteristica minha pra fazer
as Narizinhos delas.

10) Minha pesquisa relaciona trés programas infantis da Rede Globo, e a
importancia que estes tiveram para a educacgdo das criangas. Muitos consideram a
primeira versao do Sitio da Rede Globo como a melhor e mais proxima producao
televisiva da obra de Monteiro Lobato propriamente dita. Vocé também considera
isto? Como vocé conheceu as obras de Monteiro Lobato? Foi pelo trabalho como
Narizinho ou ocorreu anteriormente?

Também acho que a nossa versao foi a mais fiel a obra de Lobato. Como fomos os
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primeiros, tinhamos todas as estérias a disposicao. E aproveitamos cada momento.
Um pouco antes de ser convidada pra participar do Sitio, por acaso meu pai
comprou a obra completa, entdo comecei a ler. Quando soube que iria fazer, me
aprofundei mais ainda na leitura. E foi muito bom pra execucéo do trabalho.

11) Seu trabalho era como brincar de estar trabalhando, ou era como trabalhar de
estar brincando?

Comecei na TV muito pequena (5 anos) mas no sitio ja tinha 9. Sempre entendi
que o que fazia era um trabalho. Mas logico que me divertia muito com todas as
aventuras que gravavamos. Entéo era trabalho, porém muito divertido.

12) Quanto a musica de sua personagem, lhe ajudou a caracterizar a Narizinho no
imaginario infantil?

Na verdade, s6 conheci a musica depois. Mas até hoje ela é muito presente na
minha vida!

QUESTIONARIO ROMEU EVARISTO

1) Em relacdo a seu trabalho na primeira versdo do Sitio como Saci, como esta
atuacao se refletia nas ruas e locais em que vocé frequentava? Como as pessoas te
abordavam?

As criancas me abordavam porque queriam fazer parte daquele cenario sonhador.
Me chamavam de “meu Saci” e faziam uma série de perguntas em relacdo aos
duendes que faziam parte do sitio. Queriam também entender aonde eu escondia a
perna. Essa era a pergunta mais insistente. Outros me pediam a carapuga.

2) Sobre o elenco do Sitio em sua primeira versdo, conte mais sobre as relacdes
entre os atores e 0S personagens.

A relacéo entre os atores era muito familiar e de muita harmonia. Havia um clima de
doacdo de personagem para personagem. Isso se refletia na representacdo de
cada um.

3) De todos os anos que vocé participou, quais fatos te marcaram mais?

As séries “A Sacizada”, “A Morte do Visconde”, “O Anjinho da Asa Quebrada”, “O
Minotauro” e “A Cuca Vai Pegar”’. A Sacizada porque era o julgamento do Saci e
isso foi magico e marcante.. A morte do Visconde, pela dor da perda do Visconde,
O Anjinho porque vinha do céu e trazia o ladico da infancia. O Minotauro, pela
trajetoria literaria. A Cuca era 0 medo e a vontade de vé-la em cada crianca.

4) O que este personagem significou para sua carreira?

Foi um personagem rico, grandioso, marcante e extremamente brasileiro que ficou
no universo de varias geracdes. Até hoje sou abordado na rua e me dizem que sou

o idolo da infancia deles. Isso é muito gratificante. Depois de 30 anos estou no
subconsciente do publico.
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5) Como o publico infantil correspondia a este programa na época?

O Sitio era de uma aproximacdo tdo grande com o publico infantil que, quando
tocava a musica, a criancada corria para casa para assistir. As criancas ficavam
encantadas na frente da TV. Acabava bola, brincadeira de boneca, etc. Era um
momento magico da literatura viva na televisdo brasileira. Era o assunto no colégio
e narua. Por isso esta vivo até hoje.

6) Como vocé classifica a importancia do Sitio do Pica-Pau Amarelo para uma
geracao inteira que lembra até hoje do programa.

O programa era educativo e ladico. Trabalhava a imaginacdo de cada
telespectador, crianca ou adulto. Toda grande literatura fica viva e é eterna.

7) Vocé ainda é reconhecido pelo seu trabalho como Saci?

Muito. Sou parado todos os dias. Pedem para tirar fotos, me apresentam aos filhos
com “esse é o0 Saci do papai ou da mamae” e eu brinco dizendo que estou virando
Tio Barnabé.

8) Em relacao a producédo do programa, os atores participavam dos planejamentos?
Existia uma preocupacdo com o aspecto educativo do programa? Vocés recebiam
algum auxilio ou consultoria para compor 0s personagens?

N&o participAvamos do planejamento, mas existia uma orientacdo pedagdgica que
acompanhava as gravacoes e que conversava com o0s atores sobre cada episodio e
seu significado e isso dava respaldo ao nosso trabalho.

9) Houve alguma caracteristica do personagem Saci que vocé desenvolveu e que
os demais intérpretes do personagem continuaram reproduzindo?

A risada do Saci. Criei essa caracteristica que se tornou marcante e ela é
reproduzida em outros sacis.

10) Minha pesquisa relaciona trés programas infantis da Rede Globo, e a
importancia que estes tiveram para a educacao das criancas, muitos consideram a
primeira versdo do Sitio da Rede Globo como a melhor e mais préxima producdo
televisiva da obra de Monteiro Lobato propriamente dita. Vocé também considera
isto? Como vocé conheceu as obras de Monteiro Lobato? Foi pelo trabalho como
Saci ou ocorreu anteriormente?

Sou suspeito para responder essa questdo, mas minha opinido é que o0 primeiro
sitio € um classico da televisao brasileira e todo classico é eterno. Conheci Monteiro

Lobato antes de fazer esse trabalho. Era uma obra imperdivel para a criancada da

época. Tomara que reprise para as proximas geracoes!




