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Close the doors, put out the light

You know they won't be home tonight
The snow falls hard and don't you know
The winds of Thor are blowing cold

They're wearing steel that's bright and true
They carry news that must get through
They choose the path where no one goes

They hold no quarter
They ask no quarter

Walking side by side with death

Devil mocks at every step

The snow drives back the foot that's slow
The dogs of doom are howling more

They carry news that must get through
To build a dream for me and you
They choose the path where no one goes

They hold no quarter
They ask no quarter

(Led Zeppelin — No Quarter)

“All that is gold does not glitter,

Not all those who wander are lost;

The old that is strong does not wither,
Deep roots are not reached by the frost.
From the ashes a fire shall be woken,

A light from the shadows shall spring;
Renewed shall be blade that was broken,
The crownless again shall be king”

(J. R. R. Tolkien — The Lord of the Rings)



GALLI, Cassiano Ricardo. A presenca do pathos nos discursos do ex-presidente lula nas ctupulas
do MERCOSUL. 116 paginas. Dissertacdo (Mestrado em Sociedade, Cultura e Fronteiras)
Universidade Estadual do Oeste do Parand. Foz do lguacu.

RESUMO:

As emocdes possuem poder de influéncia muito grande durante o processo de
argumentacdo, sdo por vezes facilitadoras da persuasdo. Vém sendo usadas
em discursos com este fim desde os tempos da Grécia antiga. Os discursos
politicos de maneira geral nos chamam a atenc&o por serem realizados atraves
da interacdo da instancia politica e instancia cidada, sendo que nesta se
encontra o auditério e naquela o orador. E é no discurso politico onde
encontramos uma grande incidéncia do uso da emocédo, no ato de persuadir,
pois para Charaudeau, as emocdes sdo de ordem intencional, estdo ligadas a
saberes de crenca. Nos discursos de Lula em especial, percebemos que 0 uso
das emocdes € muito recorrente. Assim, através da teoria retdrica analisaremos
nesta dissertacdo o pathos, que juntamente com o ethos e logos formam as
trés provas retoricas criadas por Aristételes. Grosso modo o pathos se refere as
emocdes nos discursos, o ethos a imagem que o auditério tem do orador e o
logos refere-se a parte mais logica do discurso. A presenca do pathos nos
discursos de Lula nas cupulas sociais e de chefes de estado do MERCOSUL
sera estudada através de quatro categorias de andlise: expressoes
metaforicas, expressdes agregadoras, expressdes categoricas e expressdes de
solidariedade. Estas categorias foram construidas a partir do pressuposto de
que podem incitar as emocdes do auditério. Ao decorrer do texto percebemos
gue o pathos esta presente nestas categorias analisadas.

PALAVRAS-CHAVE: Pathos, Retorica, Discurso Politico, Lula.



GALLI, Cassiano Ricardo. The presence of pathos in the speeches of former President Lula
during the summit of MERCOSUL. 116 Pages. Dissertation (master's degree in Society,
Culture and Borders) State University of West Parana. Foz do Iguacu.

ABSTRACT:

Emotions plays a big role during the process of argumentation , sometimes can
facilitate the persuasion. Emotions have been used in speeches to assist
persuasion since the times of ancient Greece. The political speeches in general
catch our attention by being carried through the interaction of politics (speakers)
and citizen (audience) instances. And it's in the political speeches where we
found a high incidence of the use of emotion to persuade . We realize that the
use of emotions by Lula in his political speeches is very common. Through
rhetorical studies we analyze in this text the presence of pathos which along
with ethos and logos form the three rhetorical proofs created by Aristotle. In a
simple way the pathos refers to emotions in speeches, ethos the image the
audience has the speaker and logos refer to the logical part of speech. The
presence of pathos in the speeches of Lula during conferences of heads of
state and social summits of MERCOSUL will be studied through four categories
of analysis , which are: metaphorical expressions , aggregators expressions ,
categorical expressions and expressions of solidarity. These categories were
constructed under the assumption that they can instigate the emotions of the
audience. These categories were constructed under the assumption that they
can induce the emotions of the audience. Throughout the dissertation to realize
that the pathos is present in these categories analyzed.

KEYWORDS: Pathos, Rhetoric, Political Speech, Lula.



GALLI, Cassiano Ricardo. La presencia del pathos en los discursos del ex
presidente Lula durante la cumbre del MERCOSUR. 116 paginas. Tesis
(Maestria en Sociedad, Cultura y Fronteras) de la Universidade Estadual do
Oeste do Parana. Foz do Iguacu.

RESUMEN

Las emociones poseen, muchas veces, el poder de influencia en el proceso de
argumentacion, son facilitadores de la argumentacion. Se las han utilizado en
los discursos para ayudar a la persuasion desde los tiempos de la antigua
Grecia. Los discursos politicos, de manera general, llaman nuestra atencion
porque son realizados a través de la interaccion de la autoridad politica con el
cuerpo de la ciudadania, siendo que en esta se encuentra el auditorio y en
aguella el altavoz. Y es en el discurso politico que se encuentra una gran
incidencia de la utilizacion de la emocion para que haya persuasion. Nos
damos cuenta de que el uso de las emociones por parte de Lula en sus
discursos politicos es muy recurrente. De esta manera, a través de los estudios
retéricos, vamos a analizar en este texto el pathos, que junto con el ethos y el
logos construyen a las tres pruebas retoricas sistematizadas por Aristoteles. En
términos generales, el pathos se refiere a las emociones en los discursos, el
ethos, a la imagen que el auditorio tiene del altavoz y el logos se refiere a la
parte mas logica del discurso. La presencia del pathos en los discursos de Lula
en las cumbres sociales de los jefes de Estado del MERCOSUR va a ser
estudiada mediante cuatro categorias de andlisis: expresiones metaforicas,
expresiones agregadoras expresiones categoricas y expresiones de
solidaridad. Estas categorias se establecieron durante los andlisis basados en
la suposicion de que pueden representar estrategias que incitan a las
emociones del auditorio. Estas categorias se construyeron cerca del supuesto
de gque pueden incitar a las emociones de la audiencia. A lo largo del texto da
se cuenta de que el pathos esta presente en estas categorias analizadas.

PALABRAS-CLAVE: Pathos, Retérica, Discurso politico, Lula.
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INTRODUCAO

Parece inegavel o poder de influéncia que as emocfes exercem no
processo de argumentacdo e na adesdo a uma tese. O uso deste poder para
influenciar o auditério ndo é algo recente; desde os estudos de Aristételes
diversos oradores podem ser observados utilizando-se das emoc¢fes em sues
discursos a fim de influenciar seu auditério. Sua eficiéncia pode ser constatada
através desses discursos, sendo assim uma parte, se ndo fundamental, de
grande importancia nos discursos e a qual os oradores devem estar atentos

durante a composicao de seus discursos.

Quando tentamos persuadir o ouvinte, seja ele parte de um publico
pequeno de uma ou duas pessoas, ou mesmo de grandes aglomeracoes,
apontamos argumentos adquiridos durante o decorrer da vida, invocando
valores comuns, fatos que nos marcaram profundamente e possivelmente
marcaram também nosso auditério, apontamos dados estatisticos, ideologias,
argumentos religiosos, argumentos académicos, interesses comuns, noticias,
fatos cientificamente provados ou nao, fatos historicos, experiéncias proprias
ou de outras pessoas, fotografias, gravacbes em video, livros/textos,
charges/gravuras, assim, com frequéncia, para auxiliar na persuasao,
utilizamo-nos do pathos, uma das trés provas retoricas (ethos, pathos, logos)
idealizadas por Aristoteles e que representa o envolvimento com as paixdes e
emocoes do auditorio. E a forma como o orador se dispde a conquistar seu
publico através do uso das emocdes, para afetar seu discernimento e gerar

posicdes favoraveis para a si durante o discurso.

Os discursos politicos de maneira geral chamam-nos a atencdo por
serem realizados através da interagdo das instancias politica e cidada
representando respectivamente, orador e auditorio. Além disso, possuem
carater adaptavel, considerando que nem sempre € 0 mesmo publico que esta
presente em todos os pronunciamentos desses discursos. Apesar de nao
serem 0s Unicos com estas caracteristicas, os discursos politicos sdo os que

7

mais a refletem. Por hipdtese pelo menos, € no discurso politico onde
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encontramos grande incidéncia do uso da emocao para persuadir, pois sao
geralmente discursos voltados para um grande auditorio, quase sempre nao
especializado. Por vezes, no entanto os discursos politicos podem ser
proferidos em meio a um auditorio misto, contendo os mais diferentes tipos de

ouvintes.

Podemos perceber que este recurso € muito recorrente nos discursos
criados pelo ex-presidente Lula e sua assessoria, realizados em cupulas
sociais e de chefes de estado do MERCOSUL. Assim objetivo principal deste
trabalho € o de mostrar o funcionamento do pathos nos discursos de Lula

durante estes eventos.

Desta forma, o foco desta pesquisa sera analisar retoricamente a
presenca do pathos nos discursos acima citados e como ele pode contribuir
para fazer com que o auditério se torne mais suscetivel aos argumentos
apresentados por Lula. O pathos € um recurso importante de andlise nos
discursos de Lula por possuir caracteristicas mais populares, por ter sido ele
um presidente com antecedentes de participacbes em movimentos sociais,
sindicatos, militancias e lutas por uma melhor qualidade de vida para os
brasileiros. Seus discursos, tanto nas culpulas sociais como nas de chefes de
estado do MERCOSUL, apresentam evidéncias do uso das emocgdes para
sensibilizar o auditério, tornando-o mais suscetivel a persuasao através dos

argumentos trazidos por Lula e sua assessoria.

Estes estratégias sdo levadas em conta na hora da producdo dos
discursos por Lula e sua assessoria para as ocasifes das cupulas sociais e de
chefes de estado do MERCOSUL. Apesar de ndo serem as Unicas situacdes
em que o pathos é utilizado, sdo as que cabem no recorte feito para este
estudo. Foram escolhidos os discursos de Lula para este recorte visto que nos
anos de seu governo, entre 2003 e 2011, notou-se uma maior importancia dada

por parte do governo brasileiro ao MERCOSUL.

Para dar conta do que é proposto, este estudo esta dividido em quatro

partes, sendo a primeira dedicada a retdrica e ao discurso, discutindo

conceitos e estabelecendo as bases de orientacdo tedricas e analiticas deste
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trabalho. A segunda parte tratard do objeto principal a ser pesquisado aqui: o
pathos, suas definicbes e sua presenca no discurso politico os conceitos

apresentados a seguir sdo o norte para o desenvolvimento da pesquisa.

Na terceira parte encontramos a contextualizacdo em que sé&o
produzidos os discursos, quem € Lula, qual sua histéria, os acontecimentos
que antecederam a criagdo do MERCOSUL, o que é o Mercado Comum do
Sul, sua extensdo, membros, finalidade e o0 que séo as cupulas sociais e as
cupulas de chefes de estado do MERCOSUL. A quarta parte sera voltada para
as quatro categorias de analise que sdo as expressbes metaféricas,
agregadoras, categoricas e de solidariedade, apresentadas anteriormente,

suas definicdes e suas analises.

Ao nos aproximarmos do final deste estudo, encontramos as
consideracdes finais, onde estdo os alocados os resultados encontrados o
desenvolvimento das investigacdes da presenca do pathos nos discursos de

Lula através das categorias de analise.
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Metodologia

Através dos anos, a palavra “retorica” foi ganhando novos significados,
trazendo-nos mais atualmente a nocao de que discurso retérico seria aquele
envolto em mentiras, fruto de enrolacédo, repleto de meias verdades, e assim,
um discurso vazio e cheio de promessas impossiveis é classificado pelo senso
comum como sendo um discurso retorico mas esta no¢cdo de que a retorica é
s6 “enrolacédo sem sentido” ndo faz justica aos séculos de existéncia da retorica
como estudo classico, muitas vezes frustrando os novos estudiosos do
discurso, que se dedicam a elaborar teorias sobre os mesmos, por exemplo,
Leach (2012) apresenta algumas definicdes de Retdrica diferentes do que é de
dominio do senso comum: ela é o ato de persuadir, mas também a analise dos
atos de persuasao e uma cosmovisao sobre o poder persuasivo do discurso: “A
Retdrica €, em sua raiz, um processo dialético entre representagdes e publico”
(LEACH 2012, p.316).

Como veremos nas paginas a seguir, por meio dos discursos
selecionados para este estudo, bem como através das categorias de analise,
os politicos praticam “atos de retorica”, isto €, eles “organizam o discurso para
ser persuasivo” (LEACH 2012, p.294). Demonstrar se esses discursos séo
realmente persuasivos ou nao é a atribuicdo dos que se dedicam ao estudo da
retérica, assim como o fizeram no passado Aristételes, Goérgias, Platdo e

muitos outros ainda o fardo no futuro.

Nos tempos dos primeiros estudiosos da retérica, por volta de 300 a.C.,
a analise retdrica era voltada para os discursos orais como, por exemplo, os de
parlamentares e chefes de estado, os discursos juridicos, discursos de apoio a
uma acdo, uma pessoa ou em exaltacdo de um local. Porém, atualmente a
grande maioria destes discursos é precedida ou embasada em discursos
escritos, como € o caso dos utilizados no presente estudo. Neste sentido, o
objeto da andlise retdrica acabou por se “transformar”, sendo entdo tanto o

discurso oral como o escrito. Durante as analises retéricas, ainda segundo
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Leach (2012), o contexto em que o discurso € exposto, seja ele oral ou escrito,

deve ser o primeiro aspecto a ser levado em conta.

Geralmente, em um discurso persuasivo (em que a fala é feita por um
orador que procura, através de seus argumentos e estratégias, fazer com que
seu auditério aceite seus argumentos e mude de opinido), o orador elabora-o
de acordo com as diversas diretrizes historicamente estabelecidas, tendo em
vista uma analise prévia do seu auditorio, o contexto e o conhecimento prévio
de quem o ouvird. Um discurso persuasivo € basicamente constituido, segundo
Reboul (2004), de quatro partes, de acordo com o sistema retorico criado por
Aristoteles: a invencao (heurésis ou inventio), a disposicdo (taxis ou disposito)

a elocucéao (lexis ou elocutio) e a agado (hypocrisis ou actio).

Na primeira delas, a inventio, ttm-se as origens dos argumentos, como
foram escolhidos e os motivos da escolha. Aqui também se encontram as
provas retoricas de Aristoteles, ethos, pathos e logos (que serdo abordadas
mais adiante). Mosca (2004) diz sobre a inventio que se trata do “estoque de
material de onde se tiram 0s argumentos, as provas e outros meios de

persuasao relativos ao tema do discurso” (MOSCA, 2004 p.28).

Na parte que trata da disposito, como o préprio nome ja diz, € onde
percebemos como o discurso estd organizado, como 0s argumentos criados

anteriormente est&o “alinhados”. E a organizacéo interna do discurso.

Em seguida encontra-se a parte do elocutio, que esta relacionado com a
redacdo do discurso e o contexto. Nessa parte, € possivel ver que também
existe uma ligacdo com a persuasao, visto que se um discurso cientifico, claro
e objetivo for apresentado em um evento/revista cientifico, h4 uma tendéncia a
gerar um efeito persuasivo muito maior do que outro discurso repleto de figuras
de linguagem, associacfes, exemplos desnecessarios, etc. Como lembra
Leach (2012), uma das caracteristicas do discurso cientifico é a auséncia total
do uso da primeira pessoa. Mosca (2004) nos diz, sobre esta parte do sistema
retérico, que ela “é o estilo ou as escolhas que podem ser feitas no plano da
expressado para que haja adequacao de forma/conteudo, [...] correcao, clareza,

conciséo, adequagéo, elegancia” (MOSCA, 2004 p.28).
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A actio, como afirma Reboul (2004), figura como o estdgio final do
discurso. E a Ultima parte, comumente voltada para a profericdo do discurso,
onde o orador leva tudo o que foi construido nas partes anteriores e apresenta
ao seu auditério, aparece também em discursos escritos. Possui forte ligacdo
com o ethos, ja que o ethos do orador € capaz de influenciar a forma de
apresentacao da fala, se esta fala sera apresentada de forma mais coloquial ou

nao, por exemplo.

Os romanos adicionaram mais uma parte a estas propostas por
Aristételes, a parte da memoria, que se volta para as técnicas que permitem ao
orador se lembrar do que vai dizer, “a retencdo do material a ser transmitido,
considerando-se, sobretudo o discurso oral, em que um orador transmite
mensagem a um auditério” (MOSCA, 2004, p. 28). Assim o era em estudos

mais antigos.

O estudo do pathos no discurso dilui-se nas diferentes partes do sistema
retdrico criado por Aristételes, pois é evocado pelos mais diversos tipos de
recursos que o orador pode encontrar na composicao e proferimento dos seus
discursos. Assim o pathos é um elemento importante no processo de
articulacdo dos argumentos e das estratégias discursivas para a criacdo do

discurso persuasivo, visto seu possivel impacto no auditério.

A pesquisa em relacdo ao pathos nos discursos politicos do ex-
presidente Lula teve seu interesse originado a partir de indagacdes pessoais
sobre quando e como as emocdes podem ser utilizadas a favor do orador. A
pesquisa aqui proposta é baseada em uma pesquisa bibliogréafica, pois apoia-
se em estudos de materiais previamente elaborados, constituindo-se

basicamente de livros, artigos e dissertagoes.

Os discursos selecionados para andlise sdo documentos oficiais
presidenciais retirados do site da biblioteca da presidéncia da Republica
Federativa do Brasil. Estes discursos foram escolhidos por terem sido
proferidos em um ambiente internacional, mais especificamente nas cupulas
dos chefes de estado do MERCOSUL e em suas cupulas sociais. Nestes

encontros sao discutidos diversos temas de interesse politico, econdmico e
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social do bloco, e estdo previstos na agenda de eventos oficiais do
MERCOSUL, acontecendo a cada seis meses. Também nesses encontros é
feita a passagem da presidéncia pro tempore do MERCOSUL®. A expectativa é
de que, mesmo sendo proferidos em eventos oficiais e, portanto mais formais,

os discursos se apoiem no pathos.

O recorte cronologico dos discursos aqui analisados remete aos oito
anos correspondentes aos dois mandatos consecutivos do ex-presidente Lula,
que compreendem o periodo de janeiro 2003 até janeiro de 2007 (primeiro
mandato) e de janeiro de 2007 até janeiro de 2011(segundo mandato). No total
serdo analisados quinze discursos que se enquadram no recorte cronoldgico e
no recorte teorico, sendo que estes geram um total de cento e quinze paginas,
com uma meédia de sete paginas por discurso. O publico presente nestes
discursos varia de acordo com a ocasido. Porém, é formado basicamente por
dois grandes grupos de pessoas presentes nos dois tipos de clupulas em que

os discursos sao proferidos.

Nas cupulas de chefes de estado, encontramos chefes de estado e/ou
seus representantes dos paises do MERCOSUL, estados associados e paises
convidados, representantes de indUstrias, empresarios, investidores e afins e
membros da midia que cobre o evento. Por se tratarem de reunides a portas
fechadas, a participacdo popular ndo € permitida. S8o discutidos temas de

maior interesse econdmico e administrativo em tais ctpulas.?

O segundo grande grupo que esta presente nas cupulas sociais do
MERCOSUL, é composto por membros de movimentos sociais, tais como CUT,
MST, MTST, MOAPA (Paraguai) entre outros, movimentos estudantis,
jornalistas, membros da populacdo em geral. Também ¢é possivel haver a
participacdo dos integrantes do grande grupo anterior. Nestas cupulas sao
discutidas questdes voltadas para o lado social do MERCOSUL, programas

para o desenvolvimento social, estimulo a cultura, integracdo dos paises

! Informagdes disponiveis em http://www.mercosul.gov.br/principais-tema-da-agenda-do-mercosul
acesso em 16/12/2013.
? Informacdes disponiveis em http://www.mercosul.gov.br/ acesso em 16/12/2013.
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pertencentes ao bloco e membros associados do MERCOSUL. A atencéo

maior € voltada para o lado social do bloco, o bem estar da populacéo.

As referéncias aos trechos dos discursos selecionados para a analise
serdo feitas da seguinte forma: a letra “D” maiuscula, seguida de um namero
arabico, fard referéncia ao niumero de cada discurso em ordem cronoldgica,
conforme nos anexos ao final do texto; a letra “T”, mailscula, seguida de um
namero arabico, fara referéncia ao niamero do trecho selecionado para analise
em ordem de apari¢cdo no discurso. Estas duas letras e nimeros estardo postos
entre parénteses, separados por virgula. Por exemplo: para discurso numero

um, trecho do discurso niumero um ficara assim: (D1,T1).

Os trechos retirados dos discursos aqui pesquisados foram distribuidos

em quatro categorias. Para facilitar a analise e a compreensao analiticas:

A primeira delas € a que se volta para as expressdes metaféricas. Nela
sera possivel observar como Lula faz uso de diversas metaforas como forma
de ilustrar seus argumentos para que, aos poucos, sensibilize seu auditorio e

conquiste sua adesao. “Diz-se que o melhor profeta do futuro é o passado”. *

7

A segunda categoria é composta pelo uso de expressdes
agregadoras, que sdo basicamente termos utilizados para unir o maior numero
de pessoas possivel em uma Unica denominagdo, seja politica, profissional,
religiosa, de principios morais entre outras, mostrando que as mesmas

compartilham de caracteristicas em comum.

A terceira categoria volta-se para uso das expressdes categoricas que
Lula utiliza em seus discursos de forma a convencer o auditorio de que nao ha
outra saida além da que ele esta propondo, de que ele tem convicgcdo sobre o
que esta falando, também como uma forma de transmitir confianca ao seu

auditorio.

*Discurso do Presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, na Reunido de Clpula do MERCOSUL.
Montevidéu-Uruguai, 09 de dezembro de 2005.
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A quarta e Uultima categoria apresenta diversas expressdes de
solidariedade do ex-presidente para com seu auditério e a populacdo, ndo sé
do Brasil, mas também da America Latina. S&o demonstracdes que fazem com
que aflorem os sentimentos dos presentes, facilitando a aceitacdo de seus

discursos/argumentos.

Estas categorias foram criadas a partir de leituras dos discursos
presentes como o corpus desta dissertacdo que geraram 0 pressuposto de
gue sao formas de invocar o pathos e incitar as emocdes da plateia, seja
evocando lembrancas boas/ruins, trazendo a tona sentimentos de unido,
determinacdo ou mesmo de compaixao. Podendo assim ser utilizadas como

estratégias persuasivas nos discursos politicos aqui analisados.
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Capitulo 1

1 Reto6rica e discurso

1.1 Retorica

A Retdrica ndo é facil de ser definida, pois com o passar do tempo a
palavra “retérica” foi tendo seu significado alterado, ganhando novas
interpretacdes. Quando se faz referéncia a retérica atualmente, 0 senso comum
traz o sentido de que a retorica seria algo relacionado a futilidade, que discurso
retérico estd relacionado a mentiras, enrolacdo. Muitas vezes ouvem-se
discursos como “responda! Isso nao foi uma pergunta retérica!”, remetendo a
ideia de que um outro sentido para retorica seria algo reflexivo, que levasse a
pensar e ndo a agir, pois no exemplo anterior estd sendo cobrada uma acao.
Apesar de serem as mais difundidas atualmente, estas no¢6es sobre a retérica
nao valorizam a Retdrica como estudo classico e ainda atual. Mosca (2004),

reafirmando essa nocao, traz:

No uso comum, a palavra retérica foi adquirindo um valor
pejorativo de que s6 mais recentemente vem se libertando.
Expressdes como “a hora nao € de retdrica”, “chega de
retérica”, tdo comuns em nossos periddicos, atestam essa
visdo mutilada, bem distante das concepc¢des aristotélicas em
que era identificada como suUmula dos conhecimentos
humanos, como a suprema sabedoria, 0 que determinava fosse
considerada uma ciéncia. (MOSCA, 2004 p.19)

Como diz Reboul (2004), a retérica € uma invencdo grega. Foram os
gregos que criaram a técnica retérica, uma técnica que poderia ser utilizada
para defender qualquer que fosse a causa ou tese. A seguir, um pouco da

histéria da Retdrica como area tedrica e pratica discursiva.

ApoOs a expulsdo dos tiranos da Sicilia grega, datada por volta de 465 . C.,
muitos cidadaos gregos continuaram sem suas posses. Para consegui-las de

volta, muitos confrontos de ordem judicial, ndo mais apenas militar, foram
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acontecendo. Como naquela época ndo havia advogados para representar tais
cidadaos, eles mesmos deveriam se representar nas disputas para reaver seus
bens. Estas disputas aconteciam na forma de discursos publicos. Naquele
tempo, Corax e seu discipulo Tisisas publicaram algo equivalente a uma “arte
retérica” (tekhné rhetoriké), a qual consistia de formas praticas e exemplos de
usos da retorica para que os cidadaos utilizassem nos confrontamentos para
reaver suas posses. Assim seu fundamento era que o verossimil € mais
estimado que o verdadeiro, a base da retérica de Cérax e Tisias era a busca
pelo verossimil, caracterizando-se como uma retérica probatoéria, Retérica

cientifica, baseada na demonstracao técnica do verossimil.

De acordo com os conceitos pitagoéricos, a retérica por eles vista ndo é
cientifica, mas sim psicagdgica, fundada na seducdo irracional que a palavra
sabiamente usada exerce sobre a alma dos ouvintes (PLEBE, 1978). Dessa
forma as caracteristicas fundamentais destes discursos pitagoricos em relacao
a retorica sdo o uso de diferentes estilos e argumentos com diferentes
ouvintes, e o emprego constante da antitese. O que justifica a primeira das
caracteristicas é o fato de que os discursos pitagéricos ndo sao aplicados para
todos, pois existem diferentes discursos voltados para os jovens (paidikoi), os
que sdo para as mulheres (gynaikeioi), bem como os (archontikoi) para os
arcontes (archontikoi) e os (ephebokoi)para os efebos (ephebokoi).” (PLEBE,
1978. p.03)

No olhar de Parménides, fildsofo grego nascido entre 350 A.C. e 515
A.C., enquanto as caracteristicas do mundo da verdade sdo dadas através de
raciocinios cientificos, a caracteristica do mundo da doxa esta sujeita ser
afetada pelo encantamento enganador da palavra. A tarefa da retérica, neste
caso, é explorar esse encantamento vindo das palavras, esta forma de atracao
e seducdo através do engano. Vemos que desde os discursos pitagéricos
existe a necessidade de se organizar cada tipo de argumento diferente em

relacdo a cada tipo de auditorio.

Parménides foi quem primeiro falou de um “ordenamento enganoso”
(PLEBE, 1978 p.06), sendo esse ordenamento considerado a primeira

formulacéo retorica que encontrou grande aceitacdo no pensamento antigo.
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Por ndo ser uma ciéncia demonstrativa, a esséncia da retorica reside na
forca de uma persuasdo psicoldgica, irracional. Gorgias, discipulo de
Empédocles, encontraria mais tarde o termo para esta forca misteriosa, o
termo (psychogogia). Estes mesmos filésofos elaboraram o conceito de
polytropia — habilidade de encontrar os diversos modos de expressao

adequados para diferentes grupos de auditério.

O primeiro a trazer a retorica siciliana para o continente grego, de acordo
com Plebe (1978), foi Protagoras, um filésofo e professor itinerante de
eloquéncia e filosofia que, apesar de ter seus conceitos derivados dos
pensamentos pitagoricos, os elaborou de uma forma prépria, deixando o
moralismo encontrado nos discursos pitagéricos de lado. Partindo do principio
de que “a todo argumento pode-se opor outro”, que “qualquer assunto pode ser
sustentado ou refutado” (REBOUL, 2004, p. 07), este autor ensina a “técnica
eristica”, conhecida como a arte de vencer discussdes contraditorias. A retérica
de Protagoras pode ser expressa com a seguinte ideia, que também foi
conservada por Aristoteles anos depois: “tornar mais potente o discurso menos
valido” (PLEBE, 1978, p.10).

Ao se avancar pela histéria da retdrica, encontra-se a teoria do kairés
retdrico, que pode ser vista como “um momento de ‘oportunidade’ retorica,
ajustada ao tipo de ouvinte e aos fins do orador” (PLEBE, 1978 p. 12).
Protdgoras constroi a teoria da “oportunidade retérica” de uma forma muito
mais semantico-expressiva do que puramente moralista. Ele foi o primeiro a
distinguir os tempos verbais. Protdgoras sabia organizar os discursos para
serem longos quando havia necessidade de uma fala mais prolongada e mais

concisos quando a fala necessitava ser curta.

Abordam-se entdo as ideias de Gorgias, considerado o pioneiro na
teorizacdo da arte retérica como disciplina independente, preocupando-se com
a eficacia do logos, distinguindo prosa e poesia como dois subgrupos do logos,
no pensamento de Gorgias, encontram-se duas facetas distintas: a da
persuasdo, na qual a acdo constréi a base do pensamento retérico e a da

ilusdo poética, que esta na base de seu pensamento poético.
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A ideia de poesia em Gorgias esta ligada ao pensamento pitagorico,
conceito de encantar poeticamente, embora o significado gorgiano seja outro.
Ao ver de Gorgias, 0 encantamento criado pela poesia é visto como uma forma
de desviar-se da normalidade da vida, um alivio para a alma, como ocorre com

a dramaturgia e a literatura.

Enquanto a poesia visa esse distanciamento da realidade cotidiana
através da palavra, a persuasao retorica de Gorgias volta-se para “a acéo e o
aspecto social e dialégico da palavra” (PLEBE, 1978, p.14). Apesar do
distanciamento entre poesia e retdrica, para Gorgias elas sdo por vezes
indissociaveis, ao passo que as duas utiizam-se do “engano”, porém
apresentam finalidades diferentes. A poesia se preza ao fazer crer em algo que
nao existe na realidade dos individuos, transportando-os para outras realidades
por vezes mais prazerosas que a atual. Ja a persuasao faz crer em uma forma
distorcida da realidade do individuo. A persuaséao retorica de Gorgias faz com
que vejamos as coisas de forma diferente de como realmente séo,
convencendo através da apresentacdo de uma realidade alterada conforme as

intengdes do orador.

Gorgias, 0 primeiro estruturador da retérica, separou os discursos em
trés tipos: os escritos dos “meteorologistas”, isto é, dos filésofos naturalistas; os
discursos publicos, perante tribunais e assembleias populares; e as disputas
filosoficas (PLEBE, 1978 p.16). Descartando o primeiro tipo, ndo muito comum
a retorica, fundou os dois pontos centrais da retdrica antiga: a pratica judicial e

os embates filosoéficos.

Desta forma, com os pélos de discusséo ja definidos, Gérgias também
define que formas e estilos deveriam realizar o objetivo da retorica, qual seja
seu conteudo. Estas formas vieram posteriormente a ser conhecidas como as
“figuras retdricas”.A seu ver eram muitas, mas a mais importante dentre elas
era a antitese, que acaba reduzindo a interacao retérica a uma forma logica,

transformando grande parte da retérica em dialética.

Portanto, agora € possivel avancar para a definicdo de Gorgias sobre a

retérica. Segundo PLEBE (1978), existem duas passagens: em 453 a.C. a
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retérica €, para Gorgias, criadora de persuasao; em 455 a.C., em complemento
a primeira, diz-se que a persuasdao € criadora de uma crenca e nado de

ensinamentos. E possivel ver também de forma n&o tdo reduzida, em Plutarco:

A retérica é a arte relativa aos discursos, que tem a sua forca
no ser artifice de uma persuasédo (peithous demiourgds) nos
discursos politicos sobre todos os assuntos, arte que é
criadora de uma crenca e ndo de ensinamentos; 0S seus
argumentos préprios dizem respeito sobretudo ao justo e ao
injusto, ao bem e ao mal, ao belo e ao feio (PLUTARCO, apud
PLEBE, 1978, p.17)

Vendo isto, conclui-se que estas definicdes apresentam dois elementos
fundamentais da retérica: a persuasdo como a parte principal da retorica e a
funcdo de encantamento da retdrica, ndo sendo esta uma produtora de

conhecimento.

Uma retdrica mais estética e literaria nasce com Goérgias, onde eram
utilizadas muitas figuras de linguagem, palavras que davam ritmo a fala, as
figuras de sentido, transformando a fala comum, pouco valorizada na Grécia,

em algo semelhante a poesia.

Assim, a retdrica assume um aspecto mais persuasivo, criando discursos
gue podem persuadir tanto pelo conteddo como por sua forma e composicao,
seja pela utilizacdo das diferentes figuras de linguagem, de sentido ou até
mesmo pela entonagdo da voz e comportamento do orador. A arte retdrica de

Gorgias teve grande aceitacdo em seu tempo.

O estilo de Gorgias foi muitas vezes considerado sinbnimo de prosa
poética por conta da proximidade entre poesia e persuasdo. Goérgias dava a
mesma importancia ao estilo e ao conteudo, e segundo Plebe (1978), Gorgias
representou a retorica como arte de persuadir tanto pela forma quanto pelo

conteudo.

Entra-se agora no pensamento de Platdo em relacéo a retérica, dividido
em trés etapas: Gorgias e Eutidemo; Fedro; e teeteto e filebo.
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Voltando a atencdo ao Eutidemo, vé-se que Platdo aproxima-se da
retérica de uma forma um tanto quanto jocosa. Aqui a retérica ndo é vista como
arte, nem como ciéncia, mas sim como uma habilidade essencialmente pratica,
com certa ligagdo mistica com a magia e os encantos. “Os retores enfeiticam e
seduzem os juizes e as assembleias populares de modo nao diferente daquele
qual certas pessoas sabem encantar serpentes, aranhas e os escorpides”
(PLATAO apud PLEBE, 1978, p.22). Platdo vé o retor e o sofista como sendo

apenas o0 mesmao Sser.

Em Gorgias, Platdo busca estabelecer a esséncia da retorica. Aqui a
retérica é vista da mesma forma assinalada nas linhas acima, como uma

habilidade pratica:

Afirmo que [a retérica] ndo € uma arte, mas uma atividade
empirica (empeiria), pois que ndo pode oferecer fundamento
algum para as coisas que oferece ou explica a sua natureza,
de modo que ndo pode falar da causa de cada uma delas
(PLATAO apud PLEBE, 1978, p.23).

Platdo ndo se atém tanto a hegacao da retdrica como ciéncia, pois isto ja
era reconhecido pela tradicao retdrica, mas seu o objetivo era negar a retorica
como uma arte, visto que apdés Gorgias ela era assim vista. Para Platdo, a

retérica ndo pode ser uma arte por ser, antes, uma experiéncia empirica.

Platdo separa a retdrica da dialética.Para ele, a dialética € a arte de
discutir que envolve tanto o conteddo quanto sua apresentacdo. Ela seria,
desta forma, uma arte apenas formal de persuasédo sobre qualquer que seja o
assunto em discussdo, sem a menor preocupagdo com o valor de seu
conteudo. Platdo ainda separa a retérica e a sofistica, pois em sua visao, “a
sofistica seria uma contratagcdo da arte de legislar (nomothetiké), a retérica
seria uma contratacdo da arte de administrar a justica (dikaiosyne)” (PLEBE,
1978 p.24), ao passo que retorica e sofistica sdo diferentes em conteudo,
apesar de pertencerem ao mesmo género, denominado por Platdo como

“adulacao”.



28

Fazendo um paralelo entre Gorgias e Platdo, para o primeiro a
persuasao retorica € a dos tribunais e assembleias populares, sobre o que &
justo ou ndo. Sendo assim, possui forma e conteldo determinados. J& para o
segundo, a retérica nada mais € do que uma habilidade empirica e puramente
formal e, sendo assim, seu conteudo ¢ indiferente. Segundo Platdo: “a retdrica
nao tem necessidade alguma de conhecer os assuntos de que trata, mas
apenas de encontrar um meio de persuadir, de tal modo que [0os oradores]
parecam saber mais do que realmente sabem”. (PLATAO apud PLEBE, 1978,
p.26). Para Platdo, a retorica ndo tinha interesse em conhecer sobre o que
falava, apenas se interessava por persuadir. Em Goérgias, Platdo defende que a

retérica sofistica € realizada por incompetentes.

Deixando o Eutidemo, adentra-se no Fedro, a segunda etapa do
pensamento de Platdo sobre a retdrica. Nesta parte, Platdo ja ndo esta
criticando a retorica como um todo, apenas critica a retodrica sofistica, uma
retérica de aparéncias, pois ndo esta baseada na dialética. Através de um
guestionamento feito dentro do Fedro, Platdo sugere uma definicdo n&o para a

retérica sofistica, mas para a verdadeira retorica:

Pois ndo seria, em geral, a retérica uma arte de conducgdo da
alma por intermédio do discurso [psicagogia], ndo s6 nos
tribunais, mas também em todas as outras reunifes publicas ou
privada, arte que é a mesma, nos grandes e nos pequenos
assuntos, e o seu uso, desde que correto, em nada é mais digno
de estima nas questdes importantes do que nhas insignificantes?
(PLATAO apud PLEBE, 1978, p. 28-29).

Observa-se que o “uso correto” da retdrica esta ligado com a critica
anterior, a retdrica de aparéncias, na qual se finge saber do que se fala mais do
gue realmente se sabe e ndo se aprofunda no assunto. A partir deste ponto, a
verdadeira retorica passa a ser referida por Platdo como dialética. Desta forma,
Platdo vé a outra retorica (a sofistica) como despreparada. E s6 o € quando
ignora a dialética.

Ao ser utilizada nos discursos, a dialética os torna proveitosos e nao
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suscetiveis a reprovacado. Em Fedro, Platdo remete também a necessidade de
se avaliar a adequagao do discurso aos diferentes tipos de “almas”. Platdo
pretende, diferentemente do que fez em Goérgias, ndo atacar a retérica, mas
eleva-la ao patamar dialético. A diferenca bésica para Platdo entre retérica e
poética é que a retorica verdadeira (dialética) é constituida por dialogos, acdes
de questionar e responder, e assim € tida como uma atividade social, enquanto
que a poética é algo mais individual, ndo possui técnica, mas sim entusiasmo,

e é conhecida como “divina mania”.

J& Quintiliano, grande orador romano, faz uma distincdo entre a
atividade oratéria e a poética: a primeira € uma atividade dirigida para a acao
social e a segunda € um exercicio de fantasia, voltado apenas para o encanto
(PLEBE, 1978 p.72).

Adentra-se agora na terceira parte do pensamento de Platdo sobre a
retérica composta por teeteto e filebo. Nesta parte, retorica e dialética ndo sao
vistas tdo profundamente quando em Fedro, porém é possivel ver Platdo
demonstrando uma relacdo entre a ciéncia e a “reta opiniao” (PLEBE, 1978).
Platdo aponta que a arte dos discursos pode ser capaz de influenciar somente
a “reta opinidao” e nao gera nenhuma influéncia sobre a ciéncia. Dai a definicao
platbnica de acordo com a qual, na retérica, “persuadir’ € induzir os outros a
julgar de um certo modo”. (PLEBE, 1978, p.33). Porém, estes sdo sempre
juizos de opinido, pois os alvos desta persuasdo sao induzidos por outras

pessoas a crerem em coisas que nao viram ou que nao foram provadas.

Enquanto Platdo era contra a retdrica e a sofistica, seu contemporaneo
Isbcrates buscava uma unido entre o retor e o tedrico da retorica. IsOcrates era
discipulo de Goérgias e, assim como também foi discipulo de Sdcrates, buscou
unir tanto a arte da persuasao quanto o lado filosofico, entendendo por retérica
a arte da persuaséo e a arte do viver em sociedade, englobando inclusive a

moralidade, ja expressa por Gorgias, seu mestre.

Por ter focado no aperfeicoamento dos estilos, usando a técnica e a
antitese provenientes de seu mestre Gorgias, IsOcrates acabou por deixar o

conteudo ao relento, gerando a antipatia de Platdo e Aristételes. Com a
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influéncia de Socrates no pensamento de IsOcrates apesar de também ter visto
com Gorgias que a palavra era criadora da persuaséao, para Isocrates a palavra
€ produtora de sabedoria, desta forma a retdrica aos olhos deste ndo é a
mesma que de seu mestre, fixada em uma forma irracional, lembrando que
Isocrates retoma a moralidade, vista em Goérgias agora a retérica esta
envolvida no método de educacédo racional a fim de tornar os homens bons
moralmente e sébios. (PLEBE, 2004 p.36)

Diferente de Gorgias, Isdcrates defendia que a retdrica “s6 € aceitavel se
estiver a servico de uma causa honesta e nobre, e que nédo pode ser
censurada, tanto quanto qualquer outra técnica, pelo mau uso que dela fazem
alguns” (ISOCRATES apud REBOUL, 2004, p. 11). Para ele, a retorica
precisava ter um objetivo para s6 depois buscar, através de diferentes meios,

atingi-lo.

Ao avancar pela historia da retérica, depara-se com uma separagao
entre a ciéncia retdrica e a arte da persuasdo através de discursos, feita por
Aristoteles. Aqui a limitacdo coloca-se em ndo mais ser a retdrica uma arte
capaz de persuadir a todos de forma uniforme, mas sim encontrar o que torna
persuasivo cada discurso em particular.

Na visdo de Aristoteles, retorica e dialética tém fatores comuns. Ambas
podem ter assuntos imprecisos e ndo delimitados de qualquer género, afinal
pode-se discutir e tentar persuadir alguém sobre os mais diversos assuntos.
Para Aristoteles, a verdadeira retérica, antes de se preocupar com Sseu
conteudo, deve preocupar-se em exibir uma técnica de argumentagdo. Assim
funda a téchne rhetorike.

O orador deve demonstrar se 0 que esta propondo € ou néo viavel, se
existe ou ndo, se aconteceu ou ndo, e esta facanha s6 pode ser realizada
através de uma argumentacdo probatéria, permitindo que se chegue a uma
conclusdo de forma racional sobre o que foi proposto ou demonstrado. A
retérica ndo utiliza silogismos classicos e irrefutaveis, porém silogismos
chamados por Aristételes de entimemas, por serem convincentes, mas

refutaveis, lembrando aqui a importancia da dialética.
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Com a téchne rhetorike em mente, Aristoteles divide em trés partes
fundamentais todos os discursos. Sao elas: aqueles que falam, os argumentos
utilizados e para quem se fala. Para quem se fala € o fator determinante para
estruturar o discurso, como vemos desde os argumentos pitagoricos.

De acordo com os tipos de ouvintes, variam também os tipos de
discursos. Da mesma forma, divididos em trés, sdo eles os discursos
deliberativos, onde na maioria das vezes sédo apresentados documentos
técnicos com recomendacdes de consultores e/ou especialistas, discursos
aconselhando sobre acontecimentos futuros, em que o ouvinte € geralmente
um coletivo, pois 0s assuntos tratados s@o de interesse publico. Os discursos
judiciarios voltados para um juiz com poder de decisdo sobre coisas passadas
sdo comumente apresentados em tribunais, onde existe a discussdo entre
acusacao e defesa, ambos visando combater a tese alheia apresentando
desde “provas técnicas (criadas no discurso e dependentes da retérica), além
das extra-técnicas preexistentes ao discurso (leis, testemunhas etc.)” (MOSCA,
2004, p.31) e finalmente os discursos epididicos, onde o ouvindo é um
espectador, sendo este expectador de qualquer segmento da sociedade. Este
tipo de discurso frequentemente apresenta elogios ou criticas, apresentados
em datas comemorativas, ocasifes solenes em geral, apresentando
usualmente demonstracdes de recursos literarios.

Desta forma, os trés géneros estdo ligados aos trés tempos, onde o
deliberativo esta voltado para acontecimentos futuros, deve aconselhar ou ndo
decisfes, o judiciario para eventos no passado, que deve acusar ou defender,
e o epiditico, que tem sua parte no presente, louvando ou criticando acdes
tomadas no tempo contemporaneo (apesar de poder remeter ao passado e o
futuro). Cada um dos trés contém suas categorias de avaliacdo desenvolvidas
por Aristoteles, sendo as do primeiro tipo Uteis e nocivas, as do segundo como
justas e injustas e as do terceiro tipo, da beleza e do feio. Aristoteles cré que
cada um destes trés géneros deve ser fundado em uma técnica e ndo na
experiéncia como dizia Platao.

Aristoteles também se dedica a estudar as paixfes humanas (pathe)

como um determinante da técnica retérica. Segundo ele, “a retdérica ndo € mais
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uma disciplina puramente dialética e o orador ndo € mais apenas um dialético”
(ARISTOTELES apud PLEBE,1978, p.42).

Tendo em vista que a retorica teve suas bases fixadas em julgamentos,
para AristOteles sdo necessarios outros fatores além do discurso capaz de
convencer quem julga, mas também apresentar-se com uma atitude consoante
com o discurso, para que aquele ou aqueles que julgam assim também se
apresentem. Desta forma, faz-se necessario, além de um discurso capaz de
atingir seus objetivos, também um tipo de “retorica emocional” que transmita as
virtudes e credibilidade do orador da mesma forma que o discurso transmite
seus argumentos.

Para tanto, Aristételes cré que para atingir esta credibilidade, séo
necessarios elementos como Sabedoria, virtude e benevoléncia. Estes trés
elementos compdem o chamado “carater” do orador, representado pelo ethos,
a imagem do orador, ou a imagem que o auditério constitui do orador de acordo
com as caracteristicas apresentadas. (PLEBE, 1978).

Porém nédo basta apenas que o orador apresente um ethos, mesmo que
impecavel ao auditério. Ele deve ser capaz de suscitar as paix6es dos
membros do auditério, de transformar estados de espirito da sua plateia
através do seu proprio, transformando a postura do auditério e fazendo com
que esta postura, agora transformada, seja favoravel as suas aspiracoes.

Diz Aristételes sobre as paixdes:

“Sao os meios pelos quais se fazem mudar os homens nos seus
juizos e que tem por consequéncia o prazer e a dor, como por
exemplo, a célera [orgé], a compaixao [eleos], o temor [phobos]
e todas as outras paixdes semelhantes e aquelas que Ihe sdo
contrarias” (ARISTOTELES apud PLEBE, 1978, p.42).

Assim, ao lado do ethos, Aristoteles também propde o pathos, que diz
respeito as paixdes humanas, mas nado paixao naquele sentido de emocao
explosiva e destruidora, e sim voltada ao aspecto da irracionalidade emocional
causado por elas. Paixdes estas que estdo longe de serem completamente
controladas por nés e estdo suscetiveis a influéncias exteriores. Neste

momento, tem-se na retérica de Aristételes a introdugcdo da psychogogia, do
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encantamento, simultaneamente com a retoérica probatoéria, o logos também
criando por Aristételes juntamente com o ethos e pathos, compdem as trés
provas retdricas, estando o logos voltado para uma apresentacdo de
argumentos mais técnicos e de certa forma mais provaveis, uma forma mais
racional de argumentos, como por exemplo os dados estatisticos.

Ao contrario de seus primeiros escritos, que criticavam o uso de outra
forma de retorica que ndo a probatoria, neste estagio Aristteles vé o emprego
das paixdes de forma diferente, mais positiva: “ha paixdes que, desde que
usadas de forma conveniente, funcionam como armas para fins da virtude”
(ARISTOTELES apud PLEBE, 1978, p.43). Assim, vemos que as paixdes
podem ser inflamadas de forma harmoniosa, de acordo com nossos objetivos
nos discursos. E possivel utiliza-las como uma estratégia de convencimento.

A retérica de Aristoteles, como se viu, foi amadurecendo. Nos primeiros
pensamentos, a retérica ndo era concebivel de outra forma que ndo a de ser
uma atividade pratica, e chegou a um ponto em que as emocdes sdo
consideradas fatores importantes no desenvolvimento do discurso. Assim,
quatro premissas foram criadas: a prova, o exemplo, o verossimil, e o sinal.
Destas premissas sdo derivados os entimemas (formas de silogismos

convincentes, mas refutaveis). Os entimemas derivados séo:

“Da prova, o entimema apodidico, do exemplo, o entimema
indutivo, do verossimil, o entimema anapoditico, porque nao tem
carater de necessidade, e, do sinal, aquilo que é absolutamente
assildgistico” (PLEBE, 1978 p.47).

Com base nestas premissas, Aristoteles desenvolve a teoria dos
“lugares retoricos” (t6poi), divididos entre “comuns” e “proprios”.

Reboul (2004) nos diz que “na duvida, pode-se sempre traduzir ’lugar’
por argumento.” (REBOUL, 2004 p.50-51), porém ainda nos lembra que o
termo “lugar” possui outros trés sentidos: o primeiro deles € mais antigo e
simples, e tem o lugar como argumento pronto, podendo ser utilizado em
determinado momento de um discurso, como por exemplo, o lugar de
amplificagdo na argumentacgdo juridica, onde um acusador utliza-o para

influenciar o juiz para condenar o réu através de uma frase como “se nédo
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houver punicéo para este crime, abrira jurisprudéncia para que crimes similares
figuem impunes.”.

J&, no segundo sentido o lugar, € visto como um tipo de argumento, um
esquema que pode ser utilizado com os mais diversos conteidos. Podemos
citar aqui o lugar do mais e do menos com o ditado popular: “quem pode mais,
chora menos”, exemplificando-o. Este lugar do mais e do menos € verossimil,
portanto aberto & contestacdo. Os dois lugares, na visdo de Reboul (2004), séo
os “lugares-comuns” por poderem ser utilizados com os mais diversos tipos de
conteudos. Aristételes também afirma que os lugares “comuns” sdo os que
tratam sobre assuntos como, justica, politica, matematica entre outros.

O terceiro sentido proposto por Reboul (2004) traz o lugar para o nivel
de uma questdo, capaz de possibilitar encontrar argumentos e contra-
argumentos. Podemos nos questionar sobre diversos assuntos e sugerir 0os
prés e contras do que esta em questao.

Em Aristételes, vemos que o0s lugares comuns ndo aparecem tao
habitualmente na retérica, por tratarem de assuntos gerais. Os lugares
“proprios”, apesar de aparecerem mais constantemente na retérica, sao
suplantados pelos lugares comuns, pois aqueles tratam de conhecimento
particular de determinada area, limitando-se por assim dizer ao seu circulo de
discussbes proprias, enquanto estes sdo em si mesmos dialéticos, e mais
interessantes a retérica. Pode-se ainda entender que “o lugar € qualquer coisa
de mais geral de onde se deduzem as premissas” (PLEBE, 1978, p.48-49)

O estilo na retérica amadurecida de Aristoteles também possui um papel
importante, sendo partes fundamentais deste, a metafora, antitese e o vigor.
Dentre estes, 0s que recebem mencao especial sdo a metafora e a antitese.
Para ele, a metafora € o que une a poesia com a retdrica, pois a metafora é um
elemento comum a ambas. Para Aristoteles, a metafora ajuda na clareza do
estilo e também pode criar um efeito cémico, através de uma relacdo de
semelhanca entre termos. Porém nem sempre é facil encaixar uma metafora
condizente com o discurso. Encontrar a metafora que se encaixa perfeitamente
no contexto é uma caracteristica tanto do retor quanto do poeta, por isso esta é

uma habilidade das mais dificeis.
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A antitese, tanto para Aristételes quanto para os discursos pitagoricos, é
essencial para a retérica, pois Aristételes diz “um tal estilo € agradavel porque
0S opostos sao muito conhecidos e mais conhecidos se contrapostos, e porque
€ semelhante a um silogismo; de fato, a refutacgdo € uma reunido de
expressdes contrarias” (ARISTOTELES apud PLEBE, 1978 p. 50).

Mosca (2004) resume muito bem a retdrica aristotélica quando nos diz

que

“O ponto fundamental da doutrina aristotélica, no que toca a
retérica, reside em considerd-la do dominio dos
conhecimentos provaveis e ndo das certezas e das evidéncias,
0s quais caberiam aos raciocinios cientificos e légicos. [...]
Portanto, quando se fala que a retérica se caracteriza por uma
técnica (techne), trata-se simultaneamente de uma técnica de
argumentacdo e de habilidade na escolha dos meios para
executé-la” (MOSCA, 2004, p. 20).

Assim vemos que a retdrica aristotélica se funda no campo da dialética, na
contraposicao de ideias, na habilidade e cuidado nos discursos, pois é no
mundo das opinides, do verossimil que se da a retdrica.

Cicero, um dos primeiros latinos a estudar a retorica, diz que ela é
“‘complementar a filosofia ndo pode mais ser uma ciéncia puramente formal,
como correra o risco de se tornar-se uma técnica semelhante a da Rhetorica ad
Herennium.” (PLEBE, 1978, p. 68). Desta forma, diferindo de IsOcrates que
buscou a forma em detrimento do conteudo, Cicero busca um equilibrio entre
as partes.

Plebe (1978) nos diz que ap0s a queda da republica romana, a retdrica
entra em decadéncia, passa ao uso dela para declamacdes sem contetdo ou
propdsito, como eram na época anterior a este acontecimento. Aponta também
0S motivos para essa decadéncia, que sdo um sistema de educacgao ruim, a
mudanca na ordem politica e consequentemente a perda da antiga liberdade
tanto necessaria para que a retérica possa se manifestar de forma plena.

Houve um periodo de “esquecimento” da retdérica desde a republica
romana até os tempos modernos, a retorica ressurge propriamente no século

XX, quando. Perelman e Tyteca publicaram, em 1958, um livro intitulado
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‘tratado da argumentacdo: a nova retérica”, no qual os postulados de
Aristoteles recebem incrementos de uma nova visdo sobre a argumentacao,
sua construgdo, argumentos, técnicas argumentativas, estratégias,
elaboracao/disposicdo de argumentos. Aspectos como o auditério recebe
grande importancia como € possivel ver no trecho a seguir:
Todo discurso se dirige a um auditério, sendo muito frequente
esquecer que se da o mesmo com todo o escrito. Enquanto o
discurso é concebido em funcéo direta do auditério, a auséncia
material de leitores pode levar o escritor a crer que esta
sozinho no mundo, conquanto, na verdade, seu texto seja
sempre condicionado, consciente ou inconscientemente, por

aqueles a quem pretende dirigir-se. (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 07).

Vé-se como a interagdo com o0 auditério continua um fator muito
importante na retdrica, ainda mais que existem, hoje, formas de contato com o
auditério que ndo havia nos tempos de Aristételes, tais como televisao,
revistas, jornais e internet, entre outras formas. Como agora a apresentacao
oral dos discursos ndo € mais um limite para estes, sdo necessarias novas

abordagens em relacdo ao mesmao.

Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) definem retérica como sendo um estudo
das técnicas discursivas capazes de criarem a adesdo do auditorio as teses
que |Ihe sé@o apresentadas pelo orador. Ou seja, desta forma, € da algada do
orador gerar esta adesao através de seus argumentos e estratégias

discursivas, bem como outros recursos que estiverem a sua mao.
Podemos ver outro conceito de retorica, segundo Dittrich (2008):

A arte de persuadir: descreve, tedrica e metodologicamente,
como o discurso organiza seu potencial persuasivo ou, mais
especificamente, como o orador aciona, linguistica e
discursivamente, estratégias técnicas, emotivas e
representacionais a fim de influenciar o interlocutor, tanto em
suas crencas quanto em seus desejos, vontades e acdes.
(Dittrich, 2008, p.22.)



37

Aqui ja encontra-se um conceito mais voltado ao que o este estudo
propde, ver a retérica como a arte de convencer, persuadir o outro, fazer com
que a sua proposta seja entendida e aceita pelo outro, através de diferentes
estratégias e técnicas, para alterar um comportamento, acdo ou pensamento

do seu auditério.

Ao voltar para Aristoteles, em seu livro “retorica das paixdes”, € possivel
ver que “a retoérica é antes de tudo um ajuste de distancia entre os individuos. A
argumentacdo que visa convencer insiste na identidade ente o orador e o
auditério.” (ARISTOTELES, 2000, p. XLII). Para que haja este convencimento
citado, é necessario que exista, de certa forma, uma identificacdo ente o orador

e seu publico.

Esta identificacdo é, ao menos, idealizada através de diversas estratégias
e argumentos utilizados pelo orador, incluindo aqui as também criadas por
Aristoteles, as provas retoricas: ethos, logos e pathos. De forma resumida
pode-se dizer que o ethos trata da imagem do locutor, ou melhor, da imagem
gue o auditério tem do locutor, que por sua vez é creditada ao proprio locutor,
pois depende de diversos fatores de ordem pessoal. O logos esté relacionado
ao aspecto mais racional da argumentacado, persuade através de argumentos
mais racionais, dados concretos e outras formas e, por ultimo, o pathos que por
sua vez esta envolvido com o aspecto emocional da argumentacéo, dos tipos

de emocdes e como influenciam na persuaséao.

1.2 Géneros do Discurso

Relembrando o que vimos de forma breve na pagina 31, é importante
ressaltar que dentre os antigos estudos gregos, Aristoteles estabeleceu trés
géneros de discursos: deliberativo (politico), judicial (forense) e o epidicto
(demonstrativo). Estes géneros sao classificados de acordo com seu objetivo e
contexto. Cada género tem um publico especifico e se adequa ao seu auditorio.
Como diz Reboul (2004):
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O judiciario refere-se ao passado, pois sdo fatos passados que
cumpre esclarecer, qualificar e julgar. O deliberativo refere-se ao
futuro, pois inspira decisdes e projetos. Finalmente, o epidicto
refere-se ao presente, pois o orador propde-se a admiracdo dos
espectadores, ainda que extraia argumentos do passado e do
futuro (Reboul, 2004, p.45).

Para Mosca (2004), o discurso judiciario tende ao embate de discursos,
disputa entre as teses apresentadas através de provas técnicas (criadas
durante o discurso) e as extra-técnicas (anteriores ao discurso) € utilizado para
julgar acdes passadas, temos a acusacdo e a defesa tentando provar valida

sua tese.

No deliberativo, tem-se em vista o futuro, pois pode haver tanto um
aconselhamento quanto a dissuasdao de uma ideia ou decisdo referente a
administragdo de uma coletividade, de cidade, questdes administrativas e
decisdes que tém grande influéncia em relacdo aos beneficios a populacao,
como guerras, tratados de paz, comércio, criacdo e debate de leis entre outros

fatores.

No género epidicto, o tempo ndo é algo tdo bem definido como nos
outros dois géneros citados acima. Apesar de ser considerado como tempo
presente, ele recupera dados do passado e pode projetar dados futuros, visto
gue sao encontrados elogios e censuras que podem ser tanto em relacdo a um
momento histérico de uma nacdo ou uma personalidade famosa como também
a exaltacdo ou censura uma promessas feitas por politicos para serem
realizadas em um prazo futuro, por exemplo, pode explorar diversos recursos

literarios, oscilando entre o funcional e o estético.

Na tabela presente em Reboul (2004), é possivel ver a organizacéo
aristotélica dos géneros de discurso classificados de acordo com as

caracteristicas:



Tabela 01: Classificagcao dos géneros discursivos aristotélicos
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Auditério Tempo Ato Valores Argumento-
tipo
Judiciario Juizes Passado Acusar/ Justol/injusto Entimema
(fatos por (dedutivo)
julgar) defender
Deliberativo | Assembleia | Futuro Aconselhar/ Util/nocivo Exemplo
(indutivo)
desaconselhar
Epidicto Espectador | Presente Louvar/ Nobre/vil Amplificacéo
censurar

Atendo-se ao discurso epidicto, levando em conta suas caracteristicas
de censura e exaltacdo, seu tempo indefinido e a possibilidade de utilizar-se de
recursos literarios, pois é o género que mais se aproxima dos discursos
politicos analisados, tem-se que para Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996), este
género ndo se assemelha com os debates politicos ou judiciarios, pois nao visa
um “combate” entre duas forgcas antagoOnicas, que tentam através de seus mais
diversos argumentos alcancarem a adesao do auditério para a decisdo sobre

algum assunto ou escolha de um ou outro candidato.

Algumas vezes, o orador epidicto nem mesmo precisa aparecer diante
de seu publico, desde que sua fala sobre assuntos que nao causariam

oposicao ou espanto circulasse entre 0os mais diversos meios da sociedade.

O discurso epidicto tem como fim tecer elogios ou criticas, podendo ser
feito por ocasido do falecimento de uma autoridade ou alguém querido pela
sociedade, inauguracdes de construcdes publicas, discursos de posse de
cargos politicos (em todos os niveis, desde presidentes de associacfes de
bairro, até presidentes da republica) em honra de uma cidade como um todo,
também presente em exaltacdes de entidades religiosas feitas para os seus

fieis, obras ou acdes de governos.

Neste género do discurso, o auditério esta simplesmente contemplando

a fala/escrita, esta em uma situacdo de espectador, sem poder reagir ao




40

discurso a nao ser aplaudindo ou ignorando-o. A intencdo desses discursos é
geralmente exaltar seu objeto (seja uma pessoa famosa, cidade, fato histoérico,
feito de governos etc.) e também uma apreciacdo do orador em si. E um
género do discurso que trata apenas de reconhecer e exaltar valores, como
trazem Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996, p.56-57): “O orador procura criar
uma comunhao em torno de certos valores reconhecidos pelo auditério”. Com o

passar do tempo, este género foi associado a literatura.

O discurso epidicto também se dispde a amplificar a intensidade da
adesdo a certos valores sobre os quais ndo pairam duavidas quando
considerados isoladamente, mas que, ndo obstante, poderiam n&o prevalecer
contra outros valores que viessem a entrar em conflito com eles (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 1996).

Trata-se de uma persuasdo em longo prazo, pois se remete a problemas
gque ndo exigem decisbes imediatas, ndao ditando uma escolha, mas sim
orientando para futuras agcdes. Reboul (2004). O orador deste tipo de discurso
geralmente € um defensor dos valores tradicionalmente aceitos dentro da
sociedade em que esta inserido, ja que se fosse um visionario ou vanguardista
seu discurso poderia gerar polémicas e controvérsias, o que fugiria totalmente
do discurso epidicto e da provavel intencdo do orador. Reboul (2004) ainda

demonstra a divisdo em outro aspecto, o dos valores:

O principal é que os valores que servem de normas a esses
discursos ndo sdao os mesmo. Enquanto o judiciario diz respeito
ao justo e ao injusto, o deliberativo diz respeito ao util e ao
nocivo. (...) Quanto ao epidicto, os valores que o inspiram séo
o0 nobre e o vil (kalon, aiskhron), valores que nada tém a ver
com o interesse coletivo, e que ndo se confundem tampouco
com o “justo”, pelo menos no sentido de legal (REBOUL, 2004,
p.45-46).

Sendo assim, cada tipo de discurso tem seu correspondente valor, nao
sendo possivel trocar um pelo outro, bem como néo € possivel alterar os seus
locais e publicos, por exemplo. Um discurso judiciario em um ambiente

adequado apenas ao discurso epidicto ndo teria 0s mesmo resultados se



41

apresentado em seu ambiente, no caso em um tribunal ou algum ambiente

onde juristas estariam formando a maioria do auditério.

Com a inevitavel evolucdo dos conhecimentos humanos, os géneros de
discurso concebidos por Aristételes foram se expandindo. Segundo Mosca
(2004), a diversificagdo dos meios de comunicagcdo acarretou uma grande
multiplicidade de manifestacdes de discursos baseadas nos trés géneros

propostos por Aristoteles.

Dentro do discurso judiciario, por exemplo, encontram-se sua utilizacéo,
nao somente em tribunais, mas também em protestos e manifestacdes, notas
oficiais tanto de entidades publicas como privadas, comunicados, e mais
recentemente em sites” de reclamacées contra empresas, onde s&o citados
diversos argumentos e artigos da lei de protecdo ao consumidor, sermdes
religiosos onde os lideres religiosos criticam ou elogiam condutas dos adeptos
de sua religido. Nem sempre os discursos judiciarios sdo discursos juridicos,
pois o que define os discursos judiciarios é o fato de haver uma defesa ou

sustentacdo de uma tese em detrimento de outra a fim de persuadir o auditorio.

Jéa inclusos no discurso deliberativo, podemos encontrar pronunciamentos
aconselhando ou desaconselhando determinadas ac¢des futuras, como
recentemente houve um plebiscito sobre o desarmamento dos cidadaos
brasileiros, onde houve discursos em que os dois lados (a favor e contra o
desarmamento) puderam demonstrar seus argumentos, aconselhando ou
desaconselhando a decisdo dos brasileiros, bem como documentos técnicos
com recomendac¢Bes (manuais de instrucdo ou recomendacfes de
especialistas em determinadas areas). Também se veem discursos politicos a
favor ou contra a aprovacao de leis, medidas provisorias, ementas e outras

atividades relacionadas.

Inseridos no discurso epidicto, € possivel deparar-se com discursos feitos
em ocasides solenes, como posses de cargos oficiais, despedidas, formaturas
de cursos de diversos niveis, encerramentos de eventos, em datas

comemorativas, reunides politicas ou mesmo discursos funebres. Estes

4 . . A . .. .
Sendo o site www.reclameaqui.com.br o deste género mais visitado no pais.
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discursos sdo em grande parte emotivos, e assim estdo ligados mais
intensamente a uma das provas retoricas criadas por Aristoteles e estudada

neste texto, o pathos.

Ainda dentro do género epidicto, encontra-se o discurso publicitario como
correlativo ao epidicto que, segundo Reboul (2004), é retratado como sendo
uma invengdo do século XX. Aqui cabe uma exemplificagdo da sua relacao
com o género epidicto, pois enquanto o epidicto tem por finalidade elogiar,
criticar, amplificar a adesdo sobre determinados valores e ideais, assim

também acontece com o discurso publicitario.

Ambos compartilham diversas caracteristicas como, por algumas vezes o
orador ndo aparecer (salvo em caso de “garotos propaganda” no discurso
publicitario), elogiar ou criticar®, exaltar valores e produtos, ndo combater uma
tese contraria, o auditério situa-se como expectador®, também por se tratar, em

alguns casos, de persuaséo em longo prazo.

Tendo em mente que da mesma forma que se ouvem por anos discursos
epidictos sobre problemas que a cidade enfrenta e que precisam ser sanados,
ou que determinadas decisbes podem ter atrasado o desenvolvimento da
nacdo, por exemplo, também ha discursos publicitarios que atravessam 0s
anos e continuam a persuadir as pessoas a comprar determinado produto em

relacédo a outros.

Reboul (2004) afirma que o discurso publicitario com uma mudanca de

contetdo pode ser inserido no sistema retorico:

Mas se mudar seu contetdo, a publicidade se inserird no
sistema retorico; comporta invengdo, disposicdo — plano de
mensagem, estrutura do cartaz - , elocugédo e principalmente
acao, por exemplo, ndo s6 a voz é essencial como também todo
0 comportamento, a aparéncia do candidato (REBOUL, 2004
p.87).

®> No caso do discurso epidicto, uma cidade, um homem publico, decisdes tomadas no
passado ou possiveis acdes a serem realizadas no futuro, em relagcdo ao discurso publicitario,
0 produto ou o conjunto de ideais e/ou comportamento a ser vendido/aderido.

6 Expectador no discurso epidicto pelo fato de geralmente ndo encontrar um conteddo

discrepante com suas convicgBes e no discurso publicitario por se tratar de andncios, que
geralmente s@o expostos através de diversas midias que ndo permitem reagdo do auditério,
tais como, comerciais de televiséo, placas, revistas, outdoor, panfletos entre outros.
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Dentre os diversos géneros, desde os classicos aos atuais, o discurso
politico parece caracterizar-se primordialmente como epididico (dos géneros

classicos), e como publicitarios (dos géneros atuais).

1.3 Discurso politico

Usando a definicdo dada por Dittrich (2008), € possivel entender discurso
como "prética social em que se articulam linguagem e historia no contexto de
uma determinada situacdo interlocutiva, considerando a posicdo social dos
sujeitos que interagem." Em termos comuns, pode-se dizer que o discurso do
politico é institucionalizado, até porque todo e qualquer discurso, com relacao
de poder, tem seus fazeres politicos. é todo o discurso que esta no campo da
politica, tratando de relacdes de poder. Charaudeau (2008) compreende o
discurso politico como um processo de influéncia social, que se situa entre a
instancia politica e instancia cidada, “um espaco de persuasdo no qual a
instancia politica, jogando com argumentos da razdo e da paixao, tenta fazer a
instancia cidada aderir a sua agao” (CHARAUDEAU, 2008 p.19). Relacionado a
questbes de poder, a instancia cidadd somos nés, a populacdo de uma
comunidade, cidade, estado ou pais, 0os que elegem os membros da instancia

politica.

Na instancia politica, encontram-se homens e mulheres publicos, 0s seres
politicos, aqueles que foram eleitos atraves de votos/indicagbes de acordo com
as leis de determinada regido. Estes por natureza estdo em uma posicdo de
“agir sobre o outro”; podem influenciar no modo de vida da comunidade que
representam, por estarem em uma posi¢cado onde podem criar leis, fazer cumprir
leis e fiscaliza-las. Sdo basicamente os que decidem os rumos tomados pelo

pais em diversos topicos.

Vemos que para Charaudeau (2007) o discurso politico é uma fala social
que circula no espaco publico e se inscreve na cena politica, uma fala langcada

sem ter o dominio total de seus provaveis efeitos e interpretacbes, mas
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sabendo destas probabilidades, uma juncdo da palavra que deve fundar a

politica e a que deve gerir a politica.

Para que um discurso politico seja persuasivo, é necessario que haja uma
relacdo de convencimento, de aceitacdo daquilo que é proferido pela instancia
politica por parte da instancia cidada. Esta reacdo pode ser desencadeada por
diversos fatores. Tendo a persuasdo como objetivo de seu discurso, o politico
dispbe de diversas estratégias, chamadas por Charaudeau (2007) de
estratégias do discurso politico.Estas estratégias englobam o uso das trés
provas retéricas estabelecidos por Aristételes:ethos, pathos e logos, sendo que
estas trés podem trabalhar juntas ou de forma independente dentro do discurso
politico para que seja construido um efeito persuasivo no auditoério. Em alguns
casos, como o deste estudo, uma destas trés provas retéricas (pathos) acaba
se sobressaindo. Isto € muitas vezes devido ao tipo de auditério para quem o

discurso politico é apresentado.

Neste estudo, mencionam-se reunides politicas onde grupos de
movimentos sociais e chefes de estado do MERCOSUL estiveram presentes,
bem como houve uma cobertura da midia, instancia que se faz cada vez mais
crucial na hora da criacdo de um discurso politico por seu grande poder de
disseminacédo de informacé&o, atingindo muito mais do que os presentes nas

reunides politicas, como também uma grande parte da populacéo.

Diferentemente da época em que Aristételes cunhou as suas trés provas
retéricas, na qual o discurso era quase impossivel de ser reproduzido
inteiramente e o facil acesso aos discursos politicos transcritos’, o pathos
acabou sendo a mais notavel das provas retdricas, por tratar das emocdes do

auditorio.

Estes discursos estudados podem-se ver caracteristicas tanto dos
discursos deliberativos quanto dos epidictos, pois em alguns momentos
percebe-se que Lula aconselha e estimula a manutencéo de acdes que foram,

estdo sendo ou serdo tomadas em relacdo a administracdo do MERCOSUL,

7 . . ~ . s , .
No caso do Brasil, os discursos estdo disponiveis na integra no site do governo federal.
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decisbes estas feitas por seus companheiros chefes de estado presentes nas
cupulas. Ele critica acbes e posicbes de governos anteriores em relacdo ao
bloco, relembrando épocas em que o MERCOSUL né&o tinha a mesma
importancia para os paises membros e associados, enaltece as conquistas do
MERCOSUL comparando-as com o passado repleto de dificuldades e onde sua
falta de atencdo em relagdo ao MERCOSUL, elogia também ac6es futuras dos
chefes de estado para a continuagéo do crescimento e importancia tanto social

como econdmica do mercado comum do sul.

Vale ressaltar as acdes da Midia no processo do discurso politico sdo de
grande importancia. Esta instancia de informacdo, também chamada de
instancia midiatica, muitas vezes traz ao alcance do grande publico discursos
politicos nem sempre facilmente encontrados, como no caso dos discursos
realizados nas cupulas de chefes de estado do MERCOSUL, pois se trata de
reunides abertas somente para os chefes de estado, seus representantes,

paises associados e imprensa.

A instancia midiatica é composta por diferentes integrantes, entre eles
jornalistas que atuam em um campo amplo da informacdo ancoras de
telejornais, repdrteres externos, redatores e também jornalistas especialistas

em assuntos politicos.

Sao estes 0s responsaveis por intermediar as relagdes entre as instancias
cidadas compostas por um publico heterogéneo formado por telespectadores,
leitores, ouvintes, de sexo, graus de escolaridade, faixa etaria, meios sociais,
experiéncias de vida, posi¢cdes politicas entre outros fatores distintos e a
instancia politica, composta pelos diversos homens e mulheres eleitos e/ou
concorrentes aos cargos eletivos de um pais, promovendo a disseminacao dos

discursos politicos e influenciando significativamente a opinido dos cidadaos.

A midia é de grande importancia para os homens e mulheres publicos, pois
“os politicos sempre tiveram necessidade de visibilidade (devem ter acesso a
cena publica), de imagem (devem seduzir) e de legibilidade de seu projeto

politico (devem ser compreendidos)” como diz Charaudeau (2007, p. 287).
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Encontra-se o discurso politico em um ambiente publico como ja se viu,
trazido ao conhecimento da maioria neste ambiente publico através da
instancia mididtica. Como diz Charaudeau (2007), a politica passa a se
desenvolver neste ambiente publico como uma espécie de pecga teatral, onde:

Se expbe ao mesmo tempo 0 ator, 0 personagem e a pessoa.
O ator é aquele que desempenha um papel predeterminado,
[...] ele estd em uma cena e se da a ver. O personagem € um
ser de ficcdo construido pela narrativa [...] pode ser
representado por um ator. A pessoa € um individuo singular
com suas caracteristicas psicologicas, seus pensamentos seus
sentimentos: ela esta sempre escondida e em principio exprimi-
se apenas em sua intimidade do privado. (CHARAUDEAU
2007, p.287)

Desta forma, vé-se que o politico, em sua interacdo com estas duas
instancias (cidadd e midiatica), neste ambiente publico com estas
idiossincrasias, € forcado a agir dentro destas trés caracteristicas a ele
impostas, apresentando comportamentos esperados das particularidades de
cada uma destas, atuando como ator, tentando transmitir uma imagem de si
mesmo que deseja que seu publico absorva e assimile. Como personagem,
demonstra-se em seu papel de ser politico, exercendo funcdes que se espera
de seu cargo ou de um candidato a determinado cargo. Como pessoa, procura
aparentar ser tdo humano quanto os que ouvem, que apesar de seu cargo, ou
suas intencdes de ascender a um, ndo o transformaram em uma maquina de
administrar, continua possuindo seus sentimentos e aspiracfes como qualquer

outra pessoa.

J& dentro da instancia cidadd, seus membros aparecem, na maioria das
vezes, como expectadores que estdo aguardando este ser politico apresentar-
se dentro dos trés papéis anteriormente citados, juntamente com seus planos
politicos possiveis de serem realizados, capazes de despertar sentimentos e
acOes que transformem ou pelo menos afetem de forma positiva a vida dos
integrantes da instancia cidada, para que possam ou ndo ser persuadidos,

decidir se aceitam ou ndo o discurso e 0s argumentos apresentados.
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Muitas vezes o papel da midia é tdo significante que acaba por forcar o
governo a dar explicacdes a populacédo, como € o caso de diversos escandalos
politicos que ja ocorreram. Pode-se citar um muito significativo: o caso do
“‘mensalao” por denuncias feitas pela midia, diversos politicos tiveram que

explicar suas acdes perante a populacao.

A midia, ao expor os discursos politicos, possibilita ao grande publico o
acesso aos discursos de seus representantes eleitos e suas posi¢cdes a cerca
daquilo que defendem o andamento das suas acfes e seus planos futuros,
bem como abre espaco para diversas interpretacoes e usos destes discursos,
como por exemplo, estudos como este. Assim como componente significativo

do auditorio, cumpre papel relevante na producéo e analise dos discursos

1.4 Auditério

Os discursos necessitam de um alguém a quem serem dirigidos. Esse
alguém pode ser um individuo, um pequeno grupo ou mesmo uma multidéo, e
chamamos estes de auditério Reboul (2004). Este termo se estende também

aos leitores dos discursos.

Os auditérios nem sempre sdo 0os mesmos, podem diferenciar-se de
acordo com suas crencas, especialidades, emoc¢fes, numero e géneros, entre
outros fatores. Nem sempre sdo exatamente aqueles a quem o orador se
dirige. O discurso pode ser direcionado para uma pessoa, mas com a intencao

de atingir ndo s6 aquela pessoa, mas a varias outras.

Citam-se, por exemplo, casos de discursos proferidos em plenario em
que o orador pode estar se dirigindo ao presidente da casa e a seus colegas,
entretanto possivelmente esta com inten¢cdes de convencer ndo somente 0s
presentes, mas também a imprensa e a opinido publica. Tome-se outra
situacdo trazida por Perelman e Olbrechts-Tyteca, (1996), em que uma
entrevista € citada para fins de exemplificacdo. Quem concede uma entrevista
a um jornalista ndo pode ter em mente que este é seu auditorio, mas sim olhar
para o jornalista como o seu interlocutor, o responsavel por transmitir as suas

palavras para o seu verdadeiro auditorio, que é geralmente composto pelo
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publico que o veiculo de comunicacao (radio, revistas, televisdo, jornais, portal

de internet).

Em alguns casos como os de entrevistas/discursos/textos voltados para
meios de divulgacdo especificos, é possivel estimar relativamente bem quem
sera o auditorio atingido, porém em muitos casos essa estimativa ndo é viavel,
tendo em mente que, ao ser proferido, o discurso pode atingir auditorios dos

mais diversos tipos, especialidades, faixa etaria, niveis de instrucao, etc.

Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) o auditério como “O conjunto
daqueles que o orador tenta influenciar com sua argumentagcao” (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p.22) e ainda afirmam que “Cada orador pensa,
de uma forma mais ou menos consciente, naqueles que procura persuadir e
que constituem o auditério ao qual se dirigem seus discursos” (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 22). Vé-se assim que o auditorio influencia
diretamente na composi¢ao do discurso.

Desta forma, como ndo é possivel ter total certeza de quem sera o
auditorio, é necessario fazer uma suposicéo, presumir de acordo com diversos
fatores, tais como local onde o discurso seré proferido, contexto socio-historico,
faixa etaria de maior representacdao no auditorio, fazer uma estimativa também
em relacdo aos conhecimentos prévios do possivel auditorio, entre outros

fatores.

Para que o discurso tenha seu efeito proposto concretizado, é preciso
que esta suposicdo dos componentes do auditério se aproxime o maximo
possivel do que sera encontrado na realidade, caso contrario, esta ma
construcdo da ideia de auditério que poderia ser encontrada é capaz de causar
um efeito totalmente adverso ao que o orador desejava, podendo inclusive
causar-lhe grandes problemas.

E possivel exemplificar desta forma: se um orador pretende fazer um
discurso sobre os beneficios do capitalismo em uma universidade, para um
auditério composto por jovens e professores, e isto é tudo o que este orador
leva em conta sobre este auditério, ele ignora fatores como para qual curso

superior estara discursando em sua maioria e qual a corrente de pensamento
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predominante deste curso.

Assim, ao falar sobre como o capitalismo pode ser algo que beneficia a
sociedade, ele pode encontrar em seu auditorio alunos e professores com um
pensamento contrario a sua ideia, possivelmente enfrentando ndo sé a nao
congruéncia de ideias, mas também uma certa hostilidade por parte de seu
auditério, demonstrada de diferentes formas, desde as mais brandas, tais como
o abandono do ambiente em que o discurso esta sendo proferido, expressées
faciais de desaprovacéo, questionamentos rispidos, até as mais rusticas, como

a interrupgéo da fala por conta de gritos e xingamentos.

Estas consequéncias podem néo ter passado nem de longe pela mente
do orador na hora de compor seu discurso, porém como o0 auditério foi
inadequadamente estimado, tais consequéncias acabaram por acontecer,
surpreendendo o orador e causando um efeito ndo esperado. O conhecimento
antecipado das diferentes caracteristicas do auditério é uma condi¢édo
necessaria a qualquer discurso, ainda mais aquele que pretende persuadir.

N&o sdo poucas as variaveis que precisam ser levadas em conta na
hora de se presumir o auditério. Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) trazem a
tona o aspecto do meio social em que o possivel auditério possa estar e de

como ele influi neste auditério:

Cada meio poderia ser caracterizado por suas opinides
dominantes, por suas convicgfes indiscutidas, pelas premissas
gque aceita sem hesitar; tais concepg¢des fazem parte da sua
cultura e todo orador que quer persuadir um auditério particular
tem de se adaptar a ele. Por isso a cultura propria de cada
auditorio transparece através dos discursos que lhe sao
destinados, de tal maneira que €, em larga medida, desses
préprios discursos que nos julgamos autorizados a tirar alguma
informacédo a respeito das civilizacbes passadas (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 1996 p.23).

Citam-se, como exemplos desta adaptacdo do orador ao auditério, os
discursos proferidos a diferentes setores da sociedade. Vé-se em um discurso
apresentado para um grupo de empresarios, investidores e economistas

nameros e dados estatisticos voltados ao seu setor que para este auditorio,



50

acostumado a trabalhar com dados e numeros. A apresentacdo destes dados
faz sentido e sdo capazes de prender-lhes a atencdo, dados de bolsas de
valores e balangca comercial inseridos nos discursos voltados para um auditério
composto por este setor da sociedade, podem ser capazes de trazer ao orador
o resultado esperado em relacéo ao seu discurso e demonstrar que foi correta

sua presuncao do auditério.

Ja um discurso cheio de numeros, dados estatisticos e afins
possivelmente ndo teria o mesmo efeito em um auditério de outro setor da
sociedade, como por exemplo os trabalhadores que exercem uma atividade
mais bragal. Estes talvez ndo estejam t&o interessados se a bolsa de valores
fechou em alta ou ndo. Este grupo pode estar mais inclinado a se interessar
por discursos sobre melhoria das condi¢cdes de trabalho, de saude, renda, de
vida. Assim, um discurso preparado por um orador que nao leve isto em conta,
se apresentado a este auditorio, ndo teria a mesma adesao que outro discurso
preparado por um orador consciente dos interesses de seu provavel auditorio,

por ndo ter sido proximo a realidade do auditorio.

Corroborando com os exemplos acima, tem-se o fato de que, em
determinada época da histéria humana, a moral era imposta de acordo com a
biblia, por terem chegado discursos que assim o diziam, refletindo o0 meio em

gue os autores de tais discursos e seus auditorios viviam.

Reboul (2004) traz outras varidveis que podem ocorrer na cComposi¢cao
do auditério, como o tamanho do auditério (desde uma pessoa até milhdes de
pessoas), caracteristicas psicologicas, faixa etaria, género, cultura,
competéncias (que interferem também no vocabulario), suas crencas, opc¢des

politicas, religiosas, sexuais, contexto socio-historico entre outras.

Porém, nem sempre os auditérios sao tdo bem separados como nos
exemplos acima. Os casos mais comuns sdo de auditérios mistos, compostos
por pessoas dos mais diversos niveis de instrucdo, carater, faixa etaria,
crencas, desejos e outras caracteristicas divergentes. Nestes casos, Perelman
e Olbrechts-Tyteca (1996) observam que o orador “devera utilizar argumentos

multiplos para conquistar os diversos elementos de seu auditério. E na arte de
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levar em conta, na argumentacao esse auditorio heterogéneo que caracteriza o
grande orador’” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p.22).

Em um discurso proferido em plenario, o orador muitas vezes pode
encontrar este auditério heterogéneo. Nestes casos, 0 orador pode tentar

dividir seu auditério em grupos sociais:

De fato, pode-se dividir igualmente o auditério de acordo com
grupos sociais — por exemplo, politicos, profissionais, religiosos
— aos quais pertencem os individuos ou de acordo com valores
aos quais aderem certos ouvintes. Estas divisdes ideais ndo sdo
independentes uma da outra (PERELMAN; OLBRECHTS-
TYTECA, 1996, p.25).

O conhecimento do auditério pode se refletir na capacidade de
influenciar o auditorio e perceber como esta influéncia € mantida. Para isso, o
orador deve estar em constante adaptacdo em relacdo as reacdes do auditério.
Existem varios meios de complementar essa influéncia, tais como gravacoes de

videos, musicas, fotografias, gestos, etc.

Muitos desses meios foram desenvolvidos com os avangos tecnolégicos,
porém outros independentes da tecnologia ja foram/séo utilizados através dos
séculos. Pode-se notar que o orador obteve éxito em manter ou nao sua
influencia através do discurso, ao perceber que o auditério do inicio do discurso

difere do auditério presente nas Ultimas palavras do discurso.

Em alguns casos, o auditério influencia tanto o orador que os discursos
sdo por vezes compostos a seu contragosto para fins de agradar o auditorio,

como dizem Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996):

O importante, na argumentacdo, ndo é saber 0 que 0 proprio
orador considera verdadeiro ou probatoério, mas qual € o parecer
daqueles a quem ela se dirige [...] ao auditério cabe o papel
principal para determinar a qualidade da argumentacédo e o
comportamento dos oradores (PERELMAN; OLBRECHTS-
TYTECA, 1996, p.26-27).
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Estes mesmos autores falam sobre o problema de se adaptar a
um tipo exclusivo de auditorio, pois 0s argumentos que podem funcionar para
um podem néo funcionar para outro, tornando o discurso fragil em um ambiente
onde pode existir um embate e onde um possivel adversario poderia apontar 0s

argumentos que nao sao aceitos por outro auditério.

Tome-se por exemplo um discurso em um ambiente juridico, onde se
propde a pena de morte para um acusado de assassinato. O auditorio deste
ambiente é composto pelo juiz, pelo juri, pelos familiares, tanto da vitima como
do acusado, por membros da sociedade civil e de movimentos contrarios a

pena de morte.

O promotor, falando para um auditério particular, tenta demonstrar por
diversas estratégias a culpa do acusado, sejam elas apontar os motivos banais
gue levaram ao crime, a forma com que foi cometido o crime, se a vitima teve
possibilidade de defesa ou nédo, etc. O promotor expde seus argumentos
voltados para seu auditorio particular como, por exemplo, 0s argumentos
voltados para a familia da vitima, tais como “a morte de seu ente querido néo
pode ser deixada impune” ou diretamente para o juiz: “se este crime
permanecer impune, outros da mesma natureza assim também ficardo”. Apos

a fala do promotor, é dada a palavra ao advogado de defesa.

Expondo seus argumentos, o advogado de defesa pode utilizar-se
também dos mesmos argumentos proferidos pelo promotor, voltados para a
familia da vitima ou para o juiz, para embasar a sua tese de que a pena de
morte ndo é necessaria para o seu cliente, pois o argumento de que o acusado
deve pagar com a propria vida por ter tirado outra torna-se inaceitavel perante
a familia do acusado e principalmente frente aos membros dos movimentos
contrarios a pena de morte. Ao observar este exemplo, percebe-se que quando
voltado apenas para um tipo de auditério (neste caso o auditorio do promotor),

o discurso pode ficar fragil e corre o risco de ser refutado.

Para contornar este problema, existe o que Perelman e Olbrechts-Tyteca

(1996) chamam de acordo do auditorio universal. Trata-se de um valor aceito
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universalmente por grandes partes do auditorio, sendo que 0s que nao aceitam
este valor anteriormente aprovado pela maioria ndo sao levados em
consideragao. Aplicado ao exemplo anterior, este acordo levaria em conta que
a maioria dos presentes ndo sao favoraveis a pena de morte. “O acordo de
um auditério universal ndo €, portanto, uma questao de fato, mas de direito”
(PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p.35), visto que a vontade da
maioria que admitiu o valor anteriormente aceito se sobressai. Para que este
acordo aconteca:
Uma argumentacdo dirigida a um auditério universal deve
convencer o leitor do carater coercivo das razdes fornecidas, de
sua evidéncia, de sua validade intemporal e absoluta,
independente das contingéncias locais e histéricas [...] o
individuo, com sua liberdade de deliberacdo e de escolha,
apaga-se ante a razdo que o coage e tira-lhe qualquer

possibilidade de duvida (PERELMAN: OLBRECHTS-TYTECA,
1996, p.35-36).

Assim demonstra-se como é possivel convencer as diversas partes de

um auditério a se somarem sob determinado valor comum.

O auditério presente nas cupulas de chefes de estado do MERCOSUL é
composto em sua maioria por chefes de estado (e/ou seus representantes) dos
paises do MERCOSUL, estados associados, e paises convidados,
representantes de industrias, empresarios, investidores e membros da midia
gue cobre o evento. O acesso aos discursos desta reunido € dado através da
midia e de diversas formas: escrita convencional e eletrénica, audio e video,

visto que sdo reunides de cupulas ndo abertas ao publico.

J& o auditdério que estava presente nas cupulas sociais do MERCOSUL é
um pouco diferente. Além da possivel participacdo dos chefes de estado (e/ou
seus representantes) dos paises do MERCOSUL, estados associados e paises
convidados, também frequentaram este auditério, e em maioria, membros de
movimentos sociais, tais como CUT, MST, MTST, MOAPA (Paraguai),
sindicatos, estudantes, a populacdo em geral e os membros da midia, que nos
trazem os discursos das diversas formas ja descritas acima. Com estas

caracteristicas do auditério, 0 maior ou menos apelo as emocgbes se faz



presente nos discursos de Lula.

54



55

Capitulo 2

2.1 Pathos

O pathos pode ser construido e afeta o espirito e as decisbes do
auditério para que se tornem favoraveis em relacdo a proposicao do orador. As
emocOes vistas por esta perspectiva podem acabar se tornando formas de

argumentos, destinados a despertar emocdes na subjetividade do auditorio.

Para que o orador consiga despertar diversos tipos de emocdes (raiva,
tristeza, saudosismo, compaixao, felicidade, contentamento, indignacdo, medo
entre outras) em seu publico alvo, é imprescindivel que este tenha uma
conexao, valores, as representagcdes e alguns conhecimentos em comum que
possam ser resgatados durante a exposicdo dos argumentos. Tais valores,
representacées e conhecimentos compartilhados podem ser experiéncias de
vida, fatos histéricos, valores tradicionalistas por exemplo. Porém, o orador
pode apenas supor a existéncia desta conexao de valores, e esperar que sua
estratégia surta efeito.

Diferentemente do Ethos, o pathos apresenta-se como uma
exclusividade do auditério, onde deve repousar a atencdo do orador e do
analista do discurso, ou seja, onde é feita a recepcdo dos argumentos

previamente organizados.

Para Aristételes, o pathos é a prova retérica que mais se volta para o
auditério.E da ordem emocional e reflete o conjunto de emocdes, paixdes e
sentimentos que o orador deve suscitar no auditério com seu discurso, através
das mais diversas estratégias discursivas competentes a ele, para que o

auditério fique mais sensivel a aceitacdo dos seus argumentos.

Aristételes, o estudioso pioneiro no que diz respeito as provas retéricas,

tem o pathos como:

As emocdes sao as causas que fazem alterar os seres humanos
e introduzem mudancas nos seus juizos, na medida em que elas
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comportam dor e prazer: tais sdo a ira, a compaixao, a dor e
outras  semelhantes, assim como suas  contrarias
(ARISTOTELES, 2005, p. 160).

Todos aqueles sentimentos que causando mudancas nas
pessoas, fazem variar seu julgamento e sdo seguidos de tristeza
e prazer, como a célera, a piedade, o temor e as outras paixdes
(ARISTOTELES, 2005, p. 05).

O Pathos representa o jogo com as paixdes e emoc¢des dos ouvintes. A
forma como o orador se dispde a conquistar os coracdes do seu publico
através das emocoes, fazendo-o ndo dominar completamente suas opinides ao
incitar suas emocgdes, e deixando-o0 mais inclinado a aceitar 0s seus
argumentos. Para tanto, € necessaria uma atencdo psicologica especial
direcionada ao auditorio, seus desejos e anseios, levar em conta o ambiente
em que serd proferido o discurso e seus antecedentes sdcio-histdricos, tanto
do auditério como da regido na qual serd desenvolvida a fala. De nada adianta
utilizar-se de determinados tipos de estratégias sensibilizadoras em um tipo de

auditério que nao se identifica nem € sensibilizado pelas mesmas.

De acordo com o dicionario francés Le Robert (Electronique), a
etimologia do termo pathos “oscilaria entre ‘souffrance, passion’, o que nos
autoriza a empregar essa palavra, pura e simplesmente, como sinébnimo de
emocao” (apud Galinari 2007, p. 228), porém nédo se limitar4 apenas a este

sentido. Galinari ainda afirma que,

Passo a entender por pathos todos e quaisquer aspectos
(moyens) linguistico-discursivos que, numa circunstancia
determinada, seriam capazes de desencadear no auditério
algum tipo de reacdo afetiva. O pathos é, portanto, uma
tentativa, uma expectativa ou uma possibilidade contida nos
discursos sociais, no sentido de despertar algum sentimento
no alocutério. Nessa linha de raciocinio, o pathos nao
compreende propriamente as emocdes, mas sim, as suas
garantias simbdlicas ou, em termos linguisticos, os seus
elementos linguageiros deflagradores (Galinari, 2007, p.229).
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A reacao do auditério a uma tentativa de inflamacao das suas emocdes
nem sempre € a que o orador propds, e também nem sempre € pacifica, calma
e controlada. E, em muitos casos, rapida e violenta. Através dos anos de
histéria do Brasil, é possivel perceber inUmeras ocorréncias dessas situacoes e
de como uma multiddo emocionalmente descontrolada, com suas emocdes
inflamadas (6dio raiva, frustracdo, tristeza etc.), € muito volatil e tende a
violéncia, ndo sendo facilmente tranquilizada e controlada. Geralmente este

recurso é utilizado em grandes concentracbes de publico sob uma pressao

social (seja um protesto, greve, comicio, etc.).

Tendo isso em mente, um bom orador deve estudar, antes de tudo, o seu
publico alvo, o que ele e o auditério tém em comum que possa ser
compartilhado durante o discurso e como estes elementos compartilhados, ou
até mesmo o tipo de linguagem utilizada, coloquial ou formal. Figuras de
linguagens em geral podem gerar emocgdes favoraveis ao seu discurso, um
mesmo discurso pode ser eficaz para um tipo de auditério e totalmente ineficaz
para outro, dependendo do histérico de cada um dos presentes ou da

instituicdo na qual o discurso € proferido.

Um discurso sobre projetos sociais e desenvolvimento sustentavel ndo
teria 0 mesmo efeito de que um discurso sobre investimentos e seguranga
financeira, se apresentados a um publico de investidores e empresarios
estrangeiros. Da mesma forma, um discurso sobre investimentos e seguranca
financeira ndo teria a mesma repercussdo em um auditério formado por
sindicalistas e representantes de movimentos sociais que um discurso sobre
desenvolvimento sustentavel ou sobre melhorias nas condi¢des de trabalho e

vida dos cidadaos.

Para um uso eficaz do pathos, o orador pode fazer algumas perguntas a
si mesmo durante o processo de preparagao de seu discurso, tais como: quem
€ 0 meu auditério? Qual a sua formacdo? Quais S&80 seus
valores/conhecimentos prévios sobre 0 assunto? Quais as suas opinides sobre
0 que se vai falar? Quais seriam as melhores emoc¢des para se despertar neste

publico (indignagdo, compaixdo, esperanca)? Que tipo de linguagem deve-se
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usar? Como organizar os argumentos? Como se impor como sujeito falante

frente ao outro?

Todas essas questbes sdo dependentes da doxa do auditério, tudo
aquilo que compde sua formacao historica e pessoal, sociocultural, as normas,
os valores, as crengas implicitas que acomodam as razdes que engatilham os
sentimentos se o0 orador atingir estas expectativas, o auditério respondera
positivamente ou negativamente aos seus argumentos. Seja qual for a sua
intencdo, o orador tera a adesdo do auditério. Como diz Charaudeau (2007, p.
241) “A relagcdo entre esse sujeito e objeto se faz pela mediagdo de
representacoes. E pelo fato das emogdes se manifestarem em um sujeito “em

funcao de” alguma coisa que esse sujeito se faz representar enquanto tal.”.

Para uma melhor ancoragem dos estudos do pathos de um discurso,
segundo Mendes (2007) fazem-se necessarios a presenca trés principios que
sdo complementares e interdependentes: o primeiro principio nos mostra que
as emocOes sdo de ordem intencional, elas tém uma base cognitiva que
pressupe um grau de elaboracdo/percepcdo que ultrapassa o nivel das
sensacdes configurando-se, pois, como estado intencional; o segundo principio
rege que as emocodes estdo ligadas a sistemas de valores, no sentido em que
elas estdo relacionadas a uma rede de crencas e valores sdécio-histéricos-
culturais compartilhados por uma comunidade; o Gltimo dos trés € sobre como
as emocdes se inscrevem numa problemética de representacdo, no sentido de
que elas se estruturam e se inscrevem numa materialidade simbolico-
semioldgica. Estes aspectos sao importantes para melhor se entender o pathos

inserido nos discursos, inclusive do politico.

Em um discurso politico para um publico conservador, € interessante
para o orador tocar em valores que se mantém inalterados e que se deseja
manter assim, mesmo com 0 passar de muitos anos, e nao propor sua
alteracdo, mas sim ressaltar sua importancia na sociedade atual para manter o
conforto social e intelectual deste publico, visto que geralmente os
conservadores sdo de classes sociais mais altas e donos dos meios de

producéao.
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Neste caso, € necesséaria a utilizacdo da variante padrdo da lingua
portuguesa, o dito portugués da gramatica normativa, ja que a linguagem e o
ambiente em que discursos como estes sao realizados sao geralmente formais
e ndo permitem a apresentacdo de muitas figuras de linguagens e outros
artificios linguisticos para fins de identificaco com o publico. Nao é
interessante para este publico um discurso sobre aumento de salarios e
diminuicdo de jornada de trabalho, j& que isto acarretaria um futuro prejuizo

para 0s mesmaos.

J& em um discurso para um publico mais critico, progressista, o orador,
para conseguir a adesao deste auditorio, precisaria fazer justamente o contrario
do que fez para o publico conservador. E importante dar a esperanca de que a
situacdo atual pode e deve ser alterada, e seus valores, desejos e aspiracdes
podem vir a ser atingidos com o tempo. A adesdo deste auditério, que
geralmente € composto por pessoas de classes sociais mais baixas e
assalariados, pode ser atingida através de discursos sobre aumento de
beneficios sociais, aumento de salarios, investimentos na salude e educacao,

bem como infraestrutura, saneamento e distribuicdo de renda, por exemplo.

Percebe-se que, na grande maioria das vezes, os publicos dos discursos
nado sdo 0S mesmos, pois 0s discursos também ndo sdo 0s mesmos nem
apresentados nos mesmos ambientes. Sendo assim, a emoc¢ao ndo pode ser
tratada da mesma maneira em todos 0s ambientes em que sao ouvidos estes
discursos. Sob a suposicdo de que o pathos nao surtira o efeito desejado pelo
orador, tornando-se assim o discurso ineficaz no que tange ao uso do despertar
das emocdes do auditério como estratégia argumentativa previamente
organizada pelo orador para conseguir a adesdo do auditério a sua tese

exposta.

Um discurso que foi pensado para ser proferido para um grupo de
trabalhadores e sindicalistas em um ambiente de comicio, por exemplo, ndo
terd 0 mesmo efeito se 0 mesmo discurso for apresentado para a populagéo via
transmissao televisionada em rede nacional. Desta forma, € certo ndo tomar o

pathos como produtor do mesmo efeito em todas as situacdes, em que a sua
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presenca é maior ou menor dependendo do tipo de plateia, assunto abordado e

estratégia do orador.

Ele deve utilizar uma linguagem menos formal, incluindo também
diversas figuras de linguagens, ditados, expressfes populares e intervencdes
humoristicas para que o publico identifique-o como também pertencente ao seu
grupo social, como “‘um de nos” e ndo um “homem de posses e que quer
apenas se eleger através do voto dos menos favorecidos”. Ser reconhecido
como um membro do grupo social a que se fala, neste caso um discurso
politico, € 0 que segundo a doxa deste auditério mais popular seria o ideal
vindo de um governante que se preocupa com o sofrimento de sua populacéo

mais carente e que se compromete com o desenvolvimento do seu pais.

Assim, a incitagdo do pathos esta ligada ndo somente ao uso técnico da

linguagem para gera emocéo, pois para Charaudeau (2007):

O emprego de palavras [...] ndo constituiria necessariamente a
prova da existéncia de uma emogao. Palavras como “colera”,
“horror”, [...] desigham estados emocionais, mas nao provocam
necessariamente emocao. Pode acontecer que seu emprego
tenha efeito contra produtivo: explicitar um estado emocional
poderia ser interpretado como um faz-de-conta, porque como se
diz [...] “a verdadeira emogéo nao é dita, é sentida” [...] imagens
de sangue, destruicdo, sdo em parte ligadas aos dramas do
mundo,[...] sdo suscetiveis de expressar ou engendrar medos,
[...] Mas tudo depende do ambiente em que as palavras estao
do contexto, da situacdo na qual se inscrevem de quem as
emprega e de quem as recebe (CHARAUDEAU, 2007, p. 242-
243).

Vé-se que o0 pathos pode ser algo planejado, “uma racionalidade
subjetiva” como diz Charaudeau (2007), construido de acordo com a intencéo
do orador. Aqui, aborda-se outra prova retorica descrita por Aristételes: o logos,
que representa o raciocinio logico através do qual se convence o publico de
uma verdade, levando-a a crer na mesma através de deducdes quase
matematicas, através da utilizagdo de dados concretos, apresentados de
diversas formas, sejam graficos, estatisticas, planilhas, etc. Isto leva a crer que

0 pathos esta presente no logos.
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Para Charaudeau, as emoc¢0es sdo de ordem intencional, estdo ligadas
a saberes de crenca e se inscrevem dentro das representacdes psicossociais.
Sao parte da racionalidade por se manifestarem em um individuo a partir do
seu imaginario e esta ligado as intencbes do sujeito, j& que faz referéncia as
representacdes e conhecimentos particulares. Desta forma, as emocdes sdo
fruto de um julgamento que o individuo realiza destas representacdes e
conhecimentos em relacdo ao que lhe é apresentado para tentar causar o
afloramento de determinadas emocdes. Para Alves (2007), “tais saberes séo o
que Charaudeau denomina saberes de crenca, estruturados em torno de
valores relativos para cada individuo de acordo com o0s principios € normas
(sociais e/ou particulares, psicoldégicas e/ou morais) que regem sua vida’
(ALVES, 2007 p.65).

Também se inserem na problematica psicossocial, por serem estados
mentais intencionais baseados nas crencgas, representacdes e conhecimentos
prévios. Estas caracteristicas ajudam na constru¢cdo da consciéncia do sujeito
gue rege suas acoes e reacdes, baseados em suas experiéncias intelectuais e
afetivas. O desenvolvimento da emocdo é relativo, pois em alguns casos,
argumentos utilizados especialmente para este fim ndo tém o efeito desejado, e
em outros ocorre em momentos nos quais nao foi planejado, ocorre
espontaneamente. Portanto, segundo Charaudeau, nem sempre a intencédo do
orador de despertar determinadas emocdes consegue o efeito visado, mas

pode causar um efeito contrario.

Tem-se um exemplo do pathos presente no logos através de um

entimema em Galinari (2007):

Vejamos uma ilustracdo: nas eleicbes presidenciais de 2002,
onde o candidato Lula (PT) enfrentou [...] José Serra (PSDB), o
seguinte slogan ganhou as manchetes e as ruas: “a esperanca
venceu o medo” [...] esse enunciado poderia ser a face
emergente de uma construcdo entimematica, capaz de gerar
uma emocdo-adesdo de euforia/alegria em boa parte da
populacdo naquele momento da histéria nacional. O seu
conteldo, no fundo, atualiza/subentende um raciocinio
silogistico, formulavel mais ou menos do seguinte modo: A
vitoria de Lula representa a esperanca de melhoria do pais e a
superacdo do medo historicamente difundido em torno de uma
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possivel ascensdo desse candidato ao poder. (premissa maior)
Lula venceu as eleigbes (premissa menor) Logo: a esperanca
venceu 0 medo (conclusdo) [...] esse encadeamento l6gico seria
frutifero em funcdo das convicgdes politicas do auditorio (ou
parte dele) naquele momento do pais (GALINARI, 2007, p.234-
235).

O pathos também pode ser encontrado na terceira e Ultima das provas
retdricas sistematizadas por Aristoteles, o ethos, que consiste na credibilidade
do orador. Na sua magnificéncia, cultura, estado social, capacidade intelectual
e em como sera possivel usar estas qualidades intrinsecas para levar um
auditério a acreditar numa verdade (geralmente construido em conjunto entre o
orador e a plateia) a pela impressdo que o enunciador provoca em seu
auditorio, basicamente pela sua aparéncia em geral (roupas, corte de cabelo,
barba), porte fisico (alto, baixo, magro, gordo), linguagem corporal (postura,
posicdo da coluna, gesticulacdo, posicdo em que profere o discurso), formas de
se expressar (utilizacdo de diferentes tipos de linguagem, escrita, fala,
imagens, gréficos, utlizacdo de figuras de linguagens, metéforas,
comparacdes, ditados populares, insercbes humoristicas etc.). também podem

influenciar na credibilidade que o auditorio deposita ou ndo no orador.

O orador pode demonstrar o pathos através do ethos por intermédio de
seu carater solidario, sua generosidade, seu interesse, pelos problemas e
preocupacfes dos seus ouvintes (sejam esses interesses, generosidade e
solidariedade reais ou simuladas), mostrando-se como um orador carismatico,
que se importa com 0 que passa ao seu publico, pode conquistar sua simpatia,
criando uma forma de cumplicidade entre o auditorio e o orador. Para isso, 0S
julgamentos responsivos-morais fariam o papel de condutores da emotividade
Galinari (2007), uma vez que é de responsabilidade do auditério avaliar e sentir
essa generosidade, interesse e preocupacao do orador através de sua doxa e
perceber que tipo de emocdes serdo provocadas. Se forem julgadas
verdadeiras, estas caracteristicas demonstradas pelo orador trariam a tona
emocgdes positivas, como felicidade/simpatia/contentamento. E caso as
caracteristicas fossem julgadas falsas, gerariam emoc¢fes como

raiva/indignacao/desprezo.
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Amossy, citado por Alves (2007), vé o pensamento como passional e a
racionalidade como necessariamente afetiva. Desta forma, existiiam as
“razdes das emocdes”. A razdo e o sentimento sdo parceiros na elaboragao de
um argumento. As emocgodes, para Amossy, sdo como julgamentos avaliativos
racionais, pois um determinado sentimento pressupde uma avaliacdo de seu
objeto, cujos critérios sdo associados no nivel da razdo as crencas e valores

(doxa) que envolvem esse objeto e sua relagdo com o ouvinte.

Os mesmos autores afirmam que a légica das paixbes é baseada em
consequéncias pautadas pelo principio da finalidade, que existe um objetivo a
ser alcancado (tocar o publico emocionalmente) e os meios utilizados nesta

tarefa estdo condicionados a este objetivo. Alves diz que

O sentimento tem fundamento na razao e que todo julgamento,
€ por definicdo, ndo somente qualitativo, mas também
passional. O pathos exerce sua funcdo no discurso
argumentativo quando se manifesta pelo logos para deflagrar a
adesao (tanto afetiva como racional) do auditério (ALVES,
2007. 67).

Utilizar palavras carregadas de emocéo, como “6dio, amor, esperanca,
desilusao”, ou expressdes como “eu nao aguento mais, precisamos fazer isso
em nome do amor, este 6dio vem de geragdes passadas”, ndo garante que o
publico venha a sentir quaisquer emocdes intencionalmente direcionadas pelo
orador. Tampouco expressdes que 0 orador ndo imaginou ou ndo carregou de
intencdes para fins de atingir o auditério emocionalmente podem trazer tal
resultado para o orador. O efeito fica sujeito ao contexto discursivo em que as

expressodes se inserem.

Assim, vé-se a importancia da analise das paixdes, dos sentimentos,
dentro da argumentacdo. Sob o olhar de Alves (2007), o fator responsavel pelo
desencadeamento das emoc¢Oes ndo depende somente das intencdes,
argumentos, e recursos (fotos, videos muasicas, Iéxico etc.) utilizados pelo
orador, mas também dependendo contexto, da identidade, da doxa e se o

auditorio esta suscetivel a ser emocionado.
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A visdo de Reboul (2004) sobre as trés provas retdricas nao varia muito
do que ja se viu até aqui. “Se o0 etos diz respeito ao orador e 0 patos ao
auditério, o logos diz respeito a argumentacao propriamente dita do discurso, o
aspecto dialético da retdrica” (REBOUL, 2004, p.49).

Este autor vé o pathos como o conjunto de emocdes, paixdes e
sentimentos que o orador deve suscitar no auditério utilizando-se do seu
discurso, levando em conta as expectativas deste auditorio, que variam de
acordo com a idade, nivel social, regido, interesses e posicionamento politico,
entre outros. Tem-se ainda que pathos é um tipo de afetividade “subita,

violenta, irreprimivel, portanto irresponsavel”.

Kant ndo usa o termo pathos, mas sim emocéo, e diz ser ela a “acao de
controle e de direcdo exercida por uma emocédo sobre a inteira personalidade
do individuo humano. A inclinacdo que impede a razdo de compara-las as
outras inclinagcbes e assim efetuar uma escolha entre elas. Impede que a
vontade se determine por principios” (KANT apud ABBAGNO, 1982 p. 87). Isto
leva a crer que a paixdao domina por completo o auditério, retirando assim das
maos do ouvinte o seu autocontrole, ndo deixando o raciocinio tomar parte nas

decisdes, mas sim o instinto, por assim dizer.

Ja na perspectiva de Maingueneau e Charaudeau (2004), o pathos séo
todos os meios (estratégias) que permitem produzir a emoc¢do no auditorio
através do discurso: descricdes de situacfes emocionantes, aparentam
estarem pessoalmente emocionado com determinada situacdo, expor objetos
que podem gerar lembrancas no auditorio entre outros, sendo que também

podem ser utilizados nos discursos literarios e jornalisticos.

Geralmente, o lado emocional descrito pelas linguas naturais e pelos
usos linguisticos sdo uma oposicdo ao razoavel, racional e logico. “El
fenbmeno de La represion de las pasiones, segun la moral ortodoxa,

proporciona um buen ejemplo de ello: se reprimem las pasiones ‘en nombre de’
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lo razonable, de lo racional y de lo légico” (PARRET, 1985. p. 9-10) ®. A isto,
Parret adiciona que, sem duvidas, todos os tipos de paixdo sao terriveis, pois
privam as pessoas da razdo e do livre arbitrio por “apagarem” a luz da
inteligéncia e da consciéncia, deixando seus instintos guiarem suas tomadas
de decisdo. Ele adiciona ainda que a verdadeira natureza do homem é pacifica
e tranquila, € uma parte do ser que fica restrita ao cérebro. J& as emocgdes
estdo situadas nas “entranhas do corpo”, sdo selvagens, brutas e incontrolaveis

por sobrepujarem o lado racional do ser.

Desta forma, sera possivel ver como Lula e sua assessoria procuram,
através das emocoes, instigar uma mudanca ou manutencdo no pensamento
de seu auditério, fazendo-o, em alguns casos, alterar-se emocionalmente de
forma a ndo possuir total controle sobre estas emocdes, gerando de certa

maneira a maior aceitacao de seus discursos.

8 O fen6meno da repressao das paixdes, segundo a moralidade ortodoxa fornece um

bom exemplo disso: se reprimem as paixdes 'em nome de “razdo, do racional e do l4gico”.
(traducdo livre)
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Capitulo 3

3 Lulae o MERCOSUL

3.1 Lula

Para que possamos entender como Lula pode fazer uso das emocdes
em seus discursos através das sua historia de vida, e das estratégias aqui
estudadas, faz-se necessario trazer a tona o contexto de sua vida. Aqui
veremos como Lula se posiciona social e politicamente, como o discurso € uma
pratica social e nenhuma fala pode ser separada de seu orador e contexto, pois
sdo fatores que influenciam nos efeitos do pathos. As informacdes
apresentadas a seguir sdo dados bibliograficos retirados do site da biblioteca

nacional®, bem como de livros bibliogréficos™®

Nascido em uma casa muito humilde, sem 4gua encanada nem energia
elétrica em Vargem Grande, a cidade é atualmente conhecida como o Caetés.
Naquela época, era distrito de Garanhuns, situado no agreste de Pernambuco
e distante aproximadamente 252 km de Recife. Oficialmente registrado em 27
de outubro de 1945, apesar de sua data de nascimento real ser 06 de outubro
de 1945, como Luiz Inacio da Silva, nosso ex-presidente incorpora ao seu
nome de batismo o apelido “Lula”, recebido de sua mae,para utiliza-lo em

futuras campanhas eleitorais.

Filho de um casal de lavradores pernambucanos, Lula teve onze irmaos.
Seu pai abandonou a familia no ano de 1945, um més antes do nascimento de
Lula, para morar em Santos, litoral do estado de S&o Paulo, juntamente com
uma prima de sua ex-mulher chamada Valdomira Ferreira de Gbées, com quem

teve outros treze filhos. ApGs cinco anos, o pai de Lula retornou para Vargem

° Dados retiradas da biblioteca da presidéncia, disponivel em
http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/ex-presidentes/luiz-inacio-lula-da-silva/biografia-periodo-
presidencial. Acesso em 16/01/2014

1% ALVES, Brito. A histéria de Lula: o operario presidente. Rio de Janeiro: Espago e tempo, 2003.
KAMEL, Ali. Diciondrio Lula: um presidente exposto por suas proprias palavras Rio de Janeiro: Nova
fronteira, 2009.

" Diferenca de data por erro de parentes e funcionarios do cartério Alves (2003)



67

Grande, engravidando novamente a mae de Lula e retornando para Sao Paulo
com um de seus filhos, que sem seu consentimento, acabou por convidar sua

mae e seus irmaos parar irem até Santos.

Aos onze anos, Lula mudou-se juntamente com sua mae e irmaos para
a cidade de Sao Paulo. Sua mé&e acabou tendo que criar sozinha seus filhos
em um casa muito pequena, nos fundos de um boteco. Para ajudar na renda
familiar, Lula comecou a trabalhar desde muito cedo. Aos doze anos, conseguiu
emprego em uma tinturaria, trabalhando neste periodo também como
engraxate e office boy. Aos quatorze anos de idade, teve sua carteira de
trabalho assinada pela primeira vez ao trabalhar nos Armazéns Gerais
Columbia, posteriormente trabalhando em uma fabrica de parafusos.
Conseguiu vaga em um curso de torneiro mecanico no Senai — Servico
Nacional da Industria e, apés trés anos, em 1963, aos dezoito anos, formou-se

e comecou a trabalhar como metaldrgico.

Lula foi casado duas vezes, sendo sua primeira esposa Maria de
Lourdes da Silva, operaria assim como ele. Sua esposa faleceu juntamente
com seu primeiro filho, durante o parto, por decorréncia de uma hepatite,
enquanto era submetida a uma cesariana. Casou-se pela segunda vez com
Marisa Leticia da Silva em 1974, com quem vive até a presente data. Ao todo,
Lula tem cinco filhos, sendo quatro de seu casamento com Marisa e um fruto

de um casamento anterior de sua mulher.

ApoOs passar por diversos empregos, Lula fixou-se nas Industrias Villares
em S&o Bernardo do Campo, no ABC paulista, que acabou por se tornar uma
das principais metallrgicas do Brasil naqueles anos. Foi neste ambiente que
Lula comecou a ter os primeiros contatos com os movimentos sindicais. Quem
introduziu Lula a vida sindical foi seu irmao Jaime, também responséavel por
estimular a familia a mudar-se para Sao Paulo. No ano de 1969, o sindicato
dos metallrgicos de S&o Bernardo do Campo e Diadema realizou uma eleicéo
para preencher os cargos da nova diretoria e Lula ficou como suplente. Logo
na eleicdo seguinte, ascendeu ao cargo de primeiro secretario e na eleicdo
subsequente foi eleito presidente do sindicato, representando cerca de cem mil

trabalhadores.
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No final dos anos 70, Lula continuou como presidente do Sindicato,
participando junto com grande parte dos operarios do ABC paulista de diversas
manifestacdes, incluindo uma grande paralisacdo em margo de 1979, na qual
cerca de cento e setenta mil metalirgicos pararam o ABC paulista. Lula
discursou para milhares de pessoas em assembleias no estadio de vila

Euclides. O movimento politico desta regiao surgiu atraves:

a) do movimento sindical; b) do engajamento de intelectuais e
politicos; ¢) do interesse de religiosos inspirados na teologia da
libertacdo; d) da atracdo de militares engajados em movimentos
sociais [...] e) das pré-condi¢cdes sociais receptivas a evolugéo
construtiva das a¢des daquele momento (Alves, 2003 p.43).

Todos estes segmentos envolvidos neste contexto social, somando-se
as diversas manifestacdes e acdes ocorridas naqueles anos, acabaram na
formacdo do Partido dos trabalhadores,fundado por Lula e membros dos
movimentos acima citados em 10 de fevereiro de 1980. Naquele ano, foi
realizada outra paralisacdo, na qual houve intervencdo do governo federal,
resultando na prisdo de Lula e outros membros importantes responsaveis por

sua organizagao.

O entdo recém-formado PT foi se espalhando pelo pais, pois era grande
o poder de mobilizacdo de seus membros e simpatizantes. Em 1982, Lula
disputou as eleicbes para o governo do estado de Sdo Paulo, porém nao foi
eleito. Participou no ano seguinte da fundagdo da CUT — Central Unica dos
Trabalhadores, e da campanha das “diretas j&”, da qual o PT foi um dos
primeiros grupos a patrticipar. Em 1986, elegeu-se como deputado federal mais

votado do pais para a assembleia constituinte.

No ano de 1989, ap6s um periodo de vinte e nove anos sem elei¢cdes
diretas para o cargo de presidente, o PT lan¢cou a candidatura de Lula para o
cargo eletivo mais alto do pais. O PT perdeu aquela eleicdo no segundo turno
para o candidato do PRN, Fernando Collor de Mello. Apesar da derrota, Lula

nao desistiu de concorrer ao cargo de presidente do Brasil. Tentou mais uma
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vez em 1994, sendo derrotado por Fernando Henrique Cardoso logo no
primeiro turno. Na eleicdo seguinte, em 1998, o PT recolocou a candidatura de
Lula & presidéncia e concorreu novamente com Fernando Henrique Cardoso,
que tentou sua reeleicdo. Mais uma vez Lula foi derrotado por Fernando

Henrique Cardoso.

Foi apenas nas elei¢cdes presidenciais de 2002 que Lula conseguiu ser
eleito presidente da republica. De acordo com Alves (2003), houve uma sutil,
mas significativa mudanca de sua imagem durante a campanha eleitoral
realizada por publicitarios liderados por Duda Mendonca: cabelos aparados,
barba tingida, imagens de Lula com sua familia foram utilizadas, entre outras

atitudes que acabaram colaborando com o éxito de sua candidatura.

ApOs seu primeiro mandato, a aprovacdo de seu governo pela
populacao era bastante alta. Encorajado por estes numeros, Lula foi, mais uma
vez, para a disputa eleitoral em 2006. Como o candidato do PT concorrendo a
reeleicdo, venceu pela segunda vez e foi reeleito. Lula foi o trigésimo quinto
presidente da Republica Federativa do Brasil, cargo exercido entre 1° de
janeiro de 2003 a 1° de janeiro de 2011.

Durante seu governo, Lula criou diversos programas e acdes para a
assisténcia da parte da populacdo menos favorecida financeiramente,
programas de inclusdo social e distribuicdo de renda sdo os mais notaveis. Lula
conseguiu diminuir a divida externa do pais e manteve a inflagdo sob controle,
houve um bom indice de crescimento econdmico do pais, a¢des de valorizacao
do MERCOSUL foram de grande importancia para o Brasil, bem como para o
bloco como um todo. Cerca de sete milhdes de pessoas ascenderam a classe
média e o0 governo atingiu a marca histérica de 57% de aprovagao.*?

Através de seus diversos empregos, suas atua¢des como lider sindical,
Lula acabou desenvolvendo uma série de habilidades interpessoais que lhe
renderam bons frutos com o passar dos anos. Seus conhecimentos de

comunicacdo, assim como suas habilidades de comunicador, foram sendo

'2 Dados retiradas da biblioteca da presidéncia, disponivel em
http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/ex-presidentes/luiz-inacio-lula-da-silva/biografia-periodo-
presidencial. Acesso em 16/01/2014



70

desenvolvidas através dos anos, cada venda como vendedor ambulante desde
muito cedo, cada discurso como sindicalista, cada disputa eleitoral e outras
experiéncias ocorridas em sua vida ajudaram na forja do grande comunicador
que Lula se tornou sua evolugdo como comunicador através dos anos, desde
sua primeira corrida eleitoral para a presidéncia em 1989, quando ainda se
atrapalhava acidentalmente com as palavras, até o ano de sua vitdria nas

eleicdes de 2002 é notavel.

Nosso ex-presidente consegue, através de uma linguagem facilmente
compreensivel, fazer-se entender tanto pela parte mais simples da populacgéo,
sem tanto acesso a educacdo, quanto pelos intelectuais: “seu objetivo é se
comunicar com todos, mas, prioritariamente com o ‘povao’, que compde a
massa de cidadaos” (Kamel, 2009, p.23). Porém esta linguagem simples €, em
alguns casos, carregada com um vocabulario mais rebuscado quando
necessario. Muitas vezes Lula acaba por fazer brincadeiras em relacdo as
palavras criadas por ele ou recentemente anexadas a seu vocabulario, como &

0 caso da expressao “mercosulina” vista no seguinte trecho:

Fomentaremos o debate de ideias, além de firmar uma identidade regional mercosulina
no imaginario coletivo de nossas sociedades. O gente, vocés ndo vdo bater palmas
para a palavra mercosulina? Foi um trabalho, foi um trabalho grande para encontrar
uma marca registrada para nds aqui e vocés nado perceberam. Vocés pensaram que
era insulina, é mercosulina®.

Lula é capaz de utilizar caracteristicas que poderiam ser consideradas
ruins para um comunicador, tais como uma gramatica popular, uso de ditos
populares e transforma-las em positivas em relagdo ao seu publico alvo.
Também € capaz de utilizar em seus discursos elementos que podem gerar
identificacdo com seu auditério, como suas experiéncias de vida, momentos em
que sentiu na pele muitas das dificuldades compartilhadas por milhares de

brasileiros.

 Discurso do Presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, durante a sessdo de encerramento da
Cupula Social do Mercosul
Foz do Iguagu-PR, 16 de dezembro de 2010
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N&o sendo facilmente acorrentado aos discursos elaborados por parte
de sua assessoria, utiliza-se muitas vezes de discursos espontaneos,
emocionadas e carregadas com metéaforas, ditados e sabedoria popular,
gesticula bastante ao se expressar, por vezes acaba interferindo na estrutura
de reunides, quebrando protocolos e alterando as pré-disposicbes de
cerimoniais. Utiliza também expressdes populares, atitudes estas valorizadas

pelo seu publico alvo principal.

O emprego de algumas de suas experiéncias de vida €, segundo Kamel
(2009), consciente, pois ao falar de situac¢des vivenciadas por si, transmite, de
certa forma, mais sinceridade as suas palavras, aumentando a sua autoridade
sobre determinado assunto. Além de suas experiéncias de vida, Lula também
se utiliza da repeticdo para se fazer entender, retoma partes precedentes do
discurso que esta pronunciando, bem como de discursos pronunciados em

outras ocasides.

Outra estratégia utilizada por Lula em seus discursos é manter-se calmo
(na maioria das vezes). Diferente do lider sindical que discursava aos gritos,
nosso ex-presidente foi se abrandando em seus discursos, tornando-se mais
calmo e falando pausadamente, facilitando a compreensédo de suas palavras,
desta forma tornando-se mais simpéatico perante o auditério, o que € deveras
importante quando se pretende capturar a atencao do publico. Ele acredita que
um presidente da republica ndo tem o mesmo direito de “perder a paciéncia”
como qualquer outro cidaddo em funcdo de seu cargo como chefe de estado.

Nas palavras de Lula:

Por mais que eu esteja nervoso, eu ndo posso dizer o que penso em
funcdo do cargo em que eu estou, e também sei que 0 povo nao
gosta de um presidente que fica gritando [...] 0 povo quer um
presidente que converse com ele com a tranquilidade com que uma
mae conversa com o seu filho [...] com respeito. (LULA apud KAMEL,
2009, p.26)

Vé-se que seu autocontrole diante de uma possivel exaltacdo €

totalmente consciente, para nao prejudicar a sua relacdo com o auditério.
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Contudo, utiliza-se ainda de uma certa animosidade em seus discursos quando

esta se faz necessaria.

Através de suas mais diversas estratégias discursivas, seja 0 uso de
uma linguagem coloquial, vocabulario popular utilizacdo de metéaforas,
conhecimentos populares, uso de sua experiéncia de vida, discursos pausados
e calmas, contencédo de sua raiva durante situagdes estressantes, ndo apego
total a norma culta, brincadeiras com palavras novas e ou recém incorporadas
ao vocabulario, certa espontaneidade ao discursar em alguns casos auxiliam

Lula para manter a atencéo e aceitacao de seu auditorio.

Outros fatores externos ao discurso Ihe trazem certa credibilidade, como
sua historia de vida sofrida como retirante nordestino, suas lutas e dificuldades
para sobreviver juntamente com sua familia em um ambiente totalmente
diferente do que estavam acostumados, longe de seus parentes e sem
conhecidos por perto, suas atuacdes como lider sindical, militante politico
sempre em favor dos trabalhadores e da parte menos favorecida da sociedade
até alcancar o patamar atual. Lula transmite a imagem do retirante sofrido e
batalhador que, através de muito esfor¢co, conseguiu vencer todos 0s
percalcos, alcancando diversas conquistas, como se estabelecer muito bem
para os padrées de vida atuais na maior cidade do pais (algo raro se levarmos
em conta sua origem), desde 0s seus primeiros empregos como vendedor
ambulante, engraxate, passando a ser operario formado como torneiro
mecanico, até atingir o cargo maximo eletivo do pais, o de Presidente da
Republica Federativa do Brasil. No geral, a utilizacdo ou pelo menos a alusao a
estes fatos de sua vida, podem emocionar e afetar positivamente o auditério.

3.2 Antecedentes do Mercosul.

Os processos de integragdo econOmica de paises da América Latina
datam do final da década de 40 com a criacdo da CEPAL - Comisséo
Econdmica para a América Latina, porém somente por volta da década de 60
houve um esforco maior para a criacdo de um mercado comum de paises
latinos americanos. Com a assinatura do tratado de Montevidéu, criou-se a

ALALC - Associagao Latino Americana de Livre Comeércio. Apesar da criacédo
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da ALALC, ndo havia instrumentos politicos necessarios para a concretizacao

da mesma.

No ano de 1985, deu-se inicio ao processo politico para possibilitar a
criacdo do Mercado Comum do Sul (Mercosul). Naquele ano, Brasil e Argentina
assinaram um tratado em Foz do Iguacu — PR que acabou ficando conhecido
como Declaracdo de Iguacu, através do qual se estabelecia um acordo
bilateral. Diversos outros acordos de comércio entre os dois paises foram
assinados no ano seguinte. Este primeiro tratado foi assinado pelos ent&o
presidentes Radl Alfonsin, da Argentina, e José Sarney, do Brasil. A época
deste acordo, tanto Brasil como Argentina estavam saindo de regimes

ditatoriais e precisavam de parcerias para reerguer-se economicamente.

Em julho de 1986, outra parceria entre Brasil e Argentina foi construida,
com a criacdo do PICAB - Programa de Integracdo e cooperacdo entre
Argentina e Brasil. Também em 1986, outro pais € aceito como membro na
alianca Brasil x Argentina: o Uruguai. Naquele ano foi fixado um prazo de dez

anos para a diminuicdo de diferencas entre o comércio destes paises.

Ao esforgo de integracdo Argentina x Brasil uniram-se Paraguai e
Uruguai. Juntos, os quatro paises formularam o projeto de criacdo do Mercado
Comum do Sul, o MERCOSUL, culminando na assinatura do Tratado de
Assuncdo, em 26 de marco de 1991. Os quatro paises se uniram na premissa
de que a criacdo de um bloco econémico soélido seria fundamental no

desenvolvimento econémico e social de suas populacoes.

O tratado de Assuncéo define uma data de criacdo para o MERCOSUL e
também seus principais aspectos. No artigo 1, vé-se que: Os Estados
integrantes do bloco decidiram constituir um Mercado Comum, a partir de 31
de dezembro de 1994, e que se denominara "Mercado Comum do Sul"
(MERCOSUL). Algumas das ac¢des pos fundacdo do mesmo sdo as seguintes:
livre circulacdo de bens, servigos e fatores produtivos entre os paises, reducéo
da tributacdo alfandegéaria e restricbes nao tarifarias a circulacdo de
mercadorias e de qualquer outra medida de efeito equivalente; o

estabelecimento de uma tarifa externa Unica e adocdo de uma politica
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comercial comum em relacdo a terceiros Estados ou outros blocos econémicos
e a uma posicdo coletiva do bloco em foros econémico-comerciais regionais e
internacionais; a coordenacdo de acfes politicas setoriais entre os Estados
Partes do bloco de comércio exterior, agricola, industrial, fiscal, monetaria,
cambial e de capitais, de outras que possam ser adicionadas futuramente, a fim
de assegurar condicfes adequadas de concorréncia entre os Estados Partes, e
o0 compromisso dos Estados Partes de harmonizar suas legislacdes nas areas
pertinentes para lograr o fortalecimento do processo de integracdo.™

Desta forma, em a 26 de marco de 1991 estava oficializada a criagéo do
Mercado Comum do Sul nesta mesma data foram definidas suas regras e
condicbes para seu funcionamento, porém ainda ndo estava em pleno
funcionamento, era necessario tempo para que as ac¢oes, tratados, medidas e
acordos fossem assimilados e concretizados pelos quatro paises que
assinaram o tratado de Assuncdo. O prazo para que o mercado comum
entrasse em funcionamento e todos os pormenores do acordo estivessem

concluidos era a data de 31 de dezembro de 1994.

O MERCOSUL tem como integrantes a Republica Argentina, a Republica
Federativa do Brasil, a Republica do Paraguai e a Republica Oriental do
Uruguai. Em 1998, Argentina, Brasil, Uruguai e Paraguai, como membros
oficiais do Mercado Comum do Sul, firmaram um contrato com Chile e Bolivia:
o Protocolo de Ushaia, na Argentina. Assim, o MERCOSUL decretou um

compromisso democratico entre eles e 0s paises associados.

Estes quatro paises membros em 4 de julho de 2006, firmaram o
Protocolo de Adeséo da Republica Bolivariana da Venezuela ao Mercosul. Mais
recentemente, em 12 de agosto de 2012, enquanto o Paraguai estava
suspenso do grupo devido ao impeachment do entdo presidente Fernando
Lugo (suspensdo esta que durou até uma nova eleicdo realizada em abril de
2013), durante a vigéncia da Presidéncia Pro Tempore Brasileira, foioficializada

a entrada da Republica Bolivariana da Venezuela no bloco.

" http://www.mercosul.gov.br/tratados-e-protocolos/tratado-de-assuncao-1 acesso em 05/11/2012
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3.3 O MERCOSUL

O MERCOSUL, ou Mercado comum do Sul, € um projeto de integracao
encabecado por Argentina, Brasil, Paraguai, e Uruguai. Envolve questbes
econdmicas, politicas e sociais. No tocante a economia, o bloco econdmico
assume um aspecto de unido aduaneira. O MERCOSUL foi criado com o
objetivo principal de fomentar o desenvolvimento econdmico de seus membros
frente aos outros grandes blocos econémicos e potencias mundiais, tornando
0s paises pertencentes ao MERCOSUL mais competitivos em relagédo a estes.
Também sado objetivos do Mercado Comum do Sul o desenvolvimento
individual das economias dos paises integrantes do MERCOSUL para um
desenvolvimento igualitario, bem como a promoc¢do do desenvolvimento
cientifico e tecnolégico dos paises membros que atualmente sao Argentina,
Brasil, Paraguai, Uruguai e Venezuela (membro pleno desde 12 de Agosto de
2012) e os paises associados Bolivia, Chile, Coldmbia, Equador e Peru, que
sdo associados membros da ALID e tém acordos de livre comércio com o
MERCOSUL. Ressalta-se que os estados associados podem participar, na
condicao de convidados, das reunides dos érgaos da estrutura institucional do
MERCOSUL para tratar temas de interesse comum, porém sem direito a voto,

ja que ndo sdo membros integrantes oficiais do bloco.

Atualmente, além do desenvolvimento econémico dos paises membros e
associados, o MERCOSUL visa também um processo de integracdo e
desenvolvimento social dos estados parceiros e suas populacfes, através de
diversos processos, como 0 investimento em infra instrutura, construgdo de
usinas de energia, novas pontes (Brasil x Paraguai), acbes para garantir os
direitos béasicos de vida, como saneamento, educacédo, empregos etc., além da

criacdo das cupulas sociais para discutir tais assuntos e acoes.

Os idiomas oficiais e de trabalho do Mercosul, de acordo com o artigo 46
do Protocolo de Ouro Preto, sdo o espanhol e o portugués. O bloco realiza
encontros semestrais denominados cupulas, onde diversos assuntos desde
decisbes politicas, econbmicas até questdes sociais sao tratados e conta com

a participacdo dos paises associados. A presidéncia do bloco tambem é
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dividida entre os paises membros apenas.

O periodo em que um pais fica na regéncia do bloco se chama
“Presidéncia Pro Tempore” e tem efeito sobre a presidéncia do conselho do
Mercosul, que tem o poder de decisdo do bloco. O artigo 12 do Tratado de
Assuncdo e o artigo 5 do Protocolo de Ouro Preto determinam que a
presidéncia deste conselho seja realizada por sucessao dos paises membros e
em ordem alfabética, por periodos de seis meses. Durante este tempo, o pais
presidente fica responsavel pela organizacdo e agendamento de eventos e
reunibes como as cupulas de chefes de estado e cuUpulas sociais do
MERCOSUL, por exemplo, bem como ser o porta voz do bloco em foruns

internacionais.

Além de tratados de comércio interno entre os paises membros, o bloco
possui tratados de livre comércio com a comunidade andina, firmado em 30 de
dezembro 2005, com Israel assinado em 17 de dezembro de 2007 e com o

Egito acertado em 2 de agosto de 2010.

Em suma, os principais tratados e protocolos que regem o MERCOSUL
sdo: o Tratado de Assuncdo, que regula a constituicio do MERCOSUL
realizado em 26 de marco de 1991; o protocolo de Ouro Preto: Define a
Estrutura Institucional do bloco, firmado em 16 de dezembro de 1994; o
protocolo de Ushuaia: que versa sobre compromisso do bloco com a
democracia (uma das bases para a suspensao do Paraguai apdés o
impeachment de Fernando Lugo) assinado em 24 de julho de 1998; em 2002,
€ acordado o protocolo de Olivos: que trata sobe como serdo solucionadas as
controvérsias dentro MERCOSUL; No ano de 2004, é criado o Fundo para a
Convergéncia Estrutural do MERCOSUL: Criacdo do Fundo para a
Convergéncia Estrutural do MERCOSUL (FOCEM); em 9 de dezembro de
2005, é aceito o protocolo constitutivo do parlamento do MERCOSUL: que rege
da criacdo do mesmo legal do mesmo (porém sua primeira sesséo € realizada
apenas em 7 de maio de 2007); Em 2006, € assinado o protocolo de Adeséo da
Venezuela ao MERCOSUL; e em 2012 com o Paraguai suspenso, 0s paises
membros assinam o protocolo de adesdo do Estado Plurinacional da Bolivia
como membro pleno do MERCOSUL.
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Os principais 6rgaos responsaveis pelas decisées no MERCOSUL séo: o
Conselho do Mercado Comum (CMC), o 6rgdo maximo e decisorio do Mercado
Comum (o qual a presidéncia pro tempore € repassada entre 0s membros
semestralmente); Grupo Mercado Comum (GMC), € o 6rgdo executivo do
MERCOSUL; Comissao de Comércio do MERCOSUL (CCM) é responsavel por
auxiliar o GMC; e o parlamento do MERCOSUL. Este parlamento € um 6rgao
representativo dos cidaddaos dos MERCOSUL (assim como os parlamentos
convencionais de cada pais) criado com base na necessidade de interacdo
parlamentar entre os paises pertencentes ao bloco para uma maior integracao
e cooperacao entre os representantes politicos dos estados membros. Em seu
inicio, entre 2006 e 2010, sua composicdo era de dezoito parlamentares de
cada um dos paises membros de acordo com seus congressos nacionais. A
partir de 2010, os parlamentares sdo eleitos com base na proporcionalidade de

representacdo entre os membros plenos do MERCOSUL.*?

3.4 Cupulas de chefes de estado do MERCOSUL

As cupulas de chefes de estado do MERCOSUL, também chamadas de
reunides de Cupula do MERCOSUL, sédo reunides realizadas desde 1991, a
cada seis meses. O pais que esta na presidéncia pro-tempore do bloco é quem
fica responsavel por sediar e organizar estes encontros. Também nesses
encontros é feita a passagem da presidéncia pro tempore do MERCOSUL

Nestas assembleias, € possivel encontrar dentre os presentes os chefes
de estado dos paises do MERCOSUL, estados associados e/ou seus
representantes, e paises convidados, representantes de induastrias,
empresarios, investidores e afins e membros da midia que cobre o evento.
Estas reunibes sao feitas a portas fechadas, onde a participacdo dos
movimentos sociais e do publico em geral ndo é admitida®®.

Durante as reunibes, sao tomadas decisbes acerca dos rumos
econdmicos do bloco, acordos a serem feitos e/ou revisados e atualizados

tanto com os paises vizinhos, como outros blocos econémicos como a uniao

 Informacdes disponiveis em http://www.mercosul.gov.br/ acesso em 19/01/2014
'® Informacdes disponiveis em http://www.mercosur.int acesso em 19/01/2014.
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europeia, grupos de paises que nao constituem necessariamente um bloco
econdbmico, como o conselho de cooperacdo do Golfo, que inclui a Arabia
Saudita, o Kuwait, Om4, Catar, Bahrein e os Emirados Arabes Unidos, também
individualmente com outros paises. Assim se discute sobre projetos de
colaboracdo e infraestrutura (criacdo e ampliacdo de malhas viarias e
ferroviarias, construcdo de usinas geradoras de energias de diversos tipos)
entre os membros do bloco e paises associados, investimentos, novas
parcerias, admissdo de paises como membros plenos ou associados do
MERCOSUL, novas formas de integracdo comercial entre o grupo. Existe a
possibilidade, mesmo que néo ocorra com tanta frequéncia, de presidentes, ex-
presidentes e pessoas importantes para 0 MERCOSUL serem homenageadas
durantes estas cupulas.

Em reunides como estas, os assuntos discutidos sdo, em sua grande
maioria, de interesse econdmico, deixando para as cupulas sociais do
MERCOSUL os assuntos voltados para as questdes como desenvolvimento
social, qualidade de vida, programas de estimulo a cultura entre outros

assuntos deste ramo.

3.5 Cupulas sociais do MERCOSUL

Até cerca dos meados dos anos 90, as reunides do MERCOSUL eram
predominantemente comerciais. A participacao social no MERCOSUL ficava a
cargo das associacdes comerciais e sindicatos, isso quando era existente. Da
necessidade da participacdo social e do extinto programa Somos MERCOSUL,
lancado no ano de 2005, com o intuito de fazer com que a sociedade civil
tomasse parte nos processos de decisdo do bloco, surgiram as cupulas sociais
do MERCOSUL, sendo realizadas desde 2006 juntamente com as cupulas de
chefes de estado do MERCOSUL, ocorrendo a cada seis meses e sendo
organizadas por um dos paises membros do bloco com a presidéncia pro-

tempore do bloco.

Atualmente, diversos setores organizados da sociedade, como

movimentos estudantis, representantes de minorias sociais (negros,
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homossexuais, etc) membros de movimentos sociais como MST, CUT, MTST,
MOAPA (Paraguai) entre outros, empresarios, associacbes comerciais,
movimentos sindicais, bem como membros individuais da sociedade
(populagdo comum), jornalistas e representantes de governos, entidades
relacionadas a direitos humanos participam das culpulas sociais do
MERCOSUL, cada um levando seu ponto de vista, necessidades especificas ,
ideias e projetos para colaborar com a integracdo melhoria do bem estar e
qualidade de vida das popula¢gBes nos paises pertencentes ao bloco e demais

estados associados.

Nestas reunides, os assuntos discutidos giram em torno de questbes
voltadas para o aspecto social do MERCOSUL, séo propostos e avaliados,
diversos programas para o desenvolvimento social, estimulo a cultura,
integracdo dos paises pertencentes ao bloco e membros associados, bem
como séao realizadas discussfes para aprimorar programas antigos e debater
guestBes importantes sobre a melhoria das condi¢cdes de vida e bem estar

social.

Nestas cupulas, a atencdo maior é voltada para a parte do
desenvolvimento social do bloco e de seus paises associados, questdes que
envolvem desde as necessidades mais bésicas, como saneamento,
alimentacdo emprego, saude, agua potavel, alimentacdo e seguranca, até
projetos de aprimoramento e acesso a hiveis superiores de educacao,
programas de estimulo a leitura e desenvolvimento pessoal, projetos de

agricultura familiar e demais ac¢des neste sentido.

Quando a presidéncia pro-tempore é de responsabilidade brasileira, as
clpulas sociais sdo organizadas pela Secretaria-Geral da Presidéncia da
Republica, Ministério das Relacbes Exteriores e Ministério do Desenvolvimento

Social e Combate a Fome.



80

Capitulo 4

4 Categorias de analise

Tanto nas cupulas sociais, como de chefes de estado do MERCOSUL,
Lula profere discursos oficiais e sdo estes os discursos que compdem 0 corpus
de andlise deste trabalho, andlise esta que serd desenvolvida nos capitulos a
seguir. Os trechos retirados dos discursos que se inserem no recorte deste
estudo foram selecionados a partir dos textos de acordo com as quatro
categorias criadas para a analise. Estas categorias foram criadas a partir do
pressuposto de que sao utilizadas no processo de invocacao do pathos, bem
como para incitar as emoc¢des do auditorio nos discursos politicos aqui
analisados. Existem, no entanto discursos proferidos nestas cupulas, onde as

expressdes aqui analisadas nédo sdo recorrentes.

A primeira delas esta relacionada ao uso de expressdes metaforicas no
discurso. Nesta categoria serd possivel ver como o ex-presidente Lula faz uso
de metaforas estruturais (Lakoff e Johnson, 2002) para ilustrar seus
argumentos afim de que aos poucos possa ir sensibilizando os seus auditérios

e conquistando sua adesao.

Na segunda categoria aparecerdo as expressdes agregadoras, que sao
basicamente termos utilizados para unificar o maior nimero de pessoas
possiveis em uma Unica denominacdo, seja profissional, religiosa, politica, de
principios morais, entre outras, na tentativa de criar um Unico grande grupo

capaz de compartilhar e se identificar dentre os mais diversos aspectos.

A terceira apresenta as expressfes categoricas que Lula utiliza em seus
discursos, procurando convencer o auditorio de que ndo ha outra saida além
da que ele esta propondo, por exemplo, ou demonstrando grande certeza no
gue esta enunciando, levando seus ouvintes a uma possivel adesdo ao que

propoe.
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Finalmente a quarta e Ultima categoria proposta para a analise é
composta por diversas expressdes de solidariedade que o ex-presidente
apresentou na composi¢cdo dos seus discursos para o seu auditorio e para a
populacdo dos paises pertencentes ao MERCOSUL, demonstracdes estas que
fazem com que aflorem os sentimentos do auditério, facilitando a aceitacao de

seus argumentos.

4.1 Expressdes metafdricas

A metéafora € muitas vezes vista apenas como uma figura de linguagem,
algo relacionado apenas com os campos da gramatica e estilistica, algo
relacionado a beleza das palavras. Porém, ndo deve ser pensada apenas como
uma figura retérica com a finalidade de “enfeitar” a linguagem. Ela se faz
presente no cotidiano, esta inserida na forma de construcédo do pensar e agir,
nao se limita apenas ao ambiente linguistico, esta inserida socialmente no dia a

dia de todos.

A palavra grega metaphora significa, literalmente, “transferéncia”:
meta “trans” + pherein “levar” o que leva a concepcdo de metafora como
transferéncia de sentido (GONZALES, 2006, p.65). mas este é apenas um dos
seus diversos aspectos. As metaforas sdo fundamentalmente conceituais por
natureza. O modo como falamos, pensamos e agimos é uma questao
essencialmente metaférica. As pessoas interagem com o mundo através de
metéforas, determinantes no modo como se relacionamos socialmente, a
prépria nocdo de lingua e signos linguisticos para o linguista suico Ferdinand
de Saussure, esta relacionada com o ato de se pensar uma coisa em funcao

outra.

Uma metéfora bastante comum do cotidiano e de facil compreenséo
para exemplificar este aspecto da vida é a que remete ao ato de “correr atras
de seu objetivo”. Inumeras vezes encontra-se esta metafora inserida em
conversas tanto com familiares e amigos como com pessoas desconhecidas.
Neste caso, faz-se a ligacdo entre a ideia que esta metafora propde (de

fisicamente correr atras de algo) com a acdo que que se toma.
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Dizer que alguém “correu atras de seu objetivo e o alcangou” nao
significa diretamente que o objetivo de tal pessoa era um objeto em movimento
gue estava em determinada velocidade e que tal pessoa teve que literalmente
correr atras para alcanca-lo. O que se depreende desta metafora € que o
individuo citado teve que esforcar-se (seja intelectualmente, profissionalmente,
ou até mesmo fisicamente) para cumprir determinada meta. Se, por exemplo, o
objetivo era estar em um cargo mais alto em seu local de trabalho e para isso
teve que cumprir tarefas que demonstrassem sua capacidade para exercer tal
posicdo dentro da empresa e as cumpriu satisfatoriamente, conquistando o
cargo desejado, € de se entender que este individuo “correu atras de seu

objetivo e o alcangou”.

Assim também se pode entender outra metafora bastante comum no
ambiente académico: “Fulano lutou pelo seu diploma universitario”. Sabe-se
que de fato ndo existe um ringue dentro da academia onde os estudantes
precisem enfrentar quem quer que seja a fim de receberem seus diplomas
universitarios, mas o que remete a palavra luta no contexto da metafora
apresentada sao os momentos de dificuldade enfrentados pelo estudante no

decorrer de sua graduagéo.

Pode-se citar algumas dessas dificuldades enfrentadas pela grande
maioria dos estudantes: problemas com professores, reprovacdes uma ou mais
disciplinas (causando em alguns casos atraso de um ou mais anos No pProcesso
de graduacdo), tempo e horarios encontrados para os estudos, o préprio
trabalho de conclusdo de curso. Entdo, quando se vé tal metéfora, logo se
pensa na imagem de um estudante superando todos os problemas
encontrados durante seu periodo na universidade até o derradeiro dia em que

se passa pelo processo de colacéo de grau e se recebe seu diploma.

Assim, para Lakoff e Johnson (2002), a esséncia da metafora é
compreender e experienciar uma coisa em termos de outra, 0s autores também
demonstram que existem trés tipos de metaforas: estruturais orientacionais e

ontolégicas.
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As metéaforas estruturais sdo aquelas responsaveis por compor
metaforica e parcialmente um conceito em termos de outro. Por exemplo,
“argumentar é uma guerra”, lembrando que quando se argumenta, usam-se
termos como “defender o ponto de vista e atacar pontos fracos de um

discurso”.

A seguinte metafora sera usada como exemplo para um melhor
entendimento: “Jaqueline € um doce.” Esta afirmacao remete ao sentido de que
Jaqueline é algum tipo de doce ou que Jaqueline é agradavel como um doce?
Este questionamento na interpretacdo produzido pela metafora mostra seu
sentido estrutural, que em graméticas tradicionais € definido como uma figura
de linguagem, na qual o sentido de alguma coisa é transferido para outra ou

feita uma comparacao entre dois ou mais elementos.

As metaforas orientacionais sdo as que arranjam todo um sistema de
conceitos em relacdo a outro. Responsaveis pelas nocdes de espaco, tais
como para cima/baixo, dentro/fora, esquerda/direita, alto/baixo, este tipo de
metafora permite criar exemplos como “hoje estou me sentindo para cima e
meu animo esta meio baixo” embora essas oposicdes possam ser fisicas por
natureza, no caso das metaforas orientacionais ndo estdo limitadas a esta

interpretacao.

Ja as metéforas ontoldgicas, em linhas gerais, caracterizam-se por
personificar uma entidade ou objeto fisico ou ndo. Desta forma, € possivel
entender conceitos e experiéncias ndo humanas a partir de termos humanos.
“‘A fome mata milhées de pessoas por ano no mundo todo” € um exemplo.
Mesmo ndo sendo uma entidade humana, entende-se, através de processos
cognitivos, que a fome executa uma agcdo da mesma forma que um ser humano
faria, facilitando assim a compreensdo. Para compreender a metafora em

alguns casos, é necessario um pouco mais de cuidado na interpretacdo de

algum enunciado que a contenha.

Na verdade, nem todas as metaforas sdo de simples interpretacao.
Muitas delas exigem que a pessoa que a |é complete-a para que nao fique sem

sentido. Para isso, a pessoa é estimulada para que utilize seus conhecimentos
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prévios de vida, suas experiéncias para que possa compreendé-la. Isso leva a
crer gue nem sempre as metaforas sdo compreendidas da mesma forma por

diversas pessoas, em diferentes lugares, situacdes e épocas.

Passando aos trechos retirados dos discursos aqui estudados, vé-se
que de acordo com a teoria de Lakoff e Johnson (2002), Lula utiliza-se das
metéforas estruturais em seus discursos. O primeiro trecho que foi proferido
em uma reunido da cupula social do MERCOSUL diz:

Antes de falar umas palavras de encerramento, eu queria fazer um
desafio a nos, presidentes do Mercosul, sobre uma coisa muito pratica e que

pode ser benéfica ou prejudicial a nés, que é o seguinte: € uma guerra que nos
precisamos fazer contra a febre aftosa na regido (D3,T1)

Logo de inicio, tem-se aqui uma metafora muito utilizada em diversos
discursos, ndo sO politicos como de qualquer outro tipo, cujo uso € muito
comum cotidianamente “uma guerra que nos precisamos fazer contra a
febre aftosa na regidao”. Sabe-se que nao se trata literalmente de uma guerra,
nao serdo mobilizados soldados, tanques, avides, navios ou qualquer outro tipo
de aparato militar, porém sera necesséaria a mobilizacdo de todos os criadores
de gado da regido, bem como seus funcionarios nas fazendas, veterinarios, 0s
responsaveis pela aplicacdo da imunizacdo nos animais e até mesmo os donos
de agropecuarias e seus fornecedores das doses da vacina contra a febre
aftosa. O valor que é comparado aqui é o do esfor¢co para erradicar a febre
aftosa que deve ser tdo grandioso quanto o esfor¢co para movimentar todo o

pessoal militar dos paises.

Colabora ainda para o uso da palavra “guerra” o fato de ndo ser o
esforco apenas de um pais, mas sim de um conjunto de paises. Sabe-se
através da histéria que nem sempre apenas dois paises se enfrentam em
guerras (apesar de ja ter acontecido), mas sim alguns paises se aliam para
formar grupos e batalhar contra outros grupos para atacar alguém que esta
causando algum transtorno para estes paises ou defender-se, como por
exemplona segunda guerra mundial, quando os “aliados” lutaram contra os

paises do “eixo”.
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O MERCOSUL é uma alianca entre Argentina, Brasil, Paraguai, Uruguai
e Venezuela. E possivel ver a ligacdo entre eles neste esforco equivalente ao
de uma guerra para a erradicacdo de um mal que os afeta como um todo,
prejudicando as exportacdes de carne e outros produtos. E assim como em
guerras entre paises, esta proposta feita por Lula é passivel tanto de vitoria
como de derrota. Caso os esfor¢cos ndo sejam suficientes para a erradicacéo
da doencga, ela pode se espalhar pelo continente, prejudicando os paises, mas
se for erradicada, pode significar um aumento no indice de exportacdes.

Como se viu através da historia da humanidade, durante um periodo de
guerras, ndao importando se remete-se a guerras travadas antes dou depois de
cristo, houve muito sacrificio por parte dos envolvidos. Estes sacrificios
englobam desde a formacé&o de exércitos, alistamento obrigatorio ou voluntario,
em alguns casos, como mais atualmente da segunda guerra mundial, o
racionamento de alimentos e matérias primas, perda da tranquilidade, medo

constante de ataques etc.

Geralmente as populacdes dos paises em guerra demonstram medo,
inseguranca e tristeza. A lembranca de pais abandonando filhos e esposas,
jovens sendo recrutados ainda em tenra idade, mulheres sendo for¢cadas a
lutar, entes queridos mortos de forma brutal ainda assombra a mente da

humanidade.

A imagem da guerra contra a febre aftosa pode trazer todos estes
sentimentos, que frequentemente se desejam evitar, a tona. Mesmo ndo sendo
0 caso de ir a combate armado, a derrota em uma guerra contra tal doenca

pode acarretar terriveis consequéncias para a populacao.

Se a carne bovina ndo é mais consumida, diversos setores econémicos
sdo afetados: os produtores que acabam perdendo seu rebanho, pois esta
doenca torna a carne impropria para 0 consumo e 0s animais infectados
precisam ser abatidos; os matadouros, acougues e mercados acabam
recebendo uma quantidade menor de carne bovina, podendo causar

demissbes de seus funcionarios, o preco do produto se eleva e até o
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consumidor final, que é a populacéo, é afetada, tendo que reduzir o consumo

de tal alimento para poder equilibrar seu orcamento.

A imagem de um racionamento de carne bovina e o possivel desconforto
que tal acontecimento traria pode acabar incitando tanto governantes quanto
produtores a tomarem conta de seus rebanhos, mantendo-os livre desta e
outras doencas. Incita-se o pathos no auditorio por conta de todas as
possibilidades e consequéncias trazidas pela ,etafora da “guerra contra a febre

aftosa”

Seguindo para o proximo exemplo, em uma cupula de chefes de estado
do MERCOSUL, observa-se que:

A realizacdo desta reunido, no coragdo geografico do MERCOSUL, tem um forte
significado (D1, T1).

Esta metéfora, apesar de ndo tdo comum no cotidiano como esta escrita
acima, por vezes aparece, seja na forma de “estar com o coragdo na mao” ou
“ficou com o coragao na garganta”, por exemplo. A medicina traz que o coragao
€ um Orgao muito importante do organismo e faz parte do conjunto de 6rgaos
sem 0s quais ndo é possivel sobreviver (apesar de poder ser transplantado);
localiza-se em uma regido central do corpo humano e uma das suas funcdes é

fazer com que o sangue circule pelo corpo.

Sabendo disso, 0 que permite a Lula fazer o uso desta metéafora é o fato
de que esta reunido de cupula de chefes de estado do MERCOSUL em
guestdo, na data de 08 de julho de 2004, foi realizada em Porto Iguagu (em
espanhol Puerto Iguazd) uma cidade localizada na provincia de Misiones, na
Argentina, que juntamente com Cidade do Leste (em espanhol Ciudad del Este)
um municipio pertencente ao departamento de Alto Parani no Paraguai, e Foz
do Iguacu, localizada no estado do Parand no Brasil. Estas cidades formam
uma triplice fronteira, uma regido estratégica para a discussdo de assuntos
relacionados com o bloco por unir trés dos quatro paises membros iniciais do

MERCOSUL (na data deste discurso a Republica Bolivariana da Venezuela
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ainda nao fazia parte como membro pleno do MERCOSUL) e também por ser

uma regido com grande fluxo de pessoas e mercadorias.

Ao utilizar o “coragao” metaforicamente da forma exemplificada acima,
trazem-se a tona diversas possibilidades de relacdes, a maioria delas tratando
do coragdo como sendo algo com uma funcgéo principal em algum ambiente ou
algo situacdo em uma posicdo mais central neste caso no MERCOSUL. Ao
empregar esta metafora, Lula traz para esta regido uma grande importancia
dentro do bloco, valorizando-a e demonstrando sua posicéo estratégica para a

relacdo entre os paises integrantes do MERCOSUL.

Através desta metafora, Lula demonstra que a regido tem uma
importancia vital para o bloco; trazer a tona este aspecto da triplice fronteira
pode acarretar um sentimento de apreco e importancia por parte do auditorio,
gue naquela ocasido contava com as liderancas politicas locais, bem como
outros chefes de estado do MERCOSUL. Por ser uma regido comumente
citada pela midia de forma pejorativa com noticias sobre trafico de drogas,
assassinatos, roubos entre outros crimes, raramente citada pela natureza que
atrai milhdes de turistas todos os anos e as oportunidades de negdcios que a
regido oferece, incitar estes sentimentos de valor, estima, e reconhecimento,
demonstrar que esta regido ndo € apenas um ponto de encontro de criminosos,
mas possui também pessoas trabalhadoras e que prezam pelo crescimento
econdmico, desenvolvimento da regido e bem estar social, pode fazer com que
este auditério fiqgue mais favoravel a aceitacdo dos argumentos apresentados

no discurso.

O proximo fragmento é retirado de um discurso proferido em uma cupula
de chefes de estado do MERCOSUL.:

E muito importante que, quando tivermos a préxima reunido, a gente ja tenha alguns
desses acertos mastigados, discutidos, para que a gente possa ir deliberando esses
contenciosos, que muitas vezes vao se arrastando a cada reunido que participamos.
(D3, T2)
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Neste enunciado, encontra-se, além de uma expressao popular de
linguagem coloquial (a gente), duas outras expressdes metaféricas, que sao
“acertos mastigados” e “vao se arrastando”. Ao se ater a primeira, vé-se que
“acertos mastigados” refere-se a assuntos que precisam ja terem passado por
um primeiro processo de avaliacdo e discussao, assuntos que ja estdo quase

prontos para terem um fim na préxima reuniao.

A expressao “assuntos mastigados” juntamente com seu contexto, pode
remeter a ideia de que “mastigado” se refere a algo previamente decomposto,
digerido, algo mais facil de lidar; visualiza-se a imagem de uma mée passaro
alimentando seu filhote, mae que precisa, além de trazer o alimento para seu
filhote, mastiga-lo para que sua prole possa se alimentar, visto que ainda néo
esta desenvolvido o suficiente para se alimentar sozinho, precisa que sua mée
lhe traga a comida da forma mais facil possivel para que ele possa se

alimentar.

Esta imagem, aplicada ao seu contexto, pode apontar para uma relagcéo
entre levar os assuntos previamente discutidos para uma proxima reunido, a
fim de poderem passar por processos decisorios de forma menos complicada,
pois parte de seus pontos ja estariam resolvidos, desta forma poderia haver

mais tempo para outras discussdes importantes.

Ja através da expressao metaférica “vao se arrastando”, Lula transmite a
ideia de algo pesado, lento e possivelmente complicado de ser resolvido, pois
se algo arrasta, ou € arrastado, € pesado e ndo se conseguiu levantar e
carregar tal coisa. Desta forma, Lula tenta passar a ideia de que esses
assuntos que “vao se arrastando” sdo um peso, um incObmodo para o bom
andamento das cupulas de chefes de estado do MERCOSUL, pois através da
frase “vao se arrastando a cada reunido que participamos” percebe-se que
estes assuntos nao resolvidos ndo sao tao atuais e acabam atrasando outras
discussbes importantes, fazendo com que as reunides ndo sejam tao

produtivas quanto deveriam ser.

Assim, através desta Metafora, Lula visa despertar em seu auditério um

sentimento de determinacdo e unido em torno de acordos para discutir um



89

maior nimero de assuntos antigos e atuais possivel, para facilitar a proxima
reunido de cupula de chefes de estado do MERCOSUL e poder discutir outros

assuntos.

Em outro discurso proferido em uma cupula de chefes de estado do
MERCOSUL, encontra-se:

Hoje estamos colhendo os frutos das decisfes tomadas ao longo desses ultimos
anos (D9, T1).

E de conhecimento geral que, para colher os frutos de uma determinada
arvore, sdo necessarios diversos fatores, tais como, plantar a arvore (ou ela ja
se encontrar plantada) em um solo com nutrientes, agua, clima favoravel,
cuidados béasicos como limpeza do local, poda, esperar o tempo certo do

florescer das plantas etc.

Sao necessarios também, para que as decisbes tomadas em qualquer
que seja 0 ambiente tenham boas consequéncias, certos -cuidados
comparaveis aos de uma arvore frutifera, tais como discussdes para esclarecer
0 assunto, deliberacdes em relacdo a ele, algumas vezes € preciso esperar um
certo tempo para ver as consequéncias de tais acOes. Decisbes estas que, se
tomadas em comum acordo, sdo capazes de gerar beneficios para todas as
partes envolvidas, porém podem leva um certo tempo até que estes beneficios

sejam aparentes.

Esta expressdo metaforica € bem recorrente no cotidiano da populacéo
do MERCOSUL, ainda mais para os que vivem da producdo no campo. Por
meio desta expressdo metaférica, Lula busca representar as consequéncias
positivas de decisdes feitas no passado, tentando incitar através de suas
consequéncias um sentimento de dever cumprido, de trabalho realizado com
sucesso no passado, desta forma deixando o auditério mais suscetivel aos
proximos argumentos que podem pautar decisdes futuras, ja que as decisdes

passadas estdo agora demonstrando os seus “frutos”.

Como se pode ver, Lula utiliza-se das metéaforas estruturais descritas por

Lakoff Johnson (2002) como as metaforas responsaveis por organizar um
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sistema de conceitos em termos de outro. Como se observa nos exemplos
acima, é provavel que a utilizacdo de metaforas estruturais de facil
compreensao pelo publico (ap6s certo cuidado na selecdo das mesmas) por
Lula, pode ser capaz de incitar o pathos em seu auditorio, deixando-o mais
receptivo em relacdo aos argumentos apresentados no discurso. Através
destas metaforas, pode-se ir criando um sentimento de identificacdo com o
discurso, seja com imagens metaforicas do cotidiano, seja demonstrando a
importancia de uma regido ou convocando para a luta contra algo que ameaca

0 bem estar da maioria.

O uso desta estratégia de emocionar através de metaforas, por parte de
Lula, € um esforco para persuadir seu auditorio, pois ao utilizar-se de metaforas
de facil assimilacdo, o discurso passa a ter um toque de informalidade. Afinal,
como nos lembram Lakoff e Johnson (2002), utilizam-se os mais diversos tipos
de metaforas no cotidiano para a comunicacdo e a interagdo com o mundo. As
metaforas utilizadas nos discursos proferidos por Lula os tornam de certa forma
até mais “leves”, sem tantos termos técnicos e mais condizentes com seu
publico, tornando-o mais suscetivel a ser persuadido e oferecer sua adesao ao

discurso e seus argumentos.

Outros exemplos de metaforas que foram encontrados nos discursos

analisados neste estudo:

Diz-se que o melhor profeta do futuro é o passado. (D6, T1)

Nés passamos quase duas décadas “comendo o0 pédo que o diabo amassou’,
vendo os paises ricos ficarem mais ricos e 0s nossos paises ficarem mais pobres.
(D9,T2)

E eu acho que nds, nesses poucos anos, ja construimos muito, mas muito.
Certamente que, como passamos séculos sem construir muita coisa, passamos
séculos sem conversar... Passamos séculos! (D11, T1)

Eramos um continente de surdos, n&o nos enxergavamos. (D11, T2)

Cada coisa é um parto muito dificil. (D11,T3)
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A mao invisivel do mercado ndo foi capaz de oferecer solucdes
economicamente responsaveis e socialmente justas. Foi a mao visivel do Estado
que comecou a retirar a economia mundial da beira do abismo. (D12, T1)

Hoje parece facil. Eu digo sempre gue guando a gente é crianca ou
adolescente, que a gente chega em casa e a mae coloca um prato de comida
para a gente, na mesa, quentinho, e a gente comeca a reclamar gque nao tem tudo
0 que a gente queria naquele prato, a gente ndo lembra o sacrificio que foi fazer
aguele prato, a gente nao pergunta se tinha dinheiro para comprar o0s
condimentos para colocar naquele prato, a gente ndo se preocupa nem se a méae
da gente queimou o dedo ao tirar uma panela do fogéo (D14,T3)

E que o Mercosul tinha sido jogado na lata do lixo. (D14,T4)

4.2 Expressdes agregadoras

Apresentamos, a seguir, como foram formados os sentidos utilizados para
definir as expressfes/estratégias agregadoras e como elas influenciam no

desencadear do pathos no auditério.

O sentido de estratégias de agregacdo € uma juncao dos sentido de
estratégia e de agregacdo, voltados para a retdrica. Veem-se a seguir 0s
sentidos de ambos e, com bane nestes, formamos um sentido geral. Atenta-se
primeiramente os sentidos de agregacdo segundo o dicionario Houaiss (2009,
p.71): “Agregacdo: 1 Ato ou efeito de agregar (se) 2 conjunto (de objetos,
pessoas); reuniao, aglomeragédo”. o sentido de estratégia segundo a mesma

fonte:

Estratégia: 1 Arte de coordenar a acdo das forcas militares,
politicas, econémicas e morais implicadas na conducao de um
conflito ou na preparacdo da defesa de uma nacdo ou
comunidade de nagbGes 3 arte de aplicar com eficacia os
recursos de que se dispde ou de explorar as condicbes
favoraveis de que por ventura se desfrute, visando ao alcance
de determinados objetivos. (HOUAISS, p. 840 2009)



92

Assim, é possivel assumir o sentido de expressdes/estratégias de
agregacgéao no discurso como as formas com que o orador usa 0s argumentos e
todos 0s seus recursos para tentar unificar um conjunto de pessoas com seus
interesses, vivéncias e valores em comum, criando assim um sentimento de
unidade e pertencimento ao grupo. Seja isso feito através de discursos que
englobam o auditério como um todo, como por exemplo, “Meu bom dia a todos
0s aqui presentes” ou apenas uma parte deste por vez, “quero saudar os meus
companheiros chefes de estado”, referindo-se apenas aos ouvintes presentes

representantes, de seus paises.

Observa-se nos trechos a seguir como as expressoes agregadoras sao
utilizadas por Lula em seus discursos em reuniées no MERCOSUL. O primeiro
trecho em questédo a ser observado, retirado de um discurso proferido em uma
cupula social do MERCOSUL, é:

Aproveito para saudar, com muito carinho, as liderancas sindicais, as
liderancas empresariais e 0s representantes da sociedade civil, aqui presentes.
Nosso agrupamento deve ser cada vez mais, abracado pelos trabalhadores, que sédo
os artifices do desenvolvimento econémico. Também temos de redobrar esfor¢cos para
que, em nossas estruturas publicas e privadas, as politicas nacionais se articulem com
0 compromisso da integragéo (D7, T3).

Neste trecho ha um exemplo de como Lula vai cumprimentando os
membros dos diferentes segmentos presentes na cupula social do
MERCOSUL, ao utilizar a expressao “com muito carinho”, estabelece-se uma
relacdo de afeto, fazendo com que os presentes se sintam segmentos queridos

e importantes para o Ex-presidente.

Como se trata de um evento em que estdo presentes ndo somente 0s
chefes de estado, mas também membros das liderancas sindicais,
empresariais, e diversos representantes da sociedade civil (sejam eles
jornalistas, estudantes, ou apenas cidad&dos interessados nas discussbes
apresentadas), o fato de serem citados como dignos de uma saudacédo do

entdo presidente da republica acaba criando em todos um sentimento de
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pertencimento ao grupo de discussbes politicas acerca dos rumos do
MERCOSUL.

A expressao “nosso agrupamento” traz a mente um determinado nimero
de pessoas em comunhdo em relagcdo a um determinado assunto. Lula tenta
unificar 0s que estdo presentes nesta reunido como um grande grupo
envolvendo empresarios, sindicalistas, trabalhadores em geral e membros da

sociedade civil.

Ao citar também os trabalhadores em geral, agora ndo somente um ou
outro grupo, Lula engloba-os em um grande grupo (o de trabalhadores que
ajudam a construir e desenvolver o MERCOSUL). Fazendo referéncia também
ao esforgo para que as estruturas publicas e privadas tenham um compromisso
de integracdo, Lula aumenta a énfase sobre a criacdo de uma unido nédo
somente entre partes do MERCOSUL, mas sim entre o bloco como um todo,

nos seus mais diversos aspectos.

A seguir, vé-se outro excerto retirado de outro discurso proferido em uma

cupula social do MERCOSUL onde se encontra:

Além da saude, questdes como migracao, previdéncia e legislacao trabalhista
também requerem de nés muito mais atencdo. Na contramao da onda xenofdbica que
atinge o mundo desenvolvido, meu governo regularizou a situagdo de dezenas de
milhares de irmdos sul-americanos que se encontravam em situacao irregular no
Brasil. (D12, T3).

Aqui, tem-se uma demonstracdo de busca pela agregacdo através da
unido entre diferentes nacionalidades, ndo somente dos paises membros do
bloco. Lula diz que, ao contrario dos paises ditos de primeiro mundo ou paises
“desenvolvidos”, onde os imigrantes (principalmente provenientes da América
Latina e paises ndo tdo desenvolvidos) ndo sdo bem recebidos, muitos vivem
nas margens da lei, sem acesso aos beneficios que os cidadados nativos e

naturalizados destes paises recebem.
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Ao demonstrar que o interesse do Brasil ndo era o de extraditar os que
viviam na ilegalidade no pais, mas sim regulariza-los, torna-los cidadaos
brasileiros, Lula apresenta uma valorizacdo do imigrante como ser humano, e
transmite a sensacdo de que sdo bem vindos ao pais, pois ao se tornar
cidaddo do Brasil, o imigrante tem acesso aos mesmos direitos basicos que os
nascidos dentro dos limites do Brasil possuem, que sado garantidos pela

constituicdo brasileira para uma vida digna em territorio nacional.

Através da expressao “irmaos sul-americanos” Lula confirma seu
compromisso com a integracdo ndo s6 do MERCOSUL, mas de toda a América
Latina, conclamando que diferentemente de outros lugares, aqui 0s imigrantes
serdo vistos como iguais, como verdadeiros irmaos, sejam estes provenientes
de qualquer pais que seja e faz com que se sintam queridos no pais, que sua

presenca é desejada e que se tornem parte da populacao.

Nos préximos trechos, Lula discursa nas cupulas sociais (D3, T1) e de
chefes de estado (D4, T2 e D6, T5) do MERCOSUL sobre a participagéo social
para o fortalecimento do MERCOSUL.:

Desde entéo, reforcamos, significativamente, a participacdo social dentro
da estrutura do MERCOSUL, com destaque para a Cupula da Costa do Sauipe, na
Bahia, ha dois anos, quando criamos a Comissdo de Coordenacdo de Ministros de
Assuntos Sociais e o Instituto Social do MERCOSUL. (D3, T1)

Criaremos, nesta Cupula, a Unidade de Participagdo Social (D4, T2).

Criaremos ainda um fundo de financiamento especifico para apoiar as
atividades da Cupula e nela promover maior participagdo social. (D6, T5)

Como se Vé no trecho trés (D3, T1), Lula reafirma seu compromisso com
o lado social, (que foi uma parte importante das plataformas de suas duas
campanhas eleitorais), do desenvolvimento do MERCOSUL. Em D4, T2 e D6,
T5 € demonstrado o grande comprometimento da presidéncia pro tempore do
Brasil em relagéo ao apoio a cupula social do MERCOSUL, criando ndo s6 uma



95

unidade de participacdo social como um fundo para apoiar a manutencédo das
acOes realizadas por esta cupula voltada para o aspecto do desenvolvimento
ndo s6 econdémico, mas social do MERCOSUL, criando um forte vinculo com

0S movimentos sociais presentes.

Com a reiteracdo do apoio as causas sociais, Lula acaba criando lacos
fortes de comprometimento com seu publico composto em grande parte por
membros de movimentos sociais, demonstrando assim que suas promessas,
feitas durante as campanhas eleitorais, ndo foram esquecidas. A criacdo do
fundo de financiamento especifico para as atividades das cupulas sociais que
estdo por vir assegurou a continuidade das discussfes sobre desenvolvimento
com 0S movimentos sociais sempre presentes, alcancando assim as
expectativas do seu auditorio (neste caso especificamente) e sensibilizando o

publico, tornando-0 mais suscetivel aos seus argumentos.

O uso das expressdes agregadoras revela um interesse de Lula em
tentar reunir todos os presentes um Unico grande grupo, capaz de compatrtilhar
interesses, vivéncias e valores em comum, criando assim um sentimento de
unidade e pertencimento a este grupo maior, formado pela juncéo de todos os
outros que se encontravam separados em suas categorias proprias antes do
discurso, ndo havendo mais este tipo de divisdo, em que os membros de
movimentos sociais ficam em um canto, os empresarios em outro, jornalistas
de um lado, sindicalistas de outro e 0os demais ouvintes também separados,
agregam-se a este grupo maior, onde todos deixam de lado suas categorias e

passam a ser apenas integrantes do MERCOSUL.

Ao organizar seus argumentos de uma forma que o auditorio se sinta
unido em um sO grupo, agregando todas as categorias presentes durante o
discurso, demostrando que estao reunidos em torno deste sentimento de unido
entre seus vizinhos de continente, e possivelmente incitar o pathos em seu
auditério, Lula pode acabar com uma plateia que estd mais suscetivel a
aceitacdo de seus argumentos, pois esta se sentindo como um grande grupo
unido, compartilhando experiéncias e se identificando com um locutor comum

através do discurso.
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O uso de expressdes populares (a gente), linguagem coloquial e até
mesmo fazendo piada com seu conhecimento da lingua espanhola’’, também é
um forte indicio de aproximacdo e tentativa de gerar emoc¢des positivas no
publico, inclusive utilizando-se do neologismo, 0 que ocorre muitas vezes por
diferentes motivos no uso diario da lingua falada, ndo s6 no Brasil como em

diversos paises da América Latina e do mundo.

Veem-se apresentados na mesma forma abaixo e em todas as
categorias de analise, outros exemplos para conhecimento, pois sua andlise
tornaria 0 estudo demasiadamente grande e poderia gerar uma leitura

cansativa. Seguem:

Trabalhamos com afinco em iniciativas para facilitar a circulacdo de
mercadorias no Bloco e permitir a integracdo de cadeias produtivas. (D1,T2)

Ampliar o MERCOSUL, criar uma Comunidade Sul-americana de Nagdes,
ndo sao tarefas que se possa realizar da noite para o dia. Mas trabalhamos duro nos
altimos meses. (D1,T3)

Dado concreto é que nos temos todas as possibilidades. O que precisamos é
estabelecer, respeitando a soberania de cada pais, respeitando a situacdo da
liberdade de expresséo de cada presidente... O que precisamos, neste momento, é
ter um discurso comum para enfrentar um problema comum atodos nés. (D9,T5)

E com grande satisfacdo que os recebo na Bahia. Quero saudar muito
especialmente os Presidentes de Cuba, Guiana, México, Panama e Suriname. Suas
presencas numa reunido do nosso MERCOSUL simbolizam um compromisso em
torno da unido da América Latina e Caribe. (D10, T1)

Nosso companheiro vice-presidente da Coldmbia — e € importante lembrar
gue o companheiro vice-presidente da Colémbia ha pouco tempo era dirigente
sindical, como vocés, da CUT da Colémbia. (D14, T5)

Companheiros ministros de Relagfes Exteriores presentes, Ministros da Economia,
ministros do Desenvolvimento, presidentes dos Bancos Centrais,

Companheiros e companheiras integrantes das comitivas estrangeiras aqui
presentes, Companheiros e companheiras representantes do Movimento Social do

17 . . . .
“Ontem, ele[Hugo Chdavez] me convidou para chupar uma laranja “dulce” ai, na praca, e agora

eu fico sabendo que é limdo. “Es uma vergilienza” o teu conhecimento de citricos.” Trecho retirado do
discurso do presidente da republica, Luiz Inacio Lula da Silva, durante reunido de cuipula dos chefes de
estado do MERCOSUL e estados associados, realizada em San Miguel de Tucuman — Argentina, 12 de
julho de 2008.
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MERCOSUL e do Programa MERCOSUL Social e Participativo, Companheiros da
imprensa, Meus amigos e minhas amigas. (D14, T2)

4.3 Expressdes categoricas

As expressfes categoéricas sdo compostas por aquele tipo de frase,
expressao, ponto de vista ou argumento que demonstra apenas uma forma de
ver o objeto, solugcdo para um problema ou uma relacdo de cause e efeito
sobre o que se fala, como por exemplo, “o MERCOSUL s6 chegou aonde

chegou por que nos unimos”.

E um tipo de expressdo que acaba por impressionar o auditorio, por
geralmente ser utilizada apds outros argumentos, que tornaram o publico mais
suscetivel a aceitacdo daquela. Sdo muito comuns nos discursos analisados
que despertaram a necessidade da criagdo de uma categoria de analise
especifica.

Tem-se, em Houaiss (2009, p.423), que categorico faz referéncia ao que
€ “ relativo a categoria, que ndo admite duvidas; indiscutivel, claro, definido,
que se refere a uma acusacao; afirmativo”. Estes sentidos em mente, quando
se referem as expressdes categoricas, principalmente o segundo significado
descrito, colabora para o entendimento destas expressfes como mostras de
convicgdo e certeza por parte de Lula. Reboul (2004) afirma que, dentro da
politica, o argumento de autoridade baseia-se no passado sério ou até mesmo

glorioso de quem é responsavel pela fala e que pode ser utilizado como

argumento legitimador como veremos mais a frente.

A seguir, encontram-se trechos dos discursos analisados neste estudo
que apresentam estas expressdes categoricas. No primeiro trecho proferido em

uma cupula de chefes de estado do MERCOSUL, tem-se:

Nossos objetivos centrais permanecem mais véalidos do que nunca. E por isso,
também, que rejeito criticas a uma pretensa bilateralizacdo no ambito do bloco.
Estou convencido de que a solucdo desses problemas dependerd de um dialogo
reforcado em todos os niveis. A intensificacdo do nosso relacionamento bilateral
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contribui positivamente para a integracdo regional, da mesma forma que o
fortalecimento do MERCOSUL enriquece os lacos entre nos. (D5, T1)

Ao se manterem em mente as definicbes anteriores de expressdes
categoricas, principalmente o segundo significado trazido pelo dicionario
Houaiss, (2009), percebe-se que neste trecho, Lula utiliza as expressfes
categoricas para dar énfase a sua certeza de que 0s objetivos, 0s marcos
principais em volta do MERCOSUL, permanecem inalterados e firmes, atraves
da expressao “mais validos do que nunca”. O que transmite a forca desta
expressao categorica € a palavra “nunca” que o dicionario Houaiss, (2009, p.
1368) define como “lem nenhum tempo, em nenhuma circunstancia, 2 nao, 3

alguma vez, em algum tempo passado, 4 em tempo ou ocasido nenhuma.”

Assim, a expressédo toda passa a significar que em momento algum, os
objetivos centrais do bloco foram tédo validos quanto no momento presente da
enunciacdo do discurso. Demonstra ainda que a Unica solucdo dos problemas
que uma suposta bilateralizagéo traria para dentro do MERCOSUL é de fato o
dialogo entre as partes envolvidas.

Afirma ainda que nédo existe um movimento de bilateralizagdo do bloco
com a expressao ‘rejeito criticas a uma pretensa bilateralizacdo no ambito do
bloco”, pois como afirmado linhas acima, os principios do MERCOSUL em
nenhum tempo foram tao validos como no presente. Como firmado pelo tratado
de assuncdo, o MERCOSUL tem por objetivo principal fomentar o
desenvolvimento econdmico de seus membros como um todo. Lula aproveita o
fato de existirem relacdes bilaterais como algo benéfico ao desenvolvimento
regional e capaz de auxiliar na unido entre 0s paises integrantes do
MERCOSUL e também dos estados associados, aumentando assim a
interacao dentro do MERCOSUL.

Prosseguindo para um segundo e terceiro trechos, (ambos proferidos em

cupulas de chefes de estado do MERCOSUL) encontra-se:
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Mais do que nunca, estou convencido de que ndo hé saida individual para nossos
paises. Quanto mais forte estiver o Uruguai, quanto mais forte estiver a
Argentina, o Paraguai, a Venezuela, mais forte estara o Brasil e vice e versa (D6,
T1).

Nenhum de nossos paises pode desenvolver-se separado de seus vizinhos. Nao
podem haver ilhas de prosperidade cercadas de mares de desigualdades. (D12,
T3)

Nestes trechos, a presenca de expressdes categodricas ndo poderia ser
mais clara. Mais uma vez a palavra “nunca” aparece trazendo o mesmo sentido
que no trecho acima, que em nenhum outro tempo Lula estava mais
convencido do que naquele momento, que ndo havia uma saida que
beneficiasse mais os paises membros do bloco a ndo ser o crescimento de
todos em seus mais diversos aspectos. Corroborando a ideia apresentada em
(D6, T1) aparece em (D12, T3) mais uma vez a forte conviccdo no que esta
sendo discursado. Encontra-se também a palavra “nenhum” definida em
Houaiss (2009, p. 1349) como: “1 para excluir qualquer dos individuos da
espécie referida pelo substantivo ou pronome a que esta ligado, 2 para
designar individuo, lugar ou coisa indeterminada”. Ao utilizar a expresséo
“Nenhum de nossos paises pode desenvolver-se separado de seus
vizinhos” Lula exclui a possibilidade de haver um pais prosperando enquanto
0S outros paises a sua volta nao o acompanham. Afirma que, sem a unido entre
0s paises do bloco, é impossivel que haja desenvolvimento na regido do
MERCOSUL, ndo ha como um pais evoluir sem relacbes comerciais/culturais
com os paises que o cercam. Esté implicita a expressao categoérica que diz que
nao se pode ter apenas um pais mais prospero em detrimento de outros paises
que estdo as margens deste, que um pais cresce somente através do
crescimento dos outros paises membros do bloco, fora esta possibilidade nao
existe outra. Esta pode ser considerada uma expresséo categorica de muita

forca.

Nao se vé Lula dizendo “esta € uma das saidas para os nossos paises”
ou “talvez ndo exista outra saida para os nossos paises”. O que se vé é

claramente uma demonstragao de confianga no que esta sendo dito e aparenta
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a determinacdo de que o que foi proposto € a Unica forma de resolver tal
problema, de que somente aquela forma é a saida eficaz para o enfrentamento

da situagcao apresentada.

Seguindo a analise, chega-se a mais um trecho retirado de um discurso

proferido em cupula de chefes de estado do MERCOSUL.:

Porque a integracao, presidente Lagos, nada mais € do que nés confiarmos uns nos
outros e fazermos com gque 0 NosSsoO povo confie cada vez mais Nnos outros povos, e
sejam cada vez mais irmaos; que quebremos todas as barreiras de preconceitos, as
fronteiras, e permitamos que a nossa gente extravase o poder da sua alma, o poder de
seu coracao, o poder da sua mente (D6, T2).

Aqui, Lula dirige-se a Ricardo Lagos, ex-presidente do Chile. Pode-se
dizer que o uso de uma expressao categorica chegou a criar de certa forma um
sentido de integragao que, ao ver de Lula, “nada mais € do que nés confiarmos
uns nos outros e fazermos com que 0 NOSSO povo confie cada vez mais nos
outros povos”. Este sentido de integracao esta ligado com a intimidade entre os
povos que, no caso, sdo os habitantes dos paises do MERCOSUL, sem

distingdes de classes, cor, crenca ou qualquer outra.

As expressfes categoricas utilizadas por Lula séo legitimadas pelo seu
histérico politico e também pelo fato de que durante o seu governo foram
dadas atencdo e importancia muito grande ao MERCOSUL, diferente do que
aconteceu em governos passados. Lula pode afirmar que os objetivos centrais
do MERCOSUL “permanecem mais validos do que nunca” porque o Brasil e os
outros paises membros do MERCOSUL apresentam um comprometimento

muito intenso para com o bloco e a manutencao destes objetivos centrais.

No caso destes eventos, a legitimidade da fala de Lula é realcada pelo
fato de que a maiorias dos chefes de estado e dos presentes nas cupulas
sociais estao ou ja estiveram envolvidos em questdes e movimentos sociais e

estdo de acordo com muitas a¢des realizadas por Lula em seu governo.

E possivel que ocorra a persuasio através das expressées categoricas,

pois mesmo que o locutor tente se distanciar do que esta enunciando, isto ndo
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seria viavel, visto que enunciado e enunciacdo sdo fenbmenos discursivos o
que pode ocorrer € o orador tentar se diluir frente ao enunciado, assumindo
maior ou menor responsabilidade frente ao que enuncia. E uma questio de
atitude do locutor em relacdo ao enunciado, ao interlocutor e até a si mesmo,

deixando transparente ou ndo seu envolvimento com o que proferiu.

O fato de o orador (neste caso, Lula, que no momento em que realizou
estes discursos era o chefe de estado brasileiro) ter se postado
veementemente a favor ou contra pode denotar que o ex-presidente foi capaz
de se posicionar desta forma sobre determinado assunto com a autoridade de
presidente da maior nacdo do MERCOSUL este também é um fator a ser

considerado no desencadeamento do processo de persuasao.

O uso de expressdes como “garanto, tenho certeza, somente, apenas
desta forma” entre outras, demonstra que Lula, utilizando-se de sua autoridade,
ndo se mantém apenas na area da incerteza, do talvez, apenas dizendo,
apontando ou indicando algo, mas de forma realmente categoérica nas
afirmacdes, demonstrando sua certeza sobre o que enunciou. Esta certeza e
conviccdo sobre o que se fala, pode gerar no auditério uma noc¢éo de que Lula
€ destemido, ndo possui duvidas em relacdo as suas acdes, podendo incitar
um sentimento de solidez e confianca em relacéo a si mesmo, suas a¢des no

MERCOSUL e seu governo. E bastante marcante nos discursos politicos

A escolha destas expressdes nao foi feita ao acaso, mas sim visando
direcionar a interpretacdo por parte do auditério de acordo com o caminho que
o orador desejava que seu publico seguisse, conforme a sua interpretacéo
anteriormente idealizada, visando assim influenciar os interlocutores, Dittrich

(2010) a fim de gerar em seu discurso a persuasao.

Mais alguns exemplos de expressfes categoricas presentes nos

discursos analisados:

E inegavel que o MERCOSUL adquiriu, neste periodo, um poder enorme de
atracdo. (D2, T1)
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Os desafios que temos a vencer sdo fruto do nosso sucesso, da
intensificacdo de nossas relacbes e da rede de interesses e possibilidades que
construimos. (D2, T4)

Eu queria insistir numa coisa a mais: que o crescimento e o fortalecimento do
MERCOSUL dependem muito da crenca que ndés, dirigentes, depositarmos no
MERCOSUL. (D3,T6)

E porque o MERCOSUL para se consolidar definitivamente, ndo pode ser uma
coisa apenas dos presidentes, ele precisa envolver os nossos dirigentes sindicais (D3,
T2).

A integracdo € um instrumento fundamental para o desenvolvimento da regido
e para a definicdo de nosso lugar no mundo de hoje. (D4, T1)

O futuro do MERCOSUL dependerd de nossa capacidade de induzir
investimentos produtivos dentro do bloco, com atencdo especial para as
economias menores e para as regides menos favorecidas. (D7,T1)

Nao basta recuperar a credibilidade do sistema bancario e financeiro. E
fundamental sustentar os niveis de emprego e da produgéo. (D12, T1)

4.4 Expressdes de solidariedade

Ao se analisar a palavra solidariedade, verificam-se diversos significados,
porém serdo analisados os que se seguem para formar o sentido utilizado nas
préximas linhas. Vé-se que no dicionario Houaiss, (2009) a palavra

solidariedade é representada como:

1 caréter, condi¢ao ou estado de solidario. 2 JUR compromisso
pelo qual as pessoas se obrigam umas as outras e cada uma
delas a todas. 3 sentimento de simpatia ou piedade pelos que
sofrem. 4 manifestacdo desse sentimento, com o intuito de
confortar ou ajudar. 5 cooperacado ou assisténcia moral que se
manifesta ou testemunha a alguém em certas circunstancias. 6
estado ou condi¢cdo de duas ou mais pessoas que dividem
igualmente entre si as responsabilidades de uma acéo ou de
uma empresa ou negécio, respondendo todas por uma e cada
uma por todas; interdependéncia. 7 identidade de sentimentos
e doutrinas. (HOUAISS, 2009, p.1766)

Dentre estes significados, os que mais se aproximam do que € pretendido

nesta categoria de analise sdo os de numero trés a cinco, pois representam, de
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maneira geral, o ato de se importar com o outro. Segundo Charaudeau (2008),
“a solidariedade caracteriza-se pela vontade de estar junto, de nao se distinguir
dos outros membros do grupo e, sobretudo, de unir-se a eles a partir do
momento em que se encontram ameagados” (CHARAUDEAU, 2008 p.163).

Ao se ler esta definicdo apresentada por Charaudeau, pode-se fazer a
conexdo com a estratégia de Lula para incitar o pathos, por querer demonstrar
que ndo € diferente da maioria dos presentes nas cupulas sociais do
MERCOSUL, de que também ja passou pelas mesmas dificuldades que os

membros de movimentos sociais também passaram.

O ser politico solidario ndo quer aparentar ter deixado seus semelhantes ao
relento, muito pelo contrario. Ele se mostra integrado ao grupo compartilhando
desde opinides, acdes, ensinamentos, experiéncias de vida até mesmo o0s
momentos ruins. Diferentemente de um ser politico dotado apenas de
compaixao pelo seu grupo, pois ao passo que a solidariedade preza por estar
sempre em nivel de igualdade entre os envolvidos, a compaixao retrata uma
situacdo em que apenas uma parte dos membros do grupo sofre enquanto a
outra parte, neste caso o ser politico, esta confortadvel em sua posi¢do, porém
se sensibiliza com o sofrimento de outrem. Para o ser politico, ser solidario é
mostrar que as suas a¢bes e as acdes dos membros de seu grupo estdo em

consonancia. Charaudeau (2008)

Ao demonstrar-se solidario, o ex-presidente mostra que ndo ascendeu ao
cargo eletivo mais alto do pais e abandonou o grupo de qual se originou, mas
sim que esta consciente de suas responsabilidades para com 0s mesmos,
assim reafirmando seus compromissos assumidos durante a campanha
politica, aparentando um engajamento muito forte para com eles e suas

reinvindicagoes.

Para construir essa imagem de solidario, primeiramente Lula precisou se
mostrar humano e nao apenas um ser politico frio, a parte, voltado

exclusivamente para a administracao do estado. Para Charaudeau (2008):
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O ser humano é mensurado pela capacidade de demonstrar
sentimentos, compaix&o para com aqueles que sofrem, mas o
€ também para a capacidade de confessar suas fraquezas, de
mostrar quais s8o seus gostos, até os mais intimos. Para ser

7

um homem publico, ndo € preciso ser menos homem
(Charaudeau, 2008, p. 148).

Esta caracteristica do homem publico, de demonstrar seus sentimentos, €
bem vinda apenas em situacfes especificas, onde o0s sentimentos estao
aflorados, em situagBes dramaticas, bem como em eventos como as cupulas
sociais do MERCOSUL aqui mencionadas tendo em vista seu aspecto social.
Demonstrar-se solidario com o sofrimento da populacao é desejavel, bem visto
e pode gerar o efeito sensibilizador idealizado durante a elaboracdo do

discurso.

Estas mesmas demonstragdes de sentimentos ndo seriam apropriadas, por
exemplo, em eventos onde Lula, em sua qualidade de Presidente da Republica
Federativa do Brasil, se reunisse com grandes empresarios e investidores,
tanto nacionais como internacionais, visto que essas demonstracdoes de
sentimentos podem denotar certa fragueza, e ndo seria interessante para estes
empresarios e investidores, colocarem seu dinheiro em um pais governado por
um presidente que ndo fosse capaz de manter suas emocdes sob controle em

determinadas situacoes.

Os discursos presentes nesta categoria foram enunciados em cupulas
sociais do MERCOSUL, um ambiente repleto de membros de movimentos
sociais. Lula, que também foi um militante desse tipo de movimento por muitos
anos antes de ser presidente, conquistou no passado o respeito e apoio de
diversos participantes destes movimentos, assim gerando um sentimento de
identificacdo com eles. Em uma outra tentativa de incitar o pathos em sua

plateia, demonstra por diversas vezes solidariedade para com o este publico.

Estas demonstracbes de solidariedade s&o por vezes tentativas de gerar
um sentimento de identificacdo, aproximacdo sua dos que O ouvem,
geralmente demonstrando que passou por grande parte dos problemas que na
maioria dos casos as pessoas mais simples que integram estes movimentos

sociais também passam/passaram. Ao pensar, por exemplo, que “o presidente
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do meu pais também acordava as seis horas da manha e ia de 6nibus lotado
para o trabalho, ele sabe como a questdo da melhoria no transporte € urgente”
mesmo inconscientemente o auditério pode gerar esse sentimento de
identificagdo com Lula, por partilharem ou ja4 terem partiihado as mesmas
dificuldades, mostrando que quem esta “la em cima” também ja esteve “aqui
em baixo”, também ja passou muito tempo tendo que levar comida de casa
para o trabalho, j& teve muitas vezes que ficar sem o almogo etc. Esse
sentimento de pertencimento a um grupo favorece a incitacdo do pathos e a
adeséao do auditério ao discurso proferido, tornando o auditorio mais suscetivel

a persuasao.

Dentro destas expressdes de solidariedade, encontramos também por
vezes uma forma em que o0 ex-presidente se mostra mais “humano”, mais
“‘gente como a gente”, aparecendo em alguns momentos de seus discursos
trechos como, por exemplo, “Afinal de contas, se a gente nao cuida dos filhos

da gente, a gente nao pode dar palpite nos filhos dos outros.”.

S&o vistos assim alguns excertos retirados dos discursos aqui analisados,
onde € possivel ver as expressdes de solidariedade sendo utilizados e de como

isso pode influenciar no processo da reacao patémica por parte do auditério.

Veremos o primeiro excerto selecionado para esta categoria:

Todas essas iniciativas apontam para a “integragdo solidaria” que desejamos.
Estamos avangcando além dos aspectos econémicos e comerciais para forjar uma
verdadeira “cidadania do MERCOSUL”. Precisamos criar uma identidade regional
genuina, um sentimento de que compartiihamos — em meio a riqueza de nossas
diferencgas - um destino comum. (T1, D2)

Deste trecho € possivel retirar as expressdes “integracado solidaria,
cidadania do MERCOSUL, identidade regional genuina”. Ao falar de integracao
solidaria, Lula traz a ideia de que a integracdo do MERCOSUL tanto prezada
por ele ndo € apenas uma integracdo de zonas de comeércio, de empresas, de
indUstrias para movimentar apenas a economia, mas sim um esfor¢co para que

todos os setores do bloco sejam agraciados pela integracdo e se desenvolvam
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de uma forma satisfatoria. Isso leva em conta os esforcos do governo em

promover acdes que ajudem no desenvolvimento humano da regido.

Estes esforcos por parte do governo sao os que Lula cré que gerarao a
cidadania do MERCOSUL, levando em conta as necessidades e riquezas tanto
econdbmicas quanto culturais dos paises envolvidos, criando o sentimento de
identidade regional genuina, através de um sentimento de solidariedade e
compreensao entre 0s governantes, empresarios e populagées destes povos
unidos pelo MERCOSUL.

Ja neste segundo trecho, é possivel encontrar:

Afinal de contas, nés ndo queremos o MERCOSUL para nés, presidentes da
Republica, queremos o MERCOSUL para os milhdes e milhdes de latino-
americanos que residem no nosso Continente. (D3, T1)

Percebe-se um claro exemplo de solidariedade, mostra-se aparente o
desejo de nao ter apenas um MERCOSUL voltado para os chefes de estado. O
desejo € por um bloco que até ultrapassa os limites do préprio MERCOSUL,
estendendo-se por todo o continente sul americano, lembrando que o bloco é
composto por Brasil, Paraguai, Argentina e Uruguai e mais recentemente

Venezuela.

A fala estende o gesto de abdicacao de privilégios dos mais poderosos
para que todos o0s paises pertencentes a América latina possam também os ter,
através da expressao “Milhdes e milhdes de latino-americanos”. A abdicacao
dos privilégios em funcdo de melhores condicbes de vida para toda a
populacdo de uma América indica um grande comprometimento solidario com o
desenvolvimento social da regido, pois estando os presidentes em um patamar
social mais alto que a maioria da populacdo de seus paises e livre de certos
problemas que as classes sociais mais baixas enfrentam, dispde-se a entrar
em nivel de igualdade com estes. Ndo estdo, porém, dispostos a perder
totalmente os privilégios que possuem, mas também elevar a qualidade de vida
de quem nao os tem para que a sociedade como um todo, e ndo apenas uma

pequena parte, possa aproveitar estes privilégios.
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A seguir, continuando na mesma linha de pensamento do trecho acima,

verifica-se:

E ndés ndo queremos manter privilégios, n6s queremos conquistar o direito do nosso
povo ter o0 mesmo direito que eles ja tém. Cada argentino, cada brasileiro, cada
boliviano, cada venezuelano, cada chileno, cada uruguaio, paraguaio, cada
companheiro do Haiti tem que ter o mesmo direito de ter acesso a todos bens
materiais que eles tém porque, sendo... Se o planeta Terra ndo oferece matéria-prima
suficiente para todo mundo ter o padréo de vida alemdo, é preciso, entdo, que a gente
discuta como utilizar corretamente as matérias-primas e as riqguezas que existem no
mundo. (D13, T2)

Aqui, diferentemente da abdicacao de privilégios, Lula busca a obtencéo
de direitos, de um estado de equilibrio entre diferentes paises latino-
americanos e seus habitantes para que estes tenham a mesma possibilidade
de acesso aos bens materiais que 0s europeus, por exemplo, através da
expressao “ndés queremos conquistar o direito do nosso povo ter o0 mesmo
direito que eles ja tém”. Mais uma vez, ao nao tratar exclusivamente do Brasil,
Lula se mostra solidario com os paises latinos, percebendo e reconhecendo
que uma mudanca nao seria boa apenas para 0 MERCOSUL, mas também
para todos 0s outros paises da regido. Assim, os resultados de uma luta para

melhorar a qualidade de vida ndo seriam apenas obtidos por um pais apenas.

Neste proximo trecho, vé-se que Lula se mostra consciente da situacéo

econdmica dos paises do bloco e a posicdo do Brasil neste ambiente:

Um pais como o Brasil tem gue assumir a responsabilidade, como economia
maior deste continente, de criar as condi¢cdes de o0s paises menores
economicamente se sentirem confortaveis na relagdo com o Brasil. (D14, T1).

Ao afirmar que o pais possui a maior economia do continente, e ndo so
do MERCOSUL, o pais tenta aparentar-se solidario, chama a responsabilidade
de fazer com gue 0s outros paises ndo se sintam acanhados em se relacionar
com o Brasil, criando um clima de desenvolvimento mutuo, tanto econdémico

quanto social.
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Criando estas condi¢cdes confortaveis de relacionamento, o ex-
presidente mostra um lado quase que altruista em relacdo a economia do
Brasil e, de certa forma, até mesmo ao status econdmico do pais. Tem-se o
exemplo da economia mundial,de paises chamados ricos e mais
desenvolvidos, negando-se a abrir portas de relacionamentos com paises
menos desenvolvidos, sejam eles de comércio (tanto importacdo quanto
exportacdo), imigratorios, culturais entre outros. Mas percebe-se que isto é
exatamente o que Lula planeja evitar com a criacdo destas condi¢Oes
favoraveis de interacdo entre, e aqui tem-se mais uma vez a nao limitacdo ao
MERCOSUL, os paises do continente todo, demonstrando ser um chefe de
estado solidario com as condi¢cdes sociais e econdmicas de seus vizinhos de

continente.

Podemos ver, através destes exemplos, que Lula busca despertar o
pathos em seu auditério através da sua capacidade de demonstrar sentimentos
de solidariedade, compaixdo para com aqueles que sofrem. Mostrando-se
como um politico, (neste caso um chefe de estado da maior nacdo do
continente economicamente e geograficamente falando) solidario com os
problemas ndo s6 dos brasileiros, mas também com a populacdo da América
Latina inteira, através de discursos em que Lula se coloca como igual, ou esta

tentando buscar a igualdade para os latino-americanos.

O pathos pode ser aqui desencadeado através da geracdo de um
possivel sentimento de empatia de um “ele nos entende”, “esteve conosco
durante a campanha e sempre estara” “ele se importa com nossos problemas,
nao fomos deixados ao relento” “Lula esta no poder, mas n&o deixou o0s
movimentos sociais de lado”. Esse sentimento de pertencimento ao grupo, que
0 ex-presidente tenta passar através dos discursos, é uma ferramenta
importante para gerar uma aceitagdo do publico em relacdo aos seus

discursos.

Ao emocionar seu publico Lula consegue o que pretendia: a adeséo de
seu publico através do pathos, utilizando expressdes de solidariedade em seu
discurso. Abaixo veremos outras ocorréncias destas expressdes que serao

apresentadas aqui a titulo de exemplos.
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Estamos fazendo experiéncias inovadoras junto as comunidades de fronteira,
criando os elementos bésicos para a formagédo dessa cidadania alargada. (D2,
T2).

Antes de terminar o meu discurso, eu quero dizer, aqui, de forma muito
carinhosa, que todos nds que temos mais alguns anos pela frente, vamos, a partir do
préximo ano, deixar de ter a presenca de um companheiro do Uruguai, uruguaio meio
Argentino, uruguaio meio gaucho, uruguaio meio paraguaio. Ele representa um pouco
daquilo que nés estamos construindo na unidade do nosso continente, que é o0 N0SSO
querido companheiro Jorge Battle, presidente da Republica Oriental do Uruguai,
a quem eu gostaria de pedir uma homenagem com uma salva de palmas, por
tudo que ele representou para nés nesses anos. (D2, T3)

Eu quero agradecer, de coragdo, a presenca de todos vocés. Quero,
agora, ao encerrar esta sessdo, convida-los para o almog¢o, ndo sei se todos
poderdo ir, mas, se puderem ir, eu quero dizer que vocés vao ter o privilégio de
experimentar o sabor da cozinha mineira, que é uma das cozinhas mais
extraordinarias do Brasil. Possivelmente, é o estado que tem uma culinaria muito mais
forte. (D3, T2)

E eu espero que o Governador tenha preparado uma boa comida, porque,
afinal de contas, todos nés estamos engajados no programa Fome Zero e, para
combater a fome dos outros nés temos que, pelo menos, estar de pé. Muito
obrigado. (D3, T4)

Presidentes e ministros podem e devem exercer a lideranga que a sociedade
espera deles. Mas, para que a integracdo se enraize de fato em nossos paises e
produza os frutos que queremos colher, todos — empresarios trabalhadores,
parlamentares e sociedade civil — devem olhar para além de seus interesses
especificos e momentaneos (D4, T1).

Portanto, eu quero dizer ao governador de |4 Sota, que quando eu tinha 18
anos de idade, que eu me formei torneiro mecanico, o meu sonho era vir trabalhar na
Argentina, em Cordoba, porque pagava mais do que no Brasil. Ndo pude realizar esse
sonho, mas somente hoje eu pude conhecer um pouco de Cérdoba. Meus parabéns,
porque ela é tudo aquilo que durante muitos anos eu ouvi falar, da pujanca desta
Provincia (D5, T1).

Como tentamos demonstrar durante as analises, o poder encantador das
palavras — o desencadeamento das paixdes por ele incitado, previamente
estudado pela Retérica Antiga (Goérgias) continua até nossos dias, a se
constituir como estratégia importante na tentativa de conquistar o auditério.
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CONSIDERACOES FINAIS

0s discursos politicos sdo geralmente elaborados para o fim de
persuadir o auditério, seja para que o auditério vote em determinado candidato,
seja para que 0 publico faca uma avaliacdo positiva sobre acfes tomadas
durante o governo, ou simplesmente para que o grande publico tome
conhecimentos e valorize a postura do governo em relagcdo a determinados

assuntos.

Como foi visto através das quatro categorias de analise apresentadas, o
pathos é uma ferramenta muito importante e amplamente usada quando se
trata destes discursos, que sdo voltados para um publico heterogéneo e néo
especializado como 0 que estava presente nas cupulas sociais e de chefes de
estado do MERCOSUL. Nao especializado no sentido de ndo se tratar um
publico especifico, como em discursos em camaras de comércio, onde 0s
presentes sdo empresarios e investidores, por exemplo. Nas ocasides das
cupulas sociais e de chefes de estado do MERCOSUL sédo em geral publicos
mistos, formados por chefes de estado, empresarios, liderancas sociais,
jornalistas, estudantes e a populacdo em geral, bem como os mais diversos
segmentos da sociedade que tiveram acesso a estes discursos pelos mais

diversos meios que a midia moderna proporciona.

A emocao é um fator que ndo deve passar despercebido na elaboracdo
de discursos, principalmente na area da politica, pois como foi possivel
observar nas paginas anteriores, € uma ferramenta de grande impacto no
auditério, e por meio dela pode-se conquistar ou perder a atengéo, aprovacao,

e aceitacdo do discurso por de seu auditorio.

Através do uso de expressfes metaféricas, agregadoras, categoricas e
de solidariedade viu-se neste estudo que Lula trabalha seus efeitos de forma a
conseguir incitar as emocgdes de seu auditorio por meio dos seus discursos nas
cupulas sociais e de chefes de estado do MERCOSUL, tornando-o mais
inclinado a aceitar os seus argumentos, desta forma sendo seu auditério mais

provavelmente persuadido a concordar com o que esta sendo proposto.
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Com o uso das expressfes metaforicas estruturais de Lakoff e Johnson
(2002), Lula tem a seu alcance uma forma de se conectar com seu publico de
maneira mais coloquial, através de ilustracdes de pensamentos, dando um tom
mais informal ao discurso, visto que nos excertos analisados aparecem
expressdes metaféricas de uso comum no cotidiano e de facil assimilacéo por
pessoas comuns, aumentando assim o alcance do discurso (dentro e fora das
cupulas sociais e de chefes de estado do MERCOSUL) e tornando o audit6rio
mais passivel de ser persuadido.

Com as expressOes agregadoras, observa-se uma aproximagéo entre
Lula, o chefe do estado brasileiro, com o auditorio presente nas cupulas sociais
e de chefes de estado do MERCOSUL e, também, com a parte do auditorio que
nao estava presente nos ambientes em que foram enunciados os discursos.
Mais uma vez, neste caso, 0 papel da midia se mostra fundamental, sendo esta
o catalisador do processo de ampliacio do alcance dos discursos
apresentados nas cupulas sociais e de chefes de estado de MERCOSUL, para
que a fatia do auditério ndo presente pudesse entrar em contato com 0s
discursos proferidos por Lula.

A vontade de se aproximar ndo somente do MERCOSUL, mas também
de toda a América Latina, causa um sentimento de pertencimento a um todo.
Unir todos 0s grupos presentes ou ndo em um Unico grande grupo, que €
capaz de compartilhar diversos interesses, experiéncias de vida, valores (sejam
eles quais forem), expectativas, sentimentos, aspiracbes em comum entre
outras coisas, era 0 que esperava Lula com o0 uso destas expressdes
agregadoras.

Assim, o auditério ndo passa mais a ser composto por chefes de estado,
membros de movimentos sociais, jornalistas, em alguns casos estudantes, e
outros diversos segmentos da sociedade. O auditério passa a ser composto por
um Unico grande grupo que podemos chamar de populagcdo da América Latina,
visto que a aproximacédo idealizada por Lula ndo se restringe apenas aos
membros do MERCOSUL.

Utilizando as expressdes categoricas, Lula, através de demonstracdes
de forte conviccao, absoluta certeza e confianca no que diz, tenta passar uma

imagem de solidez, de quem tem autoridade sobre o que esta sendo
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enunciado, legitimando os enunciados com as atitudes de seu governo em
relacdo ao MERCOSUL. Desta forma, o orador pode gerar um sentimento de
confianca em seu auditorio, facilitando a persuasao, pois o publico esta mais
suscetivel a ser persuadido por alguém que demonstra estar no controle
daquilo que propoe.

A conviccao apresentada por Lula nos discursos demonstra que o ex-
presidente, no momento dos discursos, ndo estava em uma area de neutra, de
incertezas quanto as suas préprias propostas, ndo estava fazendo testes, ou
ndo sabia do que falava, estava depositando grande confianca no que
enunciava, gerando assim um sentimento de firme solidez, capaz de mostrar
“‘pulso firme” e tornar o auditério mais suscetivel a aceitacdo de seus
argumentos.

Ao explorar as expressdes de solidariedade em seus discursos, Lula
busca por gerar um sentimento em seu auditério de reconhecimento, por ele se
importar com quem sofre, que estes estdo sempre em seu pensamento e ele
ndo os ignora simplesmente ou lhes d& pouca atencdo como foi visto em
governos anteriores. Lula demonstra, compaixdo para com aqueles que
atravessam grandes dificuldades, fortalecendo assim seus lacos com o0s
membros de movimentos sociais, bem como com aqueles que estdo em
situacdes precéarias, ndo apenas no Brasil, mas também no MERCOSUL e
Ameérica Latina como um todo.

Este sentimento de compaixao, que tenta ser transmitido pelos discursos
de Lula, pode desencadear uma reacgao positiva em seu auditorio, sendo capaz
de gerar sentimentos similares, facilitando a aceitagdo de seus argumentos por
seu publico, tendo em vista que o auxilio aos que mais sofrem é um ponto de
discussdo comum na maioria dos movimentos sociais presentes nas cupulas
sociais do MERCOSUL, bem como € consoante com a proposta de diversos
chefes de estado da América Latina.

Conforme visto, o0 uso da emocdo em discursos politicos € uma
ferramenta muito importante quando em meio a auditérios ndo estritamente
especializados (grupos de empreséarios, foruns econbmicos, discussdes
comerciais aberturas de eventos, entre outros) e/ou heterogéneos. Ao tentar

agregar todos os presentes em um mesmo grande grupo, em uma mesma
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nomenclatura, Lula acaba tentando criar um sentimento de unido entre todos
os integrantes de seu auditorio, sentimento este prezado (assim considerado
por Lula) pela maioria dos presentes.

Desta forma, o ex-presidente e sua assessoria acabam por criar, nestes
casos, discursos capazes de despertar as emocOes desejadas em seus
interlocutores, emocdes estas fundamentais para bom desenvolvimento dos
discursos, facilitando assim a aceitagdo dos seus argumentos por parte do
auditorio, sejam através de uma linguagem mais acessivel, da historia do
MERCOSUL, de acbes para o desenvolvimento social e de organizacdes
sociais e econdmicas, aproximag¢do com o auditério ou até mesmo formas de
se expressar, aspectos do passado do proprio locutor, e também muitos outros
aspectos citados anteriormente.

Chegamos ao final deste estudo observando que a retdrica, ainda hoje,
nos traz um potencial teérico e metodolégico de grande importancia para a
analise de discursos (ndo somente politicos). Mesmo que as categorias
analiticas aqui utilizadas para a abordagem retdrica do pathos em discursos de
Lula nas cupulas do MERCOSUL, podem (e devem) ser aperfeicoadas,
mostram seu potencial para fundamentar novas pesquisas na area e, pelo
menos, constituem-se como ponto de partida na producdo e andlise de outros

discursos, sejam politicos ou nao.
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